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บทคัดย่อ

	 การศกึษาครัง้นีม้วีตัถปุระสงค์เพือ่ศกึษาพฒันาการและการด�ำรงอยูต่ลาดนดัวดัทองสะอาด เป็นการวจิยั

แบบผสมทัง้เชงิปรมิาณและเชงิคณุภาพ ผูใ้ห้ข้อมลู ได้แก่ ผูค้้า ผูซ้ื้อ เจ้าของตลาด และองค์กรปกครองส่วนท้องถิน่

ที่เกี่ยวข้อง วิธีการและเครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ประกอบด้วย การส�ำรวจ การสังเกตแบบมีส่วนร่วม  

การสัมภาษณ์เชิงลึก และแบบสอบถามประกอบการสัมภาษณ์ ผลการศึกษาพบว่า การเกิดขึ้นของตลาดเป็น 

การตอบสนองความต้องการของชุมชนในพืน้ที ่ส่วนพฤติกรรมผูซ้ื้อ เกือบคร่ึงของผูซ้ื้อจะมาตลาดนดัทุกครัง้ท่ีมตีลาด 

ส�ำหรับการเดินทางมาตลาดนัดผู้ซื้อจะเดินทางด้วยรถจักรยานยนต์เป็นส่วนใหญ่ ช่วงเวลาที่ใช้ในการเดินตลาด 

ผูซื้อ้กว่าชัว่โมงต่อครัง้ ปัจจยัทีส่่งผลให้ผูซ้ือ้มาใช้บรกิารในตลาดนดัสงูสดุคอื สนิค้ามคีวามหลากหลายและสนิค้าที่

ซื้อสูงสุดคือ อาหารปรุงส�ำเร็จ เหตุผลที่มาซื้อสินค้าที่ตลาดนัดคือสะดวกในการเดินทาง การด�ำรงอยู่ของตลาดนัด

มีเงื่อนไขดังนี้ 1) คุณลักษณะของเจ้าของตลาด 2) การรักษาระเบียบข้อบังคับ 3)ท�ำเลที่ตั้งที่สะดวกในการเดินทาง 

4)ความหลากหลายของสนิค้า 5) ช่วงเวลาทีติ่ดตลาด 5) ความต้องการของผูซ้ือ้และผูข้าย และ6) ก�ำลงัและอ�ำนาจ

ในการซ้ือ และการขยายตัวของตลาดนัดมีลักษณะ 1) มีการขยายทางกายภาพ และการเพิ่มข้ึนของสิ่งอ�ำนวย 

ความสะดวกต่างๆ 2) การเพิ่มของจ�ำนวนผู้ค้าและการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมผู้ค้า 3) ความหลากหลายของสินค้า
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The Development and the Existence: A Case Study of

Wat Thong SA-Ard Flea Market

Songsiri Wichirsnon*

Abstract

	 The purpose of this research was to study the development and the existence of Wat 

Thong Sa-Ard flea market. This research employed mixed methods; qualitative and quantitative 

to collect and analyze the data. The main target groups involved the sellers, the customers, 

and the owners. The associated local administration group was the secondary target group. Data 

collection methods consisted of a survey, a participating observation, an in-depth interview, and 

a questionnaire survey as a supplementary to the interview. The result of the study revealed that 

Wat Thong Sa-Ard flea market has been established to respond to the need of the community in 

each area. In term of the market’s customer behavior, almost half of the participating customers 

came to the market every time when it is available. Most of the customers commuted to the 

market by motorcycles and spent more than one hour shopping. In term of the factors affecting 

the customer to come, the most important one was the variety of the products. The product that 

was purchased the most in all markets was the ready-cooked food. The reason for the customers 

to shop at the flea market was the convenience in travelling. The existence of the flea markets 

was based on these conditions: 1)the characteristics of the owners 2)the compliance with rules 

and regulations 3)location that is convenient for customers 4)the variety of the products 5)the 

open time 6) the needs of the customers and the sellers 7) the customers’ ability to buy. As for 

the expansion of the markets, it was found that the markets had 1) the physical expanse and 

the increase of facilities, 2) the increasing numbers of the sellers and the adjustability of the 

customer behavior, and 3) the variety of the products.
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ความส�ำคัญและที่มาของปัญหา

	 กจิกรรมแลกเปลีย่นซือ้ขายน้ันด�ำรงอยูค่วบคู่กบัสงัคมมนษุย์มาช้านานแล้ว ทัง้นีเ้พราะมนษุย์ไม่สามารถผลติ 

ทุกอย่างได้ด้วยตนเอง และบนพื้นฐานที่ว่ามนุษย์เป็นสัตว์สังคม ที่จะต้องมีการปะทะสังสรรค์กันตลอดเวลา แต ่

การแลกเปล่ียนซือ้ขายนีก้ไ็ด้มพีฒันาการจากการแลกเปลีย่นเฉพาะในชุมชน สูร่ะหว่างชุมชนท่ีใกล้เคยีง และชุมชนทีห่่าง

ออกไป สิง่ทีน่�ำมาซ้ือขายแลกเปลีย่นในระยะแรกๆนัน้ส่วนใหญ่เป็นสนิค้าทีเ่ก่ียวข้องผกูพนักบัปัจจยัพืน้ฐานในวถิชีวีติ 

ทั้งในการด�ำรงชีวิตและการด�ำรงสังคมของผู้คน ซึ่งสถานที่ที่ใช้เป็นพื้นที่ของกิจกรรมนี้เรียกว่าตลาด ตลาดจึงถือเป็น

กจิกรรมทางเศรษฐกจิของมนษุย์ทีท่�ำหน้าทีเ่ป็นศนูย์กลางการแลกเปลีย่นสนิค้าและบรกิารอีกทัง้ยงัเป็นแหล่งพบปะ

แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารของสมาชิกในชุมชน และระหว่างชุมชนด้วย จากหลักฐานในรูปของเอกสารพบว่า ตลาดมี

ก�ำเนิดสมัยสุโขทัยแต่ปรากฏเด่นชัดในสมัยอยุธยา (ธานี กุลแพทย์, 2539) 

	 มีการศึกษาเกี่ยวกับตลาดมาอย่างต่อเนื่องโดยเฉพาะปี 2547 ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธรได้จัดท�ำโครงการ

วิจัยเร่ือง ตลาดกับชีวิต ขึ้นโดยก�ำหนดประเด็นค�ำถามส�ำคัญที่น่าสนใจ คือ การศึกษาเรื่องตลาดที่มิใช่เป็นเพียง 

การศกึษาเฉพาะราคาสนิค้าและประเภทสนิค้าทีน่�ำมาจ�ำหน่ายเท่านัน้ หากมกีารศกึษาในเชงิวฒันธรรมจงึท�ำให้เหน็ภาพ

และเข้าใจความสัมพันธ์ระหว่างผู้คน ความเชื่อ ความคิด ตลอดจนวิถีชีวิตของคนที่เกี่ยวพันกับตลาดตั้งแต่ ผู้ค้า ผู้ซื้อ 

เจ้าของตลาด หน่วยงานของรฐัทีรั่บผดิชอบ เครือข่ายประชาคม ผูค้นในบรบิทใกล้เคยีง และการเปลีย่นแปลงของสงัคม

มผีลอย่างไรในวถิตีลาด เป็นการจดุประกายให้ผูเ้ขยีนเกดิข้อค�ำถามหลายประการเก่ียวกบัการเกดิขึน้ การคงอยู ่และ

พฒันาการของตลาดนดัซึง่เป็นรปูแบบหนึง่ของตลาด อีกทัง้กระแสโลกาภวิตัน์ทีก่่อเกิดการเปิดเสรทีางการค้า กระแส

ทุนต่างชาติเคลื่อนเข้ามามีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจของไทย มีการขยายตัวของธุรกิจค้าปลีกในรูปของ ร้านค้าแบบ

บรกิารตนเอง (supermarket) , ร้านขายสนิค้าลดราคาหรอืร้านขายสนิค้าราคาถกู (discount store),ร้านสะดวกซือ้ 

(convenience store) หรือ ห้างสรรพสินค้าซึ่งเป็นศูนย์รวมสินค้าทุกประเภท และมีความเป็นมืออาชีพในการท�ำ

ธุรกิจมากกว่าธุรกิจไทยท�ำให้ตลาดสดซบเซาหลายแห่งต้องปิดตัวเองลง แต่ในขณะเดียวกันกลับเกิดปรากฎการณ์

การขยายตัวของตลาดนัดในพื้นที่ต่าง ๆในช่วงทศวรรษท่ีผ่านมา โดยเฉพาะในชุมชนท่ีมีการขยายตัวออกไปจาก

เมือง เช่น ย่านชานเมืองเขตปริมณฑลของกรุงเทพมหานคร ในพื้นที่หลายลักษณะ เช่น แหล่งอุตสาหกรรม หมู่บ้าน

จดัสรร สถานศกึษา พืน้ทีเ่กษตรกรรม ทัง้นีเ้พือ่เอือ้ต่อความหลากหลายของวถิกีารด�ำเนนิชวีติของผูค้นในบรบิทนัน้ๆ

	 จากการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับตลาดที่ผ่านมา และปรากฏการณ์การเติบโตอย่างก้าวกระโดดของตลาดนัดใน

ห้วงปัจจุบัน ผู้เขียนจึงต้องการศึกษา พัฒนาการ และเงื่อนไขการด�ำรงอยู่ของตลาดนัดในพื้นที่บริเวณชานเมืองของ

กรงุเทพมหานคร ซ่ึงผูเ้ขยีนได้ท�ำการคดัเลอืกตลาดนดัมาเป็นกรณศีกึษา โดยมเีกณฑ์ทีใ่ช้ในการพจิารณาสามประการ

ได้แก่ ประการที่หนึ่ง เป็นพื้นที่ที่มีการเปลี่ยนแปลงทางด้านเศรษฐกิจและสังคมในระดับสูง ประการที่สอง เป็นพื้นที่

ที่สะท้อนให้เห็นถึงคุณลักษณะเด่นทางพื้นที่ในเร่ืองของประเภทการใช้ที่ดิน ที่จะเป็นปัจจัยส่งเสริมให้ตลาดนัดใน

พื้นที่นั้น ๆ มีบริบทที่แตกต่างจากตลาดนั้นในพื้นที่อื่น ๆ และประการที่สาม เป็นพื้นที่ที่มีลักษณะโดดเด่นทางด้าน

ประชากร ซึง่มผีลต่อคุณลกัษณะของตลาดนดัเช่นเดียวกนัและผูเ้ขยีนได้เลอืกตลาดนดัย่านบางบวัทอง จงัหวดันนทบรุี 

ซึ่งเป็นย่านที่มีการเติบโตอย่างรวดเร็ว จากการใช้ที่ดินเพื่อที่อยู่อาศัยประเภทบ้านจัดสรร โดยย่านบางบัวทองถือได้

ว่า เป็นย่านที่อยู่อาศัยของคนเมืองที่ในช่วงกลางวันเดินทางเข้ามาท�ำงานในกรุงเทพ และกลับมาในช่วงเย็นเพื่ออยู่

อาศัย ด้วยเหตุนี้ ตลาดนัดในพื้นที่นี้จึงอยู่ได้เพราะบ้านจัดสรรต่าง ๆ นอกจากนี้ เนื่องจากเดิม ย่านบางบัวทองเป็น

ย่านเกษตรกรรม ดังนั้นจะพบตลาดนัดที่มีลักษณะผสมผสานระหว่างผู้ซื้อที่เป็นผู้อยู่อาศัยใหม่ และผู้ซื้อที่เป็นคนดั่ง
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เดิมซึ่งมีความน่าสนใจเป็นอย่างยิ่ง โดยตลาดนัดที่ผู้เขียนเลือกศึกษา ได้แก่ ตลาดนัดวัดทองสะอาด ซึ่งตั้งอยู่ระหว่าง

เขตพืน้ทีอ่�ำเภอบางบวัทอง จงัหวดันนทบรุกีบั อ�ำเภอลาดหลมุแก้ว จงัหวดัปทมุธาน ีโดยจะศกึษาบรบิทของตลาดนดั

วดัทองสะอาดว่า เงือ่นไขใดทีท่�ำให้เกดิตลาด  เงือ่นไขทีท่�ำให้ตลาดนดัยงัคงด�ำรงอยู ่ทัง้นีเ้พือ่น�ำผลการศกึษาเสนอต่อ

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการจัดการด�ำเนินนโยบายในการวางแผนนโยบายจัดการพื้นที่  ก�ำหนดหลักเกณฑ์ ระเบียบ   

รวมถงึส่งเสริมในส่วนต่างๆ เพ่ือให้เกดิความมัน่คงของเศรษฐกจิชุมชน  สนองตอบต่อยทุธศาสตร์การสร้างความเข้มแข็ง 

ของชุมชน  สังคมให้เป็นรากฐานที่มั่นคงของประเทศต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1. เพื่อศึกษาพัฒนาการของตลาดนัดวัดทองสะอาด

	 2. เพื่อศึกษาเงื่อนไขการด�ำรงอยู่และการขยายตัวของตลาดนัดวัดทองสะอาด

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

	 การทบทวนวรรณกรรม พบว่า ปัจจัยและเงื่อนไขท่ีส่งผลต่อความคงอยู่ของตลาด คือ ความสะดวกใน 

การเดนิทางความเป็นศนูย์กลางในด้านเศรษฐกิจ คือ จัดหาสินค้าต่างๆและบรกิารให้กับบริเวณรอบนอกได้มากท่ีสดุ โดย 

ย่านกลางจะคงอยู่ได้ก็ต่อเมื่อมีจ�ำนวนประชากรขั้นต�่ำสุดมาสนับสนุน (Christaller. 1966) ดังนั้นตลาดนัด 

ต้องการเลือกท�ำเลที่ตั้งตลาดนัดให้อยู่ในที่ที่สะดวกที่สุดส�ำหรับผู้ซื้อและผู้ขาย กล่าวคือ ต้องมีการเข้าถึงที่สะดวก มี

ช่องทางออกสู่ถนน มีทางคมนาคมขนส่งที่ดี โดยเฉพาะอย่างยิ่งการค้าปลีก เพื่อให้เหมาะสมกับผู้ใช้รถยนต์ส่วนตัว

เป็นพาหนะสะดวกส�ำหรบัการขนส่งมวลชนทกุแบบ และสะดวกส�ำหรบัคนเดนิเท้า และพฒันาการมาตลอดช่วงระยะ

เวลาที่ผ่านมา นอกจากนั้นพรใจ แก้วสุข (2546) ที่ศึกษาพฤติกรรมการซื้อสินค้าในตลาดนัดของผู้บริโภคในเขตดุสิต 

กรุงเทพมหานครและธัญวรัตม์ ธรรมรัต (2551) ที่ศึกษาตลาดนัดในบริเวณคาบสมุทรสทิงพระ จังหวัดสงขลา ที่ว่า 

เหตุผลในการเลือกใช้บริการตลาดนัดเคลื่อนที่คือความสะดวกส่วนปัจจัยท่ีตัดสินใจซ้ือสินค้าในตลาดนัดหรือจุดเด่น

ของตลาดนัดในการศึกษาครั้งนี้คือ ความหลากหลายของสินค้า ประเด็นนี้สอดคล้องกับงานของบูรจิต พานประเสริฐ 

(2548) ที่ศึกษาปัจจัยการตัดสินใจซื้อสินค้าในตลาดนัดเคลื่อนที่ของผู้บริโภคในเขตอ�ำเภอท่าม่วง จังหวัดกาญจนบุรี 

พบว่า ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์เป็นปัจจัยการตัดสินใจอันดับแรก

	 ส่วนลักษณะตลาดนัดที่ศึกษาครั้งนี้ก็สอดคล้องกับแนวคิดของ Symanski ที่กล่าวว่าลักษณะตลาดนัดเกิด

จากหลักการเดินทางเพื่อจุดประสงค์หลายอย่าง (multi-purpose) ของพ่อค้าและผู้บริโภค ได้แก่ terminal trips 

ซึ่งเป็นการสัญจรระหว่างจุด ตลาดนัดวัดวัดทองสะอาด เป็นตลาดท่ีเกิดข้ึนในลักษณะนี้ นอกจากนั้นแนวคิดของ  

เอทเซล เวกเกอร์และสแตตัน นักวชิาการด้านการตลาดทีไ่ด้ก�ำหนดองค์ประกอบของตลาดว่าประกอบด้วย กลุม่คนหรอื 

องค์กรที่มีความต้องการ มีเงินที่จะซื้อ และมีความเต็มใจที่จะซื้อ เงื่อนไข 3 ข้อนี้ หมายความว่า กลุ่มคนจะต้อง 

มีความต้องการในสินค้าหรือบริการที่เสนอขาย หากกลุ่มคนไม่มีความต้องการในสินค้าหรือบริการที่เสนอขาย  

ก็ไม่เรียกว่าตลาด และหากมีความต้องการแต่ไม่มีเงินหรืออ�ำนาจในการซื้อก็ไม่เป็นตลาด เพราะการแลกเปลี่ยนมิได้

เกิดขึ้น 

	 นอกจากน้ัน ผลการศกึษาของภาวดิา อ่อนนาม (2547) ทีศ่กึษาการจดัการธรุกจิตลาดนดัเคลือ่นทีใ่นจงัหวดั

กาญจนบุรี พบว่า ผู้จัดต้องมีภาวะผู้น�ำและความมีมนุษยสัมพันธ์
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	 พฤติกรรมผู้บริโภคมีผลต่อการก�ำหนดช่วงเวลาติดตลาด พบว่า ช่วงเวลาตลาดติดจะอยู่ในช่วงบ่ายถึงค�่ำ

ของทุกวัน เป็นการรองรับความต้องการของคนท�ำงานท่ีเดินทางกลับบ้านและหาซ้ือสินค้าซ่ึงส่วนใหญ่เป็นอาหาร

ถุงและสินค้าในชีวิตประจ�ำวัน ลักษณะดังกล่าวสอดคล้องกับการศึกษาของ R. Miller และ Ronald G. Knapp  

ท่ีพบว่าพฤติกรรมของผู้บริโภคมีผลต่อการเกิดตลาดนัด นอกจากนั้น พบว่า ผู้บริโภคมิได้ค�ำนึงคุณภาพของสินค้า 

เป็นปัจจัยหรือเหตุผลอันดับต้นๆในการตัดสินใจซื้อสินค้าจากตลาดนัด แต่ก็ยังคงเข้ามาจับจ่ายซื้อสินค้าในตลาดนัด 

แต่ผู้บริโภคยอมรับถึความเหมาะสมของคุณภาพของสินค้ากับราคาที่จ�ำหน่าย

ระเบียบวิธีวิจัย

	 การวิจัยได้ก�ำหนดระเบียบวิธีวิจัย ดังนี้

	 ขอบเขตของการวิจัย

	 การวิจัยได้ก�ำหนดขอบเขต ดังนี้

	 1.	 ขอบเขตด้านเนื้อหา 

		  1.1	 การศึกษาพัฒนาการของตลาดนัดวัดทองสะอาด มุ่งศึกษาถึงประวัติความเป็นมาของตลาดนัด  

นบัตัง้แต่มข้ึีนจนกระทัง่ถงึปัจจุบนั โดยมปีระเด็นส�ำคัญทีต้่องศึกษาหลายประการ อาทิ เง่ือนไขการเกดิข้ึนของตลาดนดั 

เงื่อนไขทางสังคม เงื่อนไขทางเศรษฐกิจ พื้นที่ตลาดนัด รูปแบบของตลาดนัด บทบาทหน้าที่ของตลาดนัดในแต่ละ 

ช่วงเวลา รวมถึง ประเภทสินค้าที่จ�ำหน่าย เป็นต้น 

		  1.2	 การศึกษาเงื่อนไขที่ท�ำให้ตลาดนัดวัดทองสะอาดยังคงอยู่และขยายตัวอย่างต่อเนื่อง เพื่อต้องการ

อธิบายให้เห็นการด�ำรงอยู่ของตลาดนัด หรือเป็นการหาค�ำตอบถึงเงื่อนไขที่ท�ำให้ตลาดนัดด�ำรงอยู่และมีการขยาย

ตัวอย่างต่อเนื่อง

	 2.	 ขอบเขตด้านประชากร

		  การวิจัยมีหน่วยวิเคราะห์หลายระดับ ท�ำให้กลุ่มเป้าหมายที่ศึกษามีหลากหลาย ได้แก่ (1) ผู้ค้า (2) ผู้ซื้อ 

(3) เจ้าของตลาด และ (4) องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น

	 รูปแบบการวิจัย

	 การศึกษาครั้งนี้เป็นการวิจัยผสมทั้งวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ 

	 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างในพื้นที่ศึกษา ผู้วิจัยได้ก�ำหนดจากความเกี่ยวข้อง โดยมีวิธีการสุ่มดังนี้ ได้แก่ 

		  (1) ผู้ค้า สุ่มแบบเจาะจง				    จ�ำนวน 15 คน 

		  (2) ผู้ซื้อสุ่มแบบตามสะดวก				    จ�ำนวน 100 คน 

		  (3) เจ้าของตลาดสุ่มแบบเจาะจง				   จ�ำนวน 1 คน

		  (4) องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น สุ่มแบบเจาะจง		  จ�ำนวน 2 คน

	 วิธีการและเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล

	 เนือ่งด้วยการศึกษาคร้ังน้ีเป็นการเกบ็รวบรวมข้อมลูจากกลุม่เป้าหมายหลายกลุม่ เพือ่ให้ได้ข้อมลูท่ีสอดคล้อง

และเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัยได้ก�ำหนดเครื่องมือและเทคนิควิธีการ ดังนี้
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	 (1) การสังเกตอย่างมีส่วนร่วม เป็นการศึกษาสภาพทั่วไปของตลาด พฤติกรรมการซื้อ การขาย

	 (2) การสัมภาษณ์เชิงลึกเป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มเป้าหมายสามกลุ่ม ได้แก่ กลุ่มองค์กรปกครอง

ส่วนท้องถิ่น กลุ่มเจ้าของตลาดนัด และกลุ่มผู้ค้า

	 (3) แบบสอบถามประกอบการสัมภาษณ์เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างซึ่งเป็นผู้ซื้อ โดยมี

วัตถุประสงค์หลักเพือ่ศกึษาสภาพทัว่ไปของผูซ้ือ้ ทัง้สภาพเศรษฐกจิ สงัคม พฤติกรรมการซือ้ และปัจจยัท่ีท�ำให้ตดัสนิ

ใจมาเลือกซื้อสินค้า 	

	 ขั้นตอนในการด�ำเนินงาน

	 การวิจัยได้ก�ำหนดขั้นตอนในการท�ำวิจัย ดังนี้

	 1.	 ทบทวนแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง เพื่อก�ำหนดกรอบแนวคิดเชิงทฤษฎี เพื่อใช้เป็นกรอบแนวคิด 

ในการศึกษา

	 2.	 ลงพื้นที่ส�ำรวจตลาดนัดในย่านที่ท�ำการศึกษา พร้อมทั้งคัดเลือกตลาดนัดตัวอย่าง

	 3.	 ก�ำหนดประเด็นและสร้างเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล

	 4.	 ลงพื้นที่เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูล

	 5.	 วิเคราะห์ข้อมูล

	 วิเคราะห์ข้อมูล

	 การวิเคราะห์ข้อมูลใช้เทคนิคการวิเคราะห์เนื้อหา (content analysis) โดยการจัดหมวดหมู่จ�ำแนกข้อมูล

ตามตัวแปร ค�ำส�ำคัญ และประเด็น ในการวจัิย จากนัน้จึงอธบิายตคีวามเชือ่มโยงหลกัการทฤษฎผีลการวจิยัทีเ่ก่ียวข้อง

 

สรุปผลการวิจัย

 	 1) พัฒนาการของตลาดนัด จากการสัมภาษณ์เจ้าของตลาดนัดวัดทองสะอาด นายเฮียง อายุ 77 ปี  

มรีายละเอยีด ดังน้ีเริม่ต้นตลาดปี 2540 “ตัง้แต่ตอนวิง่รถ ผมว่าท�ำเลแถวนีด่ ีผมเลยมาเริม่ปรบัทีท่�ำตลาดตัง้แต่คอสะพาน 

มาช่วงแรกชวนคนจากลาดบัวหลวงมาต้ังแผงได้ 10 แผงผมให้เช่าวนัละ 1,500 บาท เป็นญาตเิป็นคนรูจ้กัก้อชวนกันมา  

มีขายอาหาร ขายผัก ขายของเล่น โดยเปิดให้นัดเฉพาะศุกร์ เสาร์ อาทิตย์ ขายช่วงตอนเย็น ปัญหาอุปสรรคก้อมีบ้าง  

ตอนแรกยังไม่มีไฟฟ้า ผมไปเช่าหม้อแปลงจากคลองพระอุดม บางวันท�ำไฟดับท้ังคลอง ก็โดนด่า ตอนหลัง 

ผมเลยท�ำเองขอตดิตัง้หม้อแปลง เดนิเรือ่งท�ำทกุอย่างเอง การท�ำตลาดกเ็หมอืนกบัการสร้างประเทศ ต้องค่อยๆสร้าง 

ค่อยๆเติม ทุกวันนี้ผมยังมีอีกหลายโครงการที่คิดจะท�ำ”

	 2) พัฒนาการตลาด “ พอตลาดเริ่มติด เลยเริ่มขยายไปเปิดอีกตลาดที่ตลาดระแหง แต่ขายไม่ดี เลยกลับมา

เปิดนัดที่นี่ 7 วันเลย ส่วนที่ตลาดระแหงเป็นของเมียเค้า ผมขยายพื้นที่และแบ่งเป็นโซนๆ รวมที่จอดรถ โดยใช้เป็น

พื้นที่ท�ำตลาด 3- 4 ไร่ ที่เหลือท�ำที่จอดรถ ด้านเหนือโลตัสมาซื้อผมก้อขายไปที่ตลาดผมเลยเริ่มตั้งแต่โลตัสจนสุด 

คอสะพาน มีทั้งส่วนที่ผมสร้างเป็นโครงสร้างถาวร และส่วนที่เป็นแผงชั่วคราวส�ำหรับพวกขาจร ผมติดแผงประมาณ

วันละ 150 แผงเป็นแผงถาวรกว่า 100 แผงทั้งในและนอกพื้นที่โครงหลังคา ส่วนแผงขาจรก็ไม่ต�่ำกว่า20-30 แผง  

ผมแบ่งพื้นที่ เป็น 4 พื้นที่ ให้แต่ละพื้นที่มีคนรับผิดชอบ เขต 1 ที่อยู่ติดกับโลตัส จะขายของสด เขตที่ 2 ถัดเข้ามา 
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จะขายของกิน ของแห้ง เขต 3 ผมจัดเป็นพื้นที่จอดรถ และเขต 4 เป็นเขตที่ผมเพิ่งขยายเป็นเขตบ้านหม้อพล่าซ่า

เน้นขายของเก่า ”

	 3) สภาพปัจจุบัน ตลาดวัดทองสะอาดเป็นตลาดนัดที่มีขนาดใหญ่กว่าตลาดอื่นๆ ในย่านนั้น โดยจะเปิด 

ให้บรกิารทกุวนัต้ังแต่ช่วงสายเป็นต้นไป ซึง่จะเริม่ติดตลาดจรงิๆ ประมาณ 15.00 น. โดยทีผู่ค้้าสามารถเข้ามาตัง้ร้านได้ 

ตั้งแต่ช่วงเช้าเรื่อยไปจนถึงก่อนเวลา 15.00 น. ซึ่งหลังจาก 15.00 น. ทุกร้านจะต้องตั้งร้านให้เรียบร้อย และเลิกร้าน

หรือเก็บร้านเวลาเที่ยงคืนเป็นต้นไป ซึ่งหากผู้ค้าเข้าช้าหรือเก็บร้านก่อนเวลาท่ีก�ำหนดจะต้องเสียค่าปรับ 100-200 

บาทต่อครั้ง และหากท�ำผิดกฎเกิน 2 ครั้ง เจ้าของตลาดจะไม่ให้เข้ามาค้าขายที่ตลาดแห่งนี้อีกต่อไป เนื่องจากตลาด

แห่งนี้มีกฎระเบียบเพ่ือสร้างความสะดวกให้แก่ผู้ซื้อ ซึ่งหากผู้ค้าเข้ามาตั้งร้านเวลาหลัง 15.00 น. ท่ีเป็นช่วงเวลาท่ี 

ผูซ้ือ้เร่ิมมาเดนิจบัจ่ายซือ้สนิค้าแล้ว จะก่อให้เกดิความไม่สะดวกแก่ผูซ้ื้อได้ โดยคนจะเริม่มาเดินตลาดกนัเยอะข้ึนและ

จะคึกคักในช่วงเวลาประมาณ 17.30-18.30 น. และคนจะมากในช่วงวันหยุดเสาร์-อาทิตย์

	 2.	 กลุ่มคนในตลาดนัด 

		  1) เจ้าของตลาดนัด นายเฮียง มีการบริหารจัดการ พอจะแยกเป็นประเด็นได้ดังนี้

			   1. ด้านสถานที่ ท�ำเลที่ตั้งตลาดอยู่ริมถนนกาญจนภิเษก ฝั่งตรงข้ามมีสถานีอนามัย ด้านหลังติด

วัดทองสะอาด ระบบสาธารณูปโภค มีที่จอดรถส�ำหรับลูกค้า และผู้ค้า มีไฟฟ้า ประปา และจัดห้องน�้ำไว้บริการ  

24 ชั่วโมง จ�ำนวน 4 ห้องซึ่งจัดให้มีเจ้าหน้าที่รักษาความสะอาดตลอดเวลา 	

			   2. ด้านการรักษาความปลอดภัย มีรถตรวจการวิ่งตลอดโดยเจ้าของตลาด และในแต่ละเขตพื้นที่

จะมีแม่ค้า พ่อค้าคอยดูแลกันเอง 

			   3. ด้านการตลาด นายเฮียงมีกลยุทธการตลาดเพื่อจูงใจให้ลูกค้าเข้ามาใช้บริการได้แก่ การชิงโชค

ทอง โดยแจกคูปองผู้ซื้อ ครั้งละ 1 ใบ เดือนหนึ่งชิงโชค 4 รางวัล การขายคูปอง มี 3 ราคา คือ ราคา 5 บาท 10 บาท 

20 บาท ผู้ซื้อไม่ต้องจ่ายเป็นเงินสด และมีการจัดกองทุนบุญทอง ราคาหุ้นละ 500 บาท โดยได้มาจากผู้ค้าที่สมัครใจ 

กองทุนนี้น�ำมาบริหารจัดการพื้นที่เช่นจัดเวทีแอโรบิก และจ้างครูมาสอนในทุกวันพุธ ศุกร์ และอาทิตย์ เพื่อจูงใจให้

คนที่อยู่ในพื้นที่และพื้นที่ใกล้เคียงได้มีพื้นที่ออกก�ำลังกาย และผลพลอยได้จะได้เข้ามาใช้บริการนอกจากนี้นายเฮียง

จะจ่ายค่าท�ำศพไร้ญาติศพละ 500 บาท 	

			   ส�ำหรับสินค้าที่มีจ�ำหน่าย แบ่งเป็นประเภท ได้ดังนี้ (1) อาหาร เป็น ประเภทสินค้าที่มีจ�ำหน่าย

มากที่สุด ได้แก่ อาหารที่ปรุงส�ำเร็จ (2) เครื่องแต่งกาย (3) ของใช้เบ็ดเตล็ด มีหลากหลายประเภท (4) ของเก่า สินค้า

ที่น�ำมาจ�ำหน่ายในโซนนี้ จะมีลักษณะเช่นเดียวกับสินค้าในย่านบ้านหม้อ (5) ต้นไม้ 

			   กฎ/ระเบียบของตลาดวัดทองสะอาด ได้แก่ (1) การจัดแผง ต้องเสร็จก่อนบ่าย 3 โมง หลัง 3 โมง 

จะตัดล็อค (2) ห้ามท�ำสกปรก (3) ห้ามเล่นการพนัน (4) ห้ามพูดค�ำหยาบ และหากผิดกฎ ครั้งที่ 1 จะว่ากล่าว  

ตักเตือน ครั้งที่ 2 จะถูกปรับ ครั้งที่ 3 จะถูกพักงานพักงาน 7 วัน หรือขึ้นค่าแผง

 		  2) ผู้ค้า ส�ำหรับวัดทองสะอาดนี้แบ่งกลุ่มลูกค้าได้ 2 กลุ่ม คือกลุ่มผู้ค้าประจ�ำ และผู้ค้าจร ซึ่งส่วนใหญ่

เป็นผู้ค้าประจ�ำ จะมีผู้ค้าขาจรประปราย 

		  3) ผู้ซื้อ เนื่องจากท�ำเลที่ตั้งตลาด ตั้งติดถนนวงแหวนตะวันตก ถนนกาญจนภิเษก ซึ่งสามารถเดินทาง 

ไปต่างจังหวัดได้หลายจังหวัด ท�ำให้มีผู้ซื้อทั้งในพ้ืนท่ี พื้นท่ีใกล้เคียง และนอกพื้นท่ี(แวะระหวา่งการเดินทางไป 

ต่างจังหวัด)
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	 3. เงื่อนไขการด�ำรงอยู่ของตลาดนัด จากข้อมูลการสัมภาษณ์เชิงลึกหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง การสัมภาษณ ์

ผู้ค้า และจากการสอบถามจากผู้ซื้อ ผลการศึกษาพบว่าเงื่อนไขการด�ำรงอยู่ของตลาดนัดมีดังนี้1) คุณลักษณะเฉพาะ 

ของเจ้าของตลาดคุณ ลักษณะของเจ้าของตลาดมีผลต่อการด�ำรงอยู่ของตลาดนัด ซึ่งมีคุณลักษณะท่ีส�ำคัญคือ  

ความกล้าเสีย่งในการลงทนุความสามารถในการบรหิารความเสีย่ง ความเอือ้อาทรต่อผูค้้า ความเดด็ขาด ความสามารถ 

ในการควบคุมให้เป็นไปตามระเบียบ กฏข้อบังคับหรือเงื่อนไขที่ก�ำหนด และความคิดเชิงกลยุทธ์ในการดึงดูดลูกค้า 

2) การรักษาระเบยีบข้อบงัคบัท่ีมต่ีอผูค้้าและการรกัษามาตรฐานของสนิค้า3) ท�ำเลท่ีตัง้ ท่ีมรีะยะทางท่ีอยูใ่กล้ไปมาสะดวก

ต่อผูบ้รโิภค 4) ความหลากหลายของสนิค้าความหลากหลายของสนิค้าถอืเป็นปัจจยัส�ำคญัทีด่งึดดูให้ผูซ้ือ้ตดัสนิมายงั

ตลาดนัด 5) ช่วงเวลาที่เปิดตลาด ตลาดนัดจะต้องมีการก�ำหนดช่วงเวลาที่แน่นอน ทั้งในการก�ำหนดช่วงวัน ช่วงเวลา

ที่จ�ำหน่าย 6)ความต้องการของผู้ซื้อและผู้ขาย เป็นตลาดนัดที่เกิดเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในพื้นที่

นั้นๆ ตลาดนัดวัดทองสะอาด เป็นตลาดนัดที่เกิดขึ้นมาเพื่อรองรับการขยายตัวของชุมชนเมืองท่ีนับวันจะเจริญข้ึน

อย่างต่อเนื่องและ 7)ก�ำลังและอ�ำนาจในการซื้อ 

	 การเกิดขึ้นของตลาดเป็นการตอบสนองความต้องการของชุมชนในพื้นท่ีปัจจัยท่ีส่งผลให้ผู้ซ้ือมาใช้บริการ

ในตลาดนัดสูงสุดคือ สินค้ามีความหลากหลายและสินค้าท่ีซ้ือสูงสุดคือ อาหารปรุงส�ำเร็จ เหตุผลท่ีมาซ้ือสินค้าท่ี 

ตลาดนัดคือสะดวกในการเดินทางการด�ำรงอยู ่ของตลาดนัดมีเงื่อนไขดังนี้ 1) คุณลักษณะของเจ้าของตลาด  

2) การรกัษาระเบยีบข้อบงัคบั 3) ท�ำเลทีต่ัง้ทีส่ะดวกในการเดนิทาง 4) ความหลากหลายของสนิค้า 5) ช่วงเวลาทีต่ดิตลาด  

5) ความต้องการของผู้ซื้อและผู้ขาย และ6) ก�ำลังและอ�ำนาจในการซ้ือ และการขยายตัวของตลาดนัดมีลักษณะ  

1) มกีารขยายทางกายภาพ และการเพิม่ขึน้ของสิง่อ�ำนวยความสะดวกต่างๆ 2) การเพิม่ของจ�ำนวนผูค้้าและการปรบั

เปลี่ยนพฤติกรรมผู้ค้า 3) ความหลากหลายของสินค้า

อภิปรายผลการวิจัย

	 จากการศึกษาพบว่า ตลาดนัดวัดทองสะอาด เป็นตลาดที่เกิดจากความต้องการของชุมชนหรือพื้นที่ ทั้งใน

ลักษณะของตลาดนัดในสถานที่ท�ำงาน ตลาดที่เกิดขึ้นเพื่อรองรับการขยายตัวของชุมชนและชีวิตคนท�ำงานในเมือง 

ที่ต้องการความสะดวกและรวดเร็ว ผู้ซื้อมีก�ำลังและอ�ำนาจในการซ้ือเพราะกลุ่มผู้ซ้ือในตลาดนัดท่ีท�ำการศึกษา 

เป็นผู้ซ้ือทีม่คีวามต้องการและมรีายได้ท่ีจะจับจ่าย สอดคล้องกับแนวคดิของ เอทเซล เวกเกอร์และสแตตนั นกัวชิาการ

ด้านการตลาดทีไ่ด้ก�ำหนดองค์ประกอบของตลาดว่าประกอบด้วย กลุม่คนหรอืองค์กรทีม่คีวามต้องการ มเีงนิทีจ่ะซือ้ 

และมีความเต็มใจที่จะซื้อ เงื่อนไข 3 ข้อนี้ หมายความว่า กลุ่มคนจะต้องมีความต้องการในสินค้าหรือบริการที่เสนอ

ขาย หากกลุ่มคนไม่มคีวามต้องการในสนิค้าหรอืบรกิารทีเ่สนอขาย กไ็ม่เรยีกว่าตลาด และหากมคีวามต้องการแต่ไม่ม ี

เงินหรืออ�ำนาจในการซื้อก็ไม่เป็นตลาด เพราะการแลกเปลี่ยนมิได้เกิดข้ึน นอกจากนั้นความสะดวกในการเป็น

ศูนย์กลางในด้านเศรษฐกิจ ที่เป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อการคงอยู่ของตลาด ดังนั้นตลาดนัดจัดเป็นย่านกลางแห่งหนึ่ง  

การเลือกท�ำเลทีต่ัง้ตลาดนดัให้อยูใ่นทีท่ีส่ะดวกทีส่ดุส�ำหรบัผูซ้ือ้และผูข้าย ซึง่บรเิวณดงักล่าวต้องมกีารเข้าถงึทีส่ะดวก 

มีช่องทางออกสู่ถนน มีทางคมนาคมขนส่งที่ดี โดยเฉพาะอย่างยิ่งการค้าปลีก เพื่อให้เหมาะสมกับผู้ใช้รถยนต์ส่วนตัว

เป็นพาหนะสะดวกส�ำหรบัการขนส่งมวลชนทกุแบบ และสะดวกส�ำหรบัคนเดนิเท้า และพฒันาการมาตลอดช่วงระยะ

เวลาทีผ่่านมา ผลการศกึษาสอดคล้องกบัการศกึษาของพรใจ แก้วสขุ (2546) ทีศ่กึษาพฤตกิรรมการซือ้สนิค้าในตลาด

นัดของผู้บริโภคในเขตดุสิต กรุงเทพมหานคร และธัญวรัตม์ ธรรมรัต (2551) ที่ศึกษาตลาดนัดในบริเวณคาบสมุทร



10 ปีที่ 2 ฉบับที่ 1 เมษายน - กันยายน 2556 วารสารมหาวิทยาลัยราชภัฏล�ำปาง

สทิงพระ จังหวัดสงขลา ที่ว่า เหตุผลในการเลือกใช้บริการตลาดนัดเคลื่อนที่คือความสะดวกส่วนปัจจัยที่ตัดสินใจซื้อ

สนิค้าในตลาดนัดหรอืจดุเด่นของตลาดนัดในการศกึษาครัง้น้ีคอื ความหลากหลายของสนิค้าซึง่สอดคล้องกบังานของ

บรูจติ พานประเสริฐ (2548) ทีศึ่กษาปัจจัยการตัดสนิใจซือ้สนิค้าในตลาดนดัเคลือ่นท่ีของผูบ้รโิภคในเขตอ�ำเภอท่าม่วง 

จังหวัดกาญจนบุรี ที่ว่าปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์เป็นปัจจัยการตัดสินใจอันดับแรก

	 ส่วนลักษณะตลาดนัดที่ศึกษาคร้ังน้ีก็สอดคล้องกับแนวคิดของ Symanski ท่ีกล่าวว่าลักษณะตลาดนัด 

เกิดจากหลกัการเดนิทางเพือ่จดุประสงค์หลายอย่าง (multi-purpose) ของพ่อค้าและผูบ้รโิภค ได้แก่ terminal trips 

ซึ่งเป็นการสัญจรระหว่างจุด ตลาดนัดวัดวัดทองสะอาด เป็นตลาดที่เกิดขึ้นในลักษณะนี้ 

	 นอกจากนั้น ผลการศึกษายังพบอีกว่า ท�ำเลที่ตั้งที่สะดวกส�ำหรับผู้ค้าและผู้ซื้อ อยู่ในหรือใกล้แหล่งชุมชน  

มรีะบบสาธารณปูโภคทีค่่อนข้างสมบรูณ์ ลกัษณะสนิค้ามคีวามหลากหลาย หากความมากน้อยของปรมิาณสนิค้าและ

ประเภทสินค้าขึน้กบัความต้องการของผูซ้ือ้ในพืน้ทีน่ัน้ๆ ราคาสนิค้าในตลาดจะมรีาคาไม่สงูมากนัก และมกีารส่งเสรมิ 

ก็เป็นไปตามแนวคิดในองค์ประกอบของส่วนประสมทางการตลาดที่จะต้องประกอบด้วย สินค้า ราคา สถานที่ และ

การส่งเสริม โดยเฉพาะในการเลือกท�ำเลที่ตั้ง ตลาดนัดวัดทองสะอาดมีลักษณะเป็นไปตามข้อพิจารณาในการเลือก

ท�ำเลที่ตั้ง ได้แก่ 1) ลักษณะภูมิประเทศ เช่นใกล้วัด ใกล้โรงเรียน ใกล้แหล่งอุตสาหกรรม 2) แหล่งผู้บริโภค 3) ต้นทุน

ค่าใช้จ่าย การขนส่ง 4) สภาพแวดล้อมและระบบสาธารณูปโภค และปัจจัยอื่นๆ โดยเจ้าของตลาดให้ความส�ำคัญ 

กับปัจจัยท�ำเลที่ตั้งมากเนื่องจากเห็นว่าเป็นปัจจัยแรกที่ควรพิจารณาในการท�ำตลาดให้ประสบความส�ำเร็จ นอกจาก

นี้เงื่อนไขการด�ำรงอยู่ของตลาดนัดที่ค้นพบในการศึกษาคร้ังนี้ยังสอดคล้องกับการศึกษาของสุธี เทพสุริวงศ์ (มปป.)

ที่ศึกษา ตลาดนัด ในโครงการแผนภูมิทัศน์ภาคใต้ : ฐานเศรษฐกิจและทุนวัฒนธรรม ท่ีว่ามีปัจจัยหลายประการ 

ที่ท�ำให้ตลาดนัดด�ำรงอยู่ได้ ได้แก่ ตลาดนัดที่มีท�ำเลที่ตั้งที่เหมาะสม ความต้องการของผู้ซื้อ ความต้องการของผู้ขาย  

ก�ำลังและอ�ำนาจในการซื้อของผู้บริโภค แต่มีปัจจัยที่ต่างคืองานของสุธี มีปัจจัยสินค้าท่ีโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ 

ของตลาดนัด ทัง้น้ีเพราะพืน้ทีที่ศ่กึษาของสธุเีป็นพ้ืนทีภ่าคใต้ซ่ึงมคีวามหลากหลายของทรพัยากรท่ีแตกต่างไปตามสภาพ

ภูมิประเทศของพื้นท่ี ในขณะที่ตลาดนัดวัดทองสะอาดเป็นพื้นท่ีชานเมืองกรุงเทพท่ีความเจริญจากเมืองหลวงก�ำลัง

ขยายพืน้ทีอ่อกไปสูพ่ืน้ทีเ่กษตรกรรม ลกัษณะสนิค้าทีโ่ดดเด่นของตลาดนดัจึงมไิด้ปรากฏ ส่วนปัจจยัคณุลกัษณะของ

ผู้เป็นเจ้าของตลาดนัดซึ่งผู้วิจัยน�ำมาเสนอเป็นปัจจัยแรกของเงื่อนไขการท�ำให้ตลาดนัดด�ำรงอยู่ได้นั้นสอดคล้องกับ 

ผลการศกึษาของภาวิดา อ่อนนาม(2547)ทีศึ่กษาการจัดการธรุกจิตลาดนดัเคลือ่นท่ีในจงัหวดักาญจนบุรี ท่ีว่าผู้จัดต้อง 

มีภาวะผู้น�ำและความมีมนุษยสัมพันธ์

	 ด้านพฤติกรรมผู้บริโภคมีผลต่อการก�ำหนดช่วงเวลาติดตลาด จากพัฒนาการของตลาดนัดตั้งแต่อดีต  

ตลาดนดัจะมลัีกษณะของการเป็นแหล่งแลกเปลีย่นซือ้ขายสนิค้าซึง่มไิด้ตัง้อยูป่ระจ�ำและช่วงตดิตลาดจะก�ำหนดเป็น

ช่วงเวลาใดเวลาหนึ่งแต่เป็นที่รับรู้ของชุมชนนั้นๆ หากแต่ในปัจจุบันข้อค้นพบที่ได้ลักษณะตลาดที่ศึกษามีลักษณะที่ 

ติดตลาดช่วงบ่ายถึงค�่ำของทุกวัน เป็นการรองรับความต้องการของคนท�ำงานที่เดินทางกลับบ้านและหาซื้อสินค้า

ซึ่งส่วนใหญ่เป็นอาหารถุงและสินค้าในชีวิตประจ�ำวัน ลักษณะดังกล่าวสอดคล้องกับการศึกษาของ R. Miller และ 

Ronald G. Knapp ที่พบว่าพฤติกรรมของผู้บริโภคมีผลต่อการเกิดตลาดนัด

	 ข้อสงัเกตอกีประการท่ีได้จากการศึกษาคือ คุณภาพของสนิค้า จากการศกึษาพบว่าผูบ้รโิภคมไิด้ค�ำนงึคณุภาพ

ของสินค้าเป็นปัจจัยหรือเหตุผลอันดับต้นๆในการตัดสินใจซื้อสินค้าจากตลาดนัด แต่ก็ยังคงเข้ามาจับจ่ายซื้อสินค้า 

ในตลาดนัด ทั้งน้ีอาจเนื่องจากผู้บริโภคเห็นว่าตลาดนัดเป็นเพียงอีกช่องทาง อีกหนึ่งสถานที่ในการจับจ่ายสินค้า  
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หากผูบ้รโิภคมคีวามต้องการซือ้สนิค้าทีมี่คุณภาพ มกีารรบัประกันคณุภาพสนิค้าก็จะไปยงัแหล่งอืน่ เช่น ห้างสรรพสนิค้า  

ผู้บริโภคยอมรับถึงคุณภาพของสินค้าในตลาดนัดว่า มีคุณภาพเหมาะสมกับราคาที่จ�ำหน่าย

ข้อเสนอแนะ

	 1.	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

		  1) หน่วยงานทีเ่กีย่วข้องโดยเฉพาะองค์กรการปกครองส่วนท้องถ่ินควรเข้ามามีส่วนร่วมการพฒันาระบบ

โครงสร้างพ้ืนฐาน ตลอดจนการจัดหาบรกิารขัน้พืน้ฐานต่างๆ รวมถึงการประสานกบัเจ้าของตลาดในการใช้พ้ืนท่ีตลาด

จัดกิจกรรมทางสังคมต่างๆของชุมชน

		  2) ควรมีกฎ ระเบียบที่ชัดเจนในเร่ืองท่ีเก่ียวข้องกับตลาดนัด โดยให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเข้ามาร่วม 

ในการร่างระเบียบ

	 2.	 ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ

		  1) ผู้ประกอบการควรให้ความส�ำคัญกับปัจจัยที่ส่งผลให้ผู้ซื้อมาใช้บริการในตลาดนัดสูงสุด คือ สินค้า 

มคีวามหลากหลายและสนิค้าทีซ่ือ้สงูสดุคือ อาหารปรงุส�ำเรจ็ เหตผุลทีม่าซ้ือสนิค้าทีต่ลาดนดัคอืสะดวกในการเดินทาง 

		  2) ผู้ประกอบการควรให้ความส�ำคญักบัเงือ่นไขการด�ำรงอยูข่องตลาดนัด คอื 1) คณุลกัษณะของเจ้าของ

ตลาด 2) การรักษาระเบียบข้อบังคับ 3)ท�ำเลที่ตั้งที่สะดวกในการเดินทาง 4)ความหลากหลายของสินค้า 5) ช่วงเวลา

ที่ติดตลาด 5) ความต้องการของผู้ซื้อและผู้ขาย และ6) ก�ำลังและอ�ำนาจในการซื้อ

		  3) ผู้ประกอบการที่จะขยายตลาดนัด ควรพิจารณาลักษณะของการขยายตลาดตัวของนัดที่ประสบ 

ผลส�ำเร็จ คือ 1) การขยายตลาด 2)การเพิ่มสิ่งอ�ำนวยความสะดวก 3)การเพิ่มของจ�ำนวนผู้ค้า 4)การปรับเปล่ียน

พฤติกรรมผู้ค้า และ 5)การเพิ่มความหลากหลายของสินค้า

	 3.	 ข้อเสนอแนะในการท�ำวิจัย

		  1) เนื่องจากตัวแปรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้เป็นการเลือกศึกษาเฉพาะกรณี ดังนั้นเพื่อเป็นการทวนสอบ

ตัวแปรเหล่านั้น ควรมีการน�ำตัวแปรเหล่านั้นไปใช้กับตลาดนัดในพื้นที่อื่นๆ เพื่อขยายองค์ความรู้ให้กว้างขวางยิ่งขึ้น

		  2) ควรมีการศึกษาตลาดนัดในมิติอื่นๆ หรือศึกษาในบริบทอื่นๆ ตลอดจนการเปรียบเทียบตลาดนัดที่มี

ลักษณะแตกต่างกันของพื้นที่ เช่น ตลาดนัดย่านอุตสาหกรรม ตลาดนัดในสถานที่ราชการ เป็นต้น
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