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บทคัดย่อ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1. เพื ่อศึกษาสถานการณ์การผลิต การตลาด และสภาพ
ช่องทางการจัดจ าหน่ายลางสาดและลองกอง 2. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซื้อ
ลางสาดและลองกอง และ 3. เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนารูปแบบการจัดจ าหน่ายลางสาด                                             
และลองกอง กลุ่มตัวอย่างได้แก่ เกษตรกรเจ้าของสวน ผู้แทนหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ผู้ค้า                                                            
คนกลางสลและผู้บริโภค เครื่องที่ใช้คือ แบบสัมภาษณ์และแบบสอบถาม วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติ
เชิงพรรณนา 

 ผลการวิจัยพบว่า ปี 2562 พ้ืนที่เพาะปลูกและปริมาณผลผลิตลางสาดลดลงจากปี 2561 
ราคาตกต่ าและไม่เป็นที่นิยมของผู้บริโภค เกษตรกรส่วนมากปลูกเพ่ืออนุรักษ์ ส่วนพื้นที่ปลูกลองกอง 
ปี 2562 มีผลผลิตเพ่ิมขึ้น เมื่อเทียบกับปี 2561 แต่ราคาขายลดลง ลางสาดและลองกองส่วนมาก
จ าหน่ายให้กับพ่อค้าคนกลางต่างจังหวัด ผลผลิตที่เหลือจ าหน่ายที่ตลาดในพ้ืนที่ พฤติกรรมการ
บริโภค พบว่า ส่วนใหญ่ผู้บริโภคซื้อครั้งละ 2 กิโลกรัม ซื้อเพราะรสชาติและคุณภาพ พฤติกรรมผู้ค้า
คนกลางซื้อจากเกษตรกรทุกเบอร์จะให้ราคาต่ า ส่วนที่มีการคัดเกรดจะซื้อในราคาที่สูงขึ้น ปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อ มากที่สุด คือ ด้านผลิตภัณฑ์ ผลการศึกษาแนว
ทางการพัฒนารูปแบบการจัดจ าหน่าย คือ รูปแบบที่  1 เกษตรกรคัดแยกคุณภาพลางสาด                                                               
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และลองกองเอง และจ าหน่ายให้กับผู้ค้าคนกลางที่ตลาดผลไม้ รูปแบบที่ 2 กลุ่มของเกษตรกร                                                            
ท าลางสาดและลองกองคุณภาพ รูปแบบที่ 3 รัฐสนับสนุนงบประมาณกับเกษตรกรในท้องถิ่นที่
ห่างไกล และรูปแบบที่ 4 เกษตรกรจ าหน่ายแบบออนไลน์  
ค าส าคัญ:  การผลิต; การตลาดลางสาดลองกอง; แนวทางการพัฒนารูปแบบการจัดจ าหน่าย; 

พฤติกรรมการบริโภค; การตัดสินใจซื้อ 
 

Abstract 
The objectives of this study are to (1) study the situation of production, marketing 

and distribution channels of Langsat and Longkong (2) study consumer behavior and 
purchasing decision of Langsat and Longkong (3) to study the guidelines for the 
Development of distribution channel models of Langsat and Longkong. The sample 
group were farmers and growers, representatives from government agencies and private 
sectors, dealers, middlemen and consumers. Structured interview questions and 
questionnaires were employed in this study as data collection techniques. Descriptive 
statistics were used for data analysis. 

The research results were found that in 2019, the Langsat-growing areas and the 
Langsat yield had decreased because of its unpopular fruit and slump price, so most 
farmers will grow Langsat for their conservation. While Longkong-growing area had the 
same amount between 2018 and 2019. Longkong yield increased but Longkong price 
went down in 2019. Most of the Langsat and Longkong products are sold to middlemen 
from upcountry and some of the products are sold in local markets. The consumption 
behavior of Langsat and Longkong, customers buy Langsat and Longkong because of its 
flavour and quality, 2 kilograms each time. The middlemen behavior, middlemen will 
buy Langsat and Longkong from farmer all quality grade in low price; however, Langsat 
and Longkong prices are depend on Sorting graded Langsat and Longkong.                                                          
The marketing mix factor that most influences the purchasing decision of Lagsat and 
Longkong is product aspect. Followed by the price is the same. The results of the study 
of Guidelines for the development of distribution channel models were found 1) Small-
scale farmers sort the quality of Longkong by themselves then sell them to fruit market 
dealers. 2) Group of farmers produce fruit quality 3) Local governments or government 
agencies grant funding for farmers in remote areas. 4) Small scale farmers adopt of                                  
e-commerce platform. 
Keywords: Langsat Longkong marketing and production; Guidelines for the development 

of distribution channel models; consumption behavior; Purchasing decisions 
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บทน า 
บริเวณทิวเขาผีปันน้ าตะวันออกครอบคลุมในอ าเภอลับแล อ าเภอเมือง และอ าเภอท่าปลา 

จังหวัดอุตรดิตถ์ ที่มีการท าการเกษตรแบบวนเกษตร (Agro-forestry) ในรูปแบบของการอนุรักษ์
ทรัพยากรป่าไม้ ดินและน้ า หรือเรียกว่าเป็นระบบการท าสวนป่าธรรมชาติ มีความสมบูรณ์ของระบบ
นิเวศน์และความหลากหลายทางชีวภาพ ท าให้ผลไม้ที่ปลูกมีความโดดเด่นด้านรสชาติเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะ โดยเฉพาะผลผลิตทุเรียน ลองกอง ลางสาด จากระบบวนเกษตรดังกล่าว ซึ่งลางสาด                                                            
ของอุตรดิตถ์ ปัจจุบันมีพ้ืนที่ปลูกประมาณ 11,098 ไร่ ผลผลิต 5,406.50 ตัน มูลค่าผลผลิต 86.50 
ล้านบาท พ้ืนที่ปลูกลองกอง จ านวน 27,636 ไร่ ผลผลิตจ านวน 29,548.35 ตัน มูลค่าการผลิต 
472.77 ล้านบาท (ประชาสัมพันธ์จังหวัดอุตรดิตถ์, 2561) มูลค่าทางเศรษฐกิจของไม้ผลที่ปลูกบน                                                       
ทิวเขาผีปันน้ ารวมทั้ง 3 อ าเภอ ส่วนใหญ่เป็นพืชในกลุ่มลางสาดและลองกอง และจะออกสู่ตลาด                                                       
ในเวลา 3 เดือน ตั้งแต่เดือนกันยายน - พฤศจิกายน และออกสู่ตลาดมากในเดือนตุลาคม ท าให้ผล
ผลิตมีมากเกินความต้องการของผู้บริโภค อาจส่งผลให้การแข่งขันทางการค้าและสร้างกลไก                                                                   
ทางการตลาดที่มีการซื้อ-ขายที่ไม่เป็นธรรมได้ โดยการก าหนดราคาขึ้นอยู่กับพ่อค้าคนกลาง เกษตรกร
ขาดอ านาจในการต่อรองราคา ถ้าไม่มีการจัดการด้านการตลาดที่ดี จะส่งผลให้ราคาของลางสาด                               
และลองกองมีราคาตกต่ า จากการสัมภาษณ์เกษตรกรในพ้ืนที่ต าบลแม่พูล พบว่าปัญหาการจัด
จ าหน่ายลางสาดและลองกอง คือ มีช่องทางในการจัดจ าหน่ายน้อย ซึ่งต้องการให้หน่วยงานภาครัฐ
เข้ามีบทบาทช่วยเหลือเรื่องการหาช่องทางการจัดจ าหน่ายให้มีมากเพ่ิมขึ้น  (วาสนา เชื้อมี, ผู้ให้
สัมภาษณ์, 27 มิถุนายน 2562) 

โดยหน่วยงานภาครัฐ และผู้ที่ เกี่ยวข้องในพ้ืนที่ ร่วมกันปรึกษาหารือเพ่ือน ามาใช้เป็น
ยุทธศาสตร์ในการพัฒนาจังหวัดอุตรดิตถ์ เพราะมูลค่าทางเศรษฐกิจเกิดจากผลผลิตทางการเกษตร 
โดยเฉพาะผลผลิตจากอ าเภอลับแล โดยยุทธศาสตร์จังหวัดอุตรดิตถ์เกี่ยวข้องกับการผลิตภาค
การเกษตรเป็นส่วนใหญ่ กล่าวคือ ยุทธศาสตร์ที่ 1 เสริมสร้างบ้านเมืองน่าอยู่ ชุมชนและครอบครัว
เข้มแข็ง มีคุณภาพชีวิตที่ดี เป็นการยกระดับคุณภาพชีวิตของเกษตรกร ยุทธศาสตร์ที่ 2 พัฒนาภาค
เกษตรกรรม อุตสาหกรรม ผลิตภัณฑ์ OTOP ให้มีคุณภาพปลอดภัยได้มาตรฐาน และมีการบริหาร
จัดการด้านการตลาดที่มีประสิทธิภาพ และเน้นประเด็นส าคัญคือ ผลไม้ท้องถิ่น ยุทธศาสตร์ที่ 3 
พัฒนาทุนทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น และการท่องเที่ยวโดยเน้นการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์สวน
ผลไม้ตามภูเขา ตามค านิยาม “อุตรดิตถ์ เมืองมหัศจรรย์ผลไม้” และ “ภูเขากินได้” เป็นต้น 
ยุทธศาสตร์ที่ 4 อนุรักษ์ ฟ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม และแหล่งน้ า และส่งเสริมพัฒนา
พลังงานที่ เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เพ่ือส่งเสริมให้ท าการเกษตรแบบยั่งยืน ลดการท าลายป่า                                                
และยุทธศาสตร์ที่ 5 เพ่ิมศักยภาพการค้า การลงทุน การท่องเที่ยว และความสัมพันธ์กับประเทศ
เพ่ือนบ้าน ที่มีการเน้นการเสริมสร้างผู้ประกอบการที่ใช้วัตถุดิบในท้องถิ่นมาสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ
ตลอดจนการส่งออก (ส านักงานจังหวัดอุตรดิตถ์, 2561)   
 คณะผู้วิจัยได้ประยุกต์ใช้แนวคิดพฤติกรรมผู้บริโภค เพ่ือใช้ในการศึกษาพฤติกรรมการบริโภค
ลางสาดและลองกอง และซึ่งท าให้เข้าใจถึงช่องทางการตัดสินใจเลือกซื้อลางสาดและลองกอง                                                    
ของผู้บริโภค และสามารถสร้างช่องทางการจัดจ าหน่ายที่เหมาะสม เพ่ิมความสามารถในการแข่งขัน
กับผลผลิตลางสาดและลองกองจากตลาดต่างจังหวัด จากที่กล่าวมาข้างต้น คณะผู้วิจัยจึงด าเนินการ
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วิจัย การศึกษาแนวทางการพัฒนารูปแบบการจัดจ าหน่ายลางสาดและลองกองในพ้ืนที่ทิวเขาผีปันน้ า
ตะวันออกในจังหวัดอุตรดิตถ์ กรณีศึกษา ต าบลแม่พูล ต าบลบ้านด่านนาขาม และต าบลนางพญา 
เพ่ือการสร้างรายได้ด้วยเกษตรมูลค่าสูงจากกลไกการอนุรักษ์ป่า เพ่ือน าไปสู่การพัฒนาเชิงนโยบาย
ของจังหวัดในการสร้างระบบการบริหารจัดการทรัพยากรป่าไม้ และฐานข้อมูลที่สามารถใช้เพ่ือพัฒนา
รูปแบบการสร้างรายได้ที่เกิดจากพืชผลต่าง ๆ ในระบบวนเกษตรอย่างเป็นรูปธรรม เกิดการพัฒนา
ศักยภาพเกษตรกร และผู้ประกอบการในพ้ืนที่ สร้างการตลาดและช่องทางการจัดจ าหน่ายแบบใหม่ 
ซึ่งเป็นกลไกหลักในการเพ่ิมมูลค่าผลผลิตมวลรวมของจังหวัด (GPP) ได้ และเกิดความยั่งยืนจากการ
ใช้ผลผลิตทางเกษตรมูลค่าสูงในการดึงงบประมาณจากแหล่งลงทุนต่าง ๆ มาในพ้ืนที่ได้ โดยการสร้าง 
อัตลักษณ์ของการท าเกษตรแบบวนเกษตร เป็นส่งเสริมให้มีการเพ่ิมพ้ืนที่วนเกษตรม ากขึ้น                                                                 
นอกจากจะส่งผลให้มีการเพ่ิมรายได้ให้เกษตรกร เพ่ิมผู้ประกอบการนวัตกรรมในพ้ืนที่ให้กับจังหวัด
แล้วยังสามารถลดความเสียหายการท าเกษตรกรรมจากภัยธรรมชาติ และลดความเหลื่อมล้ าจากกลไก
การตลาดในปัจจุบันได้  
 

วัตถุประสงค ์
1. เพ่ือศึกษาสถานการณ์การผลิต การตลาด และช่องทางการจัดจ าหน่ายลางสาด                                                   

และลองกอง ในพ้ืนทีต่ าบลแม่พูล ต าบลบ้านด่านนาขาม และต าบลนางพญา 
2. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกอง  
3. เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนารูปแบบการจัดจ าหน่ายลางสาดและลองกอง  

 

ขอบเขตการวิจัย 
1. ขอบเขตด้านเนื้อหา  
     การวิจัยในครั้งนี้มีเนื้อหาที่จะศึกษาซึ่งประกอบด้วย  
          สถานการณ์การผลิต การตลาด และช่องทางการจัดจ าหน่ายลางสาดและลองกอง  
          พฤติกรรมการบริโภค ประกอบด้วยประเด็น ดังนี้ 1) กลุ่มเป้าหมาย 2) วัตถุประสงค์

การซื้อ 3) ปริมาณการซื้อ 4) บุคคลที่มีอิทธิพลต่อการซื้อ 5) ช่วงเวลาในการซื้อ และ 6) สถานที่/
แหล่งในการซื้อ   

          การตัดสินใจเลือกซื้อจะศึกษาประเด็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อด้วย
แนวคิดส่วนประสมทางการตลาด ประกอบด้วย 1) ผลิตภัณฑ์ 2) ราคา 3) ช่องทางการจัดจ าหน่าย 
และ 4) การส่งเสริมการตลาด   

          แนวทางการพัฒนารูปแบบการจัดจ าหน่าย ประเด็นการศึกษา รูปแบบการจัด
จ าหน่ายที่สมดุลระหว่างความต้องการของผู้ผลิตและผู้บริโภค เพ่ือเป็นการยกระดับรายได้                                              
ของเกษตรกร 

2. ขอบเขตด้านประชากร  
 2.1 เกษตรกรเจ้าของสวนระบบวนเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ์ ในพ้ืนที่อ าเภอลับแล                                                                  
(ต าบลฝายหลวง ต าบลแม่พูล ต าบลนานกกก ต าบลทุ่งยั้ง และต าบลด่านแม่ค ามัน) อ าเภอเมือง 
(ต าบลน้ าริด ต าบลบ้านด่านนาขาม ต าบลขุนฝาง) และต าบลนางพญา อ าเภอท่าปลา จ านวน 15 ราย 
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 2.2 องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นประกอบด้วยพ้ืนที่อ าเภอลับแล (องค์การบริหารส่วน
ต าบลฝายหลวง องค์การบริหารส่วนต าบลแม่พูล เทศบาลต าบลหัวดง องค์การบริหารส่วนต าบลนาน
กกก เทศบาลต าบลต าบลทุ่งยั้ง และองค์การบริหารส่วนต าบลด่านแม่ค ามัน) อ าเภอเมือง (เทศบาล
ต าบลน้ าริด องค์การบริหารส่วนต าบลบ้านด่านนาขาม องค์การบริหารส่วนต าบลขุนฝาง) และอ าเภอ
ท่าปลา (องค์การบริหารส่วนต าบลนางพญา) จ านวน 10 คน 
 2.3 ภาคีภาครัฐและเอกชน ได้แก่ ส านักงานพาณิชย์จังหวัดอุตรดิตถ์ ส านักงานเกษตร
จังหวัดอุตรดิตถ์ ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดอุตรดิตถ์ ส านักงานสภาเกษตรกรจังหวัดอุตรดิตถ์ 
กลุ่มนักธุรกิจรุ่นใหม่ (YEC Uttaradit) และเครือข่ายภาคีพัฒนาจังหวัดอุตรดิตถ์ จ านวน 6 คน 

2.4 คนกลางทางการตลาดในท้องถิ่น จ านวน 10 คน 
2.5 ผู้บริโภคลางสาด/ลองกอง จ านวน 400 คน 

 

กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

วิธีด าเนินการวิจัยและระเบียบวิธีวิจัย 
 การด าเนินการวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Research) ทั้งเชิงปริมาณ 
(Quantitative Research) และเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)   
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง   
 การศึกษาเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยใช้เทคนิคการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง จากผู้ที่มีส่วน
เกี่ยวข้องเพ่ือให้ได้กลุ่มตัวอย่างซึ่งเป็นผู้ให้ข้อมูลหลัก ดังนี้ 

1.  เกษตรกรเจ้าของสวนระบบวนเกษตร จ านวน 15 ราย 
 2.  ผู้แทนหน่วยงานภาครัฐในจังหวัดอุตรดิตถ์ จ านวน 10 คน ได้แก่ นายกองค์การบริหาร
ส่วนต าบล และนายกเทศบาลต าบลในพ้ืนที่อ าเภอลับแล จากองค์การบริหารส่วนต าบล (อบต.)                                                  
ฝายหลวง, อบต. แม่พูล, อบต. นานกกก, อบต. ด่านแม่ค ามัน, เทศบาลต าบล (ทบ.) หัวดง, และทบ.                                      
ทุ่งยั้ง ในอ าเภอเมือง อบต. บ้านด่านนาขาม, อบต. ขุนฝาง และทบ. น้ าริด ในอ าเภอท่าปลา                                                                    
อบต. นางพญา 

สถานการณ์การผลิต การตลาด และช่องทาง
การจัดจ าหน่ายลางสาดและลองกอง 

 

 

 

 

 

พฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซื้อ
ลางสาดและลองกอง 

 

 

 

 

 

แนวทางการพัฒนารูปแบบ                    
การจัดจ าหน่ายลางสาดและ
ลองกองทีส่มดุลระหว่างความ
ต้องการของผู้ผลิตและผู้บริโภค 

และยกระดับรายได้ของ
เกษตรกร 

 

 

 

 

 

ช่องทางการจัดจ าหน่าย 
ลางสาดและลองกอง 
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3.  ผู้แทนหน่วยงานภาคเอกชน จ านวน 6 คน ได้แก่ ส านักงานพาณิชย์จังหวัดอุตรดิตถ์ 
ส านักงานเกษตรจังหวัดอุตรดิตถ์ ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดอุตรดิตถ์ ส านักงานสภาเกษตรกร
จังหวัดอุตรดิตถ์ กลุ่มนักธุรกิจรุ่นใหม่ (YEC Uttaradit) และเครือข่ายภาคีพัฒนาจังหวัดอุตรดิตถ์ 

4.  คนกลางทางการตลาดในท้องถิ่น จ านวน 10 คน 
การศึกษาในเชิงปริมาณ ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือผู้บริโภคลางสาดและลองกอง                                      

ใช้สูตรค านวณขนาดของกลุ่มตัวอย่างแบบไม่ทราบจ านวนประชากรของ Moser and Kalton (1972)  
ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% และความผิดพลาดไม่เกิน 5% ได้ตัวอย่างจ านวน 400 คน และสุ่มตัวอย่าง
แบบสะดวก  
 เครื่องมือทีใ่ช้ในการวิจัย  เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล มีดังนี้ 
 การศึกษาเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยได้ใช้เครื่องมือการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง                                                               
เพ่ือศึกษาสถานการณ์การผลิต สถานการณ์ทางการตลาดและสถานการณ์สภาพช่องทางการ                                                               
จัดจ าหน่ายลางสาดและลองกอง และศึกษาแนวทางการพัฒนารูปแบบการจัดจ าหน่ายลางสาด                                             
และลองกองในปัจจุบัน 

การศึกษาในเชิงปริมาณ ผู้วิจัยได้ใช้เครื่องมือการวิจัย คือ แบบสอบถามเพ่ือส ารวจเกี่ยวกับ
พฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซื้อลางสาดลองกอง ซึ่งการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ 
ผู้วิจัยได้ท าการทดสอบความตรงเชิงเนื้อหา และค่าความเที่ยงจากกลุ่มที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง มีค่าอยู่
ระหว่าง 0.76 - 0.81  

วิธีด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยด าเนินเก็บรวบรวมข้อมูลตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังนี้  

1)  การศึกษาสถานการณ์การผลิต สถานการณ์ทางการตลาดและสถานการณ์สภาพ
ช่องทางการจัดจ าหน่าย ลางสาดและลองกอง พืชเศรษฐกิจของระบบวนเกษตร โดยมีวิธีด าเนินการ
ดังนี้  1. การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่ เกี่ยวข้อง 2. สร้างเครื่องมือและตรวจสอบคุณภาพ                                                                   
ของเครื่องมือซึ่งเป็นแบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง ประกอบด้วยการศึกษาสถานการณ์การผลิต 
สถานการณ์ทางการตลาดและสถานการณ์สภาพช่องทางการจัดจ าหน่ายลางสาดและลองกอง                                                                           
เก็บรวบรวมข้อมูลจากเกษตรกรเจ้าของสวนระบบวนเกษตร ผู้แทนหน่วยงานภาครัฐในจังหวัด
อุตรดิตถ์ ภาคเอกชน และคนกลางทางการตลาดในท้องถิ่น   

2)  การศึกษาพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกอง                                                     
โดยมีวิธีด าเนินการดังนี้ 1. การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 2. สร้างเครื่องมือและตรวจสอบ
คุณภาพของเครื่องมือซึ่งเป็นแบบสอบถามพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซ้ือลางสาด/ลองกอง 
3. เก็บรวบรวมข้อมูลกับกลุ่มผู้บริโภคลางสาด/ลองกอง   

3)  แนวทางการพัฒนารูปแบบการจัดจ าหน่าย ลางสาด/ลองกอง มีวิธีด าเนินการ
ดังนี้ 1. น าข้อมูลที่ได้จากการรวบรวม จัดหมวดหมู่ สังเคราะห์เกี่ยวกับข้อมูลสถานการณ์การผลิต 
การตลาดและรูปแบบช่องทางการจัดจ าหน่ายในปัจจุบัน และข้อมูลพฤติกรรมการบริโภค                                        
และการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกอง เสนอให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียด้วยการจัดเวทีเสวนา                              
2. ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่ เกี่ยวข้องร่วมกันพัฒนารูปแบบการจัดจ าหน่ายลางสาดและลองกอง                              
รวมถึงการทดสอบการพัฒนารูปแบบการจัดจ าหน่าย 3. ประเมินการพัฒนารูปแบบการจัดจ าหน่าย
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โดยการเปรียบเทียบต้นทุนและผลตอบแทน รวมถึงประเมินความพึงพอใจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย                                           
ที่เก่ียวข้อง  

 การวิเคราะห์ข้อมูล ซึ่งผู้วิจัยด าเนินการวิจัยตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ท าการศึกษา
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับช่องทางการจัดจ าหน่ายลางสาดและลองกอง รวบรวม ส ารวจ 
สัมภาษณ์ จัดหมวดหมู่ วิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมูล ตีความและสรุปผลการวิจัย  
 การวิจั ย เชิ งคุณ ภาพ  (Qualitative Research) โดยการวิ เคราะห์ เนื้ อหา (Content 
Analysis) โดยการวิเคราะห์เนื้อหาของข้อมูลที่รวบรวมมาได้นั้นเป็นการแยกแยะส่วนประกอบ                                                             
และความสัมพันธ์ระหว่างส่วนประกอบเหล่านั้น ซึ่งมีขั้นตอนการศึกษา คือ วิเคราะห์แยกรายละเอียด
ของประเด็นที่ศึกษา จัดหมวดหมู่ของตัวแปรหรือส่วนประกอบ ศึกษาถึงการเชื่อมโยงของตัวแปร                                   
หรือส่วนประกอบ และสรุปเพ่ือแสดงสาระส าคัญที่เป็นข้อค้นพบจากการศึกษา (สุวิมล ติรกานันท์, 
2552) นอกจากนี้ผู้วิจัยยังใช้วิธีการตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation) เพ่ือตรวจสอบ
ความน่าเชื่อถือของข้อมูลและความเที่ยงตรงจากแหล่งข้อมูลที่ต่างกัน (Data Triangulation) 
(สุภางค์ จันทวานิช, 2551) โดยในที่นี้เป็นตรวจสอบข้อมูลจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่เก่ียวข้อง 

การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ผู้วิจัยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics) ในการอธิบาย/บรรยายถึงคุณสมบัติของข้อมูลตัวแปรต่าง ๆ ตามปัจจัยด้านคุณลักษณะ                                                                     
ของกลุ่ม โดยก าหนดการวัดเป็นค่าร้อยละ (Percentage) และค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (Standard Deviation)  
 
ผลการวิจัย 
 คณะผู้วิจัยด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูล และสังเคราะห์ข้อมูลรายประเด็นตามวัตถุประสงค์                                             
การวิจัย ดังนี้  
  สถานการณ์การผลิต โดยประมาณการผลผลิตลางสาดและลองกองภาพรวมพบว่า                                    
พ้ืนที่เพาะปลูกลางสาดปี 2562 ลดลงจากปี 2561 จ านวน 2,416 ไร่, มีพ้ืนที่ให้ผลผลิตลางสาด                               
ปี 2562 ลดลงจากปี 2561 จ านวน 1,065.50 ตัน พ้ืนที่เพาะปลูกลองกองปี 2562 และปี 2561                                                              
มีพ้ืนที่เพาะปลูกเท่าเดิมจ านวน 27,636 ไร่, พ้ืนที่ให้ผลผลิตลองกองปี 2562 และปี 2561 เท่าเดิม
จ านวน 21,459 ไร่ และมีปริมาณผลผลิตลองกองในปี 2562 ปริมาณผลผลิตเพ่ิมขึ้นจากปี 2561 
จ านวน 17,437.70 ตัน การเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาด ปี 2561 ลางสาดมีช่วงระยะเวลาการเก็บเกี่ยว
ผลผลิตตั้งแต่เดือนสิงหาคมถึงเดือนพฤศจิกายน ซึ่งมีการเก็บเกี่ยวผลผลิตลางสาดมากที่สุดในเดือน
กันยายน จ านวน 3,243.90 ตัน ส่วนปี 2562 ช่วงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตล่าช้ากว่า ปี 2561 
โดยมีช่วงระยะเวลาการเก็บเกี่ยวผลผลิตตั้งแต่เดือนกันยายนถึงเดือนธันวาคม และมีการเก็บเกี่ยว
ผลผลิตลางสาดมากที่สุดในเดือนตุลาคม จ านวน 1,953.46 ตัน ซึ่งมีปริมาณสัดส่วนการเก็บเกี่ยว
ผลผลิตลางสาด ลดลง 1,065.50 ตัน ในปี 2562 มีผลผลิตลองกองมากที่สุดในเดือนพฤศจิกายน 
 สถานการณ์การตลาด ด้านราคาผลผลิต พบว่า ราคาลางสาดและลองกองในปี 2562                                                      
มีราคาขายหน้าสวน และราคาขายส่งต่ ากว่าปี  2561 เนื่องจาก มีผลผลิตในช่วงฤดูเก็บเกี่ยว                               
ปริมาณมากและคุณภาพผลผลิตไม่ได้มาตรฐาน รวมถึงผลผลิตออกสู่ตลาดในช่วงเดือน กันยายน                                          
ถึง พฤศจิกายน เป็นช่วงปลายของฤดูการเก็บเกี่ยวผลผลิต เมื่อเทียบกับลองกองภาคตะวันออก                                   



 
 122 วารสารมหาวิทยาลัยราชภัฏล าปาง ปีท่ี 10 ฉบับที่ 2  กรกฎาคม – ธันวาคม 2564      

กับภาคใต้ ซึ่งออกก่อนท าให้ความต้องการบริโภคอ่ิมตัวและมีผลไม้ทดแทนการบริโภคลางสาด
ลองกอง ที่ออกสู่ตลาดในช่วงระยะเวลาเดียวกัน  
  สถานการณ์สภาพช่องทางการจัดจ าหน่าย พบว่า การจัดจ าหน่ายลางสาดและลองกอง 
เริ่มต้นตั้งแต่เกษตรกรจ าหน่ายลางสาดและลองกองให้กับพ่อค้าคนกลางในท้องถิ่น พ่อค้าคนกลาง                                                             
ในท้องที่ และพ่อค้าคนกลางระดับภูมิภาค รวมถึงใช้ช่องทางออนไลน์ นอกจากนี้แล้วเกษตรกร                                                        
ได้มีการจ าหน่ายผลผลิตลองกองด้วยตนเองบริเวณตลาดตามแนวเส้นทางคมนาคม และตลาดใน
หมู่บ้านให้กับผู้บริโภคคนสุดท้าย 
 ผลการศึกษาพฤติกรรมการบริโภค พบว่า พฤติกรรมการซื้อลางสาดมีปริมาณการซื้อแต่ละ
ครั้งซื้อจ านวน 2 กิโลกรัม สถานที่ในการเลือกซื้อลางสาดซื้อคือตลาดสด/ตลาดนัด เหตุผลในการ
ตัดสินใจซื้อเพราะรสชาติ วัตถุประสงค์ในการซื้อเพ่ือการบริโภคเอง ลักษณะลางสาดจังหวัดอุตรดิตถ์ 
ทีซ่ื้อแบบเป็นช่อเบอร์รวม ในราคากิโลกรัมละ 10 - 13 บาท บุคคลที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อเป็นตัว
ผู้บริโภคเอง ความถี่ในการซื้อปริมาณน้อยมาก (1 - 3 ครั้ง) ส่วนใหญ่ได้รับข้อมูลข่าวสารจากการ
แนะน าจากคนรู้จัก การซื้อเพ่ือการบริโภคในอนาคตส่วนใหญ่ตอบว่าจะซื้อแน่นอน  
 พฤติกรรมการซื้อลองกอง พบว่า ปริมาณการซื้อลองกองในแต่ละครั้งจ านวน 2 กิโลกรัม 
สถานที่ในการเลือกซื้อคือตลาดสด/ตลาดนัด เหตุผลในการตัดสินใจซื้อเพราะรสชาติ วัตถุประสงค์ 
ในการซื้อเพ่ือการบริโภคเอง ลักษณะลองกองที่ซื้อเป็นแบบเบอร์ 1 - 3 ราคากิโลกรัมละ 13 - 29 
บาท บุคคลที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อเป็นตัวผู้บริโภคเอง ความถี่ในการซื้อลองกองจังหวัดอุตรดิตถ์
ในช่วงฤดูกาลที่ผลผลิตออกจ าหน่าย ส่วนใหญ่ซื้อในปริมาณน้อย (1 - 3 ครั้ง) แหล่งข้อมูลข่าวสาร 
ที่ได้รับทราบ ส่วนใหญ่ได้รับข้อมูลข่าวสารจากการแนะน าจากคนรู้จัก การซื้อลองกองจังหวัด
อุตรดิตถ์เพ่ือการบริโภคในอนาคต ผู้ตอบส่วนใหญ่จะซื้อแน่นอน 
 
ตารางที่ 1 สรุปภาพรวมปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อลางสาดและลองกอง 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด 
ระดับการตัดสินใจซื้อ 

  S.D. แปลผล 
ลางสาด 
ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) 4.04 0.61 มาก 
ด้านราคา (Price) 3.91 0.67 มาก 
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) 3.80 0.77 มาก 
ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 3.75 0.80 มาก 
ลองกอง 
ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) 

 
4.15 

 
0.58 

 
มาก 

ด้านราคา (Price) 3.98 0.66 มาก 
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) 3.89 0.74 มาก 
ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion)  3.83 1.00 มาก 
**** N = 400 



 
 
 

123 วารสารมหาวิทยาลัยราชภัฏล าปาง ปีท่ี 10 ฉบับที่ 2  กรกฎาคม – ธันวาคม 2564   

จากตารางที่ 1 พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อลางสาด                                            
มากที่สุด คือ ด้านผลิตภัณฑ์ รองลงมาคือด้านราคา และช่องทางการจัดจ าหน่าย ตามล าดับ                                                     
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.04, 3.91 และ 3.80 ตามล าดับ ส่วนลองกองพบว่า ปัจจัยส่วนประสมทาง
การตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อลองกอง มากที่สุด คือ ด้านผลิตภัณฑ์ รองลงมาคือด้านราคา                                                   
และช่องทางการจัดจ าหน่าย ตามล าดับเช่นเดียวกัน มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.15, 3.98 และ 3.89 
ตามล าดับ 
  

 รูปแบบการจัดจ าหน่ายลางสาดและลองกอง  
          จากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับมีส่วนได้ส่วนเสียที่เกี่ยวข้อง คณะผู้วิจัยได้แนวทางการพัฒนา
รูปแบบการจัดจ าหน่ายลางสาดและลองกอง จ านวน 4 รูปแบบ ดังนี้ 
 รูปแบบที่ 1 เกษตรกรจ าหน่ายลางสาดและลองกองให้กับผู้ค้าคนกลางตลาดต่างจังหวัด                                                                  
ที่ตั้งจุดรับซื้อในพ้ืนที่ โดยเกษตรกรเป็นคนคัดแยกคุณภาพลางสาดและลองกองเอง และจ าหน่าย
ให้กับผู้ค้าคนกลางตลาดผลไม้แต่ละจังหวัด ซึ่งรูปแบบที่ 1 ท าให้เกษตรกรมีรายได้จากการขาย
เพ่ิมข้ึน กิโลกรัมละ 1 - 2 บาท   
 รูปแบบที่ 2 เป็นการรวมกลุ่มของเกษตรกร โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ ท าคุณภาพลางสาด                                                               
และลองกอง เพ่ือส่งเสริมด้านสวัสดิการ ความมั่ นคง ยกระดับคุณภาพชีวิตของเกษตรกร                                                                               
และเพ่ือแก้ไขปัญหาสถานการณ์ราคาผลผลิตตกต่ า และผลผลิตล้นตลาด ซึ่งท าให้เกษตรกรมีรายได้
จากการขายลองกองเพ่ิมข้ึน กิโลกรัมละ 0.50 - 1 บาท   
 รูปแบบที่  3 การได้รับงบประมาณสนับสนุนค่าขนส่งผลผลิตลางสาดและลองกองจาก
หน่วยงานภาครัฐที่วางแผนจัดสรรงบประมาณ เพ่ือสนับสนุนงบประมาณในการขนส่งผลผลิตไปขาย 
ที่ตลาดกลางผลไม้ในท้องถิ่นที่ห่างไกล เนื่องจาก ผลผลิตต่อวันปริมาณน้อยไม่คุ้มค่ากับผู้ค้าคนกลาง 
ที่เข้าไปรับซื้อผลผลิตต่อครั้ง ส่งผลให้เกษตรกรเก็บเก่ียวผลผลิตออกไปจ าหน่ายโดยไม่ปล่อยทิ้ง  
 รูปแบบที่  4 เกษตรกรจ าหน่ายผลผลิตลางสาดและลองกองแบบ Online Marketing                                                                                
สู่ผู้บริโภคโดยตรงมีรายได้เพ่ิมขึ้น มีฐานลูกค้าเป็นของเกษตรกรโดยตรงเพ่ือจัดจ าหน่ายผลผลิต                                     
ทางตลาดออนไลน์ในฤดูกาลผลผลิตในปีถัดไป  
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ภาพที่ 2 แสดงการพัฒนารูปแบบการจัดจ าหน่ายลางสาดและลองกองภาพรวม 
 
การอภิปรายผล 
 คณะผู้วิจัยอภิปรายผล ตามวัตถุประสงค์การวิจัย ดังนี้ 

 ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ที่ 1 สถานการณ์การผลิต พบว่า ปริมาณผลผลิตลางสาด                                                                          
ปี  2562 ลดลงจากปี 2561 คิดเป็นร้อยละ 11 เนื่องจากเกษตรกรลดพ้ืนที่การปลูกลางสาด 
นอกจากนี้แล้วแนวคิดการปลูกพืชเศรษฐกิจที่มีมูลค่าทางเศรษฐกิจสูงทดแทน มีตลาดรองรับ                                            
เป็นผลมากจากการที่เกษตรกรในพ้ืนที่ประสบกับปัญหาภาระหนี้สิน มีรายได้ไม่คุ้มกับค่าใช้จ่าย                                                           
ในแต่ฤดูการผลิต เพราะราคาผลผลิตตกต่ า จึงท าให้เกษตรกรในพ้ืนที่ให้ความส าคัญกับการท าสวน
ทุเรียนและลองกองแทน ทีส่ร้างรายได้มากกว่า    
 ปริมาณผลผลิตลองกองปี 2562 เพ่ิมขึ้นจากปี 2561 คิดเป็นร้อยละ 19 แต่ผลผลิตลองกอง 
มีคุณภาพต่ า เนื่องจากจ านวนของต้นลองกองที่ให้ผลผลิตเพ่ิมขึ้น รวมถึงสภาพอากาศแห้งแล้ง  
สอดคล้องกับกฤชพร ศรีสังข์ (2559) ที่กล่าวว่า จังหวัดอุตรดิตถ์เป็นแหล่งผลิตลองกองในเขต
ภาคเหนือตอนล่าง ซึ่งมีปัญหาในการผลิตลองกอง ผลผลิตมีคุณภาพต่ า เนื่องจากการที่ภาวะแห้งแล้ง
ผิดปกติ มีปัญหาท าให้ผลผลิตต่ าและไม่มีคุณภาพ ลองกองในภาคเหนือจึงมีคุณภาพด้อยกว่าทางภาค
ตะวันออกและภาคใต้มาก และไม่เป็นที่ต้องการของตลาด ดังนั้นเพ่ือเป็นการเพ่ิมคุณภาพผลิต
ลองกอง เกษตรกรควรการปรับกระบวนการผลิต รวมถึงการใช้เทคโนโลยีการผลิตลองกอง                                        
ให้เหมาะสมกับสภาพพ้ืนที่และสภาพภูมิอากาศท่ีเปลี่ยนแปลง  
 สถานการณ์การตลาด พบว่า ปริมาณความต้องการของตลาด และราคาจ าหน่ายขึ้นอยู่กับ
ความต้องการของผู้บริโภคคนสุดท้าย สอดคล้องกับงานวิจัยของรัชนีกร ปัญญา ( 2561) พบว่า 
การตลาดสินค้าเกษตรของกลุ่มเกษตรกรจังหวัดเชียงใหม่ โดยการแลกเปลี่ยนซื้อ -ขายสินค้าเกษตร
ของกลุ่มผ่านเครื่องมือทางการตลาดที่จะท าให้สินค้าเกษตรนั้นไปถึงมือของผู้บริโภค การก าหนดราคา
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สินค้าเกษตร จะเป็นไปตามกลไกราคาท้องตลาดหรือตามความพึงพอใจของผู้ซื้อ ดังนั้นกลุ่มเกษตรกร
ต้องสร้างความพึงพอใจให้แก่ผู้บริโภค ซึ่งเน้นคุณภาพและปริมาณและบรรจุภัณฑ์ของสินค้าเกษตร                                                         
ให้เหมาะสมกับราคาสินค้านั้น ๆ 
 สถานการณ์สภาพช่องทางการจัดจ าหน่าย พบว่า การด าเนินงานแบ่งออกเป็น 2 ช่องทาง คือ 
จัดจ าหน่ายผ่านผู้ค้าคนกลางและช่องทางออนไลน์ ท า ให้ขาดอ านาจต่อรองกับผู้ค้าคนกลาง                                        
ได้รับรายได้จากการขายผลผลิตราคาที่ไม่เป็นธรรม สอดคล้องกับอัจฉรียา โชติกลาง (2561) กล่าวว่า 
ปัญหาอุปสรรคเกี่ยวกับช่องทางการจ าหน่ายสับปะรด คือ การที่เกษตรกรขาดอ านาจการต่อรองราคา
ที่ขายให้กับผู้ค้าคนกลาง เนื่องจากไม่มีความรู้เกี่ยวกับการตลาด ดังนั้นเพ่ือเป็นการสร้างกลไก                                                        
ทางการตลาดที่มีการขายผลผลิตที่เป็นธรรม หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องควรส่งเสริมความรู้เรื่อง                                             
การวางแผนการตลาด การสร้างเครือข่ายทางการตลาด และส่งเสริมการรวมกลุ่ม เพ่ือให้เกษตรกร 
มีความรู้ ความเข้าใจและบริหารจัดการกลุ่มได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ที่ 2 พฤติกรรมการบริโภคลางสาดและลองกอง พบว่า ปัจจัย
ส่วนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ด้านมีผลต่อพฤติกรรมการบริโภค โดยสอดคล้องกับงานวิจัย                                            
ของ กิตติยา อินทรชัย (2559) พบว่า ระดับความส าคัญปัจจัยทางการตลาดและปัจจัยด้านเศรษฐกิจ 
สังคมที่มีผลกับการซื้อผลไม้ โดยรวมอยู่ในระดับมาก และพฤติกรรมการบริโภคลางสาดและลองกอง                                        
ที่ค้นพบ จึงน าไปสู่การพัฒนารูปแบบช่องทางการจัดจ าหน่ายลางสาดและลองกอง เพ่ือน าผลผลิต
ขยายออกสู่ตลาดต่างจังหวัดในการแก้ปัญหาปริมาณผลผลิตตกต่ าและล้นตลาด และในปัจจุบัน
ผู้บริโภคได้ให้ความสนใจในการหาซื้อสินค้าต่าง ๆ ทางสื่อออนไลน์เพ่ิมขึ้นด้วยเหตุที่ว่าผู้บริโภค                             
มีความม่ันใจในคุณภาพ การรับประกันคุณภาพจากผู้ขาย ดังนั้นการขยายช่องทางการตลาดออนไลน์                                       
ให้เพ่ิมมากขึ้นจะเป็นช่องทางการตลาดอีกหนึ่งช่องทางที่จะสามารถระบายผลผลิตออกสู่ ตลาด                                            
ให้เพ่ิมมากข้ึน 
 จากการวิเคราะห์พฤติกรรมของพ่อค้าคนกลางถึงรูปแบบช่องทางการจัดจ าหน่ายรูปแบบเดิม
ภาพรวมทั้ง 3 พ้ืนที่  พบว่า ผู้ค้าคนกลางเป็นผู้ที่มีบทบาทในการก าหนดราคารับซื้อลางสาด                                                                    
และลองกองจากเกษตรกรทุกเบอร์ ถ้ามีลักษณะเป็นช่อยาว ผลไม่ร่วง ผิวสวยจะรับซื้อในราคาที่สูง 
หากไม่มีการคัดแยกเกรดมาให้กับพ่อค้าคนกลาง ๆ จะรับซื้อในลักษณะเป็นช่อรวมซ่ึงจะท าให้ไม่สูง 
พ่อค้าคนกลางก็จะที่รับซื้อในลักษณะรวมช่อมาคัดแยกเกรดท าคุณภาพเองอีกครั้งหนึ่งท าให้พ่อค้า                  
คนกลางได้ก าไรเพ่ิมมากขึ้น นอกจากนี้ยังค้นพบว่าพ่อค้าคนกลางที่รับซื้อส่วนใหญ่เป็นพ่อค้า                                                  
ในท้องถิ่นรายย่อย ไม่สามารถระบายผลผลิตที่มีปริมาณมากไปยังตลาดต่างจังหวัด ท าให้เกิดปัญหา
ปริมาณผลผลิตล้นตลาดท าให้ราคาผลผลิตตกต่ า และการกดราคาของผู้ค้าคนกลาง  

ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ที่  3 แนวทางการพัฒนารูปแบบการจัดจ าหน่ายลางสาด                                                                   
และลองกอง ซึ่งคณะผู้วิจัยได้พัฒนารูปแบบการจัดจ าหน่ายลางสาดและลองกอง จ านวน 4 รูปแบบ 
ดังนี้  

รูปแบบที่ 1 เกษตรกรจ าหน่ายลองกองให้กับผู้ค้าคนกลางตลาดต่างจังหวัดที่ตั้งจุดรับซื้อ                                                           
ในพ้ืนที่ โดยผู้น าชุมชนมีบทบาทในการก าหนดเกณฑ์คุณภาพผลผลิต และการส่งเสริมให้เกษตรกร
คุณภาพลองกอง ซึ่งสอดคล้องกับณรงค์ศักดิ์ น่วมเจริญ (2558) กล่าวว่า ผู้น าชุมชนเป็นส่วนส าคัญ
อย่างยิ่งต่อการตัดสินใจของเกษตรกรในการเลือกทิศทางการพัฒนาอาชีพเกษตรกรรม โดยการที่ผู้น า
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ชุมชนมีอุดมการณ์ทางความคิด มีความรู้ความสามารถ มีความคิดสร้างสรรค์ สามารถเป็นที่พ่ึงของ
ชาวบ้านและน าสู่การเปลี่ยนแปลงจนเกิดศักยภาพและพลังชุมชนขึ้น  

รูปแบบที่ 2 เป็นช่องทางที่ผู้ค้าคนกลางต่างจังหวัดสั่งซื้อกับกลุ่มลองกองคุณภาพโดยตรง                                 
โดยสมาชิกเป็นคนคัดแยกเกรด ซึ่งเป็นปัจจัยส าคัญที่สร้างความเชื่อมั่น ให้กับผู้ค้าคนกลาง รวมถึงการ
รับประกันเกี่ยวกับปริมาณผลผลิตที่เพียงพอต่อความคุ้มค่าต้นทุนในการขนส่งของผู้ค้าคนกลางตลาด
ต่างจังหวัด ซึ่งสอดคล้องกับรุ่งทิพย์ ชัยพรม เกตุมณี มากมี และเสริมศักดิ์ นันทิทรรภ (2558)                                       
กล่าวว่า ผู้น ากลุ่มมีบทบาทที่ส าคัญในการรวมกลุ่มเกษตรกร ดังนั้น การอบรมส่งเสริมความรู้ให้กับ
ผู้น ากลุ่ม เพ่ือให้ผู้น าสามารถบริหารจัดการกลุ่มประสบความก้าวหน้าและบรรลุผลส าเร็จจึงเป็นสิ่งที่มี
ความส าคัญในการบริหารจัดการกลุ่มให้มีประสิทธิภาพ  
  รูปแบบที่ 3 หน่วยงานภาครัฐสนับสนุนค่าขนส่งผลผลิตลางสาดลองกอง เพ่ือน าไปขาย                                 
ที่ตลาดกลางผลไม้ท้องถิ่น ซึ่งช่องทางดังกล่าว มีปัจจัยแห่งความส าเร็จที่ส่งผลต่อความยั่งยืนในกรณี                        
ที่ราคาผลผลิตต่ ากว่าราคาขั้นต่ า ท าให้ลดภาระด้านงบประมาณในการรับจ าน าผลผลิตจากเกษตรกร
ได้มากและท าให้ไม่มีภาระด้านการเก็บรักษาผลผลิต ซึ่งผลผลิตจะตกอยู่กับเกษตรกรโดยตรง                                                   
และกลไกทางการตลาดไม่ถูกบิดเบือนโดยตรง 

รูปแบบที่ 4 รูปแบบช่องทางการจัดจ าหน่ายแบบ Online Marketing ซึ่งนักวิจัยสร้าง
สื่อออนไลน์ Facebook; https://www.facebook .com/Uttaradit Langsat “กลุ่มรักษ์ลางสาด
หวานอุตรดิตถ์” โดยมีวัตถุประสงค์ เพ่ือประชาสัมพันธ์  และส่งเสริมการอนุรักษ์ลางสาด  
ซึ่งเป็นผลไม้ประจ าจังหวัดอุตรดิตถ์ มีเงื่อนไขประรับประกันคุณภาพสินค้าและสิทธิประโยชน์ต่าง ๆ 
ให้กับผู้ซื้อ การให้ข้อมูลการซื้อขาย การติดต่อซื้อขายผลผลิตลางสาดและลองกอง เพ่ือป้องกันปัญหา
คุณภาพของลองกอง รวมถึงการสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับบริษัทขนส่งเอกชน ในช่วงฤดูกาล  
เพ่ือลดต้นทุนค่าธรรมเนียมในการขนส่งผลผลิต  

 
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1. หน่วยงานภาครัฐสนับสนุนให้เกษตรกรท าคุณภาพลองกองและ กลุ่มมีการบริหารจัดการ
กลุ่มท่ีมีประสิทธิภาพและสร้างความเข้มแข็งให้เกิดข้ึนอย่างยั่งยืน  

2. ขยายช่องการจัดจ าหน่ายไปตลาดต่างประเทศเพ่ือระบายผลผลิตไม่ให้เกิดการล้นตลาด 
3. หน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้องส่งเสริมให้เกษตรกรแปรรูปลางสาดและลองกอง

เพ่ือเป็นสร้างมูลค่าเพ่ิม และสร้างรายได้ให้กับเกษตรกรมากขึ้น 
 

ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
1. ควรศึกษาการจัดระบบฐานข้อมูลเกษตรกร ผู้ค้าคนกลาง ปริมาณผลผลิต ลางสาดและ

ลองกองในจังหวัดอุตรดิตถ์ 
2. ควรศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค รูปแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือการขนส่งและรูปแบบการขยาย                                                    

ช่องการจัดจ าหน่ายลางสาดและลองกองในตลาดต่างประเทศ  
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