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บทคัดย่อ  

 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) เพ่ือพัฒนาตลาดออนไลน์ของกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน 
ต าบลหนองปลิง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร 2) เพ่ือทดสอบตลาดออนไลน์ของกลุ่มวิสาหกิจหมู
ไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร และ 3) เพ่ือวิเคราะห์ต้นทุนและ
ผลตอบแทนทางธุรกิจกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร 
ประชากร คือ สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน จ านวน 15 คน และกลุ่มผู้บริโภควิสาหกิจหมู 
ไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร จ านวน 100 คน โดยวิธีใช้สัมภาษณ์ 
และแบบสอบถาม สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

ผลการศึกษาพบว่า 1) การโพสต์สินค้าบน Facebook เพ่ือโปรโมทหรือโฆษณามักจะมุ่งเน้น
การสร้างความติดตาม ยอดขาย และการใช้เนื้อหาที่เหมาะสมสามารถสร้างความสนใจและเพ่ิม
ยอดขายได้ 2) การทดสอบตลาดออนไลน์ของกลุ่มวิสาหกิจในภาพรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย = 
4.49) และ 3) การวิเคราะห์ต้นทุนประกอบด้วย 1) วัตถุดิบ 2) ค่าแรงงาน และ 3) ค่าใช้จ่ายในการ
ผลิต และการวิเคราะห์ผลตอบแทนการผลิตหมูแดดเดียว ประกอบด้วย 1) อัตราส่วนวัดความสามารถ
ในการท าก าไรต่อยอดร้อยละ 43.05  และ 2) จุดคุ้มทุน (Break-Even Point) อยู่ที่ 869.69 บาท 
ค าส าคัญ: รูปแบบตลาดออนไลน์; ผลิตภัณฑ์หมูแดดเดียว; กลุ่มวิสาหกิจชุมชน; ผลตอบแทนการผลิต 

 
Abstract 

This research aims to: 1) develop an online market for the Sri Yothin Thai Pork 
Community Enterprise Group in Nong Pling Subdistrict, Mueang District, Kamphaeng 
Phet Province; 2)  test the online market for the Sri Yothin Thai Pork Community 
Enterprise Group; and 3) analyze the business costs and returns of the Sri Yothin Thai 
Pork Community Enterprise Group.  The population consists of 15 members of the Sri 
Yothin Thai Pork Community Enterprise Group and 100 consumers of the enterprise's 
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products in Nong Pling Subdistrict, Mueang District, Kamphaeng Phet Province.  Data 
was collected through interviews and questionnaires.  Statistics used for data analysis 
include percentage, mean, and standard deviation. 

The study results show that:  1)  Posting products on Facebook for promotion 
or advertising often focuses on creating followers, sales, and using appropriate content 
can generate interest and increase sales.  2)  The overall online market testing of the 
enterprise group was at a high level (mean = 4.49). 3) Cost analysis consists of 1) raw 
materials, 2) labor costs, and 3) production expenses. The return analysis for sun-dried 
pork production includes 1) a profit margin ratio of 43.05%, and 2) a break-even point 
of 869.69 baht. 
Keywords: Online market model; Sun-dried pork product; Community enterprise group; 

Production return 
 
บทน า 

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566 - 2570) ถือเป็นแผนส าคัญ 
ที่จะก าหนดทิศทางและเป้าหมายการพัฒนาประเทศในระยะ 5 ปีที่สองของยุทธศาสตร์ชาติ  
จึงจ าเป็นต้องมีการปรับกระบวนทัศน์ในการจัดท าให้มีความชัดเจน และสามารถระบุเป้าหมายหลัก 
ที่ต้องบรรลุ รวมถึงเป้าหมายย่อยในมิติต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องอย่างครบถ้วน ในการจัดท าแผนพัฒนาฯ 
ฉบับนี้ ได้มีการวิเคราะห์แนวโน้ม และผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ ทั้งภายในและภายนอก
ประเทศ เพ่ือประเมินความท้าทายและโอกาส พร้อมพิจารณาองค์ประกอบการพัฒนาในมิติต่าง  ๆ  
ที่เชื่อมโยงกับยุทธศาสตร์ชาติ ก่อนก าหนดจุดเน้นเชิงเป้าหมายที่ประเทศต้องให้ความส าคัญในระยะ 
5 ปีนี้  (ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ส านักนายกรัฐมนตรี , 2565)  
ส าหรับการด าเนินงานของวิสาหกิจในภาพรวม จะต้องให้ความส าคัญและสอดคล้องกับทิศทาง 
เป้าหมายหลัก และเป้าหมายย่อยในมิติต่าง ๆ ที่ก าหนดไว้ในแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 13 เพ่ือผลักดันให้
ประเทศไทยสามารถพัฒนาต่อไปได้อย่างยั่งยืน ท่ามกลางการเปลี่ยนแปลงและความท้าทายต่าง ๆ 

วิสาหกิจชุมชนมีจ าเป็นต้องให้ความส าคัญกับการสร้างความสามารถในการแข่งขันของภาค
การผลิตและบริการบนฐานของนวัตกรรมและความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม โดยการน าดิจิทัล 
และการค้ามาใช้อย่างจริงจัง เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมและขยายกิจกรรมการผลิตและบริการสู่ความเป็นเลิศ 
ในระดับโลกและภูมิภาค ในส่วนของการแก้ปัญหาความยากจน สามารถน าภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ด้านการผลิตสินค้าชุมชนมาใช้เพ่ือจัดจ าหน่ายและยกระดับความเป็นอยู่ให้ดีขึ้น (ส านักงานสภา
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ส านักนายกรัฐมนตรี, 2565) โดยหนึ่งในอุตสาหกรรมยอดนิยม 
คือ การแปรรูปอาหารจากเนื้อสุกรเป็นผลิตภัณฑ์พร้อมรับประทานหรือพร้อมปรุง เช่น แหนม หมูยอ 
กุนเชียง ไส้กรอก และหมูแดดเดียว ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถเก็บรักษาได้นานและน าไปต่อยอด  
เป็นอาหารประเภทอ่ืน ๆ ได้หลากหลาย การด าเนินงานของภาคการผลิตและบริการดังกล่าว  
ถือเป็นการบูรณาการระหว่างการใช้นวัตกรรม เทคโนโลยีดิจิทัล และภูมิปัญญาท้องถิ่น ซึ่งจะช่วย
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สร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ พร้อมทั้งส่งเสริมการพัฒนาที่ยั่งยืนทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่งแวดล้อม 

จากการส ารวจของนักวิจัยพบว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชนศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง อ า เภอเมือง 
จังหวัดก าแพงเพชร ซึ่งปัจจุบันมีสมาชิกทั้งหมด 15 คน มีการผลิตสินค้าที่หลากหลาย เช่น หมูสวรรค์ 
หมูทุบ หมูฝอย กุนเชียง หมูหยอง หมูแผ่น เป็นต้น โดยหมูแดดเดียวเป็นสินค้าหลักในการจ าหน่าย
ของสมาชิกในกลุ่มที่ก่อให้เกิดราย ได้แก่ ชุมชนการผลิตการแปรรูปสุกรมีนางสิริลักษณ์ เล่าณศรีโยธิน 
อายุ 51 ปี เป็นผู้พัฒนาสูตรการแปรรูปอาหารต่าง ๆ จากสูตรยูนานซึ่งเป็นต้นต ารับ มีช่องทางการ
จ าหน่ายผ่านผู้ขายปลีกตามร้านทั่วไป ตลาดนัดทั่วไป ตามร้านขายของฝาก และทางกลุ่มวิสาหกิจ  
มีความต้องการที่จะพัฒนาด้านการตลาดออนไลน์ ตราสินค้า และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ เพ่ือให้เป็น 
ที่สนใจของผู้บริโภค ซึ่งทางกลุ่มประสบปัญหาด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ปัญหาบรรจุภัณฑ์ 
รูปแบบเดิมไม่เหมาะกับชนิดของผลิตภัณฑ์ ไม่มีเอกลักษณ์ของกลุ่มที่โดดเด่น ไม่สวยงาม ไม่สามารถ
ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคได้ นอกจากนี้ยังมีปัญหาตราสินค้าที่ไม่ทันสมัย และบรรจุภัณฑ์ 
รูปแบบเดิมที่เป็นถุงพลาสติกซ่ึงท าให้อาหารไม่สามารถเก็บไว้ได้นาน เป็นอุปสรรคต่อการบริโภคท าให้
ลูกค้าตัดสินใจซื้อยาก นอกจากนี้ ยังพบปัญหาด้านการตลาดออนไลน์ที่ส าคัญ ได้แก่ ขาดความรู้  
และทักษะในการท าตลาดออนไลน์ ไม่มีเว็บไซต์หรือแพลตฟอร์มออนไลน์ของตนเอง ขาดการสร้าง
เนื้อหาและการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ ระบบการสั่งซื้อและช าระเงินออนไลน์  
ยังไม่พร้อม การจัดส่งสินค้าส าหรับการขายออนไลน์ยังไม่มีประสิทธิภาพ ไม่สามารถแข่งขันกับคู่แข่ง
ในตลาดออนไลน์ได้ และขาดการวิเคราะห์ข้อมูลและการปรับปรุงกลยุทธ์ออนไลน์ ปัญหาเหล่านี้ส่งผล
ให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชนศรีโยธินยังไม่สามารถใช้ประโยชน์จากตลาดออนไลน์ได้อย่างเต็มที่ และเป็นอุปสรรค
ต่อการขยายตลาดและเพ่ิมยอดขายในอนาคต 
 จากการวิจัยพบว่าปัญหาหลักของผลิตภัณฑ์อยู่ที่การบริหารจัดการด้านการตลาดออนไลน์ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งในประเด็นของตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ซึ่งยังขาดการพัฒนาที่เหมาะสม  
ดังนั้น แนวทางส าคัญในการยกระดับผลิตภัณฑ์ให้ประสบความส าเร็จ คือ การพัฒนาตราสินค้า 
และบรรจุภัณฑ์ให้มีความโดดเด่น น่าสนใจ และจดจ าง่ายส าหรับผู้บริโภค เพ่ือส่งเ สริมยอดขาย  
สร้างรายได้ และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันกับคู่แข่งขันการพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์  
ที่มีเอกลักษณ์และสื่อสารได้อย่างชัดเจน จะช่วยยกระดับคุณค่าของสินค้า ท าให้ผลิตภัณฑ์ดูน่าซื้อ  
และน่าสนใจมากยิ่งข้ึน นอกจากนี้ ยังเสริมสร้างความเข้มแข็งให้แก่ผู้ผลิตในระดับชุมชน ช่วยปรับปรุง
คุณภาพชีวิตของคนในพ้ืนที่  โดยการมีส่วนร่วมและการด าเนินงานของกลุ่มผู้ผลิตตราสินค้า 
และบรรจุภัณฑ์ตัวอย่างที่ประสบความส าเร็จ สามารถน ามาเป็นแบบอย่างส าหรับพัฒนาต่อยอด  
เพ่ือจัดจ าหน่ายสินค้าทั้งในระดับชุมชนและระดับประเทศ ซึ่งจะช่วยเพ่ิมโอกาสทางการตลาด 
และสร้างรายได้ที่ยั่งยืนให้แก่ผู้ผลิตต่อไป 
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วัตถุประสงค์ 
1. เพ่ือการพัฒนารูปแบบการตลาดออนไลน์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์หมูแดดเดียวของกลุ่ม

วิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร  
2. เพ่ือทดสอบรูปแบบการตลาดออนไลน์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์หมูแดดเดียวของกลุ่ม

วิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร 
3. เพ่ือวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนทางธุรกิจกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง 

อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร  
 
กรอบแนวคิดการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง การพัฒนารูปแบบการตลาดออนไลน์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์หมูแดดเดียว  
ของกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร  ผู้วิจัยทบทวน
วรรณกรรมเกี่ยวกับการพัฒนารูปแบบการตลาดออนไลน์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ การทดสอบ
รูปแบบการตลาดออนไลน์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ และการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทน 
ทางธุรกิจ มีดังนี ้
 

 
 
วิธีการด าเนินการวิจัย 
 ประชากร 

การวิจัยครั้งนี้เก็บข้อมูลในประชากร คือ กลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน  ต าบลหนองปลิง 
อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร จ านวน 15 คน และกลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์หมูแดดเดียว 
จากวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร จ านวน 100 คน  
โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่าง 

การศึกษาความพร้อมผลิตภัณฑ์
หมูแดดเดียวเพื่อเขา้สู่ตลาด
ออนไลน์ท่ีเหมาะสมของกลุ่ม
วิสาหกิจหมไูทยศรีโยธิน  

การทดสอบรูปแบบการตลาด
ออนไลน์ท่ีเหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑ์หมูแดดเดียวของกลุ่ม
วิสาหกิจหมไูทยศรีโยธิน 

การพัฒนารูปแบบการตลาด
ออนไลน์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์
หมูแดดเดียวของกลุ่มวสิาหกิจหมู
ไทยศรโียธิน ต าบลหนองปลิง 
อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร 

การวิเคราะห์ต้นทุนและ
ผลตอบแทนทางธุรกิจกลุ่ม
วิสาหกิจหมไูทยศรีโยธิน 
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 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
1. การพัฒนารูปแบบการตลาดออนไลน์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์หมูแดดเดียวของกลุ่ม

วิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
คือ แบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับตลาดออนไลน์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 

2.  ทดสอบรูปแบบการตลาดออนไลน์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์หมูแดดเดียวของกลุ่มวิสาหกิจ 
หมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร โดยผู้วิจัยก าหนดขนาด 
กลุ่มตัวอย่างจากสูตรของโคชเรน (Cochran, 1953)  ก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างเมื่อไม่ทราบจ านวน
ประชากรที่แน่นอนจากประชากร ร้อยละ 30 ณ ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 และยอมให้เกิด 
ความคลาดเคลื่อน ร้อยละ 5 ได้ขนาดตัวอย่าง 100 คน และใช้การสุ่มแบบแบ่งชั้นหรือแบบแยกประเภท 
(Stratified Random Sampling) เครื่องมือที่ ใช้ ในการวิจัย คือ แบบสอบถามกับกลุ่มผู้บริ โภค 
กลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร  ซึ่งมีข้อมูล 4 ตอน 
ได้แก่ ตอนที ่1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ เป็นข้อค าถามเกี่ยวกับข้อมูลส่วนตัวของ ผู้ตอบแบบสอบถาม 
ประกอบด้วย เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายได้ เขตจังหวัดที่พักอาศัย ลักษณะที่อยู่อาศัย ข้อค าถาม
แบบเลือกตอบค าตอบเดียว ตอนที่ 2 พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์หมูแดดเดียว และการซื้อสินค้า
ออนไลน์ เป็นข้อค าถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อสินค้าผลิตภัณฑ์หมูแดดเดียว และการซื้อสินค้า
ออนไลน์ของผู้บริโภค เป็นแบบเลือกตอบค าตอบเดียว ตอนที่  3 ปัจจัยการสื่อสารการตลาดออนไลน์
ผลิตภัณฑ์หมูแดดเดียว ของผู้บริโภค เป็นข้อค าถามแบบมาตรประมาณค่า (Rating Scale) 5 ระดับ 
โดยก าหนดระดับคะแนนเป็น 5 4 3 2 1 ตามล าดับ ตอนที่ 4 ความไว้วางใจของผู้บริโภคต่อการสื่อสาร
การตลาดออนไลน์ เป็นข้อค าถาม แบบมาตรประมาณค่า 5 ระดับ โดยก าหนดระดับคะแนนเป็น  
5 4 3 2 1 ตามล าดับ และค าถามแบบปลายเปิด โดยแบบสอบถามที่สร้างข้ึนเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิ 
ด้านการตลาด การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การบริหาร เพ่ือประเมินความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content 
Validity) ด้านความสอดคล้อง ความถูกต้องเหมาะสมความชัดเจน ความครอบคลุม และความครบถ้วน
ของรายการที่ถามในสิ่งที่ต้องการวัด ได้แก่ การทดสอบตลาด และข้อเสนอแนะ ซึ่งผู้ทรงคุณวุฒิมีจ านวน 
3 คน มีผลการประเมินความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหาของแบบสอบถาม มาค านวณค่า IOC ได้เท่ากับ 1 
และน าแบบสอบถามเฉพาะตอนที่ 3 ไปทดลองใช้ผู้บริโภคกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนอง
ปลิง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร ที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 30 คน ค านวณค่าความเชื่อมั่น 
(Reliability) โดยวิธีของครอนบัค (Cronbach) ได้แก่ ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา (α- Coefficient)  
ได้ค่าความเชื่อมั่นทั้งฉบับเท่ากับ 0.97 วิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าความเบี่ยงเบน
มาตรฐาน  
   3) การวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนทางธุรกิจกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง 
อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับการวิเคราะห์
ต้นทุนและผลตอบแทนทางธุรกิจ 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 1. ผู้วิจัยท าหนังสือขอความร่วมมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลการวิจัยจากประธาน รองประธาน 
หรือ ผู้บริหารกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร และ
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ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์กลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน เพ่ือขอความอนุเคราะห์ตอบแบบสอบถาม และแบบ
สัมภาษณ์ 

2. นัดหมายเวลาในการเข้าพบเพื่อขอให้ตอบแบบสัมภาษณ์ และแบบสอบถาม 
3. ผู้วิจัยด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล 
4. ผู้วิจัยด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติต่อไป 
สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

 สถิติที่ใช้ในการทดสอบ ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
ผลการวิจัย 

1. ผลการพัฒนาตลาดออนไลน์ของกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง อ าเภอเมือง 
จังหวัดก าแพงเพชร พบว่า 
     1.1 การพัฒนาสินค้าผ่าน Facebook Fanpage ของกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน  
โดยใช้ภาพถ่ายสินค้าที่สวยงาม สะอาด น่ารับประทาน ตกแต่งให้เหมือนผลิตภัณฑ์จริง ท าให้มีผู้สนใจ
สินค้าเพ่ิมขึ้น การโพสต์เนื้อหาที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายและวัตถุประสงค์ ส่งผลให้เพ่ิมยอดขาย 
สร้างความติดตามและยอดขายในอนาคต สร้างความสนใจ รวมถึงสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้า  
ทั้งรายเก่าและรายใหม ่

    1.2 การสื่อสารบน Facebook Fan Page ประกอบด้วยการใช้ภาพ ข้อความ และการ
แทรกลิงก์ โดยมีการสื่อสารใน 4 ประเด็นหลัก ได้แก่ 1) เพ่ิมยอดขายด้วยการโพสต์รูปภาพหรือวิดีโอ
สินค้า พร้อมข้อความโปรโมชั่นส่วนลด เพ่ือกระตุ้นการซื้อ 2) สร้างความติดตามและยอดขาย 
ในอนาคตด้วยการโพสต์เกี่ยวกับสินค้าใหม่หรือสินค้าที่มีความนิยม เพ่ือดึงดูดความสนใจและสร้าง
ความติดตามในระยะยาว 3) สร้างความสนใจด้วยการโพสต์เนื้อหาที่น่าสนใจหรือสร้างสรรค์ เช่น 
วิธีการบริโภคสินค้า การแสดงผลสินค้าในสถานการณ์ต่าง ๆ 4) สร้างความสัมพันธ์กับลูกค้าด้วยการ
โพสต์ข่าวสารเกี่ยวกับสินค้า ตอบค าถามลูกค้า เพ่ือสร้างความเข้าใจและความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้า 

2. ผลการทดสอบตลาดออนไลน์ของกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง อ าเภอเมือง 
จังหวัดก าแพงเพชร พบว่า 1) ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุมากกว่า 
50 ปี การศึกษาระดับมัธยมต้น ประกอบอาชีพค้าขาย รายได้ 10,001 - 20,000 บาท อาศัยในจังหวัด
ก าแพงเพชร และใกล้เคียง 2) พฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์หมูแดดเดียในออนไลน์ บริโภคหมูแดดเดียว 
3-4 ครั้ง/สัปดาห์ เลือกซื้อเองจากงานแสดงสินค้าและตลาดสด ร้อยละ 52 ซื้อสินค้าออนไลน์  
ผ่านเฟซบุ๊กและไลน์ สั่งซื้อออนไลน์ช าระผ่านพร้อมเพย์ รับสินค้าจัดส่ง ยินดีจ่ายค่าขนส่งสูงเพ่ือได้รับ
สินค้าเร็ว 3) การพัฒนาตลาดออนไลน์หมูแดดเดียวโดยรวมอยู่ในระดับมาก ได้แก่ ด้านลักษณะสื่อ
และกระบวนการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ด้านข้อมูลข่าวสาร เช่น ส่งเสริมการขาย สินค้ามีเอกลักษณ์ 
ด้านช่องทางสื่อสาร เช่น มีสื่อสังคมออนไลน์ โฆษณาออนไลน์ 4) ด้านผู้ขายอยู่ในระดับมาก เช่น  
แจ้งข้อมูล/ให้ค าแนะน า บริการดี ระบุชื่อ/สถานที่ชัดเจน 5) การทดสอบตลาดออนไลน์อยู่ในระดับ
มาก เช่น คิดราคาถูกต้อง ระบุเงื่อนไข ได้รับสินค้าตามต้องการ โดยสรุปผลการศึกษาชี้ให้เห็นถึง
โอกาสในการพัฒนาตลาดออนไลน์ส าหรับผลิตภัณฑ์หมูแดดเดียวในพ้ืนที่ โดยควรให้ความส าคัญ 
กับปัจจัยต่าง ๆ ที่ส่งผลต่อความส าเร็จ 
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 3. ผลวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนทางธุรกิจกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนอง
ปลิง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร ดังตารางที่ 1 
 
ตารางท่ี 1 วิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนทางธุรกิจกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน 

รายการ ต่อเดือน 2 เดือน ปี 
รายได้จากการจ าหน่าย    9,000.00     18,000.00     270,000.00  
ต้นทุนคงท่ี    
 ค่าใช้จ่ายการผลิตคงที่      187.20         374.40        5,616.00  
ต้นทุนผันแปร    
 วัตถุดิบ    3,781.80      7,563.60     113,454.00  

 ค่าแรงงาน      918.00      1,836.00       27,540.00  

 ค่าใช้จ่ายในการผลิตผันแปร      238.50         477.00        7,155.00  

 รวมต้นทุนผันแปร    4,938.30      9,876.60     148,149.00  
รวมต้นทุนการผลิต    5,125.50     10,251.00     153,765.00  
ก าไรขั้นต้น    3,874.50      7,749.00     116,235.00  
อัตราก าไรขั้นต้น        43.05           43.05            43.05  

จุดคุ้มทุน 434.84 869.69 13,045.30 
จากตารางที่ 1 พบว่า รายได้จากการจ าหน่ายหมูแดดเดียวต่อครั้งเท่ากับ 9,000 บาท ต้นทุน

ในการผลิตหมูแดดเดียวต่อครั้ง เท่ากับ 5,125.50 บาท ก าไรขั้นต้นจากการจ าหน่ายหมูแดดเดียว 
ต่อครั้ง เท่ากับ 3,874.50 บาท อัตราส่วนก าไรขั้นต้นต่อยอดขายร้อยละ 43.05 ยอดจ าหน่าย  
ณ จุดคุ้มทุนเท่ากับ 434.84 บาทต่อครั้ง 

รายได้จากการจ าหน่ายหมูแดดเดียวต่อเดือนเท่ากับ 18,000 บาท ต้นทุนในการผลิตหมูแดด
เดียวต่อเดือน เท่ากับ 10,251 บาท ก าไรขั้นต้นจากการจ าหน่ายหมูแดดเดียวต่อเดือน เท่ากับ 7,749
บาท อัตราส่วนก าไรขั้นต้นต่อยอดขายร้อยละ 43.05  ยอดจ าหน่าย ณ จุดคุ้มทุนเท่ากับ 869.69 บาท
ต่อเดือน  

รายได้จากการจ าหน่ายหมูแดดเดียวต่อปีเท่ากับ 270,000 บาท ต้นทุนในการผลิดหมูแดด
เดียวต่อปี เท่ากับ 153,765 บาท ก าไรขั้นต้นจากการจ าหน่ายหมูแดดเดียวต่อปี เท่ากับ 116,235 
บาท อัตราส่วนก าไรขั้นต้นต่อยอดขายร้อยละ 43.05 และยอดจ าหน่าย ณ จุดคุ้มทุนเท่ากับ 
13,045.30 บาทต่อปี 

 
อภิปรายผล 
 1. ผลการพัฒนาตลาดออนไลน์ของกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน 1) การพัฒนาสินค้าผ่าน 
Facebook Fanpage โดยการถ่ายภาพให้สวยงามและน่ารับประทาน จะท าให้สินค้าเหมือนจริง 
พบว่ามีผู้สนใจเพ่ิมขึ้น 2 )การสื่อสารบน Fanpage ใช้รูปแบบผสมผสานระหว่างภาพ ข้อความ  
และลิงก์ โดยมีวัตถุประสงค์หลัก 4 ประการ ได้แก่ เพ่ิมยอดขายด้วยการโปรโมทสินค้าการลดราคา 
ให้ราคาพิเศษสร้างความติดตามและยอดขายในอนาคต ด้วยการน าเสนอสินค้าใหม่หรือสินค้าที่ก าลัง



 
 

 

58 วารสารมหาวิทยาลัยราชภัฏล าปาง ปีท่ี 13 ฉบับที่ 2  กรกฎาคม – ธันวาคม 2567     

เป็นที่นิยม สร้างความสนใจด้วยเนื้อหา (Content) สร้างสรรค์เกี่ยวกับการบริโภคสินค้าสร้าง
ความสัมพันธ์กับลูกค้าด้วยการตอบค าถามให้ข่าวสาร เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นและความประทับใจ  
โดยสรุปแล้ว การใช้ Facebook Fanpage ช่วยพัฒนาการน าเสนอสินค้า สร้างการรับรู้ ความสนใจ 
และความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้า ส่งผลให้ยอดขายเพ่ิมขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับ จิรภัทร ไชยเทพา และอรุณี 
พรมค าบุตร (2565) วัตถุประสงค์ของงานวิจัยนี้คือ 1) พัฒนาช่องทางการตลาดแบบออนไลน์ผ่าน 
Facebook Fanpage ส าหรับไร่ปรียา และ 2) ประเมินการตอบรับทางการตลาดและความพึงพอใจ
ของผู้ประกอบการ พบว่า 1) การออกแบบภาพและเนื้อหาใน Facebook Fanpage มุ่งเน้น 3 ประเด็นหลัก 
ได้แก่ สร้างภาพลักษณ์สินค้าเป็นผลไม้อินทรีย์/ปลอดภัย ขายสินค้าจากจุดเด่นของอินทรีย์/ปลอดภัย 
และประโยชน์ต่อสุขภาพ 2) ใช้รูปแบบสื่อสารหลากหลายประเภทใน Fanpage เช่น ภาพ ข้อความ 
วีดีโอ และลิงก์ 3) มีการเพ่ิมยอดผู้เข้าถึงเพจผ่านการโปรโมท โดยมีผู้เข้าถึง 782 คน ผู้ติดตาม 43 คน 
มีปฏิสัมพันธ์ 26 คน และถูกแชร์ 7 ครั้ง 4) มียอดสั่งซื้อทั้งสิ้น 7,000 บาท 5) ผู้ประกอบการมีความ
พึงพอใจสูงสุดต่อเนื้อหาและออกแบบเพจ แต่พึงพอใจระดับปานกลางกับจ านวนผู้ถูกใจและแสดง
ความคิดเห็น 6) ผู้ประกอบการมีความพึงพอใจสูงต่อการมียอดสั่งซื้อในเพจ แต่พึงพอใจระดับปานกลาง
ต่อยอดสั่งซื้อที่ค่อนข้างต่ าเม่ือเทียบกับหน้าร้าน 

2. ผลทดสอบตลาดออนไลน์ของกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนองปลิง อ าเภอเมือง 
จังหวัดก าแพงเพชร พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุมากกว่า 50 ปี มีการศึกษา
ระดับมัธยมศึกษาตอนต้น ประกอบอาชีพค้าขาย รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,001  - 20,000 บาท  
พักอาศัยในจังหวัดก าแพงเพชรหรือจังหวัดใกล้เคียง บริโภคหมูแดดเดียว 3 - 4 ครั้งต่อสัปดาห์  
เลือกซื้อหมูแดดเดียวเองจากงานแสดงสินค้าหรือตลาดสด ร้อยละ 52 เคยซื้อสินค้าออนไลน์  
โดยซื้อหมูแดดเดียวออนไลน์จากเฟซบุ๊กและไลน์ ชอบสั่งซื้อสินค้าออนไลน์ด้วยการโอนเงิน 
ผ่านแอปพลิเคชันและรับสินค้า โดยขายส่งถึงที่พร้อมจ่ายค่าขนส่งสูงเพ่ือได้รับสินค้าเร็ว การพัฒนา
ตลาดออนไลน์หมูแดดเดียวของผู้บริโภคในภาพรวมอยู่ในระดับมาก โดยด้านที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุดคือ 
ด้านลักษณะของสื่อการตลาดออนไลน์และกระบวนการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ รองลงมาคือ 
ด้านข้อมูลข่าวสารและด้านช่องทางการสื่อสาร ประเด็นส าคัญได้แก่การออกแบบสื่อให้สวยงาม  
มีระบบช าระเงินสะดวกปลอดภัย มีการส่งเสริมการขาย เสนอสินค้ามีเอกลักษณ์ และใช้สื่อสังคม
ออนไลน์ในการประชาสัมพันธ์ ด้านผู้ขายต้องแจ้งข้อมูล ค าแนะน าเกี่ยวกับสินค้า บริการด้วยความเต็มใจ 
และระบุรายละเอียดผู้ขายชัดเจน ส าหรับการทดสอบตลาดออนไลน์ของกลุ่มวิสาหกิจในภาพรวม 
อยู่ในระดับมาก โดยมีความถูกต้องในการคิดค่าสินค้า บริการ ระบุข้อตกลง เงื่อนไข การรับประกัน
สินค้า และได้รับสินค้าตามต้องการภายในเวลาที่ก าหนด ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยด้านพฤติกรรม 
การซื้อสินค้าออนไลน์ และการทดสอบตลาดออนไลน์กับผู้ประกอบการเอสเอ็มอีที่พบว่าสามารถ 
เพ่ิมระดับความรู้ ความพึงพอใจ และสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจได้ 
 3. ผลการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนทางธุรกิจกลุ่มวิสาหกิจหมูไทยศรีโยธิน ต าบลหนอง
ปลิง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร ในการค านวณต้นทุนการผลิตหมูแดด รายได้จากการจ าหน่าย
หมูแดดเดียวต่อครั้งเท่ากับ 9,000 บาท ต้นทุนในการผลิตหมูแดดเดียวต่อครั้ง เท่ากับ 5,125.50 บาท 
ก าไรขั้นต้นจากการจ าหน่ายหมูแดดเดียวต่อครั้ง เท่ากับ 3,874.50 บาท อัตราส่วนก าไรขั้นต้น 
ต่อยอดขายร้อยละ 43.05 ยอดจ าหน่าย ณ จุดคุ้มทุนเท่ากับ 434.84 บาทต่อครั้ง รายได้จากการ
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จ าหน่ายหมูแดดเดียวต่อเดือนเท่ากับ 18,000 บาท ต้นทุนในการผลิตหมูแดดเดียวต่อเดือน  
เท่ากับ 10,251 บาท ก าไรขั้นต้นจากการจ าหน่ายหมูแดดเดียวต่อเดือน เท่ากับ 7,749บาท อัตราส่วน
ก าไรขั้นต้นต่อยอดขายร้อยละ 43.05 ยอดจ าหน่าย ณ จุดคุ้มทุนเท่ากับ 869.69 บาทต่อเดือน รายได้
จากการจ าหน่ายหมูแดดเดียวต่อปีเท่ากับ 270,000 บาท ต้นทุนในการผลิดหมูแดดเดียวต่อปี  
เท่ากับ 153,765 บาท ก าไรขั้นต้นจากการจ าหน่ายหมูแดดเดียวต่อปี เท่ากับ 116,235 บาท 
อัตราส่วนก าไรขั้นต้นต่อยอดขายร้อยละ 43.05 และ ยอดจ าหน่าย ณ จุดคุ้มทุนเท่ากับ 13,045.30 
บาทต่อปี ซึ่งสอดคล้องกับ จิรนันท์ บุพพัณหสมัย (2566, หน้า 49-53) ต้นทุนการผลิตแคบหมู 
ต่อหน่วยคือ 122.09 บาท โดยวัตถุดิบคิดเป็นส่วนใหญ่ประมาณ 89% มีรายได้จากการจ าหน่าย
ประมาณ 80,000 บาทต่อวัน ท าให้มีก าไรขั้นต้นสูงถึง 55,582 บาทต่อวัน การท าแคบหมูจึงให้
ผลตอบแทนที่น่าลงทุน และสอดคล้องกับ นันทนา แจ้งสว่าง (2566, หน้า 97-98) เกี่ยวกับการผลิต
กะหรี่ปั๊บ จังหวัดลพบุรี พบว่าต้นทุนการผลิตกะหรี่ปั๊บ 1 กล่องราคา 51.75 บาท ขณะที่ราคาขายอยู่ที่ 
100 บาทต่อกล่อง ท าให้มีก าไรจากการขาย 48.25 บาทต่อกล่อง คิดเป็น 93% ของต้นทุน หากจ าหน่าย
ได้หมดในการผลิต 1 ครั้งจะมีก าไรรวม 2,460 บาท ซึ่งเป็นผลตอบแทนที่น่าพอใจส าหรับผู้ประกอบการ 
 
ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
1. จัดอบรมให้ความรู้เกี่ยวกับการบันทึกบัญชีอย่างเป็นระบบให้กับกลุ่มวิสาหกิจหมูไทย 

ศรีโยธิน การอบรมนี้ควรครอบคลุมหลักการพ้ืนฐานของการบันทึกบัญชี วิธีการจัดเก็บเอกสาร
ทางการเงิน และการใช้เครื่องมือหรือซอฟต์แวร์บัญชีที่เหมาะสม เพ่ือให้สมาชิกกลุ่มสามารถบันทึก
รายรับรายจ่ายได้อย่างถูกต้องและเป็นระบบ 

2. ส่งเสริมการจัดท าบัญชีที่ถูกต้องตามหลักบัญชีรับรองทั่วไป นอกจากการบันทึกบัญชี
พ้ืนฐาน ควรแนะน าให้กลุ่มเข้าใจและปฏิบัติตามมาตรฐานการบัญชีที่เป็นที่ยอมรับ ซึ่งจะช่วยให้งบ
การเงินของกลุ่มมีความน่าเชื่อถือ และสามารถใช้ในการขอสินเชื่อหรือการขยายธุรกิจในอนาคตได้ 

3. ด าเนินการประเมินผลและติดตามผลการด าเนินงานอย่างต่อเนื่อง ควรมีการก าหนด
ตัวชี้วัดผลการด าเนินงานที่ส าคัญ และจัดให้มีการติดตามและประเมินผลเป็นประจ า เช่น ทุกเดือน
หรือทุกไตรมาส เพ่ือให้สามารถปรับปรุงการด าเนินงานได้อย่างทันท่วงที  

4. พัฒนารูปแบบการตลาดออนไลน์ที่ เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์หมูแดดเดียวของกลุ่ม  
ควรศึกษาช่องทางการตลาดออนไลน์ต่าง  ๆ เช่น สื่อสังคมออนไลน์ แพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ  
และเว็บไซต์ของกลุ่มเอง เพ่ือพัฒนากลยุทธ์การตลาดที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์และกลุ่มเป้าหมาย  
โดยอาจรวมถึงการสร้างเนื้อหาที่น่าสนใจ การใช้ภาพถ่ายสินค้าที่ดึงดูดใจ และการจัดโปรโมชั่น 
ที่เหมาะสม 

5. วิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนทางธุรกิจอย่างสม่ าเสมอ เพ่ือปรับปรุงประสิทธิภาพ 
การด าเนินงาน ควรมีการวิเคราะห์ต้นทุนการผลิต ราคาขาย และผลก าไรอย่างสม่ าเสมอ เพ่ือให้เข้าใจ
โครงสร้างต้นทุนและหาวิธีลดต้นทุนหรือเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต นอกจากนี้ ควรพิจารณา 
การก าหนดราคาขายที่เหมาะสม เพ่ือให้ได้ผลตอบแทนที่ดี แต่ยังคงความสามารถในการแข่งขัน 
ในตลาด 
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ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
1. ควรท าการวิจัยเปรียบเทียบระหว่างกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ที่มีลักษณะคล้ายคลึงกันในพ้ืนที่

อ่ืน ๆ เพ่ือศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความส าเร็จในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการด าเนินธุรกิจ ซึ่งจะช่วย
ให้เข้าใจถึงความแตกต่างของบริบทและสภาพแวดล้อมที่ส่งผลต่อการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชน 

2. ควรท าการศึกษาระยะยาว (Longitudinal Study) เพ่ือติดตามการพัฒนาของกลุ่ม
วิสาหกิจหมูไทยศรีโยธินและกลุ่มอ่ืน ๆ ในระยะเวลาที่ยาวนานขึ้น เช่น 3-  5 ปี เพ่ือให้เห็นถึง 
การเปลี่ยนแปลงและผลกระทบของปัจจัยต่าง ๆ ต่อการด าเนินธุรกิจในระยะยาว 

3. ควรท าการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research) โดยร่วมมือ
กับสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจในการพัฒนาและทดสอบกลยุทธ์ใหม่ ๆ ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการตลาด 
ซึ่งจะช่วยให้ได้ข้อมูลเชิงลึก และสามารถน าไปประยุกต์ใช้ได้จริงในบริบทของชุมชนนั้น ๆ 
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