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บทคัดย่อ 
   สถานการณ์การท่องเที่ยวของประเทศไทยท่ีผ่านมาสร้างรายได้เข้าสู่ประเทศอย่างมหาศาลท าให้ธุรกิจการ
ท่องเที่ยวมีผลประกอบการทะลุพุ่งอย่างสูงสุดโดยเฉพาะแหล่งท่องเที่ยวอันเป็นท่ีนิยม เช่น เชียงใหม่ ภูเก็ต สุราษฎร์
ธานี ชลบุรี และกรุงเทพมหานคร เป็นต้น แต่ถึงอย่างไรสังคมไทยเป็นสังคมที่มีการท่องเที่ยวรองเชิงวิถีที่ท ารายได้
ให้กับประเทศมิใช่น้อย เช่น ชุมชนไทลื้อเมืองมาง เมืองหย่วน จังหวัดพะเยา ชุมชนบ้านลาวเวียง จังหวัดอุตรดิตถ์ 
ชุมชนนาถ่อน จังหวัดนครพนม ชุมชนบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี ชุมชนบ้านยวน นครจันทึก จังหวัดนครราชสีม า 
และชุมชนย่านนางเลิ้ง กรุงเทพมหานคร เป็นต้น บรรดาชุมชนเหล่านี้สามารถสร้างอาชีพและสร้างรายได้ให้กับคนใน
พื้นที่จ านวนมากโดยไม่ต้องออกไปท างานในต่างจังหวัด แต่ด้วยสถานการณ์โรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-
19) ท าให้อาชีพและรายได้หายไปประสบกับอุปสรรคและปัญหามากมายที่อาจจะต้องมีการทบทวนยุทธศาสตร์การ
เตรียมความพร้อมหลังจากสถานการณ์ได้คลี่คลายลงไปแล้วด้วยการ 1) การพัฒนากลไกการสร้างความปลอดภัย
และมั่นใจเชิงการท่องเที่ยวเชิงวิถี 2) การแยกสถานที่พักแบบเต้นพกพา หรือ“โฮมสเตย์”หรืออย่างอื่น ๆ ให้มี
ระยะห่างกันมากข้ึน 3) การจัดโซนและรอบการเยี่ยมชมสถานให้มีกลุ่มขนาดเล็กลง 4) การพัฒนาความรู้ของชุมชน
ไปพร้อม ๆ กับแนวคิดการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนสมัยใหม่ 5) ระบบธุรกรรมทางการเงินปรับเปลี่ยนแปลง
ออนไลน์  
ค าส าคัญ : การท่องเที่ยวเชิงวิถีไทย, ภายหลังโรคระบาด COVID-2019. 

Abstract 

 The past tourism situation in Thailand has generated enormous income into the country. 
As a result, tourism business has achieved the highest operating results, especially popular tourist 
destinations such as Chiang Mai, Phuket, Surat Thani, Chonburi, and Bangkok etc. However, Thai 
society is a society with secondary tourism that generates no less income for the country, such as 
Tai Lue Muang Mang and Muang Community in Phayao Province, Ban Lao Wiang Community in 
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Uttaradit Province, Na Thon Community in Nakhon Phanom Province, Ban Chiang Community in 
Udon Thani Province, Ban Yuan Community and Nakhon Chantuk in Nakhon Ratchasima Province, 
and Nang Loeng Community in Bangkok, etc. These communities can create jobs and generate 
income for many local people without having to go to work in the provinces. The coronavirus 
disease 2019 (COVID-19) situation has made career and income disappear encountered obstacles. 
Moreover, there are many issues that may require a review of the preparation strategy after the 
situation has resolved. The strategy review is as follows: 1) developing mechanisms for building 
safety and confidence in trajectory tourism, 2) separation of accommodations such as portable 
tent or “homestays” or other things to have more distance from each other, 3) zoning and 
around visiting places to have smaller groups, 4) developing community knowledge along with 
the concept of community tourism development, and 5) modifying the online financial 
transaction system. 

Keywords: Thai way of tourism, after the COVID-2019 epidemic. 

บทน า 

  การระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19)แสดงให้เห็นถึงความส าคัญในการรักษาความ
มั่นคงทางสุขภาพ ภาครัฐจึงมีมาตรการขยายระยะเวลาการประกาศสถานการณ์ฉุกเฉินคราวท่ี 8 มีระยะเวลาตั้งแต่
วันท่ี 1ธันวาคม 2563 –15 มกราคม 2564และเนื่องจากจ านวนผู้ป่วยโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19)ใน
ประเทศไทยมีจ านวนอยู่ในระดับที่สามารถควบคุมการระบาดของโรค ส่งผลให้การประกาศใช้พระราชก าหนดการ
บริหารราชการในสถานการณ์ฉุกเฉิน พ.ศ. 2548ตั้งแต่วันที่ 25 มีนาคม 2563 (ฉบับที่ 1) ต่อเนื่องมาจนถึงเดือน
กันยายน 2563 อนุญาตให้กิจกรรมทางสังคมและเศรษฐกิจภายในประเทศกลับมาด าเนินการได้เป็นปกติแต่ยังคงให้
มีมาตรการป้องกันโรคในสถานประกอบการเดือนพฤศจิกายน 2563 มีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเดินทางมาท่องเที่ยว
ประเทศไทย จ านวน 3,065 คน หดตัวร้อยละ 99.91 เมื่อเปรียบเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปีที่ผ่านมา (กอง
เศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา, 2563 : 1) และในเดือนพฤษภาคม 2564 มีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติประเภทพิเศษ 
(STV)รวมถึงนักท่องเที่ยวกลุ่มสิทธิพิเศษ(Thailand Privilege Card) และนักธุรกิจจ านวน 6,052 คนกองเศรษฐกิจ
การท่องเที่ยวและกีฬา, 2564 : 1) ซึ่งหากสถานการณ์ของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19)ยืดเยื้อกว่าที่
ประเมินไว้จากการระบาดอีกระลอกและการกลายพันธุ์ของไวรัส อาจท าให้จ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติฟื้นตัวช้ากว่า
คาด คณะกรรมการฯ ได้วิเคราะห์ฉากทัศน์ของการฟื้นตัวของเศรษฐกิจไทย (scenario analysis) ใน 3 กรณี โดย
พิจารณาจากประสิทธิผลของวัคซีนป้องกันโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19)และระยะเวลาที่ใช้ในการ
กระจายวัคซีน ซึ่งส่งผลต่อการเปิดรับนักท่องเที่ยวต่างชาติ ความเช่ือมั่นของนักท่องเที่ยว และกิจกรรมทางเศรษฐกิจ
โดยรวม ส าหรับปี 2564 ประเมินว่าจ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติอาจอยู่ในช่วง 1 แสนคนถึง 3 ล้านคน ส่งผลให้
ประมาณการเศรษฐกิจไทยอยู่ระหว่างหดตัวร้อยละ 1.7 ถึงขยายตัวร้อยละ 3.0 (ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2564 : 
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1) แม้ว่าประเทศไทยจะก าหนดวิสัยว่า “ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวคุณภาพช้ันน าของโลก”ด้วยการยกระดับ
คุณภาพและเพิ่มความหลากหลายของสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยวให้มีมาตรฐานเป็นท่ียอมรับในระดับสากล 
มุ่งเพิ่มรายได้จากการท่องเที่ยวโดยเน้นการเพิ่มค่าใช้จ่ายและวันพักต่อครั้งของการเดินทางของนักท่องเที่ยว และ
เสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวของประเทศ (ส านักงานปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและ
กีฬา, 2560 : จ) คงต้องมีแนวทางการปรับตัวและเสริมสร้างศักยภาพบนฐานข้อจ ากัดที่เกิดขึ้นท่ัวโลกรวมทั้งประเทศ
ไทยด้วย 
  การท่องเที่ยวเชิงวิถีวัฒนธรรมสมัยใหม่อาจจะถูกหยิบยกข้ึนมาเพื่อการก าหนดยุทธศาสตร์อย่างเหมาะสม
ได้ด้วยมิติสังคมวัฒนธรรมชุมชน มิติสิ่งแวดล้อมชุมชน มิติเศรษฐกิจชุมชน และมิติองค์ความรู้ในชุมชน นอกจากนี้
สามารถก าหนดแนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนเป็นการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมวิถีชุมชนอัตลักษณ์
หรือวิถีแห่งความสุข (ทิพย์วิมล ประเสริฐศรี  และคณะ , 2564 : 94) โดยเฉพาะการท่องเที่ยวโดยวิถีชุมชน
(Community- Based Tourism, CBT) ซึ่งเป็นการท่องเที่ยวที่ค านึงถึงความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม สังคม และ
วัฒนธรรมของชุมชนก าหนดทิศทางโดยชุมชน จัดการโดยชุมชนเพื่อชุมชน และชุมชนมีบทบาทเป็นเจ้าของในการ
จัดการ ดูแล เพื่อให้เกิดการเรียนรู้แก่ผู้มาเยือน การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนในหลายแห่ง ใช้  CBT เป็นเครื่องมือ
ในการฟื้นฟูวัฒนธรรม และส่งต่อเพื่อสืบทอด เผยแพร่และแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมระหว่างคนในชุมชนและผู้มาเยือน 
สร้างการรับรู้ผ่านการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกัน จากสถิติระบุว่า สามารถ จ้างงานกว่า2,000 ต าแหน่งทั้งแบบประจ า
และPart Time มีบริษัทพันธมิตรกว่า 50 บริษัทและหน่วยงานรัฐอื่นๆ ท างานร่วมกับชุมชนท้องถิ่นกว่า100 ชุมชน 
ทั่วประเทศไทยใน 46 จังหวัดสร้างเม็ดเงินกว่า54 ล้านบาทให้กับชุมชนท้องถิ่น (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย , 
2564 : 70) แต่ถึงอย่างไรก็ตาม ภาคการท่องเที่ยวของประเทศไทยยังคงรอโอกาสที่จะกลับมาสู่โหมดปกติที่สามารถ
สร้างรายได้ สร้างงาน สร้างกระบวนการเรียนรู้ภายใต้การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวิถีไทยภายหลังสถานการณ์โรค
ติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19)กันอย่างจริงจังที่อาจโอกาสอย่างเหมาะสมให้กับนักท่องเที่ยวและชุมชนไป
พร้อม ๆ กันหลังจากสถานการณ์โรคระบาดสามารถควบคุมได้แล้ว ดังนั้น โจทย์คิดต่อไปอาจจะมิใช่เพียงเพื่อดึงดูด
นักท่องเที่ยวให้กลับดังเดิมแต่คงต้องเสริมสร้างศักยภาพและมาตรการชุมชนให้มากขึ้นผ่านการดูแลความปลอดภัย
และมั่นใจ การพักผ่อนให้มีระยะห่างกันมากขึ้น การจัดโซนและรอบการเยี่ยมชมสถานให้มีขนาดเล็กลง การพัฒนา
ความรู้ของชุมชนไปพร้อม ๆ กับแนวคิดการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนสมัยใหม่ การพัฒนาเส้นทางการเดินเท้าที่มี
ระยะห่างกัน รวมไปถึงการพัฒนาระบบธุรกรรมทางการเงินปรับเปลี่ยนแปลงออนไลน์โดยชุมชนให้มีทันสมัยที่พร้อม
รับนักท่องเที่ยวในระยะยาวต่อไป 

สถานการณ์และรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงวิถีไทย   

  ภาคการท่องเที่ยวทุกประเทศต่างได้รับผลกระทบจากสถานการณ์โรคระบาดโควิด -19 กันถ้วนหน้า โดย
ประเทศไทยก็ได้รับผลกระทบอย่างหนักหน่วงเพราะประเทศไทยอาศัยภาคการท่องเที่ยวหลักและการท่องเที่ยวรอง
ที่ท ารายได้อย่างมหาศาลในแต่ละปี โดยปี 2563 คาดว่า จะมีจ านวนนักท่องเที่ยวต่างชาติเดินทางเข้าประเทศไทย
เพียง 6.7 ล้านคนและสร้างรายได้ทางการท่องเที่ยว 3.3 แสนล้านบาททั้งจ านวนและรายได้หดตัวร้อยละ 83 
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(ประมาณการ ณ เดือนตุลาคม 2563) การหดตัวอย่างรุนแรงดังกล่าวเป็นผลกระทบจากการแพร่ระบาดของไวรัส 
COVID-19 ซึ่งประเทศต่าง ๆ ใช้มาตรการขั้นสูงสุดสกัดกั้นการเดินทางเพื่อป้องกันการแพร่ระบาดฯ เข้าสู่ประเทศ 
เช่น ยกเลิกวีซ่า ล็อกดาวน์เมือง/ประเทศ ปิดพรมแดน ขณะที่ประเทศไทยใช้มาตรการห้ามท าการบินเข้าประเทศ
ตั้งแต่เดือนเมษายน 2563 เป็นต้นมา ส่งผลให้ไม่มีนักท่องเที่ยวต่างชาติเข้าไทยในช่วงดังกล่าวแม้ว่าช่วงปลายปี 
2563 จะผ่อนคลายมาตรการอนุญาตนักท่องเที่ยวต่างชาติภายใต้ข้อตกลงพิเศษ เช่น ผู้ถือบัตร Thailand Elite 
Card, ผู้ได้รับ Special Tourist Visa (STV) เดินทางเข้าประเทศไทย แต่กลุ่มดังกล่าวมีจ านวนที่น้อยมาก (ศูนย์วิจัย
ด้านตลาดการท่องเที่ยว, 2563 : ออนไลน์) ด้วยการพัฒนายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวให้มีความโดดเด่นมากขึ้น ซึ่ง
ยังคงมีประเด็นท้าทายที่ต้องด าเนินการเพื่อให้บรรลุเป้าหมายระดับแผนแม่บทย่อย  
  1) การเตรียมพร้อมรับมือต่อสถานการณ์ทั้งภายในและภายนอกประเทศที่กระทบต่อการตัดสินใจเดินทาง
ท่องเที่ยว พร้อมท้ังมีมาตรการสนับสนุนการท่องเที่ยวอย่างมีศักยภาพ  
  2) การสร้างความเชื่อมั่นด้านมาตรฐานด้านความปลอดภัยของแหล่งท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยว ยกระดับ
การบริการสาธารณสุขท่ีมีคุณภาพ  
  3) การส่งเสริมการตลาดเชิงรุกท่ีสอดคล้องกับศักยภาพทางการท่องเที่ยวของไทย เพื่อรองรับสถานการณ์
การเปลี่ยนแปลงในปัจจุบัน  
  4) การยกระดับทักษะและมาตรฐานบุคลากรด้านการท่องเที่ยว ให้มีทักษะที่ครอบคลุม และมีศักยภาพสูง
ในการให้บริการ  
  5) การจัดท าฐานข้อมูลด้านการท่องเที่ยวทั้งระบบ เพื่อรองรับเทคโนโลยีและการท่องเที่ยววิถีใหม่ (New 
Normal) แต่ภายหลังจากสถานการณ์คลี่คลาย  
  การกลับเข้ามาของนักท่องเที่ยวจ านวนมากอาจกระทบต่อการบริหารจัดการศักยภาพในการรองรับของ
แหล่งท่องเที่ยวโดยเฉพาะในแหล่งท่องเที่ยวหลัก การจัดท ามาตรฐานและความปลอดภัยในแหล่งท่องเที่ยว และ
ประสิทธิภาพการบังคับใช้กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับสิ่งแวดล้อม นอกจากนี้ ผู้ประกอบการท่องเที่ยวต้องเตรียมความ
พร้อมรองรับกับบริบทธุรกิจที่เปลี่ยนแปลงไปทั้งในด้านพฤติกรรม และวิถีปฏิบัติใหม่ที่เกิดจากการปรับตัวของ
นักท่องเที่ยวจากสถานการณ์โควิด-19 โดยเฉพาะมาตรการสุขอนามัยและความปลอดภัยที่จะสร้างความเช่ือมั่น
ให้แก่นักท่องเที่ยว (ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2564 : 5, 276) แต่ถึงอย่างไรก็ตาม ภาค
การท่องเที่ยวยังสามารถเติบโตได้อย่างต่อเนื่องขึ้นไปหากสามารถแก้ไขปัญหาหรือสามารถจัดการวางแนวทางการต่อ
ยอดรูปแบบการท่องเที่ยวให้ทันสมัยมากยิ่งขึ้น 
  จากการรายงานรูปแบบการท่องเที่ยวของประเทศต่างๆ และหน่วยงานด้านการท่องเที่ยวระหว่างประเทศ
และจากการศึกษาทบทวนแผนการท่องเที่ยวของประเทศไทย คู่แข่งและแหล่งข้อมูลต่างๆ พบว่า ทิศทางการพัฒนา
ด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทยในส่วนความรับผิดชอบของกระทรวงมีการกล่าวถึงรูปแบบด้านการท่องเที่ยวไม่
มากนัก แต่เมื่อเปรียบเทียบกับแผนการตลาดของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย มีแผนของการท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทยจะมีรูปแบบทางการท่องเที่ยวครบในทุกกลุ่ม ซึ่งมีการเน้นความส าคัญแตกต่างกันไปต ามแผนการ
ด าเนินงาน โดยรูปแบบการท่องเที่ยวที่ส าคัญที่สามารถสังเคราะห์ได้จากการทบทวนทิศทางการท่องเที่ยวของ
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ประเทศต้นแบบ และจากการทบทวนรูปแบบการท่องเที่ยวขององค์กรระหว่างประเทศ มีท้ังสิ้น 11 รูปแบบ (บริษัท 
เอฟฟินิตี้ จ ากัด, 2559 : 129-130ป ดังนี ้
  1.การท่องเทีย่วเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) 
  2.การท่องเที่ยวเชิงนิเวศและสิ่งแวดล้อม (Ecotourism) 
  3.การท่องเที่ยวเพื่อความบันเทิงและสันทนาการ (Entertainment Tourism) 
  4.การท่องเที่ยวเพื่อการกินดื่ม (Gastronomy Tourism) 
  5.การท่องเที่ยวเชิงการแพทย์(Medical Tourism) 
  6.การท่องเที่ยวเพื่อการประชุมและสันทนาการ (MICE) 

7.การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติแบบภูเขาและป่าไม้ (Mountain & Forest Tourism) 
  8.การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติแบบทะเลและชายหาด (Sea Sun Sand Tourism) 
  9.การท่องเที่ยวเพื่อการเลือกซื้อสินค้า (Shopping Tourism) 
  10.,การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sport Tourism) 
  11.การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Wellness Tourism) 
  โดยเฉพาะรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) ที่มีชุมชุมเป็นฐานที่ส าคัญในปัจจุบัน
ได้รับผลกระทบเชิงการประกอบธุรกิจที่มีการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในระดับชุมชนที่ต้องอาศัยรายได้จาก
นักท่องเที่ยวเป็นหลักส าคัญเพราะการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้น มีความพิเศษ ตรงที่นักท่องเที่ยวจะเน้นที่
การศึกษาหาความรู้ในพ้ืนท่ีหรือบริเวณที่มีคณุลกัษณะที่ส าคัญทางประวัตศิาสตร์และวัฒนธรรม สถานท่ีดังกล่าวจะมี
การบอกเล่าเรื่องราวในการพัฒนาทางสังคมและมนุษย์ผา่นทางประวัตศิาสตร์อันเป็นผลเกี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรม องค์
ความรู้และการให้คุณค่าของสังคมโดยสามารถสะท้อนให้เห็นถึงสภาพชีวิต ความเป็นอยู่ของคนในแต่ละยุคสมัยได้
เป็นอย่างดีไม่ว่าจะเป็นสภาพทางเศรษฐกิจ สังคมหรือขนบธรรมเนียมประเพณีซึ่งนอกเหนือจากสถานที่แล้ว 
เทศกาลและงานฉลอง รวมไปถึงสินค้าพื้นเมืองในพื้นที่ต่างๆ เช่น ประเพณีวันสารทเดือนสิบของจังหวัด
นครศรีธรรมราช ประเพณีลากพระและประเพณีปล่อยเต่าของจังหวัดพังงา ประเพณีบุญบั้งไฟล านางรองและ
ประเพณีบุญหัวมันใหญ่ของจังหวัดบุรีรัมย์ จัดได้ว่าเป็นส่วนหนึ่งของการท่องเที่ยวที่มีคุณค่าเชิงวัฒนธรรม
เช่นเดียวกัน (กาญจนา แสงลิ้มสุวรรณและศรันยา แสงลิ้มสุวรรณ, 2555 : 140) อันมีปัจจัยทางด้านการจัดการทาง
มรดกเป็นส าคัญ เพราะฉะนั้น การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจึงเป็นมรดกทางทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย ท้ังมรดกทาง
วัฒนธรรมที่จับต้องได้และมรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ มีคุณค่าด้านประวัติศาสตร์ ด้านวิชาการและการศึกษา
และด้านศิลปะและสุนทรียภาพ สามารถจัดการเป็นแหล่งเรียนรู้และแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมได้ในรูปแบบ
เส้นทางเรียนรู้และท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยยึดหลักการจัดการที่มีประสิทธิภาพและยั่งยืนด้วยวิธีการจัดการแบบ
บูรณาการร่วมกันระหว่างชุมชน ท้องถิ่น และหน่วยงานภาครัฐ (ศุภวาร วงศ์รอบและวรลัญจก์ บุณยสุรัตน์ , 2564 : 
239) ซึ่งกระบวนการส าคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรมคือ การพัฒนาและการส่งเสริมแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรมให้มีช่ือเสียงเป็นที่รู้จักแก่นักท่องเที่ยว และสร้างภาพลักษณ์ที่ดีด้านการท่องเที่ยว 



ปีที่  6  ฉบับท่ี 1 มกราคม – มิถุนายน 2565       Journal of MCU Haripunchai Review 

 
112 

วารสาร มจร.หรภิุญชัยปริทรรศน ์  Vol.6  No.1 January - June 2022 

ส่งผลให้จ านวนนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นและก่อให้เกิดรายได้แก่ชุมชน และส่งผลดีต่อเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ
ภายใต้การอนุรักษ์มรดกวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว (มนรัตน์ ใจเอื้อและคณะ, 2559 : 14) 
  กล่าวได้ว่า สถานการณ์และรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวิถีไทยในปัจจุบันได้รับผลกระทบไม่แตกต่างกันมาก
นักทั้งในส่วนนักท่องเที่ยวลดลงท าให้รายได้จากนักท่องเที่ยวหายไปด้วย รวมทั้งสินค้าจากชุมชนก็ไม่สามารถผลิต
และจ าหน่วยได้ตามปกต ิอีกทั้งทรัพยากรบุคคลที่เคยอาศัยอาชีพจากแหล่งท่องเที่ยวจ าตกเปลี่ยนอาชีพใหม่ ๆ แต่ถึง
อย่างไรก็ตาม สถานการณ์โรคระบาดโควิด-2019 ได้ย่างเข้าสู่ปีที่ 2 ที่ยังไม่มีวัคซีคใดเข้ามาป้องกันการแพร่เช้ือ
ดังกล่าวได้ ถึงแม้จะว่าวัคซีนสร้างภูมิคุ้มกันหมู่ซึ่งสามารถจะช่วยลดอาหารเจ็บป่วนรุนแรงได้ก็ตาม แต่รัฐบาลก็ยังไม่
ไว้วางใจในการเปิดประเทศทั้งหมด เนื่องจากพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียยังขาดความ
ปลอดภัยที่มากพอ จึงเลือนการเปิดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมออกไปสักระยะ เพื่อเตรียมความพร้อมและ
รับมือกับการท่องเที่ยวหลังจากสถานการณ์หายไปแล้วหรือปรับเปลี่ยนวิถีการท่องเที่ยววัฒนธรรมรูปแบบที่
เหมาะสมมากยิ่งขึ้น และอาจจะเป็นเทรนใหม่ของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และสร้างระบบความปลอดภัยได้
มากกว่าการท่องเที่ยวหลักที่มีนักท่องเที่ยวจ านวนท่ีก่อเกิดความเสี่ยงต่อการติดเชื้อได้ง่าย  

การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงวิถีไทยภายหลังสถานการณ์ของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) 

  ภาคการท่องเที่ยวในประเทศไทยได้รับผลกระทบอย่างหนักต่อสถานการณ์โรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 
(COVID-19)ที่ก าลังแพร่ระบาดไปทั่วประเทศท าให้ผู้ประกอบการและผู้ที่มีอาชีพเกี่ยวกับการท่องเที่ยวขาดรายได้ 
และแสวงหาอาชีพอื่น ๆ เพื่อความอยู่รอดของ
ตนเองและครอบครัว แต่ถึงอย่างไรก็ตาม สักวัน
หนึ่งในภายภาคหน้าจะนานเท่าไหร่ก็ตาม วิกฤติ
สถานการณ์ โรคติ ด เช้ือ ไวรัส โค โรนา 2019 
(COVID-19)เช่ือว่าจะหมดไปและความสามารถ
ของมนุษย์สามารถเอาชนะโรคดังกล่าวได้ด้วยการ
คิดค้นวัคซีนหรือมีแนวทางการป้องกันในระดับ
สู งสุ ด ได้  ซึ่ งนั้ นหมายถึ งโอกาสอี กครั้ งของ
ผู้ประกอบการท่องเที่ยวและผู้ที่เกี่ยวข้องจะสามารถปรับตัวและสร้างความมั่นใจให้กับนักท่องเที่ยวได้หรือไม่ จะมี
กลไก กระบวนการอย่างไรเพื่อรักษาความปลอดภัยให้กับนักท่องเที่ยวมากข้ึนซึ่งเป็นสิ่งที่ควรตระเตรียมความพร้อม
ไว้ให้มากที่สุด หากวันนั้นมาถึงก็เช่ือจะสามารถกลับเข้าสู่โหมดปกติได้ในประเทศไทย ซึ่งผู้ประกอบการและผู้มีส่วน
เกี่ยวข้องน่าจะมองถึงประเด็นดังต่อไปนี้ 
  1) การพัฒนากลไกการสร้างความปลอดภัยและมั่นใจเชิงการท่องเที่ยวเชิงวิถี  ทางกองมาตรฐานและ
ก ากับความปลอดภัยนักท่องเที่ยว ซึ่งเป็นหน่วยงานหลักในการด าเนินงานด้านความปลอดภัยของนักท่องเที่ยวได้
ออกมาตรการเกี่ยวกับความปลอดภัย ของนักท่องเที่ยวใน 6 รายการด้วยกัน คือ ความปลอดภัยทางน้ า ความ
ปลอดภัยทางถนน ความปลอดภัยจากการถูกหลอกลางเอารัดเอาเปรียบ ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน  
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แผนภาพ 1 เที่ยวชุมชนวิถี SHA มั่นใจปลอดภัยโควดิ 
ที่มา : มูลนิธิสมัมาชีพ, (2564 : ออนไลน์)   

  การให้ความช่วยเหลือนักท่องเที่ยว และการยกระดับความปลอดภัยด้านการท่องเที่ยวทุกด้าน (พิพัฒน์ รัช
กิจประการ, 2562 : 39) ซึ่งภาครัฐ เอกชนและชุมชนควรให้ส าคัญต่อประเด็นความปลอดให้มากที่สุด โดยมองถึง 
การช่วยเหลือ การเฝ้าระวัง การประสานความร่วมมือ ปรับปรุงพื้นที่ การพัฒนาก าลังคนและพัฒนาระบบความ
ปลอดภัยโดยรวมและสุขอนามัย เป็นต้น (ปิ่นฤทัย คงทองและวีรยา มีสวัสดิกุล , 2562 : 403) แต่ถึงอย่างไรก็ตาม 
โจทย์ส าคัญของประเทศนอกจากจะเป็นเรื่องว่าเมื่อใดภาคการท่องเที่ยวจะฟื้นตัวแล้ว เรายังต้องใช้โอกาสนี้ทบทวน
ปรับโครงสร้างภาคการท่องเที่ยวเพื่อให้กลับมาเติบโตขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยได้ยั่งยืนในโลกหลังโควิด -19 
โดยเฉพาะการเพิ่ม 1) “Value over volume” approach และ 2) Diversification approach เพื่อเพิ่มมูลค่าการ
ใช้จ่ายของ  นักท่องเที่ยวต่างชาติ (วริษฐา ประจงการและสุชานัน จุนอนันตธรรม , 2564 : 1) โดยเฉพาะชุมชนเชิง
วิถีน่าจะเข้าโอกาสและสร้างปลอดภัยได้ง่ายกว่า ภาคการท่องเที่ยวอื่น ๆ โดยมีกลไกความปลอดภัยระดับทั่วไป ๆ 
ได้แก่ จุดสะแกน QR Code ก าหนดจุดเข้า – ออก คัดกรองพนักงาน เจ้าหน้าที่ และนักท่องเที่ยว มีที่ล้างมือพร้อม
สบู่ หรืออุปกรณ์ฆ่าเช้ือ สวมหน้ากากผ้าหรือหน้ากากอนามัย การเว้นระยะห่าง การท าความสะอาดพื้นที่และสิ่งอ 
านวยความสะดวก จ ากัดจ านวนนักท่องเที่ยว ให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยว การหมุนเวียนของอากาศเพียงพอ จัดให้มีถัง
ขยะที่มีฝาปิด คัดแยกขยะ และการจ าหน่ายบัตรและช าระเงินทางอิเล็กทรอนิกส์(e-Payment) เป็นต้น (กรมการ
ท่องเที่ยว, 2563 : 3) เพราะฉะนั้น ชุมชนที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวิถีต้องบริหารจัดการพื้นที่ให้เกิดความเหมาะสม
และสามารถรองรับกิจกรรมที่ก่อให้ความปลอดอย่างสูงสุดจึงจะสามารถผ่าวิกฤตินี้ไปได้ 
  2) การแยกสถานที่พักแบบเต้นพกพา หรือ“โฮมสเตย์”หรืออย่างอื่น ๆ ให้มีระยะห่างกันมากขึ้น เพราะ
นักท่องเที่ยวจะต้องพักรวมกับเจ้าของบ้าน ชายคาเดียวกัน โดยมีห้องพักหรือพื้นที่ใช้สอยภายในบ้านเหลือ สามารถ
น ามาดัดแปลงให้นักท่องเที่ยว พักได้ ช่ัวคราว ซึ่งมีจ านวนไม่เกิน 4 ห้อง ผู้พักรวมกันไม่เกิน 20 คน โดยมี
ค่าตอบแทน และจัดบริการ สิ่งอ านวยความสะดวกตามสมควร อันมีลักษณะเป็นการประกอบกิจการเพื่อหารายได้
เสริม ซึ่งเป็นไปตาม บทนิยามค าว่า “โรงแรม” แห่งพระราชบัญญัติโรงแรม พ.ศ. 2547 และได้ขึ้นทะเบียนกับ
กรมการท่องเที่ยว ตามหลักเกณฑ์ที่กรมการท่องเที่ยวก าหนด ได้แก่ ในฐานะเจ้าของบ้านต้องปฏิบัติตามระเบียบ
และมาตราการของกรมอนามัย กระทรวงสาธารณสุขอย่างเคร่งครัด ส าหรับพื้นท่ีส่วนกลางหรือพื้นที่ใช้สอยร่วมกัน 
ต้องจัดระเบียบตามมาตรการที่ก าหนดโดยมองถึงความปลอดภัยเป็นส าคัญ ส่วนผู้รับบริการต้องป้องกันตนเองและ
ปฏิบัติด้วยเช่นกัน และกรณีห้องพัก หรือที่พักของนักท่องเที่ยวนอกจากมีมาตรต่าง ๆ เช่น มีระบบระบายอากาศที่ดี 
ท าความสะอาด ล้างอุปกรณ์และฆ่าเช้ือ และเครื่องปรับอากาศห้องพักทุกห้องให้เหมาะสมเพื่อการไหลเวียนของ
อากาศได้(กรมการท่องเที่ยว, 2563 : 23-26) ที่กล่าวมาเป็นมาตรการที่ถูกก าหนดส าหรับพ้ืนท่ีการท่องเที่ยว แต่หาก
อีกมุมมองจะว่า ชุมชนเชิงวิถีนั้นมีพื้นที่ส าหรับการใช้สอยอยู่มากท าให้สามารถบริหารจัดการพื้นที่ให้มีความ
เหมาะสมได้ ผ่านการประชาสัมพันธ์ให้กับนักท่องเที่ยวถึงการใช้เต้นของตนเองและสามารถลดค่าใช้ จ่ายได้ 
โดยเฉพาะพื้นที่ต่าง ๆ อากาศทางภาคเหนือจะมีความเหมาะสมอย่างมากหรือในชุมชนที่มีบริเวณลักษณะที่กว้าง
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เพียงพอต่อการพักด้วยเต้นที่พื้นที่ห่างกันพอสมควรอย่างน้อย 5 เมตรและจ ากัดนักท่องเที่ยวตามพื้นที่ใช้สอยก็เช่ือ
ว่าจะสามารถป้องกันโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ได้ 
  3) การจัดโซนและรอบการเย่ียมชมสถานให้มีกลุ่มขนาดเล็กลง เนื่องด้วยการท่องเที่ยวเชิงวิถีของชุมชน
และวัฒนธรรมซึ่งเป็นท่องเที่ยวที่สามารถเข้าไปศึกษาและอยู่ร่วมกันชุมชนนั้นทั้งไป -กลับและพักผ่อน ท าให้การ
ท่องเที่ยวเชิงวิถีขึ้นอยู่กับจ านวนและศักยภาพการรองรับของนักท่องเที่ยวเป็นส าคัญ เช่น พื้นที่ศึกษาชุมชน พ้ืนที่
สันโดษ พื้นที่สันทนาการ พื้นที่ค้าขาย พื้นที่โบราณสถาน/โบราณวัตถุ พื้นที่บ้าน พื้นที่พักผ่อน พื้นที่จัดแสดง เป็นต้น 
ซึ่งพื้นที่ทั้งหมดควรมีแนวเขตกั้นและก าหนดจุดเข้า-ออกตามที่ก าหนด รวมทั้งการก าหนดการท่องเที่ยวให้เป็นกลุ่ม
ขนาด 5-20 คน ที่มีความเป็นส่วนตัว เลี่ยงพื้นที่แออัด เดินทางเป็นกลุ่มเล็กลง  (มิ่งสรรพ์ ขาวสะอาด , 2564 :
ออนไลน์) เช่น กลุ่ม นักธุรกิจ กลุ่มผู้สูงอายุ กลุ่มเด็กนักเรียน กลุ่มศาสนา กลุ่มต่างประเทศ กลุ่มครอบครัวและกลุ่ม
เพื่อน เป็นต้น รวมทั้งการพัฒนาเส้นทางการเดินเท้าที่มีระยะห่างกันโดยประมาณให้มากที่สุดซึ่งเป็นเรื่องที่ส าคัญที่
สามารถก าหนดโดยชุมชนได้เพราะฉะนั้น ด้วยความที่ชุมชนมีศักยภาพในการจัดการการท่องเที่ยวได้ด้วยตนเองแต่
ต้องปฏิบัติตามค าแนะน าจากกรมควบคุมโรคจึงสามารถใช้ศักยภาพดังกล่าวเสริมสร้างระบบการท่องเที่ยวท่ีเน้นการ
ลดการแพร่เช้ือและสร้างมั่นใจให้กับนักท่องเที่ยวเชิงวิถีที่เช่ือว่าจะสามารถป้องกันโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 
(COVID-19) ได้  
  4) การพัฒนาความรู้ของชุมชนไปพร้อม ๆ กับแนวคิดการพัฒนาการท่องเท่ียวชุมชนสมัยใหม่ เพราะ

กุญแจสู่ความส าเร็จของการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่มีความส าคัญอย่าง
ยิ่ง ได้แก่ การมี ส่วนร่วมในชุมชน การอนุรักษ์ และการจัดการ ที่
เน้นปฏิสัมพันธ์ระหว่างคนในชุมชนท้องถิ่นกับธรรมชาติ ลักษณะเปน็
การเกื้อหนุนกันระหว่างการอนุรักษ์ทรัพยากรส าหรับการท่องเที่ยว
กับการพัฒนาของชุมชนท้องถิ่น ให้เกิดความเข้มแข็ง ที่จะท าให้การ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนประสบความส าเร็จได้ โดยการมีส่วนร่วมของคน

ใน ชุมชนร่วมมอืกันอนุรักษ์ทรัพยากรของชุมชนผ่านการบริหารจัดการที่ดี เพื่อให้ชุมชนได้น าศักยภาพของทรัพยากร 
ทั้ง คน ทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณี เป็นต้น มาใช้ให้เกิดประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
(ปาริฉัตร ศรีหะรัญและพรพิมล ข าเพชร , 2561 : 119) หรือที่เรียกว่า การท่องเที่ยวแบบ New Normal ซึ่งสิ่งที่
ชุมชนจะต้องตระเตรียม ๆได้แก่ 1) การเตรียมความพร้อมส าหรับ  ทีมงานและการด าเนินงานท่ีได้คุณภาพโดยชุมชน
เชิงวิถีให้มีความทันสมัยมาขึ้น  2) การจัดหาประสบการณ์ใหม่ ๆ ที่ปลอดภัยให้กับทีมงานและลูกค้าหรือ
นักท่องเที่ยว 3) การสร้างความเช่ือมั่นและความเช่ือถือให้กลับคืนมา และ4) ข้อเรียกร้องจากภาครัฐในการน า
นโยบายทีเ่ป็นจริงได้มาสู่การปฏิบัติ (พิพัฒน์ รัชกิจประการ, 2563 : 23) ซึ่งชุมชนท้องถิ่นอยู่กับทรัพยากรธรรมชาติ 
และมรดกทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย หากวัฒนธรรมสังคม และสิ่งแวดล้อมไม่ได้รบัการดแูลรกัษาให้สมดลุยั่งยืน ไม่
ว่าจะทุ่มเทส่งเสริมการตลาดแค่ไหน ถ้าสินค้าไม่สามารถขายตัวเองได้ ก็ยากที่การท่องเที่ยวจะยั่งยืนชุมชนการ
ท่องเที่ยวท่ีเข้มแข็งมีความสุขจะเป็นแหล่งท่องเที่ยวท่ีดีที่สุด (ภราเดช พยัฆวิเชียร, 2563 : 24)    
ภาพที่ 2 Tourism Go Local ชุมชนเติบใหญ่ เมืองไทยเติบโต 
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ที่มา : กองบรรณาธิการ นิตยสารอิเล็กทรอนิกส์ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2564 : ออนไลน์) 
   
  เพราะฉะนั้น ชุมชนยุคใหม่อาจต้องตอบโจทย์
ของตนเองในหลาย ๆ เรื่องที่ต้องยกระดับการให้บริการที่
หลากหลาย ปลอดภั ย  มีประสบการณ์ ใหม่ ให้ กับ
นักท่องเที่ยวท่ีสามารถยกวัฒนธรรมที่ไปสู่ความแปลกใหม่
ตลอดเวลา รวมทั้ ง การป้องกันตนเองและป้องกัน
นักท่องเที่ยวแบบการท่องเที่ยวแบบ New Normal ที่อยู่
กับสังคมโลกไปอีกนานแสนนาน 
  5) ระบบธุรกรรมทางการเงินปรับเปลี่ยนแปลงออนไลน์ การปรับเปลี่ยนรูปแบบการใช้เงินในยุคปัจจุบัน
ได้ถูกพัฒนาไปในทิศทางแบบดิจิทัลมากขึ้นโดยเฉพาะกลุ่มสถาบันการเงินท้ังหลายที่ต้องปรับตัวอย่างมาก เพราะการ
ช าระเงินดิจิทัล (digital payment) จึงเป็นทางเลือกหลักที่ตอบโจทย์ทุกภาคส่วน และมีส่วนส าคัญที่ท าให้คนไทย
สามารถก้าว ผ่านวิกฤต COVID-19 ไปได้อย่างราบรื่น เนื่องจาก สามารถท าธุรกรรมได้ทุกที่ ทุกเวลา สะดวก 
รวดเร็ว ปลอดภัย ด้วยค่าใช้จ่ายที่ถูกลง และมี รูปแบบบริการช าระเงินที่หลากหลาย ที่ส าคัญ เช่น การโอนและ
ช าระเงินผ่านระบบพร้อมเพย์ การช าระเงินด้วย QR payment การช าระด้วยบัตรเครดิตและบัตรเดบิตแบบ
ออนไลน์ และ การใช้เงินอิเล็กทรอนิกส์ (e-Money) (ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2563 : 19) ซึ่งภาคการท่องเที่ยว
เชิงวิถชุีมชนก็เป็นรูปแบบหนึ่งที่ตระหนักและปรับตัวไปสู่กิจกรรมการจ่าย การโอน การช าระในกรณีต่าง ๆ รวมทั้ง
การถอน และการฝากต่าง ๆ เพื่อลดการสัมผัสที่สามารถลดการแพร่เช้ือได้ (ฐาปนีย์ เกียรติไพบูลย์ , 2564 : 
ออนไลน์) เช่น การจ าหน่วยบัตรขาเข้า การเลือกซื้อสินค้าจากต่าง ๆ การเข้ากิจกรรมที่ต้องการใช้เงิน รวมทั้งการ
บริการอื่น ๆ จะต้องเร่งพัฒนาศักยภาพของชุมชนโดยเฉพาะกลุ่มกิจกรรมหลักภายในชุมชนนั้นให้มีทักษะการใช้
แอพพลิเคชั่นทางการเงิน การเข้าสู่โหมดความปลอดภัยทางการเงิน และรวมถึงเทคโนโลยีที่เกี่ยวข้องจะท าให้ชุมชน
เกิดความมั่นใจและนักท่องเที่ยวก็ต้องปรับตัวไปสู่เง่ือนไข ตามที่ชุมชนก าหนดการประกาศหรือประชาสัมพันธ์ก่อน
เข้าชุมชนนั้นอาจจะติดป้ายให้ชัดเจนว่า รับเงินด้วยระบบการเงินดิจิทัลเท่านั้น 

ภาพที่ 3 โปรแกรมเปิดคอร์สดิจิทลัมารเ์กตติ้ง ให้คนรุ่นใหม ่
ที่มา : เชียงใหม่นิวส์ (2564 : ออนไลน์)  

  เพราะฉะนั้น การท่องเที่ยวเชิงวิถีไทยภายหลังสถานการณ์ของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) 
หรือที่เรียกว่า การท่องเที่ยวแบบ New Normal โดยชุมชนต้องปรับตัวไปสู่ระบบแบบใหม่ สามารถความปลอดภัย 
เชื่อมั่น และต้องปฏิบัติตามระเบียบทางราชการที่สามารถลดการแพร่ระบาดโรคได้ทั้งนั้นจุดเริ่มหรือโจทย์ที่ส าคัญ
ของการท่องเที่ยวเชิงวิถีทางวัฒนธรรมของตนเองจะสามารถพัฒนาศักยภาพการรองรับการเปลี่ยนแปลงได้หรือไม่  
และต้องมีอะไรบ้างที่ต้องเตรียมการไว้ให้น่าสนใจส าหรับนักท่องเที่ยวอันเป็นปัจจัยหลักที่ชุมชนต้องบริหารจัดการ
แหล่งพื้นที่ของชุมชนให้ดูทันสมัยเหมาะแก่การท่องเที่ยวบนฐานความเป็นวิถีใหม่ ประสบการณ์ใหม่ ความรู้ใหม่ 
และจะมีนักท่องเที่ยวใหม่ ๆ แวะเวียนเข้ามาสู่ชุมชนนั้นไม่ขาดสาย และเป็นโอกาสของชุมชนที่จะรายได้ มีอาชีพ
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และมีการสืบทอดวิถีวัฒนธรรมให้กับเด็กเยาวชนรุ่นใหม่ให้กันกลับมาสู่นักประกอบการเชิงวิถีในชุมชนของตนเอง
ต่อไป 

สรุปและข้อเสนอแนะ 

  สถานการณ์ของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ส่งผลกระทบไปหลายภาคส่วนโดยเฉพาะภาค
การท่องเที่ยวดูจะมีผลกระทบอย่างหนักมากที่สุด ทั้งนี้ประเทศไทยใช้ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวมาเป็นจุดขายที่
สามารถดึงนักท่องเที่ยว รายได้และกิจกรรมต่าง ๆ มาสู่นวัตกรรมการท่องเที่ยวได้อย่างมหาศาลแต่ด้วยผลกระทบ
ดังกล่าวท าให้ภาคเศรษฐกิจการท่องเที่ยวของประเทศต้องเจอกับสภาพหยุดชะงักงันที่ส่งผลสืบเนื่องไปสู่การขาด
รายได้ ภาวการณ์ว่างงานของผู้ที่เกี่ยวกับข้องการกิจกรรมดังกล่าว เมื่อระบบเศรษฐกิจการท่องเที่ยวที่เคยมีลักษณะ
เสรีกลับต้องเสียศูนย์ท าให้รัฐขาดรายได้ในการจัดเก็บภาษีอย่างมากจนกลายเป็นภาวะถังแตกในยุคปัจจุบัน แต่
กระนั้น ดังกล่าวท่ีมีคนกล่าวว่า ไม่มีงานเลี้ยงไหนไม่เลิกรา โรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) ก็เช่นกัน ต้อง
มีสักวันหรือมีวัคซีคที่สามารภป้องกันได้หรือมีแนวทางการปรับตัวของธุรกิจการท่องเที่ยวท่ีสามารถกลับมาสู่สภาวะ
ปกติได้ในเร็ววัน แต่กระนั้น การเตรียมการและคิดวิเคราะห์ถึงระบบการป้องกันและสร้างความเช่ือมั่นให้กับกลุ่ม
นักท่องเที่ยวเชิงวิถีของชุมชนไทยอาจกลายเป็นจุดแข็งใหม่หรือโอกาสส าหรับชุมชนที่มีศักยภาพการรองรับ
นักท่องเที่ยวใหม่ ภายใต้บริบทที่เปลี่ยนแปลงไปด้วยการ พัฒนากลไกการสร้างความปลอดภัยและมั่นใจเชิงการ
ท่องเที่ยวเชิงวิถี แยกสถานที่พักแบบเต้นพกพา หรือ“โฮมสเตย์”หรืออย่างอื่น ๆ ให้มีระยะห่างกันมากขึ้น จัดโซน
และรอบการเยี่ยมชมสถานให้มีกลุ่มขนาดเล็กลง พัฒนาความรู้ของชุมชนไปพร้อม ๆ กับแนวคิดการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวชุมชนสมัยใหม่ และสร้างระบบธุรกรรมทางการเงินปรับเปลี่ยนแปลงออนไลน์ ทั้งนี้ภาครัฐอาจจะต้องปรับ
บทบาทไปสู่การหนุนเสริมเศรษฐกิจการท่องเที่ยวเชิงวิถีให้มากขึ้นผ่านการพัฒนาศักยภาพอย่างเต็มความสามารถ
ของชุมชนนั้นเพื่อการสะท้อนลักษณะความเข้มแข็งที่สังคมใช้เป็นยุทธศาสตร์หลักที่สามารถดึงดูดเงินจาก
ต่างประเทศได้จ านวนมากในแต่ละปี 
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