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บทคัดย่อ  

  บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของงานวิจัยเรื่องการท่องเที่ยวกับความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย กรณีศึกษา วัดจุฬามณี ต าบลบางช้าง อ าเภออัมพวา สมุทรสงคราม โดยมี
วัตถุประสงค์ คือ 1.ศึกษาพฤติกรรมและแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความ
เชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ กรณีศึกษาวัดจุฬามณี 2. ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับ
พฤติกรรมการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าเวสสุวัณ ซึ่งเป็นการวิจัยเชิงปริมาณ 
โดยการแจกแบบสอบถามกับ ตัวอย่าง จ านวน  428 คน วิเคราะห์ด้วยสถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ 
ค่าความถ่ี ร้อยละ และสถิติการทดสอบไคสแควร์  
 ผลการศึกษาพบว่า 
  พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเที่ยวโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือไหว้อธิษฐาน
ขอพรสิ่งศักดิ์สิทธิ์ เดินทางด้วยรถส่วนตัวเป็นส่วนใหญ่ จ านวนครั้งที่มา 2-3 ครั้ง ส่วนมากเดินทางมา
ท่องเที่ยวช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์ โดยเดินทางร่วมกับครอบครัว และคู่รัก/สามี,ภรรยา ทั้งนี้แรงจูงใจใน
การเดินทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ ณ วัดจุฬามณีภาพรวมอยู่ใน
ระดับมาก ทั้งทางด้านแรงจูงใจด้านกายภาพ ด้านวัฒนธรรม/ความเชื่อ และด้านอารมณ์และ
ความรู้สึก ผลการศึกษาความสัมพันธ์พบว่า ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ ผลการทดสอบไคสแควร์ ในภาพรวม
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พบว่า ปัจจัยส่วนบุคคลแตกต่างกัน มีพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยว สัมพันธ์กันใน
บางด้าน ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 

ค าส าคัญ : การท่องเที่ยว, ความเชื่อ, ท้าวเวสสุวัณ, วัดจุฬามณี 

Abstract  

  This article is part of Tourism and Beliefs in Vessavana of Thai Tourists: A Case 
Study of Wat Chulamanee Tambon Bang Chang, Amphawa, Samut Songkhram 
objectives of this study were: 1) to study the behavior and motivations of Thai tourists 
in tourist attractions that believe in Vessavana 2 )  to study the relationship between 
personal factors and tourism behavior in tourist attractions with belief in Vessavana, 
which is a quantitative research by the questionnaire was distributed with a sample of 
428  people and analyzed by descriptive statistics such as frequency, percentage and 
chi-square test statistic.  
  The findings were that: 
  The behavior of tourists mainly traveled with the purpose of praying and praying 
for sacred things. Mostly travel by private car. The number of visits is 2-3 times, most 
of them are traveling on weekends by traveling with family and couples/husbands, 
wives. However, the overall motivation for traveling in tourist attractions that believed 
in Vessavana at Wat Chulamanee was at a high level, both in terms of physical 
motivation culture/belief and emotional and emotional. The results of the correlation 
study found that relationship between personal factors and tourism behavior in tourist 
attractions with belief in Vessavana, chi square test results overall, and it was found 
that Individual factors are different. The behavior of tourists traveling to travel 
correlated in some ways at a level of statistical significance of 0.05 

Keywords: Tourism, Beliefs, Vessavana, Wat Chulamanee 

บทน า 

  ประเทศไทยในด้านอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีการขยายตัวสูงมีบทบาท
ความส าคัญต่อระบบเศรษฐกิจและสังคมเป็นอย่างมาก ในปัจจุบันสภาวะความวุ่นวายและปัญหาของ
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สังคมที่เกิดขึ้นมากมาย  ส่งผลให้คนส่วนใหญ่นิยมเดินทางเข้าหาธรรมะเพ่ือเป็นที่พ่ึงทางจิตใจ ท าให้
เกิดรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงศาสนาหรือการท่องเที่ยวที่เน้นกิจกรรมงานบุญเป็นที่นิยมมากยิ่งขึ้น  
โดยมีรูปแบบการท่องเที่ยวที่หลากหลาย เช่น การไปกราบไหว้สิ่งศักดิ์สิทธิ์ ไหว้เทพเจ้า ท าบุญเที่ยว
ตามวัดดังต่างๆ และเท่ียวตามประเพณีส าคัญ 

ศาสนาและความเชื่อเป็นสิ่งที่แฝงอยู่ ในทุกสังคม ซึ่งเป็นเครื่องมือก าหนดพฤติกรรมการ
กระท าตลอดจนความคิด ดังนั้นการกระท าของมนุษย์ส่วนใหญ่จึงออกมาในรูปแบบของการอ้อนวอน 
การร้องขอต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์ให้ช่วยปัดเป่าความชั่วร้ายหรือเลวร้ายออกจากตนเอง ดังนั้นจึงเป็นเรื่อง
ปกติที่มนุษย์จะเสาะแสวงหาสถานที่ศักดิ์สิทธิ์ตามความเชื่อ เพ่ือให้ไดสัมผัสกับพลังเหนือธรรมชาติ 
(ประเมศฐ พิชญพันธเดชา,2561: 2) สังคมในปัจจุบันมีความตระหนักถึงความส าคัญของการทองเที่ยว
ทางศาสนามากขึ้น เช่น การแสวงบุญ กราบไหวสิ่งศักดิ์สิทธิ์ เป็นต้น เพ่ือเสริมความเป็นสิริมงคล ทั้ง
ยังเป็นการไดเห็นศิลปะท้องถิ่น วัฒนธรรมพ้ืนบ้าน ประเพณีของชุมชนรวมถึงมรดกทางวัฒนธรรมภูมิ
ปัญญาชาวบ้าน เนื่องจากแหล่งท่องเที่ยวและมรดกทางวัฒนธรรมของแต่ละพ้ืนที่มีความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวที่ไมเหมือนกัน เช่น ต านาน เรื่องเล่า ประวัติศาสตร์ ความเป็นมา (ยโสธารา        
ศิริภาประภากร และคณะ , 2562: 280) ทั้งนี้การทองเที่ยวที่ให้ความส าคัญกับประวัติศาสตร์
โบราณสถาน ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ และความศรัทธาในพ้ืนที่โดยยึดหลักในการอนุรักษ์
ทรัพยากรการทองเที่ยวทางวัฒนธรรมไว้ให้ดีที่สุดเพ่ือให้สามารถสืบทอดถึงคนรุ่นหลัง อีกทั้งยัง
ก่อให้เกิดการเรียนรูทางวัฒนธรรมมรดกทางวัฒนธรรม (อรรถพงศ ศรีตะลาลัย และชวลีย ณ ถลาง, 
2563: 54) กิจกรรมที่สร้างขวัญและก าลังใจจากความเชื่อความศรัทธาที่มีต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในวัดนั้น ๆ 
และเป็นการเปิดโลกทัศน์ท าให้นักท่องเที่ยว หรือผู้แสวงบุญมีทัศนคติที่ดี ท าให้มีความสุขทางใจ ทั้งยัง
เป็นการสนับสนุนและส่งเสริมการ ทองเที่ยวของไทยให้เกิดทางเลือกตามรสนิยมใหม่ที่นักท่องเที่ยว
ต้องการความสุขท้ังทางกายและใจไปพรอมกัน (กรมการศาสนา กระทรวงวัฒนธรรม, 2557: 3) 

วัดจุฬามณี เป็นวัดโบราณ ที่ตั้งอยู่ริมฝั่งคลองอัมพวาต่อเนื่องกับคลองผีหลอก สร้างขึ้นมา
ตั้งแต่ในสมัยของกรุงศรีอยุธยาตอนปลาย ตรงกับรัชกาลสมเด็จพระเจ้าปราสาททอง สันนิษฐานกันว่า 
ท้าวแก้วผลึก (น้อย) นายตลาดบางช้าง ต้นวงศ์ราชินิกุลบางช้างเป็นผู้สร้าง  บริเวณหลังวัดเดิมเป็น
นิวาสสถานของคุณนาค (สมเด็จพระอมรินทรามาตย์พระบรมราชินีในรัชกาลที่ 1) และคุณบุญรอด 
(สมเด็จพระศรีสุริเยนทรามาตย์ พระบรมราชินีในรัชกาลที่ 2)  

ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นความส าคัญในการศึกษาเรื่องการท่องเที่ยวกับความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ
ของนักท่องเที่ยวชาวไทย กรณีศึกษาวัดจุฬามณี เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทย และ
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ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความ
เชื่อเรื่องท้าวเวสสุวัณของนักท่องเที่ยวชาวไทย กรณีศึกษาวัดจุฬามณี โดยมีการผสมผสานเรื่องราว
ของประวัติศาสตร์ อารยธรรม ประเพณี วัฒนธรรม เข้ากับการท่องเที่ยว และถ่ายทอดเรื่องราว 
(Story) สร้างจุดขายที่น่าสนใจในการท่องเที่ยวให้กับจังหวัด นอกเหนือจากแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง
ของจังหวัด และสนับสนุนการจัดกิจกรรมด้านการท่องเที่ยวเส้นทางกับความเชื่อและสร้างเส้นทางที่
เชื่อมต่อกันที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์ของชุมชนท้องถิ่น ท าให้เกิดการมีส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชน
ท้องถิ่น รวมไปถึงการดูแลรักษาทรัพยากรทางการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว อีกทั้งมีการน าผล
ความรู้จากการวิจัยน ามาเป็นแนวทางส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมตามความเชื่อเส้นทางใน
จังหวัดสมุทรสงครามต่อไป 

วัตถุประสงค์ 

  1.ศึกษาพฤติกรรมและแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อใน
เรื่องท้าวเวสสุวัณกรณีศึกษา วัดจุฬามณี ต าบลบางช้าง อ าเภออัมพวา สมุทรสงคราม  
  2.ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่
มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณกรณีศึกษา วัดจุฬามณี ต าบลบางช้าง อ าเภออัมพวา สมุทรสงคราม 

วิธีด าเนินการวิจัย 

  การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ โดยมีพ้ืนที่ในการเก็บข้อมูลด้วยวิธีการเฉพาะเจาะจง
ตามที่ก าหนดไว้ในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ วัดจุฬามณี ต าบลบางช้าง อ าเภอ
อัมพวา สมุทรสงคราม  
  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง และผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

   1.ประชากร คือ นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางไปท่องเที่ยววัดจุฬามณี 
  2.กลุ่มตัวอย่าง ในการศึกษาครั้ งนี้ เนื่องจากไม่มีการบันทึกข้อมูลเกี่ยวกับ

นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยววัดจุฬามณี ไว้อย่างชัดเจน มีแต่จ านวนนักท่องเที่ยวที่มาเยือนจังหวัด
สมุทรสงครามเท่านั้น ดังนั้นคณะผู้วิจัยจึงใช้สูตรของ คอชแรน Cochran (1953 อ้างถึงใน อภินันท์ 
จันตะน,ี 2550: 25) ดังนี้ 

n = P(1 -P) Z2 

e2 
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ซึ่งจ านวนกลุ่มตัวอย่างของนักท่องเที่ยว จะมีค่าเท่ากับ 384.16 คน แต่ทั้งนี้ผู้วิจัยจ าเป็นต้องมี
การปรับขนาดของกลุ่มตัวอย่างเพ่ือลดปัญหาของการตอบกลับของแบบสอบถามที่ไม่สมบูรณ์ หรือข้อมูล
มีการสูญหาย ส่งผลต่อการเกิดอคติในการศึกษาได ้(ปุญญพัฒน์ ไชยเมล์, 2556: 14) 

สูตรการปรับขนาดของกลุ่มตัวอย่าง       n      =     n 

        1-R 

โดยก าหนดให้ค่าอัตราการสูญเสียเท่ากับร้อยละ 10 (R = 10) 
ดังนั้น การวิจัยครั้งนี้ต้องเพ่ิมขนาดกลุ่มตัวอย่างจ านวน 43 คน รวมเป็น 428 คน 

 

  เครื่องมือการวิจัย 

  1.เชิงปริมาณ ได้แก่ แบบสอบถาม แบ่งเป็นข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยมี
ลักษณะเป็นแบบตรวจสอบรายการ ส่วนที่ 1 ลักษณะข้อมูลส่วนบุคคล  ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณฯ ส่วนที่ 3 
แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณฯ โดยมีลักษณะ
ค าถามแบบให้เลือกตอบ 

  การวิเคราะห์ข้อมูล  
สถิติที่ ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ เป็นสถิติ เชิงพรรณนา ได้แก่ 1. แบบสอบถามข้อมูลด้าน

ประชากรศาสตร์ น าข้อมูลมาวิเคราะห์โดยการแจกแจงความถี่ และหาค่าร้อยละ น าเสนอในรูปตาราง 
ประกอบความเรียง 2. แบบสอบถามข้อมูลพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยในแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณกรณีศึกษา วัดจุฬามณี ต าบลบางช้าง อ าเภออัมพวา 
จังหวัดสมุทรสงคราม น าข้อมูลมาวิเคราะห์โดยการแจกแจงความถี่ และหาค่าร้อยละ น าเสนอในรูป
ตาราง ประกอบความเรียง 3.แบบสอบถามข้อมูลแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยในแหล่งท่องเที่ยว
ที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณกรณีศึกษา วัดจุฬามณี ต าบลบางช้าง อ าเภออัมพวา จังหวัด

สมุทรสงคราม น าข้อมูลมาวิเคราะห์โดยการหาค่าเฉลี่ ย (𝑥̅ ) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 
น าเสนอในรูปตาราง ประกอบความเรียง 4.วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับ
พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ 
กรณีศึกษา วัดจุฬามณี โดยใช้สถิติการทดสอบไคสแควร์ (Chi-square Test) 
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ผลการวิจัย 

การท่องเที่ยวกับความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณของนักท่องเที่ยวชาวไทยกรณีศึกษา วัดจุฬา
มณี ต าบลบางช้าง อ าเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม พบว่า   

ผลการวิจัยข้อที่ 1 พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาในความเชื่อเรื่องท้าว
เวสสุวัณ พบว่า  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 59.25 กลุ่มอายุของผู้ตอบ
แบบสอบถาม มีอายุ 31-40 ปี ร้อยละ 35.5 มีสถานภาพสมรส ร้อยละ 45.5 จบการศึกษาระดับ 
ปวส./อนุปริญญา ร้อยละ 31.25 ประกอบอาชีพรับจ้าง ร้อยละ 34.5 โดยในส่วนพฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยวจากการศึกษาพบว่า ส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเที่ยวมีวัตถุประสงค์เพ่ือไหว้อธิษฐานขอพร
สิ่งศักดิ์สิทธิ์ ร้อยละ 83.25 เดินทางด้วยรถส่วนตัวเป็นส่วนใหญ่ ร้อยละ 63.5 จ านวนครั้งที่มา 2-3 
ครั้ง ร้อยละ 59.00 ส่วนมากเดินทางมาท่องเที่ยวช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์ ร้อยละ 50.25 โดยเดินทาง
ร่วมกับครอบครัว และคู่รัก/สามี,ภรรยา ร้อยละ 38.5 ซึ่งค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อ
ครั้งในการเดินทาง ณ วัดจุฬามณีเฉลี่ยน้อยกว่า 500 ร้อยละ 42.00  
 แรงจูงใจในการเดินทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ ณ วัด
จุฬามณี แสดงค่าเฉลี่ยที่ปรากฏในตาราง ดังนี้ 
ตารางที่ 1 แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับแรงจูงใจด้านกายภาพในการเดินทาง
ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ ณ วัดจุฬามณ ี

ด้านกายภาพ 𝑥̅  S.D. ระดับแรงจูงใจ 

1 . สถานที่มีความส าคัญทางศาสนามีประวัติความเป็นมาทีย่าวนาน 
และมีความศักดิ์สิทธิ ์

4.93 0.25 มากที่สุด 

2. ที่ตั้งของศาสนสถานสามารถเดินทางเข้าถึงได้ง่าย 4.11 0.93 มาก 

3. มีสิ่งอ านวยความสะดวกครบครันส าหรับนักท่องเที่ยว 

เช่น ห้องสุขา ที่จอดรถ 

3.97 0.91 มาก 

4.มีป้ายสื่อความหมายภายในศาสนสถาน เช่น 

ป้ายบอกต าแหน่งที่ตั้งของศาสนสถาน ป้ายบอกประวัติ 
ความเป็นมา 

3.97 0.95 มาก 

5.มีระบบรักษาความปลอดภยัที่ดี ท าใหรู้้สึกถึง 
ความปลอดภยัในชีวิต และทรัพย์สิน 

4.00 0.97 มาก 

 รวม 4.20 0.75 มาก 

 จากตารางที่ 1 พบว่า แรงจูงใจด้านกายภาพในการเดินทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มี

ความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ ณ วัดจุฬามณี ภาพรวมอยู่ในระดับมากมีค่าเฉลี่ย (𝑥̅ = 4.20 ) และ เมื่อ
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พิจารณารายข้อประเด็น ที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ สถานที่มีความส าคัญทางศาสนามีประวัติความเป็นมา

ที่ยาวนาน และมีความศักดิ์สิทธิ์ มีค่าเฉลี่ย (𝑥̅ = 4.93 ) 
ตารางที ่2 แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับแรงจูงใจด้านวัฒนธรรม/ความเชื่อในการ
เดินทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ ณ วัดจุฬามณี 

ด้านวัฒนธรรม/ความเชื่อ 𝑥̅  S.D. ระดับแรงจูงใจ 

1 . แหล่งท่องเที่ยวท าให้เกิดการเรียนรู้ ความเข้าใจ 

ด้านวัฒนธรรม และธรรมเนียมปฏิบัติทางศาสนา 

4.08 0.81 มาก 

2. ได้เรียนรู้วัฒนธรรม/ความเชื่อ ผ่านแหล่งท่องเท่ียว 3.67 1.11 มาก 

3.การอธิษฐานขอพรช่วยสร้างก าลังใจ และความมั่นใจ 

ให้ตนเอง 
4.38 0.70 มาก 

4.การเดินทางมาศาสนสถานช่วยขัดเกลาจิตใจ และ 

มีทัศนคติที่ดี 
4.18 0.77 มาก 

 รวม 4.08 0.77 มาก 

 จากตารางที่ 2 พบว่า แรงจูงใจด้านวัฒนธรรม/ความเชื่อในการเดินทางท่องเที่ยวในแหล่ง

ท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ ณ วัดจุฬามณี ภาพรวมอยู่ในระดับมากมีค่าเฉลี่ย (𝑥̅  = 
4.08 ) และ เมื่อพิจารณารายข้อประเด็น ที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ การอธิษฐานขอพรช่วยสร้างก าลังใจ 

และความม่ันใจให้ตนเอง มีค่าเฉลี่ย (𝑥̅  = 4.38 ) 
ตารางที ่3 แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับแรงจูงใจด้านอารมณ์และความรู้สึกใน
การเดินทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ ณ วัดจุฬามณี 

ด้านอารมณแ์ละความรู้สึก 𝑥̅  S.D. ระดับแรงจูงใจ 

1 . ท าให้รู้สึกมีความสุข 4.36 0.70 มาก 
2. รู้สึกสมหวังดังปรารถนา ตามค าอธิษฐานขอพรของ 
ตนเอง 

4.31 0.74 มาก 

3.เกิดความซาบซึ้ง และประทับใจจากการท่องเท่ียว 3.90 1.02 มาก 

4.แหล่งท่องเที่ยวส่งเสริมให้เกิดมิตรภาพใหม่ในการเดินทาง
ท่องเที่ยว 

3.74 0.88 มาก 

 รวม 4.08 0.89 มาก 

 จากตารางที่ 3 พบว่า แรงจูงใจด้านอารมณ์และความรู้สึกในการเดินทางท่องเที่ยวในแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ ณ วัดจุฬามณี ภาพรวมอยู่ในระดับมากมีค่าเฉลี่ย                

(𝑥̅  = 4.08 ) และ เมื่อพิจารณารายข้อประเด็น ที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ ท าให้รู้สึกมีความสุข มีค่าเฉลี่ย 

(𝑥̅ = 4.36 ) 
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ตารางที ่4 แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับแรงจูงใจในการเดินทางท่องเที่ยวใน
แหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ ณ วัดจุฬามณี 

แรงจูงใจในการเดินทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อ
ในเรื่องท้าวเวสสุวณั ณ วัดจฬุามณี 

𝑥̅  S.D. ระดับแรงจูงใจ 

1 . ด้านกายภาพ 4.20 0.75 มาก 
2. ด้านวัฒนธรรม/ความเชื่อ 4.08 0.77 มาก 

3.ด้านอารมณ์และความรู้สึก 4.08 0.89 มาก 

 รวม 4.12 0.70 มาก 

จากตารางที่ 4 พบว่า แรงจูงใจในการเดินทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อใน

เรื่องท้าวเวสสุวัณ ณ วัดจุฬามณีภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย(𝑥̅  = 4.12) และเม่ือพิจารณาเป็น

รายด้าน พบว่า แรงจูงใจด้านกายภาพมีค่าเฉลี่ยสูงสุด (𝑥̅  = 4.20) รองลงมา ได้แก่ ด้านวัฒนธรรม/

ความเชื่อ (𝑥̅  = 4.08) ด้าน และด้านอารมณ์และความรู้สึก (𝑥̅  = 4.08) เท่ากัน 

ผลการวิจัยข้อที่ 2 ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวใน
แหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ กรณีศึกษา วัดจุฬามณี ต าบลบางช้าง อ าเภออัมพวา 
สมุทรสงคราม ที่ปรากฏในตารางดังต่อไปนี้ 

 

พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ
การศึกษา 

อาชีพ 

วัตถุประสงค์ในการเดินทาง 9.014 3.366 15.570* 13.300 20.594 
ลักษณะการเดินทาง 7.786 13.132 51.762* 14.941* 13.132 
ความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยว 2.413 20.678* 10.146* 34.495* 29.922 
ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว 11.306* 28.882* 38.226* 29.207* 63.413* 
บุคคลที่ร่วมเดินทาง 2.518 57.963* 31.585* 25.360* 57.963* 
ค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยว 2.846 63.413* 60.504* 84.697* 59.693* 

* มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ0.05 

ผลการทดสอบไคสแควร์ ในภาพรวมพบว่า ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับ
พฤติกรรมการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ กรณีศึกษา วัดจุฬามณี 
ต าบลบางช้าง อ าเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ผลการทดสอบไคสแควร์ ในภาพรวมพบว่า ปัจจัย
ส่วนบุคคลแตกต่างกัน มีพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อ
ในเรื่องท้าวเวสสุวัณ กรณีศึกษา วัดจุฬามณี ต าบลบางช้าง อ าเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม 
สัมพันธ์กันในบางด้าน ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 
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1) ความสัมพันธ์ระหว่างเพศ กับวัตถุประสงค์ในการเดินทาง เพศไม่มีความสัมพันธ์กับ
วัตถุประสงค์ในการเดินทางอย่างมีนัยส าคัญ (p>0.05), ความสัมพันธ์ระหว่างเพศ กับลักษณะการ
เดินทาง เพศไม่มีความสัมพันธ์กับลักษณะของการเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญ (p>0.05), 
ความสัมพันธ์ระหว่างเพศ กับความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยวเพศไม่มีความสัมพันธ์ กับความถี่ในการ
เดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญ (p>0.05), ความสัมพันธ์ระหว่างเพศ กับช่วงเวลาในการเดินทาง
ท่องเที่ยวเพศมีความสัมพันธ์ กับช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวอย่างมีนัยส าคัญ (p<0.05), 
ความสัมพันธ์ระหว่างเพศ กับบุคคลที่ร่วมเดินทางเพศไม่มีความสัมพันธ์กับจ านวนบุคคลที่ร่วมเดินทาง 
อย่างมีนัยส าคัญ (p>0.05) และความสัมพันธ์ระหว่างเพศกับค่าใช้จ่ายในการเดินทางเพศไม่มี
ความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายในการเดินทาง อย่างมีนัยส าคัญ (p>0.05)  

2)  ความสัมพันธ์ระหว่างอายุ กับวัตถุประสงค์ในการเดินทาง อายุไม่มีความสัมพันธ์กับ
วัตถุประสงค์ในการเดินทางอย่างมีนัยส าคัญ (p>0.05), ความสัมพันธ์ระหว่างอายุ กับลักษณะการ
เดินทางอายุไม่มีความสัมพันธ์กับลักษณะของการเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญ (p>0.05), 
ความสัมพันธ์ระหว่างอายุกับความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยวอายุมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการ
เดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญ (p<0.05), ความสัมพันธ์ระหว่างอายุกับช่วงเวลาในการเดินทาง
ท่องเที่ยวอายุมีความสัมพันธ์กับช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวอย่างมีนัยส าคัญ (p<0.05), 
ความสัมพันธ์ระหว่างอายุกับบุคคลที่ร่วมเดินทางอายุมีความสัมพันธ์กับบุคคลที่ร่วมเดินทาง อย่างมี
นัยส าคัญ (p<0.05) และความสัมพันธ์ระหว่างอายุกับค่าใช้จ่ายในการเดินทางอายุมีความสัมพันธ์กับ
ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง อย่างมีนัยส าคัญ (p<0.05)  

3)  ความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพกับวัตถุประสงค์ในการเดินทาง ส ถานะภาพมี
ความสัมพันธ์กับวัตถุประสงค์ในการเดินทางอย่างมีนัยส าคัญ (p<0.05), ความสัมพันธ์ระหว่าง
สถานภาพกับลักษณะของการเดินทางสถานะภาพมีความสัมพันธ์กับลักษณะของการเดินทาง
ท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญ (p<0.05), ความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพกับความถี่ในการเดินทาง
ท่องเที่ยว สถานะภาพมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญ (p<0.05), 
ความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพกับช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว สถานะภาพมีความสัมพันธ์กับ
ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญ (p<0.05), ความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพกับ
บุคคลที่ร่วมเดินทางสถานะภาพมีความสัมพันธ์กับบุคคล ที่ร่วมเดินทางอย่างมีนัยส าคัญ (p<0.05)  
และความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพกับค่าใช้จ่ายในการเดินทางสถานะภาพมีความสัมพันธ์กับ
ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง อย่างมีนัยส าคัญ (p<0.05)  
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4)  ความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษากับวัตถุประสงค์ในการเดินทาง ระดับการศึกษาไม่มี
ความสัมพันธ์กับวัตถุประสงค์ในการเดินทางอย่างมีนัยส าคัญ (p>0.05), ความสัมพันธ์ระหว่างระดับ
การศึกษา กับลักษณะของการเดินทาง ระดับการศึกษามีความสัมพันธ์กับลักษณะของการเดินทาง
ท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญ (p<0.05), ความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษา กับความถ่ีในการเดินทาง
ท่องเที่ยวระดับการศึกษามีความสัมพันธ์กับความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญ 
(p<0.05), ความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษากับช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวระดับการศึกษา
มีความสัมพันธ์กับช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญ (p<0.05), ความสัมพันธ์ระหว่าง
ระดับการศึกษากับบุคคลที่ร่วมเดินทาง ระดับการศึกษามีความสัมพันธ์กับบุคคลที่ร่วมเดินทาง อย่างมี
นัยส าคัญ (p<0.05) และความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษา กับค่าใช้จ่ายในการเดินทาง ระดับ
การศึกษามีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายในการเดินทาง อย่างมีนัยส าคัญ (p<0.05)  

5)  ความสัมพันธ์ระหว่างอาชีพกับวัตถุประสงค์ในการเดินทาง อาชีพไม่มีความสัมพันธ์กับ
วัตถุประสงค์ในการเดินทางอย่างมีนัยส าคัญ (p>0.05), ความสัมพันธ์ระหว่าง อาชีพกับลักษณะของ
การเดินทาง อาชีพไม่มีความสัมพันธ์กับลักษณะของการเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญ (p>0.05), 
ความสัมพันธ์ระหว่าง อาชีพกับความถี่ในการเดินทางท่องเที่ยว อาชีพไม่มีความสัมพันธ์กับความถี่ใน
การเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญ (p>0.05), ความสัมพันธ์ระหว่าง อาชีพกับช่วงเวลาในการ
เดินทางท่องเที่ยว อาชีพมีความสัมพันธ์กับช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยส าคัญ 
(p<0.05), ความสัมพันธ์ระหว่างอาชีพกับบุคคลที่ร่วมเดินทาง อาชีพมีความสัมพันธ์กับบุคคลที่ร่วม
เดินทาง อย่างมีนัยส าคัญ (p<0.05) และความสัมพันธ์ระหว่าง อาชีพกับค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 
อาชีพมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายในการเดินทางอย่างมีนัยส าคัญ (p<0.05)  

อภิปรายผลการวิจัย 

 อภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 พบว่า คติการนับถือเทพเป็นความเชื่ออย่างหนึ่งใน
สังคมไทยที่สืบสานต่อ ๆ กันมาเป็นเวลาหลายร้อยปี “ท้าวเวสสุวัณ” เป็นเทพองค์หนึ่งที่ได้รับการ
เคารพนับถือจากพุทธศาสนิกชนชาวไทยมาเป็นเวลายาวนานตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน และเป็นสิ่งที่คุ้น
ตากันดีกับผ้ายันต์ผืนสีแดงที่มีรูปยักษ์ถือกระบองอยู่ตรงกลางซึ่งมักปิดเอาไว้ที่หน้าห้อง หรือหน้าบ้าน 
ด้วยความศรัทธาเชื่อว่าอ านาจของเทพองค์นี้ สามารถคุ้มครองให้ปลอดภัยจากภูต ผี ปีศาจ และ
วิญญาณร้ายได้ นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวมาด้วยความเชื่อและศรัทธาในเรื่องท้าวเวสสุวัณ
ส่วนใหญ่เดินทางมาท่องเที่ยวโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือขอพร ไหว้อธิษฐานขอพรสิ่งศักดิ์สิทธิ์ มาขอความ
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ร่ ารวย โชคลาภ และการงาน เมื่อประสบความส าเร็จดั่งที่ขอไว้ จะมาท าการแก้บน ด้วยดอกกุหลาบ
ตามจ านวนที่ได้บนหรือที่บอกกล่าวกับท้าวเวสสุวัณไว้ สอดคล้องกับประเมศฐ พิชญ์พันธ์เดชา (2561: 
83) ที่ได้กล่าวว่า ศาสนาและความเชื่อเป็นสิ่งที่แฝงอยู่ ในทุกสังคม ซึ่งเป็นเครื่องมือก าหนดพฤติกรรม
การกระท าตลอดจนความคิด เพ่ือให้มนุษย์สามารถติดต่อกับความเหนือธรรมชาติได ดังนั้นการกระท า
ของมนุษย์ส่วนใหญ่จึงออกมาในรูปแบบของการอ้อนวอน การร้องขอต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์ให้ช่วยปัดเป่า
ความชั่วร้ายหรือเลวร้ายออกจากตนเอง ดังนั้นจึง เป็นเรื่องปกติที่มนุษย์จะเสาะแสวงหาสถานที่
ศักดิ์สิทธิ์ตามความเชื่อ เพ่ือให้ไดสัมผัสกับพลังเหนือธรรมชาติ ทั้งนี้การเดินทางมาท่องเที่ยว เดินทาง
ด้วยรถส่วนตัวเป็นส่วนใหญ่ และเดินทางด้วยเรือโดยสาร จ านวนครั้งที่มา 2-3 ครั้ง และ มากกว่า 3 
ครั้งขึ้นไป ส่วนมากเดินทางมาท่องเที่ยวช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์ และ ช่วงเทศกาลวันหยุดนักขัตฤกษ์ 
โดยเดินทางร่วมกับครอบครัว และคู่รัก/สามี,ภรรยา และ เดินทางร่วมกับเพ่ือน ซึ่งค่าใช้จ่ายในการ
เดินทางท่องเที่ยวเฉลี่ยต่อครั้งในการเดินทาง ณ วัดจุฬามณีเฉลี่ยน้อยกว่า 500 และ เฉลี่ย 500-1,000 
บาท จากผลวิจัยพบว่านักท่องเที่ยวที่มีลักษณะประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกัน ท าให้พฤติกรรมการ
แตกต่างกันบ้างบางประเด็น ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ นรินทร์สิรี เชียงพันธ์ (2560: 76) ที่พบว่า 
ลักษณะทางประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกันส่งผลต่อพฤติกรรมและแรงจูงใจทางการท่องเที่ ยวที่
แตกต่างกัน ในด้านแรงจูงใจในการเดินทางมาท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เดินมาท่องเที่ยว
เนื่องจากวัดจุฬามณี เป็นสถานที่มีความส าคัญทางศาสนามีประวัติความเป็นมาที่ยาวนาน และมีความ
ศักดิ์สิทธิ์ การอธิษฐานขอพรช่วยสร้างก าลังใจ และความมั่นใจให้ตนเอง และช่วยให้ เกิดความสุข 
ส าราญใจ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของดวงทิพย์ นากระโทก (2563: 90) ที่ได้ศึกษาเกี่ยวกับแรงจูงใจ
ทางการท่องเที่ยวเชิงศาสนาในศาสนสถานที่มีชื่อเสียงในการอธิษฐานขอพรเรื่องความรักใน
กรุงเทพมหานคร พบว่าแรงจูงใจทางการท่องเที่ยวเชิงศาสนาในศาสนสถานที่มีชื่อเสียงในการอธิษฐาน
ขอพรเรื่องความรักในกรุงเทพมหานครเนื่องจากเป็นสถานที่ที่มีความศักดิ์สิทธิ์ มีประวัติและชื่อเสียง
ด้านการอธิษฐานขอพร  

อภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 จากการวิจัยครั้งนี้พบว่าความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัย
ส่วนบุคคลกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ กรณีศึกษา 
วัดจุฬามณี ต าบลบางช้าง อ าเภออัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ผลการทดสอบไคสแควร์ ในภาพรวม
พบว่า ปัจจัยส่วนบุคคลแตกต่างกัน มีพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว
ที่มีความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ กรณีศึกษา วัดจุฬามณี ต าบลบางช้าง อ าเภออัมพวา จังหวัด
สมุทรสงคราม สัมพันธ์กันในบางด้าน ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 สอดคล้องกับ สถาพร เกียรติ
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พิริยะ และคณะ (2564: 192) ที่พบว่า อายุ สถานภาพสมรสที่ต่างกันของคนวัยท างานส่งผลต่อ การ
ตัดสินใจท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ส่วนการเปรียบเทียบ พฤติกรรม
การท่องเที่ยวของคนวัยท างานที่แตกต่างกันต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวในช่วง วันหยุดสุด
สัปดาห์และวันหยุดต่อเนื่อง พบว่า พฤติกรรมด้านแรงจูงใจหรือสิ่งดึงดูดใจและ พฤติกรรมการ
วางแผนค่าใช้จ่ายส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทาง สถิติที่ระดับ 0.05 

คติการนับถือท้าวเวสสุวัณแพร่เข้าสู่สังคมไทยพร้อมกับการรับอารยธรรมจากอินเดีย โดย
พ่อค้าจากอินเดียน ารูปเคารพท้าวเวสสุวัณติดตัวมาด้วย มีความเชื่อว่าเป็นเครื่องรางที่น ามาซึ่งความ
มั่งคั่ง และความเจริญรุ่ง เรืองทางการค้า (กิติยวดี ชาญประโคน,2560: 1)เป็นที่ทราบกันดีว่าสังคม
และวัฒนธรรมไทยนับถือศาสนาพุทธเป็นหลัก มีความเชื่อในเรื่องกฎแห่งกรรมตามหลักค าสอนของ
พระพุทธเจ้า ผู้วิจัยมีความเห็นว่าท้าวเวสสุวัณมีบทบาทส าคัญต่อสังคม และวัฒนธรรมไทยในฐานะ
เป็นแบบอย่างให้คนในสังคมยึดถือและปฏิบัติตาม ดังเห็นได้จากวรรณกรรมต่าง ๆ ในพุทธศาสนาให้
ความส าคัญต่อท้าวเวสสุวัณ จึงเป็นการสร้างศรัทธาท าให้เกิดความรู้สึกเคารพนับถือ อาจกล่าวได้ว่า
แหล่งท่องเที่ยวท าให้เกิดการเรียนรู้ความเข้าใจด้านวัฒนธรรม และธรรมเนียมปฏิบัติทางศาสนา และ
ได้เรียนรู้วัฒนธรรมผ่านแหล่งท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับความเชื่อ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ วรพรรณ 
สงัดศรี (2558: 64) ที่พบว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมจะเกี่ยวข้อง กับศาสนาเป็นหลักและ
นักท่องเที่ยวมีความต้องการเรียนรู้วิถีชีวิต วัฒนธรรม และสัมผัสกับประสบการณ์ใหม่ ๆ  ซึ่งท้าว
เวสสุวรรณตามความเชื่อคือเป็นหนึ่งในท้าวจตุโลกบาล ที่ท าหน้าที่รักษาทิศทั้ง 4 ในสวรรค์ชั้นแรก
ของสวรรค์ทั้ง 6 ชั้น นั่นคือ ชั้นจาตุมหาราชิกา ปางของท้าวเวสสุวรรณและการขอพร (กิติยวดี     
ชาญประโคน, 2560: 35) มีดังนี้ 1) ปางพรหมโลก ธนบดีมหาเศรษฐี (ปางสีทอง) ขอพร อ านาจ  
วาสนา บารมี เลื่อนยศ เลื่อนต าแหน่ง หน้าที่การงาน มั่นคง แก้ชง แก้สิ่งอัปมงคล 2) ปางจาตุมหา
ราชา (ปางสีเขียว) พรหมลิขิตบุพเพสันนิวาส คู่สร้างคู่สม ขอรักแรกพบ ขอลูก ธุรกิจซื้อขายรุ่งเรือง 
เหมาะส าหรับนักดนตรี นักร้อง นักแสดง เพ่ิมเสน่ห์เมตตามหานิยม 3) ปางเทพบุตรตาวติงสะ (ปางสี
แดง) ถอนคุณไสย ต้องธรณีสาร ล้างอาถรรพ์ ถอนค าสาป สาปแช่งให้ร้าย ปลดหนี้ 4) ปางเทพบุตร
มนุสสโลก (ปางสีขาว) ขอความยุติธรรม ชนะความ ชนะคดี ชนะศัตรู ครอบครัวผาสุก สุขภาพร่างกาย
แข็งแรง ซื้อขายที่ดิน อสังหาริมทรัพย์ หุ้น เสี่ยงโชค ธุรกิจอัญมณี ทอง เพชร มรกดกตกทอด 
ครอบครัวรักใคร่ปรองดอง ทั้งนี้นักท่องเที่ยวชาวไทยนิยมไหว้บูชาท้าวเวสสุวรรณ เพ่ือขอพรด้าน
การเงิน เเละโชคลาภ ความเจริญรุ่งเรืองในหน้าที่การงาน เเละกันภัย ป้องกันวิญญาณร้ายนั่นเอง ซึ่ง
การไหว้ขอพร นิยมไหว้ด้วย ดอกไม้สีแดง น้ าแดง ผลไม้หรือขนมที่ชื่อเป็นมงคลต่างๆ ตามศรัทธา บูชา
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ด้วยธูป 9 ดอก และดอกกุหลาบ 9 ดอก เห็นได้ว่าความเชื่อ เป็นสาเหตุหลักที่ก่อให้เกิดการเดินทาง
ท่องเที่ยว การรักษาขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรมต่าง ๆ ไว้ สอดคล้องกับ สุทธิดา     พงศ์สุทธิ 
และคณะ (2564: 150) ที่กล่าวว่าประเพณีบุญสารทเดือนสิบมาจากความเชื่อเรื่อง “ปุพพเปตพลี” 
การส่งเสริมท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์สืบทอดของประเพณีบุญสารทเดือนสิบของจังหวัดนครศรีธรรมราช
เป็นวิธีการเสริมสร้างต่อยอดอนุรักษ์ประเพณีบุญสารทเดือนสิบเอาไว้ด้วยคนรุ่นต่อรุ่น ประเพณีบุญ
สารทเดือนสิบดังกล่าวท าให้ส่งเสริมการท่องเที่ยวและสร้างเศรษฐกิจชุมชนด้วยคติความเชื่อทาง
พระพุทธศาสนาไว้ต่อไป ซึ่งการท่องเที่ยวกับความเชื่อในปัจจุบันก็ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก ส่งผล
ให้การท่องเที่ยวฟ้ืนฟูได้อีกครั้งหลังสถานการณ์โรคโควิดระบาด สอดคล้องกับ      ธัญญพัทธ์ ภูริพินิศ
นันท์ (2565: 117) ที่กล่าวว่า การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวิถีไทยภายหลังสถานการณ์ของโรคติดเชื้อ
ไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19 อาจมีรูปแบบที่แปรเปลี่ยนไปเนื่องจากพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่
เปลี่ยนแปลงไป ดังนั้นการท่องเที่ยวทางเลือกอาจกลับกลายเป็นการท่องเที่ยวหลักที่ท ารายได้ให้กับ
แหล่งท่องเที่ยวก็มีความเป็นได้อย่างมาก 

 

องค์ความรู้ 

ความเชื่อกับการทองเที่ยวเป็นปรากฏการณที่เกิดขึ้นบน พ้ืนฐานด้านแรงจูงใจทางการทอง

เที่ยวของนักท่องเที่ยว ท าให้ทราบถึงการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยว และพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 

เป็นสิ่งที่กระตุ้นให้บุคคลหนึ่งเดินทางไปท่องเที่ยวยังสถานที่มีความเชื่อเรื่องนั้น ดังภาพนี้ 

 

 

 

  ภาพที่ 1 องค์ความรู้จากการวิจัย 
 จากภาพที่ 1 องค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัยเรื่อง การท่องเที่ยวกับความเชื่อในเรื่องท้าวเวสสุวัณ
ของนักท่องเที่ยวชาวไทย กรณีศึกษา วัดจุฬามณี ต าบลบางช้าง อ าเภออัมพวา สมุทรสงคราม ท าให้
ผู้วิจัยได้รับองค์ความรู้จากการสังเคราะห์งานวิจัยดังนี้ 

ปัจจัยที่ส่งผลต่อพฤติกรรมและการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวสามารถแบ่งออกได้เป็น 2 
ปัจจัย ได้แก่  

การเดินทางท่องเที่ยวไปสถานที่
ศักดิ์สิทธิ์หรือสถานที่ที่มีความเชื่อ 

ปัจจัยภายใน 

-ความเชื่อ ความศรัทธา 

ปัจจัยภายนอก 

-สิ่งดึงดูดใจ สื่อ บุคคลที่มีอิทธิพล 
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1. ปัจจัยภายใน  โดยปัจจัยภายในหรือปัจจัยทางด้านจิตวิทยา เป็นปัจจัยที่เกิดจากตัว
นักท่องเที่ยวเอง ซึ่งเป็นตัวผลักดันของพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวมีความแตกต่างกัน โดยปัจจัย
ภายในที่มีผลต่อพฤติกรรมนักท่องเที่ยวประกอบไปด้วย 1) แรงจูงใจ 2) การรับรู้ 3) การเรียนรู้ 4) 
บุคลิกภาพ 5) ทัศนคติ และ 6) รูปแบบการด าเนินชีวิต เพราะเป็นที่ทราบกันดีว่าสังคมไทยเรานั้น มี
ความศรัทธา ความเชื่อในพระพุทธศาสนามานาน มีความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันแยกไม่ออก วัดก็
อาศัยบ้าน บ้านก็อาศัยวัด อาศัยกันมาตลอดจนถึงทุกวันนี้ เป็นที่พ่ึงทางกาย ที่พึงทางใจ เป็นสถานที่
ขัดเกลากิเลสพัฒนาจิตใจ เป็นสถานที่ศึกษาหาความรู้ เป็นแหล่งท่องเที่ยว เป็นที่พักอาศัย เป็น
สถานที่จัดกิจกรรมต่าง ๆ  

2. ปัจจัยภายนอก โดยปัจจัยภายนอกที่อยู่รอบๆตัวนักท่องเที่ยวอาจส่งผลต่อพฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยวด้วยเช่นกัน โดยในการศึกษาเรื่องนี้ ให้ความสนใจในปัจจัยด้านสังคม (Social factors) 
ซึ่งเป็นผลกระทบหรือแรงผลักดันที่บุคคลอ่ืนมีต่อนักท่องเที่ยว โดยปัจจัยด้านสังคมที่ส าคัญ ได้แก่ สิ่ง
ดึงดูดใจ สื่อ บุคคลที่มีอิทธิพล ซึ่งท าให้เกิดค่านิยมและทัศนคติ ต่อพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวด้วย
เช่นกัน 

อาจกล่าวได้ว่า ปัจจัยภายในเป็นเพียงมูลเหตุภายในของตัวบุคคลที่จุดชนวนความต้องการใน
การเดินทางท่องเที่ยว หลังจากนั้นการตัดสินใจเลือกที่จะเดินทางท่องเที่ยวไปยังสถานที่นั้นจะขึ้นอยู่
กับลักษณะเฉพาะของแหล่งท่องเที่ยว สื่อ รวมถึงบุคคลที่มีอิทธิพลซ่ึงเป็นปัจจัยภายนอกที่ท าให้
นักท่องเทีย่วเดินทางไป ณ จุดหมายปลายทางเหล่านั้น เพ่ือตอบสนองความต้องการที่เกิดขึ้น 
สรุปและข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
1. ภาครัฐควรน าผลจากการวิจัย มาใช้ประกอบวางแผนการพัฒนาโดยเป็นการก าหนด

แผนระยะยาว 5 ปีของจังหวัด ให้สอดคล้องกับงบประมาณ และการจัดสรรงบประมาณควรจัดสรรให้
เหมาะสมกับแหล่งท่องเที่ยวในสภาพความเป็นจริงและมีความต่อเนื่องโดยจ าเป็นต้องมีการศึกษา
ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวนั้น  ๆ เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวในอนาคต 

2. หน่วยงานภาครัฐ และคณะกรรมการวัดจุฬามณี ควรมีการวางแผนงานส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว รวมถึงจัดเส้นทางการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงหรือใกล้เคียง เพ่ือช่วยลดความแออัดและความ
หนาแน่นของนักท่องเที่ยวในวัดจุฬามณี 

3. ควรมีการจัดกิจกรรมทางด้านศาสนาและสร้างภาพลักษณ์ที่ดี  และมีการ
ประชาสัมพันธ์ข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยวไปยังนักท่องเที่ยวอย่างทั่วถึง 
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ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
1. ควรศึกษาและประเมินระดับศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวของอ าเภออัมพวา 

สมุทรสงคราม เพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงศาสนา และน าไปสู่การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยว
มีความเชื่อมโยงกัน 

2. ควรศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม หรือเจาะจงกลุ่มผู้ให้ข้อมูลเนื่องจาก
งานวิจัยชิ้นนี้เป็นงานวิจัยเพ่ือให้เห็นถึงภาพกว้างของพฤติกรรมทางการท่องเที่ยว ซึ่งควรมีการศึกษา
เฉพาะเจาะจงในประเด็นที่น่าสนใจเกี่ยวกับนักท่องเที่ยวชาวไทยในปัจจุบัน เช่น กลุ่มนักท่องเที่ยวที่
เป็นผู้สูงอายุ เป็นต้น 
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