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บทคัดย่อ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาการสร้างสรรค์ผลงานทางศิลปะในผนังพ้ืนที่
สาธารณะของเมืองท่องเที่ยว 2) พัฒนาพ้ืนที่ศิลปะในเมืองและชุมชนในภาคเหนือของประเทศไทยแบบ
มีส่วนร่วม และ3)พัฒนาเมืองให้เป็นแหล่งเรียนรู้และการท่องเที่ยวทางศิลปะเชิงพุทธสู่วิถีชุมชนใน
ภาคเหนือของประเทศไทย การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research)  โดยการ
สร้างสรรคผ์ลงานทางศิลปะในรูปแบบการสร้างภาพสามมิติ (3D) บนผนังพ้ืนที่สาธารณะ จ านวน 7 แห่ง  

ผลการวิจัย พบว่า  
1) การสร้างสรรค์ผลงานทางศิลปะในผนังพ้ืนที่สาธารณะของเมืองท่องเที่ยว  โดย

การศึกษาประวัติศาสตร์ชุมชนและอัตลักษณ์ของท้องถิ่น ได้น าไปสู่การสร้างสรรค์ผลงานทางศิลปะใน
รูปแบบภาพ 3 มิติ (3D) จ านวน 7 แห่ง คือ 1.หมู่บ้านบุญยืน อ าเภอเวียงสา จังหวัดน่าน 2.
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัยวิทยาเขตล าพูน อ าเภอเมือง จังหวัดล าพูน 3. หมู่บ้านต้น
ไคร้ อ าเภอเมือง จังหวัดแพร่ 4. หมู่บ้านล าปางหลวง อ าเภอเมือง จังหวัดล าปาง  5.หมู่บ้านศรีดอนชัย 
อ าเภอปาย จังหวัดแม่ฮ่องสอน  6. หมู่บ้านวัดท่าข้ามใต้ อ าเภอฮอด จังหวัดเชียงใหม่ 7.เทศบาลเมือง
ตะพานหิน อ าเภอตะพานหิน จังหวัดพิจิตร 
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หลังจากนั้น คณะผู้วิจัยได้จัดกิจกรรมถ่ายทอดความรู้ด้านศิลปะ (Art Workshop) ได้แก่ 
เวทีเสวนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างข้าราชการ นักวิชาการ ศิลปิน ผู้น าชุมชน และชาวบ้านในชุมชน 
เพ่ือขับเคลื่อนผลงานศิลปะไปสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยว และจัดกิจกรรม “ป้ายสี แต้มฝัน ปัน
จินตนาการ” เพ่ือให้ความรู้ในเชิงปฏิบัติการด้านศิลปะภาพ 3 มิติ (3D) แก่กลุ่มเยาวชน การใช้
สื่อสารมวลชนและสื่อสารสนเทศเพ่ือเผยแพร่ผลงานวิจัยและประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวของชุมชน 
ค าส าคัญ: ศิลปะ. วิถีชุมชน. พ้ืนที่สาธารณะ.  

ABSTRACT 
 

  this research It has three objectives: (1) to study the creation of artistic 
works in the public spaces of tourist cities; (2) to develop participatory urban 
and community art spaces in Northern Thailand. (3) To develop the city to be a 
learning center and tourism of Buddhist art towards the community way of life 
in the north of Thailand. This research is an action research by creating works of 
art in the form of creating three-dimensional images (3D) on the walls of 7 public 
areas. 
 The results were found as follows:  
  1) Results of the study revealed that art tourism cities in Japan and in 
European countries have an influence on the creation of art works on the public areas 
of modern Thai tourist cities. such as street art. Lampang City Municipality community 
wall art Lim Ko Niang Shrine. Pattani City. street art. “Nang Ngam Road”. Yala City 
Municipality and street art Songkhla  
 2) Works art creation in the public areas of tourist cities. by studying community 
history and local identity has led to the creation of works of art in the form of 3D 
images in 7 places: 1. Boon Yuen Village. Wiang Sa District. Nan Province 2. 
Mahachulalongkornrajavidyalaya University with Lamphun Campus. Mueang District. 
Province Lamphun 3. Ton Krai Village. Mueang District. Phrae Province 4. Lampang 
Luang Village. Mueang District. Lampang Province 5. Sri Don Chai Village. Pai District. 
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Mae Hong Son Province 6. Wat Tha Kham Tai Village. Hot District. Chiang Mai Province 
7. Taphan Hin Municipality Taphan Hin District Phichit Province 
 After that. the research team organized an activity to transfer knowledge in art 
(Art Workshop). i.e.a forum for exchanging knowledge among civil servants. 
academicians. artists. community leaders and villagers. to drive art works into tourist 
attractions and organized an activity called “Color Signs. Dream Points. Share 
Imagination” to educate young people about 3D art workshops. The use of mass media 
and information media to disseminate research findings and publicize community 
tourist attractions. 
Keywords: Art. Way of Community. Public Areas. 

บทน า 

  สภาวะสมัยใหม่ (Modernity) ถือได้ว่าเป็นตัวจักรส าคัญได้น าพาความหลากหลายทาง
วัฒนธรรมซึ่งก่อให้เกิดการสร้างสังคมที่มีความทันสมัย ทั้งในเชิงโครงสร้าง ความเชื่อ และทัศนคติ 
ตลอดจนเป็นตัวการในการบริหารและจัดการเปลี่ยนแปลงสิ่งต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในสังคมส่งผลท าให้เกิด
ความหลากหลายกลายเป็น “ความหลากหลายทางวัฒนธรรม” เกิดการสื่อสารระหว่างวัฒนธรรมที่
เข้ามามีบทบาทกับมนุษย์ในสังคมปัจจุบัน ด้วยการพัฒนาของเทคโนโลยีต่าง ๆ ท าให้มนุษย์ที่อยู่
ห่างไกลกัน มีวัฒนธรรมที่แตกต่างกันสามารถท าการสื่อสารกันได้ง่ายขึ้น (พัชราภา เอ้ืออมรวนิช .  : 
80) เกิดการหล่อหลอมในยุคสมัยที่เปลี่ยนไปทั้งปัจจัยในด้านบุคลิกลักษณะด้านความสมดุลระหว่าง
ชีวิตการท างานและชีวิตส่วนตัว และด้านค่านิยม (ปรารถนา ศรนุวัตร และประจวบ เพ่ิมสุวรรณ . 
2557 : 49) ที่มีลักษณะแตกต่างกันออกไปประกอบกับสังคมที่มีวิวัฒนาการอย่างไม่ เคยหยุดนิ่งจึงท า
ให้รูปร่างหน้าตาของตัวสื่อเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาดังที่  วอลเตอร์ เบ็นจามิน (Walter Benjamin) 
ได้ให้แนวคิดไว้ซึ่งได้กล่าวอ้างถึงในหนังสือ สายธารแห่งนักคิด ทฤษฎีเศรษฐศาสตร์การเมืองและ
สื่อสารการศึกษา ที่เขียนโดย กาญจนา แก้วเทพ และสมสุข หินวิมาน (2551 : 289-291) ไว้ว่าความ
เป็น “ชีวิตประจ าวัน” (Daily life) ซึ่งสนใจในเรื่องชีวิตประจ าวัน ที่เป็นแบบธรรมดาๆ ที่เขาใช้ชีวิต
อยู่จริง ๆ การศึกษาชีวิตประจ าวันที่แสนจะธรรมดาของผู้คนเหล่านั้น รวมทั้งดูวิธีการใช้ชีวิตของพวก
เขาท่ีสัมพันธ์กับสิ่งของที่ดูธรรมดาๆ ต่าง ๆ เช่น สิ่งที่พวกเขาพบเจอบนท้องถนน ศิลปะท่ีชม เสื้อผ้าที่
สวมใส่ สิ่งของอุปกรณ์ที่ใช้ในชีวิตประจ าวันละครหรือภาพยนตร์ที่ชม ดนตรีที่กลุ่มคนพวกนั้นชอบฟัง 
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การเก็บของสะสมต่าง ๆ ฯลฯ จากสิ่งที่ดูเป็นธรรมดาเหล่านี้ หากพลิกดูข้างในก็จะมองเห็นโครงร่าง
ของวัฒนธรรม และสังคมสมัยใหม่ของวิถีชีวิตในรูปแบบนั้น ๆ เบ็นจามิน เห็นว่าวัฒนธรรมการบริโภค
ของระบบทุนนิยมนั้นได้เข้ามาเกี่ยวข้องในเรื่องของแฟชั่น การขยายตัวของรูปแบบการใช้ชีวิต 
(Lifestyle) การสื่อสารโดยมีวัฒนธรรมมวลชน/วัฒนธรรมสมัยนิยม (Mass / Popular Culture) เป็น
ตัวจักรส าคัญ 
  ค าว่า “พ้ืนที่สาธารณะ” นั่นอาจหมายถึงคุณค่าหรือความเป็นศิลปะที่เป็นผลต่อเนื่องมาจาก
การแสดงตัวตนหรือเนื้อหาสาระของศิลปะออกไปสู่พ้ืนที่สาธารณะ ซึ่งนั่นจะท าให้ศิลปะมีตัวตนที่
สมบูรณ์ขึ้น เพราะสามารถท าให้ศิลปะได้ท าหน้าที่อย่างครบถ้วน คือ การได้ถูกถ่ายทอดสาระเนื้อหา
ออกไปสู่การรับรู้ของสาธารณชนหรือสังคม ทั้งนี้การแสดงออกบนพ้ืนที่สาธารณะของศิลปินข้างถนน
ผ่านรูปร่าง รูปทรง สีสัน แสงเงา โดยปัจเจกบุคคลหรือการรวมกลุ่มเพ่ือบอกกล่าวข่าวสารกับมวลชน 
ยังคงถูกน าเสนอจากอารมณ์ภายในที่ต้องการแสดงออกทางความรู้สึกออกมาให้ผู้รับสารได้รับรู้ 
(Expressive Communication) การแสดงออกดังกล่าว ได้เน้นย้ าถึงความเป็นพลเมืองที่มีอิสรภาพ 
เสรี ไม่ตกอยู่ภายใต้การชักจูงของนายทุนภายใต้ระบบทุนนิยม เป็นการแสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์ใน
การใช้ศิลปะในฐานะความเป็นพลเมืองที่แตกต่างในฐานะ “พลเมือง” หรือที่เรียกว่า ศิลปะข้างถนน 
(Street Art)  จึงเป็นชื่อที่หมายรวมถึงศิลปะที่รายล้อมอยู่ในความเป็นชุมชนเมืองและสภาพแวดล้อม
รอบตัว โดยได้รับการพัฒนามาจากกราฟฟิตีที่เริ่มท างานโดยการเพ้นท์รถไฟในเมืองนิวยอร์ก  ในปี 
1970 ช่วงที่มีการเคลื่อนไหวและสังคมแบบใต้ดิน การเมือง การเปลี่ยนแปลงของสังคม โดยช่วงเวลานี้
เราเรียกว่า โพสท์ กราฟฟิตี้ (Post-Graffiti) การน าเสนอรูปแบบใหม่ที่แตกต่างจากแบบที่ผ่านมา
เกิดข้ึนระหว่างผนังก าแพงตลอดช่วงระยะเวลา 30 ปี ที่ผ่านมา เราสามารถเรียกช่วงระยะเวลานี้ได้ว่า 
ยุคเรเนซอง (Renaissance) ศิลปินจ านวนมากพยายามที่จะน าเสนอผลงานของตัวเองตามท้องถนน 
ก าแพง หรือทุกๆ ที่พวกเขาสามารถจะท าได้ เพ่ือน าเสนอแนวคิดใหม่ๆ น าเสนอพลังแห่งการ
สร้างสรรค์ ก าแพงเปรียบได้กับหอศิลป์ขนาดยักษ์ที่ผู้คนทั่วไปสามารถเข้าถึงได้อย่างไม่ยากเย็น 
พัฒนาการของสตรีทอาร์ทหรือโพสท์กราฟฟิตีได้ด าเนินไปพร้อมกับการคิดหาวิธีและเทคนิคใหม่ๆ ใน
การท างานที่แตกต่างไปจากเดิม ไม่เพียงแต่ใช้สีสเปรย์แต่เพียงอย่างเดียวเท่านั้น แต่ยังมีการผสมผสาน
การใช้ปากกาเคมีท างานควบคู่กันไปด้วย และยังมีวัสดุต่างๆ ที่ใช้อีก ได้แก่  สเตนซิล สติ๊กเกอร์ 
โปสเตอร์ สีอะคริลิค และแอร์บรัสเข้ามาร่วม อีกทั้งยังรวมไปถึงภาพถ่ายต่างๆ เช่น โฟโต้ก๊อปปี้ 
(Photocopies) โมแสส (Mosaics) อีกด้วย (Louis Bou, Street Art, 2005 : pp. 6-9) 
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 ถึงกระนั้น ในประเทศไทยยังไม่ได้มองถึงคุณค่าที่เป็นเนื้อหาสาระของงานสตรีทอาร์ทอย่าง
จริงจังมากนัก ส่วนใหญ่จะค านึงถึงความสวยงามในผลงานของศิลปินเป็นหลัก เนื่องจากความแตกต่าง
ในวัฒนธรรม ความรู้ และประสบการณ์ท าให้แตกต่างกันกับสตรีทอาร์ทในต่างประเทศที่สะท้อน
เนื้อหาที่รุนแรงและลึกซึ้งกว่า แต่ในด้านการสื่อสารในระดับความสวยงามนั้นก็เพียงพอที่จะสามารถ
สร้างประโยชน์ให้สังคมได้ ถึงอย่างนั้น คนในสังคมก็ยังไม่ได้รู้สึกกับสตรีทอาร์ทมากนัก แต่เนื่องจาก
การพบเห็นเป็นจ านวนมากขึ้นจนชินตาและกลายเป็นส่วนหนึ่งของเมืองไปโดยไม่รู้ตัว เป็นเสน่ห์ที่แฝง
อยู่ในประเทศไทยอยู่แล้ว และเป็นของเก่าที่สืบทอดกันมาแต่โบราณ แต่โดยรวม ส่วนใหญ่ คนไทยยัง
ขาดความเข้าใจ ในการใช้ศิลปะให้เกิดประโยชน์ต่อบ้านเมือง ชุมชนของตนเอง การดึงเอกลักษณ์           
อัตลักษณ์ของพ้ืนถิ่นออกมานั้น ให้สร้างงานศิลปะเพ่ือประดับตกแต่งสถานที่ในสังคมในชุมชนจึ งเป็น
สิ่งที่ควรสร้าง และบันทึกไว้ให้ผู้คน ได้ตระหนักถึงความรัก ความหวงแหนในศิลปะวัฒนธรรมของตน 
ปัจจุบันการสร้างงานศิลปะเพ่ือประดับตกแต่งสถานที่ส าคัญในชุมชน พ้ืนที่สาธารณะ เช่น บ้าน วัด 
โรงเรียน โรงพยาบาล ฯลฯ เริ่มเป็นกระแสทั้งการรวมกันของจิตอาสาและการท าในเชิงธุรกิจ ที่นับ
ประกอบการขององค์กรเอกชนทั่วไปแต่ทั้งหมดนี้เป็นการท างานศิลปะร่วมสมัยในรูปแบบที่ยังขาดอัต
ลักษณ์ในความเป็นไทย แล้วคืนถ่ินสู่สถานที่สร้าง ดังนั้น ควรมีการกระตุ้นให้เกิดความตระหนักถึงการ
ถ่ายทอดองค์ความรู้สู่พ้ืนที่ต่างๆ ที่มีส่วนในการขับเคลื่อนเมืองศิลปะ the city of art ให้มีพลังการ
สร้างสรรค์จนเป็นกระแสให้ศิลปินสร้างผลงานที่เกิดประโยชน์สูงสุด เป็นโอกาสให้แก่ศิลปินในการ
สร้างสรรค์ผลงานศิลปะข้างถนน เพ่ือต่อยอดสู่เศรษฐกิจ สร้างสรรค์ได้ แต่คนไทยส่วนใหญ่และ
ผู้ประกอบการยังไม่มีต้นแบบการพัฒนาศิลปะข้างถนนมาสร้างมูลค่าให้เห็นภาพตัวอย่างความส าเร็จที่
ชัดเจน จึงท าให้ขาดแรงผลักดันและการสนับสนุนจากภาครัฐ ดังนั้นการศึกษาคุณค่าด้านอัตลักษณ์
ของศิลปะข้างถนนเพ่ือการสร้างมูลค่าสู่การสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จึงเป็น ประเด็นหลักที่ผู้วิจัย
ศึกษาในงานชิ้นนี้  โดยใช้หลักเพอร์สเปคทีฟ (Perspective) เป็นเรื่องของภาพที่มองเห็นด้านต่างๆ 
ทุกด้าน โดยเฉพาะภาพทิวทัศน์จะเห็นเป็นภาพลึกสมจริงตามธรรมชาติ เพอร์สเปคทีฟ เป็นการ
ประยุกต์ทางเรขาคณิตภาพฉายซึ่งเป็นสาขาหนึ่งทางคณิตศาสตร์ มีประโยชน์ส าหรับนักคอมพิวเตอร์ที่
น าไปใช้เขียนโปรแกรมเกี่ยวกับภาพ 3 มิติ เพ่ือช่วยออกแบบโดยเฉพาะด้านการสร้างภาพยนตร์ และ
การโฆษณา นอกจากนี้นักเขียนแบบออกแบบ มีการใช้เพอร์สเปคทีฟในการประยุกต์ใช้เขียนภาพ 
เขียนแบบโครงสร้างอาคาร ซึ่งได้ภาพมองเห็นได้ทุกด้าน (ชะเอม สายทอง, 2551 : 1-7) โดยหลักการ
วาดภาพแบบเพอร์สเปคทีฟ เป็นหลักการส าคัญที่ศิลปินได้น าไปประยุกต์ใช้ในการเขียนรูปภาพ 3 มิติ 
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เพ่ือให้เกิดความสมจริงของภาพ ท าภาพให้ออกมามีลักษณะนูน ลึก หนา บาง เพ่ือให้ความรู้สึกแบบ
ว่าพุ่งออกมาจริงๆ เหมือนก าลังได้สัมผัสกับสิ่งตรงหน้า แต่ความจริงแล้วเป็นการท าเพ่ือหลอกตา 
เพราะตามปกติจะเห็นภาพในรูปแบบความกว้างและยาวเท่านั้น  ในปัจจุบันมีความนิยมการวาดภาพ 
3 มิติ ในพิพิธภัณฑ์ ผนังตึก ผนังก าแพง หรือตามพ้ืนถนนในสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ มากขึ้น  โดย
มุ่งเน้นในการถ่ายรูป  คือให้คนจริงๆ ไปยืนอยู่บนภาพวาดเหล่านั้น ซึ่งก็อาจจะมีทั้งบนพ้ืนและก าแพง 
แล้วก็ให้แสดงท่าทางต่างๆ ให้สอดคล้องกับภาพ ก็จะเหมือนกับไปยืนอยู่บนสถานที่จริงหรือสิ่งที่อยู่ใน
ภาพในนั้น ซึ่งในการวิจัยครั้งนี้จะเน้นในการถ่ายทอดเนื้อหาทางวิถีเชิงพุทธ และการมีส่วนร่วมของ
ชุมชน  อัตลักษณ์พ้ืนถิ่นในพ้ืนที่ 3 จังหวัด คือ จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดเชียงราย จังหวัดน่าน 

วัตถุประสงคก์ารวิจัย 

 1) เพ่ือศึกษาการสร้างสรรค์ผลงานทางศิลปะบนผนังพ้ืนที่สาธารณะของเมืองท่องเที่ยวชุมชน
ในภาคเหนือของประเทศไทย 
 2) เพ่ือพัฒนาพื้นที่ศิลปะในเมืองและชุมชนในภาคเหนือของประเทศไทยแบบมีส่วนร่วม 
 3) เพ่ือพัฒนาเมืองให้เป็นแหล่งเรียนรู้และการท่องเที่ยวทางศิลปะเชิงพุทธสู่วิถีชุมชนใน
ภาคเหนือของประเทศไทย 

วิธีด าเนินการวิจัย 

 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) โดยใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) มีวิธีด าเนินการวิจัย ดังนี้ 
  1. รูปแบบวิธีการวิจัย การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) โดยการ
สร้างสรรค์ผลงานทางศิลปะในผนังพ้ืนที่สาธารณะของเมืองท่องเที่ยวในรูปแบบการสร้างภาพ 3 มิติ ที่
มีความเหมาะสมและสอดคล้องกับวัฒนธรรมท้องถิ่น จ านวน 7 แห่ง เพ่ือพัฒนาเมืองให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางศิลปะ และแหล่งเรียนรู้เชิงศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนแนวพุทธ ในรูปแบบที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะตนมีขั้นตอนการศึกษาค้นคว้า ดังนี้ 
   1)การศึกษาเชิงเอกสาร (Documentary Study) ท าการศึกษาและรวบรวมข้อมูล
จากเอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดหลัก 4 แนวคิด คือ แนวคิดเกี่ยวกับศิลปะในพ้ืนที่
สาธารณะ (Public art) แนวคิดเกี่ยวกับศิลปะร่วมสมัย (Contemporary Art) แนวคิดเกี่ยวกับศิลปะ
เชิง 3 มิติ (3D Art) และแนวคิดการพัฒนาเมืองเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางศิลปะ 
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2) การศึกษาภาคสนาม (Field Study) โดยการส ารวจข้อมูลเบื้องต้นและคัดเลือก
ชุมชนเป้าหมายแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เพ่ือรวบรวมข้อมูลในเชิงกายภาพของพ้ืนที่ 7 
แห่ง จากการสัมภาษณ์และสนทนากลุ่มกับกลุ่มประชากรผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Information) ได้แก่ 
กลุ่มประชากรเป้าหมาย ประกอบด้วย พระสงฆ์ที่เป็นผู้น าในชุมชน จ านวน 7 รูป ผู้น าชุมชน จ านวน 
7 คน กลุ่มตัวแทนชาวบ้านในชุมชนทั้ง 7 แห่งรวม 7 คน ตัวแทนหน่วยงานภาครัฐ/ท้องถิ่น จ านวน 7 
คน และกลุ่มศิลปินที่เข้าร่วมโครงการ จ านวน 7 คน รวมทั้งสิ้น 35 รูป/คน ดังนี้เพ่ือรวบรวมข้อมูล
ความคิดเห็นเกี่ยวกับรูปแบบในการวาดภาพสามมิติที่สอดคล้องกับวิถีพุทธและวัฒนธรรมในชุมชน มี
หลักเกณฑ์ในการคัดเลือก ดังนี้ 2,1) ชุมชนแห่งนั้นเป็นสถานที่เหมาะสมและมีศักยภาพในการพัฒนา
เป็นแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่อาทิ มีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติและวัฒนธรรมที่ส าคัญ มีเส้นทาง
เดินทางเข้าถึงได้ง่าย และมีสิ่งอุปโภคบริโภคเพียงพอส าหรับนักท่องเที่ยว 2.2) ชุมชนแห่งนั้น มีองค์กร
ชุมชน ผู้น า และประชาชนอนุญาตและให้ความร่วมมือในการพัฒนาพ้ืนที่สาธารณะในการสร้างสรรค์
ผลงานด้านศิลปะ 2.3) ชุมชนแห่งนั้น มีศิลปินหรือกลุ่มเรียนรู้ศิลปะเพ่ือการรักษางานศิลปะในผนัง
พ้ืนที่สาธารณะให้มีความยั่งยืน โดยผู้วิจัยได้ด าเนินการส ารวจชุมชนต่างๆ ดังนี้  ศิลปะบนผนังชุมชน
ตัวอย่าง ณ หมู่บ้านกองต้า อ.เมือง จ.ล าปาง  ประเพณีวัฒนธรรมชนชาวปกาเก่อญอ ณ วัดพระบาท
ห้วยต้ม อ.ลี้  จ.ล าพูน  อัตลักษณ์พ้ืนถิ่นของหมู่บ้านทุ่งเสี้ยว และวัดศรีเนาวรัตน์ อ.สันป่าตอง จ.
เชียงใหม่ วัดดอนหลวง อ.ป่าซาง จ.ล าพูน ชุมชนที่มีอัตลักษณ์เรื่องผ้าทอ และสร้างเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวในหมู่บ้าน ณ ศาลเจ้าแม่ลิ้มกอเหนี่ยง อ.เมือง จ.ปัตตานี ชุมชนที่เน้นการสร้างศิลปะบนผนัง
ต่างๆ เป็นเรื่องราวอัตลักษณ์ของพื้นถิ่นภาคใต้ นวัตวิถีบ้านตาล อ.ฮอด จ.เชียงใหม่ มีชื่อเสียงด้านการ
ทอผ้าฝ้ายพ้ืนเมือง เสื้อพ้ืนเมือง สีเม็ดมะเกลือ สถาปัตยกรรมบ้านเรือนไม้แบบดั้งเดิม และแหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ เช่น ผาสิงห์เหลียว  นวัตวิถีมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย อ.เมือง 
จ.ล าพูน มีชื่อเสียงด้านการท าต้นสลากย้อมที่มีขนาดใหญ่ และมีแห่งเดียวในโลกข่วงลานวัดบุญยืน อ.
เวียงสา จ.น่าน ชุมชนที่มีอัตลักษณ์เรื่องการแข่งเรือเป็นประเพณีเก่าแก่สืบเนื่องมาแต่โบราณ แต่ก่อน
ได้ก าหนดว่าให้มีการจัดการแข่งขันขึ้นทุกครั้งที่มีงานตานก๋วยสลาก (ถวายทานสลากภัต)ชุมชน
ท่องเที่ยวนวัตวิถีวัดท่าข้ามใต้ (วัดชัยชนะ) อ.ฮอด จ.เชียงใหม่ ชุมชนที่มีอัตลักษณ์เรื่องการแห่ไม้ค้ าสะ
หลี เป็นประเพณีเก่าแก่สืบทอดมาแต่โบราณ นวัตวิถีหมู่บ้านล าปางหลวงใต้ อ.เกาะคา จ.ล าปาง 
ชุมชนที่มีอัตลักษณ์เรื่องศิลปะ วรรณกรรม วัฒนธรรม ประเพณี ประวัติศาสตร์ต่าง ๆ นวัตวิถีหมู่บ้าน
ต้นไคร้ อ.เมือง จ.แพร่ ชุมชนที่มีอัตลักษณ์เรื่อง “ผ้าด้นมือ” นวัตวิถีหมู่บ้านวัดศรีดอนชัย อ.ปาย      
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จ.แม่ฮ่องสอน ชุมชนที่มีอัตลักษณ์เรื่องราวของวัดศรีดอนชัยวัดแห่งแรกในอ าเภอปาย ชุมชน
ท่องเที่ยวนวัตวิถีชุมชนเมืองตะพานหิน อ.ตะพานหิน จ.พิจิตร ชุมชนที่มีอัตลักษณ์เรื่อง “วัฒนธรรม
ชาวไทยเชื้อสายจีน  

ผลการวิจัย  

 วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ปัจจัยที่มีผลต่อการสร้างงานศิลปะแนวสตรีทอาร์ต (street art 3D) ใน
พ้ืนที่ต่าง ๆ ของการวิจัยครั้งนี้ พบว่า การเลือกพ้ืนที่ที่เหมาะสมมีส่วนส าคัญเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะ
ความพร้อมของชุมชน และควรส ารวจพ้ืนที่ให้ครอบคลุมและหลายพ้ืนที่ เพ่ือใช้ในการประเมินความ
เหมาะสมที่จะเลือกพ้ืนที่นั้นๆ ประมาณ 10 แห่งไว้เพ่ือเป็นตัวเลือก และพ้ืนที่นั้นๆควรตั้งอยู่ในแหล่ง
ชุมชน การสัญจรขนส่งสะดวก ซึ่งเป็นองค์ประกอบส าคัญในการเลือกสถานที่ในการสร้างสรรค์ผลงาน 
street art /3D ทั้งความพิเศษของชุมชนในด้านต่างๆ เช่น อัตลักษณ์ชุมชน ความหลากหลายด้าน
ประวัติศาสตร์ ชาติพันธุ์ การเมืองการปกครอง แหล่งท่องเที่ยว ผลิตภัณฑ์สัมมาชีพชุมชนที่มีส าคัญ 
ผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่ส ารวจด้วยตนเอง ในการลงพ้ืนที่เป็นการเก็บและหาข้อมูลพ้ืนที่ชุมชน ดูลักษณะ
อุปนิสัย ความเป็นอยู่ของผู้คนในชุมชน โดยทางนักวิจัยยังไม่ได้แจ้งถึงความประสงค์และรายละเอียด
ของการวิจัยให้ชุมชนได้ทราบก่อนการลงพ้ืนที่ เป็นการท่องเที่ยวเยี่ยมเยียนพูดคุยแลกเปลี่ยนความรู้ 
ความคิดเห็นต่างๆ ของคนในชุมชน เนื่องจากต้องการทราบถึงมิติและบริบทต่างๆ ของการด าเนินการ
ไปในลักษณะการพัฒนาพ้ืนที่ของผู้น าชุมชนหลายๆส่วนว่ามีความเชื่อมโยงกันมากน้อยพียงใด ความ
เป็นไปได้ในการน าโครงการลงพ้ืนที่และสร้างงานในล าดับต่อไป ซึ่งผู้วิจัยให้ความสนใจในการสนทนา
กับพระภิกษุสงฆ์ก่อนแล้วจึงขยายต่อไปสู่ผู้น าส่วนอื่น ๆ  
 1. ผู้น าชุมชน 
 พระภิกษุสงฆ์ คือผู้ซึ่งสละแล้วซึ่งสภาวะความเป็นปัจเจกภาวะ แต่มีชีวิตเพ่ือสังฆภาวะ เพ่ือ
ชุมชน มีจิตวิญญาณเพ่ือชุมชน ต้องมีความรู้สึกที่เป็นชุมชน (Community) เพราะชีวิตต้องมีความ
เกี่ยวข้อง มีการติดต่อสื่อสาร (Communication) กันตลอดเวลา ยิ่งในสมัยโบราณด้วยแล้ว วัดหรือ
พระสงฆ์กลายเป็นศูนย์กลางของชุมชนไปในตัว วัดจึงเป็นศูนย์กลางการเรียนรู้ของชุมชน มีเรื่องอะไร
เกิดขึ้นก็มาประชุมกันที่วัด การร่วมกิจกรรมทางศาสนา เช่นมาท าบุญใส่บาตรที่วัด ในวันส าคัญทาง
ศาสนา คือวันวิสาขบูชา วันมาฆบูชา วันอาสาฬหบูชา วันเข้าพรรษาและวันส าคัญอ่ืนๆ และวันที่มีการ
ประชุมเรื่องราวที่ทางราชการให้ผู้น าหมู่บ้านอย่างก านัน ผู้ใหญ่บ้าน เมื่อได้รับเรื่องราวข่าวสารจาก
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ทางราชการมาก็มาประชุมกันที่วัด (โดย พระนิมิตร (ฉายา จนฺทร สี) กลิ่นดอกแก้ว. ผู้ช่วยเจ้าอาวาส
พระอารามหลวง วัดตากฟ้าพระอารามหลวง) 
 2. การเลือกศิลปินร่วมทีมในการลงพ้ืนที่สร้างงานศิลปะสตรีทอาร์ต (street art /3D) 
ในการลงพ้ืนที่สร้างผลงานศิลปะสตรีทอาร์ต (street art /3D) ในแต่ละพ้ืนที่จะใช้ระยะเวลา 10-15 
วัน ผู้วิจัยเน้นให้กลุ่มศิลปินพักอยู่ในพ้ืนที่ชุมชน โดยชุมชนจะมีส่วนร่วมในการดูแลต้อนรับขับสู้กลุ่ม
ศิลปิน ทั้งอาหารและที่พัก เพ่ือให้เกิดการแสดงออกถึงน้ าใจไมตรีที่ชุมชนมีต่อศิลปิน เนื่องจากการอยู่
ร่วมกันในชุมชนจะมีรายละเอียดการด ารงชีวิตที่ศิลปินและชุมชนจะได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้ การให้
เกียรติซึ่งกันและกันจึงมีความส าคัญ ดังนั้นอุปนิสัยจริตของศิลปินแต่ละคนจึงมีความส าคัญที่ผู้วิจัย
จะต้องเลือกสรรค์ให้ร่วมลงพ้ืนที่สร้างงาน 
 3. พลังโซเชียล (social)  
 ถือได้ว่าเป็นความส าเร็จของโครงการวิจัยเรื่อง การพัฒนาศิลปะเชิงสร้างสรรค์บนพ้ืนที่
สาธารณะของชุมชนในกลุ่มจังหวัดภาคเหนือในประเทศไทย ที่ผู้วิจัยเน้นการมีส่วนร่วมของชุมชนใน
ทุกภาคส่วนเช่นพระสงฆ์ประชาชน ผู้น าชุมชน องค์กรภาครัฐ ภาคเอกชน โรงเรียนและเยาวชนโดย
เริ่มดังนี้ 
 - การลงส ารวจพื้นที่แต่ละจังหวัดทั่วภาคเหนือ  
 - การประชาคมที่ให้ชุมชนเป็นจุดศูนย์กลางของโครงการวิจัย  
 - การเลือกพ้ืนที่สร้างสรรค์ในชุมชน  
 - การสร้างสรรค์แบบจากเรื่องราวอัตลักษณ์ที่ชุมชนเป็นผู้ถ่ายทอด  
 - การลงพ้ืนที่สร้างสรรค์งานศิลปะ street art 3D ตลอดจนระยะเวลาการอยู่ร่วมกันของ
ผู้วิจัย ศิลปิน ชุมชน ตลอดระยะเวลาการลงพ้ืนที่การสร้างสรรค์ผลงาน  
 - การจัดกิจกรรมถ่ายทอดความรู้เชิงปฏิบัติการสู่ชุมชนโดยศิลปินจิตอาสาถ่ายทอดแก่
เยาวชนในพื้นท่ีต่างๆ   
 - การจัดกิจกรรมสรุปโครงการเช่นการเสวนาแลกเปลี่ยนถ่ายทอดองค์ความรู้ต่างๆ ที่ได้จาก
การท าโครงการสู่การดูแลรักษาผลงานภาพวาด street art /3D  
 สู่การพัฒนาต่อยอดการท่องเที่ยวชุมชนโดยเครือข่ายผู้รู้หลายส่วนเช่นเทศบาลผู้น าชุมชน
นักวิจัยการท่องเที่ยวอ าเภอองค์กรภาครัฐและเอกชนผู้มีส่วนร่วมในการพัฒนาพื้นที่ 
 การประเมินโครงการจากผู้เข้าร่วมทั้งในและนอกเขตพ้ืนที่ 
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 ขั้นตอนการด าเนินกิจกรรมต่างๆของโครงการทุกส่วนผู้วิจัยใช้การประชาสัมพันธ์ด้วยพลัง
โซเชียลทั้งวัยต่อการสื่อสารจากโลกภายนอกได้การสร้างกระแสความภาคภูมิใจในการมีโอกาสเข้าร่วม
โครงการการโพสต์ทาง Facebook. LINE. Instagram. Tiktok เป็นต้นสามารถกระตุ้นการรับรู้ใน
สังคมได้ดีเป็นอย่างมากในยุคปัจจุบัน 
 4. การถ่ายทอดองค์ความรู้เชิงปฏิบัติการ 
 เยาวชน คือ ผู้ที่มีส่วนส าคัญในการขับเคลื่อนสังคมสู่การพัฒนาในอนาคต ที่ผู้วิจัยเลือกเป็น
กลุ่มทดลองในการถ่ายทอดองค์ความรู้เชิงปฏิบัติการ โดยขอให้ทางชุมชนมอบพ้ืนที่ผนังหนึ่งพ้ืนที่ผนัง
ให้เยาวชน และผู้สนใจเข้าร่วมกิจกรรม ได้ลงมือสร้างสรรค์ผลงาน street art /3D ด้วยวัสดุอุปกรณ์ที่
ใช้ในการวาดภาพระบายสีบนพ้ืนผนัง โดยมีศิลปินเป็นผู้ถ่ายทอดองค์ความรู้เชิงปฏิบัติการ เพ่ือเป็น
การเรียนรู้ด้วยเทคนิคสถานการณ์จริงจนเข้าใจในบริบทความยากง่ายของการท างานให้รู้สึกถึงความ
รักความหวงแหน เสมือนเป็นสมบัติของชุมชนที่ตนเองได้มีส่วนร่วมและจะได้ช่วยกันดูแลปกป้องไม่ให้
ภาพวาดถูกท าลายจากผู้รู้เท่าไม่ถึงการ อีกทั้งยังเป็นการสร้างบุคลากรในพ้ืนที่ให้ได้พัฒนาต่อยอดไป
ยังผืนผนังต่างๆ ภายในชุมชนได้ เช่นนี้จะเกิดความภาคภูมิใจที่ได้มีส่วนร่วมท าให้ชุมชนของตนเป็นที่
รู้จักเป็นแหล่งท่องเที่ยว และสามารถสร้างรายได้กระจายไปยังอาชีพต่างๆ 
 5. การดูแลรักษาภาพภาพจิตรกรรม street art /3D  
 เป็นภาพวาดร่วมสมัยที่ถ่ายทอดเรื่องราวอัตลักษณ์ชุมชนพ้ืนถิ่นส่วนใหญ่สร้างบนผนังที่ตั้งอยู่
ภายนอกอาคารซึ่งมีจุดมุ่งหมายให้การเข้าถึงได้ง่ายมีขนาดใหญ่หลายตารางเมตร ดังนั้นผู้วิจัยจึงใช้
วัสดุอุปกรณ์โดยเฉพาะสีส าหรับทาผนังที่มีคุณภาพสูง เช่น ยี่ห้อซินแคร์ซึ่งเป็นสีที่ใช้วาดภาพจิตรกรรม
ผนังโบสถ์วิหาร เป็นต้น โดยการจัดการคุณภาพตั้งแต่พ้ืนผนังทั้งเก่าและใหม่ ผู้วิจัยใช้น้ ายารองพ้ืนที่มี
ส่วนผสมเชื้อน้ ามันทาก่อนวาดภาพ หากเป็นผนังเก่าต้องท าการลอกสีเก่าออกก่อน เมื่อวาดภาพส าเร็จ
แล้วจะมีการเคลือบสีด้วยน้ ายาเคลือบผนังที่มีคุณภาพ ดังนั้นภาพแต่ละภาพบนผนังจะมีอายุประมาณ 
10-15 ปี ขึ้นอยู่กับความเก่าใหม่ของผนัง และการสัมผัสกับแสงแดดและน้ าฝน หรือสภาพอากาศ
ต่างๆ โดยเฉพาะความชื้นที่มักจะเป็นสาเหตุท าให้ภาพช ารุดหลุดล่อนก่อนมากที่สุด การใช้น้ ายา
เคลือบซ้ าในทุกๆปี จะมีผลท าให้สามารถยืดเวลาอายุของภาพวาดได้อีกทางหนึ่ง แต่ที่ส าคัญที่สุดคือ 
การช่วยเป็นหูเป็นตาสอดส่องดูแลป้องกันมิให้ภาพถูกท าลายด้วยการกระท าของผู้ที่ไม่เข้าใจ 
โดยเฉพาะเยาวชนที่รู้เท่าไม่ถึงการณ์ 
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 อภิปรายผลการวิจัย 
  อภิปรายผลการวิจัยข้อที่ 1 การสร้างสรรค์การออกแบบงานศิลปกรรมในพ้ืนที่ศิลปะชุมชน
หรืองานวิจัยที่สนับสนุนกิจกรรมของชุมชนที่สอดคล้องกับสังคมและวัฒนธรรม จ านวน 7 งาน คือ 
เรื่อง “สลากย้อม แห่งเดียวในโลก” หรือ ศิลปะติดตั้ง ( Installation art) เรื่อง “ไม้ค้ าสะหลี” 
จิตรกรรมภาพสามมติ (3D) เรื่อง “แห่พระสิงห์ปาย”  จิตรกรรมภาพสามมติ (3D) เรื่อง “ผ้าด้นมือ” 
บนพนังก าแพงวันต้นไคร้ จิตรกรรมภาพสามมติ (3D) “เรือแข่งเจ้าแม่สายฟ้า” จิตรกรรมภาพสามมติ 
(3D) เรื่อง “ฟ้อนดาบฟ้อนเชิง” จิตรกรรม “วิถีความเชื่อวัฒนธรรมจีนของชาวตะพานหิน” จะเห็นได้
ว่า ศิลปะเหล่านี้ล้วนเป็นศิลปะร่วมสมัย (Contemporary Art) ที่บูรณาการสร้างสรรค์ร่วมกับ
ศิลปวัฒนธรรมเพ่ือให้เกิดความเข้าใจและเข้าถึงได้ง่าย เช่นเดียวกับงานศึกษาของ พรรณี วิรุณานนท์ 
(2555) พบว่า ศิลปะร่วมสมัยนานาชาติในพ้ืนที่สาธารณะของประเทศไทย ควรน าเสนอการผสมผสาน
ระหว่างศิลปะที่แสดงอัตลักษณ์ไทยควบคู่กับความเป็นภูมิภาคเอเชีย หรือเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ อยู่
ในกระแสสนใจของคนไทยและต่างประเทศ และเป็นเรื่องที่เข้าใจง่ายและเป็นรูปธรรม มีอัตลักษณ์
ท้องถิ่น และมีความเป็นนานาชาติ อย่างไรก็ตาม ศิลปะบางชิ้นนั้นมีความเป็นนามธรรม ดังที่ ลิขิต 
กิตติศักดินันท์ (2559) มีความเห็นว่า ศิลปะในที่สาธารณะปรากฏอยู่ดาษดื่น นอกเหนือจากคุณลักษณ์
ในองค์ประกอบความงามเชิงสุนทรียศาสตร์ ซึ่งบ่อยครั้งผู้พบเห็น ผู้สัมผัส หรือผู้อ่านผลงานศิลปะในที่
สาธารณะจะไม่สามารถกลั่นกรองค้นหาความกระจ่างได้อย่างฉับพลัน ดังนั้น การจัดแสดงศิลปะใน
พ้ืนที่สาธารณะ หรือการสร้างสรรค์ศิลปะบางชิ้น ควรมีการจัดกิจกรรมถ่ายทอดความรู้หรือการสร้าง
วิธีการสื่อสารต่อสาธารณชนให้มากขึ้น เพ่ือสร้างความเข้าใจของผู้เสพสัมผัสให้เข้าถึงนัยความหมาย
ของงานศิลปะที่ศิลปินต้องการถ่ายทอดรังสรรค์ออกมา ดังที่ แมนฤทธิ์ เต็งยะ  (2559) กล่าวว่า งาน
สตรีทอาร์ตไทยมีความหลากหลายทางด้านรูปแบบ จุดยืนของศิลปิน และการจ ากัดความ รูปแบบของ
สตรีทอาร์ตไทยจึงเป็นรูปแบบที่มีความน่าสนใจ เช่นเดียวกับงานศึกษาของ มานิตย์ โกวฤทธิ์ และ
ประเสริฐ บุปผาสุก (2562) ที่มีการจัดกิจกรรมถ่ายทอดความรู้ด้านศิลปะ (Art Workshop) ได้แก่ 
เวทีเสวนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างข้าราชการ นักวิชาการ ศิลปิน ผู้น าชุมชน และชาวบ้านในชุมชน 
การขับเคลื่อนผลงานศิลปะไปสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยว และการจัดกิจกรรม “ป้ายสี แต้มฝัน ปัน
จินตนาการ” เพ่ือให้ความรู้ในเชิงปฏิบัติการด้านศิลปะภาพ 3 มิติ (3D) แก่กลุ่มเยาวชน การใช้
สื่อสารมวลชนและสื่อสารสนเทศเพ่ือเผยแพร่ผลงานวิจัยและประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวของชุมชน 
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  อภิปรายผลการวิจัยข้อที่ 2 การสื่อสารถ่ายทอดความรู้ด้านศิลปกรรมในพ้ืนที่สาธารณะแก่
ชุมชน และประชาสัมพันธ์สู่สาธารณชน เพ่ือให้เกิดการสร้างสรรค์และการอนุรักษ์ที่ยั่งยืน คือ การจัด
กิจกรรมเสวนาวิชาการศิลปะ (Art Workshop) การจัดกิจกรรมแข่งขันวาดภาพระบายสี กิจกรรมการ
เสวนาถ่ายทอดแลกเปลี่ยนเรียนรู้ศิลปกรรม กิจกรรมการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะของเยาวชนและจิต
อาสา กิจกรรมบูรณาการกับประเพณีท้องถิ่น พิธีสืบชาตาหลวง พิธีสู่ขวัญ กิจกรรมบูรณาการกับการ
ท่องเที่ยว เช่น ถนนศิลปะ (Street Art) ถนนแห่งวัฒนธรรม การประชาสัมพันธ์ทางสื่อออนไลน์ และ
การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อสารมวลชน ซึ่ง ไชยสิทธิ์ ชาญอาวุธ (2560) กล่าวว่า ศิลปะข้างถนนได้รับ
การยอมรับมากขึ้นจากผู้คนในสังคมโดยการแชร์ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ และดึงความคิดสร้างสรรค์ของ
ตนเองออกมาสร้างผลงานเพ่ือสื่อสารกับผู้คนที่พบเห็นงานในพ้ืนที่สาธารณะได้ตระหนักและรู้สึก
ร่วมกับเหตุการณ์ส าคัญในสังคม นอกจากนั้น วันเฉลิม จันทร์พงษ์แก้ว (2560) ให้ความเห็นว่า สตรีท
อาร์ทยังสามารถสร้างมูลค่าทางธุรกิจได้ตั้งแต่ระดับต าบลถึงระดับจังหวัด โดยใช้รูปแบบที่ประสบ
ความส าเร็จมาแล้วจากต่างประเทศมาประยุกต์ใช้การท าธุรกิจ เช่น รูปแบบส่งเสริมการท่องเที่ยว ใน
จังหวัดต่างๆ การท างานร่วมกันกับ แบรนด์สินค้า และเกิดกิจกรรมทางการตลาดใหม่ๆ เช่น การ
ประกวดการแข่งขันสตรีทอาร์ท ทั้งนี้ธุรกิจสตรีทอาร์ทด้านการสื่อสารเช่น การโฆษณาสามารถ
เชื่อมโยงสื่อต่างๆ เข้าด้วยกัน เช่น การโฆษณาจากสื่อนอกบ้านเข้าสู่สื่อออนไลน์และ สมาร์ทโฟน เพ่ือ
สร้างความต่อเนื่องในการสื่อสารมากยิ่งขึ้น เป็นต้น นอกจากนี้ยังเกิดการต่อยอดจาก ทักษะการ
ประยุกต์ของศิลปินสตรีทอาร์ทมาท าสินค้าเพ่ือเพ่ิมรายได้มากยิ่งขึ้น สอดคล้องกับงานศึกษาของ ไชย
สิทธิ์ ชาญอาวุธ (2560) กล่าวว่า ในการน าศิลปะข้างถนนมาต่อยอดสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ พบช่องทาง
ในการสร้างมูลค่าได้ 3 ด้าน คือ  ด้านผลิตภัณฑ์ และผลงานสร้างสรรค์ ด้านการสร้างแบรนด์และ
การตลาด ด้านการสร้างมูลค่าในตัวบุคคลโดยใช้ต้นทุนจากความคิดสร้างสรรค์ เพ่ือสร้างมูลค่าให้กับ
เศรษฐกิจของประเทศในอนาคตต่อไป ดังเช่นงานศึกษาของ ชุติมา บริสุทธิ์ (2557) เสนอกรณีตัวอย่าง
ว่า ปัจจัยที่ส่งผลให้เมือง Kanazawa น าเอาศิลปะร่วมสมัยเข้ามาใช้ได้ว่าเกิดจากการที่ เมือง 
Kanazawa มีภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ที่สัมพันธ์กับด้านศิลปะมายาวนาน และมีความต้องการสร้าง
เสน่ห์แบบใหม่ที่แตกต่างจากเสน่ห์เดิมที่มีความเป็นเมืองเก่า ประกอบกับแนวคิดในการพัฒนาเมืองว่า
จะ “พัฒนาสู่สากล” ซึ่งท าให้เมือง Kanazawa เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้และเปิดรับศิลปะจาก
ต่างประเทศ นอกจากนี้เมือง Kanazawa ยังเป็นเมืองศูนย์กลางทางเศรษฐกิจ เป็นจุดศูนย์รวมของ
ทรัพยากรมนุษย์ที่มีความรู้ความสามารถในภูมิภาคที่สามารถร่วมมือกับทางเทศบาลในการพัฒนา
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เมืองได้ และปัจจัยที่ส าคัญคือการมีอ านาจบริหารราชการส่วนท้องถิ่นที่ผู้น าท้องถิ่นสามารถบริหาร
จัดการและด าเนินการนโยบายพัฒนาท้องถิ่นได้โดยตรง ซึ่งนายกเทศมนตรีเมือง Kanazawa ในขณะ
นั้นได้มีความสนใจในด้านการสร้างเสน่ห์ที่แปลกใหม่ให้แก่เมือง Kanazawa ซึ่งเสน่ห์ที่ทางเมือง 
Kanazawa ได้เลือกก็คือ “เมืองที่มีการผสมผสานกันของศิลปวัฒนธรรมดั้งเดิมและศิลปวัฒนธรรมใน
ยุคใหม่ท่ีทันสมัย” นั่นเองและงานศึกษาของ ณัฐกานต์ กันธิ (2555) เสนอแนวคิด Machizukuri ว่ามี
ความเกี่ยวข้องกับองค์การสนับสนุนการท่องเที่ยวท้องถิ่นในจังหวัดโออิตะ หลายโครงการพัฒนาที่
เกิดขึ้นจากมีส่วนส าคัญในการช่วยพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในจังหวัดโออิตะ และมีส่วนช่วย
ให้ชีวิตความเป็นอยู่ของประชาชนในจังหวัดโออิตะดีขึ้นและสอดคล้องกับวิมลสิทธิ์ หรยางกูร (2011) 
กล่าวถึงการสร้างสรรค์ความยั่งยืนของสภาพแวดล้อมชุมชนเมือง ต้องพิจารณาการสร้างสรรค์พ้ืนที่สี
เขียว พ้ืนที่ลานเมือง / ลานวัฒนธรรม และถนนคนเดิน ตลอดจนการก าหนดการใช้สอยพ้ืนที่แบบ
ผสมผสาน เพ่ือตอบโจทย์กิจกรรมที่หลากหลายของชุมชน ซึ่งนอกจากจะเป็นพ้ืนที่สาธารณะของ
ชุมชนที่มีกิจกรรมการค้าเศรษฐกิจแล้ว การเปิดพ้ืนที่ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวโดยการดึงเอาศักยภาพ
ของงานศิลปะมาใช้เป็นเสน่ห์ดึงดูดให้มากขึ้น สอดคล้องกับอโณทัย อูปค า (2558) มีความเห็นว่า 
วงการศิลปะประเทศไทยค่อนข้างซบเซาและขาดการสนับสนุนจากทางภาครัฐและเอกชนท าให้ขาด
แคลนพ้ืนที่ ส าหรับศิลปินรุ่นใหม่ ยังขาดพ้ืนที่แห่งนี้เป็นพ้ืนที่แสดงผลงานศิลปะส าหรับศิลปินทุกรุ่น 
ทั้งศิลปินไทยและศิลปินระดับนานาชาติ  

สรุปและข้อเสนอแนะ 

 จากการศึกษาวิจัย เรื่อง “การพัฒนาศิลปะเชิงสร้างสรรค์บนพ้ืนที่สาธารณะของชุมชนใน
ภาคเหนือของประเทศไทย” ผู้วิจัยมีความคิดเห็นเชิงเสนอแนะ ดังนี้ 

1. ควรมีการพัฒนาแนวทางการจัดมหกรรมศิลปะร่วมสมัยนานาชาติในพ้ืนที่สาธารณะ
ของประเทศไทย โดยผสมผสานระหว่างศิลปะที่แสดงอัตลักษณ์ไทยควบคู่กับความเป็นภูมิภาคเอเชีย 
หรือเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เพ่ือพัฒนาเป็นศูนย์การแสดงและศูนย์กลางเรียนรู้ของประเทศ 

2. ภาครัฐหรือองค์กรท้องถิ่นที่มีความสนใจในการจัดสร้างศิลปะในพ้ืนที่สาธารณะของ
ชุมชน ควรจัดตั้งองค์กรทางศิลปะหรือคณะกรรมการรับผิดชอบด้านการจัดมหกรรมศิลปะร่วมสมัยใน
พ้ืนที่สาธารณะโดยตรง เพ่ือเตรียมความพร้อมด้านบุคลากร เช่น ศิลปินในท้องถิ่น สถานที่ และความรู้
ในเชิงศิลป์  
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3. ควรมีการสร้างสรรค์สภาพแวดล้อมชุมชนเมืองให้น่าอยู่อาศัยโดยใช้ศิลปะในพ้ืนที่
สาธารณะ สภาพแวดล้อมชุมชนเมืองที่น่าอยู่อาศัยนั้นจะต้องมีการปรับปรุงและสร้างสรรค์ใน 3 มิติคือ 
มิติแรก ความเป็นระเบียบเรียบร้อยของสภาพแวดล้อม มิติที่สอง การสร้างสรรค์สัญลักษณ์ของ
สภาพแวดล้อมชุมชนเมืองด้วยงานศิลปะ และในมิติที่สาม การสร้างสรรค์ความยั่งยืนของ
สภาพแวดล้อมชุมชนเมือง โดยการพัฒนาพื้นที่สีเขียว พ้ืนที่ลานเมือง ลานวัฒนธรรม และถนนคนเดิน 
ตลอดจนการก าหนดการใช้สอยพ้ืนที่แบบผสมผสาน 

4. ควรพัฒนาหลักสูตรความรู้ศิลปศึกษาแนวสตรีทอาร์ตแก่เด็กและเยาวชน และการเปิด
พ้ืนที่สาธารณะของชุมชนให้เป็นสถานที่แสดงออกทางศิลปะของเด็กและเยาวชนในชุมชน เพ่ือปลูกฝัง
ความรักในศิลปะ การพัฒนาฝีมือ รวมไปถึงการปลูกฝังคุณค่าและความตระหนักถึงความมีตัวตนใน
สังคมของเด็กและเยาวชน ซึ่งจะเป็นก าลังในการพัฒนาชุมชนและประเทศชาติต่อไป  
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