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บทคัดย่อ 
  บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาวิเคราะห์การสร้างวิถีการพัฒนาห่วงโซ่
อุปทานข้าวสู่ผู้บริโภค 2) เพื่อศึกษาวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าข้าวเพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ข้าวสู่ตลาด
ผู้บริโภค เป็นการวิจัยแบบเชิงคุณภาพ ด้วยการวิจัยเชิงเอกสาร โดยใช้การสัมภาษณ์แบบกึ่ง
โครงสร้าง เชิงลึก จากผู้ให้ข้อมูลสำคัญชาวนาที่เป็นปราชญ์ข้าวชุมชน จำนวน 7 คน และผู้ที่
เกี่ยวข้องเรื่องข้าว จำนวน 9 คน โดยผู้วิจัยได้ใช้วิธีการคัดเลือกด้วยวิธีการเลือกแบบเจาะจง  
ผลการวิจัยพบว่า 1) กลุ่มผู้บริโภคข้าวในปัจจุบันเป็นผู้กำหนดการเปลี่ยนแปลงวิถีการผลิตข้าว
แบบอินทรีย์ของเกษตรกรชาวนาเพื่อลดต้นทุนการผลิตและเพิ่มมูลค่าให้แก่ผลผลิต โดยมีการ
นำเทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาช่วยพัฒนาการแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าวเพื่อสร้างมาตรฐานความ
ปลอดภัยให้กับผลิตภัณฑ์และสร้างความเชื ่อมั ่นให้กับกลุ ่มผู ้บริโภคข้าวอันเป็นกลยุทธ์            
ในการตลาดข้าว 2) การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์สินค้าข้าวให้ได้มาตรฐานต้องมีการ
วิเคราะห์กิจกรรมภายในห่วงโซ่คุณค่าข้าวตั้งแต่กระบวนการผลิต การแปรรูปและการตลาดอัน
เป็นการสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน โดยมีกิจกรรมที่ประกอบด้วย การขนส่งสินค้า   
การส่งเสริมการขายและบริการ การจัดการระบบการผลิตและแปรรูปสินค้า การพัฒนา
เทคโนโลยีและบุคลากร ด ังน ั ้น ร ูปแบบการสร ้างว ิถ ีการผลิตข ้าวสู ่ผ ู ้บร ิโภคในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือจึงมีการเปลี่ยนแปลงทางด้านการผลิต การแปรรูปและการตลาดข้าวที่
พัฒนารูปแบบการผลิตโดยอาศัยเทคนิคและเทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาช่วยสร้างมาตรฐานการ
ผลิตภัณฑ์สินค้าข้าวให้ตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคในปัจจุบัน 
คำสำคัญ: รูปแบบการสร้างวิถี, การผลิตข้าว, ผู้บริโภคข้าว, ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
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Abstract 
  The Objectives of this research article were 1) to study and analyze the 
model of creating a way of rice supply chain development for consumers, and 
2) to explore rice’s value chain for creating products to consumer’s market. This 
study is qualitative research with documentary examination provided that in-
depth semi-structured interview was conducted with the key informants who 
were farmers and rice experts in the community, totaling 7 persons, and                  
9 persons with relation to rice. The researcher employed purposive sampling 
method to select the samples. According to the study in different issues, 1) rice 
consumers at present regulated changes of a way of organic rice production of 
farmers to reduce production cost and add value to the products, with 
implementation of modern technology for rice product processing development. 
This was to standardize safety of rice products and enhance confidence of rice 
consumers as a strategy in the rice markets. 2) Value addition to rice products to 
have standard quality required analysis of activities in rice’s value chain from the 
production, processing and marketing to constitute competitive advantages. Such 
activities included product transporting, sales promotion, services, production 
and processing system management, and technology and personnel 
development. Therefore, the model of creating a way of rice production for 
consumers in northeast region consisted of changes in rice production, processing 
and marketing, and with all of which, the production could be developed with 
modern techniques and technology to standardize rice products to meet the 
needs of consumers at present.  
Keywords: Model of Creating a Way, Rice Production, Rice Consumers, Northeast 
Region 
 
บทนำ 
  ข้าว เป็นอาหารหลักของประชากรไทย ในอดีตประชาชนส่วนใหญ่ยึดอาชีพเกษตรกร
ปลูกข้าวเป็นหลักในการดำรงชีวิต (อลิสา เลิศเดชเดชา, 2560) ปัจจุบันวิถีการปลูกข้าว      
ของชาวนาได้เปลี่ยนแปลงไปจากเดิม จากการผลิตเพื่อยังชีพสู่การผลิตเพื่อการค้า (พรไทย 
ศิริสาธิตกิจ, 2558) ได้เปลี่ยนวิธีคิดไปสนใจกับผลกำไรมากกว่าการดำรงชีวิตแบบพออยู่พอกิน
ส่งผลให้วัฒนธรรมการผลิตข้าวที่เคยมีในอดีตเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม รวมถึงการนำเทคโนโลยี
สมัยใหม่เข้ามาช่วยพัฒนาระบบการปลูกข้าว ทำให้ชาวนาผู้ผลิตข้าวได้รับผลผลิตเพิ่มมากขึ้น 
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ส่งผลให้ชาวนานิยมขยายพ้ืนที่ปลูกข้าว เกิดการปรับเปลี่ยนระบบการปลูกข้าวโดยอาศัยระบบ
ชลประทานเข้ามาช่วยเร่งการผลิตเพื่อเน้นการนำผลผลิตส่งออกสู่ตลาดโดยไม่ได้พักแปลงนา   
ทำให้สภาพดินเสื่อมโทรม รวมถึงการตกค้างของสารเคมีในดินส่งผลกระทบต่อผลผลิตข้าวที่
เคยได้มากเริ่มลดลง (อรรถพร ปัญญาโฉม, 2555) บทบาทของชาวนาผู้ผลิตข้าวได้เปลี่ยนแปลง
จากแรงงานชาวนาไปเป็นผู้จัดการนาเป็นการเพ่ิมภาระต้นทุนค่าแรงที่สูงขึ้นกระทบต่อผลกำไร
จากการปลูกข้าว รวมถึงเงินกู้ที ่นำมาลงทุนในการทำนาแต่ละปีทำให้ชาวนาผู้ผลิตข้าวไม่
สามารถจัดการระบบการผลิตได้ (ชลิตา บัณฑุวงศ์, 2556) การจัดการระบบวิถีการผลิตข้าว 
เป็นจุดเริ่มต้นของการจัดการวิถีการผลิตข้าวของชาวนาโดยการเรียนรู้แลกเปลี่ยนและพัฒนา
กระบวนการผลิตข้าวให้มีคุณภาพ ลดต้นทุนในการผลิต สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับการผลิตข้าว     
ส่งต่อไปสู่ความต้องการของผู้บริโภคข้าวได้ จากการที่ชาวนาประสบปัญหาราคาผลผลิตตกต่ำ
และไม่สามารถขายผลผลิตได้เป็นปัญหาด้านการผลิตที่ไม่ตรงตามความต้องการของตลาด   
เรื่องคุณภาพของข้าวที่ไม่ได้มาตรฐาน กระบวนการผลิตยังไม่ได้มาตรฐานตามตลาดต้องการ 
อีกทั้งผลผลิตข้าวบางส่วนไม่ได้นำไปแปรรูปเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มตามห่วงโซ่อุปทาน (Supply 
Chain) และห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) ซึ ่งเกิดจากกระบวนการผลิตข้าวของเกษตรกร
ชาวนาไม่ได้เอาใจใส่เรื่องคุณภาพของข้าว (สภาขับเคลื่อนการปฏิรูปประเทศด้านเศรษฐกิจ , 
2560) 
  กระบวนการสร้างวิถีการพัฒนาการผลิตข้าวภายในระบบห่วงโซ่อุปทานข้าว ตั้งแต่
กระบวนการผลิต กระบวนการแปรรูปและกระบวนการตลาดข้าว อาศัยทฤษฎีวิถีการพัฒนาสิ่ง
ใหม่เข้ามาช่วยในการพัฒนาแนวทางเพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ให้ตอบสนองความต้องการของตลาด
หรือผู้บริโภคโดยการนำเทคโนโลยีเข้ามาช่วยพัฒนาคุณภาพและเพิ่มประสิทธิภาพในการ
ทำงาน และอาศัยทฤษฎีกระบวนการสร้างวิถีการพัฒนาในการกำหนดบทบาทในการทำงาน
ภายในกระบวนการต่างๆเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์ข้าว (ศุภชัย หล่อโลหการ และ
คณะ, 2553) การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่ผลิตภัณฑ์ข้าวนั้น เป็นการสร้างวิถีการผลิตข้าวควบคู่ไป
กับการพัฒนาห่วงโซ่อุปทานข้าวให้เกิดการพัฒนาภายในกระบวนการผลิต การแปรรูปและ
การตลาดข้าว โดยการพัฒนาห่วงโซ่คุณค่าข้าวเป็นการสร้างความได้เปรียบทางการตลาด     
ซึ่งจำเป็นต้องมีรูปแบบในการพัฒนาเพ่ือเป็นแนวทางในการสร้างผลิตภัณฑ์ข้าวสู่ตลาดผู้บริโภค
ข้าว (ศิริเชษฐ์ สังขะมาน, 2559) การสร้างวิถีการพัฒนากระบวนการผลิตสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้แก่ผลิตภัณฑ์ข้าว จึงเป็นการกำหนดแนวทางในการพัฒนารูปแบบการผลิตให้ตรงตามความ
ต้องการของตลาดข้าวในปัจจุบัน โดยใช้แนวคิดห่วงโซ่คุณค่ามาทำการศึกษาวิเคราะห์
กระบวนงานและกิจกรรมต่าง ๆ ภายในห่วงโซ่อุปทานข้าว ซึ่งกิจกรรมภายในห่วงโซ่คุณค่านั้น
ต้องมีความเกี่ยวเนื่องประกอบกันเพื่อการสร้างมูลค่าเพิ่มให้เกิดการได้เปรียบทางการแข่งขัน
ทางการตลาด (บุณฑรี จันทร์กลับ, 2550) การพัฒนากระบวนการผลิตข้าวเพื่อสร้างมูลค่าเพ่ือ
เพิ่มรายได้ให้แก่กลุ่มเกษตรกรชาวนาผู้ผลิตข้าวได้นั้น จำเป็นต้องใช้เครื่องมือในการตรวจสอบ
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วิเคราะห์กิจกรรมที่ต้องดำเนินการภายในระบบห่วงโซ่คุณค่าตั้งแต่กระบวนการผลิตข้าว      
การแปรรูปข้าวและการตลาดข้าวตลอดทั้งระบบห่วงโซ่อุปทานข้าวเพื ่อสร้างคุณค่าให้
ตอบสนองความต้องการของตลาดผู้บริโภคข้าว เพ่ือเป็นการเพ่ิมผลผลิตและสร้างมูลค่าข้าวเพ่ือ
เพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจภายในห่วงโซ่อุปทานข้าวอย่างมีคุณภาพ โดยเน้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม
และการสร้างสรรค์คุณค่าของผลิตภัณฑ์ข้าวที่ถือว่าเป็นพืชเศรษฐกิจหลักของเกษตรกรชาวนา
ผู้ผลิตข้าวในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ที่มีสภาพแวดล้อมเป็นพื้นที่ที่เหมาะสมแก่พันธุ์ข้าวที่ใช้
สำหรับการเพาะปลูกเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม (ศูนย์ศึกษายุทธศาสตร์ สถาบันวิชาการป้องกัน
ประเทศ, 2560) การผลิตข้าวในแต่ละปีของกลุ่มเกษตรกรในเขตลุ่มแม่น้ำชีนั้นมีผลผลิตได้เป็น
จำนวนมาก แต่คุณภาพยังไม่ตรงตามความต้องการของตลาด ราคาขายผลผลิตต่ำ ซึ ่งมี
ผลกระทบกับเกษตรกรชาวนาผู้ปลูกข้าว เนื่องด้วยกระบวนการในการผลิตต่ำกว่ามาตรฐาน 
ขาดการพัฒนาคุณภาพข้าวและไม่มีการจัดการด้านต้นทุนการผลิตและการแปรรูปเพิ่มเพ่ือ
สร้างมูลค่า รวมถึงการพัฒนาระบบตลาดเพื่อเพิ่มรายได้ให้กับกลุ่มเกษตรกรชาวนาผู้ผลิตข้าว
และเพื่อเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์ข้าวของเกษตรกรชาวนาผู้ผลิตข้าวให้มีคุณภาพ การศึกษา
ข้อมูลในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือนั้น ถือว่าเป็นพื้นที่ในการพัฒนาพืชเศรษฐกิจที่สำคัญ
ของเกษตรกรชาวนาในแหล่งเพาะปลูกภายในประเทศ เพราะมีพ้ืนที่เหมาะสมในการเพาะปลูก
เนื่องจากพื้นที่ส่วนใหญ่แห้งแล้งและมีดินเค็ม ซึ่งถือว่าเป็นจุดแข็งของการพัฒนาคุณภาพข้าว
เพื่อเพิ่มมูลค่าข้าวในการแข่งขันผลิตภัณฑ์ข้าวในตลาดผู้บริ โภคข้าว โดยการเน้นกิจกรรมที่
จะต้องดำเนินการในการพัฒนากระบวนการสร้างมูลค่าข้าวในตลาดการแข่งขันทางเศรษฐกิจ 
การจัดการในการเพิ่มประสิทธิภาพทางการแข่งขันทางเศรษฐกิจนั้นจำเป็นต้องมีการจัดการ
ภายในห่วงโซ่คุณค่าข้าวตลอดทั ้งระบบห่วงโซ่อุปทานข้าว ตั ้งแต่กระบวนการผลิ ตข้าว 
กระบวนการแปรรูปข้าวและกระบวนการตลาดข้าว เพื่อนำมาใช้วิเคราะห์กิจกรรมหลักและ
กิจกรรมสนับสนุนในการสร้างผลิตภัณฑ์ข้าวเพื่อการตลาดสู่ผู้บริโภคข้าว (ศักดิ์นรินทร์ แก่นกล้า, 
2559) 
  ดังนั้น ด้วยปรากฏการณ์ข้างต้นแสดงถึงความสำคัญของปัญหาและแนวทางการวิจัย
เป็นเหตุให้ ผู้วิจัยมีความสนใจที่จะศึกษา เรื่อง “รูปแบบการสร้างวิถีการผลิตข้าวสู่ผู้บริโภคใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ” วิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงวิถีการพัฒนาห่วงโซ่อุปทานข้าว ตั้งแต่
กระบวนการผลิต กระบวนการแปรรูปและกระบวนการตลาด ว่ามีการสร้างวิถีการพัฒนา
อย่างไรและห่วงโซ่คุณค่าข้าวเพื ่อสร้างผลิตภัณฑ์ข้าวสู ่ตลาดผู ้บริโภคข้าว ว่าในแต่ละ
กระบวนงานมีการสร้างคุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ข้าวเพื่อตอบสนองความต้องการของตลาด
ผู้บริโภคข้าวอย่างไร เพ่ือนำมาเป็นแนวทางในการพัฒนากระบวนการผลิตสู่ตลาดผู้บริโภคข้าว
ได้อย่างยั่งยืน 
  วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
  1. เพ่ือศึกษาวิเคราะห์การสร้างวิถีการพัฒนาห่วงโซ่อุปทานข้าวสู่ผู้บริโภค 
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  2. เพ่ือศึกษาวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าข้าวเพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ข้าวสู่ตลาดผู้บริโภค 
 
วิธีดำเนินการวิจัย 
  การศ ึกษาว ิจ ัยเร ื ่อง “ร ูปแบบการสร ้างว ิถ ีการผล ิตข ้าวส ู ่ผ ู ้บร ิ โภคในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ” ผู้วิจัยได้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดย
เริ ่มด้วยการวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) แล้วนำข้อมูลที ่ได้มาสร้างแบบ
สัมภาษณ์โดยใช้การสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง (Semi - Structured Interview) เพื่อเก็บ
ข ้ อม ู ล จ ากการส ั มภาษณ ์ เ ช ิ ง ล ึ ก  (In - Depth Interview) จากผ ู ้ ใ ห ้ ข ้ อม ู ล ส ำคัญ                     
(Key Informants) ประกอบด้วย ชาวนาที่เป็นปราชญ์ข้าวชุมชนที่เป็นเกษตรกรผู้ผลิตข้าวใน
พื้นที่นาข้าวภาคตะวันออกเฉียงเหนือบริเวณลุ่มแม่น้ำชี ได้แก่ จังหวัดชัยภูมิ จังหวัดขอนแก่น 
จังหวัดมหาสารคาม จังหวัดกาฬสินธุ์ และจังหวัดร้อยเอ็ด จำนวน 7 คน และผู้ที่เกี่ยวข้องเรื่อง
ข้าว ได้แก่ ผู้ผลิตเมล็ดพันธุ์ข้าว เจ้าหน้าที่ภาครัฐและภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องกับผู้ประกอบการ
เรื่องข้าวและผู้ส่งออกข้าว จำนวน 9 คน โดยผู้วิจัยได้ใช้วิธีการคัดเลือกด้วยวิธีการเลือกแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling)  
  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
   1. เครื่องบันทึกภาพเป็นการใช้กล้องถ่ายรูปเพ่ือถ่ายรูปไว้เป็นหลักฐานในการ
วิจัย เพราะขณะสัมภาษณ์อาจจะต้องใช้กล้องถ่ายรูปในการเก็บภาพเพ่ือนำมาใช้ในการวิจัย 
  2. แบบสัมภาษณ์ เป็นแบบที่ผู ้วิจัยได้ตั ้งคำถามไว้เพื่อต้องการเก็บบันทึก
ข้อมูลในการวิจัย พร้อมทั้งรวบรวมข้อมูลให้ได้มากท่ีสุดและตรงประเด็นมากท่ีสุด 
  3. เครื่องบันทึกเสียง เป็นการบันทึกเสียงตอนสัมภาษณ์ เนื่องจากบางครั้ง
การจดบันทึกระหว่างสัมภาษณ์ไม่ทัน ก็ยังมีเครื่องบันทึกเสียงเป็นเครื่องสำรองข้อมูลได้ 
  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  1. สำรวจพื้นที่ในชุมชนเพ่ือศึกษาข้อมูลเบื้องต้น 
  2. สร้างความสัมพันธ์ และแนะนำตัวเบื้องต้น พูดคุยหาข้อมูล  
 การควบคุมคุณภาพข้อมูล  
  ในการศึกษานี้ใช้เทคนิคสามเส้าแบบต่างวิธี เพ่ือยืนยันความถูกต้องของข้อมูล 
โดยวิธีการนี้เป็นการรวบรวมข้อมูลมากกว่าหนึ่งวิธีเพ่ือตรวจสอบยืนยันข้อมูลซึ่งกันและกัน โดย
ใช้การวิเคราะห์เอกสาร การสัมภาษณ์เชิงลึกและการจัดสัมมนากลุ่ม โดยผู้วิจัยดำเนินการสร้าง
และตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือการวิจัย ดังนี้ 
   1. วิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาเอกสาร แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่
เกี่ยวข้องกับห่วงโซ่อุปทานข้าวและห่วงโซ่คุณค่าข้าว 
  2. กำหนดกรอบแนวคิดในการสร้างเครื่องมือการวิจัย 
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  3. ประมวลผลข้อมูลที่ได้จากการวิเคราะห์ข้อมูล กำหนดวัตถุประสงค์ในการ
สร้างเครื่องมือการวิจัย โดยขอคำปรึกษาจากอาจารย์ผู้ควบคุมดุษฎีนิพนธ์ 
  4. สร้างเครื่องมือแบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง ตามระเบียบวิธีวิจัยให้มี
เนื้อหาสาระครอบคลุมรูปแบบการสร้างวิถีการผลิตข้าวสู่ผู้บริโภคในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
  5. นำแบบสัมภาษณ์ที่สร้างเสร็จเรียบร้อยแล้วเสนอต่อผู้เชี ่ยวชาญ 5 ท่าน 
เพื่อทำการตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) เมื่อผู้เชี่ยวชาญตรวจและ
แก้ไข “ผ่าน” ทุกท่านเรียบร้อยแล้ว จึงนำเครื่องมือการวิจัยฉบับสมบูรณ์และนำเสนอต่อ
อาจารย์ผู้ควบคุมดุษฎีนิพนธ์ เพ่ือขอความเห็นและจัดพิมพ์เพ่ือใช้เป็นแบบสัมภาษณ์ในการเก็บ
ข้อมูลการวิจัยกับกลุ่มตัวอย่าง 
  6. นำข้อมูลที ่ได้มาวิเคราะห์เชิงเนื ้อหา (Content Analysis) สังเคราะห์
เนื้อหา (Synthesis) และนำเสนอองค์ความรู้ใหม่ สรุปเป็นผลการวิจัย นำเสนอข้อมูลเป็นความ
เรียงและรายงานผลการวิจัยต่อไป 
 
ผลการวิจัย 
 1. การสร้างวิถีการพัฒนาห่วงโซ่อุปทานข้าวสู่ผู้บริโภค 
 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลสำคัญถึงประเด็นเกี่ยวกับรูปแบบการ
สร้างวิถีการผลิตข้าวสู่ผู้บริโภคในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
  1.1 วิถีการผลิตข้าว  
   1.1.1 การผลิตข้าวแบบอินทรีย์โดยไม่ใช้สารเคมี “ในสมัยก่อนการ
ผลิตข้าวแบบใช้สารเคมีในการผลิต ทำให้ส่งผลเสียต่อสภาพดินและต่อสุขภาพด้วยจึงหันมาทำ
การผลิตข้าวแบบไม่ใช้สารเคมี โดยได้รับข้อมูลเกี่ยวกับการผลิตข้าวแบบอินทรีย์จากเจ้าหน้าที่
ส่งเสริมทางการเกษตร และใช้ทุนตนเองในการเพาะปลูกซึ่งส่วนใหญ่เป็นสมาชิกในศูนย์ข้าว
ชุมชน โดยมีวิธีการผลิตข้าวเริ่มจากการเตรียมพันธุ์และเมล็ดพันธุ์ที่สะอาดใช้พันธุ์ที่ปลูกแบบ
อินทรีย์ ไถแปรเอาน้ำแช่ขี ้ไถ คราดปรับระดับดินแล้วทำเทือก แล้วหว่านเมล็ดพืชปุ ๋ยสด         
ใช้วิธีการปลูกแบบปักดำ จัดการควบคุมดินโดยปลูกพืชตระกูลถั่วคลุมดินแล้วไถกลบหลังการ
เก็บเกี่ยว ใช้วิธีการถอนต้นวัชพืชแทนการใส่สารเคมีกำจัดและใช้แรงงานคนในการเก็บเกี่ยว
และเก็บไว้ในยุ้งฉาง ก่อนที่จะนำไปขายในตลาดข้าวต่อไป โดยส่วนใหญ่ได้นำข้าวไปขายให้กับ
หน่วยงานราชการที่เน้นบริโภคข้าวอินทรีย์ ทำให้ข้าวอินทรีย์มีราคาท่ีดีกว่าข้าวเคมีและมีรายได้
เพ่ิมข้ึนจากแต่เดิม” (สว่าง นราพงษ์, 2562) 
   1.1.2 การผลิตเมล็ดพันธุ์ข้าวและคัดเลือกพันธุ์ข้าวที่ดี ได้มีการผลิต
ข้าวหอมมะลิมีการผลิตแบบเฉพาะท้องถิ่น “มีการคัดเลือกเมล็ดพันธุ์ข้าวหอมมะลิที่ได้รับการ
รับรองมาตรฐานจากศูนย์ข้าวชุมชน ทำให้การปลูกข้าวหอมมะลิในแต่ละปีไม่ค่อยมีวัชพืช    
ข้าวที่ออกดอกทำให้รวงข้าวมีความอุดมสมบูรณ์ รวมทั้งการคัดแยกพันธุ์ข้าวที่มีการปลอมปน
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ออกก่อนที่จะทำการปลูกข้าว ทำให้ข้าวหอมมะลิในพื้นที่ที่ปลูกนี้ไม่มีการปลอมปน สามารถ
รักษาเอกลักษณ์ของท้องถิ่นไว้ได้ดี” (ประพาต แก้วจันทร์, 2562) 
  1.2 วิถีการแปรรูปข้าว 
   1.2.1 การแปรรูปข้าวโดยกระบวนการเพิ ่มคุณสมบัติให้แก่ข้าว        
มีการผลิตข้าวกล้องไรซ์เบอร์รี ่ที่มีดัชนีระดับน้ำตาลในข้าวเป็นศูนย์ “ได้รวมกลุ่มเกษตรกร
ชาวนาผู้ผลิตข้าวในพื้นที่หมู่บ้านหนองยาง โดยใช้ไร่แสนดีเป็นศูนย์กลางในการให้ความรู้แก่
เพื่อนเกษตรกรชาวนา แล้วชักชวนกันมารวมกลุ่มกันปลูกข้าวไรซ์เบอร์รี่ที่มีดัชนีระดับน้ำตาล
เป็นศูนย์ ซึ่งได้รับความรู้จากนักวิชาการทั้งจากทางมหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคามที่มามอบ
ความรู้ให้ รวมถึงจากนักวิชาการข้าวจากกรุงเทพมหานคร จากนั้นได้รวมกันผลิตข้าวที่เหมาะ
แก่ผู้ป่วยที่ต้องควบคุมระดับน้ำตาลในอาหาร โดยได้สร้างผลิตภัณฑ์ข้าวบรรจุถุงที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะตัวและเป็นประโยชน์เพื่อสุขภาพผู้บริโภค” (บรรจง แสนยะมูล, 2562) 
   1.2.2 การแปรรูปข้าวอินทรีย์บรรจุถุง เพื ่อเพิ ่มมูลค่าของสินค้า
ผลิตภัณฑ์ข้าวอินทรีย์ “การแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าวภายในชุมชนนั้น ได้นำข้าวเปลือกมาสีใช้โรงสี
ชุมชนที่เป็นโรงสีข้าวอินทรีย์โดยเฉพาะ นำไปบรรจุในถุงสุญญากาศโดยเครื่องบรรจุผลิตภัณฑ์
ข้าวของทางศูนย์ชุมชน โดยการบรรจุแบบสุญญากาศนั้นเป็นการดูดอากาศในบรรจุภัณฑ์ออก
ก่อนปิดผนึก ทำให้ระดับออกซิเจนภายในถุงสุญญากาศลดลงและคงที่ ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์บรรจุ
ถุงสุญญากาศสามารถเก็บรักษาไว้ได้นาน จากนั้นนำไปบรรจุกล่องผลิตภัณฑ์ที่ใช้ตราสัญลักษณ์
ของทางศูนย์ชุมชน นำออกจำหน่ายในท้องตลาดทั่วไป” (สุมณฑา เหล่าชัย, 2562) 
  1.3 วิถีการตลาดข้าว 
   1.3.1 พฤติกรรมการเลือกซื้อข้าวสารบรรจุถุงของผู้บริโภค มีส่วน
สำคัญในการพัฒนาวิถีการสร้างผลิตภัณฑ์ข้าวสารบรรจุถุงต่อการพัฒนาตลาดข้าวโดยการใช้
รูปแบบการสื่อสารที่ต้องมีการวางแผนในการนำเสนอสินค้าออกสู่ท้องตลาด มีการวางแผนทาง
การตลาดรวมทั้งรูปแบบทางการสื่อสารเพื่อการนำผลิตภัณฑ์ออกเสนอสู่ตลาดผู้บริโภคที่
สัมพันธ์กันกับพฤติกรรมของกลุ่มผู้บริโภคส่งผลต่อรูปแบบทางการสื่อสารในการพัฒนาทาง
การตลาดการจัดการทางการตลาดจึงมีความสำคัญกับพฤติกรรมการเลือกซื้อของกลุ่มผู้บริโภค
ข้าวสารบรรจุถุง โดยการประชาสัมพันธ์ทางสื่อต่าง ๆ ที่ให้ข้อมูลข่าวสารกับกลุ่มผู้บริโภคเป็น
หลักสำคัญในการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่มีการส่งเสริมการขายทางการตลาด  
   1.3.2 การส่งเสริมการขายทางการตลาดมีผลต่อการตัดสินใจเลือก
ซื้อผลิตภัณฑ์ข้าวบรรจุถุง “กระบวนการทางการตลาดที่เป็นตัวเลือกทางการตัดสินใจของลูกค้า
ผู้บริโภคเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ข้าวสารบรรจุถุงนั้น มีการตัดสินใจจากรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์
สินค้าที ่มีคุณภาพ มีความหลากหลาย มีตราสัญลักษณ์ที ่สวยงามเป็นอันดับแรกในความ
ต้องการของผู้บริโภค ถัดมาเป็นราคาของผลิตภัณฑ์สินค้าที่พิจารณาเปรียบเทียบกันระหว่าง
ผลิตภัณฑ์ในท้องตลาด รวมถึงช่องทางในการจัดจำหน่ายที่สามารถเข้าถึงได้สะดวกและมีการ
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ส่งเสริมทางการตลาด มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ ดึงดูดให้ผู ้บริโภคมีความสนใจในการ
ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้า” (ไชยศิริ ลีศิริกุล, 2562) 
 2. การพัฒนาห่วงโซ่คุณค่าข้าวเพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ข้าวสู่ตลาดผู้บริโภค 
 การสังเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผ ู ้ให ้ข ้อมูลสำคัญถึงประเด็นเกี ่ยวกับ
กระบวนการสร้างวิถีการพัฒนาคุณค่าข้าวสู่ตลาดผู้บริโภค โดยใช้กรอบแนวคิดห่วงโซ่คุณค่ามา
พัฒนาการผลิต การแปรรูปและการตลาดข้าวสู่ผู้บริโภคอย่างเป็นระบบ สามารถนำไปสู่รูปแบบ
การสร้างผลิตภัณฑ์ข้าวสู่ตลาดผู้บริโภคได้ดังนี้  
  2.1 การลดต้นทุนและการเพ่ิมผลผลิต  
   2.1.1 การลดต้นทุนการผลิต เพื่อสร้างคุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ข้าว
เพื่อให้ได้คุณภาพตามมาตรฐานสากล “โดยการจัดอบรมสัมมนาให้เกษตรกรชาวนาผู้ผลิตข้าว
ได้เรียนรู้วิธีการทำเกษตรอย่างถูกวิธี รวมถึงการวางแผนการรวมพื้นที่แปลงนาขนาดใหญ่ใน
การผลิต อันส่งผลให้ลดค่าใช้จ่ายเรื่องต้นทุนในการผลิต ตั้งแต่การซื้อเมล็ดพันธุ์ที่ดีมีคุณภาพ 
การจัดการเรื่องน้ำในพ้ืนที่การเพาะปลูกร่วมกัน การใช้ปุ๋ยอินทรีย์ ปุ๋ยชีวภาพ รวมถึงการจ้างรถ
เกี่ยวนวดข้าวในครั้งเดียวโดยไม่มีการแข่งขันราคาในการจ้างก่อนหลังกัน และสิ่งสำคัญที่สุดคือ
การรวมกลุ่มกันนำผลผลิตที่ได้ไปขายในปริมาณมาก ทำให้เกิดเป็นระบบการทำงานร่วมกัน
อย่างมีคุณภาพ” (ประหยัด จำเริญเจือ, 2562) 
   2.1.2 การจัดการน้ำในการเพาะปลูก โดยการเพิ่มแหล่งน้ำใหม่ใน
แปลงนาของตนและพัฒนาแหล่งน้ำเดิมให้ครอบคลุมพื้นที่ทำการเกษตร “โดยการสร้างความ
เข้าใจให้เกษตรกรชาวนาผู้ผลิตข้าวได้เกิดองค์ความรู้และเกิดการใช้ทรัพยากรร่วมกันได้ดี การ
พัฒนาแหล่งน้ำเดิมที่มีอยู่ให้มีน้ำขังและใช้การได้ดีและเกษตรกรชาวนาผู้ผลิตข้าวควรขุดบ่อน้ำ
เลี้ยงปลาในพื้นที่นาข้าวของตน รวมถึงการเพิ่มพื้นที่ในการแบ่งน้ำให้ครอบคลุมพื้นที่ในการ
เพาะปลูกอย่างทั่วถึง สิ ่งที ่สำคัญที ่สุดคือการสร้างองค์ความรู้ให้แก่เกษตรกรชาวนาให้รู้
วิธีการใช้น้ำอย่างถูกต้องในการผลิตข้าว” (สมสี พลนิช, 2562) 
   2.1.3 การกำจัดศัตรูพืช ตามภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เป็นการอนุรักษ์
ธรรมชาติ ด ้วยการใช ้ว ิธ ีการแบบผสมผสานจากการป้องก ันและกำจ ัดไปควบคู ่กัน              
“ในการควบคุมวัชพืช เริ่มตั้งแต่การเตรียมพื้นที่เพาะปลูกให้เหมาะสมด้วยการใช้ระดับน้ำ
ควบคุมวัชพืช การปลูกพืชหมุนเวียนเพื่อตัดวงจรการระบาดของแมลงศัตรูข้าว โดยสิ่งสำคัญคือ
การใช้เมล็ดพันธุ์ข้าวที่ต้านทานต่อศัตรูพืช รวมถึงการใช้ปูนขาวโรยในแปลงนาเพื่อรักษาความ
สมดุลทางธรรมชาติ” (เกษม ไสโฮ้, 2562) 
  2.2 การแปรรูปเพื่อสร้างคุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ข้าว 
   2.2.1 การแปรรูปข้าวเปลือกเป็นข้าวสารบรรจุถุงที ่มีคุณภาพ       
ด้วยการส่งเสริมการเชื่อมโยงภายในห่วงโซ่อุปทานข้าว “การเชื่อมโยงอุปทานข้าวระหว่างโรงสี
กับเกษตรกรชาวนาผู้ผลิตข้าว เริ่มตั้งแต่การส่งเสริมและสนับสนุนให้เกษตรกรชาวนาผู้ผลิตข้าว
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ปรับเปลี่ยนระบบการผลิตจากแบบเดิมมาเป็นการผลิตแบบอินทรีย์ โดยการควบคุมการผลิตที่
ใช้วัสดุธรรมชาติที่เป็นอินทรีย์สารปลอดภัยต่อเกษตรกรผู้ผลิตและปลอดภัยต่อผู้บริโภค รวมถึง
เป็นการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมด้วย” (สุมณฑา เหล่าชัย, 2562) 
   2.2.2 การพัฒนาบุคลากรด้านการตลาด ส่งเสริมให้บุคลากรมีความรู้
เรื่องการทำการตลาด รวมถึงการบริการหลังการขายนั้น ถือเป็นสิ่งที่ควรพัฒนาควบคู่ไปกับการ
พัฒนาศักยภาพของโรงสี เพื่อการดำเนินการควบคู่กันไปทั้งทางด้านกายภาพและทางด้าน
บุคคล และการพัฒนาระบบการขนส่งเพ่ือความเหมาะสมที่คุ้มค่าต่อประมาณในการขนส่งและ
สามารถรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ไว้ได้ดี  
  2.3 การส่งเสริมด้านการตลาดและการพัฒนาระบบขนส่งสู่ตลาดผู้บริโภคข้าว 
   2.3.1 การเพ ิ ่มข ีดความสามารถทางการแข ่งข ันในตลาดโลก      
“ความต้องการของตลาดข้าวส่งผลต่อการพัฒนาการผลิตทั้งในด้านปริมาณและด้านคุณภาพที่
เกษตรกรชาวนาผู้ผลิตและผู้แปรรูปข้าวต้องสร้างวิถีการผลิตให้ได้ตรงตามมาตรฐานคุณภาพ
ข้าวให้ตรงกับความต้องการของตลาดข้าว โดยเน้นการสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพระดับพิเศษที่
สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ รวมถึงการสร้างวิถีการผลิตข้าวแบบอินทรีย์ควบคู่ไป
กับการพัฒนาส่งเสริมการสร้างระดับมาตรฐานคุณภาพข้าว เพื่อการขยายช่องทางในการขยาย
ตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ” (ไชยศิริ ลีศิริกุล, 2562) 
   2.3.2 การโฆษณาประชาสัมพันธ ์ เป ็นการสร ้างการเผยแพร่
มาตรฐานความเป็นเอกลักษณ์ข้าวหอมมะลิให้เป็นลักษณะเดียวกัน โดยการส่งเสริมการโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ในการตลาดข้าวระดับใหญ่ ส่งผลให้กลุ่มผู้บริโภคมีความรู้ความเข้าใจและเป็น
การสร้างความมั่นใจให้แก่ตลาดผู้บริโภคข้าว การจัดกิจกรรมโฆษณาประชาสัมพันธ์ การจัด
กิจกรรมโฆษณาประชาสัมพันธ์เพื่อสร้างความมั่นใจให้กับกลุ่มผู้บริโภค เป็นการเผยแพร่
ประชาสัมพันธ์ให้กลุ่มผู้บริโภคได้ทราบถึงข้อมูลของผลิตภัณฑ์ที่ดีกว่าในตลาดข้าว  
  2.4 การสนับสนุนทางด้านนโยบายจากทางภาครัฐและเอกชน 
   2.4.1 การสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับหน่วยงานต่าง  ๆ เพ่ือ
ส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ทางด้านการตลาด ในการสร้างช่องทางเครือข่ายการตลาดเพ่ือ
พัฒนาการตลาดออนไลน์ เป็นเป้าหมายในการผลักดันระบบตลาด E - Commerce ในการ
ขยายช่องทางการเข้าถึงอย่างสะดวกรวดเร็วสามารถติดต่อกันได้ทั่วโลก รวมถึงการวางแผนการ
ส่งเสริมสถาบันการตลาดซื้อขายผลิตภัณฑ์สินค้า การส่งเสริมในการสร้างเครือข่ายโครงสร้าง
ขององค์กรเพื่อการตลาดข้าวอันเป็นการพัฒนาความร่วมมือกันระหว่างหน่วยงานภาครัฐและ
ภาคเอกชนเพื่อวางแผนการจัดการในการสร้างกิจกรรมในห่วงโซ่คุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ข้าว  
   2.4.2 การพัฒนาระบบสารสนเทศและการสื่อสารในการสร้างความรู้
ความเข้าใจให้เกิดมีในการดำเนินกิจกรรมเพ่ือพัฒนาวิถีห่วงโซ่คุณค่าของผลิตภัณฑ์ข้าว มีความ
จำเป็นต่อการพัฒนาด้านวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการตลาดเป็นอย่างยิ่ง สามารถนำข้อมูลสถิติ
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ต่าง ๆ มาเป็นองค์ประกอบในการตัดสินใจในการผลิต การแปรรูปและการตลาดในอนาคต
ต่อไป รวมถึงการวิจัยและพัฒนาเพ่ือสร้างมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ โดยการพัฒนาองค์ความรู้และ
การวิจัยผลงานทางวิชาการเพื่อสร้างองค์ความรู้ใหม่ให้แก่กลุ่มผู้ผลิต ผู้แปรรูป และการตลาด
ข้าว ในทุกกระบวนการทางกิจกรรมในขั้นตอนห่วงโซ่คุณค่าข้าว  
   2.4.3 การควบคุมมาตรฐานในกระบวนการผล ิตและแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ข้าว เพ่ือลดการปลอมปนของข้าวและสร้างมาตรฐานข้าวหอมมะลิบริสุทธิ์ เพ่ือรักษา
ความโดดเด่นของผลิตภัณฑ์ข้าวที่มีเครื่องหมายรับรองมาตรฐานสินค้าที่ดี รวมถึงการจัดการ
ด้านการนำนโยบายด้านการตลาดนำการผลิตอันเป็นการจัดการตั ้งแต่ต้นน้ำของห่วงโซ่
อุปาทานข้าว ส่งผลให้เกิดความมั่นคงและความแน่นอนต่อความสมดุลของผลิตภัณฑ์สินค้าที่
เหมาะสมต่อความต้องการของตลาด  
 
อภิปรายผล 
 1. การสร้างวิถีการพัฒนาห่วงโซ่อุปทานข้าวสู่ผู้บริโภค 
  1.1 วิถีการผลิตข้าวแบบอินทรีย์ที ่ปลอดสารเคมี เป็นการสร้างแนวทางใน
กระบวนการเพิ่มคุณค่าให้แก่ผลผลิตจากข้าวด้วยการผลิตข้าวที่ตรงกับกระแสนิยมด้านการรัก
สุขภาพและเน้นความปลอดภัยต่อการบริโภคผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ สอดคล้องกับการบริหาร
จัดการสินค้าข้าวต่อความมั่นคงด้านอาหารของประเทศไทย ที่ลัดดา วิริยางกูร ได้กล่าวไว้ว่า 
แนวทางการพัฒนาการผลิตข้าวปลอดภัยเป็นการบริหารการจัดการผลิตภัณฑ์สินค้าข้าวที่มี
คุณภาพจากกระบวนการผลิตข้าวที่ได้มาตรฐานโดยการปฏิบัติตามขั้นตอนการลดต้นทุนการ
ผลิต การเลิกใช้สารเคมีในนาข้าว รวมถึงการผลิตข้าวเพื ่อให้ได้ข้าวที ่ปลอดสารเคมีตาม
มาตรฐาน GAP ด้วยระบบการผลิตข้าวที่ปลอดภัยเพื่อการพัฒนากระบวนการผลิตสู่ความ
มั่นคงขององค์กรชาวนา โดยเริ่มจากการปฏิบัติตามเทคโนโลยีการลดต้นทุนการผลิตข้าว     
การพัฒนาคุณภาพข้าวด้วยการผลิตตามระบบ GAP และการผลิตข้าวคุณภาพและการเชื่อมโยง
ตลาดเพื่อเพิ่มมูลค่าให้แก่ข้าวด้วยผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพอันเป็นแนวทางให้ผู้บริโภคเกิดความ
เชื ่อมั ่นที ่ทำให้เกษตรกรชาวนาผู ้ผลิตข้าวสามารถสร้างความมั ่นคงด้านอาหารที ่มีความ
ปลอดภัยได ้(ลัดดา วิริยางกูร, 2557) 
  1.2 วิถีแปรรูปผลิตภัณฑ์สินค้าข้าว มีวัตถุประสงค์หลักในการตอบสนองความ
ต้องการของกลุ่มผู้บริโภค ซึ่งพฤติกรรมของผู้บริโภคข้าวจะเป็นตัวกำหนดทิศทางในห่วงโซ่
อุปาทานตั้งแต่กระบวนการผลิต กระบวนการแปรรูปและกระบวนการตลาดข้าว ที่เน้นความ
โดดเด่นของผลิตภัณฑ์สินค้าที่มีการรับรองมาตรฐาน มีความปลอดภัยในการบริโภค สอดคล้อง
กับปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อข้าวสารบรรจุถุงของผู้บริโภคในจังหวัดนครปฐม     
โดยศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์และด้านการตลาด ที่วรัญญา ทิพย์มณฑา 
ได้กล่าวไว้ว่า พฤติกรรมการเลือกซื้อข้าวสารของกลุ่มผู้บริโภคมีความสัมพันธ์กับปัจจัยทางด้าน
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รูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่มีตราสัญลักษณ์สินค้าที่มีบรรจุภัณฑ์สะอาด สวยงาม มีประโยชน์และมี
คุณภาพ รวมถึงด้านการตลาด กลุ่มผู้บริโภคได้เปรียบเทียบราคา กับการส่งเสริ มการขาย 
รวมถึงช่องทางในการจัดจำหน่ายในการเลือกซ้ือข้าวสารบรรจุถุง (วรัญญา ทิพย์มณฑา, 2559) 
  1.3 วิถีการตลาดข้าว ที่เน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สามารถดึงดูดความสนใจ
ของกลุ่มผู้บริโภคเพื่อกระตุ้นความต้องการในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์นั้น เป็นกลยุทธ์ในการ
แข่งขันเชิงธุรกิจของการตลาดข้าว โดยการพัฒนาระบบการจัดการด้านการขนส่งเพื่อเชื่อมโยง
กระบวนการผลิตและการแปรรูปผลิตภัณฑ์สินค้าสู่การจัดการทางการตลาดที่ตรงตามความ
ต้องการของผู้บริโภค สอดคล้องกับกลยุทธ์ข้าวไทยบนฐาน AEC เพื่อก้าวสู่การเป็น Trading 
Nation ที่ฤทัยชนก จริงจิตร ได้กล่าวไว้ว่า ในด้านการตลาดต่างประเทศที่มีการแข่งขันกัน
สูงขึ้นเพราะการลดต้นทุนการผลิตเข้ามามีส่วนแบ่งทางการตลาด ส่งผลข้าวไทยมีราคาสูงกว่า
แต่มีความโดดเด่นกว่าในด้านคุณภาพข้าวหอมมะลิ แต่ข้อจำกัดอยู่ที่ผลผลิตต่อพื้นที่ปลูกข้าว
ของไทยส่วนอยู่ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือที ่มีผลผลิตต่อพื ้นที่คงที่ไม่มีการพัฒนาสูงขึ้น   
เพราะปัญหาระบบชลประทานในพ้ืนที่ทำการเกษตร จึงจำเป็นต้องมีการพัฒนาเทคโนโลยีด้าน
การผลิตและการแปรรูปข้าวให้มีคุณภาพ มีระบบเก็บเกี่ยวที่ดี สถานประกอบการโรงสีแปรรูป 
มีประสิทธิภาพสูง รวมทั้งระบบการขนส่งผลิตภัณฑ์ข้าวออกสู่ท้องตลาดที่มีมาตรฐาน เพ่ือสร้าง
กลยุทธ์ในการลงทุนการส่งออกในตลาดข้าวต่างประเทศโดยเน้นข้าวระดับพิเศษท่ีมีศักยภาพสูง
กว่าข้าวทั่วไป ดังนั้น แนวทางในการพัฒนาระบบห่วงโซ่อุปาทานข้าวจึงควรมุ่งเน้นการค้นคว้า
เทคโนโลยีใหม่ๆเข้ามาช่วยเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิตต่อพื้นที่ให้สูงขึ้นและพัฒนาระบบ
ชลประทาน การใช้เครื่องจักรเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการผลิต รวมถึงการสนับสนุนการแปรรูป
ข้าวให้มีความหลากหลายเพื่อลดต้นทุนการผลิตสู่การเชื่อมโยงการตลาดในระบบการขนส่งที่มี
มาตรฐาน เป็นการเพิ่มขีดความสามารถในการพัฒนาคุณค่าข้าวสู่ผู้บริโภคและการส่งออกใน
การแข่งขันทางการตลาดข้าว (ฤทัยชนก จริงจิตร, 2555) 
 2. การพัฒนาห่วงโซ่คุณค่าข้าวเพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ข้าวสู่ตลาดผู้บริโภค 
  2.1 การลดต้นทุนการผลิตและการเพิ่มผลผลิต ที่คำนึงถึงความปลอดภัยของ
ชุมชนและสิ่งแวดล้อมสู่ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพสู่ผู ้บริโภค โดยไม่ใช้สารเคมีในการผลิตข้าว 
สอดคล้องกับจากนาข้าวเคมีสู่นาข้าวอินทรีย์วิถีพอเพียง : การถอดบทเรียนจากแหล่งปลูกข้าว
สังข์หยดดั้งเดิมในจังหวัดพัทลุง ที่ปุรวิชญ์ พิทยาภินันท์ ได้กล่าวไว้ว่า จากปัญหาความเสื่อม
โทรมของสภาพหน้าดินในการเพาะปลูก ปัญหาหนี้สินจากการผลิตข้าว และต้นทุนในการผลิต
ข้าวที่สูงส่งผลต่อการปรับเปลี่ยนการผลิตข้าวแบบเคมีมาเป็นการผลิตข้าวแบบอินทรีย์ โดยการ
จัดการระบบการผลิตข้าวเพื่อการบริโภคเป็นหลักในการผลิต มีการจดบันทึกทุกรายละเอียด
ของขั้นตอนในการผลิตเพื่อคำนวณต้นทุนในการผลิตมาเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่าง   
การผลิตแบบเคมีกับการผลิตแบบอินทรีย์ และการใช้การจัดการสภาพหน้าดินโดยไม่ใช้สารเคมี
ในการบำรุงและกำจัดศัตรูพืชในกระบวนการผลิตข้าว (ปุรวิชญ์ พิทยาภินันท์, 2018)  
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   2.2 การแปรรูปเพื่อสร้างคุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ข้าว โดยการใช้ห่วงโซ่คุณค่า
มาพัฒนากระบวนการจัดการอย่างเป็นระบบ เริ่มจากการเน้นการพัฒนาตั้งแต่กระบวนการ
ผลิตและการแปรรูปข้าวที่สร้างกิจกรรมภายในห่วงโซ่คุณค่าตั้งแต่กระบวนการลดต้นทุนการ
ผลิต การแปรรูปสร้างคุณค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์และการพัฒนาระบบตลาดเพื่อการจัดการ
ความได้เปรียบทางการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ แตกต่างกับการวิเคราะห์โซ่คุณค่าของการ
ปลูกข้าวหอมมะลิอินทรีย์ในจังหวัดสุรินทร์ ที่บุรินทร์ ชูสุวรรณ ได้กล่าวไว้ว่า การผลิตข้าวของ
เกษตรกรชาวนาผู้ผลิตข้าวจังหวัดสุรินทร์มีปัญหาในกระบวนการผลิตในขั้นตอนต่าง ๆ ภายใน
ห่วงโซ่คุณค่าทำให้ไม่ประสบความสำเร็จในการจัดการระบบการผลิตได้ดี ด้านการควบคุมดูแล
ระบบเงินทุนการผลิต การจดบันทึกจัดทำบัญชีรายปี การเปลี่ยนคัดเลือกเมล็ดพันธุ์ข้าวปลูก 
การสร้างบรรจุภัณฑ์ที่มีคุณภาพ การเกษตรผสมผสานกับการปลูกพืชหมุนเวียนและการเลี้ยง
สัตว์ในพื้นที่ทำการเกษตร ขาดทักษะและการพัฒนาฝีมือในการผลิตและการแปรรูป แต่มีการ
จัดการระบบการซื้อขายได้ดี รวมถึงการสร้างมูลค่าให้แก่ข้าวด้วยการผลิตข้าวแบบอินทรีย์
ปลอดสารพิษ การนำเข้าปัจจัยการผลิต การนำผลผลิตข้าวออกจำหน่าย การจัดการโครงสรา้ง
องค์กรชาวนาพัฒนาเทคนิคในการผลิตข้าว (บุรินทร์ ชูสุวรรณ, 2556) 
   2.3 การส่งเสริมด้านการตลาด โดยการพัฒนากระบวนการผลิตและการแปร
รูปที่มีศักยภาพในการแข่งขันทางการตลาดสูง โดยการสร้างวิถีการแปรรูปที่ทันสมัยเป็นการ
สร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์ สอดคล้องกับการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อสร้างมูลค่า
ผลผลิตข้าวสารสู่ตลาดผู้บริโภคแบบมีส่วนร่วมนำไปสู่การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ กรณีศึกษา 
กลุ่มข้าวชาวนาตะปอนใหญ่ ตำบลตะปอน อำเภอขลุง จังหวัดจันทบุรี  ที่เกสาวดี เชี่ยวชาญ    
ได้กล่าวไว้ว่า การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์เป็นช่องทางในการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มผู้ผลิต
เน้นกรรมวิธีในการแปรรูปที่ปลอดภัย รวมถึงพัฒนาช่องทางในการตลาดที่สร้างผลิตภัณฑ์เป็น
ของกลุ่มตนเอง ด้วยการออกแบบตราสัญลักษณ์สินค้าเพื่อเพิ่มมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ สร้าง
ความเชื่อมั่นแก่กลุ่มผู้บริโภคที่ตัดสินใจเลือกซื้อในตลาดด้วยการวิเคราะห์ตลาดและสร้าง
แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าให้เป็นที่ต้องการของตลาดด้วยสินค้าที่ปลอดสารพิษตาม
มาตรฐานสินค้าการเกษตรที่มีคุณภาพในการผลิตและการแปรรูปสู่การคัดสรรออกมาเป็น
ผลิตภัณฑ์สินค้าข้าวที่ดีสู่กลุ่มผู้บริโภค (เกสาวดี เชี่ยวชาญ, 2557) 
 
องค์ความรู้ใหม่ 
  จากการศึกษา “รูปแบบการสร้างวิถีการผลิตข้าวสู่ผู้บริโภคในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ” 
ได้ข้อค้นพบจากผลการวิเคราะห์ข้อมูลการพัฒนาการผลิตข้าวสู่ผู้บริโภค  ตั้งแต่กระบวนการ
ผลิตข้าว กระบวนการแปรรูปข้าว รวมถึงกระบวนการตลาดข้าวว่า แนวทางการพัฒนา
กระบวนการผลิตข้าวสู่ผู้บริโภคจำเป็นต้องมีการวางแผนการผลิต มีการนำเทคโนโลยีสมัยใหม่
เข้ามาช่วยในขั้นตอนการผลิต โดยการสร้างองค์ความรู้ใหม่ ๆ ให้กับกลุ่มเกษตรกรชาวนาผู้ผลิต
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ข้าวเพื ่อการลดต้นทุนในการผลิตรวมถึงการเพิ ่มมาตรฐานคุณภาพการผลิตแบบอินทรีย์       
เพื่อการพัฒนาการแปรรูปและการตลาดข้าวให้ตรงตามความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค และ
ส่งเสริมให้เกษตรกรชาวนาผู้ผลิตข้าวทำการเกษตรแบบอินทรีย์ รวมถึงการผลิตข้าวในพื้นที่
เหมาะสมทางภูมิศาสตร์ในการผลิตข้าวเฉพาะท้องถิ่นที่มีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตน 
ควรมีการส่งเสริมพื้นที่การผลิตแบบระบบนาแปลงใหญ่ด้วยการปลูกข้าวคุณภาพดี การพัฒนา
กระบวนการแปรรูปข้าว ด้วยการแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าวสำหรับตลาดเฉพาะที่มีมูลค่าสูง          
มีเอกลักษณ์เฉพาะตนในแต่ละท้องถิ่น โดยข้าวอินทรีย์ที่มีคุณค่าทางโภชนาการสูง มีมาตรฐาน
การผลิตที่ได้มาตรฐานมาทำการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์สินค้า เน้นการแปรรูปเพ่ือเพ่ิมมูลค่าและ
สร้างคุณค่าข้าวด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่  ๆ ที ่มีตราสัญลักษณ์โดดเด่น การพัฒนา
กระบวนการตลาดข้าว ด้วยการพัฒนาช่องทางในการจำหน่ายเพิ ่มมากขึ ้นโดยการใช้สื่อ
ออนไลน์ต่าง ๆ สู่ตลาดข้าวพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 กระบวนการสร้างวิถีการพัฒนาการผลิตข้าวสู่ผู้บริโภค 

กระบวนการสร้างวิถีการพัฒนาการผลิต
ข้าวสู่ผู้บริโภค 

ห่วงโซ่อุปทานข้าว 

วิถีการผลิตข้าวข้าว 

วิถีการแปรรูปข้าว
ข้าว 

วิถีการตลาดข้าว
ข้าว 

ห่วงโซ่คุณค่าข้าว 

การผลิตข้าวอินทรยี ์

การสร้างคุณค่าข้าว 

ผลิตภัณฑ์ข้าวพิเศษ 

กระแสผู้บริโภคขา้วเพื่อสขุภาพ 

การพัฒนาพันธุ์ข้าว
บริสุทธิ ์

และการพัฒนาโครงสร้าง  
องค์กรชาวนา 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าว
ให้มีความปลอดภยั 

การพัฒนาระบบการ
ขนส่งการส่งเสริม

การตลาด 
การตลาดออนไลน ์

การนำเทคโนโลยมีา
ออกแบบระบบการผลิต 

การพัฒนาระบบ
การตลาดนำการผลติ 

การเพิ่มมูลค่าให้แก่
ผลิตภัณฑ์ข้าว 
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สรุป/ข้อเสนอแนะ 
  1) การสร้างวิถีการพัฒนาห่วงโซ่อุปทานข้าวสู่ผู้บริโภค มีวิถีการผลิตข้าวที่มีการผลิต
ข้าวแบบอินทรีย์และการคัดเลือกพันธุ์ข้าวเฉพาะท้องถิ่นที่ดีมาใช้ในการผลิต วิถีการแปรรูปข้าว
มีกระบวนการเพิ ่มคุณสมบัติให้แก่ข้าวและสร้างมูลค่าเพิ ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์ข้าวบรรจุถุง          
วิถีการตลาดข้าวมีการวางแผนการส่งเสริมการขายและการโฆษณาประชาสัมพันธ์เพื่อดึงดูด
กลุ่มผู้บริโภค 2) การพัฒนาห่วงโซ่คุณค่าข้าวเพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ข้าวสู่ตลาดผู้บริโภค มีกิจกรรม
ภายในห่วงโซ่คุณค่า คือ มีการลดต้นทุนและการเพิ ่มผลผลิตเพื ่อสร้างคุณค่าให้ได้ตาม
มาตรฐานสากล มีการแปรรูปเพื่อสร้างคุณค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ข้าวด้วยเทคโนโลยีที่ทันสมัยและ
สร้างมาตรฐานการแปรรูปให้ได้ตามระบบ HACCP มีการส่งเสริมด้านการตลาดและการพัฒนา
ระบบขนส่งสู่ตลาดผู้บริโภคข้าว ด้วยการเพิ่มขีดความสามารถทางการแข่งขันในตลาดโลกและ
การจัดกิจกรรมโฆษณาประชาสัมพันธ์ให้กับกลุ่มผู้บริโภค และมีการสนับสนุนทางด้านนโยบาย
จากทางภาครัฐและภาคเอกชน ด้วยการสร้างเครือข่ายพัฒนาตลาดออนไลน์ผลักดันระบบ
ตลาด E - Commerce รวมถึงการใช้นโยบายการตลาดนำการผลิตเพื่อความสมดุลของการ
ผลิตให้เหมาะสมต่อความต้องการของตลาด ข้อเสนอแนะ  ภาครัฐควรมีการส่งเสริมและ
สนับสนุนนโยบายในการสร้างความมั่นคงให้แก่เกษตรกรผู้ผลิตข้าวให้มีการเข้าถึงองค์ความรู้ที่
สามารถนำไปปฏิบัติได้จริงตั้งแต่กระบวนการลดต้นทุนในการผลิต การเพิ่มผลผลิตต่อไร่ให้มี
คุณภาพปลอดภัยและควรสนับสนุนนโยบายในการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ข้า วให้แก่
ผู้ประกอบการด้านการแปรรูปข้าวด้วยการพัฒนาเทคโนโลยีด้านการเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ 
เพื่อการพัฒนามาตรฐานคุณภาพผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ได้คุณภาพและมีการรับรองจากหน่วยงาน
ภาครัฐอันเป็นการยกระดับผลิตภัณฑ์ข้าวสู ่ความเป็นสากล รวมถึงมีการรับรองคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์สินค้าและการบริการอย่างทั่วถึงในระดับสถานประกอบการแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าว  
เพ่ือความสามารถในการแข่งขันกับผลิตภัณฑ์ในตลาดต่างประเทศได้ 
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