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บทคัดย่อ 

  บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาอิทธิพลของทัศนคติ การมีส่วนร่วมที่มีต่อความ
ตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่งเป็นวิจัยเชิงปริมาณ โดยมีประชากร
คือนักท่องเที่ยวในเขตพื้นที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน กลุ่มตัวอย่าง  คือ นักท่องเที่ยวใน
เขตพื้นที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน ใช้เกณฑ์การกำหนดขนาดตัวอย่างของ Hair ได้
กำหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างที ่ใช้ในการวิเคราะห์ อย่างน้อย 20 เท่าต่อ 1 ตัวแปรสังเกตได้ 
บทความฉบับนี้มีตัวแปรสังเกตได้จำนวน 11 ตัวแปร ขนาดตัวอย่างที่เหมาะสมควรมีอย่างน้อย 
220 ตัวอย่างซึ่งเป็นขั้นต่ำที่สามารถนำมาใช้ในการวิเคราะห์ด้วยเทคนิคการวิเคราะห์โมเดล
สมการโครงสร้าง ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ส่งแบบสอบถามให้กับนักท่องเที่ยวที่เคยใช้บริการธุรกิจการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยกลุ่มตัวอย่างได้ตอบกลับแบบสอบถามจำนวน 462 ชุด ผลการวิจัย 
พบว่า โมเดลการวัดได้ค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดลอิทธิพลของทัศนคติ          
การมีส่วนร่วมที่มีต่อความตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพื้นที่
การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดมีความสอดคล้องระหว่างโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์ ได้แก่ ค่า     
Chi - Square เท่ากับ 27.825 ค่าองศาอิสระเท่ากับ 32 ค่า p - value เท่ากับ 0.678 ค่าไคส
แควร์สัมพันธ์ เท่ากับ 0.87 ค่าดัชนี CFI เท่ากับ 1.00 ค่าดัชนี GFI เท่ากับ 0.99 ค่าดัชนี AGFI 
เท่ากับ 0.98 ค่าดัชนี RMSEA เท่ากับ 0.000 ค่าดัชนี CN เท่ากับ 766 ดังนั ้นสรุปได้ว่า         
ผลของการศึกษาจะช่วยให้เกิดความชัดเจนมากขึ้นถึงความสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติ การมีส่วน
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ร่วมและความตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการ ภายใต้บริบทขององค์กรธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรใน
เขตพ้ืนที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน 
คำสำคัญ: ทัศนคต,ิ ความตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการ, การมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว 

 

Abstract  
  The objectives of this research article were to investigate the influence of 
attitudes on participation on intention to use services in the agro - tourism 
business. This study was a quantitative research. The population consisted of 
tourists in the Nan Province Special Tourism Area. The samples of this study were 
selected based on the sample size criteria (Hair, et.al. (2010)) by determining the 
sample size used in the analysis at least 20 times per 1 observed variable. There 
were 11  observable variables in this paper. The ideal sample size should be at 
least 220 samples, which was the minimum that could be analyzed by structural 
equation modelling technique. In this regard, the researcher has sent a 
questionnaire to tourists who have used the service of agro - tourism business. 
The sample responded to 462  copies of the questionnaires. The results of the 
analysis of the measurement model, the harmonious index of the model of the 
influence of participation attitudes on the intention to use the service in the agro 
- tourism business in the provincial special tourism area was found that there 
was consistency between the model and the empirical data: the Chi-Square was 
27 . 8 25 , the degree of freedom was 32 , the p-value was 0 . 6 78 , the relative          
chi - square was 0.87 , the CFI index was 1.00 , the GFI index was 0.99 , and the 
index was 0.99, AGFI was 0.98, RMSEA was 0.000, and CN was 766. Therefore, it 
is concluded that the results of the study will help to clarify the relationship 
between attitudes, participation, and intention to use the services in the context 
of agro - tourism business organizations in the special tourism area of Nan 
Province. 
Keywords: Attitude, Intention to Use the Service, Participation of Tourists 
 
บทนำ  
  สำนักงานคณะกรรมการการวิจัยแห่งชาติมีวิสัยทัศน์การวิจัยของชาติเน้นการพัฒนา
ประเทศ ใช้งานวิจัยเป็นเครื่องมือในการพัฒนาประเทศให้เกิดความยั่งยืน กำหนดกรอบการ
วิจัยประเภททุนสร้างสถานภาพนักวิจัยรุ่นใหม่ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2559 เน้นมิติการ



วารสารสังคมศาสตร์และมานุษยวิทยาเชิงพุทธ ปีท่ี 7 ฉบับท่ี 4 (เมษายน 2565) | 443 

พัฒนาศักยภาพยกระดับของเมืองท่องเที่ยวและเพิ่มขีดความสามารถของชุมชนในการจัดการ
การท่องเที่ยวในประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 9 ได้กำหนดกรอบวิจัย ด้านการบริการ การท่องเที่ยว 
และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวของประเทศไทยให้เกิดความยั่งยืนโดย
สนับสนุนการบูรณาการการทำงานร่วมกันระหว่างนักวิชาการ ชุมชน หน่วยงาน องค์กรภาคี
เครือข่ายที่เก่ียวข้อง โดยใช้กระบวนการวิจัยเพื่อพัฒนาการบริการ การท่องเที่ยวและเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์กับทุกจังหวัดของประเทศไทยให้มีคุณภาพขึ้น (แผนพัฒนาจังหวัดน่าน พ.ศ.2561 – 
พ.ศ. 2565 ฉบับทบทวนรอบปี พ.ศ. 2564) 
  จังหว ัดน ่านเป็นจังหวัดที ่อย ู ่ในเขตภาคเหนือตอนบน ได ้ร ับความสนใจจาก
นักท่องเที่ยวให้เป็นเมืองท่องเที่ยวในเขตภาคเหนือ ซึ่งในยุทธศาสตร์จังหวัดน่านจะส่งเสริมให้
เป็นเมืองแห่งการท่องเที่ยวให้ใช้ชื่อว่าเมืองน่านน่าอยู่  อย่างไรก็ตามปัจจุบันจังหวัดน่านมีการ
รองรับนักทอ่งเที่ยวเป็นจำนวนมากและเพ่ิมขึ้นในทุก ๆ ปี ส่งผลให้เกิดรายได้จากการท่องเที่ยว
เข้าสู่จังหวัดน่าน ดังจะเห็นได้ว่าจังหวัดน่านมียุทธศาสตร์ที่สอดคล้องกับประเด็น ดังกล่าว      
ซึ่งเชื ่อมโยงยุทธศาสตร์ที่ 8 เรื ่องอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ สนับสนุนการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์และฟ้ืนฟูศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีท้องถิ่น ดังนั้น การศึกษารูปแบบการ
จัดการการท่องเที่ยวจะเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวให้เกิดความสมดุลในมิติทางเศรษฐกิจและ
วัฒนธรรม ซึ่งจะนำไปสู่การจัดการการท่องเที่ยวได้อย่างยั่งยืน (แผนพัฒนาจังหวัดน่าน พ.ศ.
2561 – พ.ศ.2565 ฉบับทบทวนรอบปี พ.ศ. 2564) โดยมีนักวิจัยหลายท่านได้ทำการศึกษาการ
ท่องเที่ยวจังหวัดน่าน เช่น กิตติกรณ์ สมยศ และคณะ ได้ทำการศึกษาการพัฒนาเส้นทางการ
ท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้อย่างมีส่วนร่วมในชุมชน  ผลลัพธ์ในเชิงคุณภาพเครือข่ายด้านการ
ท่องเที ่ยวเกิดการตื ่นตัววางแผนกิจกรรม และผลิตภัณฑ์ที ่ตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยวในแต่ละสถานที่ท่องเที่ยว ตลอดจนตระหนักถึงความสำคัญของนักท่องเที่ยว   
(กิตติกรณ์ สมยศ และคณะ, 2558) รวมถึง จิตรา ปั้นรูป และคณะ ได้ศึกษาพฤติกรรมและ
รูปแบบการท่องเที่ยวของ นักท่องเที่ยวชาวไทยในระดับภูมิภาคซึ่งให้ความสำคัญกับสถาบัน
ครอบครัว ส่วนใหญ่นิยมนำครอบครัวมาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยเฉพาะทำบุญและการไหว้
พระการผ่อนคลายและพักผ่อนหย่อนใจ การทัศนะศึกษาและศึกษาดูงาน ติดต่อราชการเลย
รวมทั้งการศึกษาทางประวัติศาสตร์โบราณ (จิตรา ปั้นรูป และคณะ, 2561) 
  จากการศึกษาข้อมูลจากผู ้ประกอบการธุรกิจการท่องเที ่ยวเช ิงเกษตรพบว่า 
นักท่องเที่ยวในจังหวัดน่านมีเข้ามาใช้บริการจำนวนมากแต่ผลประกอบการของธุรกิจการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรยังไม่เป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวมากเท่าที่ควร โดยผู้ประกอบการส่วนใหญ่
อยากทราบถึงค่านิยมของนักท่องเที่ยวในปัจจุบันเพื่อที่จะนำมาเป็นแนวทางในการสร้างกล
ยุทธ์ต่อการพัฒนาธุรกิจที่ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวในปัจจุบัน (พลกฤต รักจุล 
และคณะ, 2563) ดังนั้นผู้วิจัยมองว่าควรจะศึกษาถึงทัศนคติของนักท่องเที่ยวที่ส่งผลต่อการใช้
บริการธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เพราะทัศนคติจะบ่งบอกถึงทัศนคติ เป็นความสัมพันธ์      
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ที่คาบเกี ่ยวกันระหว่างความรู ้สึก และความเชื ่อหรือการรู ้ของบุคคล กับแนวโน้มที ่จะมี 
พฤต ิกรรมโต ้ตอบในทางใดทางหน ึ ่ งต ่อเป ้าหมาย  (Rosenberg, M. J. et al. , 1960); 
(Kendler, T. S. , 1963) ทัศนคติโดยสรุปคือ ความรู้สึกของจิตใจ ท่าที ความรู้สึกนึกคิด และ
ความโน้มเอียงของบุคคลที่มีต่อข้อมูลข่าวสาร และการเปิดรับ รายการกรองสถานการณ์        
ที่ได้รับมา ซึ่งเป็นไปได้ทั้งเชิงบวก และเชิงลบ ทัศนคติ มีผลให้มีการแสดง พฤติกรรม ออกมา 
จะเห็นได้ว่า ทัศนคติ ประกอบด้วย ความคิดที่มีผลต่ออารมณ์ และความรู้สึกนั้นออกมาทาง
พฤติกรรม (กรวินท์ กรประเสริฐวิทย์, 2558); (ศิริพงศ์ ปาลกะวงศ์ ณ อยุธยา, 2559) ; (มัลลิกา 
รัศมีศรีตระกูล และพีรภาว์ ทวีสุข, 2563) 
  ดังนั้นเพื่อให้จังหวัดน่านเป็นจังหวัดหนึ่งของภาคเหนือตอนบนที่มีแหล่งท่องเที่ยวที่มี
ความน่าสนใจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการท่องเที่ยวในมิติทางวัฒนธรรมนั้นมีความพิเศษ เนื่องจาก
สถานที่ท่องเที่ยวของจังหวัดน่านมีเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ที่ยาวนาน สภาพวิถีชีวิตในแต่ละ
ยุคสมัยวัฒนธรรมประเพณี รวมไปถึงสินค้าพ้ืนเมืองในชุมชนการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจึงเป็น
การท่องเที่ยวที่สร้างคุณค่าทางจิตใจ และสามารถสร้างรายได้ให้เกิดขึ้นในท้องถิ่น รวมไปถึง
เป็นเครื่องมือสำคัญในการสืบทอดวัฒนธรรมในพื้นที่จึงเริ่มจาก ธุรกิจการท่องเที่ยวเกษตรใน
จังหวัดน่าน หมายถึง ธุรกิจที่เน้นส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ สัมผัสในสิ่งที่ที่
ธ ุรกิจดำเนินงานการท่องเที ่ยวแบบมีส่วนร่วมในการเรียนรู ้วิถีชีวิตเชิงเกษตรกรรม และ
วัฒนธรรมชุมชน ผ่านการใช้ชีวิตและลงมือทำในการสร้างรายได้ให้กับจังหวัด แต่ทั้งนี้เพื ่อให้
ธุรกิจการท่องเที่ยวเกษตรในจังหวัดน่าน มีการดำเนินงานอย่างต่อเนื่องและยั่งยืนจำเป็นต้อง
ทราบถึงทัศนคติของนักท่องเที่ยว โดยศึกษาผลรวมของการประเมินความรู้สึก ความเชื่อ และ
การรับรู้ของบุคคล รวมถึงแนวโน้มที่จะมีพฤติกรรมโต้ตอบ ในทางใดทางหนึ่งต่อเป้าหมายของ
ทัศนคตินั้น ๆ ดังนั้นบทความฉบับนี้จึงเล็งเห็นความสำคัญของปัญหาดังกล่าว จึงได้ศึกษา
อิทธิพลของทัศนคติ การมีส่วนร่วมที่มีต่อความตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิง
เกษตรในเขตพื้นที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน รวมถึงสร้างกลยุทธ์และหาแนวทางในการ
พัฒนา ให้กับธุรกิจให้ตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยวต่อไป 
  วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
  เพื่อศึกษาอิทธิพลของทัศนคติ การมีส่วนร่วมที่มีต่อความตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการใน
ธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพ้ืนที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน 
 
วิธีดำเนินการวิจัย  
  การวิจัยนี้เป็นวิจัยเชิงปริมาณ ประชากรที่ใช้ในการศึกษาเป็นธุรกิจการท่องเที่ยว     
เชิงเกษตรในเขตพ้ืนที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน โดยนำข้อมูลมาจากสำมะโนอุตสาหกรรม 
พ.ศ. 2560 (สำมะโนอุตสาหกรรม, 2560) ข้อมูลพื้นฐานภาคเหนือ จังหวัดน่าน สำนักงานสถิติ
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แห่งชาติ จำนวน 237 แห่งโดยมีหน่วยในการวิเคราะห์ (Unit of Analysis) เป็นนักท่องเที่ยว   
ที่เคยใช้บริการธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพ้ืนที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน 
  กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ตรวจสอบเงื่อนไขเกณฑ์การกำหนดขนาด
ตัวอย่างของ (Hair, J. et al., 2010) ที่ได้กำหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิเคราะห์โมเดล
เชิงสาเหตุ อย่างน้อย 20 คนต่อ 1 ตัวแปรสังเกตจากแนวคิดที่ได้กล่าวมาแล้ว ผู้วิจัยมีตัวแปร
สังเกตจำนวน 11 ตัวแปร ขนาดตัวอย่างที ่ เหมาะสมและเพียงพอจึงควรมีอย ่างน ้อย            
220 ตัวอย่าง ซึ่งจากผลการคำนวณเป็นขนาดของกลุ่มตัวอย่างขั้นต่ำที่สามารถนำมาใช้ใน    
การวิเคราะห์ด้วยเทคนิคการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ส่งแบบสอบถาม
ตามสัดส่วนรวมทั้งสิ ้น จำนวน 1,100 ชุด โดยได้แบบสอบถามกลับคืนมา จำนวน 462 ชุด         
เมื่อดำเนินการทำ Data Cleaning ได้แบบสอบถามทั้งหมด จำนวน 462 ชุด คิดเป็น ร้อยละ 
42.00 ของแบบสอบถามที ่ส ่งไปทั ้งหมด เครื ่องมือรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั ้งนี ้ คือ
แบบสอบถามการศึกษาทัศนคติที่ส่งผลต่อความตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการผ่านการมีส่วนร่วมของ
นักท่องเที่ยวของธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพื้นที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน โดย
ผ่านการพัฒนาและตรวจสอบคุณภาพของเครื ่องมือการวิจั ย รวมถึงนำเครื ่องมือวิจัยไป
ตรวจสอบเพื ่อหาความตรงตามเน ื ้อหา (Content validity) ผ ู ้ว ิจ ัยได ้ทำการคัดเล ือก
ผู้ทรงคุณวุฒิแบบเจาะจงเพ่ือพิจารณาความตรงเชิงเนื้อหา (Content validity) โดยมีเกณฑ์ใน
การพิจารณาจากความเชื่อมโยงเกี่ยวข้องจากความรู้ ความเชี่ยวชาญ ผลงานวิจั ย ผลงาน
วิชาการ ตลอดจนตำแหน่งหน้าที่ความรับผิดชอบทั้งในอดีตและปัจจุบัน จำนวน 7 ท่านเมื่อ
ผู้ทรงคุณวุฒิแต่ละท่านให้คะแนนความคิดเห็นของแบบสอบถามในแต่ละข้อแล้ว ผู้วิจัยได้นำมา
คำนวณโดยการหาค่า Content validity Index (CVI) (Polit and Beck, 2008) และการหา
ความเชื่อมั่น (Reliability) ผู้วิจัยได้นำเครื่องมือที่ผ่านการตรวจสอบความตรงตามเนื้อหามา
ทดลองใช้กับนักท่องเที่ยวที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างที่จังหวัดน่าน จำนวน 30 รายนำข้อมูลที่ได้มาทำ
การทดสอบค่า Cronbach’s Alpha ได้ค่าความน่าเชื่อถือไม่น้อยกว่า 0.75 ถือว่ายอมรับได้ 
(กัลยา วานิชย์บัญชา, 2555) สถิติที่ใช้ คือ การวิเคราะห์ความตรงเชิงโครงสร้าง (Construct 
validity) โดยวิธ ีการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน (Confirmatory factor analysis)      
การดำเนินการในข้ันตอนนี้ได้ดำเนินการหลังจากท่ีผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลจริงจากข้อมูลเชิง
ประจักษ์ จำนวน 462 คน เพื่อตรวจสอบความตรงของตัวแปรแฝงในโมเดลสมการโครงสร้าง
ต่อความตั้งใจที่จะใช้บริการ จำนวน 3 ตัวแปร โดยใช้โปรแกรม AMOS เป็นการตรวจสอบว่า
โมเดลการวัดตัวแปรแฝงมีความสอดคล้องกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ แสดงว่าโมเดล      
การวัดมีความตรงตัวแปรแฝงมีความเหมาะสมที่จะนำไปวิเคราะห์เพื่อตรวจสอบความตรงของ
โมเดล ดังผลการวิเคราะห์ที่แสดงด้วยค่าสถิติและโมเดลจำลองการวัดตัวแปรแฝงแต่ละตัวโดยมี
เกณฑ์ดังต่อไปนี้  
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  ตารางท่ี 1 แสดงค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดล 
ลำดับ ค่าดัชน ี เกณฑ ์ การพิจารณา 
1 ค่าสถิตไิคสแควร์ (Chi-square: 

2 ) 
P > .05 ค่า P มีค่ามากกว่า 0.05 จะแสดงว่าโมเดล

มีความเหมาะสม (Goodness of Fit) และ
สอดคล้องกลมกลืนกับข้อมลูเชิงประจักษ ์

2 ค่าไคสแควรส์ัมพันธ์ ( 2 /df) 
 
 

≤ 3 ค่า CMIN/df ต้องน้อยกว่าหรือเทา่กับ3 
และถ้าค่า CMIN/df ยิ่งมีค่าใกล้ 0 มาก
เท่าไหร่ แสดงว่าโมเดลนั้นยิ่งมีความ
กลมกลืนสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์
มากขึ้นเท่านั้น 

3 ค่าดัชนีวัดระดับความสอดคล้อง
กลมกลืน (Goodness of Fit 
Index: GFI) 
 

> 0.90 ค่าดัชนี GFI ต้องมากกว่า 0.90 และถ้าค่า 
GFI ยิ่งมีค่าใกล้ 1 มากเท่าไหร่แสดงว่า
โมเดลนั้นยิ่งมีความกลมกลืนสอดคล้องกับ
ข้อมูลเชิงประจักษม์ากขึ้นเท่านั้น 

4 ค่าดัชนีวัดระดับความสอดคล้อง
กลมกลืนที่ปรับแก้แล้ว 
(Adjusted Goodness of Fit 
Index: AGFI) 
 

> 0.90 ค่าดัชนี AGFI ต้องมากกว่า 0.90 และถ้าค่า 
AGFI ยิ่งมีค่าใกล้ 1 มากเท่าไหรแ่สดงว่า
โมเดลนั้นยิ่งมีความกลมกลืนสอดคล้องกับ
ข้อมูลเชิงประจักษม์ากขึ้นเท่านั้น 

5 ค่าดัชนีรากของค่าเฉลีย่กำลังสอง
ของการประมาณค่าความ
คลาดเคลื่อน (Root Mean 
Square Error of 
Approximation: RMSEA) 
 

< 0.05 ค่าดัชนี RMSEA จะต้องมีค่าต่ำกวา่ 0.05 
ถ้าค่าดัชนี RMSEA ยิ่งมีค่าใกล้ 0 มาก
เท่าไหร่แสดงว่าโมเดลนั้นมคี่าความ
คลาดเคลื่อนยิ่งน้อย โมเดลจึงมีความ
กลมกลืนสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์
มากยิ่งข้ึน 

6 ค่าดัชนีวัดความสอดคล้อง
กลมกลืนเชิงสัมพัทธ์ 
(Comparative Fit Index: CFI)  

> 0.90-
0.95 

ค่า CFI อยู่ระหวา่ง 0 และ 1 และหาค่า 
CFI มีค่าดัชนี > 0.90 เป็นระดับท่ีโมเดล
อาจถูกยอมรับ 

 
ผลการวิจัย 
  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน (Confirmatory Factor Analysis: CFA)   
เพื่อการตรวจสอบความเหมาะสมและถูกต้องของตัวแปรสังเกตได้ที่สามารถวัดตัวแปรแฝงใน
แต่ละกลุ่ม ได้แก่ ทัศนคติ (ATT) และการมีส่วนร่วม (PAR) ดังนี้ 
   1. ทัศนคต ิ(ATT) 
  ผลการว ิ เคราะห ์โมเดลการว ัดได ้ค ่า Chi-Square = 8.183, df = 6, p = 0.225,       
CFI = 0.99, GFI = 0.99, AGFI = 0.98, RMR = 0.009, RMSEA = 0 .028 แสดงให ้ เห ็ นว่ า
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โมเดลการวัดทัศนคติ (ATT)มีความสอดคล้องกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ เมื่อพิจารณา
องค์ประกอบย่อยของทัศนคติพบว่า ตัวแปรมีน้ำหนักความสำคัญในการบ่งชี้ทัศนคติทั้งหมด        
6 ตัวแปร ซึ ่งเรียงลำดับความสำคัญจากมากไปน้อย คือประสบการณ์  (EXP) เรียนรู้ (LEA) 
คุณค่า (VAL) ความตั้งใจ (INT) พักผ่อน (RES)และความรู้ (KNO) ตามลำดับ โดยมีค่าน้ำหนัก
องค์ประกอบเท่ากับ 0.79, 0.75, 0.67, 0.66, 0.64 และ 0.61ตามลำดับ และมีความผันแปรร่วม
ของตัวบ่งชี้ทัศนคติร้อยละ 62, 57, 45, 43, 42 และ 37 ตามลำดับ ดังภาพที่ 1 และตารางที่ 1  
 

 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 แสดงโมเดลการวัดทัศนคติ 
 

  ตารางท่ี 1 แสดงผลการตรวจสอบความตรงของโมเดลการวัดทัศนคติ 
ตัวแปร เมทริกซ์น้ำหนักองค์ประกอบ R2 เมทริกซ์สปส. คะแนน

องค์ประกอบ   SE t 
INT 0.66 - - 0.43 0.11 
KNO 0.61 0.10 11.59** 0.37 0.04 
LEA 0.75 0.10 13.01** 0.57 0.16 
VAL 0.67 0.11 11.94** 0.45 0.08 
RES 0.64 0.11 11.56** 0.42 0.09 
EXP 0.79 0.10 13.37** 0.62 0.20 

Chi-Square = 8.183, df = 6, p = 0.225, CFI = 0.99, GFI = 0.99, 
AGFI = 0.98, RMR = 0.009, RMSEA = 0.028 

หมายเหตุ ** p < 0.01 
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   2. การมีส่วนร่วม (PAR) 
  ผลการว ิ เคราะห ์โมเดลการว ัดได ้ค ่า Chi-Square = 1.481, df = 1 , p = 0.224,       
CFI = 0.99, GFI = 0.99, AGFI = 0.98, RMR = 0.004, RMSEA = 0 .032 แสดงให ้ เห ็ นว่ า
โมเดลการวัดการมีส่วนร่วม(PAR)มีความสอดคล้องกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์ เมื่อพิจารณา
องค์ประกอบย่อยของการมีส่วนร่วมพบว่า ตัวแปรมีน้ำหนักความสำคัญในการบ่งชี้การมีส่วน
ร่วมทั้งหมด 4 ตัวแปร ซึ่งเรียงลำดับความสำคัญจากมากไปน้อย คือ ส่วนร่วมในการตัดสินใจ  
(PID) ส่วนร่วมในการประเมิน (PIE) ส่วนร่วมในการดำเนินกิจกรรม (PIA) และส่วนร่วมในการ
รับผลประโยชน์ (PIB) ตามลำดับ โดยมีค่าน้ำหนักองค์ประกอบเท่ากับ 0.85, 0.78, 0.77 และ 
0.73ตามลำดับ และมีความผันแปรร่วมของตัวบ่งชี้การมีส่วนร่วมร้อยละ 73, 61, 59 และ         
54 ตามลำดับ ดังภาพที่ 2 และตารางท่ี 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 2 แสดงโมเดลการวัดการมีส่วนร่วม 
 

  ตารางท่ี 2 แสดงผลการตรวจสอบความตรงของโมเดลการวัดการมีส่วนร่วม 
ตัวแปร เมทริกซ์น้ำหนักองค์ประกอบ R2 เมทริกซ์สปส.คะแนน

องค์ประกอบ   SE t 
PID 0.85 - - 0.73 0.39 
PIA 0.77 0.07 15.67** 0.59 0.14 
PIB 0.73 0.06 15.10** 0.54 0.12 
PIE 0.78 0.08 15.67** 0.61 0.22 
Chi-Square = 1.481, df = 1, p = 0.224, CFI = 0.99, GFI = 0.99,  
AGFI = 0.98, RMR = 0.004, RMSEA = 0.032 

หมายเหตุ ** p < 0.01 
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   ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในส่วนนี้เป็นผลการวิเคราะห์เพื่อตอบวัตถุประสงค์การวิจัยข้อ  
1 ข้อ 2 ข้อ 3 และข้อ4ซึ่งเป็นการตรวจสอบความสอดคล้องกลมกลืนของตัวแบบที่ผู้วิจัยพัฒนา
ขึ้นกับข้อมูลเชิงประจักษ์และนำเสนอผลการวิเคราะห์อิทธิพลทางตรงอิทธิพลทางอ้อมและ
อิทธิพลรวมของปัจจัยที่นำมาศึกษาผลการวิเคราะห์อิทธิพลของทัศนคติ การมีส่วนร่วมที่มีต่อ
ความตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพื้นที่การท่องเที่ยวพิเศษ
จังหวัดน่าน จากการปรับโมเดลได้โมเดลที่สอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์และได้ค่าสถิติ     
ตามเกณฑ์ที่กำหนด ผลการวิเคราะห์ดังตารางท่ี 3 

สถิติที่ใช้ในการตรวจสอบ เกณฑ์ที่ใช้พิจารณา ค่าที่คำนวณได้ ผลการพิจารณา 
Chi-Square ( 2 ) ไม่มีนัยสำคญัทางสถิติ

ที่ระดับ > 0.05 
27.825 - 

df - 32 - 
p-value p > 0.05 0.678 ผ่านเกณฑ ์

df/2  df/2 < 2 0.87 ผ่านเกณฑ ์

CFI   0.90 1.00 ผ่านเกณฑ ์
GFI > 0.90 0.99 ผ่านเกณฑ ์
AGFI > 0.90 0.98 ผ่านเกณฑ ์

RMSEA < 0.05 0.000 ผ่านเกณฑ ์
CN   200 766 ผ่านเกณฑ ์

   
   จากตารางที่ 3 ค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลืนของโมเดลอิทธิพลของทัศนคติ การมี
ส่วนร่วมที่มีต่อความตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพื้นที่การ
ท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน (หลังปรับโมเดล) พบว่า โมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิง
ประจักษ์ พิจารณาจากสถิติที่ใช้ตรวจสอบ ความสอดคล้องระหว่างโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 
ได้แก่ค่า Chi - Square( 2 ) เท่ากับ 27.825 ค่าองศาอิสระ(df) เท่ากับ 32 ค่า p - value 
เท่ากับ 0.678 มีค่ามากกว่า 0.05 ค่าไค - สแควร์สัมพันธ์ ( 2 /df) เท่ากับ 0.87 มีค่าน้อยกว่า 
2 ค่าดัชนี CFI เท่ากับ 1.00 มีค่ามากกว่า 0.90 ค่าดัชนี GFI เท่ากับ 0.99 มีค่ามากกว่า 0.90   
ค่าดัชนี AGFI เท่ากับ 0.98 มีค่ามากกว่า 0.90 ค่าดัชนี RMSEA เท่ากับ 0.000 มีค่าน้อยกว่า 
0.05 ค่าดัชนี CN เท่ากับ 766 มีค่ามากกว่า 200 ดังนั้น จะเห็นได้ว่า ค่าสถิติที่สำคัญทุกดัชนี
ผ่านเกณฑ์ตามที่กำหนดไว้สรุปได้ว่า โมเดลมีความสอดคล้องกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจักษ์  
ดังภาพที ่3 
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ภาพที่ 3 ผลการวิเคราะห์โมเดลอิทธิพลของทัศนคติการมีส่วนร่วมที่มีต่อความตั้งใจที่จะเข้าใช้

บริการในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพ้ืนที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน 
 

  ผลการวิเคราะห์โมเดลอิทธิพลของทัศนคติ การมีส่วนร่วมที่มีต่อความตั้งใจที่จะเขา้ใช้
บริการในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพื้นที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่านและผลการ
ทดสอบสมติฐาน 

ตารางท่ี 4 ผลการวิเคราะห์โมเดลอิทธิพลของทัศนคติ การมีส่วนร่วมที่มีต่อความตั้งใจ
ที่จะเข้าใช้บริการในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพ้ืนที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน 

ตัวแปรเชิงสาเหตุ อิทธิพล ตัวแปรผล 
  การมีส่วนร่วม 

(PAR) 
ความตั้งใจท่ีจะใช้บริการ (INTEN) 

ทัศนคติ (ATT) ทางตรง (DE) 0.84** 0.20* 
ทางอ้อม (IE) - 0.31** 
โดยรวม (TE) 0.84** 0.51** 

การมีส่วนร่วม (PAR) ทางตรง (DE) - 0.37** 
ทางอ้อม (IE) - - 
โดยรวม (TE) - 0.37** 

R2 0.70 0.30 
หมายเหต ุ** หมายถึง p < 0.01, * หมายถึง p < 0.05 
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  จากตารางที่ 4 พบว่า ทัศนคติ (ATT) มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกต่อการมีส่วนร่วม 
(PAR) โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเท่ากับ 0.84 และมีขนาดอิทธิพลรวมเท่ากับ 0.84 อย่างมี
นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
  การมีส่วนร่วม (PAR) มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกต่อความตั้งใจที่จะใช้บริการ (INTEN) 
โดยมีขนาดอิทธิพลทางตรงเท่ากับ 0.37 และมีขนาดอิทธิพลรวมเท่ากับ 0.37 อย่างมีนัยสำคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ 0.01 
  ทัศนคติ (ATT) มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกต่อความตั้งใจที่จะใช้บริการ (INTEN) มีขนาด
อิทธิพลทางตรงเท่ากับ 0.20 อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที ่ระดับ 0.05และยังพบว่า ทัศนคติ 
(ATT) มีอิทธิพลทางอ้อมเชิงบวกต่อความตั้งใจที่จะใช้บริการ (INTEN) โดยผ่านการมีส่วนร่วม 
(PAR) มีขนาดอิทธิพลทางอ้อมเท่ากับ 0.31 และมีขนาดอิทธิพลรวมเท่ากับ 0.51 อย่างมี
นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
   ตารางที่ 5 สรุปผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย 
สมมติฐานการวิจัย ผลการทดสอบสมมติฐาน 
สมมติฐานที่ 1: ทัศนคติส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในธุรกิจ
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

ยอมรับสมมติฐาน 

สมมติฐานที่ 2: ทัศนคติส่งผลต่อความตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการในธุรกจิ
การท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

ยอมรับสมมติฐาน 

สมมติฐานที่ 3: การมีส่วนร่วมส่งผลต่อความตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการใน
ธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

ยอมรับสมมติฐาน 

สมมติฐานที่ 4: ทัศนคติ การมสี่วนร่วมที่มีต่อความตั้งใจท่ีจะเข้าใช้
บริการในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

ยอมรับสมมติฐาน 

 
อภิปรายผล 
   1. การศึกษาทัศนคติที่ส่งผลต่อการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในธุรกิจการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรในเขตพื้นที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน พบว่า ทัศนคติ (ATT) มีอิทธิพลทางตรง
เชิงบวกต่อการมีส่วนร่วม (PAR) จากผลงานวิจัยระบุว่า ทัศนคติของนักท่องเที่ยวชี้ให้เห็นถึง
การเชื ่อมโยงที ่สำคัญกับการมีส่วนร่วมของนักท่องเที ่ยว (ดวง อุปมา และคณะ, 2559) 
โดยเฉพาะทัศนคติในการจัดการท่องเที ่ยวโดยรวมเกี ่ยวกับการมีส่วนร่วมในการจัดการ
ท่องเที่ยวด้านการหาสาเหตุของปัญญา ด้านการวางแผน ด้านการดำเนินงานและปฏิบัติงาน 
ด้านการติดตามและประเมินผล ด้านการมีส่วนร่วมในการบำรุงรักษาและปรับปรุงแก้ไข        
(ชัยณรงค์ ศรีรักษ์ และสุดสันต์ สุทธิพิศาล , 2563) ซึ่งบทบาทการมีส่วนร่วมและทัศนคติต่อ
กิจกรรมช่วยในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชนแบบมีส่วนร่วมซึ่งมีผลต่อการพัฒนากิจกรรม
ท่องเที่ยวเพื่อปัญหาเศรษฐกิจในครอบครัวจากสิ่งที่กล่าวมาข้างต้นจะเห็นได้ว่าความสัมพันธ์
ระหว่างทัศนคติและการมีส่วนร่วมเป็นในทางบวกทำให้เกิดสมมติฐานของการศึกษานี้ว่าการมี
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แนวโน้มสูงที่จะส่งเสริมธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพื้นที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัด
น่าน 
   2. การศึกษาทัศนคติที่มีผลต่อความตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการในธุรกิจการท่องเที่ยว     
เชิงเกษตรในเขตพื้นที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน พบว่าทัศนคติ (ATT) มีอิทธิพลทางตรง
เชิงบวกต่อความตั้งใจที่จะใช้บริการ (INTEN) จากผลงานวิจัยระบุว่า นักท่องเที่ยวมีความตั้งใจ
ในการท่องเที่ยว จะต้องมีทัศนคติในเชิงบวก ต่อการท่องเที่ยวและพฤติกรรมการท่องเที่ยวและ
การท่องเที่ยวด้านทรัพยากรธรรมชาติและด้านสังคม/วัฒนธรรม เป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมด้านอารมณ์ของนักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก จากสิ่งที่กล่าวมาข้างต้นจะเห็นได้ว่า
ความสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติและความตั ้งใจที ่จะเข้าใช้บริการเป็นในทางบวกทำให้เกิด
สมมติฐานของการศึกษานี้ว่า การมสี่วนร่วมทีสู่งขึ้น จะส่งเสริมธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรใน
เขตพ้ืนที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่านสูงขึ้น 
   3. การศึกษาการมีส่วนร่วมที ่ส่งผลต่อความตั ้งใจที ่จะเข้าใช้บริการในธุรกิจการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพื้นที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน พบว่าการมีส่วนร่วม  (PAR)      
มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกต่อความตั้งใจที่จะใช้บริการ (INTEN) ซึ่งจากผลการวิจัยดังกล่าวระบุ
ว่า การมีส่วนร่วมของประชาชนจะทำให้เพ่ิมขีดความสามารถของการจัดการการท่องเที่ยวโดย
ช ุมชน (Kim, Y.  H. , & Kaewnuch, K. , 2018)  จากส ิ ่ งท ี ่กล ่าวมาข ้างต ้นจะเห ็นได ้ว่า
ความสัมพันธ์ระหว่างการมีส่วนร่วมและความตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการเป็นในทางบวกทำให้ตอบ
สมมติฐานของการศึกษานี้ว่าหากการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวมีมากก็จะทำให้เกิดความตั้งใจ
ที่จะใช้บริการมากเช่นเดียวกัน 
  4. การศึกษาอิทธิพลของทัศนคติการมีส่วนร่วมที่มีต่อความตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการใน
ธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพื้นที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน พบว่าทัศนคติ (ATT) 
มีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกต่อความตั้งใจที่จะใช้บริการ (INTEN) โดยผ่านการมีส่วนร่วม (PAR) 
ซึ ่งจากผลการวิจัยดังกล่าวระบุว่าผลของการศึกษาจะช่วยให้เกิดความชัดเจนมากขึ ้นถึง
ความสัมพันธ์ระหว่างทัศนคติ การมีส่วนร่วมและความตั้งใจที่จะใช้บริการของนักท่องเที่ยวใน
ธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพ้ืนที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน ซึ่งจะทำให้นักวิชาการ
เข้าใจถึงบทบาทของทัศนคติ การมีส่วนร่วมและความตั้งใจที่จะใช้บริการ ซึ่งผลการทดสอบจะ
เป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อนักวิชาการที่มีความสนใจในแนวคิดนี้ สามารถนำไปศึกษาเพ่ิมเติมทั้ง
การศึกษาความสัมพันธ์กับตัวแปรอื่น ๆ หรือการศึกษาในบริบทของธุรกิจอ่ืน ๆ ต่อไป 

 
องค์ความรูใ้หม่ 
  จากการศึกษาทัศนคติที่ส่งผลต่อความตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการผ่านการมีส่วนร่วมของ
นักท่องเที่ยวของธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพื้นที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน 
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ผู้วิจัยได้ทำการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องและสรุปเป็นความสัมพันธ์ของตัว
แปร ตลอดจนสร้างกรอบแนวความคิดในการวิจัยดังนี้  
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 4 ทัศนคติท่ีส่งผลต่อความตั้งใจที่จะเข้าใช้บริการผ่านการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว
ของธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพ้ืนที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน 

 
  ตัวแปรทัศนคติที ่มีผลต่อการตั ้งใจที ่จะใช้บริการของนักท่องเที ่ยวมากที ่สุดคือ 
ประสบการณ์ดังนั้นหากธุรกิจต้องการสร้างกลยุทธ์ที่ตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยว   
ควรจะสร้างประสบการณ์เชิงประจักษ์ให้กับนักท่องเที่ยวได้ทดลองใช้และสัมผัสกับธุรกิจ    
อย่างจริงจัง 
  ตัวแปรการมีส่วนร่วมมีผลต่อการตั้งใจที่จะใช้บริการของนักท่องเที่ยวส่วนร่วมในการ
รับผลประโยชน์นั่นหมายความว่าสิ่งที่จะช่วยให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจใช้บริการ นักท่องเที่ยว
จะต้องทราบและสามารถประเมินได้ว่าจะสามารถได้อะไรกลับมาและเกิดความคุ้มค่ามากนอ้ย
แค่ไหน หากประเมินแล้วคุ้มค่า นักท่องเที่ยวก็จะเต็มใจในการใช้บริการ 
 
สรุป/ข้อเสนอแนะ 
  จากการศึกษาวิจัยเรื่องการศึกษาอิทธิพลของทัศนคติที่ส่งผลต่อความตั้งใจที่จะเข้าใช้
บริการผ่านการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวของธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพื้นที่การ
ท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่านสามารถทราบถึงทัศนคติของนักท่องเที่ยวในปัจจุบันที่มีความ
ต้องการให้ธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรซึ่งความต้องการที่นักท่องเที่ยวต้องการมากที่สุดคือ 
การสร้างคุณค่าในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ดังนั้นธุรกิจควรสร้างกลยุทธ์ในการเพ่ิมคุณค่า
โดยการสร้างความเชื่อมโยงทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชนมาสร้างเป็นอัตลักษณ์ให้เกิดกับธุรกิจ 
รวมถึงเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในการใช้ประโยชน์จากธุรกิจโดยการสร้าง
กิจกรรมที่ตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยวในการเข้าใช้บริการในธุรกิจการท่องเที่ยว     
เชิงเกษตรดังนั้นแนวทางในการสร้างกิจกรรมที่จะทำให้นักท่องเที่ยวมาใช้บริการธุรกิจการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ผู้ประกอบการควรเน้นในเรื่องของการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว

 
ทัศนคติ 

 
การมีส่วนร่วม 

 
ความตั้งใจท่ีจะ
เข้าใช้บริการ 
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โดยเฉพาะการใช้ประโยชน์ร่วมกันกับธุรกิจ เพราะจะทำให้นักท่องเที่ยวเกิดทัศนคติในเชิงบวก
และพร้อมที่จะใช้บริการธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ข้อเสนอแนะ 1) ข้อเสนอแนะจาก
ผลการวิจัย ผลจากการศึกษาครั้งนี้ได้ขยายขอบเขตความเข้าใจที่มีต่อการมีส่วนร่วมของ
นักท่องเที่ยวในฐานะที่เป็นตัวแปรส่งผ่านระหว่างทัศนคติและความตั้งใจที่จะใช้บริการของ
นักท่องเที่ยวในธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพื้นที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน 
ผู้สนใจสามารถนำเอาแนวทางในการศึกษาของผู้วิจัยในครั้งนี้ไปใช้เป็นแนวทางในการนิยาม 
ความหมาย กำหนดตัวแปรที่เกี่ยวข้องได้อย่างเหมาะสม 2) ข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัยครั้ง
ต่อไป 2.1) ในการศึกษาครั้งนี้ดำเนินการภายใต้บริบทของกลุ่มเป้าหมายที่เป็นนักท่องเที่ยวใน
ธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในเขตพ้ืนที่การท่องเที่ยวพิเศษจังหวัดน่าน ซึ่งพบว่าข้อมูลที่ได้รับ
ทั้งหมดเป็นเฉพาะธุรกิจเดียว ดังนั้นหากผู้ที่สนใจจะศึกษาต่อไปควรจะเพิ่มกลุ่มธุรกิจอื่น ๆ 
และผู้วิจัยเห็นว่าควรเพิ่มกลุ่มตัวอย่างและออกแบบข้อคำถามที่เป็นเฉพาะกลุ่มตัวอย่างตาม
บริบทของธุรกิจนั้น ๆ 2.2) ในการศึกษางานวิจัยฉบับนี้มีข้อจำกัดในหลากหลายประเด็นไม่ว่า
จะเป็นในด้านของเวลา รวมถึงสถานการณ์การเปลี่ยนแปลงในปัจจุบันดังนั้นในการศึกษาในครั้ง
ต ่อไป ควรเพิ ่มว ิธ ีการหรือออกแบบกระบวนการในการศึกษา โดยการปรับให้เข้ากับ
สถานการณ์การเปลี่ยนแปลงในปัจจุบันให้ความที่สุดเพื่อความคล่องตัวในการทำงานวิจัยในครั้ง
ต่อไป 
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