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บทคัดย่อ  
 บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1. ศึกษาเกี่ยวกับความรู้ความเข้าใจที่มีผลต่อการมี
ส่วนร่วมในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพ่ึงตนเอง 2. ศึกษาระดับ
ของการมีส่วนร่วมในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพ่ึงตนเอง 3. 
ศึกษาถึงปัญหาและแนวทางแก้ไขการมีส่วนร่วมในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนา
วิสาหกิจชุมชนพึ่งตนเอง ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้คือ สมาชิกของกลุ่ม
สมาชิกวิสาหกิจชุมชนทอผ้าที่จดทะเบียนกับสำนักงานพัฒนาชุมชนและเกษตรอำเภอคอน
สวรรค์ ในจังหวัดชัยภูมิ ซึ่งขนาดกลุ่มตัวอย่างโดยใช้ตารางของ Krejcie & Morgan (1970) ได้
จำนวนกลุ่มตัวอย่างจำนวน 248 คน เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลคือ แบบสอบถาม 
โดยสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ การแจกแจงความถี่ ร้อยละ (Percent) ค่าเฉลี่ย ( ) 
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ผลการวิจัยมีดังนี้  

1. ความรู้ความเข้าใจในการสร้างช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์ต่อการพัฒนาวิสาหกิจ
ชุมชนที่พ่ึงตนเอง พบว่า ประชาชนกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทอผ้าในอำเภอคอนสวรรค์ จังหวัด
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ชัยภูมิ มีความรู้ความเข้าใจในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพึ่งตนเอง 
ซึ่งส่วนมากกลุ่มตัวอย่างสามารถตอบคำถามได้ถูกต้อง โดยข้อที่ถามว่า มีผลิตภัณฑ์หลากหลาย
ทั้งรูปแบบ เช่น สีสันและลวดลาย กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 98.38 และข้อที่ถามว่า สมาชิก
กลุ่มมีการจดบันทึกองค์ความรู้จากสมาชิกกลุ่ม กลุ่มตัวอย่างตอบผิดร้อยละ 8.06  

2. ระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนา
วิสาหกิจชุมชนพ่ึงตนเอง  พบว่า ประชาชนกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทอผ้าในอำเภอคอนสวรรค์ 
จังหวัดชัยภูมิ มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชน
พ่ึงตนเอง โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( = 2.81) เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า ประเด็นที่กลุ่ม
ตัวอย่างมีส่วนร่วมมากที่สุด ท่านได้รับประโยชน์จากการพัฒนาการสร้างช่องทางการตลาดทำ
ให้มีอาชีพเพ่ือเพ่ิมรายได้แก่ครอบครัว ( = 3.59) รองลงมาคือ ท่านได้รับประโยชน์ต่อการ
พัฒนาการสร้างช่องทางการตลาดทำให้มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น ( = 3.54) และที่มีส่วนร่วมน้อย
ที่สุดคือ ท่านมีส่วนร่วมกับหน่วยงานท้องถิ่นของท่านในการสร้างช่องทางการตลาดเพ่ือพัฒนา
วิสาหกิจชุมชนพึ่งตนเอง (= 2.25) 

3. ความคิดเห็นที่มีต่อปัญหาและแนวทางแก้ไขการมีส่วนร่วมในการสร้างช่องทาง
การตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพ่ึงตนเอง คือ หน่วยงานท้องถิ่นควรสร้างความเข้มแข็ง
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนมากขึ้น และเปิดโอกาสให้ประชาชนเข้าไปมีส่วนร่วมในการกำหนด
ทิศทางแผนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างช่องทางการตลาดของกลุ่มมากขึ้น มีการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ของสมาชิกร่วมกันทั้งในและนอกกลุ่มมากขึ้น รวมถึงควรมีงบประมาณมาก
ขึ้นด้วย 
 
คำสำคัญ: การมีส่วนร่วม; การสร้างช่องทางการตลาด; วิสาหกิจชุมชน; พ่ึงตนเอง 
 

Abstract  
This article aimed to study 1) Study the level of knowledge and 

understanding affect to participation in creating marketing channels for the 
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development of self-reliant community enterprises. 2) Study the level of 
participation in creating marketing channels for the development of self-reliant 
community enterprise. 3) Study the problems and solutions for participation in 
creating marketing channels for the development of self-reliant community 
enterprise. The population and sample used in this study were a member of 
the weaving community enterprise group registered with the Office of 
Community Development and Agriculture, Khon Sawan District in Chaiyaphum 
Province. The sample size using the table of Krejcie & Morgan (1970) was a 
sample of 248 people. The tool used for data collection was a questionnaire. 
The statistics used to analyze the data were frequency distribution, percentage 
(Percent), mean ( ), standard deviation (S.D.). The research results were as 
follows.  

1. Knowledge and understanding of creating product marketing channels 
for the development of self-reliant community enterprises It was found that 
the people of the weaving community enterprise group in Khon Sawan District, 
Chaiyaphum Province.  Knowledge and understanding of creating marketing 
channels for the development of self-reliant community enterprises. Most of 
the samples were able to answer questions correctly. By asking whether There 
is a wide variety of products in various styles such as colors and patterns, the 
sample group answered 98.38% correctly. And the question asked Group 
members take notes on knowledge from group members,  the sample group 
answered incorrectly 8.06 percent. 

2. The level of people's participation in creating marketing channels for 
the development of self-reliant community enterprises was found that the 
people of the weaving community enterprise group in Khon Sawan District, 
Chaiyaphum Province. Opinions about the creation of marketing channels for 
the development of self-reliant community enterprises,  the overall level was 
moderate ( = 2.81). When considering each item, it was found that the 
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sample group participated the most. You have benefited from the 
development of creating a marketing channel make a career to increase family 
income ( = 3.59). Followed by those who benefited from the development of 
marketing channels resulting in a better quality of life ( = 3.54). And the least 
involved was You have participated with your local authority in building a 
marketing channel to develop a self-reliant community enterprise ( = 2.25). 

3. Opinions on the problems and solutions for participation in the 
creation of marketing channels for the development of self-reliant community 
enterprises are that local agencies should strengthen the community enterprise 
groups more. And allow the public to participate in determining the direction of 
product development plans to create more marketing channels for the group. 
There is more knowledge exchange among members both inside and outside 
the group. Including there should be more budget as well. 
 
Keywords: Participation; Marketing channel creation; Community enterprise; 
Self-reliance 
 

บทนำ  
 การพัฒนาประเทศไทยที่ผ่านมาเป็นการพัฒนาที่เน้นทางด้านเศรษฐกิจโดยไม่ได้
คำนึงถึงการพัฒนาทางด้านสังคมและสิ่งแวดล้อมมากนัก จึงเป็นผลทำให้การพัฒนาประเทศ
ไทยมีการพัฒนาที่ไม่ยั่งยืนและส่งผลกระทบต่อความเป็นอยู่ของประชาชนโดยรวม เกิดความ
เหลื่อมล้ำทางรายได้และความเจริญของประเทศที่ไม่ยั่งยืน  รวมไปถึงความเสื่อมโทรมทาง
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม จากการพัฒนาประเทศโดยไม่นึกถึงผลกระทบรอบด้าน ไม่
ว่าจะเป็นผลกระทบทั้งภายในและภายนอกประเทศ ซึ่งส่วนใหญ่จะนึกถึงแต่ผลด้านดีแต่ไม่
คำนึงถึงผลด้านลบของการพัฒนาที่อาจเกิดขึ้น รวมทั้งการพัฒนาโดยไม่คำนึงถึงโครงสร้าง
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พ้ืนฐานที่เข้มแข็งเป็นผลทำให้เกิดการพัฒนาที่ไม่ยั่งยืน จึงจำเป็นที่ต้องมีการสร้างรูปแบบการ
พัฒนาที่มีประสิทธิภาพที่ทำให้เกิดการพัฒนาที่เป็นผลดีทั้งต่อคน สังคม และสิ่งแวดล้อมเพ่ือ
การพัฒนาที่ยั่งยืน   

ซึ่งการจะทำให้ประเทศมีการพัฒนาที่ยั่งยืนได้นั้น การพัฒนาที่เริ่มจากชุมชนก็เป็น
แนวทางที่รัฐต้องให้ความสำคัญ โดยให้ประชาชนในท้องถิ่นแสดงความต้องการของชุมชนใน
การช่วยพัฒนาหรือช่วยแก้ปัญหาของชุมชนเอง เพ่ือให้เกิดความยั่งยืนมากขึ้นก็ต้องให้
ประชาชนสามารถสร้างอาชีพและสร้างรายได้จากภูมิปัญญาท้องถิ่นในชุมชนที่มีอยู่แล้ว การนำ
องค์ความรู้ดั้งเดิมของชุมชนผ่านปราชญ์ชาวบ้านและนำมาเสริมสร้างและพัฒนาชุมชนที่
เข้มแข็งได้  นำไปสู่การพัฒนาวิสาหกิจชุมชนที่พ่ึงตนเองได้ 

อัตลักษณ์ของภาคอีสานนั้นการทอผ้าเป็นภูมิปัญญาหนึ่งของชาวบ้านแทบจะทุก
ท้องถิ่นในภาคอีสานที่สร้างอาชีพและรายได้จากภูมิปัญญาการทอผ้า ซึ่งกลุ่มทอผ้าในอำเภอ
คอนสวรรค์ จังหวัดชัยภูมิ ก็เป็นอีกชุมชนหนึ่งที่มีอัตลักษณ์ในการทอผ้าอย่างชัดเจน สามารถ
สร้างอัตลักษณ์และสร้างรายได้ให้แก่ตนเองและชุมชน จนไปนำไปสู่การสร้างกลุ่มของชุมชนเอง
ก่อให้เกิดความเข้มแข็งในชุมชนและท้องถิ่น และการมีส่วน ร่วมของประชาชนในการพัฒนา
วิสาหกิจชุมชนที่พ่ึงตนเอง ก็ต้องอาศัยการร่วมมือของชุมชนที่มีศักยภาพในการทอผ้าและผลิต
เป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือเป็นสร้างรายได้เข้าสู่ชุมชน ก่อให้เกิดเป็นการตั้งกลุ่มวิสาหกิจชุมชนและทำ
ให้ลดการพึ่งพาจากภาครัฐได้มากขึ้น  

รวมทั้งในการเพ่ิมช่องทางการตลาดทำให้กลุ่มวิสาหกิจมีรายได้มากขึ้น ซึ่งในปัจจุบัน
นอกเหนือจากการขายทางร้านค้าที่มีสถานที่ตั้งร้านชัดเจนแล้ว การเปิดการขายสินค้าทาง
ออนไลน์ก็ถือว่าเป็นช่องทางหนึ่งที่สร้างรายได้ง่ายและสะดวกมากข้ึน และสร้างความได้เปรียบ
ในการแข่งขันกับผลิตภัณฑ์ที่มีลักษณะใกล้เคียงกัน รวมถึงกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่มีการขาย
ผลิตภัณฑ์ที่คล้ายกันแต่กลุ่มสามารถดึงลูกค้าอีกกลุ่มที่เข้าถึงจากระบบออนไลน์ได้และสามารถ
สร้างเสริมรายได้แก่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนได้ 

ซึ่งในพ้ืนที่อำเภอคอนสวรรค์ จังหวัดชัยภูมิ ก็เป็นพ้ืนที่หนึ่งที่ประชาชนในชุมชนได้มี
การทอผ้าทอมือมาอย่างช้านานและมีลายเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของชุมชน สามารถสร้างรายได้
จากการทอผ้ารองมาจากการประกอบอาชีพเกษตรกรรมหรือถือได้ว่าเป็นอาชีพที่สร้างรายได้
ให้แก่ครัวเรือนค่อนข้างดีมาก พ้ืนที่ประชาชนทอผ้าและมีการรวมตัวกันอย่างเข้มแข็งอาทิ 
ตำบลคอนสวรรค์ ตำบลหนองขาม ตำบลหยางวาย ตำบลโคกมั่งงอย ตำบลบ้านโสก ตำบลช่อง
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สามหมอ ตำบลศรีสำราญ เป็นต้น นอกเหนือจากพ้ืนที่ข้างต้นก็มีพ้ืนที่ต่าง ๆ ในอำเภอคอน
สวรรค์ที่มีการทอผ้าทอมือกันอย่างแพร่หลาย แต่ด้วยการพัฒนาของเทคโนโลยีในการทอผ้า
และความนิยมในการใช้ผ้าพ้ืนเมืองน้อยลงทำให้การสืบสานหรือต่อยอดองค์ความรู้ในการ
อนุรักษ์สู่คนรุ่นต่อไปมีความสนใจน้อยลงเป็นอย่างมาก จากการเปลี่ยนแปลงของวิถีชีวิตและ
ความเจริญของเมืองเพ่ิมมากขึ้นทำให้ความนิยมของคนรุ่นใหม่ในผ้าทอมือแบบพื้นเมืองไม่ค่อย
ได้รับความนิยม จึงส่งผลกระทบต่อประชาชนที่สร้างรายได้จากการทอผ้าทอมือลดลง จาก
ผลกระทบนั้นทำให้หน่วยงานท้องถิ่นเริ่มให้ความสำคัญกับประชาชนกลุ่มทอผ้าเพ่ือรักษาการ
ทอผ้าทอมือให้คงอยู่  ซึ่งการเข้ามาช่วยเหลือขององค์กรส่วนท้องถิ่นในกระบวนการทอมือเพ่ือ
สนับสนุนให้คงอยู่และสืบสานต่อไป แต่การเข้ามาขององค์กรท้องถิ่นก็ยังสร้างความเข้มแข็ง
ของกลุ่มทอผ้าที่ยังไม่ยั่งยืน จะเห็นได้จากการมีของวิสาหกิจชุมชนที่ไม่ต่อเนื่อง  ส่วนหนึ่งมา
จากการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนที่ยังร่วมมือกันไม่มีความชัดเจนและการให้ความสำคัญของ
องค์กรท้องถิ่นต่อกลุ่มทอผ้ายังน้อยอยู่ ทั้งเรื่องงบประมาณ กระบวนการผลิต วัสดุอุปกรณ์ 
ความพร้อมของกลุ่มทอผ้า เป็นต้น 

จากความสำคัญดังกล่าว คณะผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาเกี่ยวกับการมีส่วนร่วม
ในการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนที่พ่ึงตนเอง ทั้งนี้ ข้อมูลที่ได้จากการศึกษาจะเป็นพ้ืนฐานสำคัญใน
การพัฒนาวิสาหกิจชุมชนที่ พ่ึงตนเองโดยเน้นการมีส่วนร่วมของประชาชนไปประยุกต์ใช้
เหมาะสมในทุกชุมชนของไทย 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
1. เพ่ือศึกษาระดับความรู้ความเข้าใจที่มีผลต่อการมีส่วนร่วมในการสร้างช่องทาง

การตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพึ่งตนเอง   
2. เพ่ือศึกษาระดับของการมีส่วนร่วมในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนา

วิสาหกิจชุมชนพึ่งตนเอง   
3. เพ่ือศึกษาถึงปัญหาและแนวทางแก้ไขการมีส่วนร่วมในการสร้างช่องทางการตลาด

ต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพึ่งตนเอง   
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วิธีดำเนินการวิจัย 
จากการศึกษาทฤษฎีและผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพ่ือใช้เป็นแนวทางในการศึกษา 

คณะผู้วิจัยได้กำหนดรูปแบบการศึกษาโดยการเก็บรวบรวมข้อมูลแบบครั้งเดียว เพ่ือศึกษา
ข้อเท็จจริงของประชาชนอำเภอคอนสวรรค์  จังหวัดชัยภูมิ เกี่ยวกับการมีส่วนร่วมในการสร้าง
ช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนที่พ่ึงตนเอง กรณีศึกษา: กลุ่มทอผ้า อำเภอคอน
สวรรค์ จังหวัดชัยภูมิ  ซึ่งคณะผู้วิจัยได้ดำเนินการศึกษาในครั้งนี้ โดยจัดทำแบบสอบถาม 
(Questionnaires) เพ่ือใช้เป็นเครื่องมือในการจัดเก็บข้อมูล โดยแบ่งเนื้อหาออกเป็น 4 ส่วน 
ได้แก่ 

ส่วนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน และสถานภาพสมรส 

ส่วนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับความรู้ความเข้าใจการมีส่วนร่วมในการสร้างช่องทาง
การตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนที่พ่ึงตนเอง 

ส่วนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับระดับการมีส่วนร่วมในการสร้างช่องทางการตลาดต่อ
การพัฒนาวิสาหกิจชุมชนที่พ่ึงตนเอง 

ส่วนที่ 4 แบบสอบถามเกี่ยวกับปัญหาและแนวทางแก้ไขการมีส่วนร่วมในการสร้าง
ช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนที่พ่ึงตนเอง 

ประชากรกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อำเภอ

คอนสวรรค์ จังหวัดชัยภูมิ คณะผู้วิจัยได้กำหนดขนาดของประชากรกลุ่มตัวอย่างที่จะทำการ
สำรวจ ซึ่งเป็นจำนวนทั้งสิ้น 663 คน  จากสูตรคำนวณ หาขนาดกลุ่มตัวอย่างโดยใช้ตาราง 
Krejcie & Morgan (1970: 608-609) ได้จำนวนกลุ่มตัวอย่าง จำนวน248 ตัวอย่าง โดยในการ
สอบถามประชากรกลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยทำการวิจัยโดยใช้เทคนิคในการสุ่มตัวอย่าง โดยการใช้
ทฤษฎีการสุ่มตัวอย่างโดยไม่อาศัยความน่าจะเป็น แบบหลายขั้นตอน เนื่องจากกลุ่มตัวอย่าง 
248 ตัวอย่าง ได้กำหนดให้มีการกระจายของข้อมูล โดยกำหนดพ้ืนที่การสำรวจในอำเภอคอน
สวรรค์ จังหวัดชัยภูมิ 

การทดสอบเครื่องมือ 
ในการศึกษาวิจัยในครั้งนี้คณะผู้วิจัยได้ทำแบบสอบถามตามกรอบแนวคิดในการวิจัย

โดยได้ทำการตรวจสอบความแม่นยำและความเชื่อมั่น ดังนี้ 
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ความเที่ยงตรงของเนื้อหา ในการทดสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหามีเครื่องมือที่ใช้วัด
ปัจจัยที่มีผลต่อการมีส่วนร่วมในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนที่
พ่ึงตนเอง อำเภอคอนสวรรค์ จังหวัดชัยภูมิ  โดยใช้แนวคิดต่าง ๆ ตลอดจนงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
เพ่ือเป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถาม 

ความเที่ยงของเครื่องมือ การใช้วิธีการวิเคราะห์แบบสอบถามทั้งฉบับ จากจำนวน
แบบสอบถามที่นำไปทดสอบกลับกลุ่มประชากรที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง จำนวน 30 ฉบับ นำ
แบบสอบถามฉบับสมบูรณ์ที่ได้ไปทดลองใช้กับกลุ่มที่คล้ายกับกลุ่มตัวอย่างในการวิเคราะห์ครั้ง
นี้ จำนวน 20 ชุด เพ่ือหาความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม โดยใช้การหาค่าความเชื่อมั่นตามวิธี
ของ ครอนบาค (Cronbach’s Alpha Coefficient) ซึ่ งปรากฎผลความน่ าเชื่ อมั่ นของ
แบบสอบถาม ค่าความเชื่อถือ เท่ากับ 0.85    

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อใช้ในการวิจัยผู้วิจัยได้ดำเนินการ ดังนี้   
 1. ข้อมูลปฐมภูมิ 
 ผู้วิจัยได้ดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการออกแบบสอบถาม โดยการสุ่ม

ตัวอย่างประชากรใน วิสาหกิจชุมชนทอผ้า อำเภอคอนสวรรค์ จังหวัดชัยภูมิ จำนวนทั้งหมด 
663 คน จากสูตรคำนวณหาขนาดกลุ่มตัวอย่างโดยใช้ตาราง Krejcie & Morgan (1970: 608-
609) ได้จำนวนกลุ่มตัวอย่าง 248 ตัวอย่าง โดยในการสอบถามประชากรกลุ่มตัวอย่าง 
คณะผู้วิจัยทำการวิจัยโดยใช้เทคนิคในการสุ่มตัวอย่าง โดยการใช้ทฤษฎีการสุ่มตัวอย่างโดยไม่
อาศัยความน่าจะเป็น แบบหลายขั้นตอน เนื่องจากกลุ่มตัวอย่าง 248 ตัวอย่าง ได้กำหนดให้มี
การกระจายของข้อมูล โดยกำหนดพื้นท่ีการสำรวจในอำเภอคอนสวรรค์ จังหวัดชัยภูมิ   

 2. ข้อมูลทุติยภูมิ 
 ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลจากหนังสือ วิทยานิพนธ์ รายงานวิจัย บทความ 

วารสารสิ่งพิมพ์ และแหล่งข้อมูลทางอินเตอร์เน็ตที่เก่ียวข้อง 
 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลผู้วิจัยเก็บข้อมูลจากแบบสอบถาม จำนวน 248 

ตัวอย่าง 
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 สถานที่ทำการเก็บข้อมูล ได้แก่ อำเภอคอนสวรรค์ จังหวัดชัยภูมิ ซึ่งมีจำนวน
ตำบล 9 ตำบล และ เทศบาลจำนวน 1 แห่ง โดยสุ่มจากจำนวนกลุ่มตัวอย่างจาก 9 ตำบล และ 
1 เทศบาล 

การประมวลผลข้อมูล 
ทำการวิเคราะห์ทางสถิติ โดยแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 1) สถิติเชิงพรรณนา 

(Descriptive Statistics) เป็ น ก ารวิ เค ร าะห์ ห าค่ า ค ว าม ถี่  (Frequency) ค่ า ร้ อ ย ล ะ 
(Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าส่วนเบี่ยงเบน มาตรฐาน (Standard Deviation) เพ่ือ
วัดการกระจายของข้อมูลที่ได้ และวัดแนวโน้มการเข้าสู่ศูนย์กลางของข้อมูล สำหรับจัดข้อมูล
ให้เป็นหมวดหมู่แล้วนำมาบรรยายลักษณะทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง ระดับการมีส่วนร่วมใน
วิสาหกิจชุมชน และ 2) สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ใช้วิธีการ หาค่าสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธ์ของเพียร์สัน (Pearson, s Product Moment Correlation) เพ่ือหาความสัมพันธ์
ระหว่าง ระดับการมีส่วนร่วมในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนที่
พ่ึงตนเอง 

 
ผลการวิจัย 

ข้อมูลส่วนบุคคล ประชาชนกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทอผ้าในอำเภอคอนสวรรค์ จังหวัด
ชัยภูมิ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 100.00 และเพศชาย ร้อยละ 0.00 ส่วนใหญ่มีอายุอยู่
ระหว่าง 46 – 55 ปี ร้อยละ 37.90 ส่วนใหญ่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา ร้อยละ 44.35 ส่วน
ใหญ่มีอาชีพเกษตรกร ร้อยละ 49.59 ส่วนใหญ่มีรายได้ต่ำกว่า 10,000 บาท ร้อยละ 46.37 
ส่วนใหญ่มีสถานภาพสมรส ร้อยละ 45.16   

ความรู้ความเข้าใจในการสร้างช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์ต่อการพัฒนาวิสาหกิจ
ชุมชนที่พึ่งตนเอง พบว่า  ประชาชนกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทอผ้าในอำเภอคอนสวรรค์ จังหวัด
ชัยภูมิ มีความรู้ความเข้าใจในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพึ่งตนเอง 
ซึ่งส่วนมากกลุ่มตัวอย่างสามารถตอบคำถามได้ถูกต้อง โดยข้อที่ถามว่า มีผลิตภัณฑ์หลากหลาย
ทั้งรูปแบบ เช่น สีสันและลวดลาย กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 98.38 และข้อที่ถามว่า สมาชิก
กลุ่มมีการจดบันทึกองค์ความรู้จากสมาชิกกลุ่ม กลุ่มตัวอย่างตอบผิดร้อยละ 8.06   

ระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนา

วิสาหกิจชุมชนพึ่งตนเอง พบว่า ประชาชนกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทอผ้าในอำเภอคอนสวรรค์ 
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จังหวัดชัยภูมิ มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชน

พ่ึงตนเอง โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ( = 2.81) เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า ประเด็นที่กลุ่ม

ตัวอย่างมีส่วนร่วมมากที่สุด ท่านได้รับประโยชน์จากการพัฒนาการสร้างช่องทางการตลาดทำ

ให้มีอาชีพเพ่ือเพ่ิมรายได้แก่ครอบครัว ( = 3.59) รองลงมาคือ ท่านได้รับประโยชน์ต่อการ

พัฒนาการสร้างช่องทางการตลาดทำให้มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น  ( =  3.54) และที่มีส่วนร่วม

น้อยที่สุดคือ ท่านมีส่วนร่วมกับหน่วยงานท้องถิ่นของท่านในการสร้างช่องทางการตลาดเพ่ือ

พัฒนาวิสาหกิจชุมชนพึ่งตนเอง ( = 2.25)   

ความคิดเห็นที่มีต่อปัญหาและแนวทางแก้ไขต่อการมีส่วนร่วมในการสร้างช่องทาง
การตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพ่ึงตนเอง คือ หน่วยงานท้องถิ่นควรสร้างความเข้มแข็ง
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนมากขึ้น และเปิดโอกาสให้ประชาชนเข้าไปมีส่วนร่วมในการกำหนด
ทิศทางแผนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างช่องทางการตลาดของกลุ่มมากขึ้น มีการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ของสมาชิกร่วมกันทั้งในและนอกกลุ่มมากขึ้น รวมถึงควรมีงบประมาณมาก
ขึ้นด้วย 
 

อภิปรายผล  
  ในการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยขอนำเสนอการอภิปรายผลตามประเด็นค้นพบที่น่าสนใจ
ดังต่อไปนี้ 

1. ความรู้ความเข้าใจในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชน
พึ่งตนเอง จากผลการวิเคราะห์ความรู้ความเข้าใจในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนา
วิสาหกิจชุมชนพ่ึงตนเองของกลุ่มตัวอย่าง พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความรู้ความเข้าใจในการสร้าง
ช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชน พ่ึงตนเอง  เพราะจากคำถามทั้งหมด 18 ข้อ 
โดยพบว่า เรื่องมีผลิตภัณฑ์หลากหลายทั้งรูปแบบ เช่น สีสันและลวดลาย กลุ่มตัวอย่างตอบถูก
ร้อยละ 98.38 รองลงมาคือ ราคาผลิตภัณฑ์เป็นมาตรฐานเดียวกัน กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 
97.98, สมาชิกกลุ่มได้นำความรู้ไปใช้ในการผลิต กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 97.58, มีการ
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แสวงหาความรู้จากผู้เชี่ยวชาญในการผลิต กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 96.77, สมาชิกกลุ่ม
ได้รับการฝึกอบรมจากหน่วยงานของรัฐ กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 96.37, กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนมีการ แลกเปลี่ยนเรียนรู้ภายในกลุ่ม กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 95.96, มีการนำ
ผลิตภัณฑ์ไปจำหน่ายตามงานแสดงสินค้าหรือเทศกาลต่าง ๆ กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 
95.96, มีการส่งเสริมการขาย (ลด แลก แจก แถม) อย่างสม่ำเสมอ กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 
95.56, แพ็คเก็ตกิ้งแบบใหม่เป็นที่สนใจของตลาด กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 95.56, สมาชิก
กลุ่มได้มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับกลุ่มอ่ืน ๆ กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 95.16, สมาชิก
ภายในกลุ่มได้มีการศึกษาดูงานจากกลุ่มอ่ืน  กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 94.35, มีการ
ประชาสัมพันธ์ถึงผลิตภัณฑ์ของกลุ่มผ่านสื่อต่าง ๆ เสมอ เช่น สื่อออนไลน์ต่าง ๆ กลุ่มตัวอย่าง
ตอบถูกร้อยละ 93.54, มีความสามารถในการใช้เครื่องมือเพ่ิมมากข้ึน กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อย
ละ 93.54,มีความสามารถในการคิดสร้างสรรค์สิ่งใหม่ กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 93.14, 
สมาชิกกลุ่มได้มีการเรียนรู้จากสื่ออ่ืน เช่น อินเตอร์เน็ต กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 92.74, มี
ความสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่โดยใช้เทคโนโลยี  กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 92.74, มี
ความสามารถในการใช้เครื่องมือใหม่ กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 92.33, สมาชิกกลุ่มมีการจด
บันทึกองค์ความรู้จากสมาชิกกลุ่ม กลุ่มตัวอย่างตอบถูกร้อยละ 91.93  

ผู้วิจัยมีความเห็นว่าความรู้ความเข้าใจในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนา
วิสาหกิจชุมชนพ่ึงตนเองนั้นสามารถวัดระดับความรู้ Bloom (1971 อ้างใน พรทิพย์ สุขวัฒนา
พร, 2548: 15) โดยได้แบ่งความรู้ออกได้ 4 ระดับคือ 1) ความรู้ระดับต่ำ ได้แก่ ความรู้อันเกิด
จากเดา หรือภาพลวงตาทางประสาทสัมผัส 2) ความรู้ระดับธรรมดา ได้แก่ ความรู้ทางประสาท
สัมผัสหรือความเชื่อที่สูงกว่า แต่ยังไม่แน่นอนเพียงขั้นอาจเป็นไปได้ 3) ระดับสมมติฐานได้แก่
ความรู้อันเกิดจากความคิดหรือความเข้าใจ ไม่ได้เกิดจากประสาทสัมผัส เช่น ความรู้ทาง
คณิตศาสตร์ ความรู้ขั้นสมมติฐาน เพราะเกิดจากคำนิยามและสมมติฐานที่ยังไม่ได้พิสูจน์ 4) 
ระดับเหตุผล ได้แก่ ความรู้จากตรรกวิทยาเป็นความรู้ที่ทำให้มองเห็นรูปหรือมโนภาพว่าเป็น
เอกภาพ  

2. ระดับของการมีส่วนร่วมในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจ
ชุมชนพึ่งตนเองในอำเภอคอนสวรรค์ จังหวัดชัยภูมิ จากผลการวิเคราะห์ระดับของการมีส่วน
ร่วมในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพ่ึงตนเองในอำเภอคอนสวรรค์ 
จังหวัดชัยภูมิ พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีการประยุกต์ใช้โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง ซึ่งระดับการมี
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ส่วนร่วมในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพ่ึงตนเอง จะเป็นส่วน
สัมพันธ์กับเรื่องของการพ่ึงตนเอง โดยการพ่ึงตนเอง (Self-reliance) หมายถึง ความสามารถ
ในการดำรงชีวิตอยู่ได้อย่างอิสระ มั่นคงสมบูรณ์  การพ่ึงตนเองนั้นมีทั้งระดับปัจเจกชน 
(Individual) ซึ่งหมายถึง การที่บุคคลสามารถดำรงตนอยู่ได้อย่างอิสระ เช่น สามารถแยกตัว
ออกมาอยู่ต่างหากจากพ่อแม่ มีความมั่นคงในชีวิต สามารถเลี้ยงตนเองได้ ตัดสินใจในเรื่อง
สำคัญ ๆ ได้เองหรือสามารถขอคำแนะนำของผู้อ่ืนมาประกอบในการตัดสินใจของตน และ
ระดับชุมชน (Community) ซึ่งหมายถึง การที่ชุมชนมีความสามารถในการดำรงอยู่ได้อย่าง
อิสระ มั่นคงสมบูรณ์ และอีกความหมายหนึ่ง การพ่ึงตนเอง หมายถึง การยอมรับและเชื่อมั่นใน 
ความสามารถของตนเอง ที่จะกระทำการใด ๆ ได้อย่างถูกต้อง และกระทำได้ด้วยตนเองโดยไม่
ต้องเป็นภาระแก่ผู้ อ่ืน ดังนั้นถ้าในระดับปัจเจกบุคคลมีการนำหลักการพ่ึงตนเองมาใช้ใน
ชีวิตประจำวันอยู่ในระดับมาก ระดับปัจเจกบุคคลเหล่านั้นจะสามารถพ่ึงตนเอง  

เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นเกี่ยวกับการการมีส่วนร่วมใน
การสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพ่ึงตนเอง โดยรวมอยู่ในระดับปาน
กลาง (  = 2.81) เมื่อพิจารณา รายข้อพบว่า ประเด็นที่กลุ่มตัวอย่างมีส่วนร่วมมากที่สุดคือ 
ท่านได้รับประโยชน์จากการพัฒนาการสร้างช่องทางการตลาดทำให้มีอาชีพเพ่ือเพ่ิมรายได้แก่
ครอบครัว (  = 3.59) รองลงมา คือ ท่านได้รับประโยชน์ต่อการพัฒนาการสร้างช่องทาง
การตลาดทำให้มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น ( = 3.54), ท่านได้รับประโยชน์จากการมีความรู้ในการ
พัฒนา การสร้างช่องทางการตลาดมากขึ้น ( = 3.48), ท่านสามารถปรับตัวเพ่ือรับกับความ
เปลี่ยนแปลงในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพ่ึงตนเอง ( = 2.83), 
ท่านมีส่วนร่วมในการเผยแพร่ความรู้ความสามารถและทักษะการสร้างช่องทางการตลาดต่อ
การพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพ่ึงตนเอง ( = 2.71),ท่านมีส่วนร่วมในการติดตามและรับรู้
ความก้าวหน้าในการสร้างช่องทางการตลาดของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนของท่าน  ( = 2.71), 
ท่านมีส่วนร่วมในการวางแผนต่อการสร้างช่องทางการตลาดเพ่ือพัฒนาวิสาหกิจชุมชนที่
พ่ึงตนเอง ( = 2.67), ท่านมีส่วนร่วมประชุมเพ่ือปรับปรุงแก้ไขปัญหาการสร้างช่องทาง
การตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพ่ึงตนเอง ( = 2.56), ท่านมีส่วนร่วมในการติดตาม
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และตรวจสอบความก้าวหน้าในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการปฏิบัติงานของกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนของท่าน ( = 2.52), ท่านมีส่วนร่วมกับหน่วยงานท้องถิ่นของท่านในการเสนอ
ความเห็นเกี่ยวกับการวางแผนการตลาดของการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจ
ชุมชนพ่ึงตนเอง ( = 2.46), ท่านมีส่วนร่วมในการติดตามและตรวจสอบของผู้นำ และ
คณะกรรมการในการปฏิบัติงานการสร้างช่องทางการตลาดของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนของท่าน  (
 = 2.37) และที่มีส่วนร่วมน้อยที่สุดคือ ท่านมีส่วนร่วมกับหน่วยงานท้องถิ่นของท่านในการ

สร้างช่องทางการตลาดเพ่ือพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพึ่งตนเอง ( = 2.25)  
ผู้วิจัยมีความเห็นว่าความรู้ความเข้าใจในการสร้างช่องทางการตลาดต่อการพัฒนา

วิสาหกิจชุมชนพ่ึงตนเองนั้นสอดคล้องกับศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ (2552: 80-81) ได้กล่าว
ไว้ว่า ส่วนประสมการตลาด หมายถึง ตัวแปรทางการตลาดที่จัดการได้ซึ่งบริษัทใช้ร่วมกันเพ่ือ
สนองความพึงพอใจแก่กลุ่มเป้าหมายประกอบด้วยเครื่องมือดังต่อไปนี้ 

1. ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง สิ่งที่เสนอขายสู่ตลาดเพ่ือความสนใจ การจัดหาการ
ใช้หรือการบริโภคที่สามารถทำให้ลูกค้าเกิดความพึงพอใจ (Armstrong and Kotler, 2009: 
616) ประกอบด้วยสิ่งที่สามารถสัมผัสได้และไม่สามารถสัมผัสได้เช่น บริการ ตราสินค้า สี ราคา 
คุณภาพ บรรจุภัณฑ์ และชื่อเสียงของผู้ขายผลิตภัณฑ์อาจจะเป็นสินค้า บริการ ความคิด บุคคล 
สถานที่  ผลิตภัณฑ์ที่ เสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไม่มีตัวตนก็ได้แต่ผลิตภัณฑ์ต้องมี
อรรถประโยชน์ (Utility) มีคุณค่า (Value) ในสายตาของลูกค้าจึงจะมีผลทำให้ผลิตภัณฑ์
สามารถขายได้การกำหนดกลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ 

2. ราคา (Price) หมายถึง จำนวนที่ต้องจ่ายเพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์หรือบริการหรือเป็น
คุณค่าทั้งหมดที่ ลูกค้ารับรู้เพ่ือให้ได้ผลประโยชน์จากการใช้ผลิตภัณฑ์หรือบริการคุ้มกับเงินที่
จ่ายไป(Armstrong and Kotler, 2009: 616) หรือหมายถึงคุณค่าผลิตภัณฑ์ในรูปตัวเงิน ราคา
เป็น P ตัวทีสองที่เกิดขึ้นถัดจาก Product ราคาเป็นต้นทุน (Cost) ของลูกค้าผู้บริโภคจะ
เปรียบเทียบระหว่างคุณค่า (Value)ของผลิตภัณฑ์กับราคา (Price) ของผลิตภัณฑ์นั้น ถ้า
คุณค่าสูงกว่าราคาผู้บริโภคจะตัดสินใจซื้อดังนั้นผู้กำหนดกลยุทธ์ด้านราคาต้องคำนึงถึง (1) คุณ
ค่าท่ีรับรู้ในสายตาของลูกค้า ซึ่งต้องพิจารณาการยอมรับของลูกค้าในคุณค่าของผลิตภัณฑ์ว่าสูง
กว่าผลิตภัณฑ์นั้น (2) ต้นทุนสินค้าและค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้อง (3) การแข่งขัน (4) ปัจจัยอื่น ๆ 

3. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) คือเครื่องมือการติดต่อสื่อสารเพ่ือสร้างความ
พึงพอใจต่อบริการหรือตราสินค้า หรือต่อบุคคล หรือต่อความคิด โดยใช้การจูงใจเพ่ือให้เกิด
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ความต้องการหรือเพ่ือเตือนความจำ (Remind) ในผลิตภัณฑ์โดยคาดว่าจะมีผลต่อความรู้สึก 
ความเชื่อ และพฤติกรรมการซื้อ (Etzel, walker and Stanton, 2007: 677) หรือเป็นการ
ติดต่อสื่อสารเกี่ยวกับข้อมูลระหว่างผู้ขายกับผู้ซื้อเพ่ือสร้างทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อ การ
ติดต่อสื่อสารอาจใช้พนักงานขาย (Personal selling) ทำการขายและการสื่อสารโดยไม่ใช้คน 
(Non personal selling) เครื่องมือในการติดต่อสื่อสารมีหลายประการบริษัทอาจเลือกใช้หนึ่ง
หรือหลายเครื่องมือซึ่งต้องใช้หลักการเลือกใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดแบบประสม
ประสานกัน  (Integrated Marketing Communication (IMC)) โดยพิ จารณ าถึ งความ
เหมาะสมกับลูกค้าผลิตภัณฑ์คู่แข่งขัน การบรรลุจุดมุ่งหมายร่วมกัน 

4. การจัดจำหน่าย (Place หรือ Distribution) คือช่องทางที่ประกอบด้วยสถาบันและ
กิจกรรมใช้เพ่ือเคลื่อนย้ายสินค้าและบริการจากองค์กรไปยังตลาดที่นำผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาด
เป้าหมาย ส่วนกิจกรรมที่ช่วยในการกระจายตัวสินค้าประกอบด้วย การขนส่ง การคลังสินค้า 
และการเก็บรักษาสินค้าคงคลัง 

3. ความคิดเห็นที่มีต่อปัญหาและแนวทางแก้ไขต่อการมีส่วนร่วมในการสร้าง
ช่องทางการตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพึ่งตนเอง คือ หน่วยงานท้องถิ่นควรสร้าง
ความเข้มแข็งของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนมากขึ้น และเปิดโอกาสให้ประชาชนเข้าไปมีส่วนร่วมใน
การกำหนดทิศทางแผนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างช่องทางการตลาดสินค้าของกลุ่มมาก
ขึ้น มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ของสมาชิกร่วมกันทั้งในและนอกกลุ่มมากขึ้น รวมถึงควรมี
งบประมาณมากข้ึนด้วย 

ผู้วิจัยมีความเห็นว่ามีความสอดคล้อง ประเวศ วะสี (2547) พิจารณาว่า การพัฒนาที่
ยั่งยืน จะต้องเป็นการพัฒนาที่ก่อให้เกิดดุลยภาพทุกมิติ กล่าวคือ ทั้งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม 
วัฒนธรรม จิตใจ ตลอดจนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม โดยมีการบริหารจัดการที่ดี ที่มี
พหุภาคีร่วมกันทุกขั้นตอนเป็นกลไกขับเคลื่อน ได้มี 4 ยุทธศาสตร์หลัก คือการเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันของประเทศ การพัฒนาทุนทางสังคม การพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก
เพ่ือแก้ปัญหาความยากจน และการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม มาเสริมให้การ
พัฒนามุ่งสู่ความยั่งยืนที่ชัดเจนขึ้น ปรีชา เปี่ยมพงศ์ศานต์ (2543: 311) พิจารณาว่า การพัฒนา
ที่ยั่งยืนเป็นแนวคิดที่ยังคงยึดมั่นในปรัชญาของความเจริญเติบโตต่อไป โดยให้เหตุผลว่า
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เศรษฐกิจต้องขยายตัวเพ่ือเป็นพ้ืนฐานสำคัญในการแก้ปัญหาความยากจนเศรษฐกิจที่มี
ประสิทธิภาพจะสามารถสนองความต้องการของผู้ไร้ได้อย่างน่าพอใจ อย่างไรก็ตาม ความ
เจริญเติบโตทางด้านปริมาณยังไม่เพียงพอ ความยั่งยืนยาวนานจะปรากฏได้ก็เมื่อมีการเน้น
เรื่องคุณภาพของความเจริญเติบโต 
 

สรุป/ข้อเสนอแนะ  
          จากผลการวิจัย ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะ ดังนี้ 
             1. ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์  
     1. หน่วยงานท้องถิ่นควรมีการจัดอบรมให้ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการ
พัฒนาวิสาหกิจชุมชนพึ่งตนเองและรณรงค์ให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาวิสาหกิจชุมชน
เพ่ือนำไปประยุกต์ใช้ในการดำเนินชีวิตประจำวันและในการปฏิบัติงานของหน่วยงานท้องถิ่นได้    
  2. ประชาชนควรให้ความสนใจติดตามและรับทราบปัญหาของงานที่
หน่วยงานในท้องถิ่นที่ตนเองอยู่อย่างใกล้ชิดเพ่ือการรับรู้และนำไปสู่การหาแนวทางส่งเสริมการ
แก้ไขปัญหาดังกล่าวโดยใช้หลักการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพึ่งตนเอง 
  3. ประชาชนควรติดตามข่าวสารเกี่ยวกับการนำหลักพัฒนาวิสาหกิจชุมชน
พ่ึงตนเองไปประยุกต์ใช้ในชีวิตประจำวัน ความรู้ความก้าวหน้าทางวิทยาการและเทคโนโลยี
ด้านต่าง ๆ เพื่อนำไปปรับใช้กับท้องถิ่นได้มากยิ่งขึ้น 

2. ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยครั้งต่อไป 
1. องค์กรส่วนท้องถิ่นควรศึกษาการมีส่วนร่วมในการสร้างช่องทางการตลาด

ต่อการพัฒนา 
วิสาหกิจชุมชนพึ่งตนเองของหน่วยงานราชการอ่ืน ๆ เพื่อเปรียบเทียบผลการศึกษาที่ได้ 
  2. ควรมีการศึกษาเชิงคุณภาพเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมในการสร้างช่องทาง
การตลาดต่อการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนพ่ึงตนเอง เพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับปัญหาและ
อุปสรรคหรือประสิทธิภาพและประสิทธิผลในการนำหลักการพัฒนาวิสาหกิจพ่ึงตนเองมา
ประยุกต์ใช้ต่อไป   
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