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บทคัดย่อ 

	 บทความนีเ้ป็นส่วนหนึง่ของโครงการพเิศษเพือ่การออกแบบนทิรรศการและจดัแสดง เพือ่น�ำเสนอเรือ่งราวศลิป
วัฒนธรรม ประเพณี และสถานที่ท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี เนื่องจากความส�ำคัญของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว
ในปัจจุบันของประเทศโดยเฉพาะจังหวัดสุพรรณบุรี เป็นการน�ำเทคนิคการใช้แสงและโคมมาประยุกต์ใช้เพื่อเป็น 
สื่อกลางในการส่งผ่านความหมาย เอกลักษณ์ และเรื่องราว ผ่านการจัดแสดงงาน ในรูปแบบของนิทรรศการและ 
จัดแสดง ตั้งอยู่บนพื้นฐานของศิลปวัฒนธรรม ประเพณี สถานท่ีท่องเที่ยวที่เป็นเอกลักษณ์เพื่อน�ำมาจัดแสดงและ 
จัดกิจกรรม เพ่ือให้มีความแปลกใหม่ของงานแสดงภายในจังหวัด ประโยชน์ที่จะได้รับนอกเหนือจากการท่องเที่ยว 
ในเวลากลางวันแล้วกิจกรรมนี้ยังสามารถท�ำให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาเที่ยวสุพรรณบุรีในเวลากลางคืนได้อีกด้วย  
ซึ่งกิจกรรมดังกล่าวจะสามารถช่วยในเรื่องของภาคเศรษฐกิจให้เกิดการหมุนเวียน เติบโต และตอบสนองต่อการ 
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

ค�ำส�ำคัญ : เอกลักษณ์ นิทรรศการ สุพรรณบุรี

Abstract

	 This article is part of a special project for exhibition design and exhibition. To present the 
story of art and culture And tourist attractions in Suphanburi Province Due to the importance of the 
current tourism industry of the country, especially Suphanburi Province Is the application of lighting 
and lighting techniques to be used as a medium for transmitting meaning, identity and story through 
exhibitions In the form of exhibitions and exhibitions Based on the culture and tradition A unique 
tourist destination for exhibitions and events. In order to have the novelty of the show in the  
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province Benefits that will be received in addition to daytime travel This activity also allows tourists 
to travel to Suphanburi Province at night too. Which such activities will help in the economic sector 
to increase circulation and respond to Creative Tourism

Keywords: unique, exhibition, Suphan Buri Province

บทน�ำ

	 จังหวัดสุพรรณบุรี มีสถานท่ีท่องเท่ียวหลากหลายแบบ ให้นักเดินทางได้สัมผัสและค้นหา ภาพประวัติศาสตร ์
ที่เก่าแก่ เร่ืองราวของอดีตที่น่าสนใจ สิ่งก่อสร้างทางพุทธศาสนา ที่งดงามและทรงคุณค่าต่อการกราบไหว้บูชา หรือ
แม้แต่สถานทีท่่องเทีย่วใหม่ๆ ทีส่ร้างขึน้มาให้นกัท่องเทีย่วได้ชม  ได้เพลดิเพลนิกับความอลงัการ ตืน่ตา ตืน่ใจ และเป็น
แหล่งศกึษาหาความรูข้องเยาวชนคนรุน่ใหม่ นอกจากทีก่ล่าวมาแล้ว สุพรรณบรุ ียงัเป็นดนิแดนทีม่ธีรรมชาต ิทะเลสาบ 
น�้ำตก ป่าเขา ทะเลหมอกที่งดงาม และวิถีชีวิตกว่า 10 ชนเผ่า ที่ด�ำเนินอยู่ ณ ดินแดนแห่งนี้ จากแผนพัฒนาจังหวัด
สุพรรณบุรี (ส�ำนักงานจังหวัดสุพรรณบุรี, 2562) มีกลยุทธ์ ในการพัฒนาระบบการบริหารจัดการและสนับสนุนปัจจัย
พืน้ฐานด้านการท่องเทีย่วและทรพัยากรธรรมชาตภิายใต้การมส่ีวนร่วม รวมถงึการพฒันาและปรบัปรงุแหล่งท่องเทีย่ว 
ส่งเสริมกิจกรรมประเพณี วัฒนธรรมและผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว พร้อมด้วยการพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ 
สถานประกอบการ และ บุคลากรด้านการท่องเที่ยว จากการรวบรวมแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดสุพรรณบุรีพบว่ามีสถาน
ที่ท่องเที่ยวหลากหลายรูปแบบให้นักท่องเท่ียวเดินทางมาสัมผัส โดยจังหวัดสุพรรณบุรีนั้นสามารถตอบสนองต่อ 
นักท่องเที่ยวได้หลายรูปแบบ ซึ่งมีจ�ำนวนนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติมีเพิ่มขึ้นทุกปี อีกทั้งจังหวัดสุพรรณบุรี
มคีวามน่าสนใจในแง่มมุทางประวตัศิาสตร์ โบราณคดี และภาษาถิน่ทีเ่ป็น เอกลกัษณ์ ซึง่เป็นเสน่ห์ดงึดดูใจ มทีรพัยากร
ทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมท่ี ทรงคุณค่า มีอัตลักษณ์ที่สะท้อนถึงความเป็นจังหวัดสุพรรณบุรีได้อย่างชัดเจน 
เป็นจ�ำนวนมาก มีแหล่งท่องเท่ียวเป็นจ�ำนวนมากท้ังท่ีมีการสร้างขึ้นจากองค์การต่างๆและที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ
อีกทั้งกรอบแนวคิดการท่องเที่ยว 4.0 ของไทย ยังด�ำเนินไปในทิศทางที่สอดคล้องกับนโยบาย ไทยแลนด์ 4.0 ที่มีแนว
ปฏิบัติคือการสร้างความเข้มแข็งจากภายใน เชื่อมโยงภายในสู่เศรษฐกิจโลก โดยมุ่งเน้นกลยุทธ์การน�ำเทคโนโลยีและ
ออกแบบอย่างมีดีไซน์ท่ีจะขับเคลื่อนเศรษฐกิจการท่องเที่ยวฐานราก โดยสร้างความม่ังคั่งทางการท่องเที่ยวผ่าน
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี วัฒนธรรม ความคิดสร้างสรรค์ โดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยยังมีแผนพัฒนาการ 
ท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่ 2 พ.ศ. 2560-2564 (ส�ำนักปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2560) ซึ่งตั้งเป้าหมาย 
ในการพลิก ชุมชนท่องเท่ียว สู่ก้าวใหม่ด้วยการใช้นวัตกรรมดีไซน์การผลิตสินค้า ท้ังแหล่งท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ ์
พืน้เมอืง ด้วยมาตรฐานซ่ึงอุดมไปด้วยอตัลกัษณ์ท้องถิน่วางขาย ใช้ทรพัยากรธรรมชาติอย่างคุม้ค่า เพือ่ประโยชน์สงูสดุ
ทีจ่ะตอบโจทย์ท้าทายการสร้างดลุยภาพทางเศรษฐกิจ สิง่แวดล้อม สงัคม ควบคูไ่ปกบัการเพิม่รายได้และค่าใช้จ่ายเฉลีย่
ต่อคนจากนักท่องเที่ยวคนไทยและต่างชาติ ตามนโยบายการขับเคลื่อนโครงสร้างเศรษฐกิจ ของกลุ่มอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ วัฒนธรรม และบริการท่ีมีมูลค่าสูง ดังน้ันแนวคิดที่จะท�ำการจัดนิทรรศการและเทศกาลโคมไฟ สีสัน  
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สุพรรณฯ UNSEEN จึงมีความเป็นไปได้อย่างมาก เนื่องจากประเทศต่างๆรวมถึงประเทศไทยเองพยายามจัดเทศกาล
บางอย่างเพือ่สร้างความน่าสนใจและน่าจดจ�ำท่ีจะมอบให้กบันกัท่องเทีย่วหรอืผูท้ีม่าเยีย่มชมให้เกดิความประทบัใจต่อ
สถานท่ีทีเ่ดนิทางมาท่องเทีย่วและจงัหวดัสพุรรณเองมศัีกยภาพหลายด้านทีส่ามารถสนบัสนนุการเกิดขึน้ของเทศกาลน้ี

จังหวัดสุพรรณบุรีมีอะไรน่าสนใจ

	 การสร้างรายได้จากการท่องเทีย่วและการจ�ำหน่ายผลติภณัฑ์ท้องถิน่ว่าเป็นหนึง่ในแผนพฒันายทุธศาสตร์การพฒันา
จังหวัดสุพรรณบุรี ปี พ.ศ.2561-2564 (ส�ำนักงานจังหวัดสุพรรณบุรี, 2562) โดยมีกลยุทธ์ ในการพัฒนาระบบ 
การบริหารจัดการและสนับสนุนปัจจัยพื้นฐานด้านการท่องเที่ยวและทรัพยากรธรรมชาติภายใต้การมีส่วนร่วม รวมถึง
การพัฒนาและปรับปรุงแหล่งท่องเที่ยว ส่งเสริมกิจกรรมประเพณี วัฒนธรรมและผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว  
พร้อมด้วยการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการ สถานประกอบการ และ บคุลากรด้านการท่องเทีย่ว (สมจนิต์  ชาญกระบี่ 
และ นรินทร์ สังข์รักษา, 2560) โดยจังหวัดสุพรรณบุรีนั้นสามารถตอบสนองต่อนักท่องเที่ยวได้หลายรูปแบบ ซึ่งมี
จ�ำนวนนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติมีเพิ่มขึ้นทุกปี อีกทั้งจังหวัดสุพรรณบุรีมีความน่าสนใจในแง่มุม 
ทางประวัติศาสตร์ โบราณคดี และภาษาถิ่นที่เป็น เอกลักษณ์ ซ่ึงเป็นเสน่ห์ดึงดูดใจ มีทรัพยากรทางการท่องเที่ยว 
เชงิวฒันธรรมที ่ทรงคณุค่า มอีตัลักษณ์ทีส่ะท้อนถงึความเป็นจงัหวดัสพุรรณบรุไีด้อย่างชดัเจนเป็นจ�ำนวนมาก มแีหล่งท่อง
เทีย่วเป็นจ�ำนวนมากทัง้ทีม่กีารสร้างข้ึนจากองค์การต่างๆและทีเ่กดิขึน้เองตามธรรมชาต ิ(ส�ำนกังานจงัหวดัสพุรรณบรุ,ี 
2562)
	 สพุรรณบรุเีป็นเมอืงสมยัโบราณ พบหลกัฐานทางโบราณคด ีมอีายไุม่ต�ำ่กว่า 3,500-3,800 ปี โบราณวตัถุทีข่ดุพบ
มีทั้งยุคหินใหม่ ยุคสัมฤทธิ์ ยุคเหล็ก สืบทอดวัฒนธรรมต่อเนื่องกันมาตั้งแต่สมัยสุวรรณภูมิ เดิมจังหวัดสุพรรณบุรีมีชื่อ
เรียกอีกชื่อหนึ่งว่า เมืองทวารวดีศรีสุพรรณภูมิ หรือ พันธุมบุรี ต่อมาเมื่อพระเจ้ากาแต เสด็จขึ้นครองราชย์และ 
ย้ายเมืองมาอยู่ทางฝั่งขวาของแม่น�้ำท่าจีน ได้ทรงสร้างวัดสนามชัยและบูรณะวัดป่าเลไลยก์ ทรงชักชวนข้าราชการ
ออกบวช จ�ำนวน 2,000 คน จึงเรียกอีกชื่อหนึ่งว่า “สองพันบุรี” ครั้นพระเจ้าอู่ทองทรงย้ายเมืองไปอยู่ทางฝั่งใต้หรือ
ทิศตะวันตกของแม่น�้ำท่าจีน มีชื่อใหม่ว่า “อู่ทอง” จนกระทั่งเข้าสมัยขุนหลวงพะงั่ว จึงเปล่ียนช่ือเป็นสุพรรณบุร ี
ในท่ีสุด นอกจากนี้ยังเป็นเมืองต้นก�ำเนิดวรรณคดีเร่ือง ขุนช้างขุนแผน อันเป็นวรรณคดีส�ำคัญเรื่องหน่ึงของของชาติ
ไทย ซึ่งมีอิทธิพลของวรรณคดีดังกล่าวมีผลต่อการตั้งชื่อต�ำบล ชื่อบ้าน ชื่อถนนและชื่อสถานที่ส�ำคัญต่างๆ เรื่องราวใน
วรรณคดยีงัมปีรากฏให้เหน็อยูใ่นปัจจบุนั เช่น บ้านรัว้ใหญ่ วดัเขาใหญ่ ท่าสบิเบ้ีย ไร่ฝ้าย วดัป่าเลไลยก์ วัดแค ถนนนางพิม 
ถนนขุนไกร อ�ำเภออู่ทองและอ�ำเภอศรีประจันต์ เป็นต้น สมดังค�ำขวัญของจังหวัดสุพรรณบุรีที่ว่า “สุพรรณบุรีเมือง
ยุทธหัตถี วรรณคดีขึ้นชื่อ เลื่องลือพระเครื่อง รุ่งเรืองเกษตรกรรม สูงล�้ำประวัติศาสตร์ แหล่งปราชญ์ศิลปิน ภาษาถิ่น
ชวนฟัง” ซึ่งโดยทั่วไปแล้วค�ำขวัญประจ�ำจังหวัด เป็นการน�ำเสนอข้อมูลของสิ่งที่เป็นจุดเด่นประจ�ำจังหวัดต่างๆ  
เปรยีบเสมอืนการสร้างอตัลกัษณ์ของพืน้ทีเ่พือ่ให้คนภายในจงัหวัดเกดิความรูสึ้กภาคภูมใิจในความโดดเด่นของท้องถิน่
ของตน ข้อมูลท่ีมักถูกหยิบขึ้นมาสร้างเป็นค�ำขวัญประจ�ำจังหวัดนั้นโดยทั่วไปจะเป็นข้อมูลเกี่ยวกับลักษณะเด่น 
ทางพื้นที่ ได้แก่ ข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ทางธรรมชาติ ข้อมูลทรัพยากรธรรมชาติ ข้อมูลสิ่งปลูกสร้าง รวมทั้งประเพณี 
วัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ประจ�ำจังหวัด ในขณะที่การศึกษาเชิงภูมิศาสตร์นั้นเป็นการศึกษาเกี่ยวกับปรากฏการณ์
ต่างๆ ที่เกิดขึ้นบนพื้นที่ใดพื้นที่หนึ่ง ซึ่งมีความคาบเกี่ยวกับศาสตร์อื่นๆ หลากหลายแขนง ดังนั้นเมื่อน�ำค�ำขวัญประจ�ำ
จังหวัดของแต่ละจังหวัดมาท�ำการจ�ำแนกข้อมูลอัตลักษณ์ทางพื้นที่ที่ได้น�ำเสนอ พบว่าค�ำขวัญประจ�ำจังหวัดส่วนใหญ่
ได้น�ำเสนอข้อมูลอัตลักษณ์ทางพื้นที่ ในลักษณะที่คล้ายคลึงกันทั้งสิ้น 7 กลุ่มได้แก่ 1) ท�ำเลที่ตั้งของจังหวัด 2) หน้าที่
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หรอืความส�ำคญัของจงัหวดั 3) ลักษณะภมูลิกัษณ์ของจงัหวดั 4) ส่ิงปลูกสร้างหรอืโบราณสถานของจงัหวดั 5) วฒันธรรม
ของจังหวัด 6) สินค้าขึ้นชื่อของจังหวัด 7) ประวัติศาสตร์ของจังหวัด (จิตรภณ สุนทร, 2561)
	 จากการรวบรวมแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดสุพรรณบุรีพบว่ามีสถานท่ีท่องเท่ียวหลากหลายรูปแบบให  ้
นักท่องเทีย่วเดนิทางมาสัมผสั อาทิ ภาพประวตัศิาสตร์ทีเ่ก่าแก่ เรือ่งราวในอดตี สถาปัตยกรรมทางพทุธศาสนา สถานที่
ท่องเท่ียว และสามารถเป็นแหล่งเรยีนรูข้องผูท้ีส่นใจ นอกจากนีส้พุรรณบรุยีงัมสีถานทีท่่องเทีย่วทีอ่ดุมไปด้วยธรรมชาติ
อนัสวยงาม ได้แก่ ทะเลสาบ น�ำ้ตก ป่า ภเูขา ทะเลหมอก และวถิชีวีติหลากหลายชนเผ่า รวมทัง้มตีลาดเก่าแก่ ตลาดโบราณ 
และตลาดยคุใหม่ (ส�ำนกังานการท่องเทีย่วและกฬีาจงัหวดัสพุรรณบรุ,ี 2562) นอกจากนีย้งัสามารถจ�ำแนกแหล่งท่องเทีย่ว
ของจงัหวดัสพุรรณบรีุ ในอ�ำเภอต่างๆดงัต่อไปนี ้(1) แหล่งท่องเทีย่วในอ�ำเภอเมอืง ได้แก่ วดัป่าเลไลยก์ หอคอยบรรหาร 
แจ่มใส อุทยานมังกรสวรรค์ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติสุพรรณบุรี พิพิธภัณฑ์ลูกหลานพันธุ์มังกร วัดแค คุ้มขุนแผน 
อุทยานมัจฉาวัดพระนอน วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ หอเกียรติยศ ฯพณฯ บรรหาร โรงละครแห่งชาติ วัดหน่อพุทธางกูร 
วัดพระรูป บ้านยะมะรัชโช พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติชาวนาไทย ก�ำแพงเมืองเก่าและประตูเมือง สระศักดิ์สิทธ์ิ  
วดัสนามไชย วดัสวุรรณภมู ิตลาดรมิน�ำ้ยามเยน็โพธิพ์ระยา ศาลสมเดจ็พระนเรศวร วดัพร้าว วดัวรจนัทร์ มลูนธิข้ิาวขวญั 
วัดส�ำปะซิว ทางรถไฟสายสุพรรณบุรี วัดโพธิ์เจริญ วัดปู่บัว ศาลตายาย ทุ่งปอเทือง สวนขวดสุพรรณบุรี ศูนย์เรียนรู้วิถี
ชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย เทวาลัยเคณศอินทร์ศวร อุทยานพุทธบัญชา วัดมะนาว (2) แหล่งท่องเที่ยวในอ�ำเภอ
เดมิบางนางบวช ได้แก่ บงึฉวาก วดันางบวช วดัเขาขึน้ ตลาดท่าช้าง วดัหวัเขา ทุง่ดอกดาวเรอืง ถนนดอกคูน วดัเดมิบาง 
ตลาดท่าช้าง (3) แหล่งท่องเที่ยวในอ�ำเภอสามชุก ได้แก่ ตลาดร้อยปี วัดสามชุก วัดลาดสิงห์ บึงระหาร ตลาดปากคลอง
บางขวาก วัดทา่ประชาสรรค์ วัดทุง่แฝก วดับ้านทงึ วัดบางแอก ถนนสายดอกไม ้หมู่บ้านอนุรกัษแ์ย้ บา้นโค๊ก เรอืนไทย
สาคร โฮมสเตย์ สวนเมล่อน วดัดอนไร่ (4) แหล่งท่องเท่ียวในอ�ำเภอศรปีระจนัต์ ได้แก่ หมูบ้่านควาย ตลาดเก่าศรปีระจนัต์ 
วัดบ้านกร่าง สวนพืชไร้ดิน วัดเถรพลาย นาแห้วสุพรรณบุรี (5) แหล่งท่องเที่ยวในอ�ำเภอด่านช้าง ได้แก่ เขื่อนกระเสียว 
อุทยานแห่งชาติพุเตย บ้านก�ำนันดิน ถ�้ำเวฬุวัน พิพิธภัณฑ์ชุมชนบ้านพุน�้ำร้อน บ้านเขมรโรง พลับพลาที่ประทับบน
เขื่อนกระเสียว บ้านห้วยหินด�ำ หาดทรายท้ายเขื่อนกระเสียว ส�ำนักสงฆ์พระยาฤด�ำริ อ่างเก็บน�้ำหุบเขาวง อ่างเก็บน�้ำ
ห้วยท่าเดือ่ ทุง่ปอเทอืงท้ายเขือ่นกระเสยีว (6) แหล่งท่องเทีย่วในอ�ำเภอดอนเจดย์ี ได้แก่ พระบรมราชานสุรณ์ดอนเจดย์ี 
หนองสาหร่าย (7) แหล่งท่องเที่ยวในอ�ำเภออู่ทอง ได้แก่ ศูนย์พันธุ์พืชเพาะเลี้ยง วัดเขาดีสลัก พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ 
อู่ทอง วัดเขาพระศรีสรรเพชญาราม วนอุทยานพุม่วงคอกช้างดิน บ้านขาม สวนหินธรรมชาติ พุหางนาค สวนกล้วย
อู่ทอง วัดเขาท�ำเทียม สถานปฏิบัติธรรมปู่ฤๅษีนารอด ศาลเจ้าพ่อพระยาจักร บ้านดอนคา พุทธมณฑล เมืองโบราณ
อู่ทอง (8) แหล่งท่องเที่ยวในอ�ำเภอสองพี่น้อง ได้แก่ วัดไผ่โรงวัว วัดทับกระดาน ตลาดบางลี่ บางตะเคียน สุ่มปลายักษ์  
(9) แหล่งท่องเที่ยวในอ�ำเภอบางปลาม้า ได้แก่ ตลาดเก้าห้อง 100 ปี อุทยานมัจฉาวัดป่าพฤกษ์ บางแม่หม้ายโฮมสเตย์ 
วดัเจ้าขาว อทุยานมจัฉา วดัสวนหงส์ วดัน้อยหลวงพ่อเนยีม ชมุชนต�ำบลบ้านแหลม และ (10) แหล่งท่องเทีย่วในอ�ำเภอ
หนองหญ้าไซ ได้แก่ แหล่งโบราณคดีหนองราชวัตร วัดหนองหลวง วัดบัลลังก์ เป็นต้น
 
ท�ำไมต้อง Thailand 4.0
	
	 แนวโน้มการท่องเท่ียวประเทศไทยยุค 4.0 หรือท่ีรู้จักกันในชื่อ “Thailand 4.0” ในปัจจุบันมีนโยบายเรื่อง
ประเทศไทยยุค 4.0 ที่มีการพัฒนามาจาก ประเทศไทยยุค 1.0 (Mass Marketing) ที่เป็นยุคสังคมเกษตรกรรม  
การตลาดท่องเที่ยวในยุคน้ีจะมีลักษณะเป็นการตลาดยุคที่เน้นผลิตภัณฑ์ สินค้าเป็นสิ่งส�ำคัญ ดังนั้นผลิตภัณฑ์สินค้า
และบรกิารด้านการท่องเทีย่วจะผลติให้ตรงกับความต้องการของลกูค้า ในตลาดจะมกีารใช้กลยทุธ์ส่งเสริมส่วนประสม
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การตลาด (4Ps) ประกอบไปด้วยผลติภณัฑ์สนิค้าและบริการ (Products) ราคา (Price) ช่องทางการจดัจ�ำหน่าย (Place) 
และการส่งเสริมการตลาด (Promotion)  (สุประภา สมนักพงษ์, 2560) ในการวางแผนวิเคราะห์ด้านการตลาด 
เพื่อส่งเสริมให้ผู้บริโภคเข้าถึงตัวสินค้าได้ง่ายข้ึนประเทศไทยยุค 2.0 (Brand Experience Marketing) เป็นยุค
อุตสาหกรรมเบามีการค้าขายในเชิงพาณิชย์ท่ีมีขนาดไม่ ใหญ่มาก ใช้แรงงานคนเพื่อผลิต การตลาดท่องเที่ยวในยุคนี ้
จะมีลักษณะเน้นการท�ำการตลาดแบบแบ่งกลุ่ม เป้าหมายเพื่อหาลักษณะเด่น และท�ำการจัดการลูกค้าสัมพันธ์  
(Customer Relationship Management: CRM)  ซ่ึงเป็นกลยุทธ์การตลาดในการสร้างความเช่ือม่ันให้ลูกค้าและ
ท�ำให้ลูกค้าเกิดความพึงพอใจเกิดเป็นความภักดีต่อตราสินค้าด้านการท่องเที่ยว (Brand Royalty) ส่วนประเทศไทย
ยุค 3.0 (Digital Marketing & Social Marketing) จะมุ่งอุตสาหกรรมหนักที่มีความซับซ้อนมากขึ้น ตลาดท่องเที่ยว
ในยุคนี้จะมีลักษณะเป็นยุคที่ ผู้บริโภคให้ความส�ำคัญกับตราสินค้า(brand) และการตลาดยุคน้ีจะเน้นเรื่องการท�ำ  
(Corporate Social Responsibility: CSR) ความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมมากขึ้น และในยุคประเทศไทย 
4.0 (Integration) มีการเน้นในเรื่องเทคโนโลยี  นวัตกรรม และความคิดสร้างสรรค์ เป็นหลักดังนั้นการตลาด  
ท่องเที่ยวในยุคน้ีจะมีลักษณะการตลาดสังคมออนไลน์ (Social Media Marketing) เชื่อมโยงการตลาดออนไลน์  
(Online) การตลาดออฟไลน์ (Offline) และการบรหิารช่องทางในการเข้าถงึลกูค้า (Omni Channel) การท�ำการตลาด
ในยุคนี้จะท�ำให้ลูกค้าและผู้ให้บริการเข้าถึงข้อมูลได้ง่ายและเชื่อมโยงในการจัดการตลาดให้ลูกค้าเกิด ความประทับใจ 
(Customer Relationship Management: CRM) (Kotler, P. 2000)
	 ในปัจจุบันการท่องเที่ยว 4.0 ที่เน้นในด้านนวัตกรรม เทคโนโลยีและความคิดสร้างสรรค์ท�ำให้ เกิดมูลค่า 
ด้านการท่องเที่ยว  มีงานวิจัยที่ท�ำการศึกษาเรื่ององค์รวมของนวัตกรรมในการท่องเที่ยว (A holistic approach to 
innovation in tourism) จากงานวิจัยท�ำให้ทราบว่าการเข้าสู่ยุคปฏิวัติอุตสาหกรรม 4.0 มีการใช้นวัตกรรมทาง
เทคโนโลยีในการสร้างสรรค์เพิ่มมูลค่าในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและช่วยแก้ปัญหาที่เกิดขึ้นในแหล่งท่องเที่ยวที่อาจจะ
เป็นปัญหาในแหล่งท่องเท่ียวมรดกวัฒนธรรมสามารถใช้การเช่ือมต่อข้อมูลกับอินเทอร์เน็ตที่มีฐานข้อมูลจ�ำนวนมาก
ช่วยในการวางแผนพัฒนาและส่งเสริมการตลาดด้านการท่องเที่ยว (Romina, A. et al., 2017) ซึ่งการท่องเที่ยว 4.0 
นีน้อกจากจะเป็นกระแสแนวโน้มทีม่คีวามส�ำคญัมาก ในความเจรญิทางด้านเทคโนโลยปัีจจบุนัยงัสามารถช่วยแก้ปัญหา
ที่เกิดขึ้นจากการประยุกต์ใช้นวัตกรรมท�ำให้เกิด ความสะดวกสบายในการท่องเที่ยวปัจจุบันมากขึ้น นอกจากข้อมูลที่
กล่าวไปข้างต้นที่เป็นแนวโน้มในปัจจุบันสอดคล้องกับลักษณะนักท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ World Economic Forum, 
2017 ทีไ่ด้น�ำข้อมลูค�ำท�ำนายของบรษิทั Amadeus ได้กล่าวถงึแนวโน้มลกัษณะนกัท่องเทีย่ว ปีพ.ศ. 2573 ว่ามลีกัษณะ
นกัท่องเทีย่วจะแบ่งเป็น 6 แบบดงันี ้1. กลุ่มนกัท่องเทีย่วทีต้่องการความเรยีบง่าย (Simplicity  searchers) พฤตกิรรม
นักท่องเที่ยว กลุ่มนี้จะต้องการอะไรที่เรียบง่าย มีการใช้บริการบริษัททัวร์น�ำเที่ยวเพื่อต้องการซื้อความสะดวกสบาย  
2. กลุม่นกัท่องเทีย่วผู้ค้นหาความแตกต่างทางวัฒนธรรม (Cultural purists) เป็นกลุ่ม นักท่องเที่ยวที่ต้องการหาอะไร
ใหม่ๆในชีวิตในตัวเองในลักษณะสร้างประสบการณ์ท่องเที่ยว เพื่อเรียนรู้ วัฒนธรรมท้องถิ่น การท่องเที่ยวลักษณะนี้
อาจจะเป็นลักษณะการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 3. กลุ่มนักท่องเที่ยวผู้ค้นหาความโดดเด่นในสังคม (Social capital 
seekers) เป็นกลุ่ม นักท่องเท่ียวประเภทน้ีจะนิยมแชร์ประสบการณ์การท่องเที่ยวผ่านส่ือออนไลน์ เพื่อบอกเล่า
ประสบการณ์และ ต้องการการยอมรับในสังคม จึงท�ำให้เกิดนักท่องเที่ยวกลุ่มที่นิยมชื่อสื่อเทคโนโลยีออนไลน์ 4. กลุ่ม
นักท่องเที่ยวผู้ตามหารางวัลแก่ชีวิต (Reward Hunters) เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่ให้รางวัลกับตนเอง หลังจากท�ำงาน 
อาจจะมีการท่องเที่ยวแล้วหรูหรา (Luxury Products) หรือสันทนาการพักผ่อนคลาย เป็นต้น   5. กลุ่มนักท่องเที่ยว
ที่มีข้อผูกมัด (Obligation Meters) เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีจุดมุ่งหมาย หลักในการท�ำกิจกรรม เช่นมาท�ำกิจกรรม
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หลักทางธุรกิจ หรือมาประชุม สัมมนากลุ่มนี้อาจจะรวมนักท่องเที่ยว กลุ่มประเภท mice และยังมีการเดินทางเพื่อมา
ท�ำกจิกรรมอืน่อกี เช่น มางาน เทศกาล หรอืมางานแต่งงาน และจะมาเยีย่มชนสถานทีท่่องเทีย่วในแหล่งท่องเทีย่ว หรอื
อยู่ใกล้เคียงสถานที่ที่ท�ำกิจกรรม 6.กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีให้ความส�ำคัญกับจริยธรรม (Ethical Travelers) เป็นกลุ่ม 
นักท่องเที่ยวที่ให้ความส�ำคัญกับสิ่งแวดล้อม สังคม เช่น ลักษณะการท่องเที่ยวแบบการท่องเที่ยวโดยชุมชน  
(Community base Tourism) การท่องเที่ยวแบบจิตอาสา (Volunteer Tourism) (สุประภา  สมนักพงษ์. 2560)
	 จากนโยบายผลักดันให้ไทยก้าวสู่การเป็น เสือตัวที่ 5 แห่งเอเชีย ในช่วงทศวรรษ 2530 ต่อด้วยการพัฒนาเป็น
ประเทศที่มีเศรษฐกิจก้าวหน้าและรายได้สูงจากภาคอุตสาหกรรมที่เรียกว่า NICS (New Industry countries) หรือ
ประเทศอุตสาหกรรมใหม่ จนกระท่ังถึงยุคแห่งการพัฒนาเศรษฐกิจบนฐานรากความรู้และความคิดสร้างสรรค์  
(Creative Economy) ในยุคแห่งเทคโนโลยีดิจิทัลตามนโยบาย "ไทยแลนด์ 4.0" ในปัจจุบันนี้ประเทศไทยยังคงร�่ำรวย
ไปด้วยทรัพยากรทางวัฒนธรรม และ ความคิดสร้างสรรค์ ซึ่งไม่เคยขาดแคลน ซึ่งสามารถเป็นต้นทุนส�ำคัญที่แปลง 
สู่การสร้างคุณค่าและมูลค่าได้อย่างไม่น้อยหน้าทรัพยากรอื่นๆ และเป็นอีกหน่ึงทางรอดที่ส�ำคัญของไทยภายใต้
ยุทธศาสตร์ชาติ 20 นอกจากนี้ผู้จัดการออนไลน์ (2562) ได้กล่าวถึงการท่องเที่ยวในปัจจุบันว่า ฟันเฟืองส�ำคัญในการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของไทยยังคงเป็นเรื่องของการท่องเที่ยว ซึ่งเป็นรายได้ส่วนใหญ่ของประเทศ ซึ่งสถิติโดยรวมของ
นักท่องเที่ยวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาประเทศไทยอันดับหน่ึง คือนักท่องเที่ยวจีน ถึงจุดน้ีคงปฏิเสธไม่ได้ว่า จ�ำนวน 
นักท่องเที่ยวที่สูงนั้นน�ำมาซึ่งรายได้ที่สูงขึ้นด้วยเช่นกัน ทั้งนี้กรอบแนวคิดของ “ท่องเที่ยว 4.0” ยังด�ำเนินไปในทิศทาง
ที่สอดคล้องกับนโยบายใหม่ของรัฐบาล \“ไทยแลนด์ 4.0” ที่มีแนวปฏิบัติไปในทิศทางเดียวกันคือ 1. สร้างความเข้ม
แข็งจากภายใน 2. เชื่อมโยงภายในสู่เศรษฐกิจโลก โดยมุ่งเน้นกลยุทธ์การน�ำเทคโนโลยีและออกแบบอย่างมีดีไซน์ที่จะ
ขบัเคลือ่นเศรษฐกจิการท่องเทีย่วฐานราก โดยสร้างความมัง่ค่ังทางการท่องเทีย่วผ่านวทิยาศาสตร์ เทคโนโลย ีวฒันธรรม 
ความคิดสร้างสรรค์ ทั้งนี้ ททท. ยังมีแผนแม่บทการท่องเที่ยว ระยะ 5 ปี ระหว่าง พ.ศ. 2560-2564 ซึ่งตั้งเป้าหมายใน
การพลิก “ชุมชนท่องเที่ยว” สู่ก้าวใหม่ด้วยการใช้นวัตกรรมดีไซน์การผลิตสินค้า ทั้งแหล่งท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์ 
พืน้เมอืง ด้วยมาตรฐานซ่ึงอุดมไปด้วยอตัลกัษณ์ท้องถิน่วางขาย ใช้ทรพัยากรธรรมชาติอย่างคุม้ค่า เพือ่ประโยชน์สงูสดุ
ทีจ่ะตอบโจทย์ท้าทายการสร้างดลุยภาพทางเศรษฐกิจ สิง่แวดล้อม สงัคม ควบคูไ่ปกบัการเพิม่รายได้และค่าใช้จ่ายเฉลีย่
ต่อคนจากนักท่องเที่ยวคนไทยและต่างชาติ ตามนโยบายการขับเคลื่อนโครงสร้างเศรษฐกิจ ของกลุ่มอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ วัฒนธรรม และบริการที่มีมูลค่าสูง (Creative, Culture & High Value Services)

งานแสดงโคมไฟจะช่วยได้อย่างไร
	
	 เดิมทีเทศกาลโคมไฟ เป็นเทศกาลฉลองในวันที่ 15 เดือน 1 ตามปฏิทินจันทรคติ เรียกว่า เดือนหยวน และใน
สมัยก่อนเรียกเวลากลางคืนว่า เซียว ในภาษาจีนกลาง จึงถูกเรียกว่าเทศกาลหยวนเซียว เป็นสัญลักษณ์ของวันสุดท้าย
ในการฉลองเทศกาลปีใหม่ของจีน ในเทศกาลโคมไฟเด็กๆจะถือโคมไฟกระดาษ ออกไปวัดในเวลากลางคืน และพากัน
ทายปริศนาที่อยู่บนโคมไฟ ในสมัยโบราณนั้นโคมไฟจะท�ำเป็นรูปแบบเรียบง่าย ยกเว้นโคมไฟของกษัตริย์และขุนนาง
จะมีความหรูหราและมีขนาดใหญ่ ในสมัยปัจจุบันโคมไฟได้ถูกพัฒนารูปแบบที่ซับซ้อนมากขึ้น สามารถท�ำเป็นรูปสัตว์
ต่างๆ อีกทั้งโคมไฟมักจะท�ำเป็นสีแดงเพื่อเป็นสัญลักษณ์ของความโชคดี ซึ่งในประเทศฮ่องกง สิงคโปร์ และมาเลเซีย 
เทศกาลไหว้พระจันทร์ ก็จะถูกรู้จักกันในชื่อของเทศกาลโคมไฟเช่นกัน
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	 การฉลองเทศกาลโคมไฟที่ยิ่งใหญ่ที่สุดเกิดขึ้นในต้นศตวรรษที่ 15 มีระยะเวลาการฉลองยาวนานถึง 10 วัน  
โดยมกีษัตรย์ิเฉงิจู ่Emperor Chengzu ได้ให้จดัพ้ืนทีใ่จกลางเมืองเป็นศนูย์กลางการจัดแสดงโคมไฟ จนกระทัง่ในปัจจบุนั
นี ้ยงัคงมสีถานทีใ่นเมอืง Dengshikou, Beijing กลายเป็นตลาดทีจ่�ำหน่ายโคมไฟในเวลากลางวัน ส่วนในเวลากลางคนื
ประชาชนจะมาทีนั่น่เพือ่ชมความสวยงามของแสงจากการแสดงโคมไฟ ทกุวนันีก้ารแสดงโคมไฟกย็งัคงเป็นการจดังาน
ที่ส�ำคัญในวันที่ 15 ในเดือนแรกของปฏิทินจันทรคติทั่วทั้งประเทศจีน เช่น เมือง Chengdu ทางตะวันตกเฉียงใต้ของ
มณฑลเสฉวนของจีน มีการแขวนโคมไฟทุกปีในสวนสาธารณะ ในช่วงของเทศกาลโคมไฟ สวนสาธารณะน้ีจะเต็มไป
ด้วยทะเลโคมไฟ รูปแบบโคมไฟแบบต่างๆ เป็นท่ีดึงดูดผู้มาเย่ียมชมเป็นจ�ำนวนมาก โคมไฟที่เป็นจุดสนใจที่สุดคือ  
โคมไฟมังกรขั้วโลก ซึ่งเป็นโคมรูปร่างมังกรทองที่ม้วนตัวขึ้นไปบนเสาสูง 38 เมตร และพ่นไฟออกจากปากของมัน  
เมืองหางโจว Hangzhou และ เซ่ียงไฮ้ Shanghai มีการน�ำไฟฟ้าและไฟนีออนมาท�ำโคมไฟโดยใช้กระดาษและ 
ไม้พื้นเมืองมาเป็นส่วนประกอบ กิจกรรมท่ีเป็นท่ีนิยมในเทศกาลนี้คือ การเดาปริศนาที่อยู่ในโคมไฟซ่ึงกลายเป็น 
ส่วนหนึ่งของเทศกาลนี้มาตั้งแต่สมัยราชวงศ์ถัง
	 ในประเทศสิงคโปร์มีงานแสดงโคมไฟซึ่งอยู่ในรูปแบบของงานเทศกาลโคมไฟ (River Hongbao) โดยเป็นงาน
รื่นเริงประจ�ำปีของสิงคโปร์ที่มีมาตั้งแต่ปี ค.ศ. 1987 และเป็นงานอีเว้นท์ที่เป็นสัญลักษณ์ของประเทศ จัดขึ้นที่จัตุรัส 
NS Square เป็นเวทีลอยน�้ำที่ Marina Bay จนได้กลายเป็นประเพณีส�ำคัญของการเฉลิมฉลองเทศกาลตรุษจีนส�ำหรับ
ชาวสงิคโปร์และบรรดานกัท่องเทีย่ว เทศกาลเฉลมิฉลองดงักล่าวเตม็ไปด้วยความมชีีวติชีวา จะสามารถท�ำให้นกัท่องเท่ียว
สามารถสัมผัสวัฒนธรรมจีนในหลายๆด้าน นับตั้งแต่โคมไฟยักษ์ไปจนถึงอาหารรสเลิศ เป็นงานเฉลิมฉลองที่สามารถ
ท�ำให้ผูเ้ทีย่วชมได้เพลดิเพลนิและสมัผสัประสบการณ์ทีแ่ปลกใหม่อย่างต่อเนือ่งไปกบัโคมไฟขนาดใหญ่ ทีส่ร้างสรรค์ให้
เป็นรูปตัวละครต่างๆในต�ำนานจีน รวมถึงเทพเจ้าแห่งโชคลาภ และสัญลักษณ์ของ 12 นักษัตร โดยช่างฝีมือจาก 
เมืองจีน พร้อมหลากหลายกิจกรรม อาทิ ชิงช้าสวรรค์ การเล่นเกม การแสดงงิ้ว การแสดงดอกไม้ไฟ การแสดงแสง สี 
เสียง และการแสดงอื่นๆ ที่จัดขึ้นบนถนนในงานมหกรรมเทศกาลโคมไฟแห่งนี้ (Singapore Tourism Board, 2019) 
	 ส่วนในกรงุโซล ประเทศเกาหลใีต้ มีการจดัเทศกาลโคมไฟเพือ่น้อมร�ำลกึวันประสตูขิององค์พระสมัมาสมัพทุธเจ้า 
ซึ่งเป็นเทศกาลโคมไฟดอกบัวประจ�ำปี หรือ ยอนดึงฮเว (Yeondeunghoe) บริเวณถนนหน้าวัดโชเกซา (Jogyesa 
Temple) ภายในงานประกอบไปด้วยนทิรรศการโคมไฟและขบวนแห่โคมไฟดอกบวั โดยเทศกาลนีจ้ดัสบืต่อกนัมากว่า 
1,200 ปี และได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ของเกาหลีใต้ วัฒนธรรมดั้งเดิมนี้ได้รับการ
ถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น พร้อมทั้งส่งเสริมจิตวิญญาณของชุมชน รวมถึงขบวนแห่โคมไฟดอกบัว ซึ่งเป็นหนึ่งในไฮไลท์ของ
เทศกาล โดยผูเ้ข้าร่วมงานสามารถเขียนข้อความลงบนโคมไฟเพือ่ขอพรให้ตนเอง ครอบครวั เพือ่นบ้าน และสงัคม โดย
โคมไฟดอกบัวนับพันพร้อมด้วยค�ำอวยพรเหล่านี้จะกลายเป็นคลื่นแห่งความปรารถนาถึงสันติภาพ นอกจากนี้ นักท่อง
เที่ยวต่างชาติยังจะได้ร่วมเดินขบวนพร้อมกับผู้สอนธรรมะจากนานาประเทศอีกด้วย ขณะเดียวกัน นิทรรศการโคมไฟ
แบบดัง้เดมิจะดงึดดูความสนใจจากประชาชนและนกัท่องเทีย่ว โคมไฟทีถ่กูจดัแสดงจะสาดส่องวดัและคลองชองเกชอน
ให้สว่างไสว พร้อมเผยความงามจากโคมไฟกระดาษฮันจิ (Hanji) หรือกระดาษพื้นบ้านของเกาหลี (ผู้จัดการออนไลน์, 
2562)
	 ในประเทศอนิเดยี มีเทศกาลดวิาล ี(Diwali) มคีวามหมายว่า แถวหรอืแนวของตะเกยีงไฟ ซึง่ชาวอนิเดยีทีน่บัถอื
ศาสนาฮินดู เฉลิมฉลองเทศกาลปีใหม่ ด้วยการจุดตะเกียงดินเล็กๆที่ใช้น�้ำมันเนยหรือน�้ำมันพืชเป็นเชื้อเพลิง ที่เรียกว่า
ดิยา (Diya) จ�ำนวนมากตลอดทั้งคืนเพื่อเป็นการร�ำลึกและแสดงถึงวันที่แสงสว่างมีชัยชนะเหนือความมืดมน ความรู้ที่
มีเหนือความเขลาและความดีที่มีเหนือความช่ัวร้าย เทศกาลน้ีจึงเป็นเทศกาลแห่งการประดับไฟ แสงสว่างและความ
รืน่เรงิของคนทกุวยัและทกุชนชัน้ เพือ่ต้อนรับปีใหม่ของชาวอนิเดยี รวมทัง้เป็นการเฉลมิฉลองเพือ่เริม่ต้นชวีติใหม่ และ
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การท�ำสิ่งใหม่ๆให้กับชีวิต ในช่วงเวลาดังกล่าวนี้ ชาวอินเดียจ�ำนวนมากจะสวมเสื้อผ้าชุดใหม่ และซื้อเสื้อผ้าชุดใหม่ให้
กบัสมาชกิในครอบครัว มกีารแลกเปลีย่นของขวญั เลีย้งอาหาร และแจกขนมหวานนานาชนดิ ให้กบัทัง้คนในครอบครวั 
เพื่อนบ้าน และมิตรสหายผู้มาเยี่ยมเยือน พร้อมจุดพลุ ประทัด ดอกไม้ไฟกันอย่างสนั่นหวั่นไหว โดยเชื่อว่าจะเป็นการ
ขับไล่สิ่งชั่วร้ายและสิ่งอัปมงคลให้หมดไป โดยนอกจากประเทศอินเดียแล้ว ยังมีอีกหลายประเทศที่ร่วมเฉลิมฉลอง
เทศกาลนี้ และจัดให้เป็นวันหยุดราชการด้วย อาทิ เนปาล ศรีลังกา เมียนมาร์ มาเลเซีย สิงคโปร์ มอริเชียส กายอานา 
ตรินิแดดและโตเบโก ซูรินาเม รวมท้ังฟิจิ ซ่ึงตามท้องถนนของประเทศเหล่านี้ก็จะมีการประดับประดาไฟสีสันต่างๆ 
จ�ำนวนมาก และมีกิจกรรม และร้านค้าที่มาออกมาขายสินค้าที่เกี่ยวข้องกับวันดิวาลี อย่างเช่น ดอกไม้ไฟ ขนมหวาน 
เสื้อผ้า รวมทั้งรูปบูชาเทพเจ้าตามคติความเชื่อในศาสนาฮินดู (มติชน, 2562)
	 อีกทั้งเทศกาลโคมไฟญี่ปุ ่น (Bon Festival) หรือเทศกาลโอะบง (Obon) คือเทศกาลโคมไฟกระดาษ 
ที่มีชื่อเสียงของประเทศญี่ปุ่น (Japan) มีลักษณะคล้ายๆกับลอยกระทงของประเทศไทย แต่สิ่งที่แตกต่างกันก็คือ สิ่งที่
น�ำมาลอยนัน้ไม่ใช่กระทงแต่เป็นโคมไฟกระดาษทีม่เีทยีนจดุไฟอยูภ่ายใน จากนัน้จะถกูน�ำไปลอยลงไปในแม่น�ำ้ ซึง่เป็น
ความเชื่อของคนนับถือศาสนาพุทธในญี่ปุ่น ว่าเป็นพิธีส่งวิญญานบรรพบุรุษกลับไปยังโลกอื่นๆ การท�ำพิธีลอย โคมไฟ
ญี่ปุ่น จะท�ำในตอนเย็นวันสุดท้ายของเทศกาลบง เป็นประเพณีของชาวญี่ปุ่นที่นับถือศาสนาพุทธ โดยที่ชาวญี่ปุ่น 
เชื่อกันว่าช่วงเวลาดังกล่าวบรรดาวิญญาณของบรรพบุรุษจะกลับมาจากนรกภูมิ และจะมีการจุดไฟรอรับที่หน้าบ้าน 
จัดอาหารเลี้ยง การละเล่น ในวันสุดท้ายของเทศกาลจะมีการจุดไฟเพื่อส่งวิญญาณกลับ โดยจะลอย โคมไฟญี่ปุ่น 
กระดาษ เป็นตวัแทนของผูล่้วงลบัไปแล้ว ลอยลงไปในแม่น�ำ้ ชาวญีปุ่น่มคีวามเชือ่ว่ามนษุย์ก�ำเนดิมาจากน�ำ้ โดยให้โคม
ไฟเป็นตัวแทนของร่างกาย ไหลกลับไปสู่น�้ำต้นก�ำเนิดของมนุษย์นั่นเอง (Lannaway, 2019) นอกจากนี้ยังมีเทศกาล
โคมประจ�ำช่วงฤดูหนาวสุดยิ่งใหญ่ของจังหวัดนางาซากิอย่าง Nagasaki Lantern Festival เดิมเป็นงานเฉลิมฉลอง 
วนัตรษุจนี แต่ปัจจบุนัเป็นเทศกาลประเพณใีนช่วงฤดหูนาวทีส่ามารถดงึดดูนกัท่องเทีย่วให้มาเยอืนนางาซากเิป็นจ�ำนวน
มาก ภายในเมืองจะประดับประดาไปด้วยโคมหลากสีกว่า 15,000 ดวง ส่งผลให้ให้ยามค�่ำคืนของนางาซากิมี 
ความสวยงามและมีชีวิตชีวา โดย High Light ของเทศกาล จะมีการร่วมกันนับถอยหลังเข้าสู่พิธีเปิดโคมไฟอย่างเป็น
ทางการ การประดับประดาโคมไฟที่มีขนาดมหึมาไปทั่วทั้งเมือง เช่น 12 นักษัตร เทพเจ้าจีนต่างๆ บริเวณของสะพาน
เมงะเนะบาชทิีพ่าดผ่านตัง้แต่แม่น�ำ้โดสะก็ถกูประดบัไปด้วยโคมไฟสชีมพ ูรวมถงึขบวนพาเหรดจกัรพรรดแิสดงให้เหน็
ภาพของการเฉลมิฉลองในยคุสมยัของราชวงศ์ชงิ และ ขบวนแห่ม่าจ้อโป๋ ซึง่เป็นเทพเจ้าทีเ่ป็นทีเ่คารพในหมูช่าวประมง
เพื่อคุ้มครองเวลาเดินเรือ นอกจากนี้มีการระบ�ำเชิดมังกรและกายกรรมจีนซึ่งเป็นอีกหนึ่งกิจกรรมที่เน้นสีสันแบบจีน 
(Chibi Anngle, 2019) และอีกหนึ่งตัวอย่างเทศกาลโคมไฟเรืองแสงของประเทศญี่ปุ่น คือเทศกาล Toro Nagashi  
ซึ่งหมายถึงโคมไฟที่ไหลลื่น เป็นการเฉลิมฉลองที่รื่นรมย์มากกว่าช่วงเวลาแห่งการไว้ทุกข์ เทศกาลนี้จัดขึ้นครั้งแรกเกิด
ขึน้ทีโ่ตเกยีวใน 1946 เมือ่เมอืงส่วนใหญ่ยังอยูใ่นภาวะเศรษฐกจิตกต�ำ่หลงัสงครามโลกคร้ังทีส่อง ในเวลานัน้งานนีเ้รยีกว่า 
"เทศกาลแห่งการกู้คืน" โดยโคมไฟหลายพันโคมถูกปล่อยตัวไปตามแม่น�้ำซึ่งสามารถดึงดูดผู้เข้าชมจ�ำนวนมาก 
ทั้งชาวญี่ปุ่นและชาวต่างชาติมาร่วมเทศกาลในแต่ละปี (มิถิลา จาริวรา, 2019)
	 นอกจากนี้ยังมีเทศกาลลอยโคมไฟที่จัดข้ึนในประเทศสหรัฐอเมริกา น่ันคือ Lantern Floating Hawaii  
Festival ซึ่งเป็นเทศกาลที่ส�ำคัญเทศกาลหนึ่งบนเกาะฮาวาย บริเวณ Ala Moana Beach Park บนคาบสมุทรเมจิก
ไอส์แลนด์ เมืองโฮโนลูลู โดยเทศกาลมีขึ้นในวันจันทร์สุดท้ายของเดือนพฤษภาคมของทุกๆ ปี เพื่อเป็นการร�ำลึกถึง
ทหารผู้เสียชีวิตจากการสละชีพเพื่อชาติของสหรัฐอเมริกา (Shinnyo en, 2019) เทศกาลลอยโคมไฟนี้ได้รับอิทธิพล
มาจากศาสนาพุทธนิกายชินโยเอ็น (Shinnyo-en) ซึ่งแยกออกมาจากนิกายชินงอน (Shingon) ของญี่ปุ่น โดยมีอิโตะ 
ชินโซะ (Shiso Ito) ลูกสาวของผู้ริเริ่มนิกายดังกล่าวเป็นผู้สร้างเทศกาลนี้ขึ้นครั้งแรกบนเกาะฮาวายในปี ค.ศ.1999  
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ในสามปีแรกเทศกาลน้ีถูกจัดข้ึนท่ีหาดเคเอฮี (Ke’ehi Lagoon) ซึ่งอยู่ทางตอนใต้ของเกาะโอวาฮู และตั้งแต่ 
ปี ค.ศ. 2002 ก็ได้ย้ายมาจัดที่หาดอาลา โมอานาจนถึงปัจจุบัน ในเทศกาลลอยโคมไฟ ชาวบ้านบริเวณโดยรอบและ 
นักท่องเที่ยวจากท่ัวทุกทิศบนโลกจะน�ำโคมไฟลูกบาศก์ซึ่งวางอยู่บนแผ่นไม้สี่เหลี่ยมคล้ายเรือพร้อมกับใส่ข้อความถึง
คนรักที่ได้จากลาโลกน้ีไปแล้วและ น�ำไปลอยบนชายหาดเพื่อเป็นการร�ำลึกและสร้างความหวังแก่ทุกคนในอนาคต  
ในแต่ละปีมีผู้เข้าร่วมเทศกาลดังกล่าวหลายหมื่นคน
	 ในประเทศไทยเองก็มีเทศกาลโคมไฟเช่นกัน อาทิ งานชมเทศกาลโคมไฟเฟสติวัล Lantern Festival 2019  
แสงสีแห่งเมืองปากน�้ำ ซ่ึงจัดข้ึนโดยมูลนิธิธรรมกตัญญู (ศาลเจ้าเสียนหลอไต้เทียนกง หรือ ศาลเจ้าห้าพระองค์)  
เทศกาลนี้ จัดข้ึนต่อเน่ืองเป็นปีท่ี 7 โดยน�ำโคมไฟมาประดับไว้อย่างสวยงามตระการตากว่า 5,000 ดวง โดยโคมไฟ 
แบ่งออกเป็น 6 ชุด ได้แก่ (1) โคมไฟชุดเทพเจ้า 5 พระองค์ อ�ำนวยพรปีใหม่ (2) โคมไฟชุด เทพเจ้าไฉ่ซิงเอี้ย บัลดาล
ความมั่งคั่งและโชคลาภ (3) โคมไฟชุด รับพระเมตตา เจ้าแม่กวนอิม คุ้มครองดวงชะตา (4) โคมไฟชุด หมูทอง 
ฉลองชัย 2562 (5) โคมไฟชุดมัจฉาเริงระบ�ำใต้ท้องทะเล (6) โคมไฟชุดวิหคราตรี โดยศาลเจ้าเสียนหลอไต้เทียนกง 
แห่งนี้เป็นศาลเจ้าที่อัญเชิญเทพเจ้า 5 พระองค์ มาจากไต้หวัน ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเข้าชมและสัมผัสกิจกรรมต่างๆ 
เช่น พิธีสะเดาะเคราะห์ แก้ปีชง ฝากดวงชะตากับเทพเจ้าไท้สว่ยเอี๊ย กราบไหว้เทพเจ้าห้าพระองค์ เพื่อเป็นสิริมงคลแก่
ชวีติตลอดปี อกีทัง้ภายในงานยงัจดัให้มไีต้หวนัไนท์บาร์ซ่า ทีท่กุคนจะได้ชมิรสอาหารขึน้ชือ่ของไต้หวนั อาทเิช่น ชานม
ไข่มุก เค้กไข่ไต้หวัน ไก่ทอดยักษ์ ขนมถังแตกไต้หวัน ไข่ใบชา พายสัปปะรด และน�้ำแข็งใสสูตรไต้หวัน เป็นต้น (MTHAI, 
2562)
	 ในเทศกาลลอยกระทงของจังหวัดเชียงใหม่ จะถูกห้อมล้อมไปด้วยบรรยากาศสไตล์ล้านนาทั้ง แสง  
สี เสียง รวมถึงพุ ดอกไม้ไฟ กลิ่นหอมจากดอกไม้หอมที่ทุกคนน�ำมาร่วมในงาน รวมถึงการลอยโคมจ�ำนวนมากขึ้นสู่
ท ้องฟ้าในคืนลอยกระทงของชาวล้านนาหรือประเพณียี่ เป ็งของชาวล้านนา (TOP CHIANMAI, 2019)  
อยู่บนรากฐานความเชื่อเดียวกับประเพณีลอยกระทงในภูมิภาคอื่น วัตถุประสงค์ส�ำคัญคือ  ขอขมาแม่พระคงคา บูชา
องค์พระสัมมาสัมพุทธเจ้า และสิ่งศักดิ์สิทธิ์ตามความเชื่อของชาวล้านนา การเฉลิมฉลองงานประเพณีลอยกระทงแบบ
ล้านนานจะเป็นการประดับตกแต่งโคมตามบ้านเรือน จัดซุ้มประตูป่าหรือซุ้มประตูเข้าสู่ปรัมพิธีประกอบพิธีกรรมของ
หมู่บ้าน เข้าวัดท�ำบุญท�ำทาน ฟังเทศน์มหาชาติ ซึ่งจะต่างจากการฉลองของภูมิภาคอื่นที่เน้นกิจกรรมยามค�่ำคืน เช่น 
1) การเผาเทียนเล่นไฟ 2) การลอยประทีบ ลอยกระทงหรือลอยสะเปา ซึ่งเป็นภาชนะรูปร่างต่างๆ ท�ำจากหยวกกล้วย
ใส่เครื่องสักการะ ธูปเทียน พร้อมเครื่องอุปโภค 3) การจิบอกไฟดอกหรือการจุดดอกไม้ไฟ ที่บรรจุอยู่ในกระบอกหรือ
กระปุกดินเผา นิยมน�ำไปวางบนพื้นหรือฝังดินไว้ให้ปลายกระบอกโผล่พ้นดินขึ้นมาเล็กน้อย เวลาจุดชวน ดอกไม้ไฟจะ
ลกุเป็นไฟพุง่ขึน้จากพืน้ดนิแล้วกระจายตวัเป็นสะเก็ดไฟคล้ายพุม่ดอกไม้ ชาวล้านนาเชือ่กว่าการจบิอกไฟดอกนีเ้ป็นการ
น้อมสักการะบูชาพระรัตนตรัย และเป็นการละเล่นสนุกสนานอย่างหนึ่ง (TOP CHIANMAI, 2019)
	 งานเทศกาลโคมไฟง่วนเซียว จังหวัดพิษณุโลก “THE GREATEST CHINESE LANTERN FESTIVAL”  
ณ สวนชมน่านเฉลิมพระเกียรติ ที่จัดขึ้นโดยมูลนิธิศาลเจ้าปุนเถ่ากงม่า ร่วมกับมูลนิธิประสาทบุญสถาน เทศบาลนคร
พิษณุโลก และหอการค้าจังหวัดพิษณุโลก ร่วมกันจัดขึ้น เป็นเวลา 5 วัน 5 คืน ให้ชาวพิษณุโลก และนักท่องเที่ยว  
ได้สมัผสับรรยากาศของเทศกาลโคมไฟง่วนเซยีว ซึง่นบัเป็นวฒันธรรมของชาวไทยเช้ือสายจนี ทีเ่ตม็ไปด้วยความสวยงาม
และความรืน่เรงิ ทกุค�ำ่คนืนอกจากผูร่้วมงานจะตืน่ตากบัการประดบัประดาโคมไฟพร้อมความบนัเทงิเตม็รปูแบบ อาทิ 
คอนเสิร์ตจากหลากหลายศิลปิน โชว์จากคณะมงักรและสงิโต การประกวดหนนู้อยง่วนเซยีว การประกวดอาซ้อง่วนเซยีว 
และการประกาศผลผู้ชนะเลิศจากการประกวดตกแต่งโคมไฟ ท่ีสามารถสร้างความทรงจ�ำที่สวยงาม และจัดได้อย่าง
สมบูรณ์แบบน่าประทับใจให้กับผู้ที่มาเที่ยวชม (ไทยท็อปปิคมีเดีย, 2019)
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	 จากข้อมูลที่ได้กล่าวมาท้ังหมดน้ี เป็นการสนับสนุนแนวทางในการจัด นิทรรศการและเทศกาลโคมไฟ สีสัน 
สุพรรณบุร ีสามารถชีใ้ห้เห็นว่า ความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวของจงัหวัดสุพรรณบุรีนัน้มีค่อนข้างสูง พร้อมทั้ง
การน�ำยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มาปรับใช้เพื่อน�ำมาพัฒนาแนวทางการท่องเที่ยวของจังหวัดสุพรรณบุรี 
จะท�ำให้เกิดประสิทธิภาพและประสิทธิผลได้อย่างดี รวมทั้งการเชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัด
สุพรรณบุรีให้เกิดความน่าสนใจ มีความแปลกใหม่และมีความหลากหลายของกิจกรรมเพิ่มมากขึ้น ซึ่งจะท�ำให้เกิดการ
เพิม่ของปรมิาณนกัท่องเทีย่ว อนัจะส่งผลทีเ่ป็นประโยชน์ต่อพืน้ทีท่ัง้ประชาชน ชมุชน ผูป้ระกอบการและนกัท่องเทีย่ว 
เพื่อให้เกิดความยั่งยืนในการท่องเท่ียว อีกท้ังจังหวัดสุพรรณบุรีมีอารยะธรรมของจีนฝังตัวอยู่ไม่น้อย เห็นได้จาก 
สถาปัตยกรรม การสร้างชุมชน อาชีพ เป็นต้น ดังน้ันผู้ด�ำเนินโครงการพิเศษจึงเล็งเห็นความส�ำคัญที่จะสามารถน�ำ
วัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ท่ีปรากฏอยู่ในพ้ืนที่ น�ำมาถ่ายทอดโดยแสดงออกให้เห็นเป็นรูปธรรมในรูปแบบของ
นิทรรศการและเทศกาลโคมไฟประจ�ำจังหวัด จากแนวคิดของการท่องเที่ยว 4.0 นั้น ที่พยายามเน้นในเรื่องการใช้
นวัตกรรม เทคโนโลยี ในการสร้างสรรค์เพิ่มมูลค่าในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและช่วยแก้ปัญหาที่เกิดขึ้นในแหล่งท่อง
เที่ยวที่อาจจะเป็นปัญหาในแหล่งท่องเที่ยวมรดกวัฒนธรรม ดังน้ันการท่องเที่ยวในยุคน้ีต้องเช่ือมโยงกับการตลาด
ออนไลน์ ออฟไลน์ เพื่อการเข้าถึงผู้ใช้บริการหรือผู้บริโภคได้เร็วและมากขึ้น อีกทั้งให้ผู้ใช้บริการหรือผู้บริโภคเข้าถึง
ข้อมูลได้ง่าย ก่อให้เกิดความประทับใจ และจะน�ำไปสู่ส่งเสริมการตลาดด้านการท่องเท่ียวที่สามารถสนับสนุนกลุ่ม 
นักท่องเทีย่วผูค้้นหาความแตกต่างทางวฒันธรรม ทีต้่องการหาอะไรใหม่ๆในชวีติในตวัเองในลกัษณะสร้างประสบการณ์
ท่องเทีย่ว เพือ่เรยีนรู ้วฒันธรรมท้องถิน่ การท่องเทีย่วลกัษณะนีอ้าจจะเป็นลกัษณะการท่องเทีย่วเชงิสร้างสรรค์ ดงันัน้
การจัดแสดง นิทรรศการและเทศกาลโคมไฟ สีสัน สุพรรณบุรี ดังกล่าวจะต้องใช้แนวคิดของการท่องเที่ยว 4.0  
เพือ่กระตุน้การท่องเทีย่วเชงิสร้างสรรค์ให้กบัจงัหวดัสพุรรณบรุ ีจากการใช้นวตักรรม เทคโนโลย ีในการสร้างสรรค์เพิม่
มูลค่าในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวสามารถท�ำให้มีพื้นที่แสดงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม มีกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวทั้งใน
จังหวัด พื้นที่ใกล้เคียง รวมถึงนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ได้มีโอกาสใช้เวลาท่องเที่ยวทั้งในช่วงเวลากลางวันและในเวลา
กลางคืน ทั้งนี้ประโยชน์ท่ีจะได้รับอีกทางหน่ึงคือการจับจ่ายใช้สอยของนักท่องเที่ยวเหล่านั้นจะน�ำมาสู่การไหลเวียน
ของเงินจ�ำนวนมหาศาลที่สามารถส่งเสริมและขับเคลื่อนเศรษฐกิจในพื้นที่ให้ดีขึ้นอีกด้วย
	 นทิรรศการและเทศกาลโคมไฟ สสีนั สพุรรณบรุ ีจะต้องเริม่จากศกึษาความเป็นเอกลกัษณ์ของจงัหวดัและมรดก
ทางวฒันธรรมทีจ่ะน�ำมาสือ่หรอืถ่ายทอดท้ังในนทิรรศการ งานแสดงโคมไฟ และกจิกรรมภายในงาน เพือ่ให้ทัง้ความรูแ้ละ
ความบันเทิงส่งผ่านไปยังนักท่องเท่ียว จากน้ันท�ำการออกแบบตัวนิทรรศการที่จะต้องถ่ายทอดเรื่องราวความเป็นมา 
และความส�ำคญัของจงัหวัด ทัง้ในแง่ของสงัคม เศรษฐ์กิจ ขบบธรรมเนยีมประเพณ ีวฒันธรรม ศลิปะแต่ละแขนง ให้เป็น
เรือ่งราวน่าสนใจแก่ผูเ้ยีย่มชม จากนัน้ต้องท�ำการออกแบบตวักิจกรรมให้มคีวามสอดคล้องกบังานในภาพรวม ซ่ึงกจิกรรม
ต่างๆเหล่านัน้ อาจประกอบไปด้วย การแสดงคอนเสิร์ต การประกวดโคมไฟ การประกวดแต่งกาย การเสวนาแลกเปลีย่น
ความรู้ งานแสดง การโชว์ หรือการพบปะบุคคลหรือศิลปินที่มีชื่อเสียงโด่งดังของจังหวัด รวมถึงการจ�ำหน่ายจ�ำหน่าย
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 
	 ดงันัน้แนวคดิทีจ่ะท�ำการจดันทิรรศการและเทศกาลโคมไฟ สสีนั สพุรรณบรุ ีจึงมคีวามเป็นไปได้อย่างมาก เน่ืองจาก
ประเทศต่างๆรวมถงึประเทศไทยเองพยายามจัดเทศกาลบางอย่างเพือ่สร้างความน่าสนใจและน่าจดจ�ำทีจ่ะมอบให้กบั
นักท่องเที่ยวหรือผู้ที่มาเยี่ยมชมให้เกิดความประทับใจต่อสถานที่ที่เดินทางมาท่องเที่ยวและจังหวัดสุพรรณมีศักยภาพ
หลายด้านที่สามารถสนับสนุนการเกิดขึ้นของเทศกาลนี้ สามารถสรุปเป็นกรอบแนวคิดดังแสดงในภาพที่ 1 
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