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บทคัดย่อ 

บทควำมวิชำกำรน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์และอิทธิพลของพลังอ ำนำจละมุนต่อสังคมและ
เศรษฐกิจในรูปแบบต่ำงๆ ผ่ำนกำรศึกษำข้อมูลจำกธุรกิจกำรประกวดนำงงำม โดยใช้วิธีกำรสนทนำกลุ่มย่อย (Focus 
Group) และสัมภำษณ์ผู้เก่ียวข้อง (Interview) เม่ือวันที่ 10 มิถุนำยน 2565 ณ มหำวิทยำลัยสวนดุสิต จ ำนวนรวม 20 
คน ได้แก่ อดีตเอกอัครรำชทูตไทย ผู้เชี่ยวชำญด้ำนวัฒนธรรม บุคลำกรในวงกำรบันเทิง ผู้ก ำหนดนโยบำยด้ำน Soft 
Power และนักวิชำกำร วิธีกำรวิเครำะห์เอกสำร (Documentary Analysis) จำกผลกำรศึกษำพบว่ำธุรกิจกำรประกวด
นำงงำมได้สะท้อนลักษณะของอ ำนำจหน่ึงที่ผู้คนจ ำนวนมำกไม่เคยรู้มำก่อน ซ่ึงเรียกว่ำ “อ ำนำจละมุน (Soft Power)”  
ผ่ำนกำรสื่อสำรในรูปแบบใหม่ที่เชื่อมโยงและชักจูงกลุ่มเป้ำหมำย โดยใช้กำรโน้มน้ำว เชิญชวน เสริมสร้ำงทัศนคติ สร้ำง
ค่ำนิยมใหม่ และเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมบุคคลและสังคม ผ่ำนผลประโยชน์ทำงธุรกิจที่เก่ียวข้องกับธุรกิจควำมงำม ทั้งน้ี 
Soft Power มีบทบำทส ำคัญมำกขึ้นจำกกำรที่ธุรกิจกำรประกวดนำงงำมได้ปรับเปลี่ยนแนวคิดของกำรประกวดเพื่อ
ควำมงำมเป็นกำรค้นหำผู้หญิงที่มีควำมสวยและควำมฉลำด มีแนวคิดในเชิงปฏิรูปสังคมและพัฒนำตนเอง ผู้ที่ชื่นชอบ
กำรประกวดนำงงำมอำจไม่รู้ตัวและรับรู้ได้ถึงอ ำนำจน้ีว่ำมีผลกระทบต่อตนเองและสังคมอย่ำงไร  นอกจำกน้ียังมี
ผลกระทบทำงด้ำนเศรษฐกิจที่สำมำรถเห็นได้ชัดในเชิงปริมำณ โดยธุรกิจกำรประกวดนำงงำม สำมำรถใช้ Soft Power 
เพื่อสร้ำงธุรกิจต่อเน่ืองและสร้ำงมูลค่ำทำงเศรษฐกิจให้กับประเทศได้เป็นอย่ำงมำก 
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อ ำนำจละมุน (Soft Power)  
ที่สะท้อนในธุรกิจกำรประกวดนำงงำม 

Journal of Sustainable Tourism Development                                                               Vol.5 Issue 2 | July - December  2023 

วำรสำรเพื่อกำรพัฒนำกำรท่องเทีย่วสูค่วำมยั่งยนื                                                                                  ปีที่ 5 ฉบับที่ 2 | กรกฎำคม - ธันวำคม 2566 

76 

Abstract 
This article aims to analyze the relationship and influence of Soft Power on society and the 

economy in various forms through the study of beauty pageant businesses. The study employed 
several methods, including focus group interviews and individual interviews with relevant stakholders 
on June 10, 2022 , at Suan Dusit University. It involved a total of 20 participants, comprising former 
Thai diplomats, culture experts, entertainment industry professionals, policymakers in the soft power 
sector, and academics. The study also utilized the document analysis method. The findings reveal 
that the beauty pageant business reflects a form of power that was previously overlooked, known as 
"Soft Power”. Through innovative forms of communication that seamlessly connect and influence 
target groups, Soft Power is used to persuade, entice, cultivate attitudes, establish new values, and 
transform individual and societal behaviors. Soft Power plays an increasingly significant role, evident 
through the associated business benefits in the beauty industry. The beauty pageant industry has 
shifted its focus from merely showcasing physical beauty to discovering intelligent and socially 
reformative women who seek self-development. Those who appreciate beauty pageants may not 
fully grasp the extent of the influence Soft Power holds over themselves and society at large. 
Furthermore, the economic implications of Soft Power are evident, as the beauty pageant business 
effectively utilizes Soft Power to create sustainable ventures and generate substantial economic value 
for the country. 
 
Keywords: Soft Power, Beauty Pageant Business , Beauty Privilege 

 
บทน ำ 

Soft Power หรือ อ ำนำจละมุน เป็นแนวคิดที่พัฒนำขึ้นมำในช่วงปี ค.ศ. 1990 โดยโจเซฟ เอส ไน (Joseph 
S. Nye) ซ่ึงเป็นรัฐมนตรีช่วยว่ำกำรกระทรวงกำรต่ำงประเทศและกลำโหมของสหรัฐอเมริกำเม่ือครั้งบิล คลินตัน เป็น
ประธำนำธิบดี ได้กล่ำวว่ำ อ ำนำจละมุน หมำยถึงพลังอ ำนำจที่เกิดจำกรูปแบบทำงกำรเมือง กำรปกครอง นโยบำย
สำธำรณะ กำรทูต ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงประเทศ แรงขับเคลื่อนทำงสังคม วัฒนธรรม วิถีชีวิตผู้คน ฯลฯ ที่ท ำให้เกิดกำร
เปลี่ยนแปลงบำงอย่ำงจำกผู้ที่มีอ ำนำจละมุนน้ี ซ่ึงกำรเปลี่ยนแปลงดังกล่ำวจะมีกระบวนกำรที่แตกต่ำงจำกกำรใช้
อ ำนำจทำงกำรทหำรแบบที่ประเทศต่ำงๆ ใช้ในช่วงสงครำมโลก (Hard Power) แต่ผลที่ได้กลับเทียบเท่ำกันหรือมี
ควำมยั่งยืนมำกกว่ำ (Nye, 1990; Ohnesorge, 2020) โดย Nye (2004) ได้แบ่ง Soft Power ออกเป็น 3 ด้ำน ได้แก่ 
ด้ำนวัฒนธรรม ด้ำนค่ำนิยม และด้ำนนโยบำยต่ำงประเทศ ซ่ึงได้เน้นย้ ำว่ำพลังของ Soft Power เป็นพลังที่เกิดจำกกำร
โน้มน้ำวไม่ได้เกิดจำกกำรบังคับแต่อย่ำงใด ท ำให้เกิดผลทำงด้ำนจิตวิทยำเชิงบวก สำมำรถสร้ำงกำรยอมรับจำกผู้คนใน
โลกปัจจุบันได้เป็นอย่ำงดี ดังน้ันจึงเห็นได้ว่ำในช่วง 2 ทศวรรษที่ผ่ำนมำ มีปรำกฎกำรณ์กำรเปลี่ยนแปลงทำงสังคม
เกิดขึ้น โดยเฉพำะอย่ำงยิ่งทำงด้ำนนโยบำยต่ำงประเทศ ที่ประเทศต่ำงๆทั่วโลก หันมำใช้ Soft Power ด้ำนนโยบำย
ต่ำงประเทศเป็นเครื่องมือในกำรสร้ำงกำรเปลี่ยนแปลงกันอย่ำงแพร่หลำย ไม่ว่ำจะเป็นประเทศมหำอ ำนำจของโลก เช่น 
สหรัฐอเมริกำ จีน หรือ ญี่ปุ่น ที่เดิมนิยมใช้ Hard Power ในรูปแบบกำรบังคับทำงกำรทหำรหรือกำรบีบบังคับทำง
เศรษฐกิจซ่ึงพบว่ำก ำลังประสบปัญหำและไม่เป็นที่ยอมรับในโลกยุคดิจิทัลอีกต่อไป นอกจำกน้ียังมีตัวอย่ำงจำกประเทศ
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เกำหลีใต้ ที่ใช้ Soft Power ทำงด้ำนวัฒนธรรมจนประสบควำมส ำเร็จเป็นอย่ำงมำก เกิดกระแสกำรชื่นชอบวัฒนธรรม
เกำหลี  ไม่ว่ำจะเป็นดำรำ นักร้อง เพลง ภำพยนตร์ ละครโทรทัศน์ อำหำร กำรแต่งกำย ล้วนแล้วแต่สำมำรถสร้ำงเสน่ห์
ในกำรโน้มน้ำวผู้คน ให้หันมำชื่นชอบวัฒนธรรมของประเทศเกำหลีใต้ได้อย่ำงแนบเนียน จนสำมำรถสร้ำงธุรกิจต่อเน่ือง
อีกหลำยด้ำน อำทิเช่น กำรท่องเที่ยว เครื่องส ำอำง ศัลยกรรมพลำสติก และสินค้ำทั่วไปของเกำหลี ซ่ึงก่อให้เกิดมูลค่ำ
ทำงด้ำนเศรษฐกิจสร้ำงรำยได้เข้ำประเทศได้อย่ำงมหำศำล (กิตติ ประเสริฐสุข, 2008) 

ควำมสวยงำมและสุขภำวะที่ดีเป็นส่วนหน่ึงของกำรสร้ำง Soft Power ของประเทศหรือองค์กรให้เกิดขึ้นได้
ในหลำยมิติเน่ืองจำกสำมำรถท ำให้ประเทศหรือองค์กรน้ันมีควำมน่ำสนใจและมีคุณค่ำในสำยตำคนภำยนอก นอกจำกน้ี
ควำมสวยงำมยังสำมำรถเป็นตัวแทนส ำคัญในกำรสร้ำงควำมสัมพันธ์ระหว่ำงประเทศโดยกำรสนับสนุนกำรแลกเปลี่ยน
ทำงวัฒนธรรม กำรท่องเที่ยวทำงกำรแพทย์ หรือกำรแลกเปลี่ยนควำมรู้และเทคโนโลยีที่เก่ียวข้องกับกำรดูแลสุขภำวะ 
ทั้งน้ีกำรสร้ำง Soft Power ด้วยควำมสวยงำมจ ำเป็นต้องค ำนึงถึงควำมยั่งยืนและกำรสั่งสมอุปนิสัยในกำรดูแลรักษำ
สุขภำพของคนในประเทศหรือสมำชิกในองค์กรน้ันๆ และมิใช่เป็นเพียงภำพลักษณ์ที่ผ่ำนควำมสวยงำมจำกกำรปรุงแต่ง
หรือพรสวรรค์เท่ำน้ัน ดังน้ัน ธุรกิจกิจนำงงำมจึงเข้ำมำมีบทบำทและมีกำรปรับเปลี่ยนตัวเองของธุรกิจนำงงำมเพื่อให้
กำรสร้ำง Soft Power เป็นไปตำมยุคสมัยที่ควรเป็น 
 
กรณีศึกษำ Soft Power ผ่ำนธุรกิจกำรประกวดนำงงำม 

ในยุคดิจิทัลซ่ึงเป็นยุคที่ผู้คนสำมำรถสื่อสำรเชื่อมต่อกันได้อย่ำงไม่มีพรมแดน กำรมีเทคโนโลยีดิจิทัลมำเป็น
เครื่องมือท ำให้ Hard Power หรืออ ำนำจที่ต้องใช้กำรบีบบังคับไม่เป็นผลอีกต่อไป ตรงกันข้ำมกับอ ำนำจละมุนหรือ 
Soft Power กลับมีบทบำทมำกขึ้น ด้วยเป็นเพรำะว่ำกำรสร้ำงและพัฒนำอ ำนำจละมุนขึ้นน้ันสำมำรถแทรกซึมและ
สื่อสำรเป็นเน้ือเดียวไปในทุกภำคส่วนได้ ไม่ว่ำจะเป็น วัฒนธรรม ภำษำ ควำมเชื่อ อำหำร เรื่องเล่ำ หรือแม้กระทั่งธุรกิจ
บำงอย่ำงที่เอ้ืออ ำนวยต่อแรงส่งของอ ำนำจละมุน ไม่เว้นแม้แต่ธุรกิจกำรประกวดนำงงำม  

ธุรกิจกำรประกวดนำงงำม เริ่มต้นเม่ือ 100 ปีมำแล้ว โดยเวทีกำรประกวดที่เป็นที่รู้จักทั่วโลกได้แก่ เวทีที่ชื่อ
ว่ำ Miss Universe ซ่ึงก่อตั้งขึ้นเม่ือปี 1952 หรือเม่ือประมำณ 70 ปีที่แล้ว โดยมีค ำขวัญว่ำ Beautifully Confident ที่
นครนิวยอร์ก ประเทศสหรัฐอเมริกำ โดยปัจจุบันเจ้ำของเวทีกำรประกวด Miss Universe คือคนไทย ชื่อว่ำ จักรพงษ์ 
จักรำจุฑำธิบดิ์ (แอน จักรพงษ์) เจ้ำของ เจเคเอ็น โกลบอล กรุ๊ป 

แอน จักรพงษ์ กล่ำวว่ำ Miss Universe คือควำมภำคภูมิใจของคนไทยเน่ืองจำกมีคนไทยเป็นเจ้ำของ โดยมี
กำรปฏิรูปทั้งแนวคิดและรูปแบบของกำรประกวด เช่น กำรเปิดกว้ำงในช่วงอำยุคือผู้หญิงอำยุไม่เกิน 27 ปี สำมำรถเข้ำ
ประกวดได้ ผู้หญิงที่แต่งงำนแล้ว ผู้หญิงที่หย่ำร้ำงแล้ว หรือเป็นผู้หญิงข้ำมเพศ ก็สำมำรถประกวดได้ ส่งเสริมให้
ภำพลักษณ์ของกำรประกวด Miss Universe เป็นเวทีที่ให้ควำมเท่ำเทียมในเรื่องสิทธิกำรเป็นมนุษย์และกำรเป็นผู้หญิง 
กำรมุ่งเน้นกำรใช้ควำมสำมำรถและบุคลิกภำพที่พัฒนำมำอย่ำงดีสร้ำงแรงบันดำลใจในกำรสร้ำงสรรค์สิ่งดีงำมให้กับคน
ทั่วโลก ท ำให้กำรประกวด Miss Universe สร้ำงอ ำนำจละมุนแบบที่ผู้คนไม่ทันรู้ตัว  

ในมุมมองกำรวิเครำะห์เชิงธุรกิจ Miss Universe ไม่ใช่เป็นเพียงธุรกิจกำรจัดกำรประกวดนำงงำม หำกแต่เป็น
จุดตั้งต้นของกำรสร้ำงอ ำนำจละมุนที่สร้ำงรำยได้อันเกิดจำกกำรขยำยไปยังธุรกิจอ่ืนได้อีกอย่ำงน้อย 9 ด้ำน ได้แก่ 1) 
รำยได้จำกลิขสิทธ์ิกำรจัดประกวด Miss Universe ทั่วโลก 100 กว่ำประเทศ 2) รำยได้จำกลิขสิทธ์ิกำรจัดประกวด
ประเทศเจ้ำภำพ 3) รำยได้จำกลิขสิทธ์ิกำรถ่ำยทอด 4) รำยได้จำกผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ต่ำงๆ เช่น ชุดชั้นในไฮเอนด์ 5) 
รำยได้จำกกำรจ ำหน่ำยบัตรเข้ำชมกำรประกวด 6) รำยได้จำกผู้สนับสนุนรำยกำรเรียลิตี้โชว์ 7) รำยได้จำกกำรผลิต
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รำยกำร 8) รำยได้จำกค่ำโฆษณำ 9) รำยได้จำกกำรขยำยไปยังธุรกิจเก่ียวเน่ือง เช่น โรงเรียนสอนนำงงำม เป็นต้น 
(มหำวิทยำลัยสวนดุสิต, 2565). 

กำรเชื่อมโยงทั้งระบบนิเวศทำงธุรกิจของธุรกิจกำรประกวดนำงงำม ท ำให้เวที “นำงสำวไทย” ที่เก่ำแก่ต้องสูญ
หำยไปเนื่องจำกไม่มีเวทีระดับโลกมำรองรับ 

จุดเริ่มต้นของเวทีนำงสำวไทยเกิดจำกกำรเฉลิมฉลองรัฐธรรมนูญของรัฐบำลไทยในช่วงปี พ.ศ. 2477 สมัย
รัฐบำลจอมพล ป. พิบูลสงครำม เรียกว่ำเวที “นำงสำวสยำม” โดยมีกระทรวงมหำดไทยเป็นผู้ก ำกับดูแล (กัญญ์วรำ ศิริ
สมบูรณ์เวช, 2565) โดยกำรประกวดนำงสำวไทยในอดีตขึ้นอยู่กับสถำนกำรณ์บ้ำนเมืองเป็นหลัก หำกบ้ำนเมืองก ำลัง
อยู่ในช่วงวิกฤติ กำรประกวดในปีน้ันจะไม่เกิดขึ้น แต่หำกบ้ำนเมืองสงบสุข เวทีนำงสำวไทยจะเป็นเหมือนเวทีสัญลักษณ์
ของกำรเฉลิมฉลองควำมสงบสุขของประเทศ จึงไม่น่ำแปลกใจที่เวทีกำรประกวดนำงงำมจะเก่ียวโยงสัมพันธ์กับกำร
เมืองไทยทุกยุคทุกสมัย จุดเปลี่ยนส ำคัญอีกประกำรหน่ึงของเวทีนำงสำวไทยคือ ในปี พ.ศ. 2507 ที่สมำคมนักเรียนเก่ำ
วชิรำวุธวิทยำลัย ในพระบรมรำชูปถัมภ์ โดยชำติเชื้อ กรรณสูต ที่มีต ำแหน่งเป็นนำยกสมำคมนักเรียนเก่ำวชิรำวุธ
วิทยำลัยและเป็นผู้อ ำนวยกำรสถำนีโทรทัศน์กองทัพบกช่อง 7 และเป็นพี่ชำยของสุรำงค์ เปรมปรีดิ์  ได้เข้ำมำ
ปรับเปลี่ยนกำรจัดประกวดนำงสำวไทยครั้งใหญ่ กำรเปลี่ยนแปลงที่ส ำคัญคือกำรที่นำงสำวไทยจะได้มีโอกำสไป
ประกวดเวทีระดับโลก Miss Universe กระทั่งต่อมำเกิดปัญหำเรื่องลิขสิทธ์ิของชื่อนำงสำวไทย โดยชื่อของนำงสำวไทย
เป็นของสมำคมนักเรียนเก่ำวชิรำวุธวิทยำลัย แต่สิทธ์ิกำรส่งนำงงำมไปประกวดในเวที Miss Universe เป็นของช่อง 7 
ด้วยเหตุ น้ี ต่อมำ สุรำงค์ เปรมปรีดิ์  จึงออกมำท ำ Miss Universe Thailand (ในอดีตใช้ชื่อว่ำ Miss Thailand 
Universe) เอง และกำรไม่ได้ไปต่อในเวทีจักรวำล Miss Universe อีกต่อไป ซ่ึงท ำให้เกิดปัจจัยส ำคัญที่ท ำให้ชื่อของ
เวทีนำงสำวไทยเงียบหำยไป ปัจจุบันสิทธ์ิกำรจัดประกวด Miss Universe Thailand เป็นของบริษัท ทีพีเอ็น โกลบอล 
จ ำกัด (TPN Global)  

จำกข้อมูลของกรมพัฒนำธุรกิจกำรค้ำ พบว่ำธุรกิจกำรจัดกำรประกวด Miss Universe Thailand ภำยใต้
บริษัท ทีพีเอ็น โกลบอล จ ำกัด (TPN Global) มีรำยได้รวมในปี 2018 คิดเป็น 93 ล้ำนบำท ขำดทุนสุทธิ 259 ล้ำนบำท 
(แบรนอินไซด์, 2021) ข้อมูลน้ีแสดงให้เห็นว่ำธุรกิจกำรจัดประกวดนำงงำมต้องเผชิญกับควำมท้ำทำยในกำรหำรำยได้
และสร้ำงก ำไรให้กับองค์กร TPN Global จึงได้จัดท ำแผนกลยุทธ์ใหม่เพื่อสร้ำงควำมอยู่รอด ภำยใต้แผนธุรกิจ 
Beautitainment มุ่งยกระดับ พัฒนำ และขยำยธุรกิจให้เป็นมำกกว่ำแค่กำรจัดประกวด โดยได้จัดกลุ่มธุรกิจออกเป็น 
3 ด้ำน ได้แก่ ธุรกิจจัดกำรประกวด ธุรกิจอีเวนต์ และธุรกิจงำนแสดงสินค้ำและกำรประชุม ส่งผลให้ธุรกิจมีควำมชัดเจน
และได้รับควำมสนใจจำกผู้ให้กำรสนับสนุนกำรประกวด โดยในปี 2021 มีผู้ ให้กำรสนับสนุนกำรประกวด Miss 
Universe Thailand กว่ำ 50 แบรนด์ ครอบคลุมทั้งกลุ่มธุรกิจสุขภำพ ควำมงำม ยำนยนต์ อำหำรเครื่องดื่ม และ
เทคโนโลยี รวมมูลค่ำกำรสนับสนุนกว่ำ 100 ล้ำนบำท นอกจำกน้ี TPN Global ยังมีแผนกำรตลำดเชิงรุกในธุรกิจกลุ่ม
ที่ 3 คือ กลุ่มธุรกิจงำนแสดงสินค้ำและกำรประชุม ด้ำนกำรจัดงำนระดับนำนำชำติ และกำรจัดงำนอีเวนต์ตำมพื้นที่
ต่ำงๆ รวมถึง Virtual Event อีกด้วย (แบรนด์อินไซด์, 2021)   

จำกจุดเริ่มต้นจำกกำรจัดประกวดนำงงำม TPN Global ได้ขยำยธุรกิจไปสู่ผลิตภัณฑ์เก่ียวเน่ือง ได้แก่ธุรกิจ
สินค้ำและบริกำรด้ำนควำมงำมและสุขภำพ โดยใช้กลยุทธ์กำรตลำดที่ส ำคัญคือ Influencer Marketing หรือ กำรใช้
บุคคลที่มีชื่อเสียงมำช่วยในกำรโฆษณำ ซ่ึงได้ใช้นำงงำมในสังกัดเป็นแบรนด์แอมบำสเดอร์เพื่อสื่อสำรแบรนด์ กำรท ำ
กำรตลำดเพื่อเจำะกลุ่ม LGBTQ+ รวมถึงกลุ่มลูกค้ำเป้ำหมำยที่ชอบกำรประกวดนำงงำม และได้มีกำรประชำสัมพันธ์
เชิงรุกผ่ำนช่องทำงสื่อสังคมออนไลน์อย่ำงครบวงจร  โดย TPN Global ได้วำงแผนกำรสร้ำงส่วนแบ่งทำงกำรตลำดจำก
ธุรกิจสินค้ำควำมงำมและสุขภำพ ในปี 2023 ที่ 450 ล้ำนบำท จำกมูลค่ำทำงกำรตลำดรวมสินค้ำควำมงำมรวมกว่ำ 2.2 
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แสนล้ำนบำท เติบโตเฉลี่ย 6-9% ต่อปี และยังสำมำรถสร้ำงรำยได้ให้กับผู้เข้ำร่วมประกวด Miss Universe Thailand 
ได้อีกเช่นกัน (แบรนด์อินไซด์, 2021)   

อ ำนำจละมุนที่เกิดจำกควำมงำม....เม่ือควำมงำมน ำมำซึ่งรำยได้และ Beauty Privilege  
“ผู้หญิงหลายคนพยายามดิ้นรนเข้ามาเป็นนางงามให้ได้ อย่างน้อยได้งาน ได้อนาคต ชื่อเสียง ” (นเรนทร์ 

ปัญญำภู (2552) อ้ำงถึงใน กัญญ์วรำ ศิริสมบูรณ์เวช, 2565)  จำกค ำกล่ำวน้ีจะเห็นได้ว่ำบทบำทเวทีนำงงำมในยุคแรก
น้ันมิได้เป็นเพียงกำรสร้ำงควำมสุขและควำมบันเทิงที่ท ำให้ผู้คนได้ดูสิ่งสวยงำม และกำรสร้ำงชื่อเสียงให้กับประเทศ แต่
ยังเป็นโอกำสในกำรยกระดับรำยได้ ฐำนะควำมเป็นอยู่ให้กับผู้ชนะและผู้เข้ำประกวดอีกด้วย  นอกจำกน้ียังพบว่ำเวที
กำรประกวดนำงงำมไม่เพียงแต่สร้ำงรำยได้และโอกำสให้กับผู้เข้ำประกวดเท่ำน้ัน แต่ยังเป็นช่องทำงในกำรสร้ำงรำยได้
ให้กับผู้จัดประกวดด้วยเช่นกัน กล่ำวคือ ผู้จัดจะได้รับค่ำสปอนเซอร์ และสิทธ์ิในกำรเป็นต้นสังกัดให้กับนำงงำม ซ่ึงต้น
สังกัดจะได้รับส่วนแบ่งจำกรำยได้เม่ือนำงงำมไปรับงำนต่ำงๆ เช่น งำนอีเว้นท์ งำนแสดงตัว หรือพรีเซ็นเตอร์ถ่ำย
โฆษณำ ยิ่งถ้ำนำงงำมในสังกัดได้รับมงกุฎระดับโลก ก็จะมีชื่อเสียงมำกส่งผลให้ได้รับรำยได้ที่สูงขึ้น โดย ธุรกิจกำร
ประกวดนำงงำมได้ปรับเปลี่ยนแนวคิดจำกกำรประกวดเพื่อควำมงำมเป็นกำรค้นหำผู้หญิงสวยที่มีควำมฉลำดและมี
แนวคิดในเชิงปฏิรูปสังคมและพัฒนำตนเอง 

ปัจจุบันเวทีกำรประกวดนำงงำมยังมีพลังและบทบำทในกำรสร้ำงปรำกฏกำรและกำรเปลี่ยนแปลงทำงสังคม 
ไม่ใช่เป็นแค่เวทีกำรประกวดควำมสวยของผู้หญิงเท่ำน้ัน แต่ยังสำมำรถเป็นเวทีในกำรใช้อภิสิทธ์ิควำมงำม (Beauty 
Privilege) เพื่อสื่อสำรข้อควำมที่ส ำคัญบำงอย่ำงต่อสังคมได้ ดังจะเห็นได้จำกปรำกฎกำรณ์ที่ แอนนำ เสืองำมเอี่ยม 
มิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์ปี 2022 ใช้โอกำสบนเวทีสื่อข้อควำมเพื่อชี้ให้เห็นถึงควำมเหลื่อมล้ ำทำงสังคม และกำรไม่
สำมำรถเข้ำถึงสวัสดิกำรรัฐ โดยเธอได้แนะน ำตัวเองบนเวทีกำรประกวดว่ำ พ่อมีอำชีพเป็นพนักงำนเก็บขยะ แม่
เป็นพนักงำนกวำดถนน ซึ่งท ำให้เธอถูกล้อเลียนเกี่ยวกับอำชีพของพ่อแม่มำตั้งแต่เด็ก เมื่อพ่อกับแม่หย่ำร้ำงกัน 
เพรำะพ่อติดแอลกอฮอล์อย่ำงหนัก แม่ต้องท ำงำนเป็นกะในเวลำกลำงคืน ท ำให้เธอต้องไปอยู่กับทวดที่อำศัยอยู่
ในส ำนักชี ใกล้แหล่งชุมชนแออัด แต่ครอบครัวก็พยำยำมผลักดันให้มีชีวิตที่ดีขึ้นผ่ำนกำรศึกษำ ซ่ึงคลิปวิดีโอนี้ได้
เข้ำถึงผู้คนจ ำนวนมำกผ่ำนกำรเผยแพร่ในสื่อสังคมออนไลน์ จนกลำยเป็นแรงสั่นสะเทือนกลับไปยังสังคมไทย ถึง
ควำมเหลื ่อมล้ ำของชนชั้นด้อยโอกำสในสังคม กำรถูกล้อเลียนว่ำอำชีพที ่ท ำอยู ่ไม่ใช่อำชีพที่มีคุณค่ำ ตลอดจน
สะท้อนให ้เห ็นถึงสวัสดิกำรร ัฐที ่ไม ่สำมำรถเข ้ำถ ึงกลุ ่มคนระด ับล่ำงและคนในพื ้นที ่ช ุมชนแออัดได ้อย่ำงมี
ประสิทธิภำพ (ตรีนุช อิงคุทำนนท์, 2565) จึงเห็นได้ว่ำนำงงำมในปัจจุบันนอกเหนือจำกควำมสวยแล้วจ ำเป็นต้องมี
ควำมเก่ง ควำมฉลำด และไหวพริบปฏิภำณอย่ำงรอบด้ำน ซ่ึงต้องผ่ำน กำรอบรม ฝึกฝน กำรลงทุน และกำรวำงแผนมำ
อย่ำงดี เพื่อให้สำมำรถใช้ Beauty Privilege ที่สังคมให้มำอย่ำงคุ้มค่ำ ใช้เวทีกำรประกวดในกำรส่งข้อควำมที่ส ำคัญ
อย่ำงสร้ำงสรรค์ ตลอดจนสร้ำงแรงบันดำลใจให้สังคม ธุรกิจกำรประกวดนำงงำมน้ันไม่เพียงแต่สร้ำงโอกำสและรำยได้ 
แต่ยังสำมำรถน ำมำซ่ึงอ ำนำจละมุน ที่สำมำรถสร้ำงปรำกฎกำรณ์และกำรเปลี่ยนแปลงทำงสังคมได้ 

เม่ือค ำถำม-ตอบบนเวทีนำงงำม เกิดอ ำนำจละมุนเขย่ำสังคม 
ในกำรประกวดนำงงำมมีหลำยครั้งที ่ค ำถำมและค ำตอบกระตุกให้คนสังคมได้ฉุกคิดในบำงเรื่อง เช่น 

ค ำถำมเรื่อง Jolie Women หรือควำมงำมบนควำมไม่สมบูรณ์ของผู้หญิง ค ำถำมเรื่องกำรเคลื่อนไหวทำงสังคม 
หรือ Social Movement ซึ ่งเป็นค ำถำมที ่มำรีญำ พูลเล ิศลำภ มิสย ูนิเวิร ์สไทยแลนด์ปี 2017 ได ้ร ับในกำร
ประกวดเวทีโลก ค ำถำมที่ให้วิพำกษ์เรื่องเพศ ควำมเท่ำเทียมในสังคม  ระหว่ำงชำยหญิง และ LGBTQ ดังกรณี
ของเฟิร์ส หวัง ผู้เข้ำประกวดมิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์ปี 2022 กำรน ำเสนอทัศนคติปัญหำทำงสังคม ดังกรณีที่ มิสยูนิ
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เวิร์สเปรู และมิสยูนิเวิร์สสหรัฐอเมริกำ ได้แสดงสถิติจ ำนวนผู้คนที่ประสบปัญหำจำกกำรที่ภำครัฐดูแลประชำชนได้ไม่
ทั่วถึง บทบำทของนำงงำมได้กลำยเป็นตัวแทนของกลุ่มคนด้อยโอกำส ที่ยังคงถูกทิ้งไว้ข้ำงหลัง โดยไม่จ ำเป็นต้องเป็น
ตัวแทนของประเทศอย่ำงเดียว (ตรีนุช อิงคุทำนนท์, 2565) นอกจำกน้ียังเป็นเวทีในกำรน ำเสนอมุมมองในฐำนะผู้
ธ ำรงวัฒนธรรม ผ่ำนกำรตอบค ำถำมในเรื่องค่ำนิยม กำรรักษำวัฒนธรรมไทย ทั้งกำรยิ้ม กำรไหว้ และแสดงถึงควำม
ภูมิใจในควำมเป็นไทย ควำมเป็นเอกลักษณ์ทั้งอำหำร ภำษำ ไปจนถึงสถำนที่ท่องเที่ยวที่เป็นกำรประชำสัมพันธ์
ประเทศในฐำนะทูตกำรท่องเที่ยว (ธนกร พฤกษชำติถำวร, 2564) ทั้งนี้จะพบว่ำค ำถำมบนเวทีนำงงำมแต่ละปีเป็น
ค ำถำมที่น ำไปสู่กำรสร้ำงอ ำนำจละมุน สำมำรถเขย่ำสังคมให้สะเทือนได้ กำรดึงศักยภำพ กำรตระหนักรู้ ทัศนคติ 
มุมมอง ในแง่ต่ำงๆ ของผู้เข้ำประกวดออกมำเผยแพร่สู่สังคม เปิดโอกำสให้ผู้เข้ำประกวดได้ใช้เวทีเพื่ อน ำเสนอ
แนวคิด ทัศนคติ ได้อย่ำงสร้ำงสรรค์ จนกระทั่งสำมำรถเป็นส่วนหนึ่งในกระบวนกำรสร้ำงกำรเปลี่ยนแปลงต่อ
สังคม มิใช่เพียงแค่กำรประกวดควำมสวยและเรือนร่ำง ซึ่งคุณค่ำเหล่ำน้ีถือได้ว่ำเป็นคุณค่ำสำกลที่งดงำมของกำร
ประกวดนำงงำม และนี่คือตัวอย่ำงของ Beauty Privilege ที ่เกิดขึ ้นจริงและเป็นอ ำนำจละมุนที่ก่อให้เกิดพลัง
ขับเคลื่อนกำรเปลี่ยนแปลงบำงอย่ำงในสังคม (มหำวิทยำลัยสวนดุสิต, 2565). 

 
บทวิเครำะห์ 
 แก่นแท้ของพลังอ ำนำจละมุนอยู่ที่ “เสน่ห์” และ “เสน่ห์” ถูกถ่ำยทอดออกมำกผ่ำนแนวคิด ควำมเชื่อ 
ทัศนคติ บุคลิกภำพ ควำมเชื่อมโยงของพลังอ ำนำจละมุนกับธุรกิจกำรประกวดนำงงำมจึงเป็นสิ่งที่แยกออกจำก
กันไม่ได้ อันเน่ืองจำกทั้งกำรประกวดนำงงำมที่ขำยควำมงำมภำยนอกและภำยในของผู้เข้ำประกวดหรืออำจเรียก
ได้ว่ำขำย “เสน่ห์” หำกย้อนไปในประวัติศำสตร์กำรเริ่มต้นของกำรประกวดนำงงำม ในปีนั้นสหรัฐอเมริกำก็ได้
เชื่อมโยงเวทีกำรประกวดผนวกกับผลประโยชน์ทำงกำรทหำรและกำรเมืองระหว่ำงประเทศ หรือในปี พ.ศ. 2508 
ที่ประเทศไทยมีนำงงำมจักรวำลคนแรกน่ันคือ คุณอภัสสรำ หงสกุล ก็เป็นปีเดียวกับที่ประเทศไทยได้ยินยอมให้ใช้
ฐำนทัพเรือสัตหีบเป็นทำงผ่ำนของกองทัพสหรัฐอเมริกำ ควำมเชื่อมโยงตรงนี้จะท ำให้ผู้คนมองออกว่ำพลังอ ำนำจ
ที่ซ่อนเร้นอยู่ในเวทีกำรประกวดอยู่ตรงไหนและฝ่ำยกำรเมืองกำรปกครอง หรือสังคม จะทรำบถึงพลังอ ำนำจนั้ น
และใช้ให้เป็นประโยชน์ได้อย่ำงไร เวทีกำรประกวดนำงงำมจึงไม่ใช่เพียงเวทีกำรขำยควำมงำม หำกแต่ทรงไว้ซึ่ง
พลังอ ำนำจที่ซ่อนเร้นอยู่  
 ภำพแห่งอนำคตที ่ควรจะเป็นของเวทีกำรประกวดนำงงำมในฐำนะเครื ่องมือหนึ่งของกำรสร้ำงพลัง
อ ำนำจละมุน นั่นคือ 1) กำรแสดงออกเชิงบวกของวัฒนธรรมของชำติ ทั้งจำกกำรแสดง เสน่ห์ที่น่ำดึงดูดของชุด
เครื่องแต่งกำย เพื่อสร้ำงควำมเข้ำใจและควำมสนใจของวัฒนธรรมในชำติของตน 2) กำรสร้ำงควำมพร้อมให้แก่ผู้
เข้ำประกวด ทั ้งทักษะกำรพูดในที่สำธำรณะ กำรตอบท ำถำม กำรท ำงำนกับผู้คนที่หลำกหลำย เพื่อสร้ำงพลัง
อ ำนำจละมุนในระดับรำกฐำนสู่ระดับที่สูงขึ้นไป 3) กำรสร้ำงควำมเชื่อมโยงกับภำคกำรท่องเที่ยวทั้งในด้ำนพื้นที่
กำรจัดกำรประกวดหรือเรื่องรำวในกำรน ำเสนอของนำงงำม เพื่อเชื่อมโยงส่งต่อให้เกิดพลังอ ำนำจละมุนต่อภำค
กำรท่องเที่ยวต่อไป 
 อย่ำงไรก็ตำม เวทีกำรประกวดนำงงำมอำจเป็นเครื่องมือในกำรสร้ำงพลังอ ำนำจละมุนที่ได้ผล แต่กำรดู
และและกำรใช้พลังอ ำนำจละมุนดังกล่ำวให้เกิดประโยชน์สูงสุดยังขึ้นอยู่กับกำรบริหำรจัดกำรและกำรน ำเสนอ
ตัวเองอย่ำงเป็นระบบของประเทศอีกด้วย   
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บทสรุป  
บทควำมน้ีได้สะท้อนให้เห็นว่ำเรำมิอำจแยกธุรกิจกำรประกวดนำงงำมออกจำกกำรเกิดขึ้นของพลังอ ำนำจ

ละมุนได้ จำกกำรวิเครำะห์ควำมสัมพันธ์และอิทธิพลของพลังอ ำนำจละมุนต่อสังคมและเศรษฐกิจ โดยผ่ำนธุรกิจกำร
ประกวดนำงงำม พบว่ำธุรกิจกำรประกวดนำงงำม ได้สะท้อนลักษณะของอ ำนำจที่ก่อให้เกิดกำรเปลี่ยนแปลงทำง
เศรษฐกิจ สังคม กำรเมืองระหว่ำงประเทศขึ้นได้ ในโลกยุคดิจิทัลที่ผู้คนทั่วโลกเท่ำเทียมและไร้พรมแดน กำรมีอิสระ
ทำงควำมคิดและกำรแสดงออกสะท้อนผ่ำนเวทีกำรประกวดนำงงำมยิ่งส่งผลให้  Soft Power ที่เกิดจำกเวทีกำร
ประกวดนำงงำมมีบทบำทที่สูงขึ้น กำรปรับเปลี่ยนแนวคิดจำกกำรประกวดเพื่อควำมงำมในเชิงกำยภำพ เป็นควำมงำม
จำกควำมฉลำดและควำมเป็นตัวของตัวเองที่สำมำรถพัฒนำตัวเองได้ตลอดเวลำ ท ำให้เวทีกำรประกวดนำงงำมมีพลัง
และบทบำทในกำรสร้ำงปรำกฏกำรและกำรเปลี่ยนแปลงทำงสังคม โดยที่คนที่ชื่นชอบกำรประกวดนำงงำมอำจไม่รู้ตัว
และรับรู้ได้ถึงพลังอ ำนำจละมุนน้ันว่ำมีผลกระทบต่อตนเองและสังคมอย่ำงไร กำรส่งเสริมและใช้ประโยชน์จำกเวทีกำร
ประกวดนำงงำมเพื่อสร้ำง Soft Power ให้เกิดขึ้นจึงเป็นกำรคิดในเชิงกลยุทธ์ที่มองลึกลงไปมำกกว่ำกำรน ำสำวงำมมำ
ประกวดกัน แต่ควรท ำเพื่อมุ่งเป้ำกำรสร้ำงพลังอ ำนำจที่จะช่วยส่งเสริมเศรษฐกิจและสังคมไทยต่อไปได้ผ่ำนกำร
วำงแผนอย่ำงเป็นระบบ ซ่ึงจะเป็นกำรยกระดับและเปลี่ยนมุมมองของกำรบริหำรจัดกำรเวทีกำรประกวดนำงงำมต่อไป
ในอนำคต 
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