
 

การพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรี 
A Model for Agricultural and Cultural Tourism Development  

in Suphan Buri Province, Thailand 
 

เธียรรัตน์ ฉัตรภัทรพล1 ศริญา ประเสริฐสุด1* ทิพย์วิล ประเสริฐศรี1 และ เตชิตา ภัทรศร1 

1โรงเรียนการท่องเที่ยวและการบริการ มหาวิทยาลัยสวนดสุิต 
 

Thianrat Chatphattaraphon1 Sariya Prasertsut1* Tipvimon Prasertsri1 and Techita Phattharasorn1 
1School of Tourism and Hospitality Management, Suan Dusit University 

 
 

วันที่รับ (Received) : 5 December 2025 
วันที่แก้ไขเสร็จ (Revised) : 19 March 2026 

วันที่ตอบรับ (Accepted) : 1 May 2026 
 
 
บทคัดย่อ 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ (1) รวบรวมและจัดกลุ่มทรัพยากรการท่องเที่ยวในพื้นที่เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรและวัฒนธรรม (2) ยกระดับผู้ประกอบการและชุมชนภาคเกษตรร่วมกับผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวเพื่อ
พัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม และ (3) พัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อส่งเสริมเส้นทาง        
การท่องเที่ยวดังกล่าวในจังหวัดสุพรรณบุรี การวิจัยใช้วิธีการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research)       
โดยด าเนินการส ารวจภาคสนามและการสัมภาษณเ์ชิงลึกในพ้ืนท่ีศึกษา ได้แก่ อ าเภออู่ทอง อ าเภอบางปลาม้า และอ าเภอ
สองพี่น้อง ข้อมูลที่ได้ถูกน ามาวิเคราะห์เพื่อจ าแนกทรัพยากรการท่องเที่ยวและพัฒนาแนวทางการสร้างเส้นทาง        
การท่องเที่ยวเชิงบูรณาการ ผลการวิจัยพบว่า จังหวัดสุพรรณบุรีมีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ส าคัญ 3 กลุ่ม ได้แก่ (1) 
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร (2) แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และ (3) การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ ซึ่งสามารถน ามา
พัฒนาเป็นเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการที่เช่ือมโยงทรัพยากรในพื้นที่ได้อย่างมีศักยภาพ นอกจากนี้ การประเมิน
ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (Social Return on Investment: SROI) พบว่า เส้นทางบางปลาม้ามีค่า SROI 
สูงสุดที่ 9.50 รองลงมาคือเส้นทางสองพี่น้องที่ 7.67 และเส้นทางอู่ทองที่ 7.00 ผลการศึกษาช้ีให้เห็นว่าการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมสามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจและก่อให้เกิดประโยชน์ต่อชุมชนในพื้นที่ได้อย่างมี
นัยส าคัญ 
 
ค าส าคัญ: การท่องเที่ยวเชิงเกษตร; การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม; การพัฒนาการท่องเที่ยว; สุพรรณบุรี 
 
Abstract 

This research aims to (1) identify and classify tourism resources to promote agricultural and 
cultural tourism, (2) enhance collaboration between agricultural communities and tourism 
entrepreneurs to develop agricultural and cultural tourism routes, and (3 ) formulate marketing 
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strategies to promote these tourism routes in Suphan Buri Province, Thailand. The study employed a 
mixed-methods approach, including field surveys and in-depth interviews conducted in three districts: 
U Thong, Bang Pla Ma, and Song Phi Nong. The findings reveal that tourism resources in Suphan Buri 
can be categorized into three main groups: agricultural tourism, cultural tourism, and experiential 
tourism. These resources can be integrated into tourism routes that highlight the unique agricultural 
lifestyle and cultural heritage of local communities. The Social Return on Investment (SROI) analysis 
indicates that the Bang Pla Ma route achieved the highest SROI value at 9.50, followed by Song Phi 
Nong at 7.67 and U Thong at 7.00. The results demonstrate that agricultural and cultural tourism 
development can generate both economic value and significant social benefits for local communities. 
 
Keywords: Agricultural Tourism; Cultural Tourism; Tourism Development; Suphan Buri 
 
บทน า 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและบริการเป็นหนึ่งในกลไกส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศไทย โดยมี
บทบาทในการสร้างรายได้ การจ้างงาน และการกระจายรายได้สู่ระดับท้องถิ่นอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม ในช่วง
ทศวรรษท่ีผ่านมา ภาคการท่องเที่ยวต้องเผชิญกับความท้าทายหลายประการ ทั้งการแข่งขันที่รุนแรงข้ึน กาเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวท่ีมุ่งแสวงหาประสบการณ์เฉพาะตัว (Experience-based Tourism) มากกว่าการท่องเที่ยว
เชิงมวลชน รวมถึงความก้าวหน้าของเทคโนโลยีดิจิทัลที่ส่งผลต่อรูปแบบการวางแผนการเดินทางและการตัดสินใจของ
นักท่องเที่ยว (OECD, 2024; Laesser et al., 2025; Sharafuddin et al., 2024) แนวโน้มดังกล่าวส่งผลให้การ
พัฒนาการท่องเที่ยวในปัจจุบันต้องให้ความส าคัญกับการสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์ของพื้นที่
และความเชื่อมโยงกับวิถีชีวิตของชุมชนมากยิ่งข้ึน 

ภายใต้บริบทดังกล่าวการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agricultural Tourism) และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
(Cultural Tourism) ได้รับความสนใจเพิ่มขึ้นในฐานะรูปแบบการท่องเที่ยวทางเลือกท่ีสามารถตอบสนองความต้องการ
ของนักท่องเที่ยวในยุคปัจจุบัน การท่องเที่ยวเชิงเกษตรหมายถึงรูปแบบการท่องเที่ยวที่เช่ือมโยงกับกิจกรรมทาง 
การเกษตร โดยนักท่องเที่ยวสามารถเรียนรู้หรือมีส่วนร่วมกับกระบวนการผลิตทางการเกษตร เช่น การท าสวน การเก็บ
เกี่ยวผลผลิต หรือการเรียนรู้ภูมิปัญญาการเกษตรของชุมชน ซึ่งช่วยสร้างประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตเกษตรกรรม
และทรัพยากรธรรมชาติในพื้นที่ (Lane & Kastenholz, 2015; Ndhlovu & Dube, 2024; Yasin & Bacsi, 2025; 
Sangnak, 2025) ขณะที่การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมุ่งเน้นการเรียนรู้และการสัมผัสมรดกทางวัฒนธรรมของชุมชน เช่น 
ประเพณีท้องถิ่น ศิลปะพื้นบ้าน โบราณสถาน อาหารพื้นถิ่ น และภูมิปัญญาท้องถิ่น ซึ่งสะท้อนอัตลักษณ์และ
ประวัติศาสตร์ของพื้นท่ี (Richards, 2018; Richards, 2025; du Cros & McKercher, 2020; Dadizadeh & Doğan, 
2024) 

แม้ว่าการท่องเที่ยวทั้งสองรูปแบบจะมีลักษณะกิจกรรมที่แตกต่างกัน แต่ในหลายพื้นที่ของประเทศไทย 
โดยเฉพาะพื้นที่ชนบท วิถีชีวิตเกษตรกรรมมักมีความสัมพันธ์อย่างใกล้ชิดกับวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น  ท าให้   
การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมสามารถเช่ือมโยงและบูรณาการกันได้ในการออกแบบเส้นทาง         
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การท่องเที่ยวที่สะท้อนอัตลักษณ์ของพื้นที่ การบูรณาการทรัพยากรทั้งสองประเภทนี้จึงมีศักยภาพในการสร้าง
ประสบการณ์การท่องเที่ยวท่ีหลากหลายและเพิ่มมูลค่าให้กับทรัพยากรท้องถิ่น 

จังหวัดสุพรรณบุรีเป็นหนึ่งในจังหวัดที่มีศักยภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม เนื่องจาก
มีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่หลากหลาย ทั้งพื้นที่เกษตรกรรม วิถีชีวิตชนบท และมรดกทางวัฒนธรรมที่ส าคัญ เช่น    
แหล่งโบราณคดี ประเพณีท้องถิ่น และภูมิปัญญาชุมชน ในปี พ.ศ. 2566 จังหวัดสุพรรณบุรีมีนักท่องเที่ยวชาวไทยจ านวน 
2,358,921 คน และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติจ านวน 43,357 คน สร้างรายได้รวมกว่า 4,500 ล้านบาท ตัวเลขดังกล่าว
สะท้อนให้เห็นถึงความส าคัญของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวต่อเศรษฐกิจของจังหวัด 

แม้ว่าจังหวัดสุพรรณบุรีจะมีทรัพยากรการท่องเที่ยวจ านวนมาก แต่การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและ
วัฒนธรรมยังคงเผชิญกับข้อจ ากัดหลายประการ เช่น การขาดการจัดระบบข้อมูลทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ 
การเช่ือมโยงระหว่างภาคเกษตร ชุมชน และผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวยังไม่ชัดเจน รวมถึงการขาดกลยุทธ์ทาง
การตลาดที่สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ของพื้นที่ได้อย่างมีประสิทธิภาพ (ส านักงานจังหวัดสุพรรณบุรี, 2568) ส่งผลให้
ทรัพยากรการท่องเที่ยวในพ้ืนท่ียังไม่สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจได้อย่างเต็มศักยภาพ 

นอกจากนี้งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาการท่องเที่ยวในระดับพื้นที่ส่วนใหญ่ยังมุ่งเน้นการส่งเสริม        
การท่องเที่ยวในภาพรวม โดยยังมีการศึกษาที่จ ากัดเกี่ยวกับการจัดระบบและจ าแนกทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
และวัฒนธรรม การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวที่เช่ือมโยงกิจกรรมของชุมชน และการก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดที่
สอดคล้องกับบริบทของพื้นที่อย่างเป็นระบบ ดังนั้น การศึกษาศักยภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยว การพัฒนาเส้นทาง
การท่องเที่ยวโดยการมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการและชุมชน และการก าหนดแนวทางการส่งเสริมการตลาด จึงมี
ความส าคัญต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรีอย่างยั่งยืน 

จากบริบทดังกล่าวการศึกษานี้จึงก าหนดกรอบแนวคิดการวิจัยที่เช่ือมโยงระหว่าง (1) การส ารวจและจ าแนก
ทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม (2) การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวโดยการมีส่วนร่วมของ
ผู้ประกอบการและชุมชน และ (3) การก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นท่ี โดยมุ่งศึกษาพื้นที่
ส าคัญในจังหวัดสุพรรณบุรี ได้แก่ อ าเภออู่ทอง อ าเภอบางปลาม้า และอ าเภอสองพี่น้อง ซึ่งเป็นพื้นที่ที่มีศักยภาพด้าน
ทรัพยากรเกษตรและวัฒนธรรม การศึกษานี้คาดว่าจะช่วยเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและ
วัฒนธรรมที่สามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจและส่งเสริมความเข้มแข็งของชุมชนในพื้นที่ได้อย่างยั่งยืน 
 
วัตถุประสงค ์

1. เพื่อศึกษาศักยภาพและจ าแนกประเภทของทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมในจังหวัด
สุพรรณบุรี 

2. เพื่อวิเคราะห์แนวทางการพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมของ
ผู้ประกอบการและชุมชนในพ้ืนท่ี 

3. เพื่อเสนอแนวทางการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรี 
 
วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 

การศึกษาการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมในระดับพื้นที่จ าเป็นต้องอาศัยกรอบแนวคิดที่
เชื่อมโยงระหว่างทรัพยากรการท่องเที่ยว การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยว และกลยุทธ์ทางการตลาด เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม
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ให้กับทรัพยากรในพื้นที่และเสริมสร้างศักยภาพของชุมชนท้องถิ่น งานวิจัยในสาขาการท่องเที่ยวจ านวนมากช้ีให้เห็นว่า 
ทรัพยากรการท่องเที่ยว (Tourism Resources) เป็นองค์ประกอบพื้นฐานของระบบการท่องเที่ยว เนื่องจากเป็นสิ่งที่
สร้างแรงดึงดูดหลักของแหล่งท่องเที่ยว (Tourist Attractions) และเป็นจุดเริ่มต้นของการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 
ทรัพยากรเหล่านี้อาจเป็นทรัพยากรธรรมชาติ มรดกทางวัฒนธรรม วิถีชีวิต หรือภูมิปัญญาของชุมชน ซึ่งสามารถพัฒนา
เป็นประสบการณ์การท่องเที่ยวท่ีมีเอกลักษณ์และสร้างความแตกต่างให้กับพ้ืนท่ีได้ 

ภายใต้แนวคิดการพัฒนาการท่องเที่ยวร่วมสมัย การพัฒนาการท่องเที่ยว (Tourism Development) ไม่ได้มุ่ง
เพียงการเพิ่มจ านวนนักท่องเที่ยวเท่านั้น แต่ยังเน้นการบริหารจัดการทรพัยากรอย่างยั่งยืน การมีส่วนร่วมของชุมชน และ
การสร้างสมดุลระหว่างประโยชน์ทางเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม (OECD, 2024; Laesser et al., 2025; 
Sharafuddin et al., 2024) แนวคิดดังกล่าวจึงช้ีให้เห็นว่าการพัฒนาการท่องเที่ยวในระดับพื้นที่ควรเริ่มจากการท า
ความเข้าใจและจ าแนกศักยภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีอยู่ เพื่อก าหนดแนวทางการพัฒนาที่สอดคล้องกับ       
อัตลักษณ์ของพื้นที ่

ในบริบทของพื้นที่ชนบท การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agrotourism) และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural 
Tourism) ถือเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่สามารถสร้างคุณค่าให้กับทรัพยากรท้องถิ่นได้อย่างมีประสิทธิภาพ             
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรมุ่งเน้นการเรียนรู้และมีส่วนร่วมในกิจกรรมทางการเกษตร เช่น การท าสวน การเก็บเกี่ยวผลผลิต 
หรือการเรียนรู้ภูมิปัญญาทางการเกษตรของชุมชน ซึ่งช่วยสร้างรายได้เสริมให้กับเกษตรกรและส่งเสริมเศรษฐกิจชนบท 
(Lane & Kastenholz, 2015; Ndhlovu & Dube, 2024; Yasin & Bacsi, 2025; Sangnak, 2025 ) ในขณะที่         
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเน้นการเรียนรู้มรดกทางประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิตของชุมชน ซึ่งมี
บทบาทส าคัญในการสร้างอัตลักษณ์และความโดดเด่นของแหล่งท่องเที่ยว (Richards, 2018; McKercher & du Cros, 
2020) 

แม้ว่าการท่องเที่ยวทั้งสองรูปแบบจะมีลักษณะของทรัพยากรและกิจกรรมที่แตกต่างกัน แต่ในหลายพื้นที่ของ
ประเทศไทย โดยเฉพาะพื้นที่ชนบท วิถีชีวิตเกษตรกรรมมักมีความสัมพันธ์อย่างใกล้ชิดกับวัฒนธรรมท้องถิ่น ท าให้
สามารถพัฒนาเป็นเส้นทางการท่องเที่ยวที่บูรณาการทรัพยากรทั้งสองประเภทเข้าด้วยกันได้ การบูรณาการดังกล่าวช่วย
สร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวท่ีหลากหลายและเพิ่มมูลค่าให้กับทรัพยากรในพ้ืนท่ี 

นอกจากน้ี แนวคิดการตลาดการท่องเที่ยว (Tourism Marketing) มีบทบาทส าคัญในการส่งเสริมศักยภาพของ
แหล่งท่องเที่ยว โดยการวิเคราะห์ตลาด การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย และการสร้างภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวที่
สะท้อนอัตลักษณ์ของพื้นที่ (Kotler et al., 2017) การสร้างแบรนด์จุดหมายปลายทาง (Destination Branding)        
ที่เช่ือมโยงกับวิถีชีวิตเกษตรกรรมและวัฒนธรรมท้องถิ่นสามารถช่วยเพิ่มความสามารถในการแข่งขันของพื้นท่ี และดึงดูด
นักท่องเที่ยวที่สนใจประสบการณ์เฉพาะด้าน (Anholt, 2010; Sharafuddin et al., 2024; Zhang & Ramayah, 
2024; Li & Zhang, 2023; Alhaddar & Kummitha, 2025) 

จากการสังเคราะห์แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง สามารถสรุปได้ว่า การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและ
วัฒนธรรมในระดับพื้นที่จ าเป็นต้องอาศัยการเช่ือมโยงองค์ประกอบส าคัญ 3 ด้าน ได้แก่ (1) การส ารวจและจ าแนก
ทรัพยากรการท่องเที่ยว (2) การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวผ่านความร่วมมือของผู้ประกอบการและชุมชน  และ (3) 
การก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งองค์ประกอบท้ังสามประการนี้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์
การวิจัยของการศึกษานี้ และถูกน ามาใช้เป็นฐานในการก าหนดกรอบแนวคิดการวิจัยเพื่อวิเคราะห์แนวทางกา ร
พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรี 
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กรอบแนวคิด 
 

 
 
 
 
 

 
 

 
 

 
 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดด าเนินการวิจยั 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

การวิจัยเรื่อง “การพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรี” ใช้ระเบียบวิธี
วิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) โดยบูรณาการการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณเข้าด้วยกันใน
ลักษณะ การออกแบบเชิงล าดับขั้นแบบส ารวจ (Exploratory Sequential Design) เพื่อให้สามารถศึกษาปรากฏการณ์
การพัฒนาการท่องเที่ยวในระดับพื้นท่ีได้อย่างรอบด้าน ทั้งในมิติของการส ารวจศักยภาพทรัพยากร การวิเคราะห์บทบาท
ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย และการก าหนดแนวทางเชิงกลยุทธ์ในการพัฒนาการท่องเที่ยว 

การด าเนินการวิจัยยังผสานแนวคิด การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research: 
PAR) ซึ่งมุ่งเน้นการมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นที่ตลอดกระบวนการวิจัย เพื่อให้ผลการศึกษามีความสอดคล้อง
กับบริบทจริงของพื้นที่ และสามารถน าไปใช้ประโยชน์เชิงปฏิบัติได้อย่างมีประสิทธิภาพ (ดังตารางที่ 1) 

กรอบการด า เนินการวิ จัยพัฒนาขึ้ นจากกรอบแนวคิดการวิจัย  ( Conceptual Framework )  
ซึ่งเช่ือมโยงองค์ประกอบส าคัญของการพัฒนาการท่องเที่ยว ได้แก่ ทรัพยากรการท่องเที่ยว (Tourism Resources)   
การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยว (Tourism Route Development) ความร่วมมือของชุมชนและผู้ประกอบการ 
(Community and Entrepreneur Collaboration)  และกลยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยว (Tourism Marketing 
Strategy) องค์ประกอบดังกล่าวถูกน ามาใช้เป็นกรอบในการออกแบบกระบวนการวิจัย  การเก็บรวบรวมข้อมูล และ   
การวิเคราะห์ผลการศึกษา โดยการด าเนินการวิจัยแบ่งออกเป็น 3 ระยะหลัก ซึ่งสอดคล้องกับวัตถุประสงค์การวิจัย ดังน้ี 

ระยะที่ 1 การศึกษาศักยภาพและจ าแนกทรัพยากรการท่องเที่ยว มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาศักยภาพและ
จ าแนกประเภทของทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรี เพื่อท าความเข้าใจฐาน
ทรัพยากรที่สามารถน าไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวได้ 
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การเก็บรวบรวมข้อมูลด าเนินการผ่านการส ารวจภาคสนาม (Field Survey) และการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-
depth Interview) กับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นที่ ได้แก่ เกษตรกร ผู้ประกอบการท่องเที่ยว ผู้น าชุมชน และหน่วยงาน
ภาครัฐท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนาการท่องเที่ยว 

เครื่องมือหลักท่ีใช้ในการเก็บข้อมูลคือ แบบส ารวจทรัพยากรการท่องเที่ยว (Tourism Resource Audit: TRA) 
ซึ่งใช้ประเมินลักษณะของทรัพยากร คุณค่าทางวัฒนธรรม ความพร้อมของแหล่งท่องเที่ยว และศักยภาพในการพัฒนา 

ข้อมูลที่ได้ถูกน ามาวิเคราะห์เพื่อจ าแนกประเภทของทรัพยากรการท่องเที่ยว ประเมินระดับศักยภาพของพื้นที่ 
และระบุทรัพยากรที่สามารถพัฒนาเป็นเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมได้ 

ระยะที่ 2 การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน มุ่งวิเคราะห์แนวทางการพัฒนา
เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการและชุมชนในพ้ืนท่ี 

การเก็บรวบรวมข้อมูลใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ ได้แก่  การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) การ
สนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) และการประชุมเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Workshop)          
เพื่อรวบรวมความคิดเห็น ประสบการณ์ และข้อเสนอแนะจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

ผู้ให้ข้อมูลหลักประกอบด้วยเกษตรกร ผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยว ผู้แทนชุมชน และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
กับการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนท่ี 

ข้อมูลที่ได้ถูกน ามาวิเคราะห์เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในห่วงโซ่การท่องเที่ยว (Tourism 
Value Chain) วิเคราะห์บทบาทของชุมชนและผู้ประกอบการ และสังเคราะห์แนวทางการออกแบบเส้นทาง             
การท่องเที่ยวท่ีเชื่อมโยงทรัพยากรเกษตรและวัฒนธรรมในพื้นที่อย่างเป็นระบบ 

ระยะที่ 3 การพัฒนากลยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยว มีวัตถุประสงค์เพื่อเสนอแนวทางการส่งเสริมการตลาด
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรี โดยมุ่งศึกษาพฤติกรรม ความต้องการ และประสบการณข์อง
นักท่องเที่ยว 

การเก็บรวบรวมข้อมูลใช้ การวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research) ผ่านแบบสอบถามนักท่องเท่ียวจ านวน 400 คน  
ซึ่งคัดเลือกโดยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบแบ่งช้ัน (Stratified Random Sampling) ตามลักษณะประชากรศาสตร์ เช่น อายุ 
และภูมิล าเนา 

แบบสอบถามใช้ศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยว แรงจูงใจในการเดินทาง ความคาดหวัง และความพึงพอใจต่อ
ประสบการณ์การท่องเที่ยว 

ข้อมูลจากการส ารวจถูกน ามาวิเคราะห์ร่วมกับข้อมูลจากการสนทนากลุ่มเพื่อวิเคราะห์เส้นทางประสบการณ์
ของนักท่องเที่ยว (Customer Journey) และพัฒนากลยุทธ์การตลาดที่เหมาะสมกับบริบทของพื้นที่ศึกษา 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
การศึกษานี้หน่วยวิเคราะห์ (Unit of Analysis) คือ บุคคลหรือกลุ่มผู้ให้ข้อมูลที่มีบทบาทเกี่ยวข้องกับ        

การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรี  ซึ่งสามารถให้ข้อมูลเกี่ยวกับทรัพยากร           
การท่องเที่ยว การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยว และกลยุทธ์การตลาดในบริบทของพื้นที่ศึกษา โดยประชากรของการวิจัย
จึงประกอบด้วย 4 กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก ดังนี ้

 



การพัฒนารูปแบบการท่องเท่ียวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรี 
 

Journal of Sustainable Tourism Development                                                            Vol.8 Issue 1 | January - June 2026 
วารสารเพื่อการพฒันาการท่องเที่ยวสู่ความย่ังยืน                                                                     ปีที่ 8 ฉบับที่ 1 | มกราคม – มิถุนายน 2569 
 

26 

1. เกษตรกรและชุมชนในพื้นที่ ได้แก่ เกษตรกร กลุ่มเกษตรกร และแกนน าชุมชนที่มีศักยภาพในการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยบุคคลในกลุ่มนี้มีบทบาทส าคัญในการให้ข้อมูลเกี่ยวกับทรัพยากรการเกษตร  วิถีชีวิต
ท้องถิ่น และศักยภาพของพื้นที่ในการพัฒนาเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยว 

2. ผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ ผู้ประกอบการที่พัก ร้านอาหาร ผู้ประกอบการน าเที่ยว ผู้ผลิตสินค้า
ชุมชน และผู้ประกอบการบริการที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี  ซึ่งสามารถให้ข้อมูลเกี่ยวกับรูปแบบ
การบริการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว และการเช่ือมโยงกิจกรรมการท่องเที่ยวในพ้ืนท่ี 

3. นักท่องเที่ยว ได้แก่ นักท่องเที่ยวท่ีเคยเดินทางหรือมีความสนใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและเชิงวัฒนธรรม 
ซึ่งสามารถให้ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยว แรงจูงใจ ความคาดหวัง และประสบการณ์ในการเดินทางท่องเที่ยว 

4. ผู้ก าหนดนโยบายและผู้เชี่ยวชาญ ได้แก่ เจ้าหน้าที่หน่วยงานภาครัฐระดับจังหวัดหรือท้องถิ่น ผู้แทนองค์กร
ด้านการท่องเที่ยว นักวิชาการ และผู้เชี่ยวชาญด้านการพัฒนาการท่องเที่ยว การตลาด และการพัฒนาชุมชน ซึ่งสามารถ
ให้ข้อมูลเชิงนโยบายและแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวในระดับพื้นท่ีกลุ่มตัวอย่างและการคัดเลือก 

การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง (Sampling Procedure) 
การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างถูกออกแบบให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์การวิจัยแต่ละข้อ  โดยใช้ทั้งวิธีการสุ่ม

ตัวอย่างเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ ดังนี้ 
1. กลุ่มตัวอย่างส าหรับวัตถุประสงค์ที่ 1 การศึกษาศักยภาพและจ าแนกทรัพยากรการท่องเที่ยว 

 กลุ่มตัวอย่างในระยะนี้ประกอบด้วย เกษตรกร ชุมชน และผู้ประกอบการในพื้นที่  ที่เกี่ยวข้องกับ            
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม การคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลใช้การคัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
ร่วมกับ การสุ่มตัวอย่างแบบลูกโซ่ (Snowball Sampling) 

 เกณฑ์การคัดเลือกผู้ให้ข้อมูล ได้แก่ (1) เป็นเกษตรกรหรือผู้ประกอบการที่ด าเนินกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับ 
การท่องเที่ยว (2) เป็นผู้น าชุมชนหรือสมาชิกชุมชนที่มีบทบาทในการพัฒนาการท่องเที่ยว และ (3) มีประสบการณ์หรือ
ความรู้เกี่ยวกับทรัพยากรการท่องเที่ยวในพ้ืนท่ี 

 จ านวนผู้ให้ข้อมูลหลักประมาณ 40–60 คน ซึ่งเป็นจ านวนที่เหมาะสมส าหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ และ
ด าเนินการเก็บขอ้มูลจนกระทั่งข้อมูลมีความอิ่มตัว (Data Saturation) 

2. กลุ่มตัวอย่างส าหรับวัตถุประสงค์ที่ 2 การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน 
 กลุ่มตัวอย่างในระยะนี้ประกอบด้วย ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในห่วงโซ่การท่องเที่ยว ได้แก่ เกษตรกรในพื้นที่ 

ผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยว ตัวแทนชุมชน และเจ้าหน้าท่ีหน่วยงานภาครัฐท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนาการท่องเที่ยว 
 ผู้ให้ข้อมูลหลักส าหรับ การสัมภาษณ์เชิงลึก (Key Informants) ถูกคัดเลือกโดยใช้การคัดเลือกตัวอย่าง  

แบบเจาะจง (Purposive Sampling) จ านวนประมาณ 20–30 คน 
 นอกจากนี้ มีการจัดการประชุมเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Workshop) โดยคัดเลือก

ตัวแทนผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นที่ จ านวนประมาณ 25–40 คนต่อครั้ง เพื่อร่วมกันแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและออกแบบ
แนวทางการพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยว 

 การเลือกกลุ่มผู้ให้ข้อมูลดังกล่าวมีวัตถุประสงค์เพื่อให้การศึกษาครอบคลุมมุมมองของผู้มีบทบาทส าคัญใน  
ระบบการท่องเที่ยวของพื้นที่ (Tourism Value Chain) 

3. กลุ่มตัวอย่างส าหรับวัตถุประสงค์ที่ 3 การวิเคราะห์ตลาดและการพัฒนากลยุทธ์การท่องเที่ยว 
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 กลุ่มตัวอย่างในระยะนี้คือ นักท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์หรือมีความสนใจในการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและ

วัฒนธรรม 
 การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างใช้การสุ่มตัวอย่างแบบแบ่งช้ัน (Stratified Random Sampling) โดยแบ่งตาม

ลักษณะประชากรศาสตร์ เช่น อายุ และภูมิล าเนา จ านวนกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 400 คน ซึ่งเป็นขนาดกลุ่มตัวอย่าง        
ที่เหมาะสมส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงสถิติในงานวิจัยด้านการท่องเที่ยว 

 นอกจากนี้มีการจัดการสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) กับนักท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์ด้าน 
การท่องเที่ยวเชิงเกษตรหรือวัฒนธรรม จ านวน 6–8 กลุ่ม กลุ่มละ 8–10 คน เพื่อศึกษาประสบการณ์การท่องเที่ยว       
ความต้องการ และข้อเสนอแนะต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวในพ้ืนท่ี 

การเก็บและรวบรวมข้อมูล 
การเก็บและรวบรวมข้อมูลของการวิจัยนี้แบ่งตาม 3 วัตถุประสงค์ โดยใช้วิธีวิจัยแบบผสมผสานและการมี   

ส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเป็นหลักกล่าวคือ (1) รวบรวมและจัดกลุ่มทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและ
วัฒนธรรม โดยส ารวจภาคสนามเชิงลึกในจังหวัดสุพรรณบุรีด้วยแบบส ารวจตามกรอบ Tourism Resource Audit 
(TRA) บันทึกพิกัดและภาพถ่าย ประกอบกับการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้มีส่วนได้ส่วนเสียตามกรอบ Tourism Value Chain 
ของ UNWTO และใช้ข้อมูลที่ได้พัฒนาแบบประเมินศักยภาพแหล่ง/เส้นทางและแบบประเมินตนเองของชุมชน/
ผู้ประกอบการ ซึ่งผ่านการตรวจสอบความตรงและทดลองใช้ (2) ยกระดับผู้ประกอบการและชุมชน โดยเก็บข้อมูลผ่าน 
Stakeholder Analysis การสัมภาษณ์เชิงลึก การประชุมเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม การส ารวจผลิตภัณฑ์เกษตร
ปลอดภัย การจัด Focus Group เพื่อออกแบบเส้นทางเชิงประสบการณ์ และการทดลองใช้เส้นทางกับกลุ่มนักท่องเที่ยว
น าร่อง (3) พัฒนากลยุทธ์การตลาด โดยใช้การทบทวนข้อมูลทุติยภูมิ การส ารวจนักท่องเที่ยวด้วยแบบสอบถาม การจัด
สนทนากลุ่มและท า Customer Journey Mapping การประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์/เส้นทาง และการจัดประชุมเชิง
ปฏิบัติการร่วมกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เพื่อออกแบบ ทดลองใช้ และเก็บข้อมูลประเมินผลกลยุทธ์ที่พัฒนาขึ้น ทั้ง          
เชิงปริมาณและเชิงคุณภาพเพื่อน าไปปรับปรุงให้เหมาะสมกับบริบทพ้ืนท่ี 

เคร่ืองมือวิจัย 
เครื่องมือในการเก็บและรวบรวมข้อมูลของการวิจัยประกอบด้วย เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลประกอบด้วย 

(1) แบบส ารวจทรัพยากรการท่องเที่ยว (Tourism Resource Audit Form) (2) แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง (Semi-
structured Interview Guide) (3) แบบสอบถามนักท่องเที่ยว (Tourist Questionnaire) และ (4) แนวค าถามส าหรับ
การสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion Guide) เครื่องมือทั้งหมดผ่านการตรวจสอบ ความตรงเชิงเนื้อหา 
(Content Validity) โดยผู้เช่ียวชาญจ านวน 5 ท่าน และทดสอบความเช่ือมั่นของแบบสอบถามด้วย Cronbach’s 
Alpha 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
ข้อมูลเชิงปริมาณจากแบบสอบถามถูกวิเคราะห์ด้วยโปรแกรม SPSS โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 

Statistics) เช่น ความถี ่ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
ส าหรับข้อมูลเชิงคุณภาพจากการสัมภาษณ์และการสนทนากลุ่มถูกวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์เนื้อหา  

(Content Analysis) และการวิเคราะห์เชิงประเด็น (Thematic Analysis) โดยกระบวนการวิเคราะห์ประกอบด้วย   
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การถอดความข้อมูล การจัดหมวดหมู่ข้อมูล การระบุประเด็นส าคัญ และการสังเคราะห์ประเด็นเพื่อเช่ือมโยง             
กับวัตถุประสงค์การวิจัย 

ผลการวิเคราะห์เชิงปริมาณและเชิงคุณภาพถูกน ามาบูรณาการร่วมกันภายใต้กรอบการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบ
มีส่วนร่วม (Participatory Action Research: PAR) เพื่อสังเคราะห์ข้อเสนอเชิงกลยุทธ์ส าหรับการพัฒนาการท่องเที่ยว
เชิงเกษตรและวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรี 

 
ผลการวิจัย 

ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ศักยภาพและการจ าแนกทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม
ในจังหวัดสุพรรณบุรี 

การวิจัยพบว่า จังหวัดสุพรรณบุรีมีศักยภาพสูงในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม เนื่องจากมี
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่หลากหลายและสามารถจ าแนกได้อย่างชัดเจนเป็น 2 กลุ่มหลัก ได้แก่ ทรัพยากรการท่องเที่ยว
เชิงเกษตร (Agricultural Tourism Resources) และทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism 
Resources) โดยทรัพยากรทั้งสองประเภทมีความสัมพันธ์เช่ือมโยงกับวิถีชีวิตชุมชน อัตลักษณ์ท้องถิ่น และกิจกรรม   
การเรียนรู้เชิงประสบการณ์ ซึ่งสามารถน าไปพัฒนาเป็นฐานของเส้นทางการท่องเที่ยวในระดับพื้นท่ีได้ 

ในภาพรวมทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงเกษตรของจังหวัดสุพรรณบุรีมีลักษณะเด่นในด้านการเกษตรแบบดั้งเดิม
และเกษตรสมัยใหม่ เช่น เกษตรอินทรีย์ การปลูกพืชเศรษฐกิจ การเลี้ยงสัตว์พื้นบ้าน การแปรรูปสินค้าเกษตร และ    
การจัดกิจกรรมเรียนรูใ้นชุมชน ขณะที่ทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสะท้อนผ่านโบราณสถาน วัดวาอาราม ตลาด
ชุมชน งานหัตถกรรมพื้นบ้าน ประเพณีท้องถิ่น และวิถีชีวิตของกลุ่มชาติพันธุ์ในพ้ืนที่ ซึ่งล้วนเป็นทรัพยากรที่มีศักยภาพ
ในการสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวท่ีมีเอกลักษณ์ 

เมื่อวิเคราะห์เชิงพื้นที่พบว่า แต่ละอ าเภอมีจุดเด่นของทรัพยากรแตกต่างกันอย่างชัดเจน อ าเภออู่ทองมี    
ความโดดเด่นด้านมรดกทางประวัติศาสตร์และเกษตรอินทรีย์ อ าเภอบางปลาม้ามีจุดแข็งด้านวิถีชีวิตริมน้ า ชุมชนเกษตร 
และตลาดวัฒนธรรม ส่วนอ าเภอสองพี่น้องมีความโดดเด่นด้านเกษตรผสมผสาน วิสาหกิจชุมชน และวัฒนธรรมของกลุ่ม
ชาติพันธุ์  โดยข้อค้นพบดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่า  สุพรรณบุรีมิได้มีเพียงทรัพยากรจ านวนมากเท่านั้น  แต่ยังมี          
ความหลากหลายเชิงพื้นที่ที่สามารถน ามาจัดกลุ่มและพัฒนาเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่แตกต่างกันได้ตามบริบทของแต่
ละอ าเภอสรุปดังตารางที่ 1 

 
ตารางที่ 1 การจ าแนกทรัพยากรการท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบรุ ี

มิติการจ าแนก การท่องเท่ียวเชิงเกษตร  
(Agricultural Tourism) 

การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  
(Cultural Tourism) 

ลักษณะทรัพยากร ฟาร์มเกษตรอินทรีย์ แปลงพืชเศรษฐกิจ การเลี้ยง
สัตว์พื้นบ้าน ศูนย์เรียนรูเ้กษตร วิสาหกิจชุมชน
เกษตร 

โบราณสถาน วัด ตลาดวัฒนธรรม งาน
หัตถกรรม ประเพณีท้องถิ่น วิถีชีวิตชุมชน 

รูปแบบกิจกรรม ด านา เก็บเกี่ยวผลผลติ เรยีนรู้เกษตรอินทรีย์ 
ทดลองแปรรูปผลผลติ เรยีนรู้การใช้สมุนไพร 

เยี่ยมชมโบราณสถาน ชมการแสดงพื้นบ้าน 
เรียนรู้งานหตัถกรรม เข้าร่วมประเพณีและ
กิจกรรมชุมชน 
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มิติการจ าแนก การท่องเท่ียวเชิงเกษตร  
(Agricultural Tourism) 

การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  
(Cultural Tourism) 

คุณค่าหลัก การเรยีนรู้วิถีเกษตร การสร้างประสบการณต์รง 
การเพิ่มมลูค่าผลผลติและวิสาหกจิชุมชน 

การอนุรักษ์อัตลักษณ์ท้องถิ่น การเรียนรู้
ประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม และภูมิปญัญา
ชุมชน 

ศักยภาพในการ
พัฒนา 

พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเรียนรู้และเชิง
ประสบการณ ์

พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ 
วัฒนธรรม และวิถีชีวิต 

ความเชื่อมโยงกับ
การท่องเท่ียว 

เชื่อมกับกิจกรรมฟาร์ม สินค้าเกษตร อาหาร และ
โฮมสเตย ์

เชื่อมกับเส้นทางวัฒนธรรม ตลาดชุมชน 
เทศกาล และสินค้าหัตถกรรม 

 

 
เมื่อจ าแนกตามอ าเภอ พบว่า อ าเภออู่ทอง เป็นศูนย์กลางอารยธรรมทวารวดแีละเกษตรกรรมอินทรีย์ มีสถานท่ี

ส าคัญ เช่น ฟาร์มเกษตรอินทรีย์ ตลาดวัฒนธรรมริมน้ า และอุทยานประวัติศาสตร์เมืองอู่ทอง อ าเภอบางปลาม้า โดดเด่น
เรื่องวิถีชีวิตริมน้ าและเกษตรอินทรีย์ โดยมีกิจกรรมการท่องเที่ยวนาข้าวอินทรีย์ และตลาดเก้าห้องที่สะท้อนวัฒนธรรม
ดั้งเดิม ส่วนอ าเภอสองพี่น้อง มีช่ือเสียงด้านการเพาะเลี้ยงปลากัดไทยและเกษตรผสมผสาน โดยฟาร์มอินทรีย์และตลาด
น้ าเป็นจุดเด่นที่สามารถพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวส าคัญสรุปดังตารางที่ 2 
 
ตารางที่ 2 สรุปทรัพยากรการท่องเที่ยวแยกรายอ าเภอ 

 

อ าเภอ ทรัพยากรการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ทรัพยากรการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ลักษณะเด่นของพ้ืนที ่
อู่ทอง ฟาร์มเมล่อน สวนผลไม้ สวนสมุนไพร 

วิสาหกิจชุมชนเกษตรบ้านดงเย็น 
วิสาหกิจชุมชนบ้านต านานดิน สวน
กล้วยอู่ทอง ต าลึงหวาน 

อุทยานประวัติศาสตร์เมืองอู่ทอง วัดเขาท า
เทียม ตลาดวัฒนธรรมริมน้ า ชุมชนบ้าน
เขาพระ 

เด่นด้านมรดกทวารวดี 
เกษตรอินทรีย์ และภูมิ
ปัญญาสมุนไพร 

บาง
ปลาม้า 

นาข้าวอินทรีย์ ชุมชนต าบลบ้านแหลม 
บ้านทุ่งบางปลาม้า วิสาหกิจชุมชนปลา
แปรรูป ชุมชนประมงท้องถิ่นสยามสลิด 

ตลาดเก้าห้อง วัดน้อย บ้านแม่พระ
ประจักษ์ วัดอาน หมู่บ้านหัตถกรรมบางแม่
หม้าย ประเพณีชักพระเล่นเพลง การท า
พวงมโหตร การท าขนมไทยโบราณ 

เด่นด้านวิถีชีวิตริมน้ า 
ตลาดเก่า และภูมิปัญญา
ชุมชน 

สองพ่ี
น้อง 

ฟาร์มปลากัด ไร่จอมยุทธ์ วิสาหกิจ
ชุมชนชื่นใจบ้านต้นตาล เกษตรอินทรีย์
คนพันธุ์เหน่อ ก้าวเกษตร กลุ่ม
เกษตรกรปลอดสาร ใต้ร่มบุญร่วมใจ
พัฒนา 

ตลาดน้ าสองพี่น้อง ตลาดน้ าสะพานโค้ง 
หมู่บ้านมังกรสวรรค์ วัดท่าเจดีย์ บ้านไทย
ทรงด า ประเพณีไทยเชื้อสายเวียดนาม 

เด่นด้านเกษตร
ผสมผสาน วิสาหกิจ
ชุมชน และความ
หลากหลายทางชาติพันธุ์ 
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จังหวัดสุพรรณบุรีมีฐานทรัพยากรที่เอื้อต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมอย่างชัดเจน ทั้งใน
ระดับจังหวัดและระดับอ าเภอ โดยทรัพยากรเหล่านี้สามารถน าไปใช้เป็นฐานในการออกแบบเส้นทางการท่องเที่ยว    
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน และการก าหนดอัตลักษณ์การท่องเที่ยวของพื้นที ่

ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 แนวทางการพัฒนาเส้นทางการท่องเท่ียวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมโดย
การมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการและชุมชนในพื้นที่ 

จากผลการวิจัยพบว่า การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรี (ดังภาพที่ 
1) จ าเป็นต้องอาศัยความร่วมมือของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพื้นที่  (Stakeholder Collaboration) อย่างเป็นระบบ        
ทั้งเกษตรกร ผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยว ชุมชน และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง โดยข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-
depth Interview) การสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) และการประชุมเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
(Participatory Workshop) สามารถสังเคราะห์ข้อค้นพบส าคัญได้ 4 ประเด็น ดังนี ้

ประการแรก คือ การเช่ือมโยงห่วงโซ่คุณค่าระหว่างภาคเกษตรและภาคการท่องเที่ยว (Tourism Value Chain 
Integration) โดยผลผลิตทางการเกษตรสามารถเช่ือมโยงกับกิจกรรมท่องเที่ยว ร้านอาหาร คาเฟ่ โฮมสเตย์ และ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ท าให้เกิดมูลค่าเพิ่มทั้งในเชิงเศรษฐกิจและประสบการณ์ของนักท่องเที่ยว 

ประการที่สอง คือ การเสริมศักยภาพของผู้ประกอบการและชุมชน (Capacity Building) ซึ่งครอบคลุม      
การพฒันาองค์ความรู้ด้านการตลาด การออกแบบประสบการณ์การท่องเที่ยว การใช้เทคโนโลยีดิจิทัล และการยกระดับ
มาตรฐานสินค้าและบริการ เช่น มาตรฐานการปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี (Good Agricultural Practices: GAP) และ
มาตรฐานโฮมสเตย์ 

ประการที่สาม คือ การออกแบบเส้นทางท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์ของพื้นที่ (Route Design by Area Identity) 
โดยสามารถพัฒนาเส้นทางต้นแบบได้ 3 เส้นทาง ได้แก่ (1) เส้นทาง “วิถีเกษตรอินทรีย์และมรดกวัฒนธรรมอู่ทอง” (2) 
เส้นทาง “ตลาดน้ า สายน้ า และวิถีชาวนา” ของอ าเภอบางปลาม้า และ (3) เส้นทาง “ฟาร์มสุขริมคลอง สัมผัสวิถีไทย” 
ของอ าเภอสองพี่น้อง ซึ่งแต่ละเส้นทางสะท้อนการเช่ือมโยงระหว่างทรัพยากรเกษตร วัฒนธรรม และวิถีชีวิตชุมชนได้
อย่างชัดเจน 

ประการที่สี่  คือ การมีกลไกการบริหารจัดการร่วมเพื่อความยั่งยืน (Collaborative Governance 
Mechanism) โดยควรมีการจัดการในชุมชน การสนับสนุนจากภาครัฐและภาคเอกชน การพัฒนาผลิตภัณฑ์และตลาด
ท่องเที่ยว และการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมควบคู่กันไป 
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ภาพที่ 1 แผนที่เส้นทางและจุดเชื่อมโยงผู้ประกอบการและผลิตภัณฑ์ 
ที่มา: คณะผู้วิจัย, 2567 

 
การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรีไม่ใช่เพียงการรวบรวม       

แหล่งท่องเที่ยวเข้าด้วยกัน แต่เป็นกระบวนการสร้างความร่วมมือเชิงพื้นที่ที่เช่ือมโยงทรัพยากร กิจกรรม บริการ และ 
การบริหารจัดการเข้าด้วยกันอย่างเป็นระบบ ซึ่งสะท้อนแนวทางการพัฒนาท่ีสามารถน าไปใช้ได้จริงในพื้นที่ 

ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 กลยุทธ์การตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม
ในจังหวัดสุพรรณบุรี 

จากผลการวิจัยพบว่า ระยะที ่3 มีวัตถุประสงค์เพื่อเสนอแนวทางการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
และวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรี โดยใช้การวิจัยเชิงส ารวจจากนักท่องเที่ยวจ านวน 400 คน ร่วมกับข้อมูลจาก      
การสนทนากลุ่ม ผลการวิเคราะห์พบว่า นักท่องเที่ยวให้ความส าคัญกับปัจจัยหลัก 4 ประการ ได้แก่ ความเป็นเอกลักษณ์
ของแหล่งท่องเที่ยว ประสบการณ์การมีส่วนร่วม ความสะดวกในการเข้าถึงข้อมูลและการเดินทาง และความน่าเช่ือถือ
ของข้อมูลออนไลน์ 

ผลการวิเคราะห์เชิงสถิติพบว่า กลยุทธ์ที่มีระดับความส าคัญสูงสุดคือ การออกแบบแพ็กเกจการท่องเที่ยว    
เชิงประสบการณ์ (Mean = 4.51, S.D. = 0.54) รองลงมาคือ การตลาดดิจิทัล (Mean = 4.42, S.D. = 0.58) และ    
การสร้างอัตลักษณ์และแบรนด์การท่องเที่ยว (Mean = 4.38, S.D. = 0.61) ตามล าดับ ขณะที่การบริหารประสบการณ์
นักท่องเที่ยว (Mean = 4.29, S.D. = 0.63) และการสร้างเครือข่ายพันธมติรทางธุรกิจ (Mean = 4.12, S.D. = 0.67) อยู่
ในระดับส าคัญเช่นกัน 
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จากข้อค้นพบดังกล่าว สามารถสรุปแนวทางกลยุทธ์การตลาดได้ 4 มิติหลัก ได้แก่ 
มิติที่ 1 การสร้างอัตลักษณ์และแบรนด์การท่องเที่ยว (Destination Branding) โดยก าหนดจุดเด่นของแต่ละ

พื้นที่และใช้การเล่าเรื่องท้องถิ่น (Storytelling) เพื่อสร้างการจดจ าของแหล่งท่องเที่ยว 
มิติที่ 2 การตลาดดิจิทัลและการประชาสัมพันธ์ออนไลน์ (Digital Marketing) ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ เว็บไซต์ 

และแพลตฟอร์มการท่องเที่ยวออนไลน์ 
มิติที่3 การพัฒนาแพ็ก เกจท่องเที่ ยว เ ชิงประสบการณ์  (Exper ient ia l  Tour i sm Packages )  

ที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรมเกษตรและวัฒนธรรมของชุมชน 
มิติที่ 4 การบริหารจัดการประสบการณ์นักท่องเที่ยว (Customer Experience Management) ผ่านการใช้

เทคโนโลยีดิจิทัล ระบบข้อมูล และการส่งเสริมการรีวิวออนไลน์ 
นอกจากนี้ การก าหนดอัตลักษณ์การท่องเที่ยวของแต่ละพื้นที่ยังเป็นกลไกส าคัญในการสื่อสารทางการตลาด 

โดยอ าเภออู่ทองเน้น มรดกทางประวัติศาสตร์และเกษตรอินทรีย์ (U Thong Heritage & Green Farming) อ าเภอบาง
ปลาม้าเน้น วิถีชีวิตริมน้ าและตลาดชุมชน (Bang Pla Ma River Life) และอ าเภอสองพี่น้องเน้น เกษตรผสมผสานและ
วัฒนธรรมไทยทรงด า (Song Phi Nong Agri & Culture Experience)  

ผลการวิจัยสะท้อนว่ากลยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมควรเน้นการสร้างประสบการณ์ที่
มีส่วนร่วม การใช้การตลาดดิจิทัล และการสื่อสารอัตลักษณ์ของพื้นที่อย่างชัดเจน ซึ่งจะช่วยเพิ่มความสามารถใน       
การแข่งขันของแหล่งท่องเที่ยวและสนับสนุนการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพื้นที่อย่างยั่งยืน 

ผลตอบแทนทางสังคม (SROI) และผลกระทบต่อชุมชนและผู้ประกอบการ 
การค านวณผลตอบแทนทางสังคม (SROI) ของเส้นทางท่องเที่ยวแต่ละแห่งพบว่า บางปลาม้ามี SROI สูงสุด (9.50) 

เน่ืองจากต้นทุนต่ าและให้ผลตอบแทนสูงในด้านรายได้ของผู้ประกอบการและคุณค่าทางสังคม รองลงมาคือ สองพี่น้อง (7.67) 
ซึ่งแม้จะมีต้นทุนต่ ากว่าอู่ทอง แต่สามารถสร้างผลกระทบทางเศรษฐกิจและสังคมได้สูงกว่า ส่วนอู่ทอง (7.00) แม้จะมี
ต้นทุนสูงสุด แต่ก็ยังให้ผลตอบแทนท่ีดี เนื่องจากเป็นพื้นที่ที่มีการอนุรักษ์วัฒนธรรมและเกษตรอินทรีย์ที่นักท่องเที่ยวให้
ความสนใจ 

การพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวแต่ละแห่งมีผลกระทบที่ส าคัญ เช่น อู่ทองได้รับการส่งเสริมให้เป็นศูนย์กลางของ
มรดกทางวัฒนธรรมและเกษตรอินทรีย์ ส่งผลให้รายได้ของชุมชนเพิ่มขึ้นจาก 45 ล้านบาท เป็น 112.5 ล้านบาท ใน   
บางปลาม้า การพัฒนาเป็นศูนย์กลางท่องเที่ยวริมน้ าช่วยให้รายได้ของชุมชนเพิ่มขึ้นจาก 30 ล้านบาท เป็น 60 ล้านบาท 
ส่วนสองพี่น้องที่พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและตลาดน้ า ท าให้รายได้ของชุมชนเพิ่มจาก 37.5 ล้านบาท 
เป็น 75 ล้านบาท 

ข้อสรุปและแนวทางการพัฒนาในอนาคต 
การส่งเสริมเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรีถือเป็นกลยุทธ์ส าคัญใน      

การกระจายรายได้สู่ชุมชนและผู้ประกอบการ หากมีการบูรณาการการพัฒนาอย่างเป็นระบบ ทั้งการเช่ือมโยงโครงสร้าง
พื้นฐาน นโยบายภาครัฐ และการสนับสนุนจากภาคเอกชน จะช่วยให้พื้นที่นี้กลายเป็นต้นแบบของการท่องเที่ยว          
เชิงเกษตรและวัฒนธรรมที่ยั่งยืนของประเทศไทย 

แนวทางส าคัญที่ควรด าเนินการในอนาคต ได้แก่ การพัฒนาแพลตฟอร์มดิจิทัล เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่าน 
E-Tourism และ AR/VR การพัฒนามาตรฐานการท่องเที่ยวสีเขียว เพื่อลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม และการสร้าง
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เครือข่ายความร่วมมือระหว่างภาครัฐ เอกชน และชุมชน  เพื่อให้การพัฒนาการท่องเที่ยวมีความยั่งยืนและสร้าง
ผลตอบแทนให้กับเศรษฐกิจท้องถิ่นได้อย่างต่อเนื่อง 
 
อภิปรายผลการวิจัย 

จากผลการวิจัยเรื่องการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมในจังหวัดสุพรรณบุรีแสดงให้เห็นว่า    
การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพื้นที่ต้องเริ่มจากการจัดระบบทรัพยากรของพื้นที่อย่างชัดเจน โดยผลการศึกษาพบว่า  
สุพรรณบุรีมีทรัพยากรที่สามารถจ าแนกได้เป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agricultural Tourism Resources) 
และทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism Resources) ซึ่งสะท้อนว่าพื้นที่มีทุนทรัพยากรที่
หลากหลายและสามารถพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่แตกต่างกันตามบริบทของแต่ละอ าเภอ ข้อค้นพบดังกล่าว
สอดคล้องกับแนวคิดทรัพยากรการท่องเที่ยว (Tourism Resources) ที่มองว่าทรัพยากรทั้งที่เป็นรูปธรรมและนามธรรม
เป็นฐานส าคัญของการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว (Anholt, 2010; Sharafuddin et al., 2024; Zhang & 
Ramayah, 2024; Li & Zhang, 2023; Alhaddar & Kummitha, 2025) และสอดคล้องกับแนวคิดองค์ประกอบ     
การท่องเที่ยวท่ีเสนอว่าแหล่งดึงดูดใจ (Attraction) เป็นองค์ประกอบศูนย์กลางของระบบการท่องเที่ยว 

อย่างไรก็ตาม ผลการศึกษานี้ยังสะท้อนว่าคุณค่าของทรัพยากรการท่องเที่ยวไม่ได้เกิดจากการมีทรัพยากรเพียง
อย่างเดียว แต่เกิดจากการแปลงทรัพยากรเหล่านั้นให้เป็นประสบการณ์การเรียนรู้และการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว 
เช่น การเช่ือมโยงกิจกรรมเกษตรอินทรีย์กับการเรียนรู้มรดกทวารวดีในอ าเภออู่ทอง หรือการเช่ือมโยงวิถีชีวิตริมน้ ากับ
กิจกรรมตลาดชุมชนในอ าเภอบางปลาม้า ข้อค้นพบดังกล่าวสอดคล้องกับแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ 
(Experience-based Tourism) ซึ่งเน้นบทบาทของประสบการณ์ตรง ความแท้จริง และการรับรู้เชิงอัตลักษณ์ของ
นักท่องเที่ยวต่อสถานที่ (Richards, 2018) และแสดงให้เห็นว่าการจัดระบบทรัพยากรสามารถเป็นพื้นฐานส าคัญของ 
การออกแบบเส้นทางและกิจกรรมการท่องเที่ยวในระดับพื้นท่ี 

โดยผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 พบว่า การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมต้อง
อาศัยความร่วมมือของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพ้ืนที่ (Stakeholder Collaboration) โดยเฉพาะการเชื่อมโยงห่วงโซ่คุณค่า
การท่องเที่ยว (Tourism Value Chain) ระหว่างเกษตรกร ผู้ประกอบการ และชุมชน ข้อค้นพบนี้สะท้อนว่า             
การพัฒนาการท่องเที่ยวไม่ได้ขึ้นอยู่กับจ านวนแหล่งท่องเที่ยวเพียงอย่างเดียว แต่ขึ้นอยู่กับการจัดความสัมพันธ์ระหว่าง
ทรัพยากร กิจกรรม และบริการให้เกิดระบบเศรษฐกิจการท่องเที่ยวในพื้นที่ ผลลัพธ์ดังกล่าวสอดคล้องกับแนวคิด       
การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (Sustainable Tourism Development) ซึ่งเน้นการสร้างสมดุลระหว่างเศรษฐกิจ 
สังคม และสิ่งแวดล้อม (OECD, 2024) และสอดคล้องกับแนวคิดการท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community-Based 
Tourism) ที่ให้ความส าคัญกับบทบาทของชุมชนในการวางแผนและบริหารจัดการการท่องเที่ยว (Abreu et al., 2024; 
Vongvisitsin et al., 2024) 

ในมิติของการท่องเที่ยวเชิงเกษตร ผลการวิจัยที่พบว่ากิจกรรมเกษตร เช่น นาข้าวอินทรีย์ ฟาร์มเกษตร       
การแปรรูปอาหาร และการเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น สามารถพัฒนาเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ได้ 
สอดคล้องกับแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agrotourism) ที่เน้นการเรียนรู้กระบวนการผลิตและวิถีชีวิตเกษตรกร
ควบคู่กับการสร้างรายได้เสริมให้กับชุมชน (กรมการท่องเที่ยว, 2559; ส านักงานจังหวัดสุพรรณบุรี, 2568) อย่างไรก็ตาม 
ผลการศึกษานี้ยังช้ีให้เห็นเพิ่มเติมว่าการเช่ือมโยงผลผลิตเกษตรกับร้านอาหาร โฮมสเตย์ และตลาดชุมชนสามารถ     
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สร้างห่วงโซ่มูลค่าใหม่ในระบบเศรษฐกิจท้องถิ่น ซึ่งท าให้การท่องเที่ยวเชิงเกษตรมีบทบาทต่อการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน
มากกว่าการเป็นเพียงกิจกรรมสาธิตทางการเกษตร 

ในด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ผลการวิจัยที่พบว่าเส้นทางท่องเที่ยวสามารถเช่ือมโยงมรดกทวารวดี วิถี
ชีวิตริมน้ า ตลาดชุมชน และวัฒนธรรมไทยทรงด าเข้าด้วยกัน สอดคล้องกับแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural 
Tourism) ที่มองว่านักท่องเที่ยวเดินทางเพื่อแสวงหาความรู้และประสบการณ์ทางวัฒนธรรม (Richards, 2025; du 
Cros & McKercher, 2020) และสอดคล้องกับแนวคิดการจัดการมรดกเพื่อการท่องเที่ยว (Heritage Tourism 
Management) ที่เสนอว่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมควรถูกจัดการในฐานะผลิตภัณฑ์ที่เช่ือมโยงคุณค่าทางวัฒนธรรม
เข้ากับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจของชุมชน (Dadizadeh & Doğan, 2024) 

ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 พบว่านักท่องเที่ยวให้ความส าคัญสูงต่อประสบการณ์ที่มีส่วนร่วมได้จริง 
ความเป็นเอกลักษณ์ของพื้นที่ และการเข้าถึงข้อมูลผ่านสื่อดิจิทัล โดยกลยุทธ์ส าคัญ ได้แก่ การออกแบบแพ็กเกจ        
การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ (Experiential Tourism Packages) การตลาดดิจิทัล (Digital Marketing) และ       
การสร้างอัตลักษณ์การท่องเที่ยว (Destination Branding) ข้อค้นพบนี้สอดคล้องกับแนวคิดการตลาดการท่องเที่ยว
สมัยใหม่ที่เน้นการก าหนดต าแหน่งทางการตลาด (Positioning) และการสร้างประสบการณ์ที่มีความหมายให้กับ
นักท่องเที่ยว (Kotler et al., 2017) รวมถึงสอดคล้องกับแนวคิดการสร้างแบรนด์จุดหมายปลายทาง (Destination 
Branding) ที่มองว่าความแตกต่างและเรื่องเล่าของพื้นที่เป็นปัจจัยส าคัญต่อความสามารถในการแข่งขันของ           
แหล่งท่องเที่ยว (Anholt, 2010; Sharafuddin et al., 2024; Zhang & Ramayah, 2024) 

ในด้านผลตอบแทนทางสังคม ผลการประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (Social Return on 
Investment) แสดงให้เห็นว่าการพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวสามารถสร้างผลลัพธ์ทั้งทางเศรษฐกิจและสังคมให้กับ
ชุมชน โดยพื้นที่ที่มีทุนทางสังคมและวัฒนธรรมเข้มแข็งสามารถสร้างผลตอบแทนรวมได้สูงแม้ไม่ต้องใช้การลงทุน
โครงสร้างพื้นฐานจ านวนมาก ข้อค้นพบนี้สอดคล้องกับแนวคิดการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนท่ีให้ความส าคัญกับทุน
ทางสังคม (Social Capital) (Ariza-Montes et al., 2021) และบทบาทของชุมชนในการจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยว 
(Abreu et al., 2024; Vongvisitsin et al., 2024)  

ผลการวิจัยนี้ ช้ีให้เห็นว่าการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมใ นจังหวัดสุพรรณบุรีจะ          
ประสบผลส าเร็จเมื่อด าเนินการบนฐานของสามเง่ือนไขส าคัญ ได้แก่ การจัดระบบทรัพยากรตามอัตลักษณ์ของพื้นที่             
การเช่ือมโยงผู้มีส่วนได้ส่วนเสียให้เกิดห่วงโซ่คุณค่าการท่องเที่ยว และการพัฒนากลยุทธ์การตลาดที่เน้นประสบการณ์
และการสื่อสารผ่านช่องทางดิจิทัล 

องค์ความรู้ใหม่ที่ค้นพบจากการศึกษานี้ คือ กรอบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมเชิงบูรณา
การระดับจังหวัด (Integrated Provincial Agri Cultural Tourism Development Framework) ซึ่งประกอบด้วย      
การจ าแนกทรัพยากรตามอัตลักษณ์พื้นที่ การเช่ือมโยงห่วงโซ่คุณค่าระหว่างภาคเกษตร ภาคการท่องเที่ยว และชุมชน      
การออกแบบเส้นทางเชิงประสบการณ์ และการใช้กลยุทธ์การตลาดเชิงอัตลักษณ์ร่วมกับการประเมินผลตอบแทน      
ทางสังคม ซึ่งช่วยอธิบายว่าการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมควรถูกมองเป็นระบบเช่ือมโยงที่ให้
ความส าคัญทั้งมูลค่าทางเศรษฐกิจ ผลตอบแทนทางสังคม และการรักษาทุนทางวัฒนธรรมของพื้นที่ในระยะยาว 
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ข้อเสนอแนะ 
1. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
ส าหรับหน่วยงานภาครัฐระดับจังหวัด 

- บูรณาการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมเข้าในแผนพัฒนาจังหวัดและยุทธศาสตร์จังหวัดโดย
จัดตั้ง “คณะกรรมการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมจังหวัดสุพรรณบุรี” ที่มีตัวแทนจากภาครัฐ เอกชน 
และชุมชน ท าหน้าท่ีก าหนดทิศทาง แผนลงทุน และการติดตามประเมินผลอย่างต่อเนื่อง 

- สนับสนุนงบประมาณและจัดล าดับความส าคัญโครงสร้างพื้นฐานที่เกี่ยวข้องกับเส้นทางท่องเที่ยว เช่น 
ถนน ทางเดินริมน้ า ป้ายสื่อความหมาย พ้ืนท่ีบริการนักท่องเที่ยว และโครงข่ายอินเทอร์เน็ตในจุดท่องเที่ยวส าคัญ 

- ก าหนดมาตรการสนับสนุนเชิงจูงใจ เช่น สิทธิประโยชน์ทางภาษีหรือกองทุนสนับสนุน ส าหรับโครงการ
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ฟาร์มท่องเที่ยว และธุรกิจท่องเที่ยวโดยชุมชน 

ส าหรับองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
- น าแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมบรรจุในแผนพัฒนาท้องถิ่น และจัดท า “แผนแม่บท 

การท่องเที่ยวชุมชน” ร่วมกับชุมชนและผู้ประกอบการในพ้ืนท่ี 
- สนับสนุนการจัดระเบียบพื้นที่ท่องเที่ยว เช่น ระบบจัดการขยะ มาตรการลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

การควบคุมจ านวนนักท่องเที่ยวในพ้ืนท่ีเปราะบาง และการออกข้อบัญญัติท้องถิ่นที่เอื้อต่อการรักษาอัตลักษณ์ชุมชน 
- ท าหน้าที่เป็น “ตัวกลางประสานงาน” ระหว่างชุมชน หน่วยงานรัฐ และเอกชน เพื่อแก้ปัญหาเชิงพื้นที่ 

เช่น การใช้ประโยชน์ท่ีดิน การเข้าถึงแหล่งน้ า การใช้พื้นที่สาธารณะเป็นจุดท่องเที่ยว 
ส าหรับหน่วยงานส่งเสริมการท่องเท่ียว 

- พัฒนากลยุทธ์การตลาดภาพรวมของจังหวัด โดยวางต าแหน่งแบรนด์รายอ าเภอให้ชัดเจน และเช่ือมโยง
กันเป็น “เครือข่ายเส้นทาง” ของทั้งจังหวัด 

- สนับสนุนการตลาดดิจิทัลผ่านสื่อสังคม แพลตฟอร์มท่องเที่ยวออนไลน์ และการท าสื่อประชาสัมพันธ์     
ที่สอดคล้องกับอัตลักษณ์พื้นที่ เช่น วิดีโอเรื่องเล่า ฟาร์มสตอรี่ เรื่องราวชุมชน 

- พัฒนาระบบติดตามและประเมินผลด้านการท่องเที่ยว เช่น ฐานข้อมูลจ านวนนักท่องเที่ยว รายได้ 
ผลกระทบต่อชุมชน และน าข้อมูลไปใช้ปรับกลยุทธ์อย่างต่อเนื่อง 

2. ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติ 
ส าหรับ 3 อ าเภอ 

 อ าเภออู่ทอง 
- พัฒนาเส้นทาง “มรดกวัฒนธรรมและเกษตรอินทรีย์” โดยเช่ือมอุทยานประวัติศาสตร์ ฟาร์มอินทรีย์ และ

กิจกรรมสุขภาพ เช่น เดินป่าเบา ๆ สมุนไพร นวดพื้นบ้าน 
- ส่งเสริมมาตรฐานฟาร์มอินทรีย์และโฮมสเตย์ และสร้างกิจกรรมเรียนรู้เชิงลึก เช่น เวิร์กช็อปสมุนไพรหรือ

อาหารสุขภาพจากผลผลิตท้องถิ่น 
 อ าเภอบางปลาม้า 

- เน้นการพัฒนาเส้นทาง “วิถีชีวิตริมน้ าและชาวนา” โดยจัดระบบการท่องเที่ยวตลาดเก้าห้อง ล่องเรือ 
และกิจกรรมเรียนรู้ข้าวอินทรีย์ให้เป็นแพ็กเกจที่ชัดเจน 
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- พัฒนาระบบท่าเรือ ป้ายสื่อความหมาย และจุดถ่ายภาพ พร้อมท้ังจัดระบบจัดการขยะในพ้ืนท่ีริมน้ าอย่าง
เคร่งครัด 

 อ าเภอสองพ่ีน้อง 
- เสริมจุดเด่น “เกษตรผสมผสานและวัฒนธรรมไทยทรงด า” ด้วยกิจกรรมเรียนรู้ในฟาร์ม ตลาดน้ า และ

การแสดงวิถีชีวิตไทยทรงด าอย่างมีส่วนร่วม 
- พัฒนาเส้นทางเช่ือมโยงฟาร์ม ตลาดน้ า และหมู่บ้านไทยทรงด าให้เป็นวงรอบท่องเที่ยวหนึ่งวันหรือสอง

วัน พร้อมปรับปรุงมาตรฐานโฮมสเตย์และบริการน าเที่ยวโดยคนในชุมชน 
 ส าหรับเครือข่ายการท่องเท่ียวจังหวัดสุพรรณบุรี 

- จัดตั้งหรือเสริมสร้าง “เครือข่ายการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรมจังหวัดสุพรรณบุรี” เพื่อ
ประสานงานระหว่างอ าเภอ แลกเปลี่ยนข้อมูล แพ็กเกจ และท าการตลาดร่วมกัน 

- พัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวแบบเชื่อมโยงหลายอ าเภอ เช่น โปรแกรม 2–3 วัน ที่ผสานฟาร์มอินทรีย์ วิถีริมน้ า 
และวัฒนธรรมไทยทรงด า เพื่อเพิ่มระยะเวลาพ านักและรายได้ต่อหัวของนักท่องเที่ยว 

- พัฒนาช่องทางสื่อกลาง เช่น เว็บไซต์หรือแพลตฟอร์มรวมข้อมูลเส้นทาง ฟาร์ม โฮมสเตย์ เทศกาล และ
ช่องทางติดต่อจองบริการ 

 ส าหรับสถาบันการศึกษา 
- พัฒนาหลักสูตรระยะสั้นและกิจกรรมบริการวิชาการด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน การตลาดดิจิทัล เพื่อ

สนับสนุนการยกระดับทักษะผู้ประกอบการและคนในชุมชน 
- ท าหน้าที่เป็น “หน่วยสนับสนุนข้อมูล” โดยช่วยเก็บ รวบรวม และวิเคราะห์ข้อมูลด้านการท่องเที่ยว 

ผลกระทบทางเศรษฐกิจและสังคม เพื่อให้จังหวัดและท้องถิ่นใช้ประกอบการตัดสินใจเชิงนโยบาย 
- ส่งเสริมโครงการวิจัยเชิงปฏิบัติการร่วมกับชุมชน เช่น โครงการออกแบบผลิตภัณฑ์ การพัฒนาแบรนด์ 

การออกแบบประสบการณ์ท่องเที่ยว โดยให้นักศึกษาและอาจารย์ท างานร่วมกับชุมชนจริง 
3. ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยคร้ังต่อไป 

- ควรขยายกรอบการศึกษาจากจังหวัดสุพรรณบุรีไปยังจังหวัดอื่นที่มีบริบทเกษตรและวัฒนธรรมคล้ายกัน 
เช่น นครปฐม ชัยนาท อุทัยธานี เพื่อเปรียบเทียบรูปแบบการพัฒนาและหาแนวปฏิบัติที่เหมาะสมในระดับภูมิภาค 

- ควรศึกษาเชิงลึกเกี่ยวกับพฤติกรรมและความต้องการของนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะกลุ่มต่างชาติและกลุ่ม
ที่สนใจเกษตรอินทรีย์ วัฒนธรรมพื้นบ้าน และการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ ผ่านการส ารวจเชิงปริมาณและการสัมภาษณ์เชิง
ลึก 

- ควรให้ความส าคัญกับบทบาทของเทคโนโลยีและนวัตกรรม เช่น การใช้ข้อมูลขนาดใหญ่ การใช้
เทคโนโลยีเสริมภาพเสมือน เพื่อเพ่ิมมูลค่าประสบการณ์ท่องเที่ยวและขยายกลุ่มตลาดใหม่ 

- ควรมีการวิจัยติดตามผลในระยะยาว เพื่อประเมินผลกระทบด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของ 
การพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยว รวมทั้งการเปลี่ยนแปลงบทบาทและวิถีชีวิตของชุมชน 

- ควรมีงานวิจัยเชิงนโยบายที่วิเคราะห์กลไกสนับสนุนจากภาครัฐและเอกชนอย่างละเอียด เช่น โครงสร้าง
กองทุนสนับสนุน การให้สิทธิประโยชน์ทางภาษี และรูปแบบหุ้นส่วนความร่วมมือระหว่างรัฐ เอกชน และชุมชน เพื่อใช้
เป็นฐานการออกแบบนโยบายระดับชาติและระดับจังหวัดในอนาคต 
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