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บทคัดย่อ 
การวิจัยฉบับนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อตลาดขมิ้นชันพันธุ์แดงสยาม

กลุ่มวิสาหกิจชุมชน และ 2) เพ่ือน าเสนอกลไกการตลาดของขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชน อ าเภอเขาฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช้เครื่องมือการสัมภาษณ์เชิงลึก
กลุ่มตัวอย่างประกอบจ านวน 17 คน แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ ตัวแทนสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
อ าเภอเขาฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว และกลุ่มผู้เกี่ยวข้องทั้งหน่วยงานภาครัฐและเอกชนในพ้ืนที่ โดย
การน าเสนอข้อมูลด้วยการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา การใช้สถิติเชิงพรรณนาและอธิบายเป็นความเรียงเพ่ือ
เสนอกลไกการตลาดของขม้ินชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่มีความเหมาะสม 

ผลการศึกษาวิจัยพบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อตลาดขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามด้วยความเห็น 2 
ประเภท ได้แก่ 1) ความคิดเห็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ที่มีความเห็นว่าสมาชิกกลุ่มจะต้องมีส่วนร่วมใน
การแบ่งความรับผิดชอบ ช่วยกันคัดสรรขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามที่มีจ านวนสารเคอร์คูมินอยด์ใน
ปริมาณที่สูง ช่วยกันป้องกันไม่ให้เกิดการเอารัดเอาเปรียบกันด้วยการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ และการ
จ าหน่ายผลผลิตให้แก่บริษัท แชมป์ ออฟ แชมป์ อินโนเวชั่นสมุนไพรไทย องค์การเภสัชกรรม 
โรงพยาบาล และการสร้างช่องทางการจ าหน่ายด้วยการขาย และแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือจ าหน่าย
เป็นเครื่องอุปโภค บริโภคในครัวเรือน 2) ความเห็นกลุ่มผู้เกี่ยวข้องในพ้ืนที่ โดยหน่วยงานภาครัฐ และ
เอกชนที่จะต้องให้การช่วยเหลือด้านต่าง ๆ การก าหนดนโยบายของภาครัฐ และปกครองท้องถิ่นเพ่ือ
สร้างรายได้ให้แก่ชุมชน และผลักดันให้เกิดภาคีในการจ าหน่ายสินค้า ลดช่องว่างทางการตลาดที่ผู้ขาย
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สามารถขายตรงแก่ผู้บริโภคทั้งในระบบออนไลน์และในพ้ืนที่ และต้องปลูกฝังจิตส านึกชุมชนให้เกิด
ความคิดเชิงสร้างสรรค์เพ่ือแปรรูปขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามและออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัยในการ
ก้าวเข้าไปสู่ตลาดในประเทศและต่างประเทศได้อย่างภาคภูมิใจ   

กลไกการตลาดขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชน สามารถจ าแนกตามระบบ
การตลาดแบบ 4P ได้แก่ 1) ผลิตภัณฑ์ จะต้องเกิดจากกลุ่มเกษตรกรที่รวมตัวกันเพ่ือพัฒนาผลผลิต
เชิงสร้างสรรค์มีคุณภาพและสร้างมูลค่าให้ดีที่สุด 2) ราคา การรวมตัวของวิสาหกิจชุมชนสามารถมี
อ านาจต่อรองราคา และป้องกันไม่ให้เกิดการโกงราคาสินค้า จากการแปรรูปสินค้าและขายตรงแก่
ผู้บริโภค 3) ช่องทาง การขายตรงแก่ผู้บริโภค ขายผ่านกลุ่มพ่อค้า การน าสินค้าแปรรูปขายออนไลน์
และในพื้นที่ และการขายผ่านกลุ่มภาคี 4) การส่งเสริม ภาครัฐจะต้องส่งเสริมชุมชนในการสร้างรายได้ 
เป็นชุมชนต้นแบบที่มีความเข้มแข็งและสามัคคี และพัฒนาต่อยอดอาชีพในรูปแบบ SME บนทุนทาง
สังคม และภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านการเกษตร และจะเป็นการขับเคลื่อนผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนสู่
ตลาดสากลได้อย่างแท้จริง 
 
ค าส าคัญ: กลไกการตลาด; ขมิ้นชันพันธุ์แดงสยาม; วิสาหกิจชุมชน 
 

Abstract 
The purposes of this research are: 1) to study the affecting factors marketing 

of Dang-Saim Turmaric by Community Enterprises of Khao-Chakan District, Sa Kaeo 
Province; and 2) to present the marketing mechanism of Dang-Saim Turmaric by 
Community Enterprises of Khao-Chakan District, Sa Kaeo Province. This research was 
a qualitative research and using in-depth interview tools with sampling researching 
amount 17 key informants that can be divided into two groups as: the 
representatives of community enterprise groups and the official and related person 
of Khao Chakan District, Sa Kaeo Province. The data presentation is based on content 
analysis, descriptive statistics, and descriptive writing to propose the suitable 
marketing mechanism of Dang-Saim Turmaric by Community Enterprises. 

The finding of research showed: the affecting factors marketing of Dang-Saim 
Turmaric can be divided into two opinions:1) the opinions of community enterprises, 
the members must be participated in the division of responsibilities, help to select 
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the Dang-Saim Turmaric as high curcuminoids, help to prevent exploitation with 
setting product price and distribute produce to Champ of Champ Innovation, Thai 
Herbs Pharmaceutical organizations, hospitals and creative distribution channels for 
selling, processing goods to sale as consumables and household consumption; and 
2) Opinions of related groups in the area as government and private agencies that 
will provide assistance, formulating policy of government and local government to 
get income, pushing to be network for distribution of products, reducing the 
marketing gap that sellers can sell directly to consumers with online and local, and 
must cultivate community consciousness to creative ideas for processing Dang-Saim 
Turmaric with modern design packaging to step into the domestic and international 
markets, that can be pride for community. 

The marketing mechanism of Dang-Saim Turmaric by Community Enterprises 
can be classified according to 4P Model as marketing system as follows: 1) Products, 
it must come from a group of farmers who come together to develop creative 
produce with the best quality and value creation; 2) Price, the community enterprise 
unions can have bargaining power and prevent price fraud and con be processed and 
directed selling to consumers; 3) Place, the selling can be sold directly to consumers, 
to be sold a group of merchants, to be brought for processing for selling online and 
local and to sold into the network; and 4) Promotion, the government should 
promote the communities for getting income, to be strength community model and 
unity and develop a career in the form of SMEs on social capital and local wisdom in 
agricultural way and to drive the products of community enterprises to the 
international market. 
 
Keywords: Marketing Mechanisms; Dang-Saim Turmaric; Community Enterprises 
 

บทน า 
ประเทศไทยได้ตระหนักถึงความส าคัญในการพัฒนาสมุนไพรจากภูมิปัญญา และทรัพยากรที่

ส าคัญของประเทศ โดยคณะกรรมการอ านวยการ และด าเนินการได้ท าการยกร่างแบบแผนแม่บทบท
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แห่งชาติว่าด้วยการพัฒนาสมุนไพรไทย พ.ศ. 2560-2564 และมีเป้าหมายเพ่ือส่งเสริมและรักษาภูมิ
ปัญญาอันทรงคุณค่าเกี่ยวกับพืชสมุนไพร นอกจากนั้นได้มีเป้าหมายเพ่ือพัฒนาการผลิต  และใช้
ประโยชน์จากสมุนไพรได้อย่างมีคุณภาพ ซึ่งจะส่งผลต่อความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืนของสมุนไพรไทย 
และสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจของประเทศอีกด้วย (Department of Thai Traditional and 
Alternative, Medicine Ministry of Public Health, 2017) ซึ่งการสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ที่ท าจากสมุนไพรในกลุ่มอุตสาหกรรมต่าง ๆ ได้แก่  

1) อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม (Food & Beverages)                      
2) อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์เสริมอาหาร (Dietary Supplement)  
3) อุตสาหกรรมยา (Pharmaceutical)  
4) อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง(Cosmetics and Personal Care) 
“สมุนไพร” ถ ูกน ามาใช ้เป ็นว ัตถ ุด ิบเ พื ่อผล ิตผล ิตภ ัณฑ์อย ่างต ่อเนื ่อง  โดยเฉพาะ

อุตสาหกรรมเครื ่องส าอาง อุตสาหกรรมอาหารและเครื ่องดื ่ม อุตสาหกรรมยาสมุนไพร  และ
ผลิตภัณฑ์อาหารเสริม ซึ่งล้วนแต่ส่งผลให้ตลาดสมุนไพรมีความเจริญเติบโตสูงอย่างต่อเนื่อง  โดย
ตลาดสมุนไพรในโลกมีมูลค่ารวมกันประมาณ 9.18 หมื่นล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐ ซึ่งประเทศที่มี
มูลค่าทางการตลาดของสมุนไพรที่สูง ได้แก่ ญี่ปุ่น เกาหลี จีน ฝรั่งเศส เยอรมัน และภูมิภาคเอเชีย 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ ได้ระบุว่ามูลค่าการส่งออกสมุนไพร
ไทยอยู่ในหลักแสนล้านบาท และเป็นสมุนไพรในกลุ่มอาหารเสริมที่มีมูลค่าการใช้ และส่งออกรวม
กว่า 80,000 ล้านบาท ขณะที่กลุ่มสปาและผลิตภัณฑ์มีมูลค่าประมาณ 10,000 ล้านบาท และกลุ่ม
ยาแผนโบราณตามภูมิปัญญาการแพทย์แผนไทยมีมูลค่าประมาณ 10,000 ล้านบาท ทั ้งนี ้ ได้
คาดการณ์ว่าปีในปี พ.ศ. 2563 มูลค่าของอุตสาหกรรมยาจะเพิ่มขึ้นเป็น 2 เท่า ส่วนมูลค่าตลาด
สมุนไพรและสารสกัดจากธรรมชาติ เนื่องด้วยปัจจุบันคนรุ่นใหม่นิยมใช้สมุนไพรเป็นทางเลือกใน
การดูแลสุขภาพมากยิ่งขึ้น ส่งผลให้ตลาดสมุนไพรที่ใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิตของอุตสาหกรรมยา
เต ิบโตขึ ้น  จากเด ิมม ีม ูลค ่ากว ่า  18,000 ล ้านบาทในป ี 2562 และม ีแนวโน ้มพุ ่งส ูงขึ ้น เป ็น 
20,000 ล้านบาท ภายในปี 2563 (Bangkok Business, 2020) 

ขม้ิน (Turmeric) หรือขม้ินชัน เป็นพืชที่มีเหง้าอยู่ใต้ดิน เนื้อของเหง้ามีสีเหลืองเข้มไปจนถึงสี
แสด มีรสชาติที่จัดจ้านที่แสดงเอกลักษณ์ได้เด่นชัด สีสันมีความสวยงาม และสามารถน ามาประยุกต์
ผสมผสานลงไปในอาหารไทย ท าให้ได้รสชาติที่ดูแตกต่างแต่ลงตัว โดยปกติคนไทยนิยมน าสมุนไพรมา
ใช้ในการปรุงอาหาร ซึ่งขมิ้นชันชันก็เป็นอีกหนึ่งวัตถุดิบที่ท าให้อาหารมีสีสันสะดุดตา มีสรรพคุณทาง
ยาที่เป็นประโยชน์ต่อร่างกาย และเพ่ิมรสชาติแห่งความอร่อยในอาหาร (Public Health Office of 
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Phanom Sarakham District, 2021) ท าให้เกิดอุตสาหกรรมในการสกัดขมิ้นชันขึ้นเพ่ือใช้ใน
อุตสาหกรรมต่าง ๆ ซึ่ง National Center for Nanotechnology (2018) ได้วิเคราะห์ระดับ
ศักยภาพของอุตสาหกรรมการผลิตสารสกัดขมิ้นชัน สามารถสรุประดับศักยภาพของ อุตสาหกรรม
สารสกัดขม้ินชัน ได้ว่ามีศักยภาพค่อนข้างดี โดยมีองค์ประกอบส าคัญหลัก ๆ ที่ควรพิจารณา ดังนี้  

1) ด้านวัตถุดิบต้นน้ า มีปัจจัยสนับสนุนค่อนข้างดีด้านผลผลิตของขม้ินชันที่เพียงพอกับการใช้
สารสกัดในประเทศ โดยประเทศไทยมีสภาพภูมิอากาศ และภูมิประเทศที่เหมาะสมในการปลูก
ขมิ้นชัน มีแหล่งที่มีการปลูกขมิ้นชันเป็นจ านวนมาก ในพ้ืนที่ จังหวัดกาญจนบุรี สุราษฎร์ธานี และ
ล าปาง  

2) ด้านอุตสาหกรรมสนับสนุน มีปัจจัยสนับสนุนค่อนข้างดี เนื่องจากผู้ผลิตส่วนใหญ่มีการท า
สัญญาฟาร์มประกัน (Contract Farming) กับเกษตรกร หรือจัดซื้อผ่านเกษตรกร หรือพ่อค้าคนกลาง 
ซึ่งท าการซื้อขายกันมาอย่างยาวนาน ดังนั้นจึงมั่นใจได้ว่าผู้ผลิตสารสกัดจะมี ขมิ้นชันอบแห้งใช้
เพียงพอกับการผลิตในแต่ละปี นอกจากนี้ ในปัจจุบัน ประเทศไทยมีหน่วยงานที่สนับสนุนด้าน
เครื่องจักร และเทคโนโลยีในการผลิต รวมถึงหน่วยงานให้บริการวิเคราะห์  ทดสอบ และการทดสอบ
ในอาสาสมัคร (Clinical Trial) เพ่ือให้บริการกับผู้ผลิตอย่างครบถ้วน  

3) ด้านการแข่งขันของ Suppliers ในตลาด มีความเสี่ยงในระดับปานกลาง เนื่องจากใน
อนาคตจะม ีการแข่งขันด้านสินค้าที่หลากหลาย และราคาถูกจากต่างประเทศค่อนข้างสูง เพราะราคา
สารสกัดที่ผลิตในประเทศมีราคา สูงกว่าราคาสารสกัดที่ผลิตในต่างประเทศ เนื่องจากต่างประเทศมี
การผลิตที่มีปริมาณมากๆ และท าให้ราคาถูกลง (Economy of Scale) มากกว่าประเทศไทย  

4) ด้านความต้องการและแนวโน้มของตลาดผู้ใช้สารสกัดขมิ้นชัน มีปัจจัยสนับสนุนด้านการ
เติบโตของอุตสาหกรรมที่มีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตามในอนาคตผู้บริโภคจะเกิดค าถามว่า
สินค้าจะมีคุณสมบัติตามท่ีแบรนด์สื่อสารจุดขายไว้หรือไม่ จึงเป็นสาเหตุให้ผู้ผลิตต้องพัฒนามาตรฐาน
และคุณภาพ ผลิตภัณฑ์เพ่ิมขึ้นเรื่อย ๆ ซึ่งจะเป็นสิ่งที่ท าให้อุตสาหกรรมผู้ใช้สารสกัดขมิ้นชันใน
ประเทศ ต้องปรับปรุงคุณภาพของผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค  

5) ด้านปัจจัยสนับสนุนจากภาครัฐต่ออุตสาหกรรมสารสกัดขมิ้นชัน ปัจจุบันมีโครงการที่
สนับสนุนการพัฒนาสารสกัดขมิ้นชันจ านวนมาก เนื่องจากขมิ้นชันเป็นสมุนไพรที่ได้รับการส่งเสริม
ตามแผนแม่บทสมุนไพรแห่งชาติ 

จากข้อมูลข้างต้นขมิ้นชันเป็นสมุนไพรที่มีศักยภาพ และมีโอกาสทางการตลาดสูง โดยถูก
น ามาใช้ในธุรกิจอาหาร สกัดท าเครื่องส าอาง และผลิตภัณฑ์สปา ท าให้เกิดความต้องการขมิ้นชันเพ่ือ
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ใช้เกี่ยวกับการดูแลรักษาสุขภาพและการรักษาทางการแพทย์ที่เพ่ิมมากขึ้น ด้วยสรรพคุณทางยาของ
ขม้ินชันมีฤทธิ์ที่เป็นประโยชน์ช่วยในการรักษาโรคอัลไซเมอร์ โรคเบาหวาน และโรคมะเร็ง เป็นต้น 

จังหวัดสระแก้วมีการขับเคลื่อนการพัฒนาให้เป็นพ้ืนที่เมืองสมุนไพรตามยุทธศาสตร์การ
พัฒนาระดับจังหวัด โดยมีคณะท างานแบบบูรณาการที่มีส่วนร่วมเพ่ือดูแลด้านการปลูก และแปรรูป
สมุนไพร ด้านการผลิต ผลิตภัณฑ์สมุนไพร และด้านการตลาดและการส่งเสริมการใช้ประโยชน์จาก
สมุนไพร เพ่ือมุ่งหวังให้เกิดการสร้างอาชีพอย่างเป็นรูปธรรม สร้างรายได้ สร้างชีวิตความเป็นอยู่ของ
เกษตรกรชาวสระแก้วให้มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น โดยการขับเคลื่อนด้วยการให้ความรู้ การฝึกอบรมด้าน
การปลูกและแปรรูปสมุนไพร ตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย์แบบมีส่วนร่วม หรือ SDGs PGS มี
เกษตรกรที่ผ่านการรับรองแปลง จ านวน 241 ราย และก าลังด าเนินการรับรองแปลงเพ่ิมเติม จ านวน 
77 ราย มีพ้ืนที่เกษตรอินทรีย์กว่า 2,545 ไร่ ที่จะรองรับการปลูกพืชสมุนไพร นอกเหนือจากจากปลูก 
ข้าว พืชผัก ผลไม้ ซึ่งการขับเคลื่อนปลูกพืชสมุนไพรได้มีกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทั้ง 9 อ าเภอ จ านวน 14 
กลุ่ม มีสมาชิกจ านวน 298 ราย พ้ืนที่ปลูก 450 ไร่ พืชสมุนไพรที่ส าคัญ ได้แก่ ขมิ้นชันพันธุ์แดงสยาม 
มะระข้ีนก ฟ้าทะลายโจร ในปี 2563 สามารถสร้างมูลค่ากว่า 19 ล้านบาท โดยมีการท าสัญญาซื้อขาย
ล่วงหน้ากับหลายบริษัท และหน่วยงานองค์กรภาครัฐที่มีความต้องการปริมาณมากและเพ่ิมขึ้นทุกปี  
(777 Good news, 2021) 

ปัจจุบันขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อ าเภอเขาฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว 
เป็นพ้ืนที่ที่ได้ท าการเพาะปลูกขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามที่มีสารเคอร์คูมินได้ได้มาตรฐาน เพ่ือตอบสนอง
ต่อความต้องการทางกลไกการตลาด และเป็นการสร้างรายได้ให้แก่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน แต่ด้วย
สภาวการณ์ปัจจุบันที่เกิดปัญหาทางด้านการจ าหน่ายสินค้าแปรรูปของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่เกิดการ
ผูกขาด และไม่เป็นไปตามกลไกการตลาดอย่างแท้จริง ดังนั้น ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาเกี่ยวกับ
กลไกการตลาดของขม้ินชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อ าเภอเขาฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว เพ่ือ
เสนอแนวทางการแปรรูปสินค้า และการจ าหน่ายสินค้าตามระบบกลไกการตลาด เพ่ือกลยุทธ์ในการ
เสริมสร้างรายได้และการแปรรูปสินค้าให้เกิดรายได้แก่กลุ่มวิสาหกิจในชุมชนได้อย่างแท้จริง  

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อตลาดขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชนอ าเภอเขา
ฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว 

2. เพ่ือน าเสนอกลไกการตลาดของขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อ าเภอเขา
ฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว 
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วิธีด าเนินการวิจัย 
การศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้มีข้ันตอนในการศึกษา ดังนี้ 
1. วิธีการวิจัย การศึกษาวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ซึ่ง

ประกอบด้วยการศึกษาเอกสารและการสัมภาษณ์เชิงลึก เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อตลาดขมิ้นชันพันธุ์
แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชน และน าเสนอกลไกการตลาดที่มีความเหมาะสม ดังนี้  

1.1 การศึกษาเอกสาร (Documentary Study) เป็นการศึกษาและรวบรวมข้อมูล
จากเอกสารและหลักฐานที่เก่ียวข้อง หนังสือ รายงานการวิจัย และเอกสารที่เกี่ยวข้อง เพ่ือน าไปสู่การ
น าเสนอกลไกการตลาดของขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อ าเภอเขาฉกรรจ์ จังหวัด
สระแก้ว 

1.2 การลงพ้ืนที่ (Field work) เพ่ือศึกษาบริบทชุมชน และวิธีปลูก การแปรรูป
สินค้าจากขม้ินชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อ าเภอเขาฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว 

2. พื้นที่การวิจัย ผู้วิจัยใช้พ้ืนที่ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่ท าการเกษตรในการเพาะปลูก
ขม้ินชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชนอ าเภอเขาฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว เพ่ือเป็นการศึกษาปัจจัย
และกลไกการตลาดของขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่จะผลักดันไปสู่การค้าที่เหมาะสม
และสร้างรายได้ที่แท้จริงให้แก่กลุ่มเกษตรกรในวิสาหกิจชุมชน 

3. ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ ผู้ให้ข้อมูลสัมภาษณ์เชิงลึก จ านวน 17 คน จ านวน 2 กลุ่ม ได้แก ่
    3.1 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้ปลูกขมิ้นชันชันพันธุ์แดงสยาม อ าเภอเขาฉกรรจ์ จังหวัด
สระแก้ว จ านวน 12 คน  
   3.2 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องเกี่ยวกับขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามในจังหวัดสระแก้ว จ านวน 
5 คน 

4. เครื่องมือการวิจัย คณะผู้วิจัยได้แบ่งออกตามรูปแบบการวิจัย ดังนี้   
4.1 ศึกษาเอกสาร (Documents) การศึกษาแนวคิด ทฤษฎี เอกสารงานวิจัยที่

เกี่ยวข้อง รวมถึงบริบทพ้ืนฐานของชุมชน เพ่ือน าไปสู่การน าเสนอกลไกการตลาดของขมิ้นชันพันธุ์แดง
สยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อ าเภอเขาฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว 

4.2 แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) จากกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้และ
หนว่ยงานที่เกี่ยวข้องเก่ียวกับขม้ินชันพันธุ์แดงสยามในจังหวัดสระแก้ว  

5. การเก็บรวบรวมข้อมูล ขั้นตอนการเก็บรวบรวมข้อมูลวิจัย มีดังนี้  
  5.1 แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary data) ได้มาจากข้อมูลที่ผู้ศึกษาได้จากการเก็บ

รวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) เพ่ือใช้ในการเก็บรวมรวมข้อมูลดังนี้ 
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         5.1.1 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องเพ่ือเป็น
กรอบในการศึกษาวิจัยแล้วน ามาสร้างเป็นแบบสัมภาษณ์เพ่ือใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
       5.1.2 ผู้วิจัยขอความอนุเคราะห์ค าปรึกษาจากผู้ทรงคุณวุฒิเพ่ือ
เป็นแนวทางการวิจัย 
       5.1.3 ผู้วิจัยก าหนดสร้างเครื่องมือที่เป็นค าถามในการสัมภาษณ์
ตามกรอบแนวคิดในการวิจัย พร้อมกับให้ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบความสอดคล้อง จ านวน 3 ท่าน 
       51.4 ท าการสัมภาษณ์โดยผู้วิจัยได้ขอความร่วมมือตัวแทนสมาชิก
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน อ าเภอเขาฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว และกลุ่มผู้เกี่ยวข้องทั้งหน่วยงานภาครัฐและ
เอกชนในพื้นที่จังหวัดสระแก้ว เพ่ือน าไปใช้เป็นแนวทางในการด าเนินการวิจัย  
       51.5 การเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนาม (Field data) โดยมี
ขั้นตอน ดังนี้ 
        1) ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้การการสัมภาษณ์เชิง
ลึก (In-depth interview) โดยแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ (1) ตัวแทนสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
อ าเภอเขาฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว จ านวน 12 คน และ (2) กลุ่มผู้เกี่ยวข้องทั้งหน่วยงานภาครัฐและ
เอกชนในพ้ืนที่จังหวัดสระแก้ว จ านวน 5 คน ซึ่งผู้วิจัยจะเป็นผู้ก าหนดเนื้อหาและโครงสร้างการ
สัมภาษณ์ โดยผู้สัมภาษณ์พยายามหารายละเอียดเบื้องต้นเพ่ือท าความเข้าใจในตัวผู้ให้ข้อมูล เป็น
ลักษณะแบบไม่เป็นทางการ โดยก าหนดค าถามให้ครอบคลุมและสอดคล้องกับเรื่องที่ท าวิจัย 
        2) ก่อนเริ่มท าการสัมภาษณ์ผู้วิจัยได้แสดงถึงวัตถุประสงค์
ของการสัมภาษณ์ โดยขออนุญาตในการจดบันทึกระหว่างการสัมภาษณ์ ผู้วิจัยได้มีปฏิสัมพันธ์แบบต่อ
หน้ากับผู้ให้สัมภาษณ์เพ่ือให้เกิดการแลกเปลี่ยนและแสดงความคิดเห็นอย่างอิสระ ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับ
ความร่วมมือของผู้ให้สัมภาษณ์ 
        3) ในขณะที่สัมภาษณ์ผู้วิจัยจะใช้การจดบันทึกสรุปสั้น ๆ 
เฉพาะประเด็นที่ส าคัญ และเม่ือจบการสัมภาษณ์จะท าการบันทึกข้อมูลอื่น ๆ เพิ่มเติมทันที 
        4) ข้อมูลที่ท าการบันทึกจะน ามาท าการตรวจสอบข้อมูล
ที่ไม่ชัดหรือไม่ครบถ้วน เพ่ือน าไปศึกษาเพ่ิมเติมในการสัมภาษณ์ครั้งต่อไป และข้อมูลที่ได้มาผู้วิจัยจะ
น ามาตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลอีกครั้งด้วยการทบทวนครั้งต่อครั้ง เพ่ือน ามาวิเคราะห์ สรุป
และอภิปรายผลต่อไป  
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5.2 แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary data) ที่ได้มาจากการศึกษาค้นคว้าจากต าราที่
เกี่ยวข้องกับการท าวิจัย ข้อมูลจากเว็บไซต์และสื่อสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง เพ่ือใช้ประกอบการ
ก าหนดกรอบแนวคิดในการวิจัยและใช้อ้างอิงในการเขียนรายงานผลการวิจัยในครั้งนี้ 

6. การวิเคราะห์ข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลเชิง
ปรากฏการณ์วิทยา โดยวิธีการวิเคราะห์ข้อมูลของ เลียวนาร์ด (Leonard’s method) โดยวิเคราะห์
ข้อมูลหาสาเหตุที่เชื่อมโยงความสัมพันธ์ของข้อมูล ซึ่งสามารถจ าแนกออกเป็น 5 ขั้นตอน ดังนี้ 
    6.1 ถอดเทปที่ได้จากการสัมภาษณ์แบบค าต่อค า (Verbatim) ออกเป็นบทสนทนา
ตามตัวอักษร ตรวจสอบข้อมูลโดยการเปรียบเทียบข้อมูลจากการฟังเทปหลาย ๆ ครั้ง 
   6.2 น าข้อมูลที่ได้จากการถอดเทป การบันทึกภาคสนาม และจากการสังเกตในพ้ืน
ที่มาอ่านทวนซ้ าหลาย ๆ รอบ พยายามสังเกตความหมายของค าบรรยายทุกขั้นตอน ตัดสิ่งที่ไม่
เกี่ยวข้องออกให้เหลือเฉพาะแก่น (Core) จากนั้นถอดรหัสข้อความ (Coding) ออกจากบทสนทนา
แล้วพิจารณาค าต่าง ๆ นั้น ว่าแสดงถึงอะไร เราเรียกว่า ประเด็นย่อย (Categories or sub themes) 
   6.3 สรุปรวมประเภทของเรื่องหรือประเด็นย่อยที่ได้ที่มีเนื้อหาเข้ากลุ่มกัน รวบยอด
เข้าเป็นเรื่องเดียวกัน ในขั้นตอนนี้เรียกว่า การสรุปประเด็นหลัก (Themes) 
   6.4 พิจารณาแต่ละประเด็นและความหมายของค า การตอบสนองของผู้ให้ข้อมูล
หรือผู้มีส่วนร่วมในแต่ละเหตุการณ์ จนเรื่องที่ตอบสนองกลายเป็นแบบอย่าง (Exemplars) หรือเป็น
เรื่องที่สามารถอธิบายความหมายของสถานการณ์นั้น ๆ ได้ 
   6.5 การจ าแนกข้อมูลที่ได้ตามความหมายที่สามารถอธิบายการกระท าต่าง ๆ ที่เป็น
ลักษณะเฉพาะได้อย่างสมบูรณ์ ซึ่งจะท าให้เกิดความเข้าใจภายใต้บริบทนั้น ๆ  

 การแปลความข้อมูลตามแนวคิดของ เลียวนาร์ด (Leonard’s method) นั้น เน้นที่
ประสบการณ์และความรู้เดิมของผู้วิจัยที่มีต่อเรื่องที่จะศึกษา เนื่องจากจะท าให้ผู้วิจัยสามารถเข้าใจ
ประสบการณ์ของบุคคลในเรื่องที่ศึกษาได้เป็นอย่างดี 

 
ผลการวิจัย 

1. ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์   
ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน พบว่า เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ  

50.00 และเพศหญิง ร้อยละ 50.00 อายุเฉลี่ย 52.33 ปี อาชีพ ส่วนมากเป็นเกษตรกร การศึกษาใน
ระดับมัธยมปลาย คิดเป็นร้อยละ 58.33 ระดับปริญญาตรีคิดเป็น ร้อยละ 25.00 ส่วนประกาศนียบัตร
วิชาชีพชั้นสูง และประถมศึกษา คิดเป็น ร้อยละ 8.33 เท่ากัน 
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ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้ข้อมูล พบว่า เป็นเพศหญิง ร้อยละ 60.00 เพศชาย ร้อยละ 40.00 อายุ
เฉลี่ย 43 ปี ประกอบอาชีพรับราชการ ร้อยละ 60.00 และประกอบอาชีพเอกชน ร้อยละ 40.00 
การศึกษาในระดับปริญญาตรี  ร้อยละ 80.00 และระดับปริญญาโท ร้อยละ 20.00  

2. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความคิดเห็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
การมีส่วนร่วมของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน โดยให้สมาชิกได้แบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบชัดเจน 

และแต่งตั้งประธาน รองประธาน เหรัญญิก เลขานุการ กรรมการ เพ่ือเป็นการบริหารจัดการกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน เพ่ือช่วยปรึกษาหารือ ร่วมกันคิด ร่วมกันท า และช่วยกันแก้ไขปัญหาภายในกลุ่ม  

การคัดสรรขม้ินชันพันธุ์แดงสยาม โดยทางวิสาหกิจชุมชนได้คัดสรรและหาแหล่งขมิ้นชัน
พันธุ์แดงสยาม ทั้งขั้นตอนการขนส่ง วิธีการคัดเลือกพันธุ์ที่มีปริมาณสารเคอร์คูมินอยด์ในจ านวนที่สูง 
มีประโยชน์คุณค่าทางอาหารและยา สามารถน าไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ สินค้าในการดูแล รักษา 
บ ารุง ซ่อมแซม และป้องกันโรคร้ายต่าง ๆ ได้เป็นอย่างดี  

การก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ มีการตรวจสอบราคากลางที่มีการผกผันไปตามกลไกการตลาด 
เพ่ือป้องกันมิให้เกิดการเอารัดเอาเปรียบกัน และเป็นการสร้างความเสมอภาคให้แก่กลุ่มเกษตรกรใน
พ้ืนที ่

การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ โดยขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามมีปริมาณสารเคอร์คูมินอยด์ในปริมาณที่
สูง ท าให้บริษัท แชมป์ ออฟ แชมป์ อินโนเวชั่นสมุนไพรไทย องค์การเภสัชกรรม โรงพยาบาล ได้เข้า
มาเป็นตัวแทนในการซื้อขม้ินชันพันธุ์แดงสยาม   

ช่องทางการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ วิสาหกิจชุมชนส่วนมากจ าหน่ายให้แก่กลุ่มบริษัทหรือ
โรงพยาบาล โดยเฉพาะบริษัทแชมป์ ออฟ แชมป์ อินโนเวชั่น และน าผลิตภัณฑ์มาแปรรูปเองเพ่ือ
จ าหน่ายและเป็นยาส าหรับใช้ในครัวเรือน  

3. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความเห็นกลุ่มผู้เกี่ยวข้องในพื้นที่จังหวัดสระแก้ว 
การช่วยเหลือและสนับสนุน หน่วยงานภาครัฐและเอกชนได้ส่งเสริม สนับสนุน และชี้แนะ

แนวทางการท าเกษตรกรรมที่เหมาะสม เพ่ือสร้างรายได้แก่ชุมชนและกลุ่มวิสาหกิจ 
การก าหนดนโยบาย ภาครัฐและท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามเพ่ือ

น าผลผลิตสู่การแปรรูปเพื่อสร้างอัตลักษณ์และรายได้ให้แก่ชุมชน และกระตุ้นให้เกษตรกรได้ตระหนัก
และเห็นความส าคัญในการเพาะปลูกขมิ้นชันพันธุ์แดงสยาม รวมถึงการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ที่
เป็นสินค้า OTOP ของวิสาหกิจชุมชน  

การผลักดันของภาคีเครือข่าย จ าหน่ายสินค้า OTOP ที่แตกต่างกัน โดยมีการตกลงร่วมกัน 
(MOU) เพ่ือเป็นการกระจายสินค้าให้แก่ผู้บริโภคได้อย่างรวดเร็วและเหมาะสม ทั้งการขายในพ้ืนที่
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สาธารณะ เช่น ปั้มน้ ามัน ปตท. ในพ้ืนที่ และการสร้างเพจในการแนะน าสินค้าให้แก่ผู้สนใจในรูปแบบ
ออนไลน์ที่สะดวกแก่ผู้บริโภค และเป็นรูปแบบการตลาดแบบใหม่ในปัจจุบัน 

การส่งเสริมกลไกการตลาด  จะต้องเกิดจากการร่วมตัวของกลุ่มเกษตรกร เพ่ือให้เกิดการ
สร้างสรรค์ผลผลิตที่สามารถตอบสนองต่อความต้องการกลุ่มผู้บริโภค เพ่ือลดช่องว่างด้านราคาที่
จะต้องผ่านกลุ่มพ่อค้าคนกลาง โดยผู้บริโภคสามารถซื้อสินค้าโดยตรงกับผู้ผลิตผ่านช่องทางออนไลน์
หรือในพ้ืนที่ เพ่ือให้ราคาการขายและการซื้อระหว่างกลุ่มผู้ผลิตและผู้บริโภคเป็นไปอย่างยุติธรรม 

ทิศทางการตลาด จะต้องปลูกฝังและสร้างจิตส านึกให้แก่ชุมชน การสืบทอดเจตนารมณ์
เกี่ยวกับเกษตรกรรมให้การเยาวชนในการรักษาการปลูกขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามที่ การผลักดันให้
ชุมชนได้เกิดความคิดเชิงสร้างสรรค์ในการพัฒนาสินค้าด้วยการแปรรูปขมิ้นชันพันธุ์แดงสยาม การ
ขับเคลื่อนผลิตภัณฑ์ของกลุ่มสู่ตลาดในประเทศและต่างประเทศ รวมถึงการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่
เหมาะสมที่ตกแต่งลวดลายทันสมัยที่อาศัยช่องทางการตลาดออนไลน์ ซึ่งจะท าให้เกิดความภาคภูมิใจ
และรักษาวิถีเกษตรกรรมการปลูกขม้ินชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจสืบต่อไป 

5.4 กลไกการตลาดขม้ินชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อ าเภอเขาฉกรรจ์ จังหวัด
สระแก้ว สามารถจ าแนกตามระบบการตลาดแบบ 4P ได้แก ่

ผลิตภัณฑ์ (Product) การผลิตสินค้าด้วยการเพาะปลูกขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามให้
เจริญเติบโต คุณภาพทั้งด้านปริมาณและคุณภาพ และมีจ านวนสารเคอร์คูมินอยด์ในปริมาณสูง โดย
เกษตรกรจะต้องมีการรวมตัวเพื่อพัฒนาผลผลิตเชิงสร้างสรรค์ในการสร้างมูลค่าให้ดีที่สุด  

ราคา (Price) การรวมตัวเป็นวิสาหกิจชุมชนจะมีอ านาจในการต่อรองและป้องกันไม่ให้เกิด
การโกงราคาสินค้า และอีกหนึ่งทางเลือกในการสร้างมูลค่าสินค้า โดยการแปรรูปและขายตรงแก่
ผู้บริโภค ซึ่งจะช่วยให้เกษตรกรเกิดการพัฒนาและสร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์ในราคาที่สูง 

ช่องทาง (Place) การขายสินค้าแบ่งออกได้ 4 ช่องทาง ได้แก่ ขายตรงผู้บริโภค  ขายผ่าน
กลุ่มพ่อค้าคนกลาง การขายผ่านสื่อออนไลน์ที่ และการขายผ่านกลุ่มภาคีเครือข่ายที่ในพ้ืนที่สาธารณะ
หรือเครือข่าย เช่น ปั้มน้ ามัน กลุ่มภาคีวิสาหกิจชุมชนที่มีสินค้าในลักษณะอ่ืน ๆ เป็นต้น 

การส่งเสริม (Promotion) ตามหลักนโยบายภาครัฐที่ส่งเสริมการสร้างรายได้บนทุนทาง
สังคม สร้างชุมชนต้นแบบที่มีความเข้มแข็งและสามัคคี โดยมีการพัฒนาอาชีพในรูปแบบ SME สร้าง
รายได้บนทุนทางสังคมและภูมิปัญญาท้องถิ่นในการเพาะปลูกขมิ้นชันพันธุ์แดงสยาม เพ่ือให้เกิดการ
ขับเคลื่อนผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนสู่ตลาดสากล 
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องค์ความรู้จากการวิจัย  
กลไกการตลาดของขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อ าเภอเขาฉกรรจ์ จังหวัด

สระแก้ว จะต้องมีการส่งเสริมการตลาดด้วยยึดหลักของ 4P ดังรูปภาพ ดังนี้  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 1: กลไกการตลาดของขม้ินชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชน  
อ าเภอเขาฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว 

 
ผลิตภัณฑ์ (Product) โดยการผลิตสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐาน เพ่ือให้ขมิ้นชันพันธุ์

แดงสยามที่มีสารเคอร์คูมินอยด์ในปริมาณสูง ได้คุณภาพตามมาตรฐาน และเกษตรกรจะต้องมีการ
รวมตัวกันเพ่ือพัฒนาเชิงสร้างสรรค์ขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามให้เกิดมูลค่าตรงตามความต้องการของ
วิสาหกิจ 

ราคา (Price) ปัจจัยด้านราคาเป็นกลไกที่ส าคัญทั้งต่อตัวเกษตรกรและผู้บริโภค โดยการ
รวมตัวเป็นวิสาหกิจชุมชนจะมีอ านาจในการต่อรองกับกลุ่มพ่อค้าคนกลางหรือบริษัทที่รับซื้อ
ผลิตภัณฑ์ เพ่ือป้องกันมิให้เกิดการโกงราคาสินค้าหรือการกดดันให้ราคาผลผลิตได้ราคาที่ต่ า โดยการ
แปรรูป และขายเองโดยไม่ผ่านคนกลาง ซึ่งย่อมท าให้เกษตรกรได้เกิดการพัฒนา  และแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ให้ได้ราคาสูง สร้างมูลค่ากับผลิตภัณฑ์ที่ตนเองผลิตได้ดียิ่งขึ้น 

ช่องทาง (Place) โดยปกติการขายสินค้าอาจจะแบ่งออกได้ 4 ช่องทาง ได้แก่ การขายตรงที่
ผู้บริโภคสามารถซื้อได้โดยตรงกับวิสาหกิจชุมชน ขายผ่านกลุ่มพ่อค้าคนกลางที่เข้ามารับซื้อสินค้าแล้ว
น าไปสู่การจ าหน่ายต่อหรือแปรรูปผลิตภัณฑ์ให้แก่กลุ่มผู้บริโภคในรูปแบบอ่ืน ๆ การขายผ่านสื่อ
ออนไลน์ ซึ่งปัจจุบันช่องทางสื่อมีเดีย และออนไลน์มีบทบาทส าคัญต่อการตลาด และเป็นวิธีกรรมที่
ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงและรับรู้ผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจได้อย่างง่ายดาย โดยจะต้องมีการสร้างเพจของ
วิสาหกิจชุมชนที่เป็นประโยชน์ต่อการตัดสินใจของผู้บริโภคได้ และการขายผ่านกลุ่มภาคีเครือข่ายที่
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ร่วมท าข้อตกลงร่วมกัน (MOU) เพ่ือสินค้าของวิสาหกิจชุนชนสามารถที่จะขายได้ในพ้ืนที่สาธารณะ
หรือเครือข่าย เช่น ปั้มน้ ามัน กลุ่มภาคีวิสาหกิจชุมชนที่มีสินค้าในลักษณะอ่ืน ๆ เป็นต้น 

การส่งเสริม (Promotion) ภาครัฐและเอกชนต้องผลักดัน และส่งเสริมการสร้างรายได้บนทุน
ทางสังคม และพัฒนาระบบอาชีพในรูปแบบ SME เพ่ือสร้างรายได้บนทุนทางสังคมและภูมิปัญญา
ท้องถิ่นจากการเพาะปลูกขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามที่มีสารเคอร์คูมินอยด์ในปริมาณสูงและตรงต่อความ
ต้องการผู้บริโภค และอาจจะส่งผลให้ก้าวเข้าไปสู่ตลาดสากลได้อย่างแท้จริงต่อไป  
 

อภิปรายผลการวิจัย 
จากการศึกษา “กลไกการตลาดขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชนอ าเภอเขาฉกรรจ์ 

จังหวัดสระแก้ว” สามารถอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ในการศึกษา ได้ดังนี้  
ตามวัตถุประสงค์ท่ี 1 ปัจจัยที่มีผลต่อตลาดขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชน พบว่า 

การบริหารจัดการภายในวิสาหกิจชุมชนได้มีการแบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบ โดยการแต่งตั้ง
คณะกรรมการในการปฏิบัติงานไว้อย่างชัดเจน เพ่ือให้วิสาหกิจเป็นเอกภาพเดียวกัน และร่วมกันใน
การปรึกษาหารือ ร่วมกันคิด ร่วมกันท าและช่วยกันแก้ไขปัญหา สอดคล้องกับ Sirimetho (2013) ที่
ได้ศึกษาการมีส่วนร่วมของประชาชนในการพัฒนาหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียงของชุมชนบ้านคลองใหม่ 
อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ที่ประชาชนในหมู่บ้านได้มีส่วนร่วมในการวางแผนและตัดสินใจ 
สร้างความสามัคคีในกลุ่ม โดยมีการแบ่งบทบาทหน้าที่ชัดเจน รวมถึงการร่วมมือกันคัดสรรและหา
แหล่งขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามเพ่ือน ามาประกอบอาชีพและแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ ขณะที่การก าหนด
ราคาก็เป็นไปตามกลไกการตลาด เพ่ือป้องกันไม่ให้เกิดการเอารัดเอาเปรียบกันสอดคล้องกับ 
Athipanan et al (2007) ที่ได้ศึกษากลยุทธ์การพัฒนาวิสาหกิจชุมชนเพื่อการพ่ึงตนเองที่เกิดจากการ
รวมกลุ่มท ากิจกรรมการผลิตและการแปรรูป เพ่ือให้เกิดความเสียสละ สามัคคี ความร่วมมือของ
สมาชิกให้เกิดความเป็นธรรมในกลุ่ม ซึ่งขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อ าเภอเขาฉกรรจ์ 
จังหวัดสระแก้ว มีปริมาณสารเคอร์คูมินอยด์ในปริมาณที่สูงท าให้บริษัท แชมป์ ออฟ แชมป์ อิน
โนเวชั่น สมุนไพรไทย องค์การเภสัชกรรม โรงพยาบาล ได้เข้ามาเป็นตัวแทนในการซื้อขมิ้นชันพันธุ์
แดงสยามของวิสาหกิจชุมชน รวมไปถึงการแปรรูปผลิตภัณฑ์เพ่ือใช้เป็นอาหารและยาสามัญประจ า
ชุมชนอีกด้วย     

ขณะเดียวกันหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่มีส่วนเกี่ยวข้องได้มีการส่งเสริม สนับสนุน และ
ชี้แนะการท าเกษตรกรรมที่เหมาะสมแก่ชุมชนเพ่ือให้ปริมาณ และคุณธรรมตามมาตรฐานที่ผู้บริโภค
ต้องการ เป็นการส่งเสริมให้วิสาหกิจชุมชนได้รู้จักวิธีการจัดการตนเอง เรียนรู้วิธีการสร้างผลประโยชน์
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แก่ชุมชน เพ่ือให้เกิดเป็นความเข้มแข็ง (Pitipanya, 1999)  สร้างอัตลักษณ์และรายได้ที่ดีแก่วิสาหกิจ
ชุมชน และกระตุ้นการผลิตภัณฑ์สินค้างที่เป็น OTOP ของชุมชน โดยการให้ความรู้และชี้แนะแนว
ทางการประกอบอาชีพบนทุนทางสังคมในท้องถิ่น สอดคล้องกับ Phromsakha and Sangkharat 
(2013) ได้ศึกษาเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในเขตลุ่มทะเลสาบ
สงขลา ที่หน่วยงานภาครัฐเป็นผู้ที่คอยช่วยเหลือให้ความรู้ พัฒนาทักษะด้านต่าง ๆ เพ่ือสนับสนุน
วิสาหกิจชุมชน ให้สามารถผลิต และกระจายสินค้าให้แก่ผู้บริโภคได้อย่างรวดเร็วและเหมาะสม ทั้ง
การขายในพ้ืนที่สาธารณะ เช่น ปั้มน้ ามัน ปตท. ในพื้นที่ และการสร้างเพจในการแนะน าสินค้าตรงกับ
ผลการวิจัยของ Sripong et al (2016) ได้ศึกษาการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านทหารกองทัพภาคที่ 
4 กองทัพบกไทยในจังหวัดชายแดนหน่วยงานต่าง ๆ จะต้องส่งเสริมมาตรฐานผลิตภัณฑ์ และช่องทาง
จ าหน่ายจากหน่วยงานภาครัฐ เพ่ือให้ราคาการขาย และการซื้อระหว่างกลุ่มผู้ผลิต และผู้บริโภค
เป็นไปอย่างยุติธรรม ตลอดถึงการผลักดันให้เกิดความคิดเชิงสร้างสรรค์ในการพัฒนาสินค้าด้วยการ
แปรรูปขมิ้นชันพันธุ์แดงสยาม การขับเคลื่อนผลิตภัณฑ์ของกลุ่มสู่ตลาดในประเทศ และต่างประเทศ 
ต่อไป 

ตามวัตถุประสงค์ที่ 2 กลไกการตลาดของขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อ าเภอ
เขาฉกรรจ์ จังหวัดสระแก้ว พบว่า กลไกการตลาดของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนจะต้องท าผลิตภัณฑ์และ
การเพาะปลูกขมิ้นชันพันธุ์แดงสยามให้เจริญเติบโต คุณภาพทั้งด้านปริมาณและคุณภาพ และมี
จ านวนสารเคอร์คูมินอยด์ในปริมาณสูง ซึ่งกลไกการตลาดควรได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานต่าง ๆ 
ที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้เกษตรกรสามารถที่จะพัฒนาสินค้าได้มาตรฐานตามความต้องการตลาด ดังเช่น
ผลการวิจัยของ Mahain et al (2011) ที่ภาครัฐควรให้การสนับสนุนกิจกรรมการด าเนินงานของกลุ่ม
ผู้ประกอบการทั้งทางด้านเงินทุน ความรู้ การบริหารจัดการ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การวางแผน
การตลาด การจัดท าแผนธุรกิจ ส ารวจความต้องการของลูกค้าที่จะส่งผลต่อกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ซึ่ง
หากสินค้าได้มาตรฐานแล้วย่อมท าให้วิสาหกิจชุมชนมีอ านาจต่อรองราคา ป้องกันการโกงราคาสินค้า 
และช่วยเกษตรกรได้เกิดการพัฒนาที่สามารถสร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์ในราคาสูง  

ขณะเดียวกันช่องทางการตลาดสามารถจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ขายตรง ขายผ่านพ่อค้าคน
กลาง ขายผ่านสื่อออนไลน์ และการขายผ่านกลุ่มภาคีเครือข่ายหรือร้านค้าที่มีการท าข้อตกลงร่วมกัน 
(MOU) สอดคล้องกับ Jearakul (2014) ได้ศึกษาปัญหาและแนวทางการปรับตัวของ OTOP เพ่ือ
พร้อมรับการเปิด AEC ที่ช่องทางการตลาดช่วยกระจายสินค้าในราคาที่ดี เกิดความสัมพันธ์เชิง
มิตรภาพระหว่างผู้ผลิต ผู้จ าหน่าย และผู้บริโภคที่ได้รับสินค้าที่ดีตรงตามความต้องการในราคาที่
เหมาะสมจากตัวผู้ประการและกลุ่มภาคีเครือข่าย และเป็นการผลักดันให้เกิดการสร้ายรายได้ที่
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เหมาะสมกับชุมชน สามารถที่จะปรับเป็นชุมชนต้นแบบที่มีความเข้มแข็ง มีทักษะช่วยเหลือเกื้อกูลซึ่ง
กันและกัน และท าให้ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพตรงตามเป้าหมายและวัตถุประสงค์ของผู้บริโภค 
เช่นเดียวกับ Srihaphanrub, Bunmee and Nilphong (2016) ที่ศึกษาการจัดการวิสาหกิจชุมชน
กลุ่มปลูกหม่อนเลี้ยงไหมบ้านหนองโพงโพด ต าบลหนองเสาเล้า อ าเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่น 
เพ่ือให้สมาชิกมีทักษะและความสามารถในการส่งเสริมอาชีพ สร้างรายได้ เกิดความรับผิดชอบต่อ
ชุมชน และเป็นการรักษามาตรฐานผลิตผลที่จะท าให้กลุ่มชุมชนได้รับประโยชน์อย่างแท้จริง  ซึ่งจะท า
ให้เกิดการพัฒนาอาชีพในรูปแบบ SME ที่เหมาะสม และสร้างรายได้จากการเพาะปลูกขมิ้นชันพันธุ์
แดงสยาม การแปรรูปสินค้า และเป็นการขับเคลื่อนผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนสู่ตลาดสากลได้อย่าง
แท้จริง 
 

ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ 
  1. ปรับปรุงโครงสร้างองค์กรให้ทันสมัย มีทิศทาง ก าหนดบาทบาท เป้าหมายชัดเจน  

 2. ควรส่งเสริมการมีส่วนร่วมด้านการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้เกิดการกระตุ้น
ในการซื้อสินค้าที่แปรรูปของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน   

 3. ควรออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สวยงาม กระตุ้นการซื้อและให้ผู้บริโภครู้สึกได้รับคุณค่า
จากผลิตภัณฑ์ของชุมชน  

 4. ควรประชาสัมพันธ์และพัฒนาระบบ SME ที่สมบูรณ์แบบที่สามารถสร้างรายได้และ
ยกระดับสินค้าของชุมชนได้มาตรฐานแก่ตลาดสากลทั่วไป 
 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 ควรส่งเสริมปัจจัยที่ผลักดันกลุ่มวิสาหกิจชุมชน และการร่วมมือหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เพ่ือ
ส่งเสริมและขจัดปัญหาที่จะส่งผลต่อกลไกการตลาดของวิสาหกิจชุมชน และควรปลูกฝังจิตส านึก
ชุมชนให้เสียสละและช่วยเหลือกันในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในรูปแบบต่าง ๆ เพ่ือกระตุ้นให้เกษตรกรได้
เกิดอาชีพและสร้างรายได้ให้แก่ชุมชนในรูปแบบการค้าสมัยใหม่ได้อย่างยั่งยืน 
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