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บทคดัย่อ  
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) เพื่อศึกษาบริบทและศักยภาพด้านการผลิตเครื่องปั้นดินเผา  
ของชุมชนบ้าน ม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง 2) เพ่ือพัฒนากระบวนการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ผลิตภัณฑ์เครื ่องปั ้นดินเผาเชิงพุทธบูรณาการ ของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง  
จังหวัดลำปาง 3) เพื ่อเสนอแนวทางการสร้างมูลค่าเพิ ่มผลิตภัณฑ์เครื ่องปั ้นดินเผาเชิงพุทธบูรณาการ  
ของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง การวิจัยครั ้งนี ้ เป็นการศึกษาวิจัย  
เช ิงคุณภาพ โดยใช้เครื ่องมือได้แก่ ข้อมูลเช ิงเอกสาร การสัมภาษณ์เช ิงล ึก กลุ ่มผ ู ้ให ้ข ้อมูลสำคัญ  
จำนวน 20 คน และวิเคราะห์ข้อมูลด้วยเนื้อหาเชิงพรรณนา 
 ผลการวิจัยพบว่า 1)บริบทและศักยภาพของชุมชนสะท้อนรากฐานทางวัฒนธรรมที่เชื่อมโยงกับหลัก
พุทธธรรมอย่างชัดเจน โดยศักยภาพด้านผลิตภัณฑ์มีรากฐานจากหลัก ศีล ที่สื่อถึงความประณีตในการทำงาน
ฝีมือ, ศักยภาพด้านการรวมกลุ่มสะท้อนหลัก สามัคคีธรรม และโอกาสในการพัฒนาต้องอาศัยหลักปัญญา และ 
จักขุมา ในการมองเห็นช่องทางของตลาดสมัยใหม่ 2)ชุมชนได้พัฒนากระบวนการสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยบูรณาการ
หลักธรรม ผ่านการใช้ ปัญญา (Panna) ในการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสม, ใช้ ศีล ในการสร้างแบรนด์
และเรื่องราวที่น่าเชื่อถือ, และอาศัยหลัก นิสสยสัมปันโน ในการสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับภาคีต่างๆ  
3)แนวทางการสร้างมูลค่าเพิ่มเชิงพุทธบูรณาการที่ยั่งยืนประกอบด้วย 4 แนวทาง คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์, 
การส่งเสริมการตลาด, การสร้างเครือข่ายความร่วมมือ, และการอนุรักษ์สืบทอดภูมิปัญญา โดยทั้งหมดนี้ 
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มีการบูรณาการ หลักไตรสิกขา (ศีล สมาธิ ปัญญา) และ หลักปาปณิกธรรม (จักขุมา วิธูโร นิสสยสัมปันโน) 
เพ่ือใช้เป็นกรอบในการดำเนินงาน 
 
คำสำคญั: การสร้างมูลค่าเพ่ิม; ผลิตภัณฑ์; เครื่องปั้นดินเผา; เชิงพุทธบูรณาการ 

 
Abstract 

This research aimed to 1) study the context and potential, 2) develop a value-added 
creation process, and 3) propose guidelines for creating added value for integrated Buddhist 
pottery products of the Ban Mon Khao Kaew community, Phichai Sub-district, Mueang District, 
Lampang Province. This study is qualitative research, collecting data through in-depth 
interviews with 20 key informants and analyzing the data using descriptive content analysis. 

The research findings were as follows: The community's context and potential reflect 
a cultural foundation clearly linked to Buddhist principles. The potential in products is rooted 
in the principle of Sila (morality), which signifies meticulousness in craftsmanship; the potential 
in group formation reflects the principle of Samagghi (harmony); and the opportunity for 
development requires the principles of (Panna) (wisdom) and Chakkhuma (sharp vision) to 
identify modern market channels. The community has developed a value-added creation 
process by integrating Dhamma principles, utilizing (Panna) (wisdom) in applying appropriate 
technology, using Sila (morality) to build a brand and credible story, and relying on the 
principle of Nissayasampanno (being well-supported) to establish collaborative networks with 
various partners. The guidelines for sustainable, integrated Buddhist value creation consist of 
four approaches: product development, marketing promotion, network collaboration, and the 
conservation and transmission of wisdom. All of these are integrated with the Threefold 
Training (Tri Sikkha) (Sila, Samadhi, Panna) and the Principles of a Successful Businessman 
(Papanikadhamma) (Chakkhuma, Vidhuro, Nissayasampanno) to serve as a framework for 
operations. 
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บทนํา  
เครื่องปั้นดินเผา มีความผูกพันกับการดำรงชีวิตของมนุษย์มาตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์ เพราะว่า

มนุษย์ใช้เป็นเครื ่องมือใช้สอยในชีวิตประจำวัน เพื ่อบรรจุอาหารและสิ ่งของต่าง ๆ ฉะนั ้น มนุษย์จึงได้  
มีการประดิษฐ์ค ิดค้นและปรับปรุงเทคโนโลยีต ่าง ๆ อยู ่ตลอดเวลา จากการสำรวจแหล่งโบรณาคดี  
ในประเทศไทย พบว่า นับตั้งแต่ราวพุทธศตวรรษที่ 15 - 16 เป็นต้นมา (Pingthong, 2023) 

ในพื้นที ่ของราชอาณาจักรไทย ได้ปรากฏแหล่งเตาเผาตั ้งกระจัดกระจายอยู ่มากมายหลายแห่ง  
จังหวัดลำปางมีชื่อเสียงเรื่องเครื่องปั้นดินเผา หนึ่งในแหล่งผลิตงานปั้นแฮนด์เมดเลื่องชื่อคือ บ้านม่อนเขาแก้ว 
ที่อนุรักษ์สืบสานภูมิปัญญางานปั้นมาแต่บรรพบุรุษ และมีการรวมกลุ่มกันอย่างแข็งแกร่งเป็นวิสาหกิจชุมชน
เครื่องปั้นดินเผาม่อนเขาแก้วในปี 2548 ปัจจุบันมีคุณวันดี แปลกปลาดเป็นประธานกลุ่มฯ เครื่องปั้นดินเผา
ม่อนเขาแก้วผลิตจากดินเหนียว และดินโป่งมันขึ้นรูปชิ้นงานด้วยมือล้วน ๆ โดยใช้แป้นหมุนเป็นตัวช่วยทำให้
ผลิตภัณฑ์แต่ละชิ้นมีเอกลักษณ์เหมือนมีเพียงชิ้นเดียวในโลก ก่อนจะนำไปเผาด้วยอุณหภูมิ 900 องศา
เซลเซียส มีฟางข้าวและฟืนเป็นเชื้อเพลิงกลบด้วยขี้เถ้าแกลบอีกชั้นหนึ่ง จนกระทั่งได้เครื่องปั้น ดินเผาที่สวย 
ทนทาน พร้อมจำหน่ายสู ่ตลาด การันตีด ้วยรางวัล OTOP ระดับ 5 ดาว (Phra Racha Wang Derm 
Restoration Foundation, 2021) 

สำหรับผลิตภัณฑ์ที ่ขายดีคือ หมอน้ำดินเผา กาน้ำดินเผา กระถางต้นไม้ดินเผา ฯลฯ เรียกว่า  
ผลิตออกมาเท่าไร พ่อค้าคนกลางก็รับซื้อไว้ทั้งหมดเพื่อกระจายส่งขายไปทั่วประเทศ แต่ปัญหาคือผลิตภัณฑ์
ส่วนใหญ่ผลิตตามแบบที่พ่อค้าคนกลาง สั่งโดยไม่มีการประยุกต์แบบหรือเทคนิคใหม่ๆ ทำให้เครื่องปั้นดินเผา
ไม่มีความหลากหลายและขาดความโดดเด่นที ่จะบ่งบอกว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที ่มาจากบ้านม่อนเขาแก้ว  
คุณวันดี แปลกปลาด ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชน เครื่องปั้นดินเผา บ้านม่อนเขาแก้ว ได้กล่าวไว้ในรายงาน
ประจำปี 2564 ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมไว้ว่า “เพราะต้องการจะเพิ ่มประสิทธิภาพการผลิตและ  
หาเอกลักษณ์ให้กับทางกลุ่มเราจึงได้เข้าร่วมอบรมเครื่ องปั้นดินเผาม่อนเขาแก้ว ยกระดับการผลิตปลุกปั้น 
งานแฮนด์เมดชุมชนในกิจกรรมยกระดับกระบวนการผลิตสู่อุตสาหกรรมศักยภาพ (Process Transform)  
ซึ่งทางกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมก็ได้ลงพื้นที่มาช่วยวิเคราะห์และให้คำแนะนำในการใช้เตาเผาเพื่อปรับปรุง  
การผลิตของสินค้าแฮนด์เมดให้ดียิ ่งขึ ้น ขณะเดียวกันก็ส่งเสริมการผลิตเครื่องปั ้นดินเผารูปแบบใหม่ๆ  
อย่างของแต่งบ้าน ของแต่งสวนกระจุกกระจิก รวมทั้งสอนเรื่องการทำการตลาดและแนะนำให้วิสาหกิจชุมชน
ในฐานะผู ้ผลิต ได้เร ียนรู ้การใช้ช่องทางออนไลน์ขายสินค้าด้วยตนเอง”  (Department of Industrial 
Promotion, 2021) เพื่อขับเคลื่อนวิสาหกิจสู่ความยั่งยืนจากนี้ไป คุณวันดีก็มีความตั้งใจที่จะผลักดันให้  
บ้านม่อนเขาแก้วเป็นแหล่งเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นและศูนย์ฝึกอาชีพประจำตำบล โดยเฉพาะการฝึกอบรม  
คนรุ่นใหม่ให้มีส่วนอนุรักษ์การทำเครื่องปั้นดินเผาเป็นอาชีพ ควบคู่ไปกับการเรียนรู้เทคโนโลยีการผลิต  
และองค์ความรู้ใหม่ๆ เพ่ือนำมาปรับปรุงการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์ เครื่องปั้นดินเผาอย่างไม่หยุดยั้งต่อไป 

เครื่องปั้นดินเผาบ้านม่อนเขาแก้ว เป็นเครื่องปั้นดินเผาที่ทำจากดินเหนียวโป่งมัน และปั้นขึ้นรูป  
ด้วยมือ แล้วจึงนำมาเผาด้วยวิธีการสุมไฟ โดยการนำฟางข้าวที่ได้จากการทำนาเป็นเชื้อเพลิงในการเผา  
ตามวิถีแบบพื้นบ้านที่สืบทอดจากบรรพบุรุษ ซึ่งแต่เดิมนั้นได้ปั้นเพื่อใช้เฉพาะในครัวเรือน อาทิ หม้อน้ำ  
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หม้อแกง หม้อต่อม หม้อสาว หม้อนึ่ง เป็นต้น แต่ในปัจจุบันได้ปรับการปั้นดินเผาให้มีรูปแบบที่หลากหลาย  
ตามความต้องการใช้งานของลูกค้า อาทิ การปั้นประเภทตุ๊กตา สัตว์ตัวเล็ก กระถางต้นไม้ ชุดน้ำตกน้ำล้น  
หม้ออบดินเผา เป็นต้น 

การปั้นหม้อดิน ไม่ได้เริ่มโดยชาวบ้านม่อนเขาแก้ว แต่เริ่มต้นที่บ้านวังย่าเฒ่า ซึ่งเป็นหมู่บ้านหนึ่ง  
ของตำบลพิชัย อำเภอเมืองลำปาง จังหวัดลำปาง ชาวบ้านวังย่าเฒ่ากลุ่มหนึ่ง ซึ่งแต่เดิมทำอาชีพปั้นหม้อดิน  
อยู่ภายในหมู่บ้านวังย่าเฒ่า ได้พากันอพยพครอบครัวไปสร้างหลักฐานอยู่ที่บ้านไร่ ตำบลพิชัย ต่อมาบ้านไร่  
ได้แยกออกเป็น 2 หมู ่บ ้าน คือ บ้านไร่ และบ้านม่อนเขาแก้ว  (Phichai Subdistrict Administrative 
Organization, 2023) และยึดอาชีพปั้นหม้อดินขาย หม้อดินที่ปั้นนั้นส่วนใหญ่เป็นหม้อน้ำ ใช้สำหรับใส่น้ำดื่ม 
การปั้นหม้อน้ำ จึงจัดเป็นอาชีพใหม่อาชีพหนึ่งที่ชาวบ้านไร่ให้ความสนใจ ซึ่งแต่เดิมทำไร่ ทำนา ก็พร้อมใจกัน
หันมาทำอาชีพปั้นหม้อน้ำอีกอาชีพหนึ่ง ชาวบ้านไร่นั้นโดยพื้นฐานเป็นคนขยันและจริงจังต่อการทำอาชีพ  
จึงทำให้ผลงานการปั ้นหม้อของพวกเขามีความสวยงาม  และเป็นที ่น ิยมใช้ของชาวภาคเหนือทั ่วไป  
จนสร้างชื่อเสียงให้กับหมู่บ้าน และได้ชื่อว่าหม้อน้ำที่ดีคือ “หม้อน้ำบ้านไร่” 

ผลิตภัณฑ์แต่ละชิ้นปั้นด้วยมือ เผาด้วยวิธีการแบบพื้นบ้านที่สืบทอดมาแต่บรรพบุรุษ ไม่เคลือบน้ำยา 
และมีความเป็นเอกลักษณะเฉพาะตัวของบ้านม่อนเขาแก้ว มีความเป็นธรรมชาติ ไม่มีสารพิษเจือปน เนื่องจาก
ผลิตภัณฑ์เครื ่องปั ้นดินเผาปั ้นจากดินโป่งมัน ภาชนะดินเผาจากบ้านม่อนเขาแก้ว ทนความร้อนได้มาก  
เพราะทำจากดินโป่งชนิดพิเศษสามารถเก็บความเย็นได้ดี ทำให้น้ำที่อยู่ในหม้อน้ำเย็นตลอดเวลา ผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นดินเผาบ้านม่อนเขาแก้วที่โดดเด่น คือ หม้ออบไก่ที่เกิดจากภูมิปัญญาชาวบ้านประยุกต์กับเทคโนโลยี
สมัยใหม่ โดยการนำขดลวดไฟฟ้ามาประยุกต์ให้ร่วมกับหม้อดิน ใช้สำหรับอบอาหาร ประเภท ไก่ หมู ปลา 
และหม้ออบไก่ได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (Department of Cultural Promotion, 2017) 

จากการศึกษาความหมายของการเพิ ่มม ูลค ่า (Added Value) พบว ่า เป ็นการสร ้างม ูลค่า 
ให้กับผลิตภัณฑ์เพ่ิมข้ึนจากเดิม การสร้างมูลค่าเพ่ิม เป็นเครื่องมือการตลาดที่จะทำให้เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์
การจ ัดจำหน ่าย การโฆษณา และการส ่งเสร ิมการตลาด ซ ึ ่ งม ีผลทำให ้สามารถต ั ้ งราคาได ้ส ูงขึ้น  
แต่การเพิ่มมูลค่าจะทำให้ผู้บริโภครู้สึกได้ประโยชน์มากขึ้นโดยการสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value Aded Creation) 
นั่นคือ ความพยายามในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ นั่นเอง (Chemsripong, and Petmee, 2017)  

ทว่าในปัจจุบันสินค้าเครื ่องปั ้นดินเผาในพื้นที ่อื ่น ๆ ต่างได้รับผลกระทบต่าง ๆ เป็นอย่างมาก
โดยเฉพาะการค้าขายที ่ม ีการเปลี ่ยนแปลงระบบจากการค้าขายในคร ัวเร ือนกลับกลายเป็นการค้า 
ในระบบนายทุน หรือการค้าขายในรูปแบบธุรกิจการค้าแบบอุตนสาหกรรมโรงงานที่เน้นการผลิตผลงาน 
ให้ได้ในปริมาณที่มาก และขาดความประณีตดานผลงาน ส่งผลให้วิถีชีวิตเปลี ่ยนไปจากเคยได้รับอิสระ 
ในการประกอบอาชีพ กลับต้องมาผูกพันกับระบบนายทุน ในรูปแบบโรงงานแทน ซึ ่งผู ้ผลิตบางราย  
เกิดความท้อแท้ และเปลี่ยนไปประกอบอาชีพอ่ืน ๆ แทน (Sararat , 2021) 

ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษา เรื่อง “การสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาเชิงพุทธบูรณา
การของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง” โดยมีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาบริบท
และศักยภาพด้านการผลิตเครื ่องปั ้นดินเผา ของชุมชนบ้าน ม่อนเขาแก้ ว ตำบลพิช ัย อำเภอเมือง  
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จังหวัดลำปาง เพื ่อพัฒนากระบวนการสร้างมูลค่าเพิ ่มผลิตภัณฑ์เครื ่องปั ้นดินเผาเชิงพุทธบูรณาการ  
ของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง และเพื่อเสนอแนวทางการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ผลิตภัณฑ์เครื ่องปั ้นดินเผาเชิงพุทธบูรณาการ ของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง  
จังหวัดลำปาง 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย  

1. เพื ่อศึกษาบริบทและศักยภาพด้านการผลิตเครื ่องปั ้นดินเผา ของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว  
ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง 

2. เพื ่อพัฒนากระบวนการสร ้างมูลค่าเพิ ่มผลิตภ ัณฑ์เคร ื ่องปั ้นด ินเผาเช ิงพุทธบูรณาการ  
ของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง 

3. เพื ่อเสนอแนวทางการสร ้างม ูลค่าเพิ ่มผล ิตภ ัณฑ์เคร ื ่องป ั ้นด ินเผาเช ิงพุทธบ ูรณาการ  
ของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง 

 

วิธีดำเนินการวิจัย  
วิธ ีการวิจัย การศึกษาวิจัยเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ซึ่งประกอบด้วย

การศึกษาเอกสารและการลงพื ้นที ่สัมภาษณ์ เพื ่อเสนอการสร้างมูลค่าเพิ ่มผลิตภัณฑ์เครื ่องปั ้นดินเผา  
เชิงพุทธบูรณาการของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปางดังนี้ 

1. การศึกษาเอกสาร (Documentary Study) ศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและหลักฐาน 
ที่เก่ียวข้อง หนังสือ รายงานการวิจัย รายงานการประชุม เอกสารที่เพ่ือนําไปสู่การสร้างเครื่องมือการวิจัย 

2. การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) กลุ่มเครื่องปั้นดินเผาบ้านม่อนเขาแก้ว กลุ่มผู้นําชุมชน
และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ ่น และกลุ ่มชุมชนในพื ้นที ่ เพื ่อนํามาสู ่การวิเคราะห์และประเมินผล   
การสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาเชิงพุทธบูรณาการของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย  
อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง  

3. ผู ้ให้ข้อมูลสำคัญผู ้ให้ข้อมูลสัมภาษณ์เชิงลึก จำนวน 20 คนได้แก่ 1) กลุ ่มวิสาหกิจชุมชน 
เครื่องปั้นดินเผา 6 คน 2) กลุ่มผู้นำชุมชนในพ้ืนที่ 5 คน 3) ตัวแทนหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 5 คน  4) นักวิชาการ
ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 2 คน และ 5) นักวิชาการด้านพระพุทธศาสนา 2 คน 

4. คณะผ ู ้ว ิจ ัยได ้ใช ้ เคร ื ่องม ือการว ิจ ัยได ้แก ่  การส ัมภาษณ์เช ิงล ึก ( In-depth Interview)  
กลุ่มผู้ให้ข้อมูลสำคัญโดยมีผู้เชี่ยวชาญจำนวน 3 คน ตรวจความเที่ยงตรงของเครื่องมือการวิจัย เพื่อนําไปสู่
การศึกษาและการสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาเชิงพุทธบูรณาการของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว 
ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง 

5. การเก็บรวบรวมข้อมูลโดยมีขั้นตอนการเก็บรวบรวมข้อมูลวิจัย ดังนี้  1.เป็นการศึกษาเชิงเอกสาร 
ในการศึกษาเนื้อหา แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องเพื่อนําไปสู่การสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์
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เครื ่องปั ้นดินเผาเชิงพุทธบูรณาการของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง  
2.คัดเลือกเป้าหมายแต่ละพื้นที่แบบเจาะจง (Purposive Sampling) 3.การขอหนังสือจากวิทยาลัยสงฆ์ 
นครลําปาง มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย เพื่อนําลงไปขอความร่วมมือในพื้นที่หรือองค์กร
กลุ่มเป้าหมายเชิงพื้นที่และผู้ให้ข้อมูลสำคัญ 4.การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ให้ข้อมูลสำคัญ เพื่อศึกษากระบวนการ 
การสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาเชิงพุทธบูรณาการ ของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย 
อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง ในวันที่ ตั้งแต่วันที่ 25 พฤษภาคม-15มิถุนายน 2568 และ 5.การสรุปองค์ความรู้
จากการลงพ้ืนที่และการประมวลภาพนิ่ง 

6. การวิเคราะห์ข้อมูล และ การนำเสนอผลการศึกษาวิจัยผู ้ว ิจัยได้มีการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้  
1) การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงเอกสาร คณะผู ้ว ิจ ัยใช ้ว ิธ ีการวิเคราะห์เนื ้อหา ( Content Analysis) ที ่ได้ 
จากการศึกษาเอกสาร เพื ่อศึกษาแนวคิด ทฤษฎีจากหนังสือ ตําราและเอกสารงานวิจัยที ่ เก ี ่ยวข้อง  
ที่มีความสอดคล้องกับการเสริมสร้าง การสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาเชิงพุทธบูรณาการ  
ของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง และ 2) การวิเคราะห์ข้อมูลจาก 
การสัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ือสรุปและนําเสนอรูปแบบการเสริมสร้าง การสร้างมูลค่าเพ่ิมผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา
เชิงพุทธบูรณาการของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง 

 
ผลการวจิัย 

ว ัตถ ุประสงค์ท ี ่  1 เพื ่อศึกษาบริบทและศักยภาพด้านการผลิตเครื ่องปั ้นดินเผา ของชุมชน 
บ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง ผลการวิจัยสามารถสรุปเป็นตาราง ซึ่งผู ้วิจัยได้
นำเสนอผลวิเคราะห์ SWOT Analysis ซึ่งประกอบด้วย จุดแข็ง  จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค ดังนี้  

 
จุดแข็ง (Strengths) - เอกลักษณ์เฉพาะตัว ผลิตภัณฑ์มีความแตกต่างและมีเอกลักษณ์โดดเด่น 

- ลวดลายโดดเด่น มีการออกแบบลวดลายเฉพาะถิ่น เช่น ลายไม้โบราณ, ลาย
ดอกแก้วโบราณ, ลายสับปะรด 
- เทคนิคการผลิตที่เป็นเลิศ เทคนิคการผสมดินที่สามารถปั้นได้ทันทีโดยไม่ต้อง
หมัก การตีรูปทรงแน่น กระบวนการผลิตมีคุณภาพ ประณีต และมีการตกแต่ง
ลวดลายอย่างละเอียด 
- การพัฒนาผลิตภัณฑ์ มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่องเพื่อสร้างความ
แตกต่าง 

จุดอ่อน (Weaknesses) -ขาดแรงงานคนรุ่นใหม่สืบทอดงาน 
-กระบวนการผลิตบางขั้นตอนใช้เวลานานและยากต่อการถ่ายทอด 
-ระบบคิดต้นทุนและการกำหนดราคายังไม่เป็นระบบ 
-ขาดความเชี่ยวชาญด้านการตลาดออนไลน์และสื่อดิจิทัล 
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โอกาส (Opportunities) - การเพิ่มมูลค่าสินค้า สามารถพัฒนาเพื่อเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์ในฐานะ

สินค้าหัตถกรรม 
- การขยายตลาด สามารถสร้างความหลากหลายของผลิตภัณฑ์เพ่ือเข้าถึงกลุ่ม
ผู้บริโภคและช่องทางการตลาดที่กว้างขวางข้ึน 
- การสร้างรายได้ ศักยภาพในการผลิตสามารถสร้างรายได้ที่เพิ่มขึ้นให้กับคน
ในชุมชน 

อุปสรรค (Threats) -การแข่งขันจากสินค้าราคาถูกจากต่างประเทศและภาวะเศรษฐกิจซบเซา 
-ต้นทุนวัตถุดิบและค่าขนส่งที่ปรับตัวสูงขึ้นตามภาวะตลาด 
-นโยบายการสนับสนุนจากส่วนกลางที่ไม่ต่อเนื่อและข้อจำกัดด้านกฏหมาย 
 

 
วัตถุประสงค์ที ่2 เพ่ือพัฒนากระบวนการสร้างมูลค่าเพ่ิมผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาเชิงพุทธบูรณาการ 

ของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง ผลการวิจัยสามารถสรุปเป็นตาราง  
SWOT Analysis ได้ดังนี้  
จุดแข็ง (Strengths) - การผสมผสานระหว่างดั้งเดิมและสมัยใหม่ ยังคงรักษากระบวนการผลิตแบบ

ดั้งเดิมไว้ในทุกขั้นตอน ตั้งแต่การผสมดินไปจนถึงการเผา มีการประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีและนวัตกรรม เช่น เครื่องรีดดิน , เครื่องจิ๊กเกอร์ (Jigger) และ
ฐานรองปั้นแบบหมุนได้ เพ่ือช่วยทุ่นแรงและเพ่ิมกำลังการผลิต 
- การพัฒนาผลิตภัณฑ์ มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีรูปแบบหลากหลายและ
สร้างสรรค์ เช่น กระถางต้นไม้, ชุดน้ำพุ, หม้ออบไก่ และของตกแต่งรูปคนและ
สัตว์ 
- เร ื ่องราวและแบรนด์ ชุมชนมีเร ื ่องราวที ่แข็งแกร่งจากการเป็นแหล่ง
อุตสาหกรรมพื้นบ้านที่ยาวนาน เป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว OTOP และเคยได้รับ
รางวัลหมู่บ้านหัตถกรรมดีเด่นในปี พ.ศ. 2545 
- การมีส่วนร่วมของชุมชน โครงการขับเคลื่อนด้วยกระบวนการมีส่วนร่วมของ
สมาชิกในกลุ่มและผู้นำชุมชน ซึ่งช่วยผลักดันโครงการให้สำเร็จ 

จุดอ่อน (Weaknesses) - การตลาดและประชาสัมพันธ์ การตลาดยังคงเน้นการบอกเล่าแบบปากต่อ
ปาก ซึ่งไม่เพียงพอในสภาวะการแข่งขันสูง ขาดช่องทางการสื่อสารที่ทันสมัย 
เช่น สื่อสังคมออนไลน์ เพ่ือเข้าถึงลูกค้าในวงกว้างและพ้ืนที่ห่างไกล 

โอกาส (Opportunities) - การสนับสนุนจากภาคีเครือข่าย ได้รับการสนับสนุนจากหลายภาคส่วน ทั้ง
ภาครัฐ, หน่วยงานท้องถิ่น (เทศบาลตำบลพิชัย), นักวิชาการ และคนในชุมชน 
หน่วยงานท้องถิ่นช่วยสนับสนุนด้านงบประมาณ , นโยบาย และเครื่องมือที่
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ช่วยเพิ่มผลผลิต นักวิชาการจากสถาบันการศึกษาเข้ามาให้คำปรึกษาในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณค่าทางศิลปะและในเชิงพุทธศาสนา 
- ความสนใจของตลาด การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทำให้มีผู้สนใจเข้ามาติดต่อรับซื้อ
สินค้าถึงในหมู่บ้าน 

อุปสรรค (Threats) - สภาวะการแข่งขัน ตลาดในปัจจุบันมีการแข่งขันสูง ทำให้ชุมชนจำเป็นต้อง
พัฒนาช่องทางการสื่อสารและการสร้างแบรนด์ให้แข็งแกร่งขึ้น 

 
วัตถุประสงค์ที่ 3 เพื่อเสนอแนวทางการสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาเชิงพุทธบูรณาการ 

ของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง ผลการวิจัยสามารถสรุปเป็นหัวข้อได้  
4 อย่างด้วยกัน คือ 1) การพัฒนาผลิตพันธ์ 2) การตลาดและประชาสัมพันธ์ 3) การสร้างเครือข่าย  
ความร่วมมือ และ 4) การอนุลักษณ์และสืบทอดภูมิปัญญา โดยการแบ่งเป็นเป้าหมาย แนวทาง หลักธรรม 
ในการบูรณาการ ได้ดังนี ้

แนวทางการสร้าง
มลูคา่เพิ่มผลติภณัฑ์

เครือ่งปัน้ดินเผา 

เป้าหมาย แนวทาง หลักธรรมที่บรูณาการ 

1. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ สร้างความหลากหลาย
และ เ อกล ั กษณ ์ เ พ่ื อ
ตอบสนองความต้องการ
ของตลาด 

- นำ เทค โน โ ลย ี แ ล ะ
นวัตกรรมมาประยุกต์ใช้ 
- ใช้คุณค่าทางพุทธธรรม
เป็นจุดเด่น 

- ปาปณิกธรรม ใช้ จักขุ
มา (ตาดี) ในการมองเห็น
ความต้องการของตลาด 
- ไตรสิกขา ใช้ ปัญญา 
ในการคิดค้นและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพ
และเอกลักษณ์ 

2. ก า ร ต ล า ด แ ล ะ
ประชาสัมพันธ์ 

สร้างความได้เปรียบใน
การแข ่ งข ันด ้ ว ยการ
ส ื ่ อสารเร ื ่องราวและ
คุณค่าของผลิตภัณฑ์ 

- สื ่อสารเร ื ่องราวและ
คุณค่าของผลิตภัณฑ์ให้
เข้าถึงกลุ่มลูกค้า 

- ปาปณิกธรรม ใช้ วิธูโร 
(จัดเจนในธุรกิจ) ในการ
ร ู ้ แหล ่ งซ ื ้ อ -ขายและ
ลูกค้า 
- ไตรสิกขา ใช ้ ศีล ใน
การทำการตลาดด ้วย
ความซื ่อส ัตย์ โปร่งใส 
และสร้างความน่าเชื่อถือ 

3. การสร ้างเคร ือข ่าย
ความร่วมมือ 

สร ้างความร ่วมม ือกับ
ภาคีเครือข่ายทั้งภาครัฐ
และเอกชน 

- สร้างความร่วมมือกับ
ภ า ค ี เ ค ร ื อ ข ่ า ย เ พ่ื อ

- ปาปณิกธรรม ใช้ 
นิสสยสัมปันโน (พร้อม
ด้วยแหล่งทุนเป็นที่
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สน ับสน ุนการพ ัฒนา
ชุมชน 

อาศัย) ในการสร้างความ
น่าเชื่อถือเพื่อขอรับการ
สนับสนุน 
- ไตรสิกขา ใช้ สมาธิ ใน
การมุ ่งมั ่นตั ้งใจทำงาน
ร ่วมก ับผ ู ้อ ื ่นให ้บรรลุ
เป้าหมาย 

4. การอนุร ักษ์และสืบ
ทอดภูมิปัญญา 

รักษาภูมิปัญญาดั ้งเดิม
และส่งต่อความรู ้ให้คน
รุ่นใหม่ 

- รักษาภูมิปัญญาดั้งเดิม
ควบคู่ไปกับการถ่ายทอด
ความรู้และทักษะ 

- ไตรสิกขา ปัญญา ใน
การทำความเข้าใจคุณค่า
และหาว ิธ ีถ ่ายทอดให้
เหมาะสม  ศ ีล ในการ
ร ักษาค ุณค ่ าของภ ูมิ
ปัญญาให้คงอยู่ 

 

องคค์วามรู้ใหม ่

 
ภาพที ่1 องค์ความรู้ใหม่ จากการวิจัย เรื่อง การสร้างมูลค่าเพ่ิมผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาเชิงพุทธบูรณาการ 

ของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง 
แนวทางการสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาเชิงพุทธบูรณาการ โดยกระบวนการมีส่วนร่วม

ของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง มี 5 แนวทาง ดังนี้ 1) แนวทางในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้มีความหลากหลายและตอบสนองความต้องการของตลาด โดยใช้หลัก ปาปณิกธรรม 3 
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จักขุมา ใช้ปัญญาในการมองเห็นโอกาสและแนวโน้มของตลาดปัจจุบัน เพื่อนำมาพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความ
หลากหลายและทันสมัย เช่น การปรับเปลี่ยนจากเครื่องใช้ในครัวเรือนไปสู่ของตกแต่งบ้านและของใช้ส่วนตัวที่
มีดีไซน์ร่วมสมัย และ ไตรสิกขา 3 ปัญญา ใช้ความรอบรู้ในการผสมผสานภูมิปัญญาดั้งเดิม เช่น การใช้ดินโป่ง
และลวดลายเอกลักษณ์ เข้ากับเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่ ๆ เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพและยังคงคุณค่า
ทางวัฒนธรรม 2) แนวทางการส่งเสริมการตลาดและประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ โดยใช้หลัก ปาปณิกธรรม 3 วิธู
โร ใช้ความเชี่ยวชาญในการเข้าถึงแหล่งซื้อ-ขายและลูกค้าเป้าหมาย เช่น การขยายช่องทางจำหน่ายไปสู่ตลาด
ออนไลน์และร้านค้าของที่ระลึก และ ไตรสิกขา 3 ศีล ทำการตลาดอย่างซื่อสัตย์ โปร่งใส และสร้างความ
น่าเชื่อถือให้กับแบรนด์ โดยการบอกเล่าเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ตามความเป็นจริง และรักษาคำมั่นสัญญาที่
ให้กับลูกค้า 3) แนวทางการสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับหน่วยงานต่าง ๆ โดยใช้หลัก ปาปณิกธรรม 3 
นิสสยสัมปันโน สร้างความน่าเชื่อถือให้กับชุมชน เพื่อให้ได้รับความเชื่อมั่นและการสนับสนุนจากหน่วยงาน
ต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน เช่น การขอรับการสนับสนุนด้านงบประมาณและเทคโนโลยี และ ไตรสิกขา 3 
สมาธิ ใช้ความมุ่งมั่นและความตั้งใจในการทำงานร่วมกับภาคีเครือข่ายอย่างจริงจัง เพื่อให้บรรลุเป้าหมาย
ร่วมกัน และ 4) แนวทางในการอนุรักษ์และสืบทอดภูมิปัญญาด้านการผลิตเครื่องปั้นดินเผา  โดยใช้หลัก 
ไตรสิกขา 3 ปัญญา ทำความเข้าใจคุณค่าที่แท้จริงของภูมิปัญญา และหาวิธีการถ่ายทอดที่เหมาะสมกับคนรุ่น
ใหม่ เพ่ือให้พวกเขาเห็นคุณค่าและอยากที่จะสืบทอด และศีล รักษาคุณค่าและคุณภาพของภูมิปัญญาให้คงอยู่ 
โดยการควบคุมความประพฤติและขั้นตอนการผลิตให้ได้มาตรฐานอย่างสม่ำเสมอ เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ที่ออกมา
สะท้อนถึงความประณีตและคุณค่าของภูมิป ัญญาได้อย่างแท้จริง 5)การสร้างมูลค่าเพิ ่ม ผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นดินเผาบ้านม่อนเขาแก้ว มี "คุณค่า" ที่ลูกค้ายอมรับและยินดีจ่ายเพ่ิมขึ้น โดยสามารถบูรณาการได้ 4 
มิติหลัก ดังนี้ 1. มูลค่าจากอัตลักษณ์และเรื่องราว  เป็นการเปลี่ยนจาก "วัตถุ" ให้เป็น "งานศิลปะที่มีชีวิต" โดย
ใช้หลัก ปาปณิกธรรม (จักขุมา)การดึงจุดเด่นของวัตถุดิบ: การชูเรื่องราวของ "ดินโป่ง" ซึ่งเป็นดินเฉพาะถิ่นที่มี
คุณสมบัติพิเศษ นำมาผสมผสานกับ "ลวดลายเอกลักษณ์" ลายดอกแก้วโบราณ หรือลายสับปะรด "ภูมิปัญญา
ของบรรพบุรุษ" และ "วิถีชีวิตชาวลำปาง" ทำให้ผลิตภัณฑ์ชิ้นนั้นมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ ซึ่งประเมินค่าได้สูง
กว่าสินค้าโรงงานทั่วไป 2. มูลค่าจากคุณภาพและความประณีต เป็นการสร้างมูลค่าผ่านความละเอียดของ
ชิ้นงาน โดยใช้หลัก ไตรสิกขา (ศีล และ สมาธิ)ความประณีตสูง "สมาธิ" ในการจดจ่อ ผลงานที่ออกมาจะมี
ความละเอียด ผิวสัมผัสเรียบเนียน และรูปทรงที่สมมาตรมาตรฐานที่เชื่อถือได้ (ศีล): การควบคุมคุณภาพการ
ผลิต ให้ได้มาตรฐานสม่ำเสมอทุกชิ้น ไม่บิดเบี้ยว ไม่ร้าว ทำให้ลูกค้าเกิดความม่ันใจว่าได้รับของดีที่สุด มูลค่าจึง
เพ่ิมข้ึนตามระดับความประณีตของงานฝีมือ 3. มูลค่าจากการตอบโจทย์ยุคสมัย เป็นการสร้างมูลค่าผ่านการใช้
งานที่ทันสมัย โดยใช้หลัก ปาปณิกธรรม (จักขุมา) และ ไตรสิกขา (ปัญญา)  การปรับดีไซน์ร่วมสมัย จาก
เครื่องใช้ในครัวเรือนแบบเดิม พัฒนาสู่ "ของตกแต่งบ้านระดับพรีเมียม" หรือ "ของที่ระลึกเชิงพุทธบูรณาการ" 
ที่เข้ากับบ้านสไตล์มินิมอลหรือโรงแรมสมัยใหม่ได้ นวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์: การนำเทคโนโลยีการเผาหรือการ
เคลือบแบบใหม่มาใช้เพื่อให้ผลิตภัณฑ์มีความทนทานมากขึ้น หรือมีสีสันที่แปลกใหม่แต่ยังคงกลิ่นอายโบราณ 
ทำให้ตอบโจทย์กลุ่มลูกค้าที่มีกำลังซื้อสูง 4. มูลค่าทางจิตใจและศรัทธา แนวคิดพุทธศิลป์: การใส่ความหมาย
แฝงทางธรรมลงไปในลวดลายหรือรูปทรงของผลิตภัณฑ์ ทำให้ผู้ซื้อรู้สึกว่าการครอบครองชิ้นงานนี้ช่วยเสริม  
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สิริมงคล หรือเป็นเครื่องเตือนใจในการใช้ชีวิต ความภูมิใจในชุมชน การที่ผู้ซื้อรู้ว่าเงินทุกบาทช่วยสนับสนุนการ
สืบทอดภูมิปัญญาและสร้างอาชีพให้คนในชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว การสร้างมูลค่าเพิ่มที่แท้จริง คือการนำ
หลักธรรมปาปณิกธรรม (บริหารคนเก่ง)และไตรสิกขา(ฝึกฝนฝีมือและปัญญา)มาทำให้ดินกลายเป็น ทองคำ
ทางวัฒนธรรม ที่เลี้ยงชีพสมาชิกในชุมชนได้อย่างยั่งยืน 
 

อภปิรายผลการวจิัย  
ผลการวิจัยวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เรื่องบริบทและศักยภาพด้านการผลิตเครื่องปั้นดินเผาของชุมชนบ้าน

ม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง เมื่อวิเคราะห์ตามกรอบแนวคิด SWOT Analysis พบว่า 
ชุมชนมีศักยภาพและข้อจำกัดที่สำคัญหลายประการ ในด้านจุดแข็งพบ 4 ประเด็น ได้แก่ 1)ด้านการรวมกลุ่ม
ของชุมชน 2)ด้านวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต 3)ด้านผลิตภัณฑ์ และ4)ด้านการตลาด ส่วนจุดอ่อน พบ 4 ประเด็น 
ได้แก่1)ด้านสมาชิกกลุ่ม 2)ด้านการสืบทอดภูมิปัญญา 3)ด้านการกำหนดราคา และ4)ด้านการตลาด สำหรับ
โอกาส พบ 3 ประเด็น คือ 1)โอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 2)การจัดตั ้งกลุ ่มหัตถกรรม และ3)การนำ
เทคโนโลยีมาใช้ในกระบวนการผลิต ขณะที่อุปสรรคพบ 3 ประเด็น ได้แก่ 1)ด้านการตลาด 2)ด้านการผลิต 3)
ด้านนโยบายของภาครัฐ สอดคล้องกับงานวิจัยของ Teanprapakun (2025) ที่ศึกษากระบวนการเรียนรู้การ
ถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านการปั้นเครื่องปั้นดินเผาบ้านม่อนเขาแก้ว โดยพบว่า การถ่ายทอดภูมิปัญญาเกิด
จากอาชีพดั้งเดิมที่สืบทอดจากบรรพบุรุษในลักษณะธุรกิจครอบครัว และผู้ที่ได้รับการถ่ายทอดส่วนใหญ่เป็น
ผู้สูงอายุ และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ Sutthinarakorn et al. (2019) ที่ศึกษาการสร้างสรรค์มูลค่าของ
ผลิตภัณฑ์และนวัตกรรมการบริหารจัดการของวิสาหกิจชุมชน ซึ่งพบว่า การถ่ายทอดองค์ความรู้มักเกิดขึ้นใน
ระดับบุคคลหรือสายเลือด จากบรรพบุรุษสู่ลูกหลาน อย่างไรก็ตาม คนรุ่นใหม่กลับให้ความสนใจต่อการสื บ
ทอดภูมิปัญญาในระดับที่ไม่มากนัก ข้อค้นพบดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงจุดอ่อนของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้วใน
ด้านสมาชิกกลุ่มและการสืบทอดภูมิปัญญาอย่างชัดเจน เนื่องจากผู้สืบทอดหลักยังคงเป็นผู้สูงอายุ ขณะที่คน
รุ่นใหม่เข้ามามีบทบาทค่อนข้างน้อย ซึ่งอาจส่งผลต่อความต่อเนื่องขององค์ความรู้และความยั่งยืนของอาชีพใน
อนาคต และงานวิจัยนี้ ยังชี้ให้เห็นว่า ความสำเร็จของการประกอบการวิสาหกิจชุมชนขึ้นอยู่กับคุณลักษณะ
ของผู้ประกอบการและประสบการณ์ด้านการตลาดของสมาชิก ซึ่งมีความเชื่อมโยงโดยตรงกับผลการวิเคราะห์ 
SWOT ของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้วที่ยังคงมีจุดอ่อนและอุปสรรคด้านการตลาด โดยผู้ผลิตส่วนใหญ่ไม่มี  
หน้าร้านเป็นของตนเอง ต้องพึ่งพาพ่อค้าคนกลางในการจำหน่ายสินค้า รวมถึงประสบปัญหาด้านการขนส่ง 
เนื่องจากผลิตภัณฑ์มีความเปราะบางและแตกหักง่าย เมื่อพิจารณาโดยภาพรวม จึงสรุปได้ว่า แม้ชุมชนบ้าน
ม่อนเขาแก้วจะมีจุดแข็งด้านทรัพยากร วัตถุดิบ และภูมิปัญญาที่เป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น แต่ข้อจำกัดด้านการ
สืบทอดองค์ความรู้ การตลาด และการปรับตัวต่อบริบทสมัยใหม่ ยังคงเป็นประเด็นสำคัญที่ต้องได้รับการ
พัฒนาอย่างเป็นระบบ เพื่อยกระดับศักยภาพการแข่งขันและความยั่งยืนของผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา 
ในระยะยาว 

ผลการวจิยัวตัถุประสงค์ข้อที่ 2 เรื่องการพัฒนากระบวนการสร้างมูลค่าเพ่ิมผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา
เชิงพุทธบูรณาการของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง พบว่า ชุมชนมีการ
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พัฒนากระบวนการสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาอย่างเป็นระบบใน 5 ด้านสำคัญ ได้แก่ 1)การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความแตกต่างและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่โดดเด่น 2)การนำเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมมา
ใช้เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 3)การสร้างแบรนด์หรือเรื ่องราว (Storytelling) ให้กับผลิตภัณฑ์ 4)การ
ดำเนินการด้านการตลาดและการประชาสัมพันธ์ และ5)การได้รับการสนับสนุนและความช่วยเหลือจากภาคี
เครือข่าย ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Boonpokkrong (2010) ที่ศึกษาการพัฒนาการจัดการผลิตภัณฑ์
เครื ่องปั ้นดินเผาด่านเกวียน อำเภอปากช่อง จั งหวัดนครราชสีมา โดยพบว่า การจัดการผลิตภัณฑ์  
ของผู้ประกอบการและลูกจ้างในธุรกิจเครื่องปั้นดินเผาควรให้ความสำคัญกับ 4 ด้านหลัก ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ 
ด้านการจัดจำหน่าย ด้านการส่งเสริมการตลาด และด้านราคา ในด้านผลิตภัณฑ์ งานวิจัยดังกล่าวชี้ให้เห็นว่า 
ผู้ประกอบการต้องคำนึงถึงคุณภาพเป็นสำคัญ ไม่ว่าจะเป็นลวดลาย ความสวยงาม และความคงทนของสินค้า 
รวมถึงการคัดเลือกประเภทของผลิตภัณฑ์ที่จะนำมาจำหน่ายในเบื้องต้น ซึ่งมีความสอดคล้องกับชุมชนบ้าน
ม่อนเขาแก้วที่มุ่งพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความแตกต่างและสะท้อนอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น เพื่อสร้างความโดดเด่น
และเพิ่มคุณค่าให้กับสินค้าด้านการจัดจำหน่ายและการตลาด ควรคำนึงถึงทำเลที่ตั้งที่เหมาะสม ความสะดวก
ในการเข้าถึง เช่น พื้นที่จอดรถ รวมถึงการจัดตกแต่งร้านค้าให้สวยงาม และใช้การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อ
พ้ืนฐาน เช่น ใบปลิวและป้ายประกาศบนรถโดยสารประจำทาง ประเด็นนี้สอดคล้องกับชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว
ที่ให้ความสำคัญกับการตลาดและการประชาสัมพันธ์ โดยมีการประยุกต์ใช้เทคโนโลยีและช่องทางสื่อสมัยใหม่
เพื่อเพิ่มโอกาสในการเข้าถึงผู้บริโภคมากยิ่งขึ้น และด้านราคา ควรกำหนดราคาขายให้เหมาะสมและไม่สูง
จนเกินไป ซึ่งส่งผลต่อความพึงพอใจของผู้บริโภค โดยผลการศึกษาพบว่าผู้ซื้อมีความพึงพอใจด้านผลิตภัณฑ์
และด้านราคาอยู่ในระดับมาก ขณะที่ด้านการจัดจำหน่ายและการส่งเสริมการตลาดอยู่ในระดับปานกลาง 
สะท้อนให้เห็นถึงความสำคัญของการพัฒนาช่องทางการตลาดและการประชาสัมพันธ์ ซึ่งเป็นประเด็นที่ชมุชน
บ้านม่อนเขาแก้วได้ให้ความสำคัญเช่นเดียวกัน นอกจากนี้ผู้วิจัยยังเสนอแนวยุทธศาสตร์การจัดการผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียนไว้ 4 ยุทธศาสตร์ ได้แก่ ยุทธศาสตร์ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านการจัดจำหน่าย ด้านการ
ส่งเสริมการตลาด และด้านราคา ซึ่งสามารถเชื่อมโยงกับผลการวิจัยของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้วได้อย่างชัดเจน 
โดยเฉพาะในประเด็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การสร้างแบรนด์ การประชาสัมพันธ์ และการสร้างเครือข่าย
สนับสนุน อันเป ็นปัจจ ัยสำคัญในการเพิ ่มม ูลค ่าและยกระดับศักยภาพการแข่งข ันของผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นดินเผาในระดับชุมชน 

ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 พบว่า แนวทางการสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา 
เชิงพุทธบูรณาการของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง ประกอบด้วย 4 แนวทาง
สำคัญ ได้แก่ 1)การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ม ีความหลากหลายและตอบสนองความต้องการของตลาด   
2)การส่งเสริมการตลาดและการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ 3)การสร้างเครือข่ายความร่วมมือกับหน่วยงาน 
ต่าง ๆ 4)การอนุรักษ์และสืบทอดภูมิปัญญาด้านการผลิตเครื่องปั้นดินเผา ทั้ง 4 แนวทางดังกล่าวได้บูรณาการ
เข้ากับหลักพุทธธรรมอย่างเป็นระบบ โดยใช้หลักปาปณิกธรรม 3 ได้แก่ จักขุมา วิธูโร และนิสสยสัมปันโน 
ร่วมกับหลักไตรสิกขา 3 ได้แก่ ศีล สมาธิ และปัญญา เพื ่อให้ได้แนวทางการสร้างมูลค่าเพิ ่มผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นดินเผาที่เหมาะสมกับบริบทของชุมชน และสามารถนำไปสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน  ซึ่งสอดคล้องกับ
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งานวิจัยของ Disatapundhu (2016) ซึ่งศึกษาการพัฒนางานทัศนศิลป์ร่วมสมัยสู่ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม
วัฒนธรรม กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ เพื่อส่งเสริมและสร้างศักยภาพการแข่งขันของผลิตภัณฑ์ โดยแบ่ง
ประเด็นสำคัญออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ 1)การส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพการแข่งขันของผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ใน
ประเทศไทย 2)การสร้างมูลค่าเพิ่มของสินค้าด้านทัศนศิลป์ร่วมสมัยไปสู่ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมวัฒนธรรม   
3)รูปแบบเส้นทางการส่งเสริมและพัฒนาด้านการตลาดในอุตสาหกรรมไลฟ์สไตล์ งานวิจัยดังกล่าวมุ่งเน้นการ
เพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมวัฒนธรรม ซึ่งมีความสอดคล้องกับงานวิจัยของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว
ที่มุ่งพัฒนากระบวนการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา โดยอาศัยอัตลักษณ์และงานฝีมือเป็น
จุดเด่นสำคัญ สะท้อนให้เห็นถึงความโดดเด่นของสินค้าไทยที่เชื่อมโยงกับอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมอย่างชัดเจน 

ในทำนองเดียวกัน ชุมชนบ้านม่อนเขาแก้วยังให้ความสำคัญกับการสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะตัว ควบคู ่กับการรักษาภูมิปัญญาดั ้งเดิมและงานปั ้นด้วยมือ ซึ ่งเป็นจุดเด่นที ่สะท้อนถึงทักษะ  
ความชำนาญ และความประณีตของช่างฝีมือ อีกทั้งยังมีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้ทันสมัย โดยต่อ
ยอดจากของใช้ในครัวเรือนไปสู่ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านและสวน เพื่อเพิ่มความหลากหลายและยกระดับมูลค่า
สินค้าให้สูงขึ้น รวมถึงให้ความสำคัญกับการขยายช่องทางการตลาดและการจำหน่าย นอกจากนี้ยังสอดคล้อง
กับงานวิจัยของ Chemsripong, and Petmee (2017) ที่ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิ
ปัญญาในการใช้ทรัพยากรในพื้นที่ชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์ กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปปลาน้ำจืด
แม่สมศรี ตำบลทุ่งลุยลาย อำเภอคอนสาร จังหวัดชัยภูมิ ซึ ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาและ
ทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่น ประเด็นดังกล่าวสอดคล้องกับกรณีของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้วที่ใช้ “ดินโป่ง” ซึ่ง
เป็นวัตถุดิบเฉพาะในพ้ืนที่ มาเป็นวัสดุหลักในการผลิตเครื่องปั้นดินเผา พร้อมทั้งสร้างอัตลักษณ์และตราสินค้า
เพ่ือให้ผู้บริโภคสามารถจดจำได้ โดยชุมชนได้พัฒนาเรื่องราวที่เชื่อมโยงกับตำนานท้องถิ่น เช่น ตำนานลูกแก้ว
ลอย ฤๅษี และดินโป่ง มาใช้เป็นส่วนหนึ่งของการสร้างคุณค่าเชิงเรื่องเล่า (storytelling) ให้กับผลิตภัณฑ์ ส่งผล
ให้เกิดความโดดเด่นและความแตกต่างจากสินค้าทั่วไป อย่างไรก็ตาม ชุมชนยังคงประสบปัญหาด้านการตลาด
และการประชาสัมพันธ์ โดยเฉพาะการขาดแบรนด์สินค้าที่ชัดเจน ทำให้ผู้บริโภคจดจำได้ยาก รวมถึงข้อจำกัด
ด้านการประชาสัมพันธ์อย่างเป็นระบบ ซึ่งสอดคล้องกับปัญหาด้านการตลาดและการขายออนไลน์ของชุมชน
บ้านม่อนเขาแก้ว เนื่องจากผลิตภัณฑ์มีความเปราะบาง แตกหักง่ายในการขนส่ง ส่งผลให้ยังต้องพึ ่งพา  
พ่อค้าคนกลางเป็นหลักในการจำหน่ายสินค้า 

 
สรปุ 

ชุมชนมีเอกลักษณ์เด่นด้านการผลิต ทั ้งลวดลายโบราณและเทคนิคการผสมดินที ่ไม่ต้องหมัก 
เพื่อเพิ่มมูลค่า ชุมชนได้ผสานวิธีการผลิตดั้งเดิมเข้ากับเทคโนโลยีสมัยใหม่ เช่น เครื่องจิกเกอร์และฐานรองปั้น 
เพื่อเพิ่มกำลังการผลิตและสร้างผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายนอกจากนี้ยังได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ
และท้องถิ ่นในการพัฒนามีการสร้างเรื ่องราวให้ผลิตภัณฑ์ในฐานะหมู่บ้านท่องเที ่ยว OTOP ที่สืบทอด 
ภูมิปัญญามาแต่โบราณ อย่างไรก็ตาม การตลาดยังคงเน้นการบอกแบบปากต่อปาก ซึ่งจำเป็นต้องพัฒนา  
สู ่ช่องทางออนไลน์ แนวทางการพัฒนาในอนาคตเสนอให้นำหลักพุทธธรรมมาบูรณาการกับการพัฒนา
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ผลิตภัณฑ์เพื่อสร้างสรรค์สินค้าให้ตรงตามความต้องการของตลาดด้วยปัญญาและคุณธรรมรวมถึงการส่งเสริม
การตลาดอย่างซื่อสัตย์ การสร้างเครือข่ายที่น่าเชื่อถือ และท้ายที่สุดคือการอนุรักษ์และสืบทอดภูมิปัญญานี้  
ให้คงอยู่กับชุมชนอย่างยั่งยืน 
 

ข้อเสนอแนะ  
จากผลการวิจัย ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะ ดังนี้ 
1. ข้อเสนอแนะจากการวิจัย   
ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ท่ี 1 พบว่า ชุมชนมีทั้งศักยภาพและข้อจำกัดที่สำคัญหลายประการในการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา ดังนั้น องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น รวมถึงหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ
และภาคเอกชน ควรให้การสนับสนุนด้านงบประมาณอย่างเหมาะสม เพ่ือส่งเสริมและพัฒนากระบวนการสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง 
ให้สามารถเติบโตและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน 

ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ที ่ 2 พบว่า ชุมชนมีการพัฒนากระบวนการสร้างมูลค่าเพิ ่มให้กับ
ผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาอย่างเป็นระบบ ครอบคลุม 5 ด้านสำคัญ ได้แก่ (1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความ
แตกต่างและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่โดดเด่น (2) การนำเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมมาใช้เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ (3) การสร้างแบรนด์หรือเรื่องราว (Storytelling) ให้กับผลิตภัณฑ์ (4) การดำเนินงานด้านการตลาด
และการประชาสัมพันธ์ และ (5) การได้รับการสนับสนุนและความร่วมมือจากภาคีเครือข่าย ดังนั้น หน่วยงาน
ที่เกี ่ยวข้องจึงควรกำหนดนโยบายในการส่งเสริม อนุรักษ์ และสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ ่นด้านการผลิต
เครื่องปั้นดินเผาอย่างเป็นระบบ เพ่ือให้สามารถคงอยู่และพัฒนาอย่างยั่งยืนต่อไป 

ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ที่ 3 พบว่า แนวทางการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา
เชิงพุทธบูรณาการของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง สามารถดำเนินการได้
ผ่าน 4 แนวทางสำคัญ ได้แก่ (1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายและสอดคล้องกับความต้องการ
ของตลาด (2) การส่งเสริมด้านการตลาดและการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ (3) การสร้างเครือข่ายความร่วมมือ
กับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และ (4) การอนุรักษ์และสืบทอดภูมิปัญญาด้านการผลิตเครื่องปั้นดินเผา ดังนั้น 
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องจึงควรให้การสนับสนุนอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะด้านการส่งเสริมการตลาด ควบคู่กับ  
การพัฒนาช่องทางจัดจำหน่าย เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์มีตลาดรองรับทั้งในประเทศและต่างประเทศอย่างยั่งยืน 

2.ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยครั้งต่อไป  
สำหรับประเด็นในการวิจัยครั้งต่อไปควรทำวิจัยในประเด็นเกี่ยวกับ 
2.1. ควรศึกษาวิจ ัยเร ื ่อง ร ูปแบบการเสริมสร้างชุมชนเข้มแข็งว ิถ ีพุทธของกลุ ่มหัตถกรรม

เครื่องปั้นดินเผาชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง       
2.2. ควรศึกษาวิจัยเรื ่อง แนวทางการอนุรักษ์และสืบทอดภูมิปัญญาในการผลิตเครื่องปั้นดินเผา  

ของชุมชนบ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง 
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2.3. ควรศึกษาวิจัย เรื ่อง กระบวนการถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ ่น การปั ้นเครื ่องปั ้นดินเผา  
บ้านม่อนเขาแก้ว ตำบลพิชัย อำเภอเมือง จังหวัดลำปาง  
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