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บทคüćมนี้มีüĆตถุปรąÿงค์ในกćรน�ćเÿนĂผลกćรüิเครćąĀ์เนื้ĂĀćพĂดคćÿต์ภćþćไทย เพื่ĂĂธิบćย  
1. กćรใĀ้บริกćรโĂทีทีขĂงพĂดคćÿต์ 2. ปรąเภทรćยกćรพĂดคćÿต์ 3. รูปแบบรćยกćรพĂดคćÿต์ ýึกþćด้üย
üิธีüิจĆยเชิงคุณภćพ ด�ćเนินกćรüิจĆยด้üยกćรüิเครćąĀ์เนื้ĂĀćรćยกćรพĂดคćÿต์ปรąเภทไฟล์เÿียงภćþćไทย  
ÿุ่มเลืĂกจćกกลุ่มรćยกćรพĂดคćÿต์ ในช่üงธĆนüćคม 2560 ถึงกุมภćพĆนธ์ 2561 จ�ćนüน 104 ตĂน จćก 
แĂปพลิเคชĆนพĂดคćÿต์บนโทรýĆพท์มืĂถืĂÿมćร์ตโฟนรąบบ iOS ผลกćรüิเครćąĀ์เมื่Ăแบ่งตćมเกณฑ์กćรใĀ้
บริกćร พบพĂดคćÿต์ที่ผลิตโดยผู้ใช้บริกćรผลิตขึ้นเĂงมćกที่ÿุด รĂงลงมćเป็นพĂดคćÿต์ที่ผลิตโดยÿื่Ăมüลชน
ดĆ้งเดิม เมื่Ăแบ่งตćมเกณฑ์üิธีกćรĀćรćยได้ พบพĂดคćÿต์แบบไม่Āćรćยได้มćกที่ÿุด รĂงลงมćเป็นพĂดคćÿต ์
ทีĀ่ćรćยได้จćกกćรโฆþณć แลąเมืĂ่แบ่งตćมเกณฑ์เนืĂ้Āć พบü่ćเป็นพĂดคćÿต์ทีม่เีนืĂ้Āćท่ีเป็นทีÿ่นใจโดยทĆü่ไป
แลąเนื้ĂĀćÿ�ćĀรĆบคüćมÿนใจเฉพćąกลุ่มในจ�ćนüนใกล้เคียงกĆน ปรąเภทรćยกćรพĂดคćÿต์ พบมćกที่ÿุด คืĂ 
รćยกćรใĀ้คüćมรูค้üćมเข้ćใจในกćรพĆฒนćเýรþฐกจิ ÿĆงคม คณุภćพชüีติ แลąÿิง่แüดล้Ăม รĂงลงมćเป็นรćยกćร
บĆนเทิง รćยกćรÿ่งเÿริมกćรýึกþć จริยธรรม ýิลปą üĆฒนธรรม รćยกćรüิทยćýćÿตร์แลąÿุขภćพ รćยกćรกีāć 
รćยกćรข่ćüÿćร แลąรćยกćรÿ่งเÿริมคüćมรู้คüćมเข้ćใจกćรปกครĂงในรąบĂบปรąชćธิปไตย รูปแบบรćยกćร 
พĂดคćÿต์ที่พบมćกที่ÿุด คืĂ รćยกćรÿนทนć รĂงลงมćเป็นรćยกćรÿĆมภćþณ์ รćยกćรที่มีผู้ด�ćเนินรćยกćร 
คนเดียü รćยกćรบรรยćย รćยกćรĂภิปรćย รćยกćรข่ćü แลąรćยกćรปกิณกą 

ค�ำÿ�ำคัญ : พĂดคćÿต์ กćรใĀ้บริกćรโĂทีที ปรąเภทรćยกćร รูปแบบรćยกćร
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Abstract

This article is to present the results of podcast content analysis in order to describe 1) 
Over the top services of podcast 2) radio program types of podcast and 3) radio program 
formats of podcast. The content analysis was conducted using a sampling of podcast programs 
in Thai language collected from December 2017 to February 2018, totaling 104 episodes from 
podcast application for iPhone. The result of content analysis shows that, from the service 
provider category, podcast from user generated content was found as the top services of 
podcast, followed by podcast from mass media providers. From the income category, non-
profitable podcast was the most found out in the sampling, followed by advertising-based on 
podcast. From the content category, mass content and niche content were found in the same 
amount in the market. For radio program types of podcast, economic development, society, 
quality of life and environment are the most popular program types, followed by entertain-
ment, education promotion, ethics, arts, cultures, health science, sports, news, and lastly, 
democratic education respectively. For radio program formats of podcast, conversational 
program was the most found out from the sampling, followed by interview program, straight 
talk program, descriptive program, discussion program, news program and variety program, 
respectively.

Keyword : Podcast, OTT radio service, Radio program type, Radio program
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กćรเกดิขึน้ขĂงรąบบĂนิเทĂร์เนต็ตĆง้แต่Ăดตีได้เปลีย่นแปลงโลกใĀ้เข้ćÿูย่คุกćรÿืĂ่ÿćรไร้พรมแดน (ชลติć 
ýรีนüล, 2558, น. 75) ผลÿ�ćรüจกิจกรรมกćรใช้งćนผ่ćนĂินเทĂร์เน็ตในช่üงเดืĂนมิถุนćยน–กรกฎćคม  
พ.ý. 2560 จćกÿ�ćนĆกงćนพĆฒนćธุรกรรมทćงĂิเล็กทรĂนิกÿ์ พบü่ć ผู้บริโภคนิยมใช้งćนĂินเทĂร์เน็ตเพื่ĂรĆบชม
โทรทĆýน์แลąฟังเพลงผ่ćนĂินเทĂร์เน็ตมćกถึงร้Ăยลą 60.7 โดยĂยู่ในĂĆนดĆบที่ 4 จćกกิจกรรมกćรใช้งćนผ่ćน
ĂินเทĂร์เน็ตทĆ้งĀมดÿĂดคล้ĂงกĆบผลÿ�ćรüจจćกÿ�ćนĆกงćนÿถิติแĀ่งชćติ พบü่ćกิจกรรมที่ปรąชćกรĂćยุ 6 ปีขึ้นไป
ใช้ผ่ćนโทรýĆพท์มืĂถืĂแบบÿมćร์ตโฟน ได้แก่ ÿื่ĂÿĆงคมĂĂนไลน์ (Social network) ร้Ăยลą 96.1 รĂงลงมć คืĂ 
ใช้ดćüน์โĀลดรูปภćพ ชมภćพยนตร์ แลąฟังเพลง มćกถึงร้Ăยลą 89.2 ผู้ผลิตเนื้ĂĀćรćยกćรĂćýĆยรąบบ
ĂินเทĂร์เน็ตเพื่Ăเป็นช่Ăงทćงในกćรÿื่Ăÿćรภćพแลąเÿียง ĀรืĂÿ่งผ่ćนเนื้ĂĀćรćยกćรไปยĆงผู้บริโภค ซ่ึงกćรน�ć
เนื้ĂĀćรćยกćรขĂงตนเĂงมćเผยแพร่บนÿื่ĂĂĂนไลน์ผ่ćนรąบบĂินเทĂร์เน็ต ĀรืĂกćรใĀ้บริกćร เü็บไซต์ ĀรืĂ
แĂปพลิเคชĆน ที่ท�ćĀน้ćที่ÿ่งเนื้ĂĀćรćยกćรไปยĆงผู้รĆบบริกćรผ่ćนทćงรąบบĂินเทĂร์เน็ต ตรงกĆบค�ćจ�ćกĆดคüćม
ขĂงค�ćü่ć “กćรใĀ้บริกćรกรąจćยเÿียงĀรืĂโทรทĆýน์ผ่ćนโครงข่ćยĂื่นที่มิใช่โครงข่ćยกรąจćยเÿียงĀรืĂโทรทĆýน์ 
ĀรืĂ บริกćรโĂทีที (Over the Top: OTT)” ตćมท่ีคณąกรรมกćรกิจกćรกรąจćยเÿียง กิจกćรโทรทĆýน์  
แลąกิจกćรโทรคมนćคมแĀ่งชćติ (กÿทช.) ก�ćĀนด 

2 1 5

วารสารวิชาการ

ประจ�าปี 2563



พĂดคćÿต์ (Podcast) คืĂบริกćรโĂทีทีปรąเภทĀนึ่งที่เกิดขึ้นจćกกćรพĆฒนćขĂงโครงข่ćยรąบบ
โทรคมนćคม รąบบĂินเทĂร์เน็ต แลąกćรใĀ้บริกćรüิทยุกรąจćยเÿียงแลąโทรทĆýน์เข้ćไü้ด้üยกĆน  ปัจจุบĆนม ี
กćรใĀ้คüćมĀมćยขĂงพĂดคćÿต์ไü้ĀลćกĀลćย เช่น พจนćนุกรมĂĂกซฟĂร์ด ĂเมริกĆน (Oxford American) 
ฉบĆบปี 2561 ใĀ้ค�ćนิยćมขĂงพĂดคćÿต์ü่ć Āมćยถึง ไฟล์เÿียงดิจิทĆลบนĂินเทĂร์เน็ต โดยทĆ่üไปมีลĆกþณą 
เป็นชดุ (Series) แลąÿćมćรถรĆบตĂนใĀม่ได้โดยĂĆตโนมĆตเิมืĂ่กดÿมĆครเพืĂ่รĆบตĂนใĀม่ นĂกจćกนี ้บรþิĆท แĂปเปิล 
จ�ćกĆด ได้ใĀ้นิยćมขĂงพĂดคćÿต์ü่ć Āมćยถึง รćยกćรที่ÿćมćรถรĆบชมแลąรĆบฟังตĂนต่ćง ๆ ได้ทćงĂินเทĂร์เน็ต 
โดยปกตจิąเป็นเทปบĆนทึกเÿยีงĀรĂืüดิโีĂต้นฉบĆบ แต่ในบćงครĆง้กĂ็ćจเป็นเทปบĆนทึกรćยกćรโทรทĆýน์ĀรĂืรćยกćร
üิทยุที่ĂĂกĂćกćýจริง รüมถึงกćรบรรยćย ĀรืĂกćรแÿดงĂื่น ๆ ก็ได้ (Abdous, Facer, & Yen, 2015, p. 15) 
Ăćจกล่ćüได้ü่ć พĂดคćÿต์เปรียบเÿมืĂนÿถćนีüิทยุĂĂนไลน์ที่มีผู้ด�ćเนินรćยกćร เนื้ĂĀćรćยกćรจąเกี่ยüข้ĂงกĆบ
เรื่ĂงรćüทĆ่üไป ตćมแต่คüćมถนĆดแลąคüćมÿนใจขĂงผู้ด�ćเนินรćยกćร โดยลĆกþณąกćรใĀ้บริกćรขĂงพĂดคćÿต์
จąเป็นกćรน�ćเÿนĂเนืĂ้Āćเป็นตĂน (Episode) ซึง่จąแตกต่ćงจćกÿถćนüีทิยทุีใ่ช้คลืน่คüćมถีใ่นกćรÿ่งกรąจćยเÿยีง 
คืĂ พĂดคćÿต์ÿćมćรถเลืĂกฟังได้โดยไม่จ�ćกĆดÿถćนที่แลąเüลć นĆบเป็นบริกćรที่รüบรüมข้ĂดีขĂงÿื่Ăüิทย ุ
กรąจćยเÿียงทĆ้งĀมดเข้ćมćแลąเพิ่มกćรเข้ćถึงที่ÿąดüกแลąง่ćยดćยเพียงใช้เทคโนโลยีĂĂนไลน์ที่มีĂยู่รĂบ ๆ 
(ณĆทธร Ăćรยąกุล, 2558, น. 93) พĂดคćÿต์ไม่ใช่ค�ćใĀม่ในüงกćรÿื่Ăÿćรโลก เนื่ĂงจćกพĂดคćÿต์ถืĂก�ćเนิด 
ในช่üงปลćยปี 2004 โดย บรþิĆท แĂปเปิล จ�ćกĆด ได้เปิดตĆüพĂดคćÿต์เพืĂ่ใĀ้ผูร้Ćบบรกิćรÿćมćรถดćüน์โĀลดไฟล์
มĆลตมิเีดยีต่ćง ๆ  แลąใช้งćนผ่ćนแĂปพลเิคชĆนไĂจนู (iTunes) แต่ด้üยýĆกยภćพขĂงพĂดคćÿต์ ในปัจจบุĆน บรþิĆท 
แĂปเปิล จ�ćกĆด ได้ท�ćกćรติดตĆ้งพĂดคćÿต์เป็นแĂปพลิเคชĆนĀลĆกขĂงผลิตภĆณฑ์ในเครืĂขĂงแĂปเปิลทĆ้งĀมด 
ท�ćใĀ้ผู้ใช้งćนผลิตภĆณฑ์แĂปเปิลซึ่งมีจ�ćนüนกü่ć 1,300,000,000 เครื่ĂงทĆ่üโลก (ข้Ăมูล ณ üĆนที่ 1 กุมภćพĆนธ์ 
2561) ÿćมćรถรĆบฟังพĂดคćÿต์ได้ทĆนทีโดยไม่ต้Ăงดćüน์โĀลดแĂปพลิเคชĆนเพิ่มเติม นĂกจćกนี้ เü็บเบรćü์เซĂร์
รüมถึงโทรýĆพท์มืĂถืĂแบบÿมćร์ตโฟนในรąบบĂื่น ๆ  ต่ćงเริ่มมีแĂปพลิเคชĆนÿ�ćĀรĆบรĂงรĆบกćรรĆบฟังพĂดคćÿต์ 
(Podcast player) เพืĂ่ตĂบÿนĂงคüćมต้Ăงกćรใช้งćนพĂดคćÿต์ขĂงผูบ้รโิภคในปัจจบุĆนทีม่ćกขึน้Ăย่ćงต่ĂเนืĂ่ง 

จćกกรąแÿกćรเติบโตขĂงพĂดคćÿต์ตลĂดĀลćยปีที่ผ่ćนมć คนไทยเริ่มใช้งćนพĂดคćÿต์เพิ่มขึ้น ÿĆงเกต
ได้จćกมีพĂดคćÿต์ช่ĂงใĀม่ ๆ ĂĂกĂćกćýมćกขึ้น ซึ่งถึงแม้จąเป็นเพียงกรąแÿเล็ก ๆ เมื่ĂเทียบกĆบต่ćงปรąเทý 
แต่พĂดคćÿต์มีกćรใช้งćนที่เĀมćąกĆบรูปแบบกćรด�ćเนินชีüิตขĂงผู้บริโภคในปัจจุบĆน จึงĂćจเข้ćมćแทนที่ÿื่Ă
ดĆ้งเดิมĂย่ćงÿื่Ăüิทยุกรąจćยเÿียงได้ไม่ยćก ÿĂดคล้ĂงกĆบรćยงćนผลกćรด�ćเนินงćนปรąจ�ćปี 2560 ขĂง 
คณąกรรมกćรกิจกćรกรąจćยเÿียงแลąกิจกćรโทรทĆýน์ รćยงćนÿภćพตลćดกิจกćรกรąจćยเÿียงแลąกิจกćร
โทรทĆýน์ü่ć พฤติกรรมกćรรĆบÿื่ĂขĂงผู้บริโภคปัจจุบĆนมีคüćมÿćมćรถในกćรเข้ćถึงÿื่Ăผ่ćนĂุปกรณ์คĂมพิüเตĂร์
แบบพกพćมćกขึน้ (ÿ�ćนĆกงćนคณąกรรมกćรกจิกćรกรąจćยเÿยีง กจิกćรโทรทĆýน์ แลąกจิกćรโทรคมนćคมแĀ่งชćต,ิ 
2560, น. 50) ซึง่กćรแพร่กรąจćยขĂงเนืĂ้ĀćรćยกćรĂย่ćงรüดเรü็ มคีüćมĀลćกĀลćยแลąกü้ćงขüćงนีเ้Ăง ท�ćใĀ้
ผู้ผลิตรćยกćรÿćมćรถน�ćเÿนĂเนื้ĂĀćในเรื่Ăงธุรกิจกćรค้ć รüมถึงกćรใช้เน้ืĂĀćที่ไม่เĀมćąÿมด้ćนคüćมรุนแรง 
กćรใช้ภćþć แลąเรื่Ăงเพýเพื่Ăÿร้ćงคüćมน่ćÿนใจ แลąดึงดูดใĀ้ผู้บริโภคเปิดรĆบเนื้ĂĀćรćยกćร ปรąกĂบกĆบ 
พĂดคćÿต์ ĀรืĂบริกćรโĂทีทีในปัจจุบĆนไม่มีมćตรกćรก�ćกĆบดูแล คüบคุมกćรĂĂกĂćกćý แลąเฝ้ćรąüĆงรćยกćร
ที่ไม่เĀมćąÿม จึงท�ćใĀ้ยĆงมีช่Ăงü่ćงในกćรปกป้Ăงผู้บริโภคÿื่Ăปรąเภทนี้Ăยู่มćก บทคüćมนี้จึงเป็นกćรรüบรüม
ผลกćรüิเครćąĀ์รćยกćรพĂดคćÿต์ เพื่Ăน�ćเÿนĂข้Ăมูลพื้นฐćนเกี่ยüกĆบรćยกćรพĂดคćÿต์ ได้แก่ ปรąเภทกćรใĀ้
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บริกćรโĂทีทีขĂงพĂดคćÿต์ ปรąเภทรćยกćรพĂดคćÿต์ แลąรูปแบบรćยกćรพĂดคćÿต์ในปรąเทýไทย  
เพื่Ăจąได้ใช้เป็นปรąโยชน์ในกćรก�ćĀนดมćตรกćรก�ćกĆบดูแลเนื้ĂĀćรćยกćรที่ĂĂกĂćกćýผ่ćนพĂดคćÿต์  
ซึ่งคืĂĀนึ่งในบริกćรโĂทีทีปรąเภทกิจกćรกรąจćยเÿียงในปรąเทýไทยต่Ăไป

ว5��<ประส�	Ę�1�การ,:ก-า

1. เพื่ĂĂธิบćยกćรใĀ้บริกćรโĂทีทีขĂงพĂดคćÿต์ 

2. เพื่ĂĂธิบćยปรąเภทรćยกćรพĂดคćÿต์ 

3. เพื่ĂĂธิบćยรูปแบบรćยกćรพĂดคćÿต์

วิ�9การ,:ก-า

1. ระเบยีบวธิวีจิยั ýกึþćด้üยกćรüเิครćąĀ์เนืĂ้Āć (Content analysis) ร่üมกĆบกćรüเิครćąĀ์เชงิพรรณนć 
(Descriptive analysis) จćกรćยกćรพĂดคćÿต์ภćþćไทยปรąเภทไฟล์เÿียง รąĀü่ćงเดืĂนธĆนüćคม 2560  
ถึง เดืĂนกุมภćพĆนธ์ 2561 จćกแĂปพลิเคชĆนพĂดคćÿต์บนโทรýĆพท์มืĂถืĂÿมćร์ตโฟนในรąบบ iOS เพื่Ăýึกþć
ปรąเภทกćรใĀ้บรกิćรโĂททีขีĂงพĂดคćÿต์ ปรąเภทรćยกćรพĂดคćÿต์ แลąรปูแบบรćยกćรพĂดคćÿต์ ปรąกĂบ
กĆบกćรüิเครćąĀ์เĂกÿćร (Documentary analysis) เพื่ĂýึกþćภćพรüมขĂงพĂดคćÿต์ในปรąเทýไทย

2. วธิกีำรÿุม่เลอืกรำยกำร ในกćรÿุม่เลĂืกรćยกćรพĂดคćÿต์เพืĂ่ท�ćกćรýกึþć มขีĆน้ตĂนกćรเลĂืก ดĆงนี้

• ขั้นที่ 1 เลืĂกพĂดคćÿต์ด้üยüิธีเลืĂกแบบเจćąจง (Purposive sampling) โดยเลืĂกจćกรćยกćร 
พĂดคćÿต์ภćþćไทยที่ได้รĆบคüćมนิยมÿูงÿุด 3 ĂĆนดĆบแรกขĂงกćรจĆดกลุ่มรćยกćร (Category)  
ซึ่งมีจ�ćนüน 16 กลุ่มรćยกćร ท�ćใĀ้ได้พĂดคćÿต์ทĆ้งÿิ้น 37 รćยกćร

• ขั้นที่ 2 เลืĂกตĂน (Episode) ด้üยüิธีกćรÿุ่มแบบง่ćย โดยÿุ่มเลืĂกตĂนขĂงพĂดคćÿต์จćก 
รćยกćรพĂดคćÿต์ขĆ้นที่ 1 โดยเลืĂกพĂดคćÿต์ลą 3 ตĂน ท�ćใĀ้ได้แĀล่งข้ĂมูลในกćรýึกþćทĆ้งÿิ้น 
104 ตĂน 

3. กำรวิเครำะĀ์ข้อมูล ก�ćĀนดĀน่üยกćรüิเครćąĀ์ (Unit of analysis) เนื้ĂĀćพĂดคćÿต์ โดยใช้แก่น
ขĂงเนื้ĂĀćเป็นĀลĆก (Theme) เพ่ืĂจĆดกลุ่มแยกกćรใĀ้บริกćรโĂทีทีขĂงรćยกćรพĂดคćÿต์ ปรąเภทรćยกćร  
รูปแบบรćยกćร แลąüิธีกćรน�ćเÿนĂ โดยผู้เขียนเป็นผู้ลงรĀĆÿกćรüิเครćąĀ์เนื้ĂĀćด้üยตĆüเĂงทĆ้งĀมด โดยใช ้
กćรüิเครćąĀ์ข้Ăมูลเชิงปริมćณ (Quantitative analysis) เป็นĀลĆก ใช้จ�ćนüนคüćมถี่ ร้Ăยลą ขĂงเนื้ĂĀć 
ที่ปรćกฏ แลąใช้กćรüิเครćąĀ์ข้Ăมูลเชิงคุณภćพ (Qualitative analysis) เป็นรĂง 
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ã� การD/ĕ�ริการC1�9�9�1�รา&การ"1�	าส�Ę 

กćรüิเครćąĀ์เนื้ĂĀćพĂดคćÿต์เพื่ĂĂธิบćยกćรใĀ้บริกćรโĂทีทีขĂงรćยกćรพĂดคćÿต์ แบ่งเกณฑ์กćรใĀ้
บริกćรโĂทีทีเป็น 3 เกณฑ์ ตćมรćยงćนĀลĆกÿูตร Over the top (OTT) services & system ขĂงÿ�ćนĆกงćน 
กÿทช. (2560, น. 74) ได้แก่

1. กćรแบ่งตćมเกณฑ์ผู้ใĀ้บริกćร

2. กćรแบ่งตćมเกณฑ์üิธีกćรĀćรćยได้

3. กćรแบ่งตćมเกณฑ์เนื้ĂĀć

ผลกćรüิเครćąĀ์เนื้ĂĀćรćยกćรพĂดคćÿต์ จ�ćนüน 104 ตĂน มีรćยลąเĂียด ดĆงนี้ 

ã�ã การD/ĕ�ริการC1�9�9�1�รา&การ"1�	าส�Ę B�Ĕ��า%Aก��Ę =ĕD/ĕ�ริการ 

$า"�9I ã แผนภาพวงกลมแสดงสัดส่วนการให้บริการโอทีที
ของรายการพอดคาสต์แบ่งตามเกณฑ์ผู้ ให้บริการ 

84%
16%

บริการโอทีทีโดยผู้ ใช้บริการผลิตขึ้นเอง

บริการโอทีทีโดยผู้ ให้บริการวิทยุโทรทัศน์ดั้งเดิม
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จćกกćรüิเครćąĀ์เนื้ĂĀćรćยกćรพĂดคćÿต์ จ�ćนüน 104 ตĂน พบü่ć เป็นรćยกćรพĂดคćÿต์ที่ผลิตโดย
ผู้ใช้บริกćรผลิตขึ้นเĂงมćกที่ÿุด จ�ćนüน 87 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 83.65 แลąเป็นรćยกćรพĂดคćÿต์ที่ผลิตโดย
ÿื่ĂมüลชนดĆ้งเดิม จ�ćนüน 17 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 16.35    

เมื่ĂüิเครćąĀ์ในรćยลąเĂียดขĂงรćยกćรพĂดคćÿต์ที่ผลิตโดยผู้ใช้บริกćรผลิตขึ้นเĂง พบü่ćมีรćยกćร 
ที่ผลิตขึ้นโดยผู้ผลิตรćยกćรในĀลćกĀลćยรูปแบบ ได้แก่ 

1. รćยกćรที่ผู้ผลิตเป็นบุคคลธรรมดć ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “Bangkokoi book review” เป็น
พĂดคćÿต์üิจćรณ์ĀนĆงÿืĂแบบเป็นกĆนเĂง โดยผู้ด�ćเนินรćยกćรĀลĆก 2 คน ÿลĆบกĆนÿนทนćเกี่ยüกĆบ
ĀนĆงÿืĂ 2-3 เล่มในแต่ลąตĂน พĂดคćÿต์ “Foundercast” เป็นพĂดคćÿต์ที่เชิญผู้ปรąกĂบกćร
ยุคใĀม่ขĂงไทยมćÿĆมภćþณ์ ด�ćเนินรćยกćรโดยมีผู้ด�ćเนินรćยกćรĀลĆก 2 คน ÿลĆบกĆนÿĆมภćþณ์ 
ผู้ปรąกĂบกćรที่เชิญมćแต่ลąตĂน พĂดคćÿต์ “Nerd loyalty” เป็นพĂดคćÿต์ที่ด�ćเนินรćยกćร
โดยผู้ที่เรียกตĆüเĂงü่ć “เด็กเนิร์ด” เล่ćเรื่Ăงüิทยćýćÿตร์ง่ćย ๆ ที่เกิดขึ้นในชีüิตปรąจ�ćüĆน 

2. รćยกćรที่เจ้ćขĂงเป็นบุคคลที่มีชื่Ăเÿียง ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “ฌĂน บูรณąĀิรĆญ Podcast”  
ผู้ด�ćเนินรćยกćรĀลĆก คืĂ คุณฌĂน บูรณąĀิรĆญ ผู้ที่ได้รĆบฉćยćü่ćผู้ÿร้ćงแรงบĆนดćลใจใĀ้กĆบ 
คนนĆบล้ćนผ่ćนโลกĂĂนไลน์กĆบแนüคดิชüีติคดิบüก พĂดคćÿต์ “ดĆงตฤณüิÿชุตร 1” พĂดคćÿต์ขĂง
คุณýรĆนย์ ไมตรีเüช ผู้เขียนบทคüćมธรรมąแลąแนüทćงกćรปฏิบĆติธรรมในนิตยÿćร ĀนĆงÿืĂ  
แลąโลกĂĂนไลน์ พĂดคćÿต์นี้เป็นรćยกćรถćม-ตĂบเกี่ยüกĆบกćรด�ćเนินชีüิตโดยใช้แนüทćง 
ĀลĆกธรรมค�ćÿĆ่งÿĂนทćงพรąพุทธýćÿนć 

3. รćยกćรที่เจ ้ćขĂงเป็นกลุ ่มบุคคล ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “Changkhui podcast”  
เป็นพĂดคćÿต์ทีม่ชีืĂ่เÿยีง แลąถĂืได้ü่ćเป็นพĂดคćÿต์ภćþćไทยช่Ăงแรก ๆ  ขĂงปรąเทýไทย มĂีćยุ
มćกกü่ć 10 ปี พĂดคćÿต์ “WitCast” ที่ใช้ Concept ü่ć “รćยกćรคุยüิทย์ติดตลกพกไü้ฟังยćม
เปลี่ยüÿมĂง” เป็นพĂดคćÿต์พูดคุยเล่ćเรื่Ăงรćüทćงüิทยćýćÿตร์แบบเăăć เริ่มĂĂกĂćกćýตĂน
แรกในปี 2555 พĂดคćÿต์ “Get talk” เป็นพĂดคćÿต์ขüĆญใจüĆยรุ่น มีรćยกćรที่ได้รĆบคüćมนิยม
เป็นĂĆนดĆบต้น ๆ ขĂงüĆยรุ่นไทยจ�ćนüนมćก ตĆüĂย่ćงรćยกćรพĂดคćÿท์ที่ได้รĆบคüćมนิยมในเครืĂ 
“Get talk” ได้แก่ รćยกćร “ÿĆพเพHEYไรü้ć” รćยกćรüćไรตีพูดคุยทĆ่üไป โดยกลุ่มเพื่Ăนÿนิทที่จą
มćพูดคุยด�ćเนินรćยกćรผ่ćนมุมมĂงขĂงเพื่ĂนทĆ้ง 4 คน 4 แนü รćยกćร “ชćบูบćงรĆก” รćยกćรเล่ć
ปรąÿบกćรณ์คüćมรĆกผ่ćนมุมมĂงต่ćง ๆ รćยกćร “ยูธูป” รćยกćรเล่ćเร่ืĂงÿยĂงขüĆญโดยผู้ด�ćเนิน
รćยกćร แลąเล่ćเรื่ĂงÿยĂงขüĆญจćกทćงบ้ćน

4. รćยกćรที่ผลิตขึ้นโดยนิติบุคคลĀรืĂบริþĆท ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “The Standard podcast” 
เป็นพĂดคćÿต์ในเครĂืขĂงÿ�ćนĆกข่ćüĂĂนไลน์ The standard โดยคุณüงý์ทนง ชĆยณรงค์ÿงิĀ์ (โĀน่ง) 
Ăดตีบรรณćธกิćรนติยÿćร a day ปัจจบุĆนÿ�ćนĆกข่ćüนีใ้ช้พĂดคćÿต์เป็นÿืĂ่ĀลĆกในกćรน�ćเÿนĂเนืĂ้Āć
คüบคู่ไปกĆบ Web content Ăีกด้üย 
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นĂกจćกนี้ เมื่ĂüิเครćąĀ์ลงไปในรćยลąเĂียดขĂงรćยกćรพĂดคćÿต์ที่ผลิตโดยÿื่ĂมüลชนดĆ้งเดิม จąพบ
ü่ćเป็นกćรรüบรüมเนืĂ้ĀćทีĂ่ĂกĂćกćýผ่ćนทćงÿถćนüีทิยกุรąจćยเÿยีง แลąÿถćนüีทิยĂุĂนไลน์ (Online radio) 
เพื่ĂมćĂĆปโĀลดแลąใĀ้บริกćรบนพĂดคćÿต์ ดĆงนี้

1. พĂดคćÿต์ที่มćจćกÿถćนีüิทยุกรąจćยเÿียงที่กรąจćยเÿียงรąĀü่ćงปรąเทý ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต ์
“ข่ćüÿดÿćยตรงจćก VOA ภćคภćþćไทย 6.30-7.00 น.” เป็นพĂดคćÿต์ขĂงÿ�ćนĆกข่ćü VOA  
ภćคภćþćไทย พĂดคćÿต์ “มćเรียนภćþćญี่ปุ่น” เป็นพĂดคćÿต์ขĂงÿ�ćนĆกข่ćü NHK world radio 
แลąพĂดคćÿต์ “ปรąเด็นüĆนนี้” เป็นพĂดคćÿต์ขĂงÿถćนีüิทยุ CRI ขĂงรĆฐบćลจีน 

2. พĂดคćÿต์ที่มćจćกÿถćนีüิทยุกรąจćยเÿียงในปรąเทýไทย ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ในเครืĂข่ćย
ขĂงÿ�ćนĆกข่ćüไทยพีบีเĂÿ เป็นพĂดคćÿต์ที่น�ćรćยกćรที่ĂĂกĂćกćýทćงÿถćนีüิทยุĂĂนไลน์ขĂง
ÿ�ćนĆกข่ćüไทยพีบีเĂÿในชื่Ă “ThaiPBS Radio” มćĂĂกĂćกćýเพิ่มในช่ĂงทćงพĂดคćÿต์ 

ã�2 การD/ĕ�ริการC1�9�9�1�รา&การ"1�	าส�Ę B�Ĕ��า%Aก��Ęวิ�9การ/ารา&E�ĕ 

 

จćกกćรüิเครćąĀ์เนื้ĂĀćรćยกćรพĂดคćÿต์ จ�ćนüน 104 ตĂน พบü่ć เป็นรćยกćรพĂดคćÿต์แบบไม่Āć
รćยได้มćกที่ÿุด จ�ćนüน 96 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 92.31 แลąเป็นรćยกćรพĂดคćÿต์ที่Āćรćยได้จćกกćรโฆþณć 
จ�ćนüน 8 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 7.69

$า"�9I 2 แผนภาพวงกลมแสดงสัดส่วนการให้บริการโอทีที
ของรายการพอดคาสต์แบ่งตามเกณฑ์วิธีการหารายได ้

16% รายการพอดคาสต์แบบไม่หารายได้

รายการพอดคาสต์ที่หารายได้จากการโฆษณา

92%
8%
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เมื่ĂüิเครćąĀ์ลงไปในรćยลąเĂียดขĂงรćยกćรพĂดคćÿต์แบบไม่Āćรćยได้ พบü่ć เป็นกćรใĀ้บริกćร 
พĂดคćÿต์ที่ไม่ได้มีจุดปรąÿงค์ในกćรĀćรćยได้เป็นĀลĆก โดยüĆตถุปรąÿงค์ในกćรใĀ้บริกćรพĂดคćÿต์ÿćมćรถ
แบ่งได้ ดĆงนี้ 

1. เพื่Ăน�ćเÿนĂÿิ่งที่ผู้ผลิตรćยกćรÿนใจ ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “Tomayard” เป็นพĂดคćÿต์ 
พูดคุยเกี่ยüกĆบเรื่Ăงกćร์ตูนญี่ปุ่น มĆงงą Ăนิเมą จćกผู้ด�ćเนินรćยกćรĀลĆก 2 คนที่ชื่นชĂบในกćร์ตูน
ญี่ปุ่น พĂดคćÿต์ “Āมูป่ćĂĂนแĂร์” เป็นพĂดคćÿต์ที่น�ćกลุ่มเพื่Ăนที่รĆกในกćรท�ćĂćĀćรมćÿนทนć
Ăย่ćงเป็นกĆนเĂงแลąแÿดงคüćมเĀ็นเกี่ยüกĆบเรื่ĂงĂćĀćร พĂดคćÿต์ “Bangkokoi book review” 
เป็นพĂดคćÿต์รีüิüĀนĆงÿืĂขĂงผู้ด�ćเนินรćยกćร 2 คนที่ชĂบĂ่ćนĀนĆงÿืĂ แลąĂยćกถ่ćยทĂดไปยĆง 
ผู้ฟังที่รĆกในกćรĂ่ćนเĀมืĂนกĆน

2. เพืĂ่เพิม่ช่Ăงทćงกćรเข้ćถงึเนืĂ้ĀćขĂงĂงค์กรĀรĂืธรุกจิĀลĆก ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “The Ensure” 
Āนึ่งในบริกćรขĂงเü็บไซต์ที่น�ćเÿนĂข่ćü บทคüćม ÿćรąคüćมรู ้ เทคโนโลยี แลąรćยงćน 
คüćมเคลื่ĂนไĀüขĂงโลกในชื่Ă www.ensurecommunication.com พĂดคćÿต์ “Mission to 
the moon” เป็นĀนึ่งในบริกćรขĂงเü็บไซต์ http://www.missiontothemoon.com ซ่ึงเป็น
เü็บไซต์ใĀ้ÿćรąคüćมรู้ด้ćนกćรด�ćเนินธุรกิจ กćรÿร้ćงแรงบĆนดćลใจ รüมถึงกćรüิจćรณ์ĀนĆงÿืĂ 
Ăย่ćงไรก็ตćม พบพĂดคćÿต์ที่ไม่ได้มีüĆตถุปรąÿงค์ĀลĆกในกćรĀćรćยได้แต่มีกćรขĂรĆบบริจćค ĀรืĂ
ได้รĆบกćรÿนĆบÿนุนจćกĀน่üยงćนภćครĆฐในกćรÿนĆบÿนุนค่ćด�ćเนินงćน ĀรืĂจĆดท�ćพĂดคćÿต์ 
เพื่ĂĂĂกĂćกćýเท่ćนĆ้น เช่น พĂดคćÿต์ “Nerd Loyalty” มีกćรขĂรĆบกćรÿนĆบÿนุนค่ćด�ćเนินกćร 
โดยจąกล่ćüถงึเüบ็ไซต์แลąüธิกีćรบรจิćคไü้ในช่üงท้ćยกćรĂĂกĂćกćý พĂดคćÿต์ในเครĂืขĂงÿถćนี
üิทยุĂĂนไลน์ขĂงÿ�ćนĆกข่ćüไทยพีบีเĂÿ (ThaiPBS radio) เช่น พĂดคćÿต์ “ThaiPBS radio-
Āน้ćต่ćงโลก” พĂดคćÿต์ “ThaiPBS radio-คิดบนรĂยต่Ă” พĂดคćÿต์ในเครืĂข่ćยขĂงÿ�ćนĆกข่ćü
ü๊Ăย ĂĂฟ Ăเมริกć ภćคภćþćไทย (VOA) เช่น พĂดคćÿต์ “ภćþćĂĆงกฤþÿ�ćนüนĂเมริกĆน”  
พĂดคćÿต์ในเครืĂข่ćยขĂงÿ�ćนĆกข่ćüเĂ็นเĂชเค เüิลด์ เรดิโĂ (NHK world radio) ปรąเทýญี่ปุ่น 
เช่น พĂดคćÿต์“มćเรียนภćþćญี่ปุ่น”

นĂกจćกนี ้เมืĂ่üเิครćąĀ์ในรćยลąเĂยีดขĂงพĂดคćÿต์ทีมี่กćรĀćรćยได้จćกโฆþณć พบü่ć มกีćรโฆþณć 
2 รูปแบบ ได้แก่ 

1. ÿปĂตโฆþณć ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “New year new you” เป็นพĂดคćÿต์ในเครืĂขĂง
ÿ�ćนĆกงćนข่ćüĂĂนไลน์ The Standard จąมีÿปĂตโฆþณćท้ćยรćยกćรขĂงบริþĆทĂÿĆงĀćริมทรĆพย์
แลąก่Ăÿร้ćงแลąพĆฒนćĂÿĆงĀćริมทรĆพย์ บริþĆท เĂÿซี แĂÿเÿท คĂร์ปĂเรชĆ่น จ�ćกĆด (มĀćชน)  
โดยมีข้Ăคüćมü่ć “ชีüิตที่ดีมćจćกจุดเริ่มต้นที่ดี For good morning SC ASSET” พĂดคćÿต์  
“The money case by the money coach” พĂดคćÿต์ในเครืĂขĂงÿ�ćนĆกงćนข่ćüĂĂนไลน์  
The Standard ตĂนท้ćยรćยกćรจąมีÿปĂตโฆþณćขĂงธนćคćรไทยพćณิชย์
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2. ผูด้�ćเนนิรćยกćรพดูแทรกรąĀü่ćงด�ćเนนิรćยกćร ซึง่พบü่ćเป็นโฆþณćÿนิค้ćĀรืĂบรกิćรขĂงเจ้ćขĂง
พĂดคćÿต์เĂง ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “ฌĂน บูรณąĀิรĆญ podcast” พĂดคćÿต์ “ครูเท่ง  
ไตรต๊Ăก (tri-talk)” แลąพĂดคćÿต์ “WitCast” ท่ีมีÿินค้ćที่เป็นแบรนด์ขĂงตĆüเĂงแลąน�ćเÿนĂ 
ในรćยกćร เช่น ĀนĆงÿืĂ กรąดćþโน้ต ĄลĄ

ã�3 การD/ĕ�ริการC1�9�9�1�รา&การ"1�	าส�Ę การB�Ĕ��า%Aก��ĘA�;J1/า

 

จćกกćรüิเครćąĀ์เนื้ĂĀćรćยกćรพĂดคćÿต์ จ�ćนüน 104 ตĂน พบü่ć เป็นรćยกćรพĂดคćÿต์ที่มีเนื้ĂĀć
ÿ�ćĀรĆบคüćมÿนใจเฉพćąกลุ่ม จ�ćนüน 53 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 50.96 แลąเป็นรćยกćรพĂดคćÿต์ที่ใĀ้บริกćร
เนื้ĂĀćที่เป็นที่ÿนใจโดยทĆ่üไป จ�ćนüน 51 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 49.04

เมื่ĂüิเครćąĀ์ลงไปในรćยลąเĂียดขĂงรćยกćรที่มีเนื้ĂĀćÿ�ćĀรĆบคüćมÿนใจเฉพćąกลุ่ม พบü่ć เนื้ĂĀć
รćยกćรจąเป็นกćรน�ćเÿนĂรćยลąเĂียดขĂงเรื่Ăงใดเรื่ĂงĀนึ่งโดยเฉพćą ได้แก่ 

1. รćยกćรที่ผู้ด�ćเนินรćยกćรเป็นผู้มีคüćมรู้คüćมเชี่ยüชćญในเรื่ĂงนĆ้น ๆ Ăยู่แล้ü ตĆüĂย่ćง เช่น  
พĂดคćÿต์ “ครูเท่ง ไตรต๊Ăก (tri-talk)” เป็นพĂดคćÿต์ที่น�ćเÿนĂเรื่Ăงรćüเกี่ยüกĆบกีāćมćรćธĂน 
(Endurance sports) โดยผู้ด�ćเนินรćยกćรเป็นผู้ฝึกÿĂนกีāćมćรćธĂน มีคüćมรู้ คüćมเชี่ยüชćญ 
ÿćมćรถใĀ้รćยลąเĂียดขĂงกีāć ค�ćแนąน�ć รüมถึงใĀ้แรงบĆนดćลใจÿ�ćĀรĆบนĆกกีāćที่ก�ćลĆงฝึกซ้Ăม 

$า"�9I 3 แผนภาพวงกลมแสดงสัดส่วนการให้บริการโอทีที
ของรายการพอดคาสต์แบ่งตามเกณฑ์เนื้อหารายการ

16% รายการพอดคาสต์ที่มีเนื้อหา
ส�าหรับความสนใจเฉพาะกลุ่ม

รายการพอดคาสต์ที่ให้บริการเนื้อหา
ที่เป็นที่สนใจโดยทั่วไป

51%

49%
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2. กćรÿĆมภćþณ์ผูเ้ชีย่üชćญĀรĂืผูท้ีม่ปีรąÿบกćรณ์ในเรืĂ่งนĆน้ ๆ  ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “The Secret 
sauce” เป็นพĂดคćÿต์ที่ÿĆมภćþณ์ผู้ก่ĂตĆ้งĀรืĂผู้บริĀćรที่มีชื่Ăเÿียง เกี่ยüกĆบเคล็ดลĆบคüćมÿ�ćเร็จ
ในกćรด�ćเนนิธุรกจิ พĂดคćÿต์ “นĆกเรยีนนĂก” เป็นพĂดคćÿต์ÿ�ćĀรĆบผูท้ีÿ่นใจýกึþćต่ĂĀรĂืท�ćงćน
ที่ต่ćงปรąเทý เป็นกćรบĂกเล่ćปรąÿบกćรณ์ตรงจćกแขกรĆบเชิญผู้ที่เคยไปýึกþćต่ĂĀรืĂท�ćงćนท่ี
ต่ćงปรąเทý พĂดคćÿต์ “Āลüงพ่Ăปรćโมทย์ üĆดÿüนÿĆนติธรรม” เป็นรćยกćรบรรยćยธรรมąขĂง
Āลüงพ่Ăปรćโมทย์ üĆดÿüนÿĆนตธิรรม แลąเป็นพĂดคćÿต์ท่ีรüบรüมกćรแÿดงธรรมเทýนćขĂงĀลüง
พ่Ăปรćโมทย์ ตćมÿถćนทีต่่ćง ๆ  มćรüบรüมไü้เพืĂ่น�ćเÿนĂแก่ผูฟั้งทีÿ่นใจ พĂดคćÿต์ “Changkhui 
KiloZero (ช่ćงคุย กิโลที่ýูนย์)” พĂดคćÿต์ที่น�ćเÿนĂเรื่Ăงรćüเกี่ยüกĆบกีāćüิ่ง โดยจąมีแขกรĆบเชิญ
เป็นนĆกüิ่งรąดĆบปรąเทý แลąเป็นผู้ที่รู้จĆกกĆนดีในüงกćรนĆกüิ่ง พูดคุย ใĀ้คüćมรู้ต่ćง ๆ เกี่ยüกĆบ 
กีāćüิ่ง  

3. รćยกćรÿĂนภćþćต่ćงปรąเทý ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “มćเรียนภćþćญี่ปุ่นกĆนเถĂą” เป็น 
พĂดคćÿต์ÿĂนภćþćญี่ปุ่นขĂงÿ�ćนĆกข่ćü NHK world radio แลąรćยกćรÿĂนภćþćĂĆงกฤþใน 
พĂดคćÿต์ “ภćþćĂĆงกฤþÿ�ćนüนĂเมริกĆน” ซึ่งเป็นพĂดคćÿต์ขĂงÿ�ćนĆกข่ćüüĂยซ์ ĂĂฟ Ăเมริกć 
(VOA) ĄลĄ ซึง่ทĆง้ 2 รćยกćรเป็นพĂดคćÿต์ทีม่ćจćกÿถćนüีทิยุกรąจćยเÿยีงทีก่รąจćยเÿยีงรąĀü่ćง
ปรąเทýโดยมÿีถćนแีม่ข่ćยตĆง้Ăยู ่ณ ปรąเทýทีผ่ลติรćยกćร โดยมกีćรแพร่กรąจćยเÿยีงĀลćยภćþć
ทĆ่üโลกรüมถึงปรąเทýไทยด้üย

นĂกจćกนี้ เมื่ĂüิเครćąĀ์รćยลąเĂียดขĂงรćยกćรที่มีเนื้ĂĀćÿ�ćĀรĆบบุคคลทĆ่üไป พบü่ć เป็นรćยกćร 
ที่ผู้ฟังทĆ่üไปÿćมćรถรĆบฟังได้ โดยจąเป็นพĂดคćÿต์ที่ใĀ้คüćมบĆนเทิง ĀรืĂเป็นพĂดคćÿต์ท่ีใĀ้ÿćรąแต่มีüิธีกćร 
น�ćเÿนĂทีฟั่งÿบćย ผ่Ăนคลćย เช่น กćรÿนทนćกĆบผูฟั้งĂย่ćงเป็นกĆนเĂง แลąพĂดคćÿต์ทีน่�ćเÿนĂข่ćüปรąจ�ćüĆน
จćกข่ćüในÿถćนีüิทยุĀลĆก โดยĂĆปโĀลดเพื่ĂใĀ้ผู้ฟังÿćมćรถรĆบฟังได้ทćงพĂดคćÿต์ ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ 
“Eargasms deep talk” รćยกćรÿĆมภćþณ์ýิลปินที่ก�ćลĆงมีผลงćน โดยในรćยกćรมีกćรน�ćเÿนĂในĀลćกĀลćย
รูปแบบ ได้แก่ กćรÿĆมภćþณ์ กćรแÿดงดนตรีÿด ท�ćใĀ้ผู้ฟังได้รĆบคüćมเพลิดเพลินตลĂดรćยกćร พĂดคćÿต์ 
“Āมูป่ćĂĂนแĂร์” พĂดคćÿต์พูดคุยเรื่ĂงทĆ่üไปในชีüิตปรąจ�ćüĆนรąĀü่ćงกลุ่มผู้ด�ćเนินรćยกćรที่เป็นเพื่ĂนกĆน 
เนื้ĂĀćจąเป็นเรื่Ăงที่คนทĆ่üไปเข้ćถึงได้ เช่น พูดคุยเรื่ĂงกćรรĆบปรąทćนĂćĀćรในเทýกćล “กินเจ” พูดคุยเรื่Ăง 
กćแฟ ĄลĄ
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กćรüิเครćąĀ์เนื้ĂĀćพĂดคćÿต์ เพื่Ăแบ่งปรąเภทรćยกćรพĂดคćÿต์จ�ćนüน 104 ตĂน โดยใช้เกณฑ์ 
กćรแบ่งปรąเภทรćยกćรตćมปรąกćý กÿทช. เรืĂ่ง ĀลĆกเกณฑ์กćรจĆดท�ćผĆงรćยกćรÿ�ćĀรĆบกćรใĀ้บรกิćรกจิกćร
กรąจćยเÿียงĀรืĂโทรทĆýน์ พ.ý. 2556 แลąที่แก้ไขเพิ่มเติม ฉบĆบที่ 4 พบü่ć ปรąเภทรćยกćรใĀ้คüćมรู ้
คüćมเข้ćใจในกćรพĆฒนćเýรþฐกิจ ÿĆงคม คุณภćพชีüิต แลąÿิ่งแüดล้Ăม มีจ�ćนüนมćกที่ÿุด 40 ตĂน คิดเป็น 
ร้Ăยลą 38.46 รĂงลงมćเป็นปรąเภทรćยกćรบĆนเทิง มีจ�ćนüน 28 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 26.92 ปรąเภทรćยกćร
ÿ่งเÿริมกćรýึกþć จริยธรรม ýิลปą üĆฒนธรรม มีจ�ćนüน 18 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 17.31 ปรąเภทรćยกćร
üิทยćýćÿตร์แลąÿุขภćพ มีจ�ćนüน 8 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 7.69 ปรąเภทรćยกćรกีāć มีจ�ćนüน 6 ตĂน คิดเป็น
ร้Ăยลą 5.77 ปรąเภทรćยกćรข่ćü มีจ�ćนüน 3 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 2.88 แลąปรąเภทรćยกćรÿ่งเÿริมคüćมรู้ 
คüćมเข้ćใจในกćรปกครĂงในรąบĂบปรąชćธิปไตย มีจ�ćนüน 1 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 0.96 ตćมล�ćดĆบ 

เมื่ĂüิเครćąĀ์รćยลąเĂียดขĂงรćยกćรปรąเภทใĀ้คüćมรู้คüćมเข้ćใจในกćรพĆฒนćเýรþฐกิจ ÿĆงคม 
คุณภćพชีüิต แลąÿ่ิงแüดล้Ăม พบü่ć เป็นรćยกćรใĀ้คüćมรู้คüćมเข้ćใจเก่ียüกĆบเýรþฐกิจ คüćมÿĆมพĆนธ์แลą
คüćมเปลี่ยนแปลงในÿĆงคม แลąเพื่Ăÿ่งเÿริมคุณภćพชีüิต ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “Thaipbs radio–คิดบน
รĂยต่Ă” เป็นพĂดคćÿต์ที่มีผู้ด�ćเนินรćยกćรร่üมÿนทนć แลกเปลี่ยนทĆýนคติเกี่ยüกĆบเýรþฐกิจภćยในปรąเทý
แลąต่ćงปรąเทý โดยมกีćรÿĂดแทรกข้Ăมลู ÿถติ ิแลąข่ćüÿćรต่ćง ๆ  ตลĂดทĆง้รćยกćร เมืĂ่üเิครćąĀ์รćยลąเĂียด

$า"�9I æ แผนภาพวงกลมแสดงสัดส่วนประเภทรายการพอดคาสต ์

16%

รายการให้ความรู้ความเข้าใจในการพัฒนาเศรษฐกิจ 
สังคม คุณภาพชีวิต และสิ่งแวดล้อม

รายการส่งเสริมการศึกษา จริยธรรม  
ศิลปะ วัฒนธรรม

รายการกีฬา

รายการบันเทิง

รายการวิทยาศาสตร์และสุขภาพ

รายการข่าวสาร

รายการส่งเสริมความรู้ ความเข้าใจในการปกครอง 
ในระบอบประชาธิปไตย

27%

38%

17%8%
6%

3%1%
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ขĂงรćยกćรปรąเภทบĆนเทิง พบü่ć เป็นพĂดคćÿต์ที่มีüĆตถุปรąÿงค์ĀลĆกเพื่Ăÿร้ćงคüćมÿ�ćรćญ เพลิดเพลิน  
แลąคüćมพึงพĂใจใĀ้แก่ผู้ฟัง โดยมีเนื้ĂĀćในเรื่Ăงรćüท่ีĀลćกĀลćย ได้แก่ ภćพยนตร์ ดนตรี เกมแลąกćร์ตูน 
ĂćĀćร คüćมรĆก แลąเรื่ĂงทĆ่üไป ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “Eargasm deep talk” ÿĆมภćþณ์ýิลปินที่ก�ćลĆง 
มีผลงćน พĂดคćÿต์ “Get talks” ในรćยกćร “ชćบูบćงรĆก” แลąรćยกćร “ÿĆพเพHEYไรü้ć” เป็นพĂดคćÿต ์
ที่ผู้ด�ćเนินรćยกćรที่เป็นกลุ่มเพื่ĂนÿนทนćกĆนโดยใช้ภćþćไม่เป็นทćงกćรเล่ćเรื่Ăงเกี่ยüกĆบคüćมรĆกในปรąเด็น
ต่ćง ๆ ที่ตĆ้งขึ้นมćในแต่ลąตĂน

ต่Ăมćเมื่ĂüิเครćąĀ์รćยลąเĂียดขĂงปรąเภทรćยกćรÿ่งเÿริมกćรýึกþć จริยธรรม ýิลปą üĆฒนธรรม  
พบü่ć มีกćรน�ćเÿนĂเนื้ĂĀćเกี่ยüกĆบกćรýึกþćแลąเรื่Ăงเกี่ยüกĆบýćÿนćพุทธ ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์  
“นĆกเรยีนนĂก” เป็นพĂดคćÿต์ทีÿ่Ćมภćþณ์ผูท้ีเ่คยýกึþćรüมถงึท�ćงćนในต่ćงปรąเทý เพ่ืĂบĂกเล่ćปรąÿบกćรณ์
กćรเรียน แลąกćรใช้ชีüิตในต่ćงปรąเทý

นĂกจćกนี ้เมืĂ่üเิครćąĀ์ปรąเภทรćยกćรüทิยćýćÿตร์แลąÿขุภćพ พบü่ć เป็นพĂดคćÿต์ทีม่üีĆตถปุรąÿงค์
ĀลĆกเพื่ĂใĀ้คüćมรู้คüćมเข้ćใจเกี่ยüกĆบÿิ่งต่ćง ๆ ในธรรมชćติ กรąบüนกćรที่Ăธิบćยปรćกฏกćรณ์ต่ćง ๆ โดยพบü่ć
มีกćรด�ćเนินรćยกćร 2 ลĆกþณą ได้แก่ 1. ผู้ด�ćเนินรćยกćรเป็นบุคคลทĆ่üไป ได้แก่ พĂดคćÿต์ “Nerd loyalty” 
2. ผู้ด�ćเนินรćยกćรเป็นผู้เชี่ยüชćญ ได้แก่ พĂดคćÿต์ “Witcast”

เมื่ĂüิเครćąĀ์ปรąเภทรćยกćร ปรąเภทรćยกćรกีāć พบü่ć เป็นพĂดคćÿต์ที่มีกćรเชิญผู้เชี่ยüชćญĀรืĂ
นĆกกีāćüิ่งมćรćธĂนมćร่üมÿนทนćในรćยกćร เพื่ĂใĀ้คüćมรู้เชิงลึกแลąÿร้ćงแรงบĆนดćลใจใĀ้ผู้ที่รĆกกีāćüิ่ง  
แลąพĂดคćÿต์ที่ผู ้ด�ćเนินรćยกćรเป็นผู้ฝึกÿĂนกีāćมćรćธĂน โดยมีคüćมรู้ คüćมเชี่ยüชćญ ÿćมćรถใĀ ้
รćยลąเĂียดขĂงกีāć ใĀ้ค�ćแนąน�ć รüมถึงใĀ้แรงบĆนดćลใจÿ�ćĀรĆบนĆกกีāćที่ก�ćลĆงฝึกซ้Ăม เช่น พĂดคćÿต์  
“ช่ćงคุยกิโลที่ýูนย์” แลąพĂดคćÿต์ “ครูเท่ง ไตรต๊Ăก (tri-talk)” ĄลĄ

นĂกจćกนี้ เมื่ĂüิเครćąĀ์รćยลąเĂียดขĂงปรąเภทรćยกćรข่ćüÿćร พบในพĂดคćÿต์ที่มีเน้ืĂĀćที่ĂĂก
Ăćกćýผ่ćนทćงÿถćนีüิทยุĀรืĂüิทยุĂĂนไลน์ที่เป็นช่ĂงทćงĂĂกĂćกćýĀลĆก แล้üน�ćĂĆปโĀลดเพื่ĂใĀ้บริกćร 
ในรูปแบบรćยกćรพĂดคćÿต์ ได้แก่ พĂดคćÿต์ “ข่ćüÿดÿćยตรงจćก VOA ภćคภćþćไทย 6.30-7.00 น.”  
แลąพĂดคćÿต์ “NHK WORLD RADIO JAPAN” เป็นต้น

เมื่ĂüิเครćąĀ์ปรąเภทรćยกćรÿ่งเÿริมคüćมรู้ คüćมเข้ćใจในกćรปกครĂงในรąบĂบปรąชćธิปไตย 
พบพĂดคćÿต์ÿนทนćเรื่ĂงกćรเมืĂง แลąแÿดงทรรýนąต่ćง ๆ เกี่ยüกĆบกćรเมืĂงไทยในปัจจุบĆน เช่น พĂดคćÿต ์ 
“As a podcast” ตĂน “Politic” ซึ่งเป็นพĂดคćÿต์ที่ด�ćเนินรćยกćรโดยบุคคลทĆ่üไปร่üมกĆนแÿดงทรรýนą 
ต่ćง ๆ เกี่ยüกĆบกćรเมืĂงไทยในปัจจุบĆน
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กćรüเิครćąĀ์เนืĂ้ĀćพĂดคćÿต์ เพืĂ่แบ่งรปูแบบรćยกćรพĂดคćÿต์ จ�ćนüน 14 รปูแบบ (ÿมÿขุ Āนิüมิćน, 
2557, น. 18) พบü่ć เป็นรćยกćรที่มีกćรน�ćเÿนĂโดยใช้กćรÿนทนćมćกที่ÿุด มีจ�ćนüน 44 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 
42.31 รĂงลงมćใช้รูปแบบกćรÿĆมภćþณ์ มีจ�ćนüน 23 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 22.12 รูปแบบรćยกćรที่มีผู้ด�ćเนิน
รćยกćรคนเดียü มีจ�ćนüน 13 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 12.50 รูปแบบกćรบรรยćย มีจ�ćนüน 10 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 
9.62 รูปแบบกćรĂภิปรćย มีจ�ćนüน 8 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 7.69 รูปแบบรćยกćรข่ćüแลąรูปแบบรćยกćร
ปกิณกą มีจ�ćนüน 3 ตĂน คิดเป็นร้Ăยลą 2.88 ตćมล�ćดĆบ 

เมื่ĂüิเครćąĀ์รćยลąเĂียดขĂงรูปแบบรćยกćรÿนทนć พบü่ć มีรćยกćรที่น�ćเÿนĂด้üยüิธีกćรÿนทนć 
ใน 2 รูปแบบ ได้แก่ 1. กćรÿนทนćที่เป็นทćงกćร มีลĆกþณąกćรน�ćเÿนĂค่Ăนข้ćงมีรąบบรąเบียบ มีกćรก�ćĀนด
บทพูด (Script) ใĀ้ผู ้ด�ćเนินรćยกćรชĆดเจน แลąมีกćรคüบคุมเนื้ĂĀćรćยกćรใĀ้เป็นไปตćมบทที่üćงไü้  
ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “ปรąเด็นüĆนนี้” ผลิตโดยÿถćนีüิทยุซีĂćร์ไĂ (China radio international) ขĂง 
ÿćธćรณรĆฐปรąชćชนจีน แลąพĂดคćÿต์ “มćเรียนภćþćญี่ปุ่น” จćกÿ�ćนĆกข่ćüเĂ็นเĂชเค เüิลด์ เรดิโĂ (NHK 
world radio) ĀรืĂบริþĆทผู้แพร่ภćพแลąกรąจćยเÿียงÿćธćรณąรćยเดียüแĀ่งปรąเทýญี่ปุ่น 2. กćรÿนทนć 
ที่ไม่เป็นทćงกćร เป็นรćยกćรÿนทนćที่มีกćรน�ćเÿนĂแบบเป็นกĆนเĂง ÿร้ćงคüćมใกล้ชิดใĀ้กĆบผู้ฟังรćยกćร  
โดยจąมีกćรก�ćĀนดเฉพćąĀĆüข้ĂĀลĆกในกćรÿนทนćในแต่ลąตĂน แลąผู้ด�ćเนินรćยกćรพูดคุยÿนทนćกĆนเĂง 

$า"�9I 5 แผนภาพวงกลมแสดงสัดส่วนรูปแบบและวิธีการน�าเสนอรายการพอดคาสต ์

16%

รายการสนทนา

รายการที่มีผู้ด�าเนินรายการคนเดียว

รายการอภิปราย

รายการสัมภาษณ์

รายการบรรยาย

รายการข่าว

รายการปกิณกะ

22%

42%

13%10%8%
3%
3%
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Ăย่ćงไรก็ตćม มีทĆ้งรćยกćรที่มีผู้ÿนทนć 2 คน แลąรćยกćรที่มีผู้ÿนทนćมćกกü่ć 2 คน ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต ์
“Mission to the moon” ซึ่งเป็นพĂดคćÿต์ที่ใĀ้แรงบĆนดćลใจ โดยผู้ด�ćเนินรćยกćรจąร่üมÿนทนćในปรąเด็น
ทีต่Ćง้เĂćไü้ในแต่ลąตĂน ĀรĂืพĂดคćÿต์ “ช่ćงคยุไม่ĀลĆบไม่นĂน” เป็นพĂดคćÿต์ÿนทนćรąĀü่ćงผูด้�ćเนินรćยกćร 
2 คน ในปรąเด็นต่ćง ๆ ในÿĆงคม เช่น บĆนเทิง กีāć โดยจąเน้นไปในเรื่Ăงรćüที่เกิดขึ้นในต่ćงปรąเทý พĂดคćÿต ์
“Bangkokoi book review” มีผู้ด�ćเนินรćยกćร 2 คนร่üมกĆนรีüิüĀนĆงÿืĂที่น่ćÿนใจ

ต่Ăมćเมื่ĂüิเครćąĀ์รćยลąเĂียดขĂงรูปแบบรćยกćรÿĆมภćþณ์ พบü่ć มีรูปแบบรćยกćรÿĆมภćþณ์ใน 
ĀลćยลĆกþณą ได้แก่ 1. รćยกćรที่มีผู้ÿĆมภćþณ์ 1 คน ÿĆมภćþณ์แขกรĆบเชิญ 1 คน ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ 
“The Secret Sauce” ÿĆมภćþณ์ผูบ้รĀิćรÿนิคć้ĀรĂืบรกิćรที่เป็นที่รูจ้Ćกในปรąเทýไทย ถงึเคล็ดลĆบคüćมÿ�ćเรจ็
ขĂงธุรกิจ 2. รćยกćรที่มีผู้ÿĆมภćþณ์ 1 คน ÿĆมภćþณ์แขกรĆบเชิญตĆ้งแต่ 2 คนขึ้นไป ĀรืĂเป็นกลุ่มบุคคล ตĆüĂย่ćง 
เช่น พĂดคćÿต์ “Eargasm deep talk” ÿĆมภćþณ์กลุ่มýิลปินĀรืĂนĆกร้Ăงที่ก�ćลĆงมีผลงćนเพลงในทุกแง่มุม 
โดยผู้ด�ćเนินรćยกćร คืĂ คุณแพท บุญÿินÿุข ผู้คร�่ćĀüĂดในüงกćรเพลงมćมćกกü่ć 20 ปี แลą 3. รćยกćร 
ที่มีผู้ÿĆมภćþณ์ 2 คน ร่üมกĆนÿĆมภćþณ์แขกรĆบเชิญ ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “Witcast” แลąพĂดคćÿต์ 
“Foundercast” มีผู ้ด�ćเนินรćยกćร 2 คน ช่üยกĆนÿĆมภćþณ์แขกรĆบเชิญในเรื่Ăงรćüที่แขกรĆบเชิญเป็น 
ผู้มีปรąÿบกćรณ์ ĀรืĂเป็นผู้เชี่ยüชćญในเรื่ĂงนĆ้น ๆ ลงลึกในรćยลąเĂียด

ต่Ăมćเมื่ĂüิเครćąĀ์รćยลąเĂียดขĂงรูปแบบรćยกćรที่มีผู้ด�ćเนินรćยกćรคนเดียü พบü่ć มีกćรน�ćเÿนĂ
เนื้ĂĀćรćยกćรในรูปแบบกćรพูดคุยแบบเล่ćเรื่ĂงทĆ่üไปแลąกćรพูดคุยแบบเป็นกĆนเĂง ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต ์
“Mission to the moon” พĂดคćÿต์ “The money case by the money coach” แลąพĂดคćÿต์  
“Gulaxy podcast” ĄลĄ

นĂกจćกนี้ เมื่ĂüิเครćąĀ์รćยลąเĂียดขĂงรูปแบบรćยกćรบรรยćย พบü่ćÿ่üนใĀญ่เป็นรćยกćรบรรยćย
ธรรม ได้แก่ 1. รćยกćรธรรมąบรรยćยโดยพรąÿงฆ์ ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “Āลüงพ่Ăปรćโมทย์ üĆดÿüนÿĆนติ
ธรรม” เป็นพĂดคćÿต์ที่รüบรüมกćรเทýน์แลąกćรบรรยćยธรรมขĂงĀลüงพ่Ăปรćโมทย์ üĆดÿüนÿĆนติธรรม 
ตćมÿถćนที่ต่ćง ๆ แล้üน�ćมćĂĆปโĀลดลงในพĂดคćÿต์ 2. กćรบรรยćยธรรมโดยนĆกบüชĀรืĂผู้ปฏิบĆติธรรมที่ได้
รĆบกćรยĂมรĆบ ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “ฆรćüćÿธรรม เพื่Ăกćรเจริญÿติ” เป็นกćรบรรยćยเพื่ĂกćรฝึกปฏิบĆติ 
แลąพĂดคćÿต์ “ดĆงตฤณüิÿุชตร 1” รüบรüมค�ćถćมแลąค�ćตĂบเกี่ยüกĆบกćรด�ćเนินชีüิตในปัจจุบĆนโดยใช้ 
ĀลĆกธรรมทćงพรąพุทธýćÿนćเป็นแนüทćง แลą 3. กćรบรรยćยธรรมปรąกĂบเÿียงเพลง ตĆüĂย่ćง เช่น  
พĂดคćÿต์ “Death space” ตĂน “ÿćยน�ć้: บทน้Ăมน�ćเพื่Ăคüćมตื่นรู้” เป็นไฟล์เÿียงที่ใช้ในกćรฝึกปฏิบĆติธรรม 
โดยช่üงแรกเป็นกćรบรรยćยธรรมใĀ้เกิดคüćมผ่Ăนคลćย จćกนĆ้นจąเป็นเÿียงดนตรีเพื่Ăกćรท�ćÿมćธิ

ต่ĂมćเมืĂ่üเิครćąĀ์ลงไปในรćยลąเĂยีดขĂงรปูแบบรćยกćรĂภปิรćย พบü่ć มกีćรĂภปิรćยใน 3 ลĆกþณą 
ได้แก่ 1. กćรĂภิปรćยโดยผู้ที่มีคüćมรู้แลąคüćมเชี่ยüชćญในĀĆüข้ĂนĆ้น ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “Design  
ไป บ่นไป” ที่รüบรüมผู้มีคüćมรู้แลąคüćมเชี่ยüชćญงćนด้ćนÿถćปัตยกรรมแลąกćรĂĂกแบบมćร่üมÿนทนć
แÿดงคüćมคิดเĀ็นแลąมุมมĂงที่แตกต่ćงกĆน 2. กćรĂภิปรćยโดยนĆกÿื่Ăÿćรมüลชน เป็นกćรพูดคุยแลąแÿดง
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คüćมคิดเĀ็นĀรืĂมุมมĂงในĀĆüข้Ăที่ตĆ้งขึ้นมć โดยมีÿื่Ăมüลชนเป็นผู้แÿดงทรรýนą ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ 
“ThaiPBS radio–คิดบนรĂยต่Ă” แลą 3. กćรĂภิปรćยโดยบุคคลทĆ่üไป โดยจąมีกćรตĆ้งปรąเด็นกćรĂภิปรćย 
โดยผูด้�ćเนนิรćยกćร ĀรĂืผูร่้üมรćยกćรเป็นบคุคลธรรมดć แลąพดูคยุแÿดงคüćมคดิเĀน็ทีĀ่ลćกĀลćยขĂงบคุคล
ต่ćง ๆ ในเรื่ĂงทĆ่üไปที่ÿćมćรถพบเจĂได้ในชีüิตปรąจ�ćüĆน ตĆüĂย่ćง เช่น พĂดคćÿต์ “The Ensure” ในรćยกćร 
“Men and women ตĂนที่ 6 ผู้ชćยĀรืĂผู้ĀญิงกĆนแน่ ใครที่เป็นĂื่น” ĄลĄ

นĂกจćกนี้ เมื่ĂüิเครćąĀ์รćยลąเĂียดขĂงรูปแบบรćยกćรปกิณกą ĀรืĂที่เรียกกĆนü่ćรćยกćรüćไรตี  
พบü่ć เป็นรูปแบบรćยกćรพĂดคćÿต์ที่จąพบในรćยกćรปรąเภทบĆนเทิง โดยมีทĆ้งรูปแบบที่เป็นทćงกćร คืĂ  
มกีćรแบ่งรćยกćรเป็นĀลćยช่üงแลąน�ćเÿนĂĀลćยรปูแบบรüมĂยูใ่นรćยกćรเดยีü โดยในแต่ลąช่üงขĂงรćยกćร
จąมดีนตรคีĆน่รąĀü่ćงช่üงรćยกćร มกีćรüćงแผนแลąเตรียมบทพดูในรćยกćรไü้คร่ćü ๆ  แลąมรูีปแบบทีไ่ม่เป็นทćงกćร
ซึ่งแบ่งรćยกćรĂĂกเป็นรูปแบบÿนทนć เล่นเกม แลąตĂบค�ćถćมจćกผู้ฟังผÿมผÿćนกĆนไปตลĂดทĆ้งรćยกćร 
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ยคุดจิทิĆลเป็นยคุขĂงผูผ้ลติเนืĂ้Āćรćยกćรทีเ่กดิจćกผูใ้ช้บรกิćรผลติขึน้เĂง แลąĂĆปโĀลดผ่ćนÿืĂ่ĂĂนไลน์
เพื่Ăน�ćเÿนĂรćยกćรไปยĆงผู้บริโภคกลุ่มเป้ćĀมćย เป็นกćรผÿมผÿćนĂงค์คüćมรู้แลąคüćมคิดขĂงผู้ผลิตแลą 
น�ćเÿนĂผ่ćนÿื่ĂดิจิทĆล ซึ่งเป็นÿื่Ăที่ใĀ้พื้นที่ในกćรแÿดงคüćมรู้แลąคüćมÿćมćรถทćงปัญญćได้Ăย่ćงÿร้ćงÿรรค์ 
เป็นกćรเปิดโĂกćÿใĀ้เกิดกćรแÿดงĂĂกทćงคüćมคิดĂย่ćงเÿรี แลąยĆงเป็นแรงขĆบเบื้ĂงĀลĆงนüĆตกรรมĀลćย ๆ 
Ăย่ćงในโลกĂย่ćงแพร่Āลćย โดยĂćýĆยÿื่ĂดิจิทĆล (Bashford, 2006) พĂดคćÿต์จึงเป็นโĂกćÿขĂงผู้ที่Ăยćกม ี
ช่Ăงทćงกćรน�ćเÿนĂเนืĂ้ĀćรćยกćรขĂงตนเĂง เป็นพืน้ทีใ่นกćรแÿดงĂĂกผ่ćนเÿยีง แลąมเีÿรภีćพในกćรน�ćเÿนĂ
เนื้ĂĀć ซึ่งจćกผลกćรýึกþćพบรćยกćรพĂดคćÿต์ที่ผลิตโดยผู้ใช้บริกćรผลิตขึ้นเĂงมีจ�ćนüนมćกที่ÿุด ดĆงนĆ้น 
พĂดคćÿต์ถืĂเป็นโĂกćÿในกćรน�ćเÿนĂเนื้ĂĀćรćยกćรขĂงผู้ผลิตเนื้ĂĀćไปยĆงผู้บริโภคในยุคดิจิทĆล 
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จćกผลกćรýกึþćพบผูใ้Ā้บรกิćรพĂดคćÿต์ทีม่ćจćกÿ่ืĂมüลชนดĆง้เดมิ ได้แก่ ผู้ผลิตรćยกćรüทิยกุรąจćยเÿยีง 
น�ćรćยกćรที่ĂĂกĂćกćýผ่ćนทćงÿถćนีüิทยุĀลĆกแลąÿถćนีüิทยุĂĂนไลน์ (Online radio) มćĂĆปโĀลดแลą 
ใĀ้บรกิćรบนพĂดคćÿต์ในลĆกþณąกćรน�ćมćĂĂกĂćกćýซ�ć้ (Re-run) โดยมทีĆง้กćรน�ćมćทĆง้รćยกćรĀรĂืตĆดเฉพćą
บćงช่üงมćน�ćเÿนĂผ่ćนพĂดคćÿต์ ซึง่เป็นกćรผÿมผÿćนแลąดงึเĂćข้Ăได้เปรยีบขĂงกćรน�ćเÿนĂเนืĂ้ĀćรąĀü่ćง
ÿื่ĂดĆ้งเดิมแลąÿื่ĂดิจิทĆลมćใช้ เนื่Ăงจćก เนื้ĂĀćรćยกćรที่มีกćรĂĂกĂćกćýผ่ćนÿื่ĂดĆ้งเดิมĀรืĂÿื่ĂกรąแÿĀลĆก  
จąผ่ćนกรąบüนกćรกลĆ่นกรĂงแลąตรüจÿĂบคüćมถูกต้ĂงโดยกĂงบรรณćธิกćรแลąĂงค์กรที่เป็นเจ้ćขĂงÿื่Ă  
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(พรทิพย์ เย็นจąบก, 2556, น. 7) รüมทĆ้งมีกรąบüนกćรก�ćกĆบดูแลเน้ืĂĀćรćยกćรจćกĂงค์กรก�ćกĆบดูแลÿื่Ă 
ขĂงภćครĆฐ ĀรืĂ กÿทช. ท�ćใĀ้เนื้ĂĀćรćยกćรดĆงกล่ćüมีคüćมถูกต้Ăงแลąน่ćเชื่ĂถืĂ ซึ่งกćรน�ćเนื้ĂĀćรćยกćร
เĀล่ćนĆน้มćĂĂกĂćกćýซ�ć้ผ่ćนพĂดคćÿต์ซึง่เป็นÿืĂ่ดจิทิĆล กล่ćüคĂื เนืĂ้ĀćรćยกćรทีĂ่ยูใ่นรปูแบบดจิทิĆล ช่üยใĀ้
ผู้บริโภคมีĂิÿรąจćกข้Ăจ�ćกĆดด้ćนเüลćแลąÿถćนที่ (Wertime & Fenwick, 2008) ท�ćใĀ้กćรเข้ćถึงเนื้ĂĀćขĂง
ผู้บริโภคมีคüćมยืดĀยุ่นÿูง ÿćมćรถรĆบฟังรćยกćรได้ตćมคüćมเĀมćąÿมแลąคüćมÿąดüกขĂงตนเĂง โดยไม่มี
ข้Ăจ�ćกĆดทĆง้ในด้ćนÿถćนทีแ่ลąเüลć พĂดคćÿต์จงึÿćมćรถใช้เป็นÿืĂ่เÿรมิĀรĂืช่Ăงทćงกćรน�ćเÿนĂเนืĂ้Āćรćยกćร
ที่มีคุณภćพไปÿู่ผู้บริโภคในยุคดิจิทĆลได้
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พĂดคćÿต์ÿćมćรถใช้เป็นÿื่Ăเพื่Ăน�ćเÿนĂรćยกćรที่มีเนื้ĂĀćÿ�ćĀรĆบคüćมÿนใจเฉพćąกลุ่ม (Niche  
Content) เนื่Ăงจćก เป็นลĆกþณąขĂงÿ่ืĂที่น�ćเÿนĂเนื้ĂĀćผ่ćนเÿียงโดยเฉพćą ผู้ด�ćเนินรćยกćรจึงต้ĂงใĀ ้
คüćมÿ�ćคĆญกĆบกćรใช้เÿยีงเพืĂ่ÿร้ćงจนิตนćกćรแลąÿืĂ่คüćมĀมćยใĀ้ผูฟั้งผ่ćนเÿยีง เพืĂ่ใĀ้ผูฟั้งรćยกćรÿćมćรถ
ท�ćคüćมเข้ćใจรćยลąเĂียดแลąคüćมĀมćยที่ผู้ÿ่งÿćรต้Ăงกćรจąÿื่ĂÿćรĂย่ćงถูกต้ĂงชĆดเจน (ýุภćงค์ นĆนตć, 
2553, น. 31) โดยจćกกćรýึกþćพบพĂดคćÿต์ที่น�ćเÿนĂรćยกćรที่มีเนื้ĂĀćÿ�ćĀรĆบคüćมÿนใจเฉพćąกลุ่ม 
ที่ÿćมćรถใĀ้รćยลąเĂียดขĂงเรื่Ăงใดเรื่ĂงĀนึ่งโดยเฉพćą แลąÿćมćรถน�ćเÿนĂข้Ăมูลเชิงลึกในเรื่Ăงต่ćง ๆ ได้ 
เช่น รćยกćรüิจćรณ์ĀนĆงÿืĂ รćยกćรเกี่ยüกĆบÿถćปัตยกรรม รćยกćรเกี่ยüกĆบกćรท�ćธุรกิจ รćยกćรÿĂนภćþć 
รćยกćรกีāćเฉพćąทćง รćยกćรธรรมą รćยกćรÿ�ćĀรĆบผู้ท่ีÿนใจýกึþćต่ĂĀรĂืท�ćงćนทีต่่ćงปรąเทý แลąรćยกćร
เกี่ยüกĆบกćร์ตูนญี่ปุ่น นĂกจćกนี้ ด้üยรูปแบบกćรน�ćเÿนĂรćยกćรขĂงพĂดคćÿต์ ที่มีคüćมĀลćกĀลćยไม่น้Ăย
ไปกü่ćรćยกćรüิทยุกรąจćยเÿียง เช่น รćยกćรพĂดคćÿต์จąมีผู้ด�ćเนินรćยกćรเป็นผู้มีคüćมรู้คüćมเชี่ยüชćญ 
ในเรืĂ่งใดเรืĂ่งĀนึง่โดยเฉพćą ĀรĂืรćยกćรÿĆมภćþณ์ผูเ้ชีย่üชćญĀรĂืผูท้ีม่ปีรąÿบกćรณ์ในเรืĂ่งนĆน้ ๆ  ในรćยกćร 
ท�ćใĀ้พĂดคćÿต์ÿćมćรถน�ćเÿนĂข้ĂมลูลงลกึในรćยลąเĂียดได้ นĂกจćกนี ้ผูบ้รโิภคยĆงÿćมćรถเลĂืกรĆบฟังเฉพćą
รćยกćรที่ตนเĂงÿนใจได้Ăย่ćงรüดเร็ü โดยไม่ต้ĂงรĂรćยกćรตćมเüลćในผĆงรćยกćร รüมถึงไม่ต้Ăงเÿียเüลć 
ฟังเนื้ĂĀćรćยกćรที่ไม่ต้Ăงกćรผ่ćนÿถćนีüิทยุกรąจćยเÿียงĂีกด้üย
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จćกกćรýึกþćพบผู้ใĀ้บริกćรพĂดคćÿต์กลุ่มใĀญ่ไม่ได้ใช้พĂดคćÿต์เพื่ĂĀćรćยได้ในเชิงธุรกิจโดยตรง  
แต่จąใช้พĂดคćÿต์เพื่Ăเพิ่มช่Ăงทćงกćรเข้ćถึงเนื้ĂĀćÿถćนีüิทยุกรąจćยเÿียงĀลĆกใĀ้แก่ผู้ฟังรćยกćร เช่น เป็น 
กćรน�ćรćยกćรที่ĂĂกĂćกćýในÿถćนีüิทยุĀลĆกมćĂĆปโĀลดเพื่ĂใĀ้บริกćรในรูปแบบพĂดคćÿต์ แลąพĂดคćÿต์ 
ทีใ่Ā้บรกิćรเพืĂ่ÿนĆบÿนนุธรุกจิĀลĆก คĂื เป็นกćรใช้ช่ĂงทćงพĂดคćÿต์ในกćรÿร้ćงกćรรĆบรูต้รćÿนิค้ć เพืĂ่ขยćยฐćน
ลูกค้ćแลąเข้ćถึงผู้บริโภคมćกขึ้น ซึ่งพบü่ćเป็นธุรกิจที่เกี่ยüกĆบÿื่ĂĂĂนไลน์ 
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ผูใ้Ā้บรกิćรพĂดคćÿต์กลุม่ใĀญ่ คĂื ผูท้ีĂ่ยćกมÿีืĂ่เพืĂ่น�ćเÿนĂเนืĂ้ĀćรćยกćรขĂงตนเĂง ĀรĂืผูใ้ช้บรกิćร
ผลิตเนื้ĂĀć (UGC) แลąน�ćมćĂĂกĂćกćýผ่ćนพĂดคćÿต์ ซึ่งมีผู้ผลิตรćยกćรĀลćกĀลćยรูปแบบ ตĆ้งแต่บุคคล
ทĆü่ไป กลุ่มบคุคล นติบิคุคล จนถึงĂงค์กรÿืĂ่ĂĂนไลน์ ÿิง่ทีน่่ćกĆงüล คĂื เนืĂ้ĀćรćยกćรทีĂ่ĂกĂćกćýผ่ćนโทรทĆýน์
แลąüทิยแุบบดĆง้เดมิ มกีćรก�ćกĆบดแูลคüบคมุกćรĂĂกĂćกćýผĆงรćยกćร แลąเฝ้ćรąüĆงรćยกćรทีไ่ม่เĀมćąÿมจćก
มćตรกćรก�ćĀนดรąดĆบคüćมเĀมćąÿมขĂงรćยกćร แลąก�ćĀนดช่üงเüลćกćรĂĂกĂćกćýตćมคüćมเĀมćąÿม
ขĂงรćยกćรแต่ลąปรąเภท แต่ÿ�ćĀรĆบบริกćรโĂทีทียĆงไม่มีมćตรกćรในกćรก�ćกĆบดูแลเนื้ĂĀćรćยกćรดĆงกล่ćü 
นĂกจćกนĆ้น ด้üยลĆกþณąรูปแบบกćรน�ćเÿนĂขĂงพĂดคćÿต์ที่เกิดจćกผู้ใช้บริกćรผลิตขึ้นเĂงมĆกพบในรูปแบบ
เล่ćเรื่Ăง ĀรืĂÿนทนćกĆบผู้ฟัง ซึ่งเป็นลĆกþณąกćรน�ćเÿนĂเนื้ĂĀćเพื่ĂใĀ้เกิดคüćมใกล้ชิด ใĀ้Ăćรมณ์คüćมรู้ÿึก 
ทีค่่Ăนข้ćงผ่Ăนคลćย แลąด้üยลลีćกćรน�ćเÿนĂทีเ่ป็นกĆนเĂง จงึท�ćใĀ้ผูผ้ลติเนืĂ้ĀćพĂดคćÿต์Ăćจไม่ได้รąมĆดรąüĆง 
ĀรืĂใĀ้คüćมÿ�ćคĆญกĆบกćรใช้ภćþćในกćรน�ćเÿนĂเนื้ĂĀćเท่ćที่คüร 
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1. Ăงค์กรทีม่Ăี�ćนćจĀน้ćทีใ่นกćรก�ćกĆบดแูลÿืĂ่ คüรใĀ้กćรÿ่งเÿริมผูผ้ลติเนืĂ้Āćทีเ่ป็นผูใ้ช้บรกิćร (User 
generated content) เช่น กćรÿนĆบÿนุนกćรจĆดฝึกĂบรมเพื่ĂใĀ้ĀลĆกจริยธรรมแลąเÿริมÿร้ćง
จติÿ�ćนกึคüćมรĆบผดิชĂบต่ĂÿĆงคม เพืĂ่ป้ĂงกĆนกćรน�ćเÿนĂเนืĂ้Āćรćยกćรทีไ่ม่เĀมćąÿมเรืĂ่งธรุกจิ
กćรค้ćĀรืĂกćรโฆþณć ด้ćนคüćมรุนแรง กćรใช้ภćþć แลąเรื่Ăงเพý โดยกćรก�ćกĆบดูแลจąต้Ăงไม่
ท�ćใĀ้เÿรีภćพในกćรน�ćเÿนĂเนื้ĂĀćบนพĂดคćÿต์ แลąเĂกลĆกþณ์ขĂงพĂดคćÿต์เÿียไปเป็นÿ�ćคĆญ

2. Ăงค์กรธุรกิจÿćมćรถใช้พĂดคćÿต์เป็นÿื่Ăเÿริมเพื่Ăท�ćกćรÿื่ĂÿćรทćงกćรตลćดกĆบกลุ่มเป้ćĀมćย 
นĂกเĀนĂืจćกกćรท�ćกćรตลćดผ่ćนÿืĂ่ĀลĆก ในลĆกþณąกćรใĀ้รćยลąเĂยีดĀรĂืข้ĂมลูขĂงÿนิค้ćĀรĂื
บรกิćรเพิม่เตมิ โดยกćรÿĂดแทรกลงไปในเนืĂ้Āćรćยกćร ĀรĂืท�ćใĀ้ÿนิค้ćมคีüćมเกีย่üพĆนกĆบเนืĂ้Āć
รćยกćร ผู้ฟังจąÿćมćรถÿĆมผĆÿได้ถึงคüćมเป็นมิตรขĂงผู้น�ćเÿนĂเนื้ĂĀć โดยพĂดคćÿต์Ăćจจąเป็น
ช่Ăงทćงที่ไม่เĀมćąÿมจąใช้เป็นÿื่Ăโฆþณć

3. Ăงค์กรทĆ่üไปÿćมćรถปรąยุกต์ใช้พĂดคćÿต์เป็นÿื่Ăช่üยÿ่งเÿริมกćรเรยีนรู้ เพื่ĂใĀ้ข้Ăมูล คüćมรู้ กĆบ
กลุม่ผูฟั้งทีม่คีüćมÿนใจในเรืĂ่งใดเรืĂ่งĀนึง่เป็นกćรเฉพćąได้ เช่น กćรน�ćเÿนĂเนืĂ้Āćรćยกćรทีเ่ป็น
ÿćรąคüćมรู้ÿĂดแทรกคüćมบĆนเทิง เพื่Ăเพิ่มช่Ăงทćงกćรน�ćเÿนĂเนื้ĂĀćใĀ้เข้ćถึงผู้ฟังมćกยิ่งขึ้น

4. Ăงค์กรที่เป็นกิจกćรแพร่ภćพกรąจćยเÿียง เช่น ÿถćนีüิทยุ ÿถćนีโทรทĆýน์ต่ćง ๆ ÿćมćรถใช้พĂดคćÿต์
เป็นÿืĂ่เÿรมิ ในกćรน�ćเนืĂ้ĀćรćยกćรทีĂ่ĂกĂćกćýผ่ćนÿถćนĀีลĆก แลąน�ćมćĂĂกĂćกćýซ�ć้ (Re-run) 
โดยจąน�ćมćทĆ้งรćยกćรĀรืĂตĆดเฉพćąบćงช่üงมćน�ćเÿนĂผ่ćนพĂดคćÿต์ เพื่Ăเพิ่มช่Ăงทćงกćร 
เข้ćถึงเนื้ĂĀćรćยกćร แลąขยćยกลุ่มผู้บริโภค

2 3 0

2 0 2 0
J O U R N A L



ชลิตć ýรีนüล. (2558). Over-the-Top (OTT): ÿงครćมที่เพ่ิงเริ่มต้นในรąบบนิเüýใĀม่ขĂงเทคโนโลยีÿćรÿนเทý  
 แลąกćรÿื่Ăÿćร. üารÿารเทคโนโลยีÿารÿนเทý, 11(1), 74-81. 

ณĆทธร Ăćรยąกุล. (2558). พฤติกรรมการเปิดรับฟังข่าüÿารทางüิทยาýาÿตร์ และคüามพึงพอใจของผู้ฟังพอดคาÿท์ที่มีต่อ 
 รายการüทิย์แคÿต์. (üทิยćนพินธ์ปรญิญćมĀćบĆณฑติ). มĀćüทิยćลĆยเทคโนโลยพีรąจĂมเกล้ćธนบรุ,ี คณąครýุćÿตร์ 
 ĂุตÿćĀกรรมแลąเทคโนโลยี, ÿćขćüิชćเทคโนโลยีกćรเรียนรู้แลąÿื่Ăÿćรมüลชน. 

พรทิพย์ เย็นจąบก. (2556). การรู้เท่าทันÿื่อบนÿถานการณ์คüามขัดแย้งทางการเมืองของประเทýไทย: กรณีýึกþาเฉพาะ 
 ÿื่อกระแÿĀลักและÿื่อใĀม่ ในช่üงเüลาĀาเÿียงเลือกตั้งปี พ.ý. 2554. กรุงเทพĄ: มĀćüิทยćลĆยเกþตรýćÿตร์.

ýุภćงค์ นĆนตć. (2553). การผลิตรายการüิทยุกระจายเÿียงเบื้องต้น. มĀćÿćรคćม: ÿ�ćนĆกพิมพ์มĀćüิทยćลĆยมĀćÿćรคćม.

ÿมÿุข Āินüิมćน แลąคณą. (2557). คüามรู้เบื้องต้นทางüิทยุและโทรทัýน์. กรุงเทพมĀćนคร: ÿ�ćนĆกพิมพ์มĀćüิทยćลĆย 
 ธรรมýćÿตร์.

ÿ�ćนĆกงćนคณąกรรมกćรกิจกćรกรąจćยเÿียง กิจกćรโทรทĆýน์ แลąกิจกćรโทรคมนćคมแĀ่งชćติ. (2560). รายงาน 
 ผลการด�าเนินงานประจ�าปี 2560 คณะกรรมการกิจการกระจายเÿียงและกิจการโทรทัýน์. ค้นเมื่Ă 11 กุมภćพĆนธ์  
 2561, จćก https://broadcast.nbtc.go.th/services/?type=NTYwNDAwMDAwMDAx

_________. (2560). ÿภาพการแข่งขันและแนüทางการก�ากับดูแลกิจการ Over The Top : OTT. กรุงเทพมĀćนคร.

ÿุทิติ ขĆตติยą. (2555). Āลักการüิทยุกระจายเÿียงและüิทยุโทรทัýน.์ กรุงเทพมĀćนคร: บริþĆท ปรąยูรüงý์พริ้นติ้ง จ�ćกĆด.

Abdous, M., Facer, B., & Yen, C. (2015). Trends in podcast download frequency over time, podcast use,  
 and digital literacy in foreign language and literature courses. International Journal of Distance  
 Education Technologies, 13(2), 15. 

Bashford, S. (2006). The revolution masterclass on podcasting. Revolution, 62-64. 

Wertime, K., & Fenwick, I. (2008). DigiMarketing: The essential guide to new media & digital marketing.  
 Singapore: John Wiley & Sons 

�รร�า�<กร%

2 3 1

วารสารวิชาการ

ประจ�าปี 2563



5. กćรน�ćตĆüแปรกćรบริกćรกćรเข้ćถึงเนื้ĂĀćไปýึกþćต่ĂยĂด ปรąกĂบด้üย กćรบริกćรล่ćมภćþćมืĂ
แลąกćรบริกćรค�ćบรรยćยแทนเÿียงยĆงจ�ćเป็นต้ĂงมีกćรพĆฒนćต่ĂยĂดเพิ่มเติม เนื่Ăงจćก 
Ăงค์ปรąกĂบต่ćง ๆ ถูกพĆฒนćขึ้นในงćนüิจĆยนี้เป็นงćนüิจĆยแรก ไม่ü่ćจąเป็นกćรตรüจÿĂบ 
เครื่ĂงมืĂในลĆกþณąเปรียบเทียบกĆบกลุ่มคนพิกćรทćงกćรได้ยินĀรืĂÿื่ĂคüćมĀมćยที่มีบริบท 
แตกต่ćงกĆน ĀรืĂกćรปรĆบปรุงเนื้ĂĀćทĆ้งในÿ่üนขĂงข้Ăค�ćถćม แลąแนüทćงกćรขยćยคüćมÿ�ćĀรĆบ
ล่ćมภćþćมืĂ
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