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ÿćธćรณรĆฐเกćĀลี (Republic of Korea) ĀรืĂ เกćĀลีใต้ (South Korea) ได้ปรąกćýนโยบćย  
“เนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรม” ĀรืĂในภćþćเกćĀลีü่ć “ăĆลยู” (คลื่นเกćĀลี) ซึ่งเป็นนโยบćยกćรÿ่งĂĂกแลąแผ่ขยćย
เนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมไปทĆ่üโลก เพื่Ăเÿริมÿร้ćงรąบบนิเüýทćงüĆฒนธรรม ÿ่งเÿริมกćรเติบโตทćงĂุตÿćĀกรรม
เนื้ĂĀćÿื่ĂแลąเýรþฐกิจขĂงปรąเทý บทคüćมนี้มีüĆตถุปรąÿงค์เพื่Ăýึกþćผลÿ�ćเร็จขĂงนโยบćยกćรÿ่งĂĂก 
เนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมขĂงเกćĀลี ที่ÿ่งผลกรąทบทćงเýรþฐกิจแลąแนüโน้มกćรเติบโตทćงเýรþฐกิจจćก 
กćรด�ćเนินนโยบćย โดยüิธีกćรýึกþćเชิงเĂกÿćรแลąกćรทบทüนüรรณกรรม ÿ�ćĀรĆบเป็นข้ĂเÿนĂแนą 
เชิงนโยบćยขĂงปรąเทýไทย ผลกćรýึกþćพบü่ć เกćĀลีใต้ปรąÿบคüćมÿ�ćเร็จจćกนโยบćยăĆลยู ÿ่งผลโดยตรง 
ต่ĂกćรเติบโตทćงเýรþฐกิจขĂงปรąเทýĂย่ćงชĆดเจน โดยมีĂุตÿćĀกรรมที่ปรąÿบคüćมÿ�ćเร็จจćกนโยบćยนี้  
เช่น Ăเิลก็ทรĂนกิÿ์ แฟชĆน่ เครืĂ่งÿ�ćĂćง กćรแพทย์ กćรท่Ăงเทีย่ü ÿ�ćĀรĆบข้ĂเÿนĂแนąเชงินโยบćยทีป่รąเทýไทย
คüรใĀ้คüćมÿ�ćคĆญคĂื กćรÿ่งเÿรมิกćรผลติแลąÿ่งĂĂกเนืĂ้ĀćทćงüĆฒนธรรมขĂงปรąเทý เป็นกćรÿืĂ่ÿćรเนืĂ้Āć
ทีแ่ÿดงถงึĂĆตลĆกþณ์ ĀรืĂเĂกลĆกþณ์ขĂงไทยทีม่คีüćมโดดเด่นเพืĂ่ÿ่งเÿรมิใĀ้ทĆü่โลกรูจ้Ćกÿนิค้ćแลąบรกิćรขĂงไทย 
ÿ�ćĀรĆบคณąกรรมกćรกิจกćรกรąจćยเÿียง กิจกćรโทรทĆýน์ แลąกิจกćรโทรคมนćคมแĀ่งชćติ (กÿทช.)  
คüรก�ćĀนดนโยบćยในกćรÿ่งเÿริมกćรผลิตเนื้ĂĀćที่มีคุณภćพพร้ĂมทĆ้งÿนĆบÿนุนกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀć 
โดยใช้ช่Ăงทćงกćรÿื่Ăÿćรผ่ćนภูมิทĆýน์ÿื่ĂใĀม่ใĀ้เกิดปรąโยชน์

ค�ำÿ�ำคัญ : คลื่นเกćĀลี เนื้ĂĀćüĆฒนธรรม ăĆลยู
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Abstract

Republic of South Korea announced the soft power policy about “Cultural Content”, 
that Korean language called “Hallyu” (Korean Wave). This policy is matter for oversea  
expansion to strengthen the cultural content ecosystem, which government directly  
supported the content industry and indirect support their economic system. This paper aims 
to study the Korea Policy oversea expansion of Hallyu and impact from this policy interm of 
succession, economic value and growing trends. This study is documentary research that  
reviews the literature on the subject for designing the policy to suggest future directions and 
new perspective for Thailand policy. This paper was found that South Korea succeeds from 
their policy. This successful has boosted their economic growth, which specific for many  
industries continue growing for example electronic, fashion, cosmetic, medicine, tourism, and 
other. The suggestion for Thai government, there should be set the policy to promote  
the production and expansions of cultural content, which Thailand have more a unique  
identity and traditional culture. This policy could be communicated Thailand products and 
services. The regulator such as The National Broadcasting Telecommunication Commission 
(NBTC) should publish the strategy to support the high quality content production and  
oversea expansion by using the new chance from new media landscape.

Keywords : Korean wave, Cultural contents, Hallyu

����า

รćยกćรโทรทĆýน์ในปรąเทýไทยแทบทุกช่Ăงต่ćงน�ćเÿนĂลąครĀรืĂซีรีÿ์แลąรćยกćรüćไรตีที่มćจćก
เกćĀลีใต้ เช่น ซีรีÿ์เรื่Ăง “ชีüิตเพื่Ăชćติ รĆกนี้เพ่ืĂเธĂ” ĀรืĂ Descendants of the Sun ซึ่งได้รĆบ 
คüćมนิยมÿูงÿุดขĂงเกćĀลีใต้ในปี พ.ý. 2559 แลąช่Ăง 7 ได้น�ćมćĂĂกĂćกćýจนได้รĆบคüćมนิยมÿูงÿุดขĂง
รćยกćรที่ĂĂกĂćกćýในช่üงเüลćเดียüกĆน ซีรีÿ ์เรื่Ăง “แดจĆงกึม” ที่น�ćมćĂĂกĂćกćýซ�้ćถึง 3 ครĆ้ง 
ทćงช่Ăง 3 แลąครĆ้งที่ 4 ทćงช่Ăง 3 Family เĀล่ćนี้เป็นเพียงตĆüĂย่ćงĀนึ่งขĂงเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมเกćĀลีที ่
คนไทยนยิมมćก ยĆงไม่รüมถงึกćรรĆบชมเนืĂ้ĀćรćยกćรโทรทĆýน์ปรąเภทĂืน่ ๆ  จนถงึกćรฟังเพลงเกćĀลผ่ีćนช่Ăงทćง 
กćรÿื่Ăÿćรที่ĀลćกĀลćย ทĆ้งในรูปแบบขĂงกćรĂĂกĂćกćýในช่ĂงโทรทĆýน์ภćคพ้ืนดิน แลąผ่ćนĂินเทĂร์เน็ต 
ĀรืĂบริกćร Over the top : OTT1 เช่น YouTube แลą Facebook เกิดกรąแÿคüćมนิยมคลĆ่งไคล้จนเกิด 
กćรเรียกขćนผู้ที่คลĆ่งไคล้ü่ć “ติ่งเกćĀลี”2 ซึ่งกćรรĆบเนื้ĂĀćปรąเภทต่ćง ๆ ขĂงเกćĀลีใต้นี้มิใช่เพียงแค่ 

1Over the top (OTT) เป็นกćรÿ่งผ่ćนเนื้ĂĀćรćยกćรทĆ้งเÿียงแลąüิดีโĂผ่ćนทćงเครืĂข่ćยĂินเทĂร์เน็ต ผู้ใช้งćนÿćมćรถใช้งćนผ่ćนĂุปกรณ์ที่ĀลćกĀลćย เช่น 
ÿมćร์ตโฟน แท็บเล็ต

2ติ่งเกćĀลี คืĂ กลุ่มผู้นิยมĀรืĂคลĆ่งไคล้ดćรć ýิลปิน นĆกร้ĂงขĂงเกćĀลีĂย่ćงมćก โดยมีพฤติกรรมคüćมคลĆ่งไคล้ เช่น กćรติดตćมคüćมเคลื่ĂนไĀüขĂงýิลปินผ่ćน
ÿื่ĂÿĆงคมĂĂนไลน์ กćรเรียนภćþćเกćĀลี กćรรüมกลุ่มต้ĂนรĆบýิลปิน กćรติดตćมชมคĂนเÿิร์ตขĂงนĆกร้Ăงที่ชĂบทุกครĆ้งที่มีกćรแÿดง แลąกćรซื้Ăÿินค้ćเลียนแบบ
ดćรćแลąนĆกร้Ăงที่ชĂบ ĄลĄ
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คüćมÿนุกÿนćนเท่ćนĆ้น แต่ยĆงรĆบเĂćüĆฒนธรรม ขนบธรรมเนียมปรąเพณี ทĆ้งในเรื่ĂงขĂงแฟชĆ่น üิถีชีüิต ข้ćüขĂง
เครื่Ăงใช้ กćรรĆบปรąทćนĂćĀćร แลąĂื่น ๆ ที่มีปรćกฏบนเนื้ĂĀć จนเกิดกรąแÿกćรบริโภคÿินค้ćแลąบริกćร
ขĂงเกćĀลีตćมมćโดยไม่รู้ตĆü 

กćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมขĂงเกćĀลีใต้น�ćพćüĆฒนธรรมขĂงปรąเทýĂĂกÿู่เüทีÿćกล ซึ่งรĆฐบćล
เกćĀลีใต้ได้ก�ćĀนดนโยบćยที่เรียกü่ć “คลื่นเกćĀลี” (Korean wave) ĀรืĂในภćþćเกćĀลีü่ć “ăĆลยู” (Hallyu) 
โดยกćรเกิดขึ้นขĂงคลื่นเกćĀลีมีมćพร้ĂมกĆบกćรพĆฒนćทćงเทคโนโลยีกćรÿื่Ăÿćร ท�ćใĀ้กćรแลกเปลี่ยน 
ทćงüĆฒนธรรมÿćมćรถแผ่ขยćยไปในĀลćย ๆ  ปรąเทýทĆü่โลกได้Ăย่ćงรüดเรü็จนเกดิกćรบรโิภคÿนิค้ćแลąบรกิćร 
ÿ่งผลใĀ้มลูค่ćกćรÿ่งĂĂกเนืĂ้ĀćเตบิโตในĂĆตรćทีÿ่งูแลąเกิดกćรเตบิโตในĂตุÿćĀกรรมต่ćง ๆ  ขĂงเกćĀลใีต้ด้üย 
รูปแบบขĂงคลื่นเกćĀลีที่เĀ็นได้ชĆดคืĂ ซีรีÿ์เกćĀลีแลąเพลงเกćĀลีĀรืĂเคป๊Ăบ (Korean pop: K-pop)  
ที่เป็นÿไตล์กćรร้Ăงแลąเต้นเป็นกลุ่มใĀญ่ มีนĆกร้ĂงบุคลิกภćพดีĀน้ćตćÿüยแลąĀล่Ă

ในกćรนี้ ผู ้เขียนจึงมีคüćมÿนใจที่จąýึกþćนโยบćยกćรÿ่งเÿริมเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมÿู่ตลćดโลก 
ขĂงเกćĀลีใต้ โดยมีüĆตถุปรąÿงค์ดĆงต่Ăไปนี้   

1. เพื่ĂýึกþćแนüนโยบćยในรąดĆบปรąเทýแลąรąดĆบĀน่üยงćนก�ćกĆบดูแลกิจกćรÿื่ĂÿćรขĂง
ÿćธćรณรĆฐเกćĀลี (Republic of Korea) ĀรืĂ เกćĀลีใต้ (South Korea) ü่ćมีแนüนโยบćยĂย่ćงไร
ในกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀć (Content) 

2. คüćมÿ�ćเร็จขĂงเกćĀลีใต้ในกćรน�ćพćเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมĂĂกÿู่ตลćดโลกที่ÿร้ćงกćรยĂมรĆบ 
จนท�ćใĀ้เýรþฐกิจขĂงปรąเทýเติบโตเป็นล�ćดĆบต้น ๆ ขĂงโลก 

3. เพื่Ăเป็นข้ĂเÿนĂแนąด้ćนนโยบćยในกćรÿ่งเÿริมกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćขĂงปรąเทýไทย

วิ�9การ,:ก-า

บทคüćมนี้เป็นกćรüิจĆยเĂกÿćร (Documentary research) ในลĆกþณąขĂงบทคüćมปริทĆýน์  
(Review article) โดยมกีćรทบทüนรćยงćนผลกćรÿ�ćรüจผลกćรüจิĆยทีเ่กีย่üข้ĂงกĆบปรąเดน็คลืน่เกćĀล ี(Korea 
wave) กćรÿื่ĂÿćรเชิงüĆฒนธรรม แนüคิดคüćมÿĆมพĆนธ์ขĂงĂ�ćนćจĂย่ćงĂ่Ăน (Soft power) ที่มีผลต่ĂกćรเลืĂก
ซื้Ăÿินค้ćแลąบริกćร มีกćรýึกþćข้Ăมูลด้ćนนโยบćยแลąแผนยุทธýćÿตร์ในกćรÿ่งเÿริมกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćขĂง
รĆฐบćล แลąĀน่üยงćนก�ćกĆบดแูลกćรÿืĂ่ÿćรขĂงเกćĀลใีต้ รüมถงึýกึþćข้ĂมลูทćงเýรþฐกจิĂĆนเป็นผลÿบืเนืĂ่งจćก
กćรก�ćĀนดนโยบćยดĆงกล่ćü ĂีกทĆ้งยĆงýึกþćถึงÿถćนกćรณ์กćรบริโภคÿินค้ćแลąบริกćร ตลĂดจนกćรเดินทćง
ท่Ăงเที่ยüเกćĀลีใต้ขĂงชćüไทย เพื่Ăฉćยภćพคüćมÿ�ćเร็จในกćรด�ćเนินนโยบćยขĂงเกćĀลีใต้Ăย่ćงชĆดเจน 
นĂกจćกนี้ ยĆงเป็นกćรถĂดปรąÿบกćรณ์ตรงขĂงผู้เขียนที่นĆบได้ü่ćเป็นĀนึ่งในผู้ที่ชื่นชĂบดนตรีแลąซีรีÿ์ รüมถึง
เป็นผู้บริโภคÿินค้ćเกćĀลีĂีกด้üย Ăย่ćงไรก็ตćม บทคüćมนี้เป็นข้Ăค้นพบ ข้ĂüิเครćąĀ์ แลąกćรปรąเมินผลขĂง
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ผู้เขียนในช่üงรąยąเüลćจ�ćกĆด Ăćจมีปรąเด็นĀรืĂปัจจĆยต่ćง ๆ ที่ยĆงไม่ได้กล่ćüถึงในที่นี้ ทĆ้งนี้ ผู้เขียนĀüĆงเป็น 
Ăย่ćงยิ่งü่ćผลกćรýึกþćจąÿćมćรถน�ćไปใช้เป็นข้Ăมูลเพื่ĂปรąกĂบกćรก�ćĀนดทิýทćงนโยบćยในกćรÿ่งĂĂก
เนื้ĂĀćขĂงปรąเทýไทยต่Ăไปได้

 )การ,:ก-า

ã� B�ว	ิ��(-�9�9IAก9I&ว�ĕ1� 

Soft power ĀรืĂ “Ă�ćนćจĂย่ćงĂ่Ăน” กิตติ ปรąเÿริฐÿุข (2561) นิยćมถึง Ă�ćนćจที่เกิดจćกกćรÿร้ćง
เÿน่Ā์ĀรืĂกćรโน้มน้ćü (Co-optive power) แบ่งĂĂกเป็น 3 ด้ćน คืĂ üĆฒนธรรม ค่ćนิยม แลąนโยบćย 
ต่ćงปรąเทý ซึง่นโยบćย Soft power เกćĀลกี�ćĀนดไü้ในÿมดุปกขćüกćรทตูเมืĂ่ปี พ.ý. 2554 โดยมüีĆตถปุรąÿงค์ 
3 ปรąกćร คืĂ 1) เพื่Ăÿร้ćงเครืĂข่ćยคüćมร่üมมืĂโลก 2) เพื่Ăผลปรąโยชน์ทćงกćรค้ćแลąเýรþฐกิจ แลą  
3) เพื่Ăเพิ่มบทบćทแลąเกียรติภูมิขĂงเกćĀลีในÿĆงคมรąĀü่ćงปรąเทý

กćรผลิตซ�้ćทćงคüćมคิดแลąüĆฒนธรรม (Wikipedia, 2018) เป็นกćรถ่ćยทĂดคุณค่ćแลąบรรทĆดฐćน
ทćงüĆฒนธรรมที่มีĂยู่จćกรุ่นÿู่รุ่น Āมćยถึง กลไกกćรคงĂยู่ขĂงปรąÿบกćรณ์ทćงüĆฒนธรรมĂย่ćงต่Ăเนื่Ăง 
ตลĂดเüลć กćรÿืบทĂดทćงüĆฒนธรรมจąÿ่งผลใĀ้เกิดกćรแพร่กรąจćยทćงÿĆงคม ĀรืĂกćรถ่ćยทĂดแง่มุม 
ทćงÿĆงคมจćกรุ่นÿู่รุ่น

กćรผลิตซ�้ćทćงคüćมคิดแลąüĆฒนธรรม (Cultural reproduction) นĆกทฤþฎีค่ćยนี้เชื่Ăü่ćจąถูกใช ้
เพื่Ăเป็นเครื่ĂงมืĂในกćรคüบคุมคüćมคิดขĂงผู้คนเพื่ĂใĀ้ยĂมรĆบในรąบบกćรเมืĂงแลąเýรþฐกิจที่ด�ćรงĂยู่            
(พีรąพงþ์ มćนąกิจ, 2560, น. 20)

คüćมĀลćกĀลćยทćงüĆฒนธรรม (Cultural diversity) (ÿ�ćนĆกงćน กÿทช., 2555) Āมćยถึง มรดกทćง
üĆฒนธรรมขĂงกลุม่บคุคลĀรĂืÿĆงคมต่ćง ๆ  ทีไ่ด้ถกูแÿดงĂĂก เผยแพร่ แลąถ่ćยทĂด ผ่ćนทćงกćรแÿดงĂĂกทćง
üĆฒนธรรมแลąýิลปąแขนงต่ćง ๆ ทĆ้งนćมธรรมแลąรูปธรรม ในรูปแบบขĂงเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรม (Cultural 
content) ซึ่งĀมćยถึง กćรแÿดงĂĂกทćงคüćมĀมćยขĂงÿĆญลĆกþณ์ (Symbolic meaning) มิติทćงýิลปą 
(Artistic dimension) แลąค่ćนิยม (Value) ต่ćง ๆ  ที่แÿดงĂĂกถึงเĂกลĆกþณ์ทćงüĆฒนธรรม (Cultural identity) 
ขĂงชćติ ทĆ้งนี้ ĀćกปรąเทýมีĂุตÿćĀกรรมที่Ăยู่บนพื้นฐćนüĆฒนธรรมปรąจ�ćชćติที่เข้มแข็ง (Strong cultural 
industries) ก็จąÿร้ćงคüćมได้เปรียบทćงกćรแข่งขĆน แลąเป็นแรงกรąตุ้นÿ�ćคĆญที่จąท�ćใĀ้เกิดüĆฒนธรรมใĀม ่
ในทćงธุรกิจ
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ทฤþฎีÿื่ĂÿćรมüลชนตćมแนüคิดÿĆงคมมüลชนแลąüĆฒนธรรมมüลชน กćรÿร้ćงüĆฒนธรรมมüลชนขĂง
ÿื่Ăมüลชน ท�ćใĀ้เกิดüĆฒนธรรมปรąชćนิยม (Popular culture) ตćมมć ซึ่งÿร้ćงคüćมนิยม คลĆ่งไคล้ ĀลงใĀล 
ใĀ้เกิดขึ้นในกลุ่มÿĆงคมต่ćง ๆ เพื่Ăปรąโยชน์ด้ćนธุรกิจ เช่น กćรคลĆ่งไคล้พฤติกรรมกćรแต่งกćย กćรแÿดง  
กćรขĆบร้ĂงขĂงýิลปินต่ćง ๆ (ÿุมน Ăยู่ÿิน, 2555)

2� �C&�า&�ĕา�การสĔ�Aสริ%การสĔ�11กA�;J1/า�1�Aกา/)9D�ĕ

เกćĀลีใต้ใช้นโยบćยกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćüĆฒนธรรมที่มุ่งเน้นกćรถ่ćยทĂด “เนื้ĂĀćคüćมเป็นเกćĀลี”  
(Korea content) ĂĂกÿู่เüทีÿćกล เพื่Ăÿ่งเÿริมเýรþฐกิจขĂงปรąเทý พร้ĂมทĆ้งÿร้ćงĂุปÿงค์ (Demand)  
ต่Ăÿินค้ćแลąบริกćรขĂงปรąเทý ผ่ćนนโยบćย “คลื่นเกćĀลี” (Korea wave) ĀรืĂในภćþćเกćĀลีü่ć “ăĆลยู” 
(Hallyu) แบ่งĂĂกเป็น 4 ยุค เรียกü่ć ăĆลยู 1.0 ถึง ăĆลยู 4.0 โดยเน้นกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćที่แตกต่ćง แลąยกรąดĆบ
คüćมเป็นเกćĀลีเพิ่มขึ้น (Kim Bok-rae, 2015) ดĆงภćพที่ 1 

25)&= ã��
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25)&= 2��
K-pop

25)&= 3��
K-culture

25)&= æ��
K-style

ส�งออกเนื้อหา
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และนักร�อง นักแสดง 
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อินเทอร�เน็ต เว็บไซต� 
หร�อแอปพลิเคชัน เช�น 

Youtube

ขยายขอบเขตจาก 
ฮัลยู 2.0

จากวัฒนธรรมร�วมสมัย
เป�นการส�งออก

วัฒนธรรมดั้งเดิม เช�น 
ตัวอักษรเกาหลี 
อาหารเกาหลี 

การแต�งกายแบบดั้งเดิม
ของเกาหลีไปทั่วโลก

เป�นการหลอมรวม
ทุก ๆ ฮัลยู 

เน�นการส�งออกสินค�าและ
บร�การที่เป�นสไตล�เกาหลี 

(K-style) 
และลิขสิทธิ์เนื้อหา

รายการที่ส�งออก เช�น 
ละครเร�่อง You who 

come from the star

$า"�9I ã นโยบายฮัลยู �.0 �:ง ฮัลยู �.0

ĀมำยเĀตุ.จćก http://www.aijcrnet.com/journals/ Vol_5_No_5_October_2015/19.pdf.

3ĂĆตรćแลกเปลี่ยน 1 ดĂลลćร์ÿĀรĆฐ = 1,217.21 üĂน (เกćĀลีใต้) โดยเป็นĂĆตรćแลกเปลี่ยน ณ üĆนที่ 5 ÿิงĀćคม 2562

ยุคขĂงăĆลยู 1.0 ที่เริ่มต้นในปี พ.ý. 2544 นโยบćยด้ćนคลื่นเกćĀลีขĂงรĆฐบćลเกิดขึ้นภćยĀลĆงกรąแÿ
ลąครเกćĀลีได้รĆบคüćมนิยมในÿćธćรณรĆฐปรąชćชนจีน รĆฐบćลÿมĆยปรąธćนćธิบดีคิมแดจุง (Kim Dae-jung) 
เĀ็นü่ćยĂดขćยผลิตภĆณฑ์ขĂงปรąเทýไม่ü่ćจąเป็น เครื่Ăงแต่งกćย เครื่Ăงÿ�ćĂćง แลąĂุปกรณ์Ăิเล็กทรĂนิกÿ ์
เพิ่มขึ้นĂย่ćงรüดเร็üจćกกรąแÿคลื่นเกćĀลี จึงก�ćĀนดนโยบćย “ĂุตÿćĀกรรมทćงคลื่นüĆฒนธรรมเกćĀลี”  
(Hallyu culture industry) โดยมีýูนย์กลćงที่ÿćธćรณรĆฐปรąชćชนจีนก่Ăน ต่ĂมćÿมĆยรĆฐบćลปรąธćนćธิบดี 
โร มăูยĂน (Roh Moo-hyun) ได้เปิดตลćดคล่ืนเกćĀลใีนปรąเทýญีปุ่น่จćกลąครเรืĂ่ง “มนต์รĆกในÿćยลมĀนćü” 
ĀรืĂ “Winter Sonata” ที่ได้รĆบคüćมนิยมĂย่ćงมćกในปี พ.ý. 2546 ซึ่งในปี พ.ý. 2548 มีมูลค่ćทćงเýรþฐกิจ
ขĂงคลื่นเกćĀลีÿูงถึง 4.5 ล้ćนล้ćนüĂนĀรืĂปรąมćณ 3,696.97 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐ3
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ยุคขĂงăĆลยู 2.0 ในปี พ.ý. 2554 ÿมĆยปรąธćนćธิบดีลีเมียงบĆค (Lee Myung-bak) ก�ćĀนดนโยบćย 
ที่เน้นดนตรีแบบเกćĀลีĀรืĂ K-pop เป็นแนüเพลงที่ฟังง่ćย ฟังÿบćย แลąมีท่üงท�ćนĂงที่พลิ้üไĀü มีทĆ้งกćรร้Ăง
แลąเต้น ÿćมćรถÿร้ćงคüćมÿนกุÿนćนใĀ้กĆบผูฟั้งได้ ýลิปินนĆกร้Ăง K-pop ในเกćĀลถีกูเรยีกü่ć “ไĂดĂล” (Idol)4 

ที่มีรูปร่ćงĀน้ćตćÿüยแลąĀล่Ă ซึ่งกćรÿ่งĂĂก K-pop ในยุคนĆ้นĂćýĆยคüćมก้ćüĀน้ćทćงเทคโนโลยีกćรÿื่Ăÿćรที่
ผ่ćนแพลตฟĂร์ม (Platform) ทćงĂินเทĂร์เน็ต เช่น YouTube แลąÿื่ĂÿĆงคมĂĂนไลน์ (Social Network  
Service : SNS) ÿ่งผลใĀ้กćรแผ่ขยćยĂิทธิพลขĂง K-pop เกิดขึ้นทĆ่üโลกĂย่ćงรüดเร็ü มีýิลปินนĆกร้Ăงมćกมćย
ที่ได้รĆบคüćมÿนใจ เช่น PSY, Girl Generation, 2PM, TVXQ, Super Junior แลą CNBLUE ทĆ้งนี้ ได้เกิด
ปรćกฏกćรณ์คüćมนิยม K-pop ที่มćกมćย เช่น กćรเข้ćชมมิüÿิกüิดีโĂเพลง Gangnam Style ทćง YouTube 
มćกกü่ć 3 พĆนล้ćนครĆ้ง ĀรืĂกćรขึ้นป้ćยโฆþณćแĂลĂีดี (LED) ในย่ćนไทม์ÿแคüร์ขĂงนิüยĂร์ก ÿĀรĆฐĂเมริกć 
เพื่Ăต้ĂนรĆบýิลปินนĆกร้Ăงที่ช่ืนชĂบ นĂกจćกกćรด�ćเนินนโยบćยคลื่นเกćĀลีขĂงรĆฐบćลแล้ü ภćคเĂกชนขĂง
เกćĀลียĆงใĀ้คüćมร่üมมืĂในกćรÿ่งเÿริมýิลปินนĆกร้ĂงเกćĀลีใĀ้เปิดท�ćกćรแÿดงในต่ćงปรąเทýในรูปแบบขĂง 
“เทýกćลดนตรีเกćĀลี” (Korean Music Festival) โดยĀนึ่งในเทýกćลที่โด่งดĆงคืĂ KCON ที่เปิดแÿดงครĆ้งแรก
ในÿĀรĆฐĂเมริกć แลąได้รĆบคüćมนิยมจนขยćยไปĂีกĀลćย ๆ ปรąเทýทĆ่üโลกรüมถึงปรąเทýไทยด้üย

ข้Ăมูลจćกÿ�ćนĆกงćนÿถิติขĂง UNESCO พบü่ć มูลค่ćÿินค้ćทćงüĆฒนธรรมในปี พ.ý. 2556 มีจ�ćนüนÿูง
ถึง 190,500 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐ (Martin Roll, 2018) ท�ćใĀ้รĆฐบćลในÿมĆยปรąธćนćธิบดีพćร์ค กึน-เă (Park 
Geun-hye) ก�ćĀนดนโยบćยในกćรขยćยขĂบเขตทćงüĆฒนธรรมร่üมÿมĆยจćกรูปแบบขĂง K-pop ไปเป็น
üĆฒนธรรมดĆ้งเดิม ซึ่งเป็นจุดเริ่มต้นขĂงăĆลยู 3.0 ที่เรียกü่ć “üĆฒนธรรมเกćĀลี” (K-culture) มุ่งเน้นกćรพĆฒนć
คüćมคดิÿร้ćงÿรรค์บนรćกฐćนขĂงüĆฒนธรรมดĆง้เดมิ เป็นแผนพĆฒนćüĆฒนธรรมแลąýลิปąขĂงเกćĀลÿีูร่ąดĆบโลก 
ซึ่งรĆฐบćลได้ปรąกćýüิÿĆยทĆýน์ “เýรþฐกิจÿร้ćงÿรรค์” โดยใĀ้คüćมÿ�ćคĆญในกćรเปิดกćรแÿดงขĂงýิลปิน แลą
กćรÿ่งĂĂกซีรีÿ์ที่ĂĂกĂćกćýทćงช่ĂงโทรทĆýน์ขĂงเกćĀลีใต้ไปต่ćงปรąเทý โดยรĆฐบćลเน้นย�้ćü่ćกćรÿ่งĂĂกนี้
เป็นกćรÿร้ćงภćพลĆกþณ์แลąÿ่งเÿริมĂุตÿćĀกรรมขĂงปรąเทýในด้ćนต่ćง ๆ ทĆ้งĂุตÿćĀกรรมกćรท่Ăงเที่ยü 
ĂุตÿćĀกรรมคüćมงćม ĂุตÿćĀกรรมกćรแพทย์ ĂุตÿćĀกรรมĂćĀćร แลąĂื่น ๆ

ปัจจุบĆน เกćĀลีใต้ก�ćลĆงด�ćเนินนโยบćยăĆลยู 4.0 ที่มุ ่งเน้นกćรĀลĂมรüมขĂงทุก ๆ ăĆลยู ใĀ้เป็น  
“ÿไตล์เกćĀลี” (K-style) ที่เปน็เĂกลĆกþณ์มćกขึ้น มจีุดมุง่Āมćยเพื่Ăÿร้ćงรąบบนิเüýทćงüĆฒนธรรมใĀ้แผข่ยćย
ไปทĆ่üโลก พร้ĂมตĆ้งเป้ćกćรเติบโตขĂงคลื่นเกćĀลีที่ร้Ăยลą 6 ผ่ćนกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมรüมถึง
ĂุตÿćĀกรรมท่ีเกี่ยüข้Ăงด้üยกćรแลกเปลี่ยนทćงüĆฒนธรรมแบบÿĂงทćง (Interactive) ในตลćดĀลĆก 6 แĀ่ง 
ได้แก่ ÿĀรĆฐĂเมริกć ปักกิ่งแลąเซินเจินขĂงÿćธćรณรĆฐปรąชćชนจีน ญี่ปุ่น ÿĀรćชĂćณćจĆกรบริเตนใĀญ่แลą
ไĂร์แลนด์เĀนĂื ÿćธćรณรĆฐĂนิโดนเีซีย รüมทĆง้ตลćดในปรąเทýกลุม่เĂเชียตąüĆนĂĂกเฉยีงใต้ ได้แก่ ปรąเทýไทย
แลąเüียดนćม ไปจนถึงปรąเทýกลุ่มลćตินĂเมริกć ได้แก่ ÿĀพĆนธ์ÿćธćรณรĆฐบรćซิลแลąÿĀรĆฐเม็กซิโก  
โดยรĆฐบćลได้เพิม่งบปรąมćณเพืĂ่กćรดĆงกล่ćüมćกถงึร้Ăยลą 40 ในปี พ.ý. 2561 ทĆง้ยĆงมกีćรĂ�ćนüยคüćมÿąดüก

4Idol คืĂ ค�ćที่ใช้เรียกนĆกร้ĂงเกćĀลีใต้ ซึ่งเป็นกćรที่ýิลปินเป็นแบบĂย่ćงที่ดีใĀ้กĆบปรąชćชน โดยเĀล่ćýิลปินจąไม่ยุ่งเกี่ยüกĆบบุĀรี่ แĂลกĂăĂล์ 
ĀรืĂĂบćยมุขใดๆ
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ใĀ้ภćคเĂกชนในกćรติดต่Ăปรąÿćนงćนในต่ćงปรąเทýĂีกด้üย โดยมีตĆüĂย่ćงซีรีÿ์ที่ÿąท้Ăนถึงÿไตล์เกćĀล ี
ที่ผÿมผÿćนüĆฒนธรรมดĆ้งเดิม üĆฒนธรรมร่üมÿมĆย แลąคüćมก้ćüĀน้ćทćงเทคโนโลยีได้Ăย่ćงลงตĆü เช่น  
เรืĂ่ง Memories of the Alhambra ĀรĂื ĂĆลลĆมบรć มćยćพýิüง ทีเ่ป็นกćรเล่ćเรืĂ่งถงึüüิĆฒนćกćรทćงเทคโนโลยี
เกมขĂงเกćĀลใีนรปูแบบเกม AR (Augmented Reality) ซึง่เป็นเกมกćรต่Ăÿูท้ีผู่เ้ล่นจąÿüมคĂนแทกเลนÿ์แล้ü
ÿćมćรถเล่นเกมในจุดที่ก�ćĀนด โดยเป็นกćรต่Ăÿู้แบบเกćĀลีในยุคดĆ้งเดิมจนÿćมćรถยกรąดĆบ (Up level)  
ไปเป็นกćรต่Ăÿูแ้บบÿćกลได้ ซึง่ซรีีÿ์เรืĂ่งนีเ้ป็นĀนึง่ในĀลćย ๆ  เรืĂ่งทีเ่กćĀลใีต้ต้Ăงกćรÿ่ืĂÿćรถงึคüćมก้ćüĀน้ćทćง
เทคโนโลยีเกมคĂมพิüเตĂร์ขĂงปรąเทýที่มีมูลค่ćกćรÿ่งĂĂกเกมที่ÿูง นĂกจćกนี้ ยĆงมีซีรีÿ์ĂีกĀลćยเรื่Ăงที่ÿ่งผล
ต่Ăกรąแÿกćรบริโภคÿินค้ćปรąเภทแฟชĆ่นแลąĂćĀćร เช่น Crash Landing on You แลą Itaewon Class  
ทีภ่ćยĀลĆงจćกซรีÿ์ีจบลงแล้ü เกดิกรąแÿกćรซืĂ้ÿนิค้ćแฟชĆน่ตćมพรąนćงขĂงเรืĂ่ง รüมถงึกćรรĆบปรąทćนĂćĀćร

เลียนแบบตĆüลąครในเรื่ĂงĂีกด้üย
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คณąกรรมกćรก�ćกĆบดูแลกิจกćรÿื่ĂÿćรขĂงเกćĀลี (Korea Communications Commission : KCC) 
เป็นĂงค์กรก�ćกĆบดูแลกิจกćรÿื่ĂÿćรขĂงเกćĀลีใต้ ได้ปรąกćýüิÿĆยทĆýน์แลąเป้ćĀมćยในกćรก�ćกĆบดูแล 
แลąÿ่งเÿริมĂุตÿćĀกรรมกćรÿื่ĂÿćรขĂงปรąเทý โดยมีปรąเด็นที่เกี่ยüข้ĂงกĆบกćรÿ่งเÿริมกćรผลิตแลąÿ่งĂĂก
เนื้ĂĀćที่เป็นกćรขćนรĆบนโยบćยăĆลยูขĂงรĆฐบćลเกćĀลี คืĂ กćรÿร้ćงรąบบนิเüýขĂงกćรÿื่Ăÿćรโทรคมนćคม 
แลąกćรแพร่ภćพแลąเÿียงที่ช่üยใĀ้ปรąเทýเติบโตได้Ăย่ćงยĆ่งยืน ซ่ึงมีปรąเด็นÿ�ćคĆญที่ปรąกćýไü้ คืĂ  
1) กćรจĆดกćรกĆบคüćมÿĆมพĆนธ์ที่มีÿถćนąทćงĂ�ćนćจแลąÿร้ćงÿภćüąแüดล้Ăมกćรเจรจćที่เĂื้Ăปรąโยชน์ 
ทĆ้งÿĂงฝ่ćย 2) กćรเตรียมรćกฐćนÿ�ćĀรĆบกćรผลิตเนื้ĂĀćที่มีคุณภćพÿูงเพื่Ăเผยแพร่เนื้ĂĀćÿื่Ă “ăĆลยู” แลą  
3) แก้ไขคüćมไม่ÿมดุลขĂงกฎรąเบียบรąĀü่ćงÿื่Ă (KCC, 2020)

กรąทรüงกีāćüĆฒนธรรมแลąกćรท่Ăงเที่ยü (Ministry of Sports Culture and Tourism) มีĀน่üยงćน
ภćยใต้ÿĆงกĆดขĂงกรąทรüงที่ท�ćĀน้ćที่ÿ่งเÿริมแลąÿนĆบÿนุนคลื่นเกćĀลี ปรąกĂบด้üย

1) ÿ�ćนĆกงćนÿ่งเÿริมเน้ืĂĀćแลąüĆฒนธรรมแĀ่งเกćĀลี (Korea Culture and Content Agency : 
KOCCA) ก่ĂตĆ้งขึ้นในปี พ.ý. 2543 ภćยใต้กรĂบกฎĀมćยü่ćด้üยกćรÿ่งเÿริมĂุตÿćĀกรรมüĆฒนธรรม  
(Framework Act on Cultural Industry Promotion) มีบทบćทĀน้ćที่ในกćรÿนĆบÿนุนĂุตÿćĀกรรมเนื้ĂĀć
แลąüĆฒนธรรมขĂงปรąเทý โดยมีüĆตถุปรąÿงค์เพื่ĂพĆฒนćกลยุทธ์ในกćรถ่ćยทĂดเนื้ĂĀćÿćรąคüćมเป็นเกćĀลี 
ทĆ้งüĆฒนธรรมแลąปรąเพณี ใĀ้เผยแพร่ไปยĆงปรąเทýต่ćง ๆ มีüิÿĆยทĆýน์ในกćรพĆฒนćเกćĀลีใต้ใĀ้เป็นĀนึ่ง 
ในĀ้ćแĀล่งผลิตเนื้ĂĀćยĂดนิยมขĂงโลก Āน้ćที่ĀลĆกขĂง KOCCA คืĂ กćรÿ่งเÿริมแลąÿนĆบÿนุนเนื้ĂĀć  
ปรąกĂบด้üย กćรน�ćเÿนĂเนื้ĂĀćที่แพร่ภćพแลąเÿียงเป็นกćรทĆ่üไปทćงโทรทĆýน์ (Broadcasting) ดนตรี เกม 
กćร์ตูน แĂนิเมชĆน ลิขÿิทธิ์ลąคร ÿินค้ćแฟชĆ่น กćรพĆฒนćเทคโนโลยีทćงüĆฒนธรรม (Culture Technology 
R&D) กćรพĆฒนćเนื้ĂĀćÿื่ĂในยุคĀน้ć เช่น VR Content แลąกćรÿนĆบÿนุนธุรกิจในด้ćนต่ćง ๆ ทĆ้งĀ้Ăง 
ปฏิบĆติกćรแลąกćรÿนĆบÿนุนธุรกิจÿตćร์ตĂĆป (Start Up) กćรพĆฒนćทรĆพยćกรมนุþย์ด้ćนÿื่Ăที่มีýĆกยภćพ  
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รüมถึงกćรÿ่งเÿริมกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćไปยĆงต่ćงปรąเทý ผ่ćนกćรจĆดกิจกรรมรąĀü่ćงปรąเทý เช่น กćรจĆดงćน
แÿดงในต่ćงปรąเทý โดยมÿีćขćในเมĂืงĀลĆก ได้แก่ ลĂÿแĂนเจลิÿในÿĀรĆฐĂเมรกิć ลĂนดĂนในÿĀรćชĂćณćจĆกร
บริเตนใĀญ่แลąไĂร์แลนด์เĀนืĂ ปักกิ่งในÿćธćรณรĆฐปรąชćชนจีน โตเกียüในปรąเทýญี่ปุ่น แลąจćกćร์ตć 
ในÿćธćรณรĆฐĂินโดนีเซีย รüมถึงจąมีกćรเปิดตลćดใĀม่ใน เซćเปćโลในÿĀพĆนธ์ÿćธćรณรĆฐบรćซิล แลąĂćบูดćบี
ในÿćธćรณรĆฐĂćĀรĆบเĂมิเรตÿ์Ăีกด้üย

2) มูลนิธิเพื่Ăกćรแลกเปลี่ยนทćงüĆฒนธรรมรąĀü่ćงปรąเทý (Korean Foundation for International 
Culture Exchange) ท�ćĀน้ćทีÿ่่งเÿรมิคüćมÿĆมพĆนธ์กĆบปรąเทýต่ćง ๆ  ทĆü่โลก ผ่ćนกćรแลกเปลีย่นทćงüĆฒนธรรม 
โดยด�ćเนินกćรýึกþćüิจĆยตลćดด้ćนüĆฒนธรรม üิเครćąĀ์แลąรćยงćนคüćมคืบĀน้ćăĆลยู ýึกþćคüćมต้Ăงกćร 
ในต่ćงปรąเทýแลąจĆดกิจกรรมรąĀü่ćงปรąเทýในกćรÿ่งเÿริมăĆลยู แลąกćรแลกเปลี่ยนทćงüĆฒนธรรมรąĀü่ćง
ปรąเทýต่ćง ๆ ทĆ่üโลก

นĂกจćกนี้ ยĆงมีคณąกรรมกćรมćตรฐćนกćรÿื่ĂÿćรแĀ่งเกćĀลี (Korea Communications Standard 
Commission : KCSC) ก่ĂตĆ้งขึ้นเพื่ĂรĆบรĂงคุณภćพขĂงเนื้ĂĀćท่ีĂĂกÿู่ÿćธćรณąแลąกćรĂĂกĂćกćýเนื้ĂĀć 
ที่ปลĂดภĆย ทĆ้งทćงโทรทĆýน์แลąĂินเทĂร์เน็ต นĂกจćกนี้ ยĆงด�ćเนินกćรเรื่Ăงร้Ăงเรียน จĆดกćรข้Ăพิพćทแลą 
ไกล่เกลี่ยข้Ăพิพćทต่ćง ๆ ที่เกี่ยüกĆบเนื้ĂĀć
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กćรเติบโตขĂงกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมซึ่งมีÿถิติขĂงĂุตÿćĀกรรมเนื้ĂĀć5 ในปี พ.ý. 2560 
ปรąกĂบด้üย (1) มูลค่ćĂตุÿćĀกรรมเนืĂ้Āćภćยในปรąเทý มีมลูค่ćÿงูถงึ 110,534.1 พĆนล้ćนüĂน ĀรืĂปรąมćณ 
90,809.39 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐ6 เพิ่มÿูงขึ้นจćกปีก่ĂนĀน้ćถึงร้Ăยลą 4.8 (2) มูลค่ćกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćไปยĆง 
ต่ćงปรąเทýมีมูลค่ćÿูงถึง 6,890 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐ เพิ่มขึ้นจćกปีก่ĂนĀน้ćถึงร้Ăยลą 14.7 โดยปรąเภทเนื้ĂĀć
ที่มีกćรÿ่งĂĂกมćกที่ÿุดคืĂ เนื้ĂĀćรćยกćรโทรทĆýน์ เกม ÿื่Ăÿิ่งพิมพ์ แลąกćร์ตูน ตćมล�ćดĆบ (3) จ�ćนüนบุคลćกร
ในĂุตÿćĀกรรมเนื้ĂĀćมีมćกถึง 642,048 คน เพิ่มขึ้นจćกปีก่ĂนĀน้ćถึงร้Ăยลą 1.7 ซึ่งĀนึ่งในกลุ่มบุคลćกร 
ที่เพิ่มขึ้นมćก ได้แก่ กลุ่มýิลปินนĆกร้ĂงแลąนĆกแÿดง แลąกลุ่มบุคลćกรด้ćนเกม (Statistic Korea, 2018)

กćรเติบโตขĂงÿนิค้ćในตรćÿนิค้ćĀรĂืแบรนด์ (Brand) ĂĆนเป็นผลมćจćกĂทิธพิลขĂงăĆลย ูซึง่ InterBrand 
ได้จĆดĂĆนดĆบแบรนด์ปรąจ�ćปี พ.ý. 2560 จćกแบรนด์ชĆ้นน�ćขĂงโลกจ�ćนüน 100 แบรนด์ โดยซĆมซุง (Samsung) 
ได้รĆบกćรจĆดĂĆนดĆบใĀ้เป็นแบรนด์ล�ćดĆบที ่6 ขĂงโลกด้üยมลูค่ć 56,200 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐ (Martin Roll, 2018) 
นĂกจćกนี้ กćรยĂมรĆบขĂงแบรนด์เครื่Ăงÿ�ćĂćงเกćĀลีในตลćดต่ćงปรąเทýก็มีแนüโน้มเติบโตขึ้นเรื่Ăย ๆ  
ดĆงภćพที่ 3 ซึ่งแÿดงใĀ้เĀ็นü่ćปรąเทýไทยน�ćเข้ćเครื่Ăงÿ�ćĂćงแบรนด์เกćĀลีมćกที่ÿุดในกลุ่มปรąเทýที่ÿ�ćรüจ

5ĂุตÿćĀกรรมเนื้ĂĀćขĂงปรąเทýเกćĀลีใต้ปรąกĂบด้üย ÿื่Ăÿิ่งพิมพ์ (Publishing) กćร์ตูน (Cartoon) เพลง (Music) เกม (Gaming) ภćพยนตร์ (Film) 
แĂนิเมชĆน (Animation) กćรแพร่ภćพแลąเÿียง (Broadcasting) โฆþณć (Advertising) นĆกแÿดง (Character) Ăงค์คüćมรู้ (Knowledge information) 
แลąเนื้ĂĀćรćยกćร (Content solution)

6ĂĆตรćแลกเปลี่ยน 1 ดĂลลćร์ÿĀรĆฐ = 1,217.21 üĂน (เกćĀลี) ณ üĆนที่ 5 ÿิงĀćคม 2562
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ปัจจบุĆนจćกรćยงćนผลกรąทบทćงเýรþฐกจิขĂงăĆลยโูดยมูลนธิเิกćĀลเีพืĂ่กćรแลกเปลีย่นทćงüĆฒนธรรม
รąĀü่ćงปรąเทý (Korean Foundation for International Cultural Exchange : KOFICE) พบü่ć มูลค่ć 
กćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมในปี พ.ý. 2562 มีมูลค่ćทĆ้งÿิ้น 12,300 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐ เพิ่มขึ้นจćกปีก่Ăน
Āน้ćร้Ăยลą 22.4 ซึ่งมีมูลค่ćกćรÿ่งĂĂกเกมคĂมพิüเตĂร์ÿูงที่ÿุด 4,700 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐ รĂงลงมćเป็น 
กćรÿ่งĂĂก K-pop มลูค่ć 533 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐ ÿ่งผลใĀ้ยĂดขćยÿนิค้ćĂปุโภคบรโิภคในต่ćงปรąเทýเพิม่ÿงูขึน้
ถึงร้Ăยลą 26.1 มูลค่ć 5,930 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐ โดยมีมูลค่ćขĂงกćรท่Ăงเที่ยüÿูงที่ÿุด 2,650 ล้ćนดĂลลćร์
ÿĀรĆฐ เพิ่มÿูงขึ้นจćกปีก่ĂนĀน้ćถึงร้Ăยลą 88 รĂงลงมćคืĂเครื่Ăงÿ�ćĂćงที่มีมูลค่ć 969 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐ 
(Yonhap News Agency, 2020)

$า"�9I 2 แนวโน�มการเติบโตของอุตสาหกรรมการส�งออกเนื้อหาของเกาหลี

ĀมำยเĀตุ. จćก https://economics.smu.edu.sg/sites/economics.smu.edu.sg/files/  
economics/Events/SNJTW2017/Hyojung%20Lee.pdf.

$า"�9I 3 แนวโน�มการเติบโตของแบรนด�เครื่องสNาอางเกาหลีDต�Dนประเท,ต�าง ๆ

ĀมำยเĀตุ. จćก https://economics.smu.edu.sg/sites/economics.smu.edu.sg/files/  
economics/Events/SNJTW2017/Hyojung%20Lee.pdf.
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จćกกรąแÿคüćมนิยมขĂงเกćĀลีใต้ ท�ćใĀ้ปัจจุบĆนผู้ใĀ้บริกćรüิดีโĂÿตรีมมิงĀรืĂ SVoD (Subscription 
Video on Demand)7 รćยใĀญ่Ăย่ćง Netflix ได้ซื้Ăลิขÿิทธิ์แลąจ้ćงผลิตซีรีÿ์เกćĀลีĀลćยเร่ืĂงไปน�ćเÿนĂ 
ในช่ĂงทćงขĂง Netflix ที่ได้รĆบคüćมนิยมÿูง เช่น Mr. Sunshine, Kingdom แลą Vagabond ซึ่งได้รĆบ 
คüćมนิยมในล�ćดĆบต้น ๆ นĂกจćกนี้ YouTube เปิดใĀ้บริกćรในรูปแบบüิดีโĂÿตรีมมิงในชื่Ă “YouTube  
Premium” ได้น�ćเÿนĂรćยกćรเรียลลิตีขĂงýิลปินนĆกร้ĂงดĆงขĂงเกćĀลี ได้แก่ TQXV แลą Super Junior  
ในรćยกćร “Analogue Trip” ที่มีกćรรĆบชมมćกกü่ć 4.5 ล้ćนครĆ้ง (จิตÿุภć ฤทธิผลิน, 2562)

5� %=)	Ĕาสิ�	ĕาB)ะ�ริการ�1�Aกา/)9D�ĕD�ประA�,E�&

ปรąเทýไทยน�ćเข้ćเนื้ĂĀćจćกเกćĀลีใต้มćĂĂกĂćกćýทćงโทรทĆýน์ภćคพื้นดินใน 2 รูปแบบ คืĂ  
1) กćรซื้Ăลิขÿิทธิ์ซีรีÿ์เข้ćมćเผยแพร่ เช่น เรื่Ăง Oh My Venus แลą Descendent Of The Sun ที่ปรąÿบ
คüćมÿ�ćเร็จทćงช่Ăง 7 ĀรืĂ แดจĆงกึมแลąทงĂี ที่ปรąÿบคüćมÿ�ćเร็จทćงช่Ăง 3 2) กćรซื้Ăลิขÿิทธิ์ (Format) 
รćยกćรเพืĂ่มćÿร้ćงรćยกćรทีเ่ĀมćąÿมกĆบปรąเทýไทย เช่น The Mask Singer ทีป่รąÿบคüćมÿ�ćเรจ็Ăย่ćงมćก
ทćงช่Ăงเüิร์คพĂยท์ ทีüี ซึ่งซื้Ăลิขÿิทธิ์รćยกćร The King of Mask Singer จćกช่Ăง MBC ขĂงเกćĀลี แลą 
มีกćรซื้Ăลิขÿิทธิ์บทลąครเกćĀลี เช่น ช่Ăง 3 ที่ซื้Ăบทลąครเรื่Ăง “ยĆยตĆüร้ćยกĆบนćยต่ćงดćü” ĀรืĂ Who You 
Came From The Star จćกชĂ่ง SBS ขĂงเกćĀลีใต้มćÿร้ćงเปน็ลąครเรืĂ่ง My Love From The Star  ÿ�ćĀรĆบ
กćรน�ćเÿนĂซีรีÿ์ผ่ćนแĂปพลิเคชĆนที่เป็นกćรซื้Ăลิขÿิทธิ์ซีรีÿ์ที่ĂĂกĂćกćýในรćยกćรโทรทĆýน์มćใĀ้บริกćรผ่ćน
แพลตฟĂร์มĂินเทĂร์เน็ต เช่น Netflix แลą VIU โดยที่ VIU ซื้Ăลิขÿิทธิ์เนื้ĂĀćช่ĂงโทรทĆýน์ĀลĆกขĂงเกćĀลีใต้Ăย่ćง 
KBS, MBC แลą SBS รüมถึงลąครแลąภćพยนตร์จćกค่ćย tvN Movies แลąช่ĂงเคเบิลทีüีĂย่ćง JTBC มćใĀ้
บริกćร นĂกจćกกćรซื้Ăลิขÿิทธิ์ที่ถูกต้ĂงตćมกฎĀมćยดĆงกล่ćüแล้ü ยĆงมีกćรรĆบชมซีรีÿ์ รćยกćรโทรทĆýน์ แลą
คĂนเÿร์ิต ผ่ćนĂินเทĂร์เนต็แบบผดิกฎĀมćยซึง่น�ćเÿนĂผ่ćนเüบ็ไซต์แลąแพลตฟĂร์มĂ่ืน ๆ  ทีม่กีćรลąเมดิลขิÿทิธ์ิ               

ÿ�ćĀรĆบĂิทธิพลขĂงกรąแÿคลื่นเกćĀลีที่มีต่ĂคนไทยนĆ้น ได้มีกćรýึกþćüิจĆยในปรąเทýไทยจ�ćนüนมćก 
ซึง่ผลกćรýกึþćÿ่üนใĀญ่เป็นไปในทýิทćงเดยีüกĆนü่ćกรąแÿคลืน่เกćĀลมีÿ่ีüนในกćรตĆดÿนิใจเลĂืกซืĂ้ÿนิค้ćแลą
บริกćรขĂงเกćĀลี โดยมีผลงćนกćรüิจĆยดĆงต่Ăไปนี้

รูปแบบขĂงลąครโทรทĆýน์เกćĀลี (ภĆทรจćริน ตĆนติüงý์, 2552) ใช้ĀลĆกกćรตลćดเชิงüĆฒนธรรม 
ในกćรÿร้ćงใĀ้ผู้บริโภคเกิดทĆýนคติที่ดีต่Ăÿินค้ćแลąบริกćรต่ćง ๆ จćกเกćĀลีใต้ กลุ่มผู้ชมลąครโทรทĆýน์เกćĀลี
มีพฤติกรรมกćรรĆบชมลąครโทรทĆýน์เกćĀลีผ่ćนทćงโทรทĆýน์ภćคพื้นดินĀรืĂฟรีทีüีมćกที่ÿุด ซึ่งลąครโทรทĆýน์
เกćĀลีเป็นÿื่Ăที่มีĂิทธิพลท�ćใĀ้ผู้ชมเกิดทĆýนคติที่ดีต่ĂเกćĀลีใต้ในด้ćนต่ćง ๆ เช่น ÿถćนที่ท่Ăงเที่ยüเชิงธรรมชćติ 
üิถีกćรใช้ชีüิต แฟชĆ่นกćรแต่งĀน้ć ทรงผม üĆฒนธรรมเครื่Ăงแต่งกćย ÿินค้ćĂุปโภคบริโภค รüมไปถึงภćพลĆกþณ์
ขĂงคนเกćĀลี ซึ่งเป็นแรงจูงใจที่น�ćไปÿู่กćรเกิดพฤติกรรมกćรบริโภคÿินค้ćüĆฒนธรรมเกćĀลีĂื่น ๆ ตćมมć 

7SVoD (Subscription Video on Demand) เป็นบริกćรรĆบชมเนื้ĂĀć โทรทĆýน์ĂĂนไลน์ แบบเรียกเก็บค่ćÿมćชิกที่เป็นกćรเลืĂกรĆบชมแบบย้ĂนĀลĆง ĀรืĂ 
ตćมเüลćที่ÿąดüกในรูปแบบüิดีโĂÿตรีมมิง
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ไม่ü่ćจąเป็น ĂćĀćร ÿินค้ćĂิเล็กทรĂนิกÿ์ เครื่Ăงÿ�ćĂćง เครื่Ăงแต่งกćย ทรงผม กćรท่Ăงเที่ยü Ăย่ćงไรก็ตćม  
กćรบริโภคÿินค้ćüĆฒนธรรมจćกปรąเทýเกćĀลีใต้ยĆงมีปัจจĆยĂื่นเข้ćมćเกี่ยüข้Ăง เช่น ปัจจĆยด้ćนคุณภćพ 
ขĂงÿินค้ćแลąรćยได้ขĂงผู้บริโภค ĄลĄ

ปัจจĆยด้ćนüĆฒนธรรมเกćĀลี (เขมิกć ทĂงปรąพĆนธ์, 2552) มีผลต่ĂกćรตĆดÿินใจซื้Ăเครื่Ăงÿ�ćĂćงน�ćเข้ć
จćกเกćĀลี แต่มิใช่ปัจจĆยท่ีÿ�ćคĆญที่ÿุดในกćรตĆดÿินใจซื้Ă ซึ่งต้ĂงพิจćรณćปัจจĆยด้ćนคุณภćพแลąรćคćร่üมด้üย 
Ăย่ćงไรก็ตćม คüćมถี่ในกćรรĆบÿื่Ăเกี่ยüกĆบเกćĀลี ĀรืĂกćรรĆบกรąแÿüĆฒนธรรมเกćĀลีมีผลต่ĂกćรตĆดÿินใจซื้Ă 
ดĆงนĆ้น Āćกผู้บริโภคได้รĆบÿื่ĂĂย่ćงÿม�่ćเÿมĂก็จąมีโĂกćÿตĆดÿินใจซื้Ăได้ง่ćยขึ้น

ĂิทธิพลขĂงนĆกร้ĂงเกćĀลีต่Ăกćรÿร้ćงกรąแÿนิยมเกćĀลีในกลุ่มแฟนคลĆบ (กมลเนตร ÿุüรรณćพิÿิทธิ์
แลąเมตตć üüิĆฒนćนกุลู, 2553) ในด้ćนกćรเลียนแบบรปูลĆกþณ์แลąกćรแต่งกćย กćรรĆบปรąทćนĂćĀćรเกćĀลี 
กćรท่Ăงเท่ียü รüมไปถึงÿ่งผลต่ĂกćรพูดกćรแÿดงĂĂกขĂงüĆยรุ่น ซึ่งเĀตุผลที่ท�ćใĀ้ช่ืนชĂบนĆกร้ĂงเกćĀล ี 
คĂื คüćมÿćมćรถทีแ่ปลกใĀม่แลąคณุภćพขĂงตĆüýลิปินทĆง้ทćงด้ćนบคุลกิ รüมไปถงึคüćมÿćมćรถในกćรร้Ăงเพลง 
กćรเต้น แลąĀน้ćตćที่ไม่เĀมืĂนใคร เป็นกćรรĆบรู้ĂĆตลĆกþณ์ขĂงนĆกร้ĂงชćüเกćĀลีในด้ćนบüกมćกกü่ćด้ćนลบ 

ĂิทธิพลขĂงนĆกร้ĂงเกćĀลีท�ćใĀ้ýิลปินทĆ้ง “บĂยแบนด์” แลą “เกิร์ลกรุ๊ป” เกćĀลีเข้ćมćเปิดคĂนเÿิร์ต
ในปรąเทýไทยจ�ćนüนมćก เช่น TVXQ, Super Junior, 2PM, CNBLUE, BlackPink, EXO, BTS แลąĂื่น ๆ 
Ăีกมćก นĂกจćกนี้ ยĆงมีกćรจĆดกิจกรรม “แฟนมีตติง” (Fan Meeting) ขĂงýิลปินดćรćแลąนĆกร้ĂงเกćĀล ี
ในปรąเทýไทย ซึง่รćคćบĆตรเข้ćชมคĂนเÿร์ิตแลąบĆตรแฟนมตีตงิทีม่รีćคćตćมผĆงทีน่Ćง่Ăยูท่ีป่รąมćณ 2,000–8,000 
บćทต่Ăที่นĆ่ง

ÿ�ćĀรĆบธุรกิจกćรค้ćรąĀü่ćงไทยกĆบเกćĀลีใต้มีกćรขยćยตĆüĂย่ćงต่Ăเนื่Ăง โดยในปี พ.ý. 2561 กćรค้ć
รąĀü่ćงÿĂงปรąเทýมมีลูค่ć 13,766 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐ เพิม่ขึน้จćกปีก่ĂนĀน้ćถงึร้Ăยลą 8.76 แบ่งเป็นกćรÿ่งĂĂก
จćกไทยมลูค่ć 4,888 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐ แลąน�ćเข้ćจćกเกćĀลีใต้มลูค่ć 8,877.4 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐ (ปรąชćชćติ
ธุรกิจ, 2562) ซึ่งÿินค้ćที่น�ćเข้ćจćกเกćĀลีใต้มีĀลćยปรąเภท ได้แก่ เĀล็ก เคมีภĆณฑ์ แผงüงจรไฟฟ้ć  
เครื่ĂงจĆกร เครื่Ăงใช้ไฟฟ้ć เครื่Ăงÿ�ćĂćง เÿื้Ăผ้ćเครื่Ăงแต่งกćย แลąĂćĀćร ทĆ้งนี้ มูลค่ćกćรน�ćเข้ćÿินค้ćข้ćงต้น 
ยĆงไม่รüมถึงกćรÿĆ่งซื้Ăÿินค้ćเกćĀลีĂĂนไลน์ผ่ćนกćรรĆบฝćกซื้Ăÿินค้ćจćกกลุ่มบุคคลที่พ�ćนĆกĂćýĆยĀรืĂเดินทćง
เข้ćĂĂกเกćĀลีใต้บ่Ăย ๆ ที่เรียกü่ć “กćรรĆบĀิ้üÿินค้ć” โดยเป็นกćรซื้Ăขćยผ่ćนÿื่ĂÿĆงคมĂĂนไลน์ เช่น  
Twitter Facebook แลą Line นĂกจćกนี้ ÿถิติขĂงคนไทยที่เดินทćงท่Ăงเที่ยüเกćĀลีใต้ยĆงมีจ�ćนüนเพิ่มขึ้น  
โดยในปี พ.ý. 2560 มีจ�ćนüนถึง 435,426 คน เพิ่มขึ้นร้Ăยลą 10.01 มีค่ćใช้จ่ćยเป็นเงิน 16,104 ล้ćนบćท  
เพิ่มขึ้นร้Ăยลą 4.13 จćกปีก่Ăน (ข่ćüÿด, 2561) แลąÿ�ćĀรĆบปี พ.ý. 2561 ÿถิติตĆ้งแต่ต้นปีถึงเดืĂนÿิงĀćคม 
พ.ý. 2561 มีนĆกท่Ăงเที่ยüเดินทćงไปเกćĀลีใต้แล้ü 3.6 แÿนคน เพิ่มขึ้นร้Ăยลą 18.5 จćกช่üงเดียüกĆนขĂงปีก่Ăน 
(The Bangkok Insight, 2561)
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ÿ�ćĀรĆบเนื้ĂĀćขĂงไทยท่ีเคยมีปรćกฏกćรณ์คüćมนิยมÿูง เช่น ลąครเรื่Ăง “บุพเพÿĆนนิüćÿ” แลą
ภćพยนตร์เรื่Ăง “ปćย Ăิน เลิฟ” โดยลąครโทรทĆýน์เรื่Ăง “บุพเพÿĆนนิüćÿ” ในปี พ.ý. 2561 เกิดกรąแÿ 
คüćมนิยมทćงüĆฒนธรรมÿ่งผลต่Ăพฤติกรรมคüćมเป็นĂยู่ ณ ช่üงขณąที่ลąครĂĂกĂćกćýแลąĀลĆงลąคร 
ĂĂกĂćกćýรąยąĀนึ่ง เช่น กćรแต่งกćยĂย่ćงไทย กćรรĆบปรąทćนĂćĀćรเลียนแบบลąคร กćรท่Ăงเที่ยü 
โบรćณÿถćนĀรืĂÿถćนที่ทćงปรąüĆติýćÿตร์แลąüĆฒนธรรมจĆงĀüĆดพรąนครýรีĂยุธยć ลพบุรี แลąจĆงĀüĆดĂื่น ๆ 
ในภćคกลćง ÿ�ćĀรĆบภćพยนตร์เรื่Ăง “ปćย Ăิน เลิฟ” ในปี พ.ý. 2551 ที่ปรąÿบคüćมÿ�ćเร็จ โดยÿ่งผลใĀ้ 
Ă�ćเภĂปćย จĆงĀüĆดแม่ă่ĂงÿĂน เกิดธุรกิจต่ĂยĂดด้ćนกćรท่Ăงเที่ยü ซึ่งมีจ�ćนüนนĆกท่Ăงเที่ยüในปีเดียüกĆน 
ÿูงถึง 1,536,456 คน แลąมีรćยได้จćกกćรท่Ăงเที่ยüจ�ćนüน 4,207.94 ล้ćนบćท (ÿÿü., 2561) 

ในÿ่üนขĂงกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćขĂงไทย มีมćตĆ้งแต่Ăดีตเป็นรąยą ๆ จนในปี พ.ý. 2549 มีกćรÿ่งĂĂก
ภćพยนตร์เรื่Ăง “ต้มย�ćกุง้” เป็นภćพยนตร์ทีม่เีนื้ĂĀćกćรต่Ăÿู้ผ่ćนýลิปąมüยไทย จĆดจ�ćĀน่ćยทĆ่üโลกแลąท�ćรćยได้ 
476 ล้ćนบćท เฉพćąกćรจĆดฉćยในÿĀรĆฐĂเมริกć ÿ่งผลใĀ้ผู้ผลิตภćพยนตร์ÿนใจที่จąÿ่งĂĂกภćพยนตร์ไป 
ต่ćงปรąเทý ซึง่ในขณąนĆน้มผีูผ้ลติบćงรćยไม่ค�ćนงึถงึคณุภćพขĂงภćพยนตร์ทีน่�ćไปจ�ćĀน่ćยแลąคüćมต้Ăงกćร
ขĂงตลćด รüมถงึไม่มเีกณฑ์กćรคĆดกรĂงคณุภćพขĂงภćพยนตร์ก่Ăน จนท�ćใĀ้ภćพยนตร์ไทยบćงเรืĂ่งไม่ปรąÿบ
คüćมÿ�ćเร็จแลąได้รĆบค�ćüิจćรณ์ Ăย่ćงไรก็ตćม ปรąเทýไทยยĆงคงÿ่งĂĂกภćพยนตร์Ăยู่เป็นรąยą ๆ พร้ĂมทĆ้ง 
เข้ćร่üมงćนเทýกćลภćพยนตร์นćนćชćติĂย่ćงต่Ăเนื่Ăง 

ÿ�ćĀรĆบÿถćนกćรณ์กćรÿ่งĂĂกลąครไทย เป็นกćรÿ่งĂĂกในกลุ่มปรąเทýĂćเซียนบćงปรąเทýที่ม ี
คüćมใกล้ชิดทćงüĆฒนธรรมซึ่งท�ćใĀ้ช่ืนชĂบลąครไทยได้ง่ćย เช่น กĆมพูชć พม่ć เüียดนćม รüมถึงจีน  
โดยมีบริþĆทแลąช่ĂงโทรทĆýน์ที่ÿ่งĂĂกลąครขĂงไทยĀลćยรćย ได้แก่ บริþĆท เĂ็กแซกท์ จ�ćกĆด ช่Ăง 3 แลą 
ช่Ăง 7  ทĆ้งนี้ กćรรĆบชมลąครไทยขĂงต่ćงปรąเทýมีทĆ้งในรูปแบบขĂงกćรลĆกลĂบĂĆดแล้üน�ćไปเผยแพร่ ไปจนถึง
กćรซื้Ăลิขÿิทธิ์แลąน�ćไปแปลภćþć ซ่ึงกćรÿ่งĂĂกลąครไทยยĆงมีĂุปÿรรคÿ�ćคĆญÿ�ćĀรĆบกćรÿ่งĂĂกขนćดใĀญ่ 
จćกกćรไม่เป็นที่ยĂมรĆบในตลćดÿćกล ĂĆนเนื่Ăงมćจćกกćรÿร้ćงÿรรค์เนื้ĂĀćขĂงลąครยĆงคงเป็นโครงเรื่Ăงแลą
แก่นเรื่Ăงเดิม ๆ ซึ่งÿ่üนใĀญ่น�ćเÿนĂเร่ืĂงรćüเกี่ยüกĆบกćรนĂกใจ ปรąเด็นชู้ÿćü คüćมรุนแรง ภćพน�ćเÿนĂ 
บćงĂย่ćงบ่งบĂกÿภćพÿĆงคมแบบชćยเป็นใĀญ่ ĀรืĂมĆกก�ćĀนดใĀ้ตĆüลąครĀญิงแÿดงตนปรąĀนึ่งüĆตถุทćงเพý 
ĀรืĂเป็นเĀยื่ĂขĂงคüćมรุนแรง ในขณąที่เนื้Ăเรื่ĂงทĆ่üไปยĆงขćดค่ćนิยมเชิงüĆฒนธรรม ลąครโทรทĆýน์ไทยจึงยĆง
ไม่ใช่ผลติภĆณฑ์เพืĂ่กćรÿ่งเÿรมิüĆฒนธรรมÿ�ćĀรĆบตลćดÿćกล (ÿเุนตร ชตุนิธรćนนท์, ฐณยý โล่พĆฒนćนนท์ แลą 
กฤþบดินทร์ üงý์ค�ć, 2562) Ăย่ćงไรก็ตćม จćกคüćมก้ćüĀน้ćทćงเทคโนโลยีกćรÿื่ĂÿćรในปัจจุบĆนท�ćใĀ้บริþĆท
ผู้ผลิตลąครขĂงไทยĀลćยรćยÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćเพื่Ăÿร้ćงมูลค่ćเพิ่มในผลิตภĆณฑ์ขĂงตน เช่น ลąครเรื่Ăง ăĂร์โมน 
ĀรืĂ üุ่นนĆกรĆกเต็มบ้ćน แต่ทĆ้งนี้ ยĆงไม่ปรćกฏตĆüเลขมูลค่ćกćรÿ่งĂĂกลąครไทยĂย่ćงชĆดเจน 
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Ăย่ćงไรกต็ćม แม้กćรÿ่งĂĂกลąครไทยยĆงไม่เป็นทีน่ยิมแพร่Āลćยเช่นเดยีüกĆบซรีÿ์ีเกćĀล ีĀćกแต่ Netflix 
ได้ซ้ืĂลิขÿิทธิ์ลąครไทยแล้üแปลเป็นภćþćĂĆงกฤþ จีน ญี่ปุ่น เกćĀลี เüียดนćม มćเลเซีย แลąĂินโดนีเซีย  
ซึ่งเป็นกćรด�ćเนินกćรผ่ćนกลยุทธ์กćรเพิ่มเนื้ĂĀćท้Ăงถิ่นจćกทĆ่üโลกเพื่Ăไปน�ćเÿนĂผ่ćนช่ĂงทćงขĂง Netflix  
ทĆง้รąดĆบภมิูภćคแลąรąดĆบโลก โดยเนืĂ้ĀćขĂงไทยที ่Netflix ซ้ืĂลขิÿทิธิไ์ปแลąได้รĆบคüćมนยิมมĀีลćยเรืĂ่ง เช่น 
บุพเพÿĆนนิüćÿ ทĂงเĂก ĀมĂยć ท่ćโฉลง ขĂงช่Ăง 3 แลąภćพยนตร์เรื่Ăง ทĂงดีฟันขćü Ăงค์บćก 2  
เร็üทąลุเร็ü แÿงกรąÿืĂ แลąฉลćดแกมโกง (Marketingoops, 2562)
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รĆฐบćลได้ก�ćĀนดยุทธýćÿตร์ชćติ 20 ปี ซึ่งมีปรąเด็นยุทธýćÿตร์ที่เกี่ยüข้ĂงกĆบÿื่ĂแลąüĆฒนธรรม ได้แก่ 
ด้ćนกćรท่Ăงเที่ยüที่ÿ่งเÿริมกćรท่Ăงเที่ยüเชิงÿร้ćงÿรรค์แลąüĆฒนธรรม ด้ćนกćรพĆฒนćแลąเÿริมÿร้ćงýĆกยภćพ
ทรĆพยćกรมนุþย์ในปรąเดน็กćรปรĆบเปลีย่นค่ćนยิมแลąüĆฒนธรรมทีใ่Ā้มกีćรใช้ÿืĂ่แลąÿืĂ่ÿćรมüลชนในกćรปลกูฝัง
ค่ćนยิมแลąüĆฒนธรรมขĂงคนในÿĆงคมไทย ซ่ึงปัจจบุĆนรĆฐบćลปรąกćýแผนแม่บทภćยใต้ยทุธýćÿตร์ชćตไิü้จ�ćนüน 
23 แผน Āćกแต่ยĆงไม่มีรćยลąเĂียดที่ชĆดเจนในกćรÿ่งเÿริมกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรม นĂกจćกนี้ รĆฐบćล
ยĆงได้ปรąกćýใช้แผนปฏิรปูปรąเทý 11 ด้ćน โดยด้ćนท่ีเกีย่üข้ĂงกĆบเนืĂ้ĀćแลąกćรÿืĂ่ÿćรคĂื แผนปฏริปูปรąเทý
ด้ćนÿืĂ่ÿćรมüลชน เทคโนโลยÿีćรÿนเทý ซึง่มุง่เน้นปรąเดน็กćรปฏริปูด้ćนโครงÿร้ćงĂตุÿćĀกรรมÿืĂ่ÿćรมüลชน
แลąเทคโนโลยÿีćรÿนเทý กćรÿ่งเÿรมิจรยิธรรมแลąüชิćชพีÿืĂ่มüลชน กćรปรĆบปรงุกฎรąเบยีบด้ćนกćรÿืĂ่ÿćร 
แลąกćรรูเ้ท่ćทĆนÿืĂ่ขĂงปรąชćชนในทกุรąดĆบ รüมถงึรąดĆบกćรýกึþćในโรงเรยีนแลąมĀćüทิยćลĆย แต่ไม่ปรćกฏ
แนüนโยบćยกćรปฏิรูปด้ćนกćรÿ่งเÿริมกćรผลิตแลąกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćเช่นกĆน

ÿ�ćĀรĆบคณąกรรมกćรกิจกćรกรąจćยเÿียง กิจกćรโทรทĆýน์ แลąกิจกćรโทรคมนćคมแĀ่งชćติ (กÿทช.) 
ซึง่เป็นĀน่üยงćนก�ćกĆบดแูลกจิกćรÿืĂ่ÿćรเช่นเดยีüกĆบ KCC ปัจจบุĆนได้มกีćรปรąกćýใช้แผนแม่บทกิจกćรกรąจćยเÿยีง
แลąกิจกćรโทรทĆýน์ ฉบĆบที่ 2 (พ.ý. 2563-2564) โดยมีüิÿĆยทĆýน์ “กิจกćรกรąจćยเÿียงแลąกิจกćรโทรทĆýน์
พĆฒนćก้ćüไกล ÿร้ćงÿรรค์ÿĆงคม เĂืĂ้ปรąโยชน์ทกุภćคÿ่üน” (ÿ�ćนĆกงćน กÿทช., 2563) ซึง่ได้ก�ćĀนดยทุธýćÿตร์
ที่เกี่ยüข้ĂงกĆบกćรÿ่งเÿริมเนื้ĂĀćไü้ในยุทธýćÿตร์ที่ 3 กćรก�ćกĆบดูแลด้ćนเนื้ĂĀć กćรคุ้มครĂงผู้บริโภค แลą 
กćรÿ่งเÿรมิÿทิธเิÿรภีćพขĂงปรąชćชน โดยมเีป้ćĀมćยÿ�ćคĆญทีเ่กีย่üข้Ăง คĂื กćรมเีนืĂ้Āćทีม่คีณุภćพ ĀลćกĀลćย 
แลąÿร้ćงÿรรค์ Āćกแต่ยĆงไม่มีปรąเด็นที่เกี่ยüข้Ăงโดยตรงในกćรÿ่งเÿริมกćรผลิตแลąÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćเพื่Ăÿร้ćง
มูลค่ćเพิ่มทćงเýรþฐกิจ

Āน่üยงćนที่มีÿ่üนเกี่ยüข้Ăงด้ćนüĆฒนธรรมขĂงปรąเทý คืĂกรąทรüงüĆฒนธรรม โดยเมื่Ăปี พ.ý. 2559 
กรąทรüงüĆฒนธรรมได้ปรąกćýยุทธýćÿตร์ 5F เพื่ĂขĆบเคลื่ĂนกćรพĆฒนćปรąเทýไทยÿู่ปรąเทýไทย 4.0 ด้üย
กćรพĆฒนćĂตุÿćĀกรรมÿร้ćงÿรรค์ üĆฒนธรรม แลąบรกิćรทีม่มีลูค่ćÿงู เริม่ต้นจćกÿนิค้ćแลąบรกิćรทćงüĆฒนธรรม
ที่มีýĆกยภćพ 5F ปรąกĂบด้üย ĂćĀćร (Food) ภćพยนตร์แลąüีดิทĆýน์ (Film) ผ้ćไทยแลąกćรĂĂกแบบแฟชĆ่น 
(Fashion) มüยไทย (Fighting) แลąกćรĂนุรĆกþ์แลąขĆบเคลื่Ăนเทýกćล ปรąเพณีÿู่รąดĆบโลก (Festival)  
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ซึ่งที่ผ่ćนมćมีกćรด�ćเนินกćรภćยใต้กรĂบยุทธýćÿตร์กćรÿ่งเÿริมĂุตÿćĀกรรมภćพยนตร์แลąüีดิทĆýน์8  
ขĂงปรąเทýไทยมćแล้ü 2 รąยą คืĂ รąยąที่ 1 (พ.ý. 2552-2554) แลąรąยąที่ 2 (พ.ý. 2555-2559) ทĆ้งนี้  
กćรด�ćเนนิกćรตćมกรĂบยุทธýćÿตรใ์นรąยąที ่1 แลąรąยąที่ 2 มีมลูค่ćทćงเýรþฐกจิขĂงĂุตÿćĀกรรม (ไม่รüม
รćยได้จćกธุรกิจแüดล้Ăม) ในปี พ.ý. 2557 จ�ćนüน 57,700 ล้ćนบćทĀรืĂรćü ๆ 1,811 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐ9 
ÿ�ćĀรĆบกรĂบยุทธýćÿตร์กćรÿ่งเÿริมĂุตÿćĀกรรมภćพยนตร์แลąüีดิทĆýน์ รąยąที่ 3 (พ.ý. 2560-2564) มุ่งเน้น
กćรเป็นýูนย์กลćงĂุตÿćĀกรรมภćพยนตร์แลąüีดิทĆýน์ขĂงĂćเซียน แลąเป็นแĀล่งĂุตÿćĀกรรมภćพยนตร์แลą
üีดิทĆýน์ที่ÿ�ćคĆญในตลćดโลก (กรąทรüงüĆฒนธรรม, 2560)

Āน่üยงćนขĂงรĆฐทีเ่ก่ียüข้ĂงĂีกรąดĆบ คĂื กĂงกจิกćรภćพยนตร์ ÿ�ćนĆกงćนพĆฒนćกćรท่Ăงเทีย่ü กรąทรüง
กćรท่Ăงเที่ยüแลąกีāć ท�ćĀน้ćที่เป็นýูนย์กลćงกćรใĀ้บริกćรกĆบกĂงถ่ćยท�ćภćพยนตร์ต่ćงปรąเทýที่ต้Ăงกćร 
มćถ่ćยท�ćภćพยนตร์ ÿćรคดี แลąมิüÿิกüิดีโĂในปรąเทýไทย รüมถึงมีคüćมร่üมมืĂกĆบĀน่üยงćนรĆฐต่ćง ๆ  
มีคüćมร่üมมืĂกĆบกรąทรüงüĆฒนธรรมแลąกรąทรüงพćณิชย์จĆดปรąชćÿĆมพĆนธ์กćรใĀ้บริกćรด้ćนกćรผลิต  
(Production) แลąÿถćนที่ (Location Service) ในปรąเทýไทย ผ่ćนกćรĂĂกบูธในงćนเทýกćลภćพยนตร์
รąดĆบโลก เช่น เทýกćลภćพยนตร์นćนćชćติเมืĂงคćนÿ์ ÿćธćรณรĆฐฝรĆ่งเýÿ แลąเทýกćลภćพยนตร์นćนćชćต ิ
ปูซćน ÿćธćรณรĆฐเกćĀลี
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คงปฏิเÿธไม่ได้ü ่ćในยุคที่เทคโนโลยีกćรÿื่ĂÿćรĀลĂมรüมเป็นĀนึ่งเดียüนี้ ÿิ่งÿ�ćคĆญĂย่ćงĀน่ึง 
ขĂงĂุตÿćĀกรรมÿื่Ă คืĂ “เนื้ĂĀć” ซึ่งเกćĀลีใต ้นĆบเป ็นปรąเทýที่ปรąÿบคüćมÿ�ćเร็จĂย่ćงมćก  
จćกกćรก�ćĀนดนโยบćยด้ćนกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมÿู่ตลćดโลก โดยเป็นกćรด�ćเนินนโยบćยต่Ăเนื่Ăง
เป็นรąยą ๆ  ในชื่Ă “คลื่นเกćĀลี” เพื่Ăปลูกฝังค่ćนิยมในüĆฒนธรรมเกćĀลีจนถึงยกรąดĆบค่ćนิยมนĆ้นเป็นรูปแบบ
เฉพćąตĆüขĂงเกćĀล ีคüćมÿ�ćเรจ็ขĂงนโยบćยนีม้ÿ่ีüนช่üยใĀ้เýรþฐกจิขĂงเกćĀลใีต้โตขึน้Ăย่ćงต่ĂเนืĂ่ง ซึง่มปัีจจĆย
ภćยในแลąปัจจĆยภćยนĂกที่ÿ�ćคĆญ ได้แก่ 1) ปัจจĆยภćยใน ปรąกĂบด้üย ด้ćนนโยบćยที่ชĆดเจนขĂงรĆฐบćล 
ในกćรÿ่งเÿริมคล่ืนเกćĀลีเพื่Ăÿ่งĂĂกเนื้ĂĀć ÿินค้ć แลąบริกćรขĂงปรąเทý ที่มีกćรด�ćเนินกćรĂย่ćงต่Ăเนื่Ăง
แลąยกรąดĆบนโยบćยเพื่Ăเพิ่มปรąÿิทธิภćพมćกยิ่งขึ้น ด้ćนกćรÿนĆบÿนุนเงินทุนโดยรĆฐบćลĂย่ćงจริงจĆง แลą 
ด้ćนกćรขćนรĆบนโยบćยขĂงรĆฐจćกĀน่üยงćนก�ćกĆบดูแลกิจกćรÿื่ĂÿćรขĂงเกćĀลี รüมถึงĀน่üยงćนĂื่น ๆ  
ขĂงภćครĆฐแลąภćคเĂกชน ซึง่Āน่üยงćนก�ćกĆบดแูลกจิกćรÿืĂ่ÿćรมีกćรก�ćĀนดนโยบćยขĂงĂงค์กรทีÿ่ĂดรĆบกĆบ
นโยบćยคลื่นเกćĀลี ในĀลćย ๆ ปรąเด็น 2) ปัจจĆยภćยนĂกที่ÿ�ćคĆญ คืĂ กćรพĆฒนćขĂงเทคโนโลยีกćรÿื่Ăÿćร

8ภćพยนตร์ üีดิทĆýน์ ĀรืĂงćนÿร้ćงÿรรค์ ได้แก่ ภćพยนตร์ ลąครชุด เกม เพลงคćรćโĂเกą มิüÿิกüิดีโĂ 
แĂนิเมชĆนแลąกćรĂĂกแบบÿื่ĂĂิเล็กทรĂนิกÿ์ในรูปแบบต่ćง ๆ

9ĂĆตรćกćรแลกเปลี่ยนเงินตรć 31.847 บćทต่ĂดĂลลćร์ÿĀรĆฐ ณ üĆนที่ 21 พฤþภćคม 2562
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ผ่ćนĂนิเทĂร์เนต็ทีท่�ćใĀ้ปรąชćชนทĆü่โลกÿćมćรถเข้ćถงึเนืĂ้ĀćขĂงเกćĀลทีĆง้ ซรีีÿ์ ภćพยนตร์ แลąเพลง ได้Ăย่ćง
รüดเร็ü นĂกจćกปัจจĆยภćยในแลąภćยนĂกที่เĂื้ĂใĀ้นโยบćยคลื่นเกćĀลีปรąÿบคüćมÿ�ćเร็จแล้ü กćรบริĀćร
จĆดกćรแบบครบüงจร แลąกćรมีĀน่üยงćนที่เกี่ยüข้ĂงขćนรĆบนโยบćยแลąพร้Ăมÿ่งเÿริมแลąÿนĆบÿนุนนโยบćย
ขĂงรĆฐ นĆบเป็นกćรบูรณćกćรขĂงทุกภćคÿ่üนที่ปรąÿบคüćมÿ�ćเร็จĂย่ćงยิ่ง

นโยบćยกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćขĂงปรąเทýไทยยĆงไม่ปรćกฏนโยบćยในรąดĆบรĆฐบćล มีเพียงกรąทรüง
üĆฒนธรรมที่ก�ćĀนดกรĂบยุทธýćÿตร์กćรÿ่งเÿริมĂุตÿćĀกรรมภćพยนตร์แลąüีดิทĆýน์ที่ได้มีกćรด�ćเนินกćรมć  
2 รąยąแล้ü  ÿ�ćĀรĆบในÿ่üนขĂงยุทธýćÿตร์ชćติ 20 ปี แผนแม่บทภćยใต้ยุทธýćÿตร์ชćติ แผนปฏิรูปปรąเทý 
แลąแผนแม่บทกิจกćรกรąจćยเÿียงแลąกิจกćรโทรทĆýน์ ยĆงไม่มีกćรรąบุนโยบćยĂย่ćงชĆดเจนในปรąเด็นขĂง 
กćรÿ่งเÿรมิ ทĆง้ในด้ćนกćรผลติแลąกćรÿ่งĂĂกเนืĂ้ĀćทćงüĆฒนธรรมขĂงปรąเทýเพืĂ่ใช้เป็นช่ĂงทćงในกćรÿืĂ่ÿćร
ÿินค้ćแลąบริกćร Ăย่ćงไรก็ตćม ที่ผ่ćนมćมีกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćด้ćนภćพยนตร์ แลąยĆงมีปรćกฏกćรณ์คüćมนิยม
ในเนื้ĂĀćลąครทĆ้งภćยในปรąเทýแลąปรąเทýเพื่Ăนบ้ćนจนÿ่งผลต่Ăเýรþฐกิจภćยในปรąเทýด้üย ÿิ่งเĀล่ćนี้ 
นĆบเป็นโĂกćÿĂĆนดใีนกćรÿ่งเÿรมิแลąต่ĂยĂดเพืĂ่เพิม่มลูค่ćด้ćนกćรผลติแลąÿ่งĂĂกเนืĂ้Āć Ăย่ćงไรกต็ćม ปัญĀć
Ăุปÿรรคÿ�ćคĆญที่ปรąเทýไทยยĆงไม่ÿćมćรถÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćแลąÿร้ćงมูลค่ćได้เท่ćที่คüร คืĂ 1) กćรยกรąดĆบ 
นโยบćยกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมรąดĆบปรąเทý 2) กćรคüบคุมคุณภćพกćรผลิตเนื้ĂĀćรćยกćรที่ 
ÿนĂงตĂบต่Ăตลćดÿćกล 3) คüćมร่üมมืĂแบบบูรณćกćรขĂงทุกภćคÿ่üนที่เกี่ยüข้Ăง ซึ่งปัจจุบĆนพบกćรเจรจć
คüćมร่üมมืĂในกćรผลิตเนื้ĂĀćเĂงโดยภćคเĂกชนบ้ćงแล้ü 4) กćรปรĆบตĆüใĀ้ทĆนต่ĂยุคภูมิทĆýน์ÿื่ĂใĀม่แลą 
ปรĆบทĆýนคตด้ิćนเนืĂ้Āćทีไ่ม่ใช่เป็นเพยีงเครืĂ่งมĂืÿร้ćงคüćมบĆนเทงิ แลąคüรก�ćĀนดกลยทุธ์ทćงธรุกจิทีร่üดเรü็
ฉĆบไü ÿćมćรถเกćąกรąแÿคüćมต้Ăงกćรเนื้ĂĀćÿื่ĂขĂงไทย

�ĕ1สร<ป

คüćมÿ�ćเร็จจćกกćรก�ćĀนดนโยบćยคลื่นเกćĀลีที่เน้นกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมในรąดĆบรĆฐบćล
Ăย่ćงต่Ăเนื่Ăง กćรได้รĆบคüćมร่üมมืĂจćกĀน่üยงćนภćยใต้ก�ćกĆบขĂงรĆฐที่มีกćรก�ćĀนดนโยบćย กลยุทธ์ แลą
แผนงćนเพื่ĂรĂงรĆบนโยบćยคลื่นเกćĀลี ตลĂดจนคüćมร่üมมืĂĂย่ćงเป็นรูปธรรมจćกภćคเĂกชนจ�ćนüนมćก 
ที่ใĀ้กćรÿนĆบÿนุนนโยบćยเป็นĂย่ćงดีมćโดยตลĂด ท�ćใĀ้เกćĀลีใต้มีĂุตÿćĀกรรมกćรผลิตแลąÿ่งĂĂก 
เนืĂ้ĀćทćงüĆฒนธรรมทีเ่ข้มแข็ง มĂีทิธพิลต่ĂคüćมคดิแลąทĆýนคตขิĂงผูบ้รโิภคทĆü่โลก ก่ĂใĀ้เกิดกćรบรโิภคÿนิค้ć
แลąบรกิćรเกćĀลีĂย่ćงมćก จนท�ćใĀ้มลูค่ćกćรÿ่งĂĂกเนืĂ้ĀćขĂงเกćĀลี แลąมลูค่ćกćรÿ่งĂĂกÿนิค้ćแลąบรกิćร
มีแนüโน้มเติบโตขึ้นĂย่ćงต่Ăเนื่Ăง มูลค่ćทćงเýรþฐกิจขĂงปรąเทýที่มีกćรเติบโตĂย่ćงÿĆมพĆนธ์กĆนตćมล�ćดĆบ  
ซึ่งผู้เขียนต้Ăงกćรÿื่Ăถึงปรąโยชน์ขĂงกćรด�ćเนินนโยบćยด้ćนเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรม ที่นĆบเป็นพลĆงĂย่ćงĂ่Ăน 
ที่ปรąÿบคüćมÿ�ćเร็จĂย่ćงÿูงขĂงเกćĀลีใต้ ÿ�ćĀรĆบเป็นต้นแบบในกćรก�ćĀนดนโยบćยขĂงปรąเทýไทย  
ในปรąเดน็ทีเ่กีย่üข้Ăง โดยมข้ีĂเÿนĂแนąดĆงทีจ่ąกล่ćüถงึต่Ăไปนี ้เมืĂ่พจิćรณćข้ĂมลูขĂงปรąเทýไทยในกćรÿ่งĂĂก
เนืĂ้ĀćทćงüĆฒนธรรมแล้üจąพบü่ć ได้มกีćรด�ćเนนิกćรมćรąยąĀนึง่ แต่ยĆงขćดกćรก�ćĀนดเป้ćĀมćยรąดĆบปรąเทý 
ขćดคüćมต่Ăเน่ืĂงแลąคüćมร่üมมืĂในกćรก�ćĀนดนโยบćยแลąกćรด�ćเนินกćร ทĆ้งในรąดĆบขĂงรĆฐบćลแลą 
กćรขćนรĆบนโยบćยในรąดĆบĀน่üยงćนขĂงรĆฐที่เกี่ยüข้Ăง ไปจนถึงคüćมร่üมมืĂจćกภćคเĂกชน
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จćกคüćมÿ�ćเรจ็ในกćรก�ćĀนดนโยบćย “คล่ืนเกćĀล”ี แลąกćรก�ćĀนดกลยทุธ์พร้Ăมแนüทćงกćรด�ćเนนิงćน
ขĂงĀน่üยงćนที่เกี่ยüข้ĂงในเกćĀลีใต้เพื่Ăกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมที่มุ ่งĀüĆงใĀ้ได้รĆบกćรยĂมรĆบ 
จćกเüทีโลกแลąเกิดกćรเติบโตทćงเýรþฐกิจ โดยÿ่งผ่ćนüĆฒนธรรม ขนบธรรมเนียมปรąเพณี กćรแต่งกćย  
üิถีชีüิต ข้ćüขĂงเครื่Ăงใช้ กćรรĆบปรąทćนĂćĀćร แลąĂื่น ๆ  ที่ปรćกฏĂยู่ตćมเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมขĂงเกćĀลีใต้ 
จนÿ่งผลใĀ้เกćĀลีใต้ปรąÿบคüćมÿ�ćเร็จทĆ้งทćงด้ćนĂุตÿćĀกรรมเนื้ĂĀćแลąด้ćนกćรเติบโตทćงเýรþฐกิจ  
จćกคüćมÿ�ćเร็จดĆงกล่ćüÿćมćรถน�ćมćเป็นต้นแบบในกćรก�ćĀนดนโยบćยกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมขĂง
ปรąเทýไทยÿูต่ลćดโลก ซึง่Āćกÿćมćรถด�ćเนนิกćรได้จąเป็นÿ่üนช่üยÿ่งเÿริมทĆง้ĂตุÿćĀกรรมเนืĂ้Āćแลąÿ่งเÿรมิ
ĂตุÿćĀกรรมĂ่ืน ๆ  ทีจ่ąช่üยผลĆกดĆนใĀ้เกดิกćรเตบิโตทćงเýรþฐกจิขĂงปรąเทýต่Ăไปได้Ăกีด้üย ในกćรนี ้ผูเ้ขยีน
จึงมีข้ĂเÿนĂแนąü่ćคüรต้Ăงพิจćรณćก�ćĀนดนโยบćยรąดĆบชćติ มีกćรมĂบĀมćยแลąถ่ćยทĂดนโยบćยลงÿู ่
กćรปฏบิĆตใินรąดĆบĀน่üยงćนขĂงรĆฐทีเ่ป็นแกนĀลĆก ได้แก่ กรąทรüงüĆฒนธรรม แลą กÿทช. ตลĂดจนผูป้รąกĂบ
กิจกćรผลิตเนื้ĂĀć ซึ่งทุก ๆ Āน่üยงćนต้Ăงร่üมกĆนด�ćเนินงćนใĀ้ÿĂดรĆบกĆบนโยบćยรąดĆบชćติ รüมถึงตรąĀนĆก
รู้ปรąโยชน์ในกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมที่จąÿ่งผลในแง่บüกĀลćย ๆ ด้ćน ได้แก่ 1) กćรเพิ่มมูลค่ćใน
ĂุตÿćĀกรรมเนื้ĂĀćÿื่Ă ÿ่งผลใĀ้เกิดกćรขยćยตĆüขĂงĂุตÿćĀกรรมเนื้ĂĀćในปรąเทý เกิดกćรจ้ćงงćนใน
ĂุตÿćĀกรรมเพิ่มขึ้น 2) ปรąโยชน์ทćงกćรค้ćแลąเýรþฐกิจ โดยเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมจąช่üยÿื่Ăÿćร 
ปรąชćÿĆมพĆนธ์ÿินค้ćบริกćร แลąกćรท่Ăงเที่ยüขĂงปรąเทýใĀ้ทĆ่üโลกรĆบรู้แลąเกิดกćรยĂมรĆบ 3) กćรÿร้ćง 
ภćพลĆกþณ์แลąบทบćทขĂงปรąเทýไทยในรąดĆบนćนćชćติที่จąÿ่งผลต่Ăคüćมร่üมมืĂรąĀü่ćงปรąเทý 
ไปจนถึงกćรเจรจćทćงธุรกิจในด้ćนต่ćง ๆ ต่Ăไปได้ ในกćรนี้ ผู้เขียนจึงมีข้ĂเÿนĂแนąเชิงนโยบćยในรąดĆบต่ćง ๆ 
ดĆงนี้

1. ข้ĂเÿนĂแนąเชงินโยบćยรąดĆบปรąเทý คĂื กćรพจิćรณćก�ćĀนดนโยบćย Soft power ขĂงปรąเทý
ในกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมด้üยภćþćที่ÿĆ้นแลąเข้ćใจง่ćย พร้ĂมทĆ้งปรąกćýÿู่ÿćธćรณąถึง
ปรąโยชน์ขĂงกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรมท่ีจąเป็นÿ่üนĀนึ่งในกćรผลĆกดĆนเýรþฐกิจขĂง
ปรąเทýโดยพจิćรณćก�ćĀนดเป็นนโยบćยตĆง้แต่ต้นน�ć้ คืĂกรąบüนกćรผลติเนืĂ้Āćไปจนถงึแนüทćง
แลąüิธีกćรÿ่งĂĂก แลąนโยบćยในขĆ้นปลćยน�้ćผ่ćนกćรก�ćĀนดใĀ้มีĀน่üยงćนตĆüแทนภćครĆฐใน 
กćรขĆบเคลืĂ่นกćรแผ่ขยćยเนืĂ้ĀćทćงüĆฒนธรรมขĂงไทย ซึง่กćรด�ćเนนินโยบćยจąต้Ăงมคีüćมต่ĂเนืĂ่ง
แลąทĆนÿมĆย มีกćรติดตćมปรąเมินผลเป็นรąยą พร้ĂมทĆ้งยกรąดĆบกćรด�ćเนินนโยบćย

2. ข้ĂเÿนĂแนąÿ�ćĀรĆบกรąทรüงüĆฒนธรรม ÿร้ćงกćรบูรณćกćรแลąกćรมีÿ่üนร่üมทุกรąดĆบภćยใต้
กรĂบยุทธýćÿตร์กćรÿ่งเÿริมĂุตÿćĀกรรมภćพยนตร์แลąüีดิทĆýน์กĆบĀน่üยงćนที่เกี่ยüข้ĂงทĆ้ง 
ภćครĆฐแลąภćคเĂกชน โดยเฉพćą กÿทช. เพื่Ăÿร้ćงเĂกภćพในกćรÿ่งเÿริมกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćทćง
üĆฒนธรรม แลąผลĆกดĆนÿูก่ćรเป็นนโยบćยรąดĆบชćตü่ิćด้üยกćรเÿรมิÿร้ćงคüćมเข้มแข็งทćงเýรþฐกจิ
ขĂงปรąเทýด้üยเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรม
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3. ข้ĂเÿนĂแนąเชิงนโยบćยÿ�ćĀรĆบ กÿทช. ในฐćนąĀน่üยงćนที่ก�ćกĆบดูแลแลąÿ่งเÿริมกิจกćรÿื่Ăÿćร
ขĂงปรąเทý คüรก�ćĀนดนโยบćยในกćรÿ่งเÿริมเนื้ĂĀćในปรąเด็นÿ�ćคĆญ ดĆงนี้ 1) กćรÿ่งเÿริม 
กćรผลิตเนืĂ้Āćทีม่คีณุภćพ มคีüćมโดดเด่นÿąท้ĂนถงึเĂกลĆกþณ์แลąüĆฒนธรรมไทย บนต้นทนุกćรผลติ
ที่เĀมćąÿม ทĆ้งนี้ กÿทช. ในฐćนąที่ท�ćงćนใกล้ชิดกĆบช่ĂงโทรทĆýน์ÿćมćรถต่ĂยĂดกćรÿ่งเÿริมแลą
ÿนĆบÿนนุกćรผลติเนืĂ้ĀćขĂงช่Ăงได้ ĂกีทĆง้ยĆงเป็นกćรÿ่งเÿรมิรćยได้ขĂงช่Ăง เพิม่มลูค่ćĂตุÿćĀกรรม
ÿื่Ăได้ĂีกทćงĀนึ่ง 2) กćรÿ่งเÿริมกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćผ่ćนÿื่ĂใĀม่ (New media) โดยใช้ปรąโยชน์
จćกกćรเปลี่ยนแปลงขĂงภูมิทĆýน์ขĂงÿื่ĂใĀม่ที่จąท�ćใĀ้ปรąชćชนทĆ่üโลกÿćมćรถเข้ćถึงแลąรĆบชม
เนื้ĂĀćขĂงไทยได้Ăย่ćงÿąดüกแลąรüดเร็üมćกข้ึน 3) กćรก�ćĀนดแนüทćงในกćรด�ćเนินกćร 
ด้ćนคณุภćพแลąลขิÿทิธิข์ĂงเนืĂ้ĀćทćงüĆฒนธรรมทีÿ่่งĂĂก เพืĂ่ลดกćรลąเมดิลิขÿทิธ์ิ แลąÿćมćรถ
คüบคุมกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćท่ีมีคุณภćพได้ 4) ก�ćĀนดมćตรกćรจูงใจในกćรผลิตแลąÿ่งĂĂกเนื้ĂĀć
ทćงüĆฒนธรรมไปยĆงต่ćงปรąเทý 

4. ข้ĂเÿนĂแนąÿ�ćĀรĆบภćคเĂกชนที่เกี่ยüข้Ăงในกćรผลิตเนื้ĂĀćทĆ้งในÿ่üนขĂงผู้ปรąกĂบกิจกćร 
ด้ćนกćรผลิตเนื้ĂĀć (Content providers) แลąช่Ăงรćยกćร (Service providers) ซึ่งÿ่üนใĀญ่
ผลิตเนื้ĂĀćรćยกćรÿ�ćĀรĆบĂĂกĂćกćýในช่ĂงรćยกćรขĂงตน โดยกลุ่มผู้ปรąกĂบกิจกćรÿ่üนใĀญ่
มีýĆกยภćพในกćรผลิตเนื้ĂĀćรćยกćรĂยู่แล้ü คüรมีกćรด�ćเนินงćนในทิýทćงท่ีÿĂดรĆบกĆบนโยบćย
รąดĆบปรąเทý แลąมีคüćมร่üมมืĂกĆบĀน่üยงćนรĆฐที่เกี่ยüข้Ăงในกćรผลิตเนื้ĂĀćทćงüĆฒนธรรม 
ที่มีคุณภćพแลąกćรด�ćเนินกćรด้ćนกćรÿ่งĂĂก นĂกจćกนี้ ยĆงคüรมีกćรýึกþćพฤติกรรมแลą 
คüćมต้ĂงกćรขĂงปรąเทýต่ćง ๆ มีกćรÿร้ćงÿรรค์เนื้ĂĀćที่มีคุณภćพแลąบทลąครที่น่ćÿนใจ  
ตื่นเต้น แลąตรงต่Ăคüćมต้ĂงกćรขĂงตลćด ĂีกทĆ้งยĆงคüรมีกลยุทธ์ทćงธุรกิจที่รüดเร็üฉĆบไüในกćร
ÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćโดยตรąĀนĆกถึงปรąโยชน์ขĂงกćรÿ่งĂĂกเนื้ĂĀćที่จąÿ่งผลต่ĂภćพลĆกþณ์แลą 
กćรเติบโตทćงเýรþฐกิจขĂงปรąเทý
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