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บทคัดยอ
 บทความน้ีผูวิจัยมุงเนนนําเสนอใหเห็นถึงสถานการณการเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมผานการส่ือสาร
ในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น ในบทบาทของโลกาภิวัตนที่กระทบตอการเคลื่อนที่ของผูคน โดยมุงศึกษา 
1) รูปแบบการส่ือสารและวัฒนธรรมความเปนทองถ่ินในพ้ืนท่ีวัฒนธรรมฟุตบอลทองถ่ิน 2) เพ่ือศึกษา
การกอตัวของแฟนบอลพลัดถ่ินตางชาติในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถ่ิน และ 3) เพื่อศึกษาการส่ือสาร
เพื่อการสรางและการธํารงอัตลักษณของคนพลัดถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น อาศัยระเบียบวิธีวิจัย
เชิงคุณภาพดวยวิธี 1) การวิจัยเอกสาร 2) การสังเกตภาคสนามแบบมีสวนรวม 3) การสังเกตภาคสนาม
แบบไมมีสวนรวม และ 4) การสัมภาษณแบบเจาะลึก โดยศึกษาประชากรและกลุมตัวอยางท่ีเปนแฟนบอล
พลัดถิ่นโดยมีโครงสรางคําถามเปนแนวทางและแบบบันทึกการสังเกตผลการวิจัยพบวา 1) ระหวางแฟนบอล

ไทยกับแฟนบอลพลัดถิ่นไมมีความแตกตางในเร่ืองของรูปแบบการส่ือสาร แตแฟนบอลไทยมีการใชเครื่องมือ

ทางการสื่อสารในปริมาณสูงกวาคนพลัดถ่ิน สวนวัฒนธรรมทองถิ่นจะนํามาเปนองคประกอบในการสราง
อัตลักษณของสโมสร 2) ดานการกอตัวทองถิ่นของแฟนบอลพลัดถิ่นตางชาติ พบวาปจจัยที่ทําใหเปนแฟนบอล
มักเกิดจากสื่อบุคคลเชนภรรยาชาวไทยและเพ่ือนนอกเหนือจากการทําผลงานของทีมที่ประสบความสําเร็จ 
3) คนพลัดถ่ินที่มาเปนแฟนบอลสโมสรทองถ่ินสามารถเรียนรูวัฒนธรรมทองถ่ินตางๆท่ีเปนองคประกอบ
ของสโมสรมากข้ึน และผสมผสานสรางอัตลักษณของตนเองขึ้นใหม
คําสําคัญ : การส่ือสาร, อัตลักษณ, แฟนบอลพลัดถิ่น
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ABSTRACT
 This article was objected to present the cultural change situation via communication 
in local football culture. It also expresses the interaction between global and local 
culture in the globalization society. Globalization has social impacts on the ethnoscapes. 
The research then was objected to study 1) the communication patterns and local culture 
in local football culture area. 2) the construction of diaspora football fans in local 
football culture area 3) the communication for diaspora people’s identity construction 
and maintenance in local football culture area. The qualitative methodology was used 
to conclude the study by documentary research, participant observation, non-participant 
observation and in-depth interview. Data was collecting from diaspora fans samples 
by structured interviewing and observing form for narrative and discussion. The results were 
1) between diaspora fans with Thai fans there was no difference of communication 
patterns and communication usage of communication tools. Thais used more tools than 
thediaspora football fans did. The local culture was the elements which created the 
local football club identity. 2) Aparting from success of the team, the factor that changed 
the football fans to become the supporters was the personal medium; wives and friends 
3) the communication used for the new identity construction and maintenance was 
expressed by cheering.  It was a Hybridization creating their new identity.
Keywords : Communication, Identity, Diaspora local football fans

บทนํา
 การศึกษาคนพลัดถิ่นท่ีมีอยูในแวดวงวิชาการมีการศึกษาในหลากหลายประเด็นทั้งเรื่องของการเมือง 
เศรษฐกิจ สงัคม และวฒันธรรม แตทีม่กีารศกึษากนัอยางกวางขวางในศาสตรดานนเิทศศาสตรและการส่ือสาร
มวลชนมักจะปรากฏในรูปแบบของการส่ือสารอัตลักษณดังเชนงานวิจัยของสุจิตราเปลี่ยนรุง (2551) เร่ือง

การสื่อสารเพื่อสรางธํารงรักษาและตอรองอัตลักษณความเปนมอญของกลุมชาวมอญพลัดถิ่นในประเทศไทย
ทามกลางกระแสโลกาภิวัตน หรืองานวิจัยของ กรรณิการ วรหาร (2556) เรื่อง การสื่อสารอัตลักษณความเปน

เวียดนามของชาวไทยเช้ือสายเวียดนาม ในหมูบานมิตรภาพไทย-เวียดนาม อําเภอเมือง จังหวัดนครพนมท้ังนี้
เปนการศึกษาถึงการสรางและการธํารงรักษาอัตลักษณของคนพลัดถิ่น รวมถึงการตอรองทางวัฒนธรรมและ
การส่ือสารระหวางคนพลัดถ่ินกับคนในประเทศท่ีคนพลัดถ่ินอาศัยอยูในปจจบุนั ซึง่การปะทะกันระหวางวัฒนธรรม
ในบริบทของคนพลัดถ่ินกับคนที่เปนเจาของประเทศ กอใหเกิดผลตามมามากมายในแงของการส่ือสาร ดังนั้น
เพื่อสรางความเขาใจตัวตนหรืออัตลักษณระหวางกันในสังคมโลกท่ีมีการเปล่ียนแปลงเปนสังคมโลกาภิวัตน 

(Globalization) ตามทศันะของ Marshall McLuhan ในเร่ืองการกําเนดิหมูบานโลก (กาญจนา แกวเทพ และ สมสขุ 
หินวิมาน, 2553, น.147-9) จึงตองมีการศึกษาวิจัยประเด็นใหมเพ่ือสรางความเขาใจตอกันในเร่ืองความเปน
ตัวตนของแตละวัฒนธรรม เพื่อปองกันความขัดแยงระหวางวัฒนธรรมและเพื่อรักษาอัตลักษณของตน
บนพืน้ฐานคตทิีเ่ชือ่วาสงัคมโลกาภวิตันเปนแหลงรวมของวฒันธรรมทีห่ลากหลายหรอืสงัคมพหนุยิม (Pruralism)
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 เมือ่กลาวถงึบทบาทโลกาภวิตัน (Globalization) ทีม่ตีอการเปลีย่นแปลงของสงัคมโลกนัน้ มผีลกระทบ
ในหลากหลายมิติทั้งดานสังคม เศรษฐกิจ การเมืองและวัฒนธรรม ซึ่งผลกระทบเหลานี้ Arjan Appadurai 
(1996, p.33) กลาวไวในหนังสือชื่อ Modernity at Large วาเกิดจากการเคลื่อนที่อยู 5 ประการคือ 
1) การเคล่ือนทีข่องผูคน (Ethnoscapes) 2) การเคลือ่นท่ีของส่ือ (Mediascapes) 3) การเคล่ือนทีข่องเทคโนโลยี 
(Technoscapes) 4) การเคล่ือนของเงินตรา/เงินทุน (Finanscapes) และ 5) การเคลื่อนท่ีของ
ความคิด/อดุมการณ (Ideoscapes) ซึง่เปนความเปล่ียนแปลงท่ีเกดิจากสภาวะการเคล่ือนไหลของวัฒนธรรมโลก 
(Global cultural flow) ในยุคโลกาภิวัตนใน 5 มิติที่สําคัญ ทั้งนี้การขามไปมาของผูคน (Ethnoscapes) 
เปนปจจัยหนึ่งที่กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงท่ีสําคัญคือ “คนพลัดถิ่น” (Diaspora)
 สิ่งท่ีผูวิจัยสนใจศึกษา คือผลของการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึนจากการเคล่ือนท่ีหรือการเคล่ือนยายไปมา
ของผูคน (Ethnoscapes) ซึ่งเปนการเคลื่อนท่ีไปมาท่ีมักกอใหเกิดการสื่อสารในหลายระดับ ทั้งที่พบไดตั้งแต
การส่ือสารข้ันตนคือการส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal communication) จนไปถึงระดับสูงสุดคือ
การสื่อสารมวลชน (Mass communication)
 ในมหกรรมกีฬาโอลิมปกเม่ือกีฬาชนิดใดถูกบรรจุเขาเปนประเภทกีฬาเพ่ือแขงขันในโอลิมปกแลว 
ก็เสมือนวากีฬาชนิดนั้น ๆ เปนกีฬาของมวลมนุษยชาติ สวนกติกา เสียงนกหวีดและการส่ือสารที่ใชประกอบ
ในการแขงขัน ก็คือสิ่งที่นํามาเปนขอตกลงเพื่อบรรลุวัตถุประสงคเปาหมายทางการสื่อสารรวมกันระหวางเกม 
ไมเพยีงแตผูคนในวงการกีฬาเทาน้ันทีไ่ดใชและเขาใจภาษากีฬา แตผูรบัชมหรือแฟนกีฬาก็ไดใชภาษาเดียวกันน้ี
ดวยเชนเดียวกัน กีฬาจึงเปรียบเทียบไดกับ “ภาษาสากล” (Lingua franca) ที่มีการสื่อสารดวยขอตกลง
ที่ใหความหมายเดียวกันแมในวัฒนธรรมท่ีแตกตางกัน (Firth, 1996; Swann, Deumert, Lillis, & Mesthrie, 
2004 อางถงึใน สรรพร ศริขินัธ, 2557, น. 51) เม่ือพดูถงึวากฬีาสมัพนัธกบัคนพลดัถิน่อยางไร Allan Guttman 
ก็ไดใหความสําคัญเก่ียวกับการศึกษากีฬาวา ตองนํามาคิดใหมทําใหมใหแตกตางจากการศึกษาในมิติเดิม 
ทั้งเร่ืองของทฤษฎีทางสังคมที่เกี่ยวกับการพัฒนาการของกีฬาและการกําเนิดขึ้นของกีฬาสมัยใหม รวมถึง
หาขอเสนอใหม ๆ ที่เก่ียวกับเช้ือชาติของคนพลัดถิ่นในกีฬามาศึกษาหาผลผลิตทางสังคมท้ังในรูปของสัญญะ 
ผลกระทบทางสังคม รวมถึงการศึกษาผลกระทบทางการเมือง (Carrington, 2010, p. 24-25)
 เมื่อตองการศึกษาเรื่องกีฬาเกี่ยวกับการสื่อสาร นักวิจัยสวนมากก็มักนิยมศึกษาเร่ืองอัตลักษณและ
ความเปนแฟน (Fans) เชน แฟนคลับฟุตบอลในสโมสรตางๆในพรีเมียรลีก และสโมสรในไทยพรีเมียรลีก 
ดังเชนงานวิจัยของกุลวิชญ สําแดงเดช (2551) เรื่องการใชสื่อเพื่อสรางและธํารงรักษาอัตลักษณของแฟน
สโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรีที่ทําการศึกษา อัตลักษณความเปนทองถิ่นของแฟนสโมสรฟุตบอล ชลบุรี เอฟซี 
โดยขอคนพบท่ีสําคัญที่สามารถนํามาอภิปรายรวมกับงานวิจัยช้ินนี้ได คือการจะกาวเขามาเปนแฟนบอล
ของสโมสรฟุตบอลทองถ่ินนั้น ตองมีลักษณะของความเปนทองถ่ินนิยมเปนตัวแปรต้ังตน และตัวแปรตาม
คือการเปนแฟนบอลของสโมสรทองถิ่น เน่ืองจากไมไดศึกษาแฟนบอลพลัดถิ่นเปนกลุมเปาหมาย กุลวิชญ 
จึงตั้งคําถามวาถาหากเปนแฟนบอลพลัดถิ่นชาวตางชาติจะมาเปนแฟนสโมสรชลบุรีไดอยางไร ถาปราศจาก
ความรูสกึทองถิน่นิยมเปนทุนต้ังตนตามขอคนพบดงักลาว ผูวจิยัไดนาํขอสงัเกตนีน้าํมาศึกษาตอในงานวจิยัช้ินนี้
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วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพ่ือศึกษารูปแบบการส่ือสารและวัฒนธรรมความเปนทองถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น
 2. เพ่ือศึกษาการกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นตางชาติในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น
 3. เพือ่ศกึษาการส่ือสารเพ่ือการสรางและการธาํรงอตัลักษณของคนพลดัถิน่ในพืน้ทีว่ฒันธรรมฟตุบอล
ทองถิ่น

 นิยามศัพท
 คนพลัดถิ่น หมายถึง คนพลัดถิ่นท่ีเขามาอาศัยอยูในจังหวัดกลุมตัวอยางคือ จังหวัดนครราชสีมา
และบุรีรัมย โดยไมใชผูที่มีถิ่นกําเนิด (Homeland) อยูในที่อาศัยอยูปจจุบัน มีสถานะเปนผูอาศัย และอาจ

ยายถิน่ดวยตาง ๆ ตามทศันะของ Cohen (2008) แบงไว 5 ประเภท ในกรณขีองการวิจยันี ้คอื กลุมคนพลดัถิน่

ที่เปนแฟนบอลและเขาเกณฑการแบงประเภทของคนพลัดถิ่นของ Cohen
 อัตลักษณ หมายถึง เคร่ืองหมายท่ีนํามาใชสื่อถึงการเปนเช้ือชาติของตนเองท่ีมีที่มาจากดินแดน
ที่เปนมาตุภูมิ (Homeland) ที่สามารถสังเกตเห็นไดดวยการรับฟงและมองเห็นจากการเขารวมกิจกรรมตาง ๆ 
ในพื้นที่ที่ทําการสํารวจ เชน ภาษา ทวงทา กิริยา การแตงกาย การสื่อสาร อาหาร ภูมปิญญา เปนตน
 การส่ือสาร หมายถึง ลักษณะการติดตอสื่อสารระหวางคนพลัดถิ่นภายในชุมชนคนพลัดถิ่น การสื่อสาร
ระหวางคนพลัดถ่ินกับชุมชนเจาบาน เปนระดับของการส่ือสารในทุกระดับต้ังแตการสื่อสารระหวางบุคคล 
การสือ่สารกลุม การสือ่สารสาธารณะ และการสือ่สารมวลชนโดยอาศยัชองทางหรอืเครือ่งมอืการสือ่สารตาง ๆ
 การสื่อสารกีฬา หมายถึง การรายงานและกระบวนการสรางความหมาย คานิยม หรืออุดมการณ
ทางสังคมผานตัวบทหรือเนื้อหาเกี่ยวกับกีฬา โดยมี นักกีฬา องคกรกีฬา องคกรสื่อ และผูชม เขามามีสวนรวม
กันผลิต และสื่อสารความหมายผานสื่อตาง ๆ ไดแก สื่อสารผานบุคคล สื่อสารผานสื่อชุมชน สื่อกิจกรรม 
สื่อวัฒนธรรม สื่อออนไลน และการสื่อสารมวลชน เปนตน และการเปนตัวแทนในเชิงความหมาย (Meaning) 
ที่มีผลผลิตออกมาทั้งในรูปของสัญญะ ผลกระทบทางสังคม รวมถึงผลกระทบทางการเมือง
 การส่ือสารอัตลักษณ หมายถึง การแสดงตัวตนวาเราเปนใคร เชน ชาติกําเนิด (Race) ชนช้ันทางสังคม 
(Social class) สัญชาติ (Nationality) เพศและความทุพลภาพ (Sexuality and disability) และการรวมกลุม
ทางสังคม (Localized social group) มีความสัมพันธกับสมาชิกกลุมใด ปฏิสัมพันธกับคนอ่ืน ๆ กิจกรรม

การบริโภค (Consumption) เชน การกินอยู การแตงกาย การพูดภาษา การสรางบุคลิกภาพ การใชเวลาวาง 
การเรียนหนังสือ การเลนกีฬา การดูหนังฟงเพลง ไปจนถึงรสนิยมและรูปแบบการใชชีวิตที่แตกตางหลากหลาย
 สื่อ หมายถึง แหลงขาวสารที่ใหขอมูลขอเท็จจริง มีการบันทึกเพื่อการเผยแพรไวในรูปแบบตาง ๆ 
เชน สื่อบุคคล สื่อมวลชนเชน วิทยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ นิตยสาร อินเตอรเน็ต สื่อกิจกรรม สื่อออนไลน

 วัฒนธรรมฟุตบอล หมายถึง กลุมคน รูปแบบการแสดงออก รูปแบบกิจกรรม รูปแบบการส่ือสาร
และการส่ือสารมวลชน หรือการกระทําตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับฟุตบอลท่ีมีการปฏิบัติโดยคนจํานวนหน่ึง และ
มีการปฏิบัติอยางตอเนื่อง ซึ่งเปนการกระทําใหสังเกตได เชน ภาษา ทวงทา กิริยา การแตงกาย การสื่อสาร
และการกระทําตาง ๆ รวมถึงทางดานความคิดซ่ึงสังเกตไมได เชน ความเช่ือ ทัศนคติ และความคิดเห็น
ของสมาชิกกลุมท่ีมีตอผูอื่น
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 วัฒนธรรมการเชียร หมายถึง รูปแบบการเชียรของแฟนคลับในลักษณะที่เปนการแสดงถึงการให
กําลังใจ หรือสงเสริมกิจกรรมของสโมสรฟุตบอลที่ตนเองชื่นชอบ ทั้งในสนามและนอกสนาม เชน การแตงกาย 
กริยาทาทาง และการกระทําตาง ๆ ที่สมาชิกแสดงออกรวมถึงการดําเนินชีวิต (Life style) ในชีวิตประจําวัน 
เชนการสรางกลุมเพ่ือเชียร พบปะ พูดคุย สนทนา ถมถุย ของแฟนคลับสโมสรในพ้ืนที่และเวลาตาง ๆ
 ฟุตบอลทองถ่ิน หมายถึง การแขงกีฬาฟุตบอลในพ้ืนที่ระดับทองถ่ิน ที่มีลักษณะ ใชชื่อจังหวัดหรือ
ชื่อทองถิ่นเปนชื่อสโมสร และ มีลักษณะท่ีเปนตัวแทนของจังหวัดหรือทองถิ่นตามช่ือของสโมสร และไมใชทีม
ที่มีชื่อสโมสรเปนลักษณะเปนตัวแทนจากหนวยงานตาง ๆ

 กรอบแนวคิดในการวิจัย

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย

วิธีดําเนินการวิจัย
 ผูวจิยัใชระเบยีบวิธวีจิยัเชงิคณุภาพ ประกอบดวยการวจิยัเอกสาร (Documentary research) ทีเ่กีย่วของ
กับวัฒนธรรมและความเปนทองถิ่นของแฟนบอลในวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นจังหวัดนครราชสีมาและบุรีรัมย 
การสังเกตภาคสนามแบบมีสวนรวม (Participant observation research) การสังเกตภาคสนามแบบไมมี
สวนรวม (Non-participant observation research) และการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth interview) 

ประชากรและกลุมตัวอยางคนพลัดถ่ินชาวตางชาติ การวิจัยนี้มุงศึกษาคนเปนเปาหมายหลักตามแนวทาง
ของการวิจัยเชิงคุณภาพและศึกษาคนพลัดถิ่นชาวตางชาติที่ตรงตามกรอบทฤษฎีลักษณะของคนพลัดถิ่น
ขอใดขอหนึง่ของ Cohen ไดแก แฟนบอลชาวตางชาติทีเ่ชยีรสโมสรฟุตบอลทองถิน่ แบงเปนสโมสรนครราชสีมา 
มาสดา เอฟซี 27 คน และสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด23 คน รวมเปนจํานวน 50 คน
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 เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา
 ผูวิจัยไดอาศัยใชอุปกรณที่ชวยในการเก็บขอมูล ดังเชน เครื่องบันทึกเสียง กลองถายรูป กลองวิดีโอ 
และสมุดบันทึก และผูวิจัยไดใชเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล 2 แบบ คือ
 1. สัมภาษณเจาะลึกโดยใชแบบสอบถามแบบมีโครงสรางกําหนดเปนแนวคําถาม
 2. แบบบันทึกการสังเกต (Observe form)
 การเก็บรวบรวมขอมูล
 ผู วิจัยลงพื้นที่สัมภาษณเจาะลึกโดยใชแบบสอบถามแบบมีโครงสรางกําหนดเปนแนวคําถาม 
แลวลงสัมภาษณในพ้ืนที่ที่กลุมตัวอยางแฟนบอลตางชาติชุมนุมรวมตัวกัน โดยอาศัยการสุมแบบบังเอิญ 
ระหวางสัมภาษณผูวิจัยจะเปดโอกาสใหกลุมตัวอยางมีโอกาสตอบอยางอิสระเพ่ือใหขอมูลที่ไดมีความเจาะลึก
และล่ืนไหล โดยไดและท่ีสําคัญท่ีสุดคือ การพยายามปรับตนเองใหกลมกลืน และเขาใจสมาชิกใหไดมากท่ีสุด 
โดยการศึกษาถึงลักษณะการแตงกาย กิริยาทาทาง ประวัติสวนตัวประกอบการเก็บขอมูลและนํามาวิเคราะห
 การวิเคราะหขอมูล
 อาศัยการวิเคราะหขอมูลในการวิจัยเชิงคุณภาพเปนการหาขอมูลเพ่ือนํามาเปนหลักฐานและเหตุผล
ในการสรปุความจรงิทางสงัคม ซึง่โดยทัว่ไปตามระเบยีบวธิวีจิยัมกัใชวธิกีารอุปนยั หมายถงึการนําเอาขอเทจ็จรงิ
ที่ไดจากการลงสนามวิจัยที่จําเปนและเพียงพอตอความจริง แลวนําไปสูขอยุติหรือ ขอสรุป และในสวนของ
การนําเสนอขอสรุปท่ัวไปอาจดําเนินการตาม “กรอบแนวเทียบ” (Metaphor) (สุรพงษ โสธนะเสถียร, 2545)
 1. การวิเคราะหดวยการบรรยาย (Narrative) คือ การวิเคราะหดวยการสาธยายในสิ่งที่เห็นซึ่งเปน
ขอเท็จจริง
 2. การวิเคราะหดวยการอภิปราย (Discussion) คือการวิเคราะหดวยการอภิปรายโดยอาศัยบริบท
โดยรอบตีความไปตามทฤษฎีที่ยึดเปนทฤษฎีหลัก

ผลการวิจัย
 1. รูปแบบการส่ือสารและวัฒนธรรมความเปนทองถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น
  เมือ่เรากลาวถึงจติสาํนึกรวมของความเปนทองถิน่ในกรณขีอง “จติสาํนกึรวมของความเปนโคราช” 
หรือ “โคราชนิยม” ในงานวิจัยชิ้นนี้ เปนคําท่ีใชเปนตัวแทนลักษณะทางรูปธรรมและนามธรรมที่เกี่ยวกับ
จติสาํนกึรวมความเปนโคราช จะตองมีความโดดเดนแตกตางจากความเปนทองถ่ินในแหลงอืน่และอาจมีปรากฏ
ใหพบเห็นไดเพียงในโคราชเทาน้ัน สิ่งที่เปนตัวแทนของจังหวัดโคราชจึงสอดคลองกับความหมายของคําวา 
“อตัลักษณ” ดานนกัวฒันธรรมศึกษาเช่ือวากระบวนการหน่ึงท่ีคนเรากอรปู “ตวัตน” หรอืประกอบสรางอตัลักษณ
ขึ้นมานั้น อาจดูไดจากกิจกรรมการบริโภค (Consumption) ในชีวิตประจําวันของผูคน เชน การกินอยู 
การแตงกาย การพูดภาษา การสรางบุคลิกภาพ การใชเวลาวาง การเรียนหนังสือ การเลนกีฬา การดูหนัง
ฟงเพลง ไปจนถึงรสนิยมและรูปแบบการใชชีวิตที่แตกตางหลากหลาย (สมสุข หินวิมาน, 2548, น. 428)
  ปจจัยที่กอใหเกิดอัตลักษณโคราช อาจเกิดจากชีวิตประจําวันของผูคน แตปจจัยทางกายภาพ
ก็เปนตัวแปรในการสรางอัตลักษณที่มีความแตกตางของชาวโคราชเชนเดียวกัน เชน ปจจัยดานภูมิศาสตร 
ประวัติศาสตร/โบราณคดี วัฒนธรรม ภาษา ความเชื่อ เศรษฐกิจ การเมือง กีฬา และการสื่อสาร โดยปจจัย
เหลานี้จะกําหนดอัตลักษณวาเราเปนใคร เราเหมือนหรือตางจากคนอ่ืนอยางไร เชนเดียวกับ“จิตสํานึกรวม
ของความเปนบุรีรัมย”หรือ “บุรีรัมยนิยม” ในงานวิจัยชิ้นนี้ เปนคําที่ใชเปนตัวแทนลักษณะทางรูปธรรม
และนามธรรมท่ีเกี่ยวกับจิตสํานึกรวมความเปนบุรีรัมย
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  เมื่ออัตลักษณไมไดเกิดขึ้นมาอยางลองลอยไมมีที่มาที่ไป โคราชนิยมและบุรีรัมยนิยมก็ไมไดเกิดขึ้น
มาจากสุญญากาศ แตมีสาเหตุปจจัยรูปธรรมและนามธรรมท่ีกอใหจิตสํานึกรวมความเปนโคราชและบุรีรัมย 
เชน ลักษณะทางภูมิศาสตร การเมือง เศรษฐกิจ สังคม เปนตัวแปรตน (1)  สรางใหเกิดอัตลักษณ (2) จึงเกดิ
สํานึกรวมความเปนโคราชหรือโคราชนิยม (3) ดังภาพที่ 2

 

ปจจัยการกอตัวของอัตลักษณโคราชและบุรรีัมย 

อัตลักษณโคราชและบุรรีัมย 

จิตสํานึกรวมความเปนโคราชและบุรีรัมยหรือ 

“โคราชนิยม” และ “บุรีรมัยนิยม” 

ภาพที่ 2 แสดงลําดับของตัวแปรท่ีกอใหจิตสํานึกรวมความเปนโคราชและบุรีรัมย

 ลักษณะของความเปนโคราชนิยม ของวัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่นในสโมสรนครราชสีมา มาสดาเอฟซี 
มีความโดดเดนของความเปนโคราชในปจจัยที่เกี่ยวกับภูมิศาสตร (แมวโคราช) และฐานคติความเชื่อ
ทางประวัติศาสตรเก่ียวกับยาโมเช่ือมโยงไปถึงสิ่งศักด์ิสิทธิ์ และชาติพันธุของประชากรมากท่ีสุด แตความเปน
โคราชท่ีพบวามีความโดดเดนนอยกลับกลาย เปนปจจัยทางการเมืองท่ีมีผลตอวัฒนธรรมฟุตบอลทองถ่ิน
ของสโมสรนครราชสีมา มาสดาเอฟซี
 ผลวิจัยชี้วา สิ่งแรกท่ีจะตองนึกถึงเม่ือเอยถึงสโมสรนครราชสีมามาสดาเอฟซีคือแมวโคราช ซึ่ง

แมวโคราชนั้นเปนสัตวพื้นถ่ินของจังหวัดนครราชสีมาแมวสีสวาดหรือแมวไทยโคราช เปรียบเสมือนตัวแทน
แฟนบอลซึง่มคีวามโดดเดนในวัฒนธรรมฟตุบอลสโมสรนครราชสมีา มาสดาเอฟซี และแฟนบอลยงัเรยีกตนเอง
วาแมวกลุมตาง ๆ และสัญลักษณของสโมสรก็เปนแมวไทยโคราช
 อีกอัตลักษณหนึ่งรองลงมาของชาวโคราชคือ ทาวสุรนารีหรือยาโม ที่เปนอัตลักษณของจังหวัด

นครราชสีมา เนื่องจากวิทยานิพนธที่เคยกลาวมากอนหนาน้ีเม่ือกลาวถึงอัตลักษณโคราชหลายฉบับ ตั้งยึดโยง
เกี่ยวกับยาโมวาเปนอัตลักษณซึ่งเปนสิ่งยึดเหน่ียวทางจิตใจของชาวโคราชลักษณะพิเศษ คือยาโมสามารถ
รวมทุกสิ่งที่เปนปจจัยของชาวโคราชไวในอนุสาวรียทาวสุรนารีเพียงส่ิงเดียวไดทั้งหมด ไมวาจะเปนการเมือง 
ชาติพันธุวรรณาความเช่ือ ภาษา วัฒนธรรมและเพลงโคราช ลวนมีความเก่ียวของกับทาวสุรนารีหรือยาโม

แทบทัง้สิน้ อยางไรกด็ลีกัษณะทีโ่ดดเดนทีส่ดุของยาโมในวฒันธรรมฟตุบอลโคราชกรณศีกึษาสโมสรนครราชสมีา 
มาสดาเอฟซีก็เปนเรื่องของความเชื่อและชาติพันธุในสวนของความเช่ือ ก็มักจะไปจุดธูปเทียนขอไหววอนยาโม

ทุกครั้งกอนเดินทางไปแขงขันเพื่อสรางขวัญกําลังใจแสดงวา “โคราชนิยม” ยังยึดโยงกับสิ่งที่เปนความเชื่อ
และไมสามารถลบหลูได คงรูปแบบโบราณครํ่าครึ มีลักษณะอนุรักษนิยมในความเปนโคราช ในขณะที่สโมสร 
บุรีรัมย ยูไนเต็ดมีพยายามสรางความเปนสากลมากกวา
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 ซึ่งในกรณีของสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด ก็มักจะปรากฏภาพลักษณของคุณเนวิน ชิดชอบขึ้นมากอนเสมอ
เปนปจจัยสําคัญที่สรางใหสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ดประสบความสําเร็จในสายตาของบุคคลทั่วไป จากผลวิจัย
พบวาแฟนบอลชาวไทยตางยกยองวาเพราะคุณเนวินจึงมีสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด และเม่ือมีสโมสรบุรีรัมย 
ยไูนเตด็ จงึทาํใหชาวจงัหวัดบุรรีมัยอยูดกีนิด ีหางไกลจากความยากจน ทัง้นีพ้ลังอาํนาจทางการเมืองจงึยงัคงอยู
ควบคูธุรกิจกีฬาของสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด
 อยางไรก็ดกีารเมืองก็ไมใชปจจยัเดียวท่ีสงผลตอความเปนบุรรีมัยนยิม ในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสรบุรรีมัย
ยูไนเต็ด แตเปนการดําเนินงานเชิงการตลาดและการส่ือสารของสโมสร ที่จะนําจุดเดนของจังหวัดในดานตาง ๆ  
มาสรางใหเปนจุดขายของสโมสร เชนการนิยามคําวาเซราะกราวภายใตความหมายใหมที่ถูกประกอบสรางขึ้น
ในวัฒนธรรมฟุตบอลบุรีรัมย 
 นอกจากนี้เปาหมายของสโมสรสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด ไมเพียงแตการสรางความยิ่งใหญของสโมสร
ภายในประเทศไทย แตยังมีเปาหมายในการสรางความเปนสากลในระดับนานาชาติ สโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด 
มีการส่ือสารในลักษณะสรางความหมายใหมของความเปนทองถ่ินของจังหวัดบุรีรัมย ใหมีความเปนสากล
มากยิ่งขึ้น ไมวาจะเปนรูปแบบการเชียร การดําเนินงาน และการสรางทีม ดังนั้นรูปแบบการสื่อสารของสโมสร
บุรีรัมย ยูไนเต็ดจึงพยายามจัดการการสื่อสารใหเปนสากล 
 2. การกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นตางชาติในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น
  การกอตวัของแฟนบอลชาวไทยของสโมสรนครราชสมีา มาสดาเอฟซี เริม่สมยักาํเนดิสโมสรฟุตบอล
จังหวัดนครราชสีมา โดยแฟนบอลยุคกอตั้งเปนเพียงกลุมเล็ก ๆ มีคนเชียรไมถึงหลักรอย ยุคที่สโมสรยังไมมี
ผูสนับสนุนอยางเปนทางการ เกิดจากการชักชวนกันในหมูเพื่อนฝูงที่มีจิตใจในการรักกีฬา เขามารวมกอตั้ง
สโมสรและทีมเชียรขึ้นแตกับสโมสรบุรีรัมยยูไนเต็ดการเชียร การสนับสนุน และการส่ือสารของแฟนบอล
ชาวไทย ไมไดรวมตัวกันเปนเปนกลุมกอนชัดเจน การเริ่มตนเปนแฟนบอลในสนาม มักเกิดจากกระแสของการ
สื่อสาร เชน การส่ือสารแบบปากตอปาก การใชสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ ซึ่งชักชวนกันมาเปนกลุมเล็ก ๆ 
ไมไดจบัเปนกลุมกอนท่ีมขีนาดใหญเหมือนแฟนบอลสโมสรนครราชสีมา มาสดาเอฟซี ลกัษณะรูปแบบการเชียร
จึงเปนระบบที่สโมสรฟุตบอลบุรีรัมย ยูไนเต็ดกําหนดขึ้น
  ดานการกอตัวของแฟนบอลชาวตางชาติสโมสรนครราชสีมามาสดาเอฟซี เริ่มตั้งแตเปนสโมสร
ฟตุบอลนครราชสมีาในอดตี ในจาํนวนแฟนบอลกลุมเล็ก ๆ  นัน้มแีฟนบอลชาวตางชาติทีเ่ปนสามีของกลุมเพ่ือน

ในคราวนั้นมารวมเชียรดวย เปนจุดเริ่มตนของการมีแฟนคลับชาวตางชาติในกรณีของสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด 
พบวา แฟนบอลสวนใหญเริ่มรูจักสโมสรบุรีรัมยยูไนเต็ด ผานสื่อตาง ๆ ผานเพื่อน ภรรยาหรือครอบครัว

ที่เปนสื่อบุคคล หรืออาจรูจักผานส่ือมวลชนและส่ือออนไลนรวมไปถึงรูจักผานการใชสื่อประชาสัมพันธ
ของทางสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด โดยส่ือท่ีมีสําคัญที่สุด ซึ่งชักจูงใหชาวตางชาติเขามาเปนแฟนบอลของสโมสร

คือภรรยาชาวตางชาติทั้ง 2 สโมสรมีความคลายคลึงกันคือ สื่อบุคคลเปนส่ือหลักท่ีจะแนะนําใหชาวตางชาติ
ไดรูจักสโมสรและปวารณาตัวเขามาเปนแฟนบอลในที่สุด
  การกอตวัของแฟนบอลชาวไทยจะมตีวัแปรตนคือ จติสํานกึรวม “โคราชนยิม” หรอื “บรุรีมัยนยิม” 

(1) สงผลใหกลายมาเปนแฟนบอลนครราชสีมา มาสดาเอฟซี หรือสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด (3) ในภายหลัง 
โดยสรรหาวิธีการสื่อสาร (2) เปนตัวกลางในการแสดงความเปนโคราชนิยม หรือบุรีรัมยนิยม ยกตัวอยางเชน 

เมื่อฉันเปนคนโคราชหรือบุรีรัมย (4) ฉันจึงตองเชียรทีมโคราชหรือบุรีรัมย (5) เพราะเปนทีมบานเกิด 
(6) ดังแสดงลักษณะความสัมพันธไวในภาพที่ 3
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(1) สํานึกโคราชนิยมหรอื บุรรีัมยนิยม 

(3) จึงเขามาเปนแฟนบอล
โคราชหรอืบุรรีัมย 

ผลของการวิจัย 
เม่ือแสดงเปนตัวแปร 

(2) หาวิธีการสื่อสาร 

ฉันเปนคนโคราชหรอืบุรรีัมย(4)  

จึงตองเชียรทมีโคราชหรือบุรีรมัย (5) 

เพราะเปนทมีบานเกิด (6) 

กรอบวิธีคิดของแฟนบอลชาวไทย 

ภาพที่ 3 แสดงกระบวนการเกิดแฟนบอลชาวไทย ของสโมสรนครราชสีมา มาสดาเอฟซี และสโมสรบุรีรัมย 

  ยูไนเต็ด

 ในทางกลับกันการกอตัวของแฟนบอลชาวตางชาติจะมีตัวแปรตนคือ การกลายมาเปนแฟนบอลโคราช 
หรือบุรีรัมย (1) สงผลตอการเกิดจิตสํานึกโคราชนิยมหรือบุรีรัมยนิยม (3) ในภายหลัง โดยสรรหาวิธีการสื่อสาร 
(2) เปนตัวกลางในการแสดงความเปนโคราชนิยมหรือบุรีรัมยนิยม ยกตัวอยางเชน เมื่อฉันเปนคนตางชาติ
ที่ตองการปรับตัวใหอยูอาศัยท่ีโคราชหรือบุรีรัมย อยางมีความสุข (4) ฉันจึงตองเชียรทีมโคราชหรือบุรีรัมย 
(5) กอใหเกดิจิตสาํนกึรวม “โคราชนิยม” หรอื “บรุรีมัยนยิม”มาภายหลังการเชียรฟตุบอล (6) ดงัแสดงลักษณะ
ความสัมพันธไวในภาพที่ 4 ดังนี้

 

(1) เปนแฟนบอลโคราชหรอื
บุรีรัมย 

(3) เกิดสํานกึโคราชนิยมหรอื
บุรีรัมยนิยม 

ผลของการวิจัยเม่ือแสดง
เปนตัวแปร 

(2) หาวิธีการสื่อสาร 

เปาหมายของการส่ือสาร เชนเพื่อ
ปรับตัว (4) 

จึงตองเชียรทมีโคราชหรือบุรีรมัย (5) 

สงผลใหมีปจจัยความเปนโคราชนิยม
หรือบุรรีัมยนิยมขึน้ภายหลัง (6) 

กรอบวิธีคิดของแฟนบอล

ภาพที่ 4 แสดงกระบวนการเกดิแฟนบอลชาวตางชาตขิองสโมสรนครราชสมีา มาสดาเอฟซแีละสโมสรบรุรีมัย 
  ยูไนเต็ด 
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 3. การสื่อสารเพื่อสรางและธํารงอัตลักษณของคนพลัดถิ่นในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น
  ปจจัยดานการส่ือสารของแฟนบอลชาวไทยของท้ัง 2 สโมสร มีลักษณะคลายคลึงกันแตกตางกัน
เพียงเล็กนอยในประเด็นชองทางการส่ือสาร โดยสวนมากชาวไทยจะใชแทบทุกส่ือที่เปนชองทางส่ือสารหลัก
ในสโมสร คือบุคคลสื่อมวลชนส่ือออนไลนจะมีแตกตางเพียงส่ือกิจกรรมเทานั้นท่ีแฟนบอลชาวไทย
ของสโมสรนครราชสีมามาสดาเอฟซี ใชชองทางนี้ในการส่ือสาร
  โดยแฟนบอลชาวไทยจะใชทกุชองทางการส่ือสารเพ่ือสรางและธํารงอตัลกัษณ ในวฒันธรรมฟุตบอล
สโมสรนครราชสีมา มาสดาเอฟซี และ สโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด สรางและส่ือสารอัตลักษณของตนเองใหดํารง
คงอยูไวเสมอแตแฟนบอลชาวตางชาติกลับใชเพียงไมกี่ชองทางในการส่ือสาร ซึ่งพบวาแฟนบอลพลัดถิ่น
จาํนวนมากไมสามารถเขาถงึแกนแทของความเปนโคราชนยิมและบรุรีมัยนยิมได เนือ่งจากใชชองทางการสือ่สาร
คอนขางนอยโดยเฉพาะอยางย่ิงแฟนบอลตางชาติสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด จะมีการส่ือสารท่ีคอนขางจํากัด
ตัวเองไมใหไปปะปนกับแฟนบอลชาวไทย เปนการสื่อสารเฉพาะกลุมภายในเทานั้น สังเกตไดวาแฟนบอล
ชาวตางชาติจะเขามาสื่อสารเพ่ือสรางและธํารงอัตลักษณทองถิ่นเพียงช่ัวครั้งชั่วคราวเพ่ือใชชีวิตรอดและ
ปรับตัวเพียงช่ัวขณะ แตหลังจากนั้นก็ไปสื่อสารกลับกลุมคนตางชาติดวยกันเชนเดิมอีกครั้ง เปนการพยายาม
ปดกัน้ตวัเองไมใหสือ่สารคลกุคลกีบัแฟนบอลชาวไทยโดยทัว่ไป แตจะใหความสาํคญักบัแฟนบอลทีเ่ปนสือ่บคุคล
ภายในกลุมเดียวกันเทานั้นเชนภรรยา ครอบครัว และเพื่อน

อภิปรายผล
 1. รปูแบบการส่ือสารและวฒันธรรมความเปนทองถ่ินในพืน้ทีว่ฒันธรรมฟตุบอลทองถิน่ แสดงใหเหน็วา
เม่ือมโีลกาภิวตัน (Globalization) กย็อมตองมีทองถ่ิน (Local) โดยทองถ่ินนยิม (Localism) จะเช่ือมโยงสัมพนัธ
ปจจัยที่เปนสาเหตุของการเกิดทองถ่ินนิยมไวดวยกันจากรากฐานทางทรัพยากร ภูมิปญญา พัฒนาการและ
ประวัติศาสตรการดํารงอยูของตนเอง รวมถึงเศรษฐกิจ การเมือง สังคมวัฒนธรรมและภูมินิเวศน (พัฒนา 
กิติอาษา, 2546, น.5-6) ในกรณีนี้ทองถ่ินมันเปนมากกวาหนวยทางการเมืองการปกครองแตเปนชุมชน
ทางวาทกรรมซึ่งมีผลผลิตของปฏิสัมพันธอยางเปนพลวัตดวยสโมสรฟุตบอลทองถ่ินก็เปรียบเสมือนชุมชน
ทางวาทกรรมท่ีสรางปฏิสัมพันธของความเปนทองถ่ินนอกจากจะเปนชุมชนของผูคนที่รักกีฬาฟุตบอลยังเปน

ชุมชนของผูคนท่ีรักในทองถ่ินดวย อยางไรก็ตามชุมชนท่ีถูกสรางข้ึนใหมนี้ไดใหความหมาย ความเปนทองถ่ิน
กับผูคนไดมากมายเชน ถาคุณรักสโมสรฟุตบอลทองถ่ินก็หมายความวาคุณรักทองถ่ิน แฟนฟุตบอลบอล
จึงมักแสดงความรักทองถิ่นดวยการเชียรสโมสรทองถ่ิน และส่ือสารความเปนทองถิ่นผานวัฒนธรรมฟุตบอล
ดวยรากฐานตามท่ี พัฒนา กิติอาษา ไดกลาวไว

  แฟนบอลชาวไทยจะใชชองทางการสือ่สารทกุชนดิ ทกุชองทางเทาทีม่เีพือ่สรางและส่ือสารอัตลักษณ 
แตแฟนบอลชาวตางชาติกลับใชเพียงชองทางไมกี่ชองทางสื่อสาร ซึ่งพบวาแฟนบอลพลัดถิ่นจํานวนมาก
ไมสามารถเขาถงึแกนแทของความเปนโคราชนิยมและบุรรีมัยนยิมได เน่ืองจากใชชองทางการส่ือสารคอนขางนอย
หรืออาจมีขอจํากัดดานภาษาโดยเฉพาะอยางยิ่งแฟนบอลตางชาติสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด จะมีการส่ือสาร
ที่คอนขางจํากัดตัวเองไมใหไปปะปนกับแฟนบอลชาวไทย พบวา การที่แฟนบอลชาวตางชาติเขามาสื่อสาร
เพ่ือสรางและธํารงอัตลักษณทองถิ่นของโคราชและบุรีรัมย มีการแสดงอัตลักษณทองถ่ินเพียงช่ัวครั้งช่ัวคราว
เพ่ือใชชีวิตรอดและปรับตัวเพียงชั่วขณะ ทิฆัมพร เอี่ยมเรไร (2546) กลาววา สื่อกีฬา (Media sport) หมายถึง 
การรายงานและกระบวนการสรางความหมาย คานิยม หรืออุดมการณทางสังคม (ความเปนชาติ ชุมชน ชนช้ัน 
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ชาติพันธุ เพศสภาวะ วัย ความรุนแรง ฯลฯ) ผานตัวบทหรือเน้ือหาเกี่ยวกับกีฬาที่หลากหลาย ซึ่งในผลการวิจัย
แสดงวาสื่อกีฬาเปนชองทางในการสื่อสารความเปนทองถิ่นหรืออัตลักษณได ผนวกกับกระแสนิยมการแขงขัน
กฬีาฟตุบอลทองถิน่ในประเทศไทย ทาํใหสมาคมหรอืสโมสรประจาํจงัหวดัไดมโีอกาสพลกิฟนอตัลักษณทองถิน่
ของตัวเองเพื่อสรางความเปนทองถ่ินนิยมในจังหวัดไดมากยิ่งขึ้นเมื่อนําผลวิจัยเทียบกับงานวิจัยของ สุจิตรา 
เปลี่ยนรุง (2551) เรื่อง “การสื่อสารเพื่อสรางธํารงรักษาและตอรองอัตลักษณความเปนมอญของกลุมชาวมอญ
พลัดถิ่นในประเทศไทยทามกลางกระแสโลกาภิวัตน” แสดงใหเห็นการพยายามใชสื่อและเคร่ืองมือการส่ือสาร
เพื่อการรักษาและธํารงอัตลักษณของความเปนทองถ่ินของตัวเองแสดงความสอดคลองกันในเร่ืองเหตุผล
ของการส่ือสารเพ่ือแสดงอตัลกัษณทองถิน่นิยมของตัวเองวาเพือ่ตองการใหวฒันธรรมทองถ่ินของตนเอง ดงัน้ัน
การสือ่สารจึงเปนปจจยัสาํคญัทีท่าํใหอตัลกัษณยงัคงอยูเชนเดยีวกบัการเกบ็รกัษาจติสํานกึรวมความเปนทองถิน่
 2. การกอตัวของแฟนบอลพลัดถิ่นตางชาติในพื้นที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถิ่น แสดงใหเห็นการกอราง
สํานึกรวมความเปนทองถิ่นนิยมในสโมสรนครราชสีมา มาสดาเอฟซีและสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด วา “คนโคราช
เชียรสโมสรนครราชสีมา มาสดาเอฟซีเพราะ เปนคนทองถ่ิน ถาไมเชียรทีมทองถ่ินแลวจะไปเชียรใคร”
“สวนคนตางชาติที่มาเชียรนครราชสีมา มาสดาเอฟซีสวนใหญ เพราะภรรยาชาวโคราชชวนใหมาเชียร 
แลวจึงคอยมีจิตสํานึกรวมความเปนโคราชนิยม”ในทํานองเดียวกันของสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด คือ “คนบุรีรัมย
เชียรสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ดเพราะ เปนคนทองถ่ินถาไมเชียรทีมทองถิ่นแลวจะไปเชียรใคร”“สวนคนตางชาติ
ที่มาเชียรบุรีรัมย ยูไนเต็ดสวนใหญ เพราะภรรยาชาวบุรีรัมยชวนใหมาเชียร แลวจึงคอยมีจิตสํานึกรวม
ความเปนบุรีรัมยนิยม”เม่ืออภิปรายถึงขอคนพบเปรียบเทียบกับงานของกุลวิชญ สําแดงเดช (2551) 
เรื่อง “การใชสื่อเพ่ือสรางและธํารงรักษาอัตลักษณของแฟนสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรี” เรื่อง “ทองถิ่นนิยม” 
(Localism) ที่คนพบปรากฏการณของแฟนสโมสรฟุตบอลจังหวัดชลบุรีวา แฟนบอลเชียรสโมสรชลบุรี
เพราะวาเปนสโมสรของบานเกิดการจะเปนแฟนบอลทองถ่ินไดก็ตองมีสํานึกรวมความเปนทองถ่ินนิยมกอน 
จึงจะกอตัวความเปนแฟนบอลข้ึนมาภายหลัง ซึ่งในกรณีนี้กุลวิชญสํารวจจากแฟนบอลชาวไทยเทานั้น ดังนั้น
จึงสอดคลองจากงานวิจัยของ กุลวิชญ เพียงสวนหน่ึง โดยการเขามาเปนแฟนบอลของแฟนบอลชาวไทยน้ัน
จะตองมีจิตสํานึกรวมความเปนทองถิ่นนิยมเสียกอน (ในกรณีงานวิจัยที่มีผู วิจัยเรียกวา โคราชนิยม 
และ บุรีรัมยนิยม) แฟนบอลชาวไทยจึงปวารณาตัวเขามาเปนแฟนบอลของสโมสรนครราชสีมา มาสดาเอฟซี
และสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด

  ดงัทีก่ลาวไปแลววางานวิจยันีเ้ปนการยอมรับผลการวิจยัของกุลวิชญเพยีงดานหน่ึง แตอกีดานหน่ึง

ที่วิจัยชิ้นนี้ก็แสดงใหเห็นวา การเปนแฟนสโมสรฟุตบอลทองถิ่นไมจําเปนวาจะตองเปนคนในทองถิ่น
หรอืมถีิน่กาํเนิดในทองถ่ินนัน้กอนเสมอไป โดยผลการวิจยันีพ้สิจูนวาการเขามาเปนแฟนฟุตบอลของสโมสรฟุตบอล
ทองถ่ินไมใชเพราะการเปนคนในทองถ่ินกไ็ดโดยเฉพาะแฟนบอลชาวตางชาติแตมปีจจยัอืน่ทีส่งผลคือ สือ่บคุคล
หรือชาวตางชาติที่ตองการปรับตัวใหอยูอยางเปนสุขในทองถิ่นใหมจึงเปนแฟนบอลทองถิ่นเพื่อใหอยูรอดได

อยางมีความสุขเสมือนบานที่ตัวเองเคยอาศัยอยูมากอน สอดคลองกับงานของ สุจิตรา เปลี่ยนรุง เรื่องของ
การตองการความสบายใจเมื่อตนเองอยูพลัดถิ่น จึงตองผอนคลายดวยการสื่อสารบางอยาง โดยในงานของ 
สุจิตรา เปลี่ยนรุง เปนชาวมอญที่พลัดถิ่นมาจึงสื่อสารอัตลักษณดั้งเดิมของตนเอง

 3. การส่ือสารเพ่ือการสรางและการธํารงอัตลักษณของคนพลัดถ่ินในพ้ืนที่วัฒนธรรมฟุตบอลทองถ่ิน
สามารถอภิปรายไดเปน 2 ประเด็นยอยดังนี้
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  3.1 เนื่องจากอัตลักษณมีความเคล่ือนไหวอยูเสมอและมีลักษณะเปนไดนามิค (Dynamic) 
ดังนั้นอัตลักษณที่ถูกสื่อสารข้ึนมาในวัฒนธรรมฟุตบอลสโมสร นครราชสีมา มาสดาเอฟซีและสโมสรบุรีรัมย 
ยไูนเตด็ จงึมกีารสรางและการธาํรงอตัลกัษณจากปจจยัของจติสํานึกรวมความเปนทองถิน่นยิมทัง้แบบอนรุกัษ
นิยมดั้งเดิมและเปลี่ยนแปลงใหทันสมัยโดยทั้ง 2 สโมสรมีความคลายคลึงกันในการเลือกใชเพื่อส่ือสาร
และธํารงอัตลักษณของตัวเองซึ่งแฟนบอลของสโมสร นครราชสีมา มาสดาเอฟซี เปนกลุมแฟนบอลที่มีความ
เขมขนดานอัตลักษณและอนุรักษนิยม สวนกรณีของสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ด ที่ตองการสรางความเปนสากล
จึงไดนําอัตลักษณทองถ่ินมาสรางอัตลักษณใหมเมื่อเปรียบเทียบศึกษา 2 กรณี แสดงใหเห็นวาสโมสร 
นครราชสีมา มาสดาเอฟซียังคงอยูนิ่งภายใตความคิดอนุรักษนิยม แตสโมสรบุรีรัมย ยูไนเต็ดนั้นไมหยุดนิ่ง
และสามารถขับเคลื่อนเปลี่ยนไปเปนสิ่งใหมภายใตการขับเคล่ือนของโลกาภิวัตน
  3.2 ถาแฟนบอลชาวตางชาติจะมอีตัลกัษณทองถิน่ทีเ่ขาใจลกึซึง้ถงึความหมายได พบวาชาวตางชาติ
ที่อาศัยอยูในทองถิ่นเปนเวลานาน (ประมาณ 7-8 ปขึ้นไป) เปนเงื่อนไขที่จะทําใหแฟนบอลพลัดถิ่นจะสามารถ
ทราบความหมายทะลุเปลือกหรือกระพี้ของวัฒนธรรมนั้นไปสูแกนแทของอัตลักษณไดอยางแทจริงสอดคลอง
กับงานวิจัยของ กรรณิการ วรหาร (2556) ศึกษาเรื่อง “การสื่อสารอัตลักษณความเปนเวียดนามของชาวไทย
เชื้อสายเวียดนาม ในหมูบานมิตรภาพไทย-เวียดนาม อําเภอเมือง จังหวัดนครพนม” พบวา สังคมพลัดถิ่น
ของคนพลัดถิ่น ในขณะท่ีชุมชนเวียดนามยังเปนสังคมปดก็ยังคงอัตลักษณดั้งเดิมไวไดอยางเหนียวแนน 
แตเมื่อเปดหมูบานพบวาทําใหบางอัตลักษณมีแนวโนมการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เปนลักษณะเปดมากขึ้น 
แตทั้งนี้ก็มีลักษณะคอย ๆ เปลี่ยนแปลงแสดงวาอัตลักษณทองถิ่นตองอาศัยเวลาในการเปลี่ยนแปลง เพื่อให
แทรกซึมเปลือกของอัตลักษณไปสูแกนแทของวัฒนธรรมที่แทจริงแบบหย่ังรากลึกไดในภายหลัง

ขอเสนอแนะ
 1. ผลการวิจัยจากกรณีศึกษานี้สามารถนําไปใชเพื่อเปนแนวทางการจัดการการส่ือสารวัฒนธรรม
ของกลุมชมุชนอืน่ เพือ่สรางและธํารงความเขาใจอนัดรีะหวางผูคนทีป่ะปนอยูในสังคมทีม่คีวามพหวุฒันธรรมสูง
ในสถานการณที่เปลี่ยนแปลงสูสังคมโลกาภิวัตนไดตอไป
 2. การศกึษานีศ้กึษาเพยีงกลุมแฟนบอลจงึควรศึกษาคนพลัดถิน่กลุมอืน่ในวฒันธรรมฟตุบอลเพิม่เตมิ

เชนนักฟุตบอล สตาฟโคช และทีมผูบริหาร และควรศึกษากลุมแฟนบอลพลัดถิ่นที่เปนชาวตางชาติใหมีความ
หลากหลายทางดานเชื้อชาติและศาสนา และควรศึกษากลุมแฟนบอลพลัดถิ่นในระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ
เพ่ิมเติม
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