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Abstract  
 Background and Objective: Buffalo dairy farm tourism presents one of a promising opportunity for 
unique and educational tourism experiences, distinct from conventional forms of tourism. This study focuses on 
the Buffalo Dairy Farm in Ban Kut Rang, Sarika subdistrict, Mueang district, Nakhon Nayok Province, aiming: 
1) to explore its potential, 2) to develop a model, and 3) to evaluate community-participatory creative tourism management. 
 Methology: Employing a participatory action research approach, the study engaged 79 tourists and 12 
key informants. Data collection included potential assessment surveys and satisfaction questionnaires, achieving 
research objective alignment indices of 0.89 and 0.82 respectively. Data were analyzed using descriptive methods, 
forming component tables and generating insights. 
 Results: The findings indicate a positive reception of “the Community-Participatory Creative Tourism 
Learning Resource Management” model at Buffalo Dairy Farm in Ban Kut Rang. Tourists expressed high satisfaction, 
emphasizing eight key components (NOMKHWAI): networks, operation, management resources, learning base 
management, tourism resources, lifestyles, tourism potential, and innovations. 
 Discussion: Under essential elements to achieve the key components contributing to community involvement 
in designing creative tourism learning activities enable tourists to engage in learning base activities leading to 
novel experiences. This is achieved through effective resource management and community-based tourism, enhancing 
valuable and sustainable tourism identities. 
 Suggestion: The study highlights the role of community involvement in shaping creative tourism activities, 
enriching tourist experiences through effective resource management and community-driven tourism initiatives. 
Recommendations include promoting sustainable practices, cultural conservation, and innovative participatory activities 
to enhance tourism sustainability and minimize environmental impact. 
Keywords: Model development; Creative tourism; Community participation; Community learning resources 
 

บทคัดย่อ  

 ที่มาและวัตถุประสงค์การวิจัย: ฟาร์มความนม เป็นหนึ่งในแหล่งเรียนรู้ที่มีศักยภาพในการพัฒนา

เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ท าให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับประสบการณ์ที่มีคุณค่าและความแตกต่างจากรูปแบบ

การท่องเที่ยวทั่วไป ดังนั้น ในการวิจัยนี้จึงมีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาศักยภาพ 2) พัฒนารูปแบบ และ 

3) ประเมินผลรูปแบบ ส าหรับรูปแบบการจัดการแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนมีส่วนร่วม

ฟารม์ควายนมบ้านกุดรัง ต าบลสารกิา อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัดนครนายก  

 ระเบียบวิธีวิจัย (วิธีด าเนินการวิจัย): ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม ก าหนด

กลุ่มเป้าหมายด้วยวิธีเฉพาะเจาะจงเป็นนักท่องเที่ยว 79 คน กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก 12 คน โดยใช้แบบประเมิน

ศักยภาพและแบบสอบถามความพึงพอใจที่มคี่าดัชนคีวามสอดคล้องระหว่างขอ้ค าถามกับวัตถุประสงค์
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การวิจัย 0.89 และ 0.82 เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว และจัดการสนทนากลุ่ม 

น าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ส าหรับรูปแบบใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล

แบบจ าแนกชนดิข้อมูล สร้างตารางองค์ประกอบ และสรุปแบบอุปนัย 

 ผลการวิจัย: ภาพรวมของศักภาพการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ อยู่ในระดับดี โดยนักท่องเที่ยว

มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากที่สุด และรูปแบบที่พัฒนาขึ้นเรียกว่า “รูปแบบการจัดการแหล่งเรียนรู้

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ฟาร์มควายนมบ้านกุดรังโดยชุมชนมีส่วนร่วม “NOMKHWAI”” มีองค์ประกอบ

ที่ส าคัญ คือ 1) เครอืข่าย 2) สุนทรียสาธก 3) ทรัพยากรบริหารจัดการ 4) การจัดการฐานเรียนรู้ 5) ทรัพยากร

การท่องเที่ยว 6) วถิีชวีิต 7) ศักยภาพแหลง่ท่องเที่ยว และ 8) นวัตกรรม 

 อภิปรายผล: ภายใต้องค์ประกอบส าคัญที่ท าใหชุ้มชนมีสว่นร่วมในการออกแบบกิจกรรมการเรียนรู้

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และนักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับกิจกรรมฐานเรียนรู้น าไปสู่ประสบการณ์ใหม่

ด้วยการบริหารจัดการทรัพยากรและแหล่งท่องเที่ยวบนพื้นฐานการท่องเที่ยวโดยชุมชนให้สัมฤทธิ์ผล

อย่างมคีุณค่าและมีความส าคัญต่อการสร้างเอกลักษณ์และความยั่งยืนของแหล่งท่องเที่ยว 

 ข้อเสนอแนะ: ควรส่งเสริมการใช้ทรัพยากร การอนุรักษ์วัฒนธรรม และวิถีชีวิตท้องถิ่น พัฒนา

กิจกรรมให้มีความหลากหลาย น่าสนใจ และเน้นการมีส่วนร่วม โดยใช้นวัตกรรมเพื่อการพัฒนาหนุนเสริม 

และหลีกเลี่ยงการใชท้รัพยากรที่ท าลายสภาพแวดล้อม 

ค าส าคัญ: การพัฒนารูปแบบ; การท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์; การมสี่วนร่วมของชุมชน; แหลง่เรียนรู้ชุมชน  
 

บทน า 

 การท่องเที่ยวเชงิสรา้งสรรคเ์ป็นรูปแบบของการท่องเที่ยวที่เน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว

ในการเรียนรู้และสร้างสรรค์กิจกรรมร่วมกับชุมชนท้องถิ่น ไม่เพียงสร้างประสบการณ์ที่มีคุณค่าและน่าจดจ า

ใหแ้ก่นักท่องเที่ยว ยังเป็นช่องทางที่ช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจท้องถิ่น ส่งเสริมการอนุรักษ์วัฒนธรรมและวิถีชีวิต

ของชุมชน ดังนั้น การพัฒนาเศรษฐกิจและตลาดทางเลือกใหม่หรือแนวโน้มที่มุ่งเน้นการเจริญเติบโต

และก าไรเกินขอบเขต ในทางปฏิบัติมีแนวทางการฟื้นฟูโดยมองกิจกรรมการท่องเที่ยวเป็นมากกว่าธุรกิจ

ตามปกติ อาจมีการวิเคราะห์แนวทางเศรษฐกิจในการท่องเที่ยว เลือกใช้การพัฒนาแบบองค์รวมแทน

การเติบโตทางเศรษฐกิจที่ต้องเผชิญกับอนาคตอย่างไม่แน่นอน ต้องพึ่งพาตลาดใดตลาดหนึ่งน้อยลง

และเลือกใช้เกณฑ์เชิงคุณภาพมากกว่าเชิงปริมาณด้วยการพัฒนาแทนที่จะเป็นการเติบโต (Cave & 

Dredge, 2021; Romagosa, 2020) ท าใหส้มาคมธุรกิจขนาดเล็กและเครอืข่ายความร่วมมอืระหว่างผู้มีส่วนได้

ส่วนเสียที่หลากหลาย โดยเน้นบทบาทในฐานะเครือข่ายหลักส าหรับความร่วมมือและการท างานร่วมกัน 

น าเสนอกิจกรรมภายใต้ผลิตภัณฑ์ที่มีต่อพลวัตชุมชนโดยรวม เช่น เสริมสร้างองค์ประกอบที่โดดเด่น

ของอัตลักษณ์ท้องถิ่น กระตุ้นให้เกิดกระแสและความเชื่อมโยงระหว่างท้องถิ่นและภายนอก การท าหน้าที่

เป็นสิ่งอ านวยความสะดวกแพร่หลายทางเทคโนโลยีในการท างานร่วมกัน เป็นต้น (Duxbury et al., 2020; 

Henche, 2020) ซึ่งจากการวิเคราะห์กรณีศึกษาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และการสร้างสถานที่ระดับ

ประชากรและภูมิศาสตร์ที่แตกต่างกัน ยืนยันว่า กลยุทธ์การพัฒนาเชิงสร้างสรรค์นั้นได้รับอิทธิพลมาจาก
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บริบทเชงิพื้นที่ เศรษฐกิจ และวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นเป็นอย่างมาก ตัวอย่างเช่นในพื้นที่ชนบทและหมู่บ้าน

เน้นทรัพยากรและเครอืข่ายสร้างสรรค์ที่ฝังตัวอยู่ โดยเน้นทักษะสร้างสรรค์และรูปแบบความคิดสร้างสรรค์

ในท้องถิ่น ขณะที่ความคิดริเริ่มด้านการทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มักเน้นลักษณะเฉพาะ เอกลักษณ์ทาง

วัฒนธรรม และลักษณะเฉพาะของสถานที่ในท้องถิ่น (Bakas et al., 2020; Richards, 2020)  

 ดังนั้น การสร้างสถานที่ จงึเป็นการมองหากระบวนการภายในระดับรากหญ้าเพื่อกระตุ้นการพัฒนา

ท้องถิ่นที่ยั่งยืนและสร้างสรรค์ไปสู่การผนวกรวมรูปแบบการพัฒนาท้องถิ่นและการเข้าถึงบริบทท้องถิ่นมากขึ้น 

รวมถึงแนวทางการสร้างประสบการณ์ร่วมกัน (Richards, 2020) ดังเช่นชุมชนบ้านกุดรัง ต าบลสาลิกา 

อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัดนครนายก เป็นชุมชนที่มีการเลี้ยงกระบือมาตั้งแต่รุ่นบรรพบุรุษ มีพัฒนาการ

นับตั้งแต่แรกเริ่มโดยส านักงานปศุสัตว์จังหวัดนครนายกได้สนับสนุนให้มีการรวมกลุ่มของเกษตรกร 

ด าเนนิการตามโครงการธนาคารโค-กระบือเพื่อเกษตรกรตามพระราชด าริ ตั้งแต่ปี 2550 หลังจากนั้น

จงึมกีารรวมกลุ่มเป็นวิสาหกิจอนุรักษ์ควายไทยสาริกา (ปัจจุบันเป็นแปลงใหญ่กระบือ) ปี 2561 ชุมชน

บ้านกุดรังเข้าร่วมโครงการท่องเที่ยวหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (โอทอปนวัตวิถี) โดยใช้ชื่อการท่องเที่ยว

ว่า “มาชิมนมควายที่กุดรัง” ซึ่งผลติภัณฑ์จากนมกระบือ เชน่ นมกระบือพาสเจอร์ไรซ์ โยเกิร์ตนมควาย 

เต้าฮวยนมควาย ผลิตภัณฑท์างการท่องเที่ยว ได้แก่ โปรแกรมการท่องเที่ยวตามรอยนมควายปลายทาง

คลองมะเดื่อ การตกแต่งสถานที่เพื่อบริการการท่องเที่ยว ตลาดส าหรับผลิตภัณฑ ์สินค้าของที่ระลึก จัดงาน

มหกรรมจ าหน่ายสินค้าชุมชน การรวมกลุ่มการท่องเที่ยวโดยฟาร์มควายนมบ้านกุดรัง เป็นต้น (KUDRUNG 

@nakornnayok, n.d.) นอกจากนี้ ฟาร์มควายนมบ้านกุดรัง เป็นหนึ่งในโครงการยกระดับการบริหารจัดการ

ทรัพยากรชุมชนอย่างยั่งยืน ยกระดับพัฒนาชุมชนสู่กลุ่มวิสาหกิจการท่องเที่ยวโดยชุมชนสาริกา ต าบลสาลิกา 

อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัดนครนายก (Phranakhon Rajabhat University, 2024) 

 โครงการริเริ่มด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สามารถท าหน้าที่เป็นจุดส าคัญส าหรับการแบ่งปัน

ความรู้ แลกเปลี่ยน และเสวนาระหว่างวัฒนธรรม โดยมีกิจกรรมสร้างสรรค์กระตุ้นให้เกิดกระบวนการแบ่งปัน

ที่สามารถเชื่อมโยงแง่มุมความผูกพันในสถานที่ กระตุ้นให้เกิดการแบ่งปันความทรงจ าของผู้มาเยือน

และคนท้องถิ่น (Castro et al., 2020) จ าเป็นต้องปรับแนวทางใหม่เพื่อให้เกิดการรับรู้และส่งเสริมการเปลี่ยน

จากยุคนักท่องเที่ยวมวลชน ไปสู่ยุคท้องถิ่นใหม่ต้องมาก่อน (Holowack, 2020) ซึ่งเป็นผลท าให้คณะวิจัย

ได้มคีวามตระหนักถึงความส าคัญและสนใจที่จะศกึษาการพัฒนารูปแบบการจัดการแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนมีส่วนร่วมฟาร์มควายนมบ้านกุดรัง ต าบลสาริกา อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัด

นครนายก เพื่อเป็นการพัฒนา ต่อยอด ยกระดับและเพิ่มมูลค่าด้านการท่องเที่ยวส าหรับท้องถิ่นต่อไป 
 

วัตถุประสงค์การวิจัย 

 1. เพื่อศึกษาศักยภาพของฟาร์มควายนมบ้านกุดรัง ต าบลสาริกา อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัด

นครนายก ในการเป็นแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรคโ์ดยชุมชนมีสว่นร่วม 

 2. เพื่อพัฒนารูปแบบการจัดการแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนมีส่วนร่วม

ฟารม์ควายนมบ้านกุดรัง ต าบลสารกิา อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัดนครนายก 
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 3. เพื่อประเมินผลรูปแบบการจัดการแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนมีส่วนร่วม

ฟารม์ควายนมบ้านกุดรัง ต าบลสารกิา อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัดนครนายก 
 

การทบทวนวรรณกรรม 

 การศกึษาและสังเคราะหก์ารทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องเพื่อน าไปประยุกต์ใช้สร้างกรอบแนวคิด

ในการวิจัยครั้งนี ้มีดังต่อไปนี ้

 แหล่งเรียนรู้ (Learning Resources) หมายถึง บุคคล สถานที่ ธรรมชาติและเทคโนโลยีที่ให้ความรู้ 

อ านวยความสะดวก ส่งเสริม สนับสนุนให้เกิดการเรียนรู้ เช่น ผู้รู้ ผู้เชี่ยวชาญ ปราชญ์ชาวบ้าน ห้องสมุด 

เครอืข่ายคอมพิวเตอร์ ศูนย์การเรียนชุมชน ศาสนสถาน องค์การในชุมชน สิ่งแวดล้อมตามธรรมชาติ เป็นต้น 

(Royal Institute, 2013) และเครือข่ายการเรียนรู้เป็นกระบวนการส าคัญในการพัฒนาการเรียนรู้ตลอดชีวิต 

เป็นการกระตุ้นความคิด ความใฝ่รู้ แสวงหาความรู้และการถ่ายทอด กระจายความรู้ แลกเปลี่ยนกัน 

(Teachers Council Secretariat, 2007) ดังนั้น แหล่งเรียนรู้และเครือข่ายการเรียนรู้มีความสัมพันธ์กัน 

เกื้อหนุนซึ่งกันและกัน เป็นศูนย์รวมความรู้ จัดเก็บ เผยแพร่ สื่อสาร แลกเปลี่ยนองค์ความรู้โดยมีจุดประสงค์

เดียวกัน คือ เพื่อส่งต่อความรู้พัฒนาผูเ้รียนรู้ หรอือีกนัยหนึ่ง คือ แหล่งเรียนรู้ เครือข่ายการเรียนรู้ เป็นสถานที่ 

วิธีการ หรอืกระบวนการในการศกึษา เรียนรู้ ตลอดชวีิตของบุคคล (Distaporn et al., 2020) 

 สุนทรียสาธก (Appreciative inquiry: AI) เป็นกระบวนการศึกษาค้นหาร่วมกันเพื่อค้นหาสิ่งที่ดีที่สุด

ในตัวคน องค์กรหรือของโลกที่อยู่รอบตัวเรา 4 ประการ ประกอบด้วย 1) การค้นหา (Discovery) สิ่งที่ดีที่สุด

ที่ให้ชีวิตแก่ชุมชนนั้น เป็นกระบวนการค้นหาผ่านเครื่องมือ 5H’ s of Tourism คือ ประวัติศาสตร์ (History) 

แหล่งที่อยู่ (Heritage) มีประโยชน์ต่อความเข้าใจและระบุคุณค่าที่เป็นตัวแทน (United Nations Educational, 

Scientific and Cultural Organization, 1972) หัตถกรรม (ZHandicraft) แสดงออกถึงวัฒนธรรมหรือชุมชน

เฉพาะอย่างมีเอกลักษณ์ (Mohamed & bin Matar Al, 2024) มรดกวัฒนธรรม (Heritage) สร้างมูลค่าเพิ่ม

และการใช้ประโยชน์ด้านการผลิต สังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจ (European Union, 2020) และสุขภาพ 

(Health) ในการพัฒนาการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน รับผิดชอบ และเข้าถึงได้จะส่งผลให้ชุมชนดีขึ้นและมีสุขภาพดี 

(Bhuiyan & Darda, 2021) 2) ความฝัน (Dreams) เป็นการจนิตนาการถึงผลกระทบสิ่งที่อาจเกิดขึน้ผา่นความฝัน

ของชุมชน โดยการก าหนดจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค (SWOT) และศักยภาพทางการท่องเที่ยว (5A’s of 

Buharis) น าไปสู่ความฝันด้านการจัดการท่องเที่ยวที่แท้จริงของชุมชน 3) การออกแบบ (Design) เพื่อร่วม

สร้างอนาคตที่ตอ้งการอุดมคติ โดยใช้ 4 แนวคิดหว่งโซ่คุณค่าการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ เชิงเกษตร เชิงวัฒนธรรม 

และเชิงสุขภาพ ผลลัพธ์ที่ได้ คือ โปรแกรมการท่องเที่ยว ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว การตกแต่งสถานที่ 

ที่พัก สินค้าของที่ระลึก นักเล่าเรื่องชุมชน เรื่องเล่าชุมชน การเดินทางภายในชุมชน กระบวนการออกแบบ

บริการ กิจกรรมการท่องเที่ยววัฒนธรรม การแต่งกาย อัตลักษณ์วิถี การประชาสัมพันธ์บนฐานอัตลักษณ์ 

4) ประเมินผล (Destiny) เป็นการด าเนินการวิถีชีวิตตามสภาพความเป็นจริง การเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง 

การปรับปรุงปรับตัวตลอดเวลา การใช้สามัญส านึกตามสถานการณ์ การวางแผนปฏิบัติ การปฏิบัติทดลอง

ในทันที (Cooperrider & Whitney, 2005) 
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 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) เป็นแนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืน 

ตอบสนองต่อสถานที่และการมีสว่นร่วมของชุมชน สร้างสมดุลระหว่างความสนใจของคนท้องถิ่นและนักท่องเที่ยว 

เสนอกิจกรรมที่เหมาะสมกับชุมชนขนาดเล็กที่เกิดจากความรู้ ความคิดริเริ่ม แรงบันดาลใจ เครือข่ายท้องถิ่น 

และพลวัตเชิงวิวัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยได้รับการออกแบบ น าไปใช้ และจัดการในท้องถิ่น 

ส่วนใหญ่ให้ความสนใจกับกิจกรรมการท่องเที่ยวรูปแบบเสนอการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เฉพาะบุคคล 

(Stand-alone creative tourism offers) รูปแบบกิจกรรมสร้างสรรค์ภายใต้ความคิดริเริ่มทั่วไป (Common 

model series of creative activities and Initial ideas) เครือข่ายท้องถิ่นเพื่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

(Creative tourism network in local) เทศกาลท้องถิ่นเชิงสร้างสรรค์ (Creative tourism for local festivals) 

ที่พักท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative tourism accommodations) เป็นไปตามบริบทส าคัญที่มีคุณค่าสูงได้ 

คือ การจัดการผลกระทบเชิงลบของการท่องเที่ยวแบบกลุ่ม และวิธีการท่องเที่ยวเพื่อฟื้นฟูภูมิทัศน์ ชุมชน 

และสถานที่ที่ถูกละเลยให้มีศักยภาพการท่องเที่ยวได้ (Bakas et al., 2020) ส าหรับการบริหารจัดการ

แหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ประกอบด้วย 1) ทรัพยากรการท่องเที่ยวหรืออัตลักษณ์ของชุมชนท้องถิ่น

ที่มีความเป็นอัตลักษณ์ (Identity) ความเป็นองค์รวมและเอกภาพ (Integrity) และความเป็นของแท้ดั้งเดิม 

(Authenticity) 2) ชุมชนกับการมีสว่นร่วมที่จ าเป็นต้องใหค้วามส าคัญกับความแตกต่างทางวัฒนธรรม (Cross 

Culture) และการมีส่วนร่วม (More Paticipate) 3) ประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวที่ให้ความส าคัญกับ

การสร้างความทรงจ าที่ประทับใจ (Hand on Ecperience Memorable) (Ministry of Tourism and Sports, 2023) 

 การพัฒนารูปแบบ (Model development) เป็นกระบวนการใช้พัฒนารูปแบบใหม่หรือปรับปรุงรูปแบบ

ที่มีอยู่เดิม โดยเริ่มต้นจากการรวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์สภาพการณ์ที่เกี่ยวข้อง ซึ่งอาจรวมถึงแนวคิด 

ทฤษฎี งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ความต้องการของผูใ้ช้หรอืผูม้ีส่วนได้ส่วนเสีย และสภาพแวดล้อม เพื่อน ามาระบุ

เป็นองค์ประกอบหลักส าคัญที่สุดของรูปแบบที่ส่งผลต่อประสิทธิภาพและประสิทธิผลของรูปแบบ และ

องค์ประกอบย่อยจะช่วยสนับสนุนองค์ประกอบหลักใหม้ีประสิทธิภาพและประสิทธิผลมากยิ่งขึ้น แล้วจึงเข้าสู่

กระบวนการพัฒนาโดยค านึงถึงองค์ประกอบที่ได้ระบุไว้ สามารถท าได้หลายวิธี เช่น การทดลองและทดสอบ 

การปรึกษาผู้เช่ียวชาญ เป็นต้น แล้วจึงน ารูปแบบที่พัฒนาขึ้นไปใช้งานจริง (Thailand Productivity Institute, 

2022) นอกจากนี้ ทฤษฎีการแลกเปลี่ยนทางสังคม (Social Exchange Theory) หรือทฤษฎีแลกเปลี่ยน

เชิงบูรณาการ (Integration Exchange Theory) เป็นพื้นฐานของความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและมีอ านาจ

ต่อความเชื่อและความรูส้ึกเป็นหนี้บุญคุณของบุคคลโดยการแลกเปลี่ยนทางสังคมในประเด็นด้านสังคม 

คือ การที่บุคคลได้รับความช่วยเหลือ ความเอือ้เฟื้อจะน าไปสู่ความรู้สึกเป็นหนี้บุญคุณ รู้สึกนึกคิดในบุญคุณ

ที่ได้รับ เกิดความไว้วางใจและตอบแทนองค์การในอนาคตโดยมีมีขอ้ต่อรอง (Blau, 1964)  
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ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

Figure 1. Conceptual Framework of the Research 
 

วิธีด าเนินการวจิัย 

 การวิจัยนี้ ด าเนินการตามระเบียบวิธีวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory action 

research methods) เป็นกระบวนการที่ชุมชนหรือคนในชุมชน ผู้วิจัยกับนักพัฒนาหรือคนนอก มีส่วนร่วม

ในการวิจัยเพื่อหาวิธีการแก้ปัญหาร่วมกัน โดยเริ่มต้นจากการวิเคราะห์สภาพปัญหาหรือสถานการณ์ 

แล้วมีส่วนร่วมในกระบวนการตัดสินใจและการด าเนินการตั้งแต่เริ่มต้นจนกระทั่งสิ้นสุดการวิจัยเพื่อชุมชน 

(Ramasutha, 1997) ดังต่อไปนี ้

 ประชากรการวิจัย คือ ประชาชนและเกษตรกรที่อาศัยอยู่ในพื้นที่ชุมชนบ้านกุดรัง ต าบลสาริกา 

อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัดนครนายก ณ เดือนกรกฎาคม 2564 รวมทั้งสิ้น 872 คน (Policy and planning 

analysis work of Subdistrict, 2023) บุคลากรสังกัดส านักงานปศุสัตว์ องค์การบริหารส่วนต าบล (อบต.) 

เครือข่ายการท่องเที่ยวภาครัฐและภาคเอกชน ซึ่งไม่ทราบจ านวนประชากร และและนักท่องเที่ยวที่เดินทาง

มาท่องเที่ยวจังหวัดนครนายก จ านวน 1.67 ล้านคน (Ministry of Tourism and Sports, 2023) ก าหนด

หลักการพัฒนารูปแบบ 

(Principle of model development) 

- รวบรวมและวิเคราะห์ (Collect and analyze) - ระบุองค์ประกอบ (Element indentity))  

- สร้างรูปแบบตามองค์ประกอบ (Model creation based on elements) - ประเมินรูปแบบ (Evaluation) 

รูปแบบการจัดการแหล่งเรียนรู้การทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรคโ์ดยชุมชนมีส่วนร่วมฟาร์มควายนมบา้นกุดรัง ต าบลสาริกา 

อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัดนครนายก 

(The community-participatory creative tourism learning resource management model) 

สภาพการณ์และแหล่งเรียนรู้ในชุมชน 

(Condition and leaning resources in community) 

- ประวัติศาสตร์ (History)  - แหล่งท่ีอยู่ (Heritage)  

- หัตถกรรม (ZHandicraft)  - มรดกวัฒนธรรม (Heritage) 

- สุขภาพ (Health) 

การถ่ายทอดเร่ืองราวในชุมชน 

(Storytelling in community) 

- คน้หา (Discovery)  - ความฝนั (Dreams)  

- ออกแบบ (Design)  - ประเมินผล (Destiny) 

การแลกเปลี่ยนทางสังคมในชุมชน 

(Social exchange in community) 

- ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล (Peronnal relationsship) 

- อ านาจต่อความเช่ือ (Power for belief) 

- ความรู้สึกท่ีดี (Sense of well-being) 

- ความไวว้างใจและการตอบแทน (Trust and return) 

รูปแบบการทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

(Creative tourism models) 

- ขอ้เสนอการทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เฉพาะบุคคล 

 (Stand-alone creative tourism offers) 

- ชุดรูปแบบทั่วไปของกิจกรรมสร้างสรรคแ์ละความคิดริเร่ิมภายใต้  

(Common model series of creative activities and Initial ideas) 

- เครือข่ายทอ้งถ่ินเพื่อการทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค ์ 

(Creative tourism network in local) 

- เทศกาลทอ้งถ่ินเชิงสร้างสรรค์ (Creative tourism for local festivals) 

- ที่พักทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค ์(Creative tourism accommodations) 

การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

(Creative tourism resource management) 

- อัตลักษณ์ (Identity) เอกภาพ (Integrity) และของแทด้ั้งเดิม (Authenticity)  

- ความแตกต่างทางวัฒนธรรม (Cross Culture) และการมีส่วนร่วม (More 

Paticipate) 

- ประสบการณ์การสร้างความทรงจ าที่ประทับใจ (Hand on Ecperience Memorable) 
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กลุ่มเป้าหมาย โดยใช้วิธีการเลือกแบบเฉพาะเจาะจงเป็นผู้ที่มีคุณสมบัติและเป็นตัวแทน ประกอบด้วย 

กลุ่มนักท่องเที่ยว ซึ่งเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยที่สมัครใจเข้าร่วมกิจกรรมการท่องเที่ยว มีอายุมากกว่า 

18 ปีขึน้ไป และมีประสบการณ์ท่องเที่ยวชุมชนในประเทศไทยอย่างนอ้ย 1 ครั้ง จ านวน 79 คน และกลุ่ม

ผู้ให้ข้อมูลหลัก ซึ่งเป็นผู้ที่มีประสบการณ์เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวตามยุทธศาสตร์จังหวัดนครนายก 

อย่างนอ้ย 5 ปี โดยพิจารณาจากประวัติและผลงาน จ านวน 12 คน 

 เครื่องมอืการวิจัย ประกอบด้วย แบบประเมินศักยภาพการท่องเที่ยวและแบบประเมินความพึงพอใจ 

เป็นชนิดปลายปิดแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ ก าหนดเกณฑ์ระดับ 1 คะแนน เท่ากับน้อยที่สุด 

2 คะแนน เท่ากับน้อย 3 คะแนน เท่ากับปานกลาง 4 คะแนน เท่ากับมาก และ 5 คะแนน เท่ากับมากที่สุด 

(Likert, 1961) โดยท าการตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือด้วยการพิจารณาให้คะแนนความคิดเห็น +1 คะแนน 

เท่ากับมั่นใจว่ามีความสอดคล้อง 0 คะแนน เท่ากับไม่มั่นใจว่ามีความสอดคล้อง และ +1 คะแนน 

เท่ากับมั่นใจว่าไม่มีความสอดคล้อง (Sunthonsamai, 2009) จากผู้เช่ียวชาญ 5 คน น าผลคะแนนมาหาค่าดัชนี

ความสอดคล้องกับจุดประสงค์ (Index of Item-Objective Congruence: IOC) มาแทนค่าในสูตรการค านวณ 

R แทนผลรวมของคะแนนความสอดคล้องที่ผู้เช่ียวชษยแต่ละคนประเมินในข้อนั้น N แทนจ านวนผู้เช่ียวชาญ

ที่ประเมนิความสอดคล้องในข้อนั้น (Panya, 2015) พบว่า มีคา่เท่ากับ 0.89 และ 0.82 ตามล าดับ  

 การเก็บรวบรวมข้อมูล โดยเริ่มจากคณะวิจัยจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว “การท่องเที่ยวแหล่งเรียนรู้

ฟาร์มควายนมอย่างสร้างสรรค์” ร่วมกับนักท่องเที่ยว เป็นเวลา 2 วัน ภายหลังการจัดกิจกรรมคณะวิจัย

ได้ใหผู้เ้ข้าร่วมกิจกรรมทีเ่ป็นนักท่องเที่ยวประเมินศักยภาพการท่องเที่ยวและความพึงพอใจ จากนั้นน าผล

ที่ได้ไปใช้ประกอบจัดท า (ร่าง) การพัฒนารูปแบบการจัดการแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

โดยชุมชนมีส่วนร่วม และน าเสนอพิจารณาในการจัดการสนทนากลุ่มร่วมกับกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักที่เป็น

ผูท้รงคุณวุฒเิพื่อท าการประเมินผลและใหข้้อเสนแนะเกี่ยวกับรูปแบบการจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

โดยชุมชนมสี่วนรว่มที่พัฒนาขึน้ 

 การวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนาค านวณหาค่าเฉลี่ย (Mean: X ) และค่าส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (Standard deviation: S.D.) ก าหนดเกณฑ์การแปลผลระดับศักยภาพและความพึงพอใจด้วยค่าเฉลี่ย

ระหว่าง 1.00-1.80 อยู่ในระดับน้อยที่สุด 1.81-2.60 อยู่ในระดับน้อย 2.61-3.40 อยู่ในระดับปานกลาง 

3.41-4.20 อยู่ในระดับมาก และ 4.21-5.00 อยู่ในระดับมากที่สุด (Best, 1983) ส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูล

การพัฒนาและประเมินผลรูปแบบ ใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูลแบบจ าแนกชนิดข้อมูล (Typological analysis) 

และสรุปแบบอุปนัย (Chantawanich, 2011) โดยสร้างตารางวิเคราะห์องค์ประกอบ 4 ช่อง วิเคราะห์สรุป

ภาพรวมและรายองค์ประกอบพร้อมแสดงภาพประกอบ 
 

ผลการวิจัย  

 ผลการศึกษาศักยภาพของฟาร์มควายนมบ้านกุดรัง ต าบลสาริกา อ าเภอเมืองนครนายก 

จังหวัดนครนายก ในการเป็นแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนมีส่วนร่วม  แสดงดัง

ตารางที่ 1 และตารางที่ 2 
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ตารางท่ี 1 ศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรคฟ์ารม์ควายนมบ้านกุดรัง จังหวัดนครนายก 

Table 1. The potential of Ban Kut Rang buffalo dairy farm Nakhonnayok Province  
ด้าน (Aspect) X  S.D. ระดับศักยภาพ (Potential level) 

1. สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว (Attractions) 4.21 0.75 ดีมาก (Exellent) 

2. การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) 3.71 0.96 ด ี(Good) 

3. สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว (Amenities) 3.55 0.98 ด ี(Good) 

4. ที่พักในแหล่งท่องเที่ยว (Accommodation) 3.88 0.97 ด ี(Good) 

5 กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activities) 4.06 0.91 ด ี(Good) 

6.รายการท่องเที่ยวที่พร้อมให้บรกิาร (Available package) 3.51 0.95 ด ี(Good) 

โดยรวม (Overall) 3.82 0.92 ดี (Good) 
 

 จากตารางที่ 1 พบว่า ภาพรวมศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของฟาร์มควายนมบ้านกุดรัง 

จังหวัดนครนายก อยู่ในระดับดี ( X =3.82) โดยด้านที่มีศักยภาพสูงสุด คือ สิ่งดึงดูดใจเพื่อการท่องเที่ยว 

(Attraction) อยู่ในระดับดีมาก( X =4.21) รองลงมาอยู่ในระดับดี คือ กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activity) 

( X =4.06) การบริการเสริมทางการท่องเที่ยว (Ancillary Services) ( X =3.88) การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

(Accessibilities) ( X =3.71) สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว (Amenities) ( X =3.55) และรายการ

ท่องเที่ยวที่พรอ้มให้บริการ (Available packages) ( X =3.51) ตามล าดับ 
 

ตารางท่ี 2 ความพึงพอใจแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ฟาร์มควายนมบ้านกุดรัง จังหวัดนครนายก 

Table 2. The satisfaction of the creative tourism learning resource, Buffalo dairy farm in Ban Kut Rang, 

 Nakhonnayok Province 

ประเด็น (Issue) X  S.D. 
ระดับความพึงพอใจ 

(Satisfaction level) 

1. จุดมุ่งหมายของการท่องเที่ยวที่ชัดเจนมากขึน้ (Clearer tourism objectives) 4.15 0.88 มาก (Hight) 

2. ความต้องการพัฒนาทักษะด้านการท่องเที่ยวเชิงสรา้งสรรค์ส าหรับตนเอง (Desire to 

develop creative tourism skills) 

4.23 0.89 มากที่สุด (Highest) 

3. ความเคารพต่อภูมิปัญญาของคนในชุมชนท้องถิ่น (Respect for local community knowledge) 4.38 0.82 มากที่สุด (Highest) 

4. ชอบกิจกรรมและอยากเรียนรู้เพื่อสร้างประสบการณ์ใหม่ (Enjoy activities and seek new 

experiences) 

4.27 0.85 มากที่สุด (Highest) 

5. ต้องการมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรม (Desire to participate in activities) 4.24 0.85 มากที่สุด (Highest) 

6. กิจกรรมการท่องเที่ยวที่จัดโดยชุมชนสามารถตอบสนองความต้องการ (Communit-led 

activities meeting needs) 

4.20 0.88 มาก (Hight) 

7. ชุมชนมีนวัตกรรมที่มคีวามโดดเดน่ (Innovation community) 4.13 0.94 มาก (Hight) 

8. ชุมชนมีวถิีชวีิตดั้งเดิมและมีเอกลักษณ ์(Traditional lifestyle and identity) 4.19 0.91 มาก (Hight) 

9. คนในชุมชนพร้อมใหก้ารต้อนรับนักท่องเที่ยว (Community readiness to welcome tourists) 4.37 0.89 มากที่สุด (Highest) 

10. คนในชมุชนเต็มใจถา่ยทอดภมูิปญัญาผ่านกจิกรรม (Willingness of community to share knowledge) 4.34 0.93 มากที่สุด (Highest) 

11. ชุมชนมีวัฒนธรรมสขุภาพทีอ่ยู่ในการด าเนนิวิถีชีวิตประจ าวัน (Everyday cultural health practices) 4.29 0.94 มากที่สุด (Highest) 

12. ชุมชนสืบสานงานเทศกาลประเพณีที่มีเอกลักษณแ์ละมีความหลากหลาย (Preservation of 

unique festivals) 

4.37 0.94 มากที่สุด (Highest) 
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ตารางท่ี 2 (ต่อ) 

Table 2. (Conts.) 

ประเด็น (Issue) X  S.D. 
ระดับความพึงพอใจ 

(Satisfaction level) 

13. ชุมชนมีการใช้ความคิดสรา้งสรรค์ถ่ายทอดวัฒนธรรมสขุภาพใหแ้ก่นกัท่องเที่ยว (Creative 

use of culture to educate tourists) 

4.33 0.87 มากที่สุด (Highest) 

14. เร่ืองราวและความหลากหลายทางวัฒนธรรมสุขภาพ (Stories nd cultural diversity in health) 4.38 0.90 มากที่สุด (Highest) 

15. คนในชุมชนมใชค้วามสามารถถา่ยทอดภูมิปญัญา (Community’s ability to transmit knowledge) 4.31 0.87 มากที่สุด (Highest) 

16. ชุมชนมีประวัติความเป็นมาแสดงถึงรากเหง้าของบรรพบุรุษที่ตั้งถิ่นฐาน (Community 

history reflecting roots) 

4.34 0.92 มากที่สุด (Highest) 

17. กิจกรรมต่อยอดเพื่อสร้างมูลคา่เพิ่มด้วยความคดิสร้างสรรค์ในด้านสขุภาพ (Activities 

adding value through health creativity) 

4.34 0.86 มากที่สุด (Highest) 

18. การอนุรักษ์และฟื้นฟูด้านสุขภาพโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน (Conservation and health 

restoration through community invlovement) 

4.32 0.92 มากที่สุด (Highest) 

19. การรักษาสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวให้สะอาดเรียบร้อย (Environmental cleanliness of 

tourist sites) 

4.13 0.97 มาก (Hight) 

20. ชุมชนมีการปรับตัวและส่งเสริมให้มีการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ธรรมชาติ วัฒนธรรมของท้องถิ่น 

(Community adaption and promotion of environmental conservation) 

4.27 0.90 มากที่สุด (Highest) 

โดยรวม (Overall) 4.28 0.90 มากที่สุด (Highest) 
 

 จากตารางที่ 3 พบว่า ภาพรวมความพึงพอใจแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ฟาร์มควายนม

บ้านกุดรัง จังหวัดนครนายก อยู่ในระดับมากที่สุด ( X =4.28) โดยมีประเด็นอยู่ในระดับมากที่สุดอันดับแรก 

2 ประเด็น คือ ความเคารพต่อภูมปิัญญาของคนในชุมชนท้องถิ่น เรื่องราวและความหลากหลายทางวัฒนธรรม

สุขภาพ ( X =4.38) มากที่สุด ส าหรับประเด็นที่อยู่ในระดับมากเป็นอันดับสุดท้าย 2 ประเด็น คือ ชุมชน

มีนวัตกรรมที่มคีวามโดดเด่น และการรักษาสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวใหส้ะอาดเรียบร้อย ( X =4.13) 

 ผลการพัฒนารูปแบบการจัดการแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนมีส่วนร่วม

ฟารม์ควายนมบ้านกุดรัง ต าบลสารกิา อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัดนครนายก แสดงดังตารางที่ 4 
 

ตารางท่ี 4 องค์ประกอบการพัฒนารูปแบบการจัดการแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชน

 มีสว่นร่วม 

Table 4. Components for Developing community-participatory creative tourism learning management model 

องค์ประกอบ 

(Component) 

ข้อค้นพบจากงานวิจัย 

(Research findings) 

ขั้นตอนในงานวิจัย 

(Procedures) 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัย 

ที่รองรับข้อค้นพบ 

(Concept, theory, and literature 

supporting research findings) 

1. เครือข่าย (Network) ผู้ทีเ่กี่ยวข้องและมีส่วนได้ส่วนเสีย 

(Stakeholders and their 

involvement, benefits, and 

drawbacks) 

- กิจกรรมการท่องเที่ยว 

เชิงสรา้งสรรค ์(Crative tourism 

activities) 

- การแลกเปลี่ยนเรยีนรู้ 

(Knowledge exchange) 

- ทฤษฎีการแลกเปลี่ยนทางสังคม 

(Social exchange theory) 

- แนวคดิแหล่งเรียนรู้ (Concept 

resources) 
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ตารางท่ี 4 (ต่อ) 

Table 4. (Conts.) 

องค์ประกอบ 

(Component) 

ข้อค้นพบจากงานวิจัย 

(Research findings) 

ขั้นตอนในงานวิจัย 

(Procedures) 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัย 

ที่รองรับข้อค้นพบ 

(Concept, theory, and literature 

supporting research findings) 

2. สุนทรียสาธก (Appreciate 

inquiry) 

ศักยภาพและความพึงพอใจ 

(Potential and astisfaction) 

ค้นหา, ความฝัน, ออกแบบ และ

ประเมินผล (Search, dreams, 

design, and evaluation) 

แนวคิดสนุทรียสาธก 4 ประการ 

(4 principles of appreciate 

inquiry) 

3. ทรัพยากรบรหิารจัดการ 

(Resource management) 

สภาพแวดล้อมการท่องเที่ยวใน

ชุมชน (Community tourism 

environment) 

- การวิเคราะหส์ภาพแวดล้อม 

(SWOT Analysis) 

หลักการวิเคราะห์ SWOT Analysis 

(Principles of SWOT analysis) 

4. ฐานการเรียนรู้ (Learning 

base) 

- ฐานกิจกรรม (Activities base) 

- องคค์วามรู้การท่องเที่ยว 

เชิงสรา้งสรรค ์(Creative 

tourism knowledge base) 

- การฝัน (Dream) และการ

ประเมินผล (Destiny) (Dream 

and destiny evaluation) 

- กิจกรรมฐานเรียนรู้การท่องเที่ยว 

(Tourism learning activities) 

- แนวคดิสุนทรียสาธก 

(Appreciate inquiry concept) 

- แนวคดิแหล่งเรียนรู้ (Learning 

resource concept) 

5. ทรัพยากรเพื่อการท่องเที่ยว 

(Tourism resources) 

ทรัพยากรการท่องเที่ยว (Tourism 

resources) 

- การค้นหา (Discover)  

- การบริหารจัดการแหลง่ท่องเที่ยว 

(Tourism resource 

management) 

- แนวคดิสุนทรียสาธก 

(Appreciate inquiry concept) 

- 5H’s of Tourism 

6. วถิีชวีิต (Lifestyle) ชุมชนวิถีเกษตรกรรม 

(Agricultural community lifestyle) 

การค้นหา (Discover)  แนวคิดสนุทรียสาธก (Appreciate 

inquiry concept) 

7. ศักยภาพแหลง่ท่องเที่ยว 

(Tourism attractions) 

สิ่งดึงดูดใจ, การเข้าถึง, สิ่งอ านวย

ความสะดวก, รายการท่องเที่ยว, 

กิจกรรมท่องเที่ยว, บรกิารเสรมิ

การท่องเที่ยว และที่พัก 

(Accessibility, amenities, tours, 

activities, tourism services, and 

accommodations) 

- การค้นหา (Discover) 

- การท่องเที่ยวเชงิสรา้งสรรค ์

- แนวคดิสุนทรียสาธก 

(Appreciate inquiry concept) 

- รูปแบบการท่องเที่ยว 

เชิงสรา้งสรรค ์(Creative 

tourism model) 

8. นวัตกรรม (Innovation) - พัฒนาผลิตภัณฑ์จากผลผลิต

การเกษตรและวัตถุดิบในชุมชน 

(Agricultural product development 

and local raw materials) 

- ออกแบบสื่อโฆษณา

ประชาสัมพันธ์แบบออฟไลน์

และออนไลน ์(Offline and 

online advertising media design) 

การออกแบบ (Design) (Creative 

tourism Design) 

- แนวคดิสุนทรียสาธก 

(Appreciate Inquriy concept) 

- หลักการพัฒนารูปแบบ 

(Development principles) 

 

 จากตารางที่ 4 พบว่า มีจ านวน 8 องค์ประกอบ ประกอบด้วย 1) เครือข่าย 2) สุนทรียสาธก 

3) ทรัพยากรบริหารจัดการ 4) ฐานการเรียนรู้ 5) ทรัพยากรเพื่อการท่องเที่ยว 6) วิถีชีวิต 7) ศักยภาพ
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แหล่งท่องเที่ยว และ 8) นวัตกรรม มีขอ้ค้นพบที่ได้จากงานวิจัยเป็นไปตามขั้นตอนการวิจัยที่รองรับด้วยแนวคิด 

ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ส าหรับการจัดท าร่างรูปแบบการจัดการแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

โดยชุมชนมสี่วนรว่ม ต าบลสารกิา อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัดนครนายก 

 การประเมินรูปแบบการจัดการแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนมีส่วนร่วม

ฟารม์ควายนมบ้านกุดรัง ต าบลสาริกา อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัดนครนายก พบว่า มีข้อเสนอแนะ

ในการปรับปรุงแต่ละองค์ประกอบ ดังตอ่ไปนี้ 

 1. เครือข่าย โดยการเพิ่มข้อความ “มีการพัฒนาระบบกลไกการท างานและแบ่งหน้าที่การท างาน

ในลักษณะการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์” ท างานอย่างมีส่วนร่วม ร่วมคิด ร่วมท า มีค่าตอบแทน

แบ่งผลประโยชน์ บนพืน้ฐานของการท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community based management: CBT) 

 2. สุนทรียสาธก โดยการเพิ่มเติมรายละเอียดเกี่ยวกับการค้นพบ ความฝัน การออกแบบ และ

การปฏิบัติ เริ่มต้นจากการค้นหาสิ่งที่ดีที่สุดในองค์กร จากนั้นฝันถึงความเป็นไปได้ แล้วออกแบบกลยุทธ์

เพื่อให้ฝันนั้นเป็นจรงิ และสุดท้ายมุ่งสูโ่ชคชะตาหรอืสภาวะในอนาคตที่ตอ้งการ 

 3. ทรัพยากรบริหารจัดการ โดยการเพิ่มข้อมูลด้านการจัดการ การวางแผนระยะสั้น ระยะกลาง 

ระยะยาว และระบุการเชื่อมโยงผู้มสี่วนได้ส่วนเสียที่เกี่ยวข้อง 

 4. ฐานการเรียนรู้ โดยการปรับเป็น “Knowledge Station Management” การจัดการฐานเรียนรู้ 

และเพิ่มรายละเอียดขั้นตอนการเรยีนรู้ ตัวชี้วัดการเรียนรูใ้นฐานการเรียนรูเ้ป็นลักษณะฐานกิจกรรม 

 5. ทรัพยากรเพื่อการท่องเที่ยว โดยการเพิ่มองค์ประกอบย่อยเกี่ยวกับสุขภาพและความเป็นอยู่ที่ดี 

(Health and Wellness) และเทคโนโลยีขั้นสูง (High Technology) 

 6. วิถีชีวติ โดยการปรับปรุงเป็น “ลีลาชีวติ” ที่มรีายละเอียดองค์ประกอบย่อย คือ ค่านิยม อัตลักษณ์ 

วัฒนธรรม ประเพณี จารีต ความชื่อ ศลีธรรม คุณธรรมจริยธรรม และมีปฏิทินเวลา เนื้อหาหรอืเรื่องราว 

 7. ศักยภาพแหลง่ท่องเที่ยว โดยการเพิ่มค าอธิบายของ 7A's of Tourism 

 8. นวัตกรรม โดยการเพิ่มรายละเอียดเกี่ยวกับนวัตกรรม มีระดับการพัฒนาผู้ประกอบการสินค้า

เป็น Technopreneur, Techno management นวัตกรรมการผลิต และนวัตกรรมสุขภาพ 

 รูปแบบการจัดการแหลง่เรียนรูก้ารท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนมีส่วนร่วมฟาร์มควายนม

บ้านกุดรัง ต าบลสาริกา อ าเภอเมอืงนครนายก จังหวัดนครนายก ที่เรียกว่า “รูปแบบการจัดการแหล่งเรียนรู้

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ฟาร์มควายนมบ้านกุดรังโดยชุมชนมีสว่นร่วม “NOMKHWAI”” แสดงดังภาพที่ 2 
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ภาพท่ี 2 รูปแบบการจัดการแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชงิสร้างสรรค์ฟาร์มควายนมบ้านกุดรังโดยชุมชน

มีสว่นร่วม “NOMKHWAI” 

Figture 2. “NOMKHWAI” Development of a Creative Tourism Learning Resources Management Model  
 

 จากภาพที่ 2 แสดงรูปแบบการจัดการแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ฟาร์มควายนม

บ้านกุดรังโดยชุมชนมีส่วนร่วม ซึ่งผ่านการปรับปรุงตามค าแนะน าของกลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นผู้ทรงคุณวุฒิ 

จ านวน 8 องค์ประกอบ ดังนี้ 

 N: Network (เครอืข่าย) โดยผา่นระบบกลไกการท างานและแบ่งหน้าที่ท างานในลักษณะการท่องเที่ยว

โดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์แบบมีส่วนร่วม ร่วมคิด ร่วมท า และการแบ่งผลประโยชน์บนพื้นฐานการท่องเที่ยว

โดยชุมชน 

 O: Operation with 4D's Management (สุนทรียสาธก: แนวคิดการออกแบบ) โดยกิจกรรมที่น าแนวคิด

การออกแบบ (Design Thinking) เพื่อพัฒนากิจกรรมปฏิบัติการผา่นแนวคิดสุนทรียสาธก (Operation with 4D) 

ประกอบด้วย ค้นหา (Discovery) วิสัยทัศน์ (Dream) ออกแบบ (Design) และประเมินผล (Destiny) ผ่านกิจกรรม

สร้างสรรคท์ี่เน้นการมสี่วนรว่มเรียนรู้และเข้าใจวิถีชวีิต วัฒนธรรม ภูมปิัญญาท้องถิ่น  

 M: 5M’s Management (ทรัพยากรบริหารจัดการ) โดยการจัดการบริหารทรัพยากรที่มีความส าคัญ

ต่อการด าเนินงาน ประกอบด้วย คน (Man) เงิน (Money) วัสดุ (Materials) การจัดการ (Management) เครื่องจักร 

(Machine) บนพืน้ฐานการท่องเที่ยวโดยชุมชน 

 K: Knowledge Station Management (การจัดการฐานเรียนรู้) โดยผ่านฐานกิจกรรมสร้างสรรค์

การเรียนรู้ ด้วยการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันซึ่งมีตัวชีว้ัดคือ นักท่องเที่ยวที่ได้รับการเรียนรู้จากฐานกจิกรรม

ที่อยู่บนพืน้ฐานของทรัพยากรของชุมชน 

Innovation 

(นวัตกรรม) 

Network 

(เครือข่าย) 

7A’s of Tourism 

(ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว) Operation with 4D’s (Design Thinking) 

(สุนธียสาธก: แนวคิดการออกแบบ) 

5M’ s Management 

(ทรัพยากรบริหารจัดการ) 

Knowledge Station Management 

(การจัดการฐานเรียนรู)้ 

) 

5H’s of Tourism 

(ทรัพยากรเพื่อการท่องเที่ยว) 

Way of Life 

(วถิีชีวิต) 
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 H: 5H's of Tourism (ทรัพยากรการท่องเที่ยว) โดยการจัดกิจกรรมเพื่อสุขภาพส าหรับการใช้ชีวิต

การท่องเที่ยวบนพืน้ฐานการท่องเที่ยวโดยชุมชน (Habitat’s Health and Wellness) และปรับปรุงประสบการณ์

การท่องเที่ยวผา่นการใช้เทคโนโลยเีสมอืนจริง (Virtual Reality: VR) และเหมอืนผสม (Augmented Reality: AR) 

ส าหรับการเข้าชมและส ารวจประวัติศาสตร์ชุมชน (History) ศลิปหัตถกรรม (Handicraft) และมรดกวัฒนธรรม

ของชุมชน 

 W: Way of Life (วิถีชีวติ) โดยการสร้าง “ลีลาชีวติตามวิถีชีวิตชุมชน” เป็นวิธีการน าเอาวิถีชีวิตดั้งเดิม

มาใช้ในชีวติประจ าวัน เพื่อเสริมสร้างความสัมพันธ์ที่ดีในชุมชน รักษาวัฒนธรรม ประเพณี อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม

และทรัพยากรธรรมชาติบนพื้นฐานการท่องเที่ยวโดยชุมชน สะท้อนถึงแนวทางการด าเนินชีวิตของผู้คนในชุมชน 

จนกลายเป็นแบบแผนกฎเกณฑท์ี่สามารถร่วมกันปฏิบัติอย่างตอ่เนื่อง และเกิดเป็นอัตลักษณ์วถิีชุมชน 

 A: 7A's of Tourism (ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว) โดยการพัฒนาสิ่งดึงดูดใจเพื่อการท่องเที่ยว (Attraction) 

การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibilities) สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว (Amenities) รายการ

ท่องเที่ยวที่พร้อมให้บริการ (Available packages) กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activity) การบริการเสริมทางการ

ท่องเที่ยว (Ancillary Services) และที่พักแรม (Accommodation) 

 I: Innovation (นวัตกรรม) โดยการยกระดับนวัตกรรมจากผลผลิตทางการเกษตรในชุมชนให้เป็น

ผลิตภัณฑ์ที่สามารถจ าหน่าย เพิ่มมูลค่าทางการตลาด การออกแบบสื่อดิจิทัล โดยค านึงถึงการสร้าง

ประสบการณ์ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์กิจกรรมการท่องเที่ยวในแหล่งเรียนรู้บนพื้นฐานการท่องเที่ยว

โดยชุมชน 
 

อภิปรายผล 

 ฟาร์มควายนมบ้านกุดรัง ต าบลสาริกา อ าเภอเมืองนครนายก จังหวัดนครนายก มีศักยภาพ

ด้านสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวดีมาก ท าให้นักท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์เรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

จากฟาร์มมีความพึงพอใจมากที่สุด ซึ่งสอดคล้องกับวิสัยทัศน์ของ CREATOUR เกี่ยวกับการท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค ์โดยมุ่งเน้นกิจกรรมสร้างสรรค์เชิงรุกที่สง่เสริมการแสดงออกส่วนบุคคลและการมีปฏิสัมพันธ์

ระหว่างผู้มาเยือนและผู้อยู่อาศัยในท้องถิ่น ซึ่งได้รับแรงบันดาลใจจากทรัพยากรภายในท้องถิ่นด้านสถานที่

และผูค้น ได้รับการออกแบบและด าเนินการโดยผูอ้ยู่อาศัยในท้องถิ่นเพื่อประโยชน์ของชุมชน แสดงให้เห็นถึง

ความเชื่อมั่นอย่างลึกซึง้ว่าองค์ประกอบที่โดดเด่นและประโยชน์ของชุมชน ปกป้องวัฒนธรรมและมรดกท้องถิ่น 

(Duxbury et al., 2020) เช่นเดียวกับชุมชนโลกที่ตระหนักถึงความส าคัญของการเปลี่ยนแปลงกระบวนทัศน์

ด้านการท่องเที่ยวจงึเริ่มใช้ความรู้ในท้องถิ่นเพื่อส่งเสริมการเติบโตของการท่องเที่ยวภายในชุมชนผ่านแนวทาง

สร้างสรรค์ส าหรับธุรกิจ (Talukder et al., 2024) ดังเช่นผู้ที่ชื่นชอบศิลปะและวัฒนธรรมจะพบว่าการท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค์ตอบสนองความสนใจและความต้องการ ลูกค้าหรือนักท่องเที่ยวต้องการมีส่วนร่วมในการ

สร้างสรรคจ์นิตนาการด้วยตนเอง ลูกค้าในตลาดการท่องเที่ยวเชงิสร้างสรรค์ต้องการไปในที่ที่ความคิด

สร้างสรรคอ์ยู่และลงมอืท าและแบ่งปัน (Kumar et al., 2024) 
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 การพัฒนารูปแบบการจัดการแหล่งเรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยชุมชนมีส่วนร่วม

ฟาร์มควายนมบ้านกุดรัง มีองค์ประกอบส าคัญที่ประกอบไปด้วยเครือข่าย สุนทรียสาธก ทรัพยากร

บริหารจัดการ การจัดการฐานเรียนรู้ ทรัพยากรการท่องเที่ยว วิถีชีวิต ศักยภาพแหล่งท่องเที่ยว และนวัตกรรม 

อาจกล่าวได้ว่าเป็นการเพิ่มความเข้าใจที่เชื่อมโยงความต้องการและการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชน 

ท าให้ได้ข้อมูลที่มีคุณภาพส าหรับผู้บริโภคและผู้ประกอบการสามารถน าไปใช้ในการตัดสินใจเชิงกลยุทธ์

การเข้าร่วมหรอืสนับสนุนกิจกรรมท่องเที่ยวได้อย่างมั่นใจ มีความเหมาะสมกับการให้บริการทางการตลาดชุมชน

ได้อย่างมปีระสิทธิภาพ ซึ่งผู้เช่ียวชาญด้านการท่องเที่ยว เจา้ของธุรกิจ ตัวแทนภาครัฐบาลท้องถิ่น และ

กลุ่มพันธมิตรจะช่วยใหผู้ค้นได้รับความรู้เกี่ยวกับธรรมชาติและการประยุกต์ใช้ความรู้ท้องถิ่นในการท่องเที่ยว

เชงิสรา้งสรรค ์(Talukder et al., 2024) 

 รูปแบบการจัดการแหลง่เรียนรู้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ฟาร์มควายนมบ้านกุดรังโดยชุมชน

มีสว่นร่วมที่เรียกว่า “NOMKHWAI” เป็นรูปแบบที่ด าเนินการภายใต้องค์ประกอบส าคัญที่ท าให้เกิดการมีส่วนร่วม

ออกแบบกิจกรรมด้วยการบริหารทรัพยากร ฐานเรียนรู้ ทรัพยากรการท่องเที่ยว และนวัตกรรม เพื่อส่งผล

กระทบเชิงบวกต่อศักยภาพของชุมชนที่ท าให้นักท่องเที่ยวได้มีประสบการณ์ด้านลีลาชีวิตตามวิถีชีวิตชุมชน 

ซึ่งแหล่งเรียนรู้บนพืน้ฐานการท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นแนวทางที่สอดคลอ้งกับการเปลี่ยนความสนใจไปที่ระดับ

รากหญ้า กระบวนการจากภายนอก แนวทางจากล่างขึน้บน รูปแบบการพัฒนาที่ฝังอยู่ในท้องถิ่นและตามบริบท

เพื่อกระตุ้นการพัฒนาท้องถิ่นที่สร้างสรรค์และยั่งยืน (Duxbury et al., 2020) อย่างไรก็ตาม วิธีการดึงดูด

ผูค้นมีความเชื่อมโยงกับการปรับปรุงท้องถิ่นแบบต่อเนื่อง ล้วนน าไปสู่การสูญเสียลักษณะเฉพาะตัวของสถานที่ 

ดังนั้น จงึจ าเป็นต้องใหค้วามส าคัญกับกระบวนการภายในระดับรากหญ้าที่ยังคงผู้คนและคงความเป็นเอกลักษณ์

สร้างแรงบันดาลใจที่มปีระสิทธิภาพอย่างต่อเนื่องเช่นกัน ถึงแม้ว่ากิจกรรมการวางแผนบนลงล่างอาจช่วยก าหนด

ทิศทางกระบวนการออกแบบที่ถูกต้องก็ตาม (Kumar et al., 2024)  
 

ข้อเสนอแนะ 

 ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย 

 ผลการวิจัยเกี่ยวกับความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่อยู่ในอันดับสุดท้าย 2 ประเด็น คือ ชุมชน

มีนวัตกรรมที่มีความโดดเด่นและการรักษาสภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวให้สะอาดเรียบร้อย 

ดังนั้น เพื่อให้เกิดความพึงพอใจมากขึ้น จึงควรมีการสร้างประสบการณ์ท่องเที่ยวจากการใช้ประโยชน์

นวัตกรรมที่ชุมชนคิดค้นขึ้นในกิจกรรมการท่องเที่ยวและสามารถน าสินค้าที่ระลึกกลับไปเป็นของฝาก

ส าหรับครอบครัวหรือกลุ่มบุคคลได้จริง ซึ่งเป็นช่องทางการสื่อสาร การตลาด และประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์

และแหล่งท่องเที่ยวได้อีกช่องทางหนึ่งด้วย นอกจากนี้ ควรมีการตรวจสอบและปรับปรุงสิ่งอ านวย

ความสะดวกในพื้นที่ท่องเที่ยวให้อยู่ในสภาพพร้อมใช้งาน มีความสะอาด และปลอดภัยอย่างต่อเนื่อง 

พร้อมกับสร้างช่องทางการรับฟังความคิดเห็น ข้อเสนอแนะจากนักท่องเที่ยวส าหรับการน าไปใช้ปรับปรุง

และพัฒนาใหด้ียิ่งขึน้ไปอย่างมปีระสิทธิภาพ 
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 ข้อเสนอแนะในการวจิัยต่อไป  

 ควรมีการสร้างกลุ่มการท่องเที่ยวชุมชน เพื่อหาแนวทางการจัดการการกระจายรายได้และผลประโยชน์

ให้สู่ชุมชนอย่างทั่วถึง ซึ่งเป็นการพัฒนากลุ่มให้เข็มแข็งสู่การเป็นวิสาหกิจชุมชนเพื่อสังคม บนพื้นฐาน

กฎเกณฑ์ ระเบียบ ความโปร่งใส เสมอภาค เป็นการบริการจัดการบนพื้นฐานการแก้ปัญหาอย่างเป็นระบบ 

ภายใต้ชื่อการวิจัยเรื่อง “การพัฒนาความเข้มแข็งสู่การเป็นวิสาหกิจชุมชนเพื่อสังคมบนฐานการแก้ปัญหา

อย่างเป็นระบบ” 
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