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Abstract  
 Background and Objectives: Appropriate accounting and financial principles can be used to further 
develop and enhance the added value of developed products. The research objectives were to study the 
community context, the concept of cost analysis and pricing of original products, the production process for 
calculating costs at every step, and pricing products to cover the production costs of distilled wood vinegar 
products and insect repellent spray from wood vinegar of the Ban Mai Nong Sai occupational group, Ban Mai 
Nong Sai sub-district, Aranyaprathet district, Sa Kaeo province. 
 Methodology: Participatory action research identified 19 specific informants from the Ban Mai Nong Sai 
occupational group using a semi-structured interview form with a content validity of 0.92-1.00. Data were collected 
through in-depth interviews, workshops, and participant observation. Data were analyzed using inductive 
content analysis, cost calculation methods, markup pricing, and price psychology. 
 Results: 1) Traditional cost analysis, namely “estimating the appropriate amount of product 
production”, resulted in inappropriate cost calculation and pricing. 2) Direct cost analysis method showed the 
production cost of pure distilled wood vinegar at 135.73 baht per liter and insect repellent spray from wood 
vinegar at 49.08 baht per bottle. For the cost pricing method with a profit margin of 15 percent, the price was set 
at 156.08 baht per liter and 56.44 baht per bottle. 3) Psychological profit-added pricing method set the price at 
169 baht per liter, while pure distilled wood vinegar and insect repellent spray were priced at 69 baht per bottle 
per product. 
 Discussion: Direct cost analysis method is suitable for margin pricing based on the psychology of 
discount perception. It is a simple, uncomplicated method that new entrepreneurs can use to practice and 
facilitate management in operations. 
 Recommendations: There should be a study on the efficiency of new entrepreneurs who use the cost 
analysis and pricing methods from this research to manage resources and costs, which is consistent with the 
objectives of the project to improve the quality of life and income for people in grassroots communities of 
Valaya Alongkorn Rajabhat University under Royal Patronage, which has truly achieved success. 
Keywords: Cost Accounting; Production Cost; Pricing Strategy; Community Products 
 

บทคัดย่อ  

 ที่มาและวัตถุประสงค์การวิจัย: หลักการทางการบัญชีและการเงินที่เหมาะสม สามารถน ามาใช้

ต่อยอดและยกระดับมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนาขึ้น โดยมีวัตถุประสงค์การวิจัยเพื่อศึกษา

บริบทชุมชน แนวคิดการวิเคราะห์ต้นทุนและก าหนดราคาจากผลิตภัณฑ์เดิม กระบวนการผลิตส าหรับ

ค านวณต้นทุนทุกขั้นตอน และการก าหนดราคาสินค้าใหค้รอบคลุมต้นทุนการผลิตผลิตภัณฑ์น้ าส้มควันไม้กลั่น

และสเปรย์ไล่แมลงจากน้ าสม้ควันไม้ของกลุ่มอาชีพบ้านใหม่หนองไทร ต าบลบ้านใหม่หนองไทร อ าเภอ

อรัญประเทศ จังหวัดสระแก้ว 
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 ระเบียบวิธีวิจัย (วิธีด้าเนินการวิจัย): การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม ก าหนดผู้ให้ข้อมูล

แบบเจาะจงกลุ่มอาชีพบ้านใหม่หนองไทร จ านวน 19 คน โดยใช้แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้างซึ่งมีความ

เที่ยงตรงเชิงเนื้อหาของแนวประเด็นค าถามอยู่ระหว่าง 0.92-1.00 เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก 

การจัดอบรมเชิงปฏิบัติการร่วมกับการสังเกตแบบมีส่วนร่วม และวิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา

แบบอุปนัย การใช้วิธีการค านวณต้นทุน การก าหนดราคาด้วยวิธีบวกก าไรเพิ่มและหลักจิตวิทยาด้านราคา  

 ผลการวิจัย: 1) การวิเคราะห์ต้นทุนแบบเดิม คือ “การคาดการณ์ในปริมาณผลิตผลิตภัณฑ์

พอเหมาะพอควร” ส่งผลให้การค านวณต้นทุนและก าหนดราคาไม่เหมาะสม 2) วิธีการเคราะห์ต้นทุนตรง 

แสดงผลลัพธ์ต้นทุนการผลิตน้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์ อยู่ที่ 135.73 บาทต่อลิตร และสเปรย์ไล่แมลง

จากน้ าส้มควันไม้ อยู่ที่ 49.08 บาทต่อขวด ส าหรับวิธีการก าหนดราคาตามต้นทุนที่อัตราก าไรร้อยละ 15 

ท าใหก้ าหนดราคาได้ที่ 156.08 บาทต่อลิตร และ 56.44 บาทต่อขวด 3) วิธีการตั้งราคาแบบบวกก าไรเพิ่ม

ตามหลักจิตวิทยา ก าหนดราคาได้ 169 บาทต่อลิตร ส่วนน้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์และสเปรย์ไล่แมลง

ก าหนดราคาได้ 69 บาทต่อขวดต่อผลิตภัณฑ ์

 อภิปรายผล: วิธีการวิเคราะหต์้นทุนทางตรงมีความเหมาะสมกับการตั้งราคาแบบบวกก าไรเพิ่ม

ตามหลักจติวิทยาการรับรู้ถึงการได้ส่วนลด เป็นวิธีการที่ง่าย ไม่มีความซับซ้อน และผู้ประกอบการรายใหม่

สามารถน าไปใช้ปฏิบัติการและอ านวยความสะดวกต่อการบริหารจัดการในการด าเนนิงานได้ 

 ข้อเสนอแนะ: ควรมีการศึกษาวิจัยประสิทธิภาพของผู้ประกอบการรายใหม่ที่น าวิธีการวิเคราะห์

ต้นทุนและการก าหนดราคาจากงานวิจัยนี้ ไปใช้บริหารจัดการทรัพยากรและต้นทุน ซึ่งสอดคล้องกับ

จุดมุ่งหมายของโครงการยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานรากของมหาวิทยาลัย

ราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูถัมภ์ที่เกิดผลสัมฤทธิ์ได้อย่างแท้จริง 

ค้าส้าคัญ: บัญชตี้นทุน; ต้นทุนการผลิต; การก าหนดราคา; ผลติภัณฑ์ชุมชน 
 

บทน้า  

 การขยายตัวของธุรกิจในตลาดเกิดใหม่ (Emerging Market Firms: EMF) ช่วงทศวรรษที่ผ่านมา มีรูปแบบ

ที่โดดเด่นเมื่อเทียบกับตลาดพัฒนาแล้ว (Developed Market Firms: DMF) ส่งผลให้การก าหนดราคาถูก

ค านึงถึงการแข่งขันระดับท้องถิ่นและนานาชาติ โดยมีอิทธิพลของผลกระทบต่อประเทศต้นทางและบทบาท

การเรียนรูข้ององค์กรในตลาดสามารถสร้างก าไรได้สูงขึน้ แม้วา่จะตั้งราคาต่ ากว่าคู่แข่งในท้องถิ่นก็ตาม 

ส่งผลให้เกิดผลกระทบเชิงบวกต่อประเทศต้นทางในที่สุด (Sainam & Bahadir, 2024) รวมทั้งการพัฒนาของ

ยุคดิจิทัลท าให้ข้อมูลมีความโปร่งใสมากขึ้น โดยเพิ่มมุมมองเชิงกลยุทธ์ของผู้ซื้อ (การรอคอยเชิงกลยุทธ์) 

และผู้ขาย (ความผันผวนของราคา) ในการตัดสินใจ ขณะเดียวกัน การก าหนดราคาแบบพลวัตที่ดีที่สุดของ

ผู้พัฒนาผลิตภัณฑ์ ยังคงค านึงถึงความกังวลเรื่องความยุติธรรมของผู้บริโภค (Hou et al., 2024) ดังนั้น 

พฤติกรรมการเปรียบเทียบราคาของลูกค้าและประเมินต้นทุนจึงมีบทบาทส าคัญด้านผลประโยชน์การซื้อ

และก าหนดราคาขององค์กร ท าให้การตรวจสอบและตัดสินใจก าหนดราคาแบบรวมกลุ่มและผสมส าหรับสาย
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ผลิตภัณฑ์และบริการเป็นการเสริมบริบทการผูกขาดที่เจาะลึกถึงผลกระทบของราคาอ้างอิงและต้นทุนต่อ

การก าหนดราคา ก าไร และความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ (Qi et al., 2024) ดังนั้น การด าเนินตาม

เป้าหมายการพัฒนาอย่างยั่งยืนส าหรับผลิตภัณฑ์ชุมชน ผู้ประกอบการธุรกิจชุมชนจ าเป็นต้องเข้าใจการ

บริหารจัดการต้นทุนและก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ เพื่อก าจัดความไม่เข้าใจในการตั้งราคาที่ไม่เหมาะสม

และส่งผลใหธุ้รกิจเกิดการขาดทุนได้ (Thanaanawat, 2020)  

 การเสริมอ านาจให้กับผู้ประกอบการในวิสาหกิจชุมชนที่อยู่ในชุมชน จ าเป็นต้องให้ความรู้ ทักษะ 

และทรัพยากรที่จ าเป็นแก่ผู้ประกอบการเพื่อบริหารจัดการองค์กรของตนอย่างมีประสิทธิภาพในด้าน

การจัดการทางการเงิน การตลาด ประสิทธิภาพในการด าเนินงาน และการพัฒนาทรัพยากรบุคคล 

โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การจัดการทางการเงิน ถือเป็นสิ่งส าคัญและมีบทบาทในการรับประกันความอยู่รอด

ของผูป้ระกอบการวิสาหกิจชุมชนได้อย่างยั่งยืน (Anggara & Djamaluddin, 2024) ซึ่งภายใต้โครงการยกระดับ

พัฒนาคุณภาพชีวติและยกระดับรายได้ใหก้ับคนในชุมชนฐานราก ต าบลบ้านใหม่หนองไทร อ าเภออรัญประเทศ 

จังหวัดสระแก้ว ของมหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ มีเป้าหมายการพัฒนาต่อ

ยอดผลิตภัณฑ์เดิมและยกระดับกลุ่มอาชีพผลิตภัณฑ์น้ าสัมควันไม้ให้มีคุณภาพมากขึ้น (Office of 

Academic Promotion and Services, 2022) ซึ่ง “น้ าส้มควันไม้ดิบ” เป็นผลพลอยได้จากการผลิตถ่านที่มี

ลักษณะเป็นของเหลว ประกอบด้วย กรดอินทรีย์ ฟีนอล และฟอร์มัลดีไฮด์ (Viroj, 2020) และมีประโยชน์

ในการน าไปใช้ (Laemsa & Tara, 2017) แสดงตัวอย่าง ดังตารางที่ 1  
 

ตารางท่ี 1 ตัวอย่างการใชป้ระโยชน์จากน้ าสม้ควันไม้ 

Table 1. Uses of Wood Vinegar 
อัตราส่วนการผสมน ้า 

(Ratio) 

การใช้งาน  

(Application) 

รายละเอียด  

(Details) 

1: 20 ฆ่าเช้ือในดินและก าจัดแมลง 

(Soil sterilization and pest control) 

ใช้พ่นดินเพื่อฆ่าเช้ือแบคทีเรีย เช้ือรา และแมลง เช่น โรคเน่าเละ โรคโคนเน่า และไส้เดือนฝอย ควรท าก่อน

เพาะปลูก 10 วัน (Spray soil to eliminate bacteria, fungi, and pests such as rot diseases and 

nematodes. Should be done 10 days before planting) 

1: 50 ฆ่าเช้ือจุลินทรีย์ในดิน (Soil 

microorganism sterilization) 

ใช้พ่นดินเพื่อฆ่าเช้ือจุลินทรีย์ท่ีท าลายพืช หากใช้เขม้ขน้เกินไป อาจท าใหร้ากพืชเสียหาย (Spray soil to 

kill harmful microorganisms. Excessive concentration may damage plant roots.) 

1: 200 ไล่แมลงและกระตุ้นการเจริญเติบโต 

(Insect repellent and growth booster) 

ฉีดพ่นใบพืชและดินรอบต้นพืชทุก 7-15 วัน เพื่อไล่แมลง ป้องกันเช้ือรา และเพิ่มจุลินทรีย์ในปุ๋ยหมัก (Spray 

on leaves and soil around plants every 7-15 days to repel insects, prevent fungi, and enrich 

compost microbes) 

1: 500 ขยายผลและเพิ่มน้ าตาลในผลไม้ (Fruit 

Enlargement and sugar increase)  

ฉีดพ่นผลอ่อนหลังติดผล 15 วัน และก่อนเก็บเก่ียว 20 วัน เพื่อเพิ่มความหวานและขนาดผล (Spray 

young fruits 15 days after fruiting and 20 days before harvest to enhance sweetness and size.) 

1: 1,000 สารจับใบ (Wetting agent) ใช้ผสมสารเคมีเพื่อช่วยลดการใช้สารเคมีและเพิ่มประสิทธิภาพของสารในสภาวะกรดอ่อน ๆ (Mix 

with chemicals to reduce chemical usage and improve efficacy under mild acidic conditions) 

100% ท าปุ๋ยคุณภาพสูง (High-quality 

fertilizer production) 

หมักร่วมกับโปรตีน เช่น หอยเชอร่ีบด เศษปลา หรือกากถ่ัวเหลือง หมักนาน 1 เดือน แล้วกรองกากออก 

(Ferment with protein sources like crushed golden apple snails, fish scraps, or soybean meal for 1 

month, then filter out residues) 

1: 100 เร่งการหมักชีวภาพ (Accelerate bio-

fermentation) 

เพิ่มปริมาณจุลินทรีย์และเช้ือราที่ช่วยเร่งการหมักชีวภาพ ลดระยะเวลาหมักลงคร่ึงหนึ่ง (Boost 

microorganisms and fungi that accelerate bio-fermentation, reducing fermentation time by half) 

1: 30 บ ารุงผวิดิน (Soil enrichment) รดน้ าส้มควันไม้ลงผวิดนิ 6 ลิตรต่อตารางเมตร เบ ารุงดินก่อนเพาะปลูก หากใช้ฆ่าเช้ือควรเข้มขน้ในอัตราส่วน 1 

ต่อ 5-10 (Apply 6 liters per square meter to enrich soil before planting. For sterilization, use a 
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stronger concentration of 1:5-10.) 

 

 จากตารางที่ 1 แสดงให้เห็นว่า “น้ าส้มควันไม้” เป็นผลิตภัณฑ์เป็นสินค้าประเภทหนึ่งที่เน้นข้อมูล 

ความรู้หรือการแสดงออกทางความคิดสร้างสรรค์เป็นหลัก และมักเผยแพร่สู่ผู้บริโภค (Hou et al., 2024) 

เมื่อองค์กรละเลยราคาอ้างอิงจะเกิดความไม่สมดุลในการก าหนดราคาของผลิตภัณฑ์และบริการภายใน

กลุ่มผลิตภัณฑ์ ส่งผลให้ส่วนแบ่งการตลาดและผลก าไรที่แท้จริงลดลงต่ ากว่าที่คาดหวังไว้อย่างต่อเนื่อง 

(Qi et al., 2024) รวมทั้งการจัดสรรต้นทุนที่ไม่จ าเพาะต่อผลิตภัณฑแ์ละการจัดการข้อมูลใหค้วามพร้อมใช้งาน 

รวมถึงความลับและคุณภาพทีย่ังคงเป็นอุปสรรค ซึ่งวิธีด าเนินการท าใหเ้ป็นมาตรฐานส าหรับกลุ่มผู้มีส่วนได้

ส่วนเสีย จึงควรแยกแยะผู้บริโภคหรือผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ที่ให้ความสนใจช่วงการใช้ผลิตภัณฑ์ แต่ไม่ทราบต้นทุน

การผลิตโดยละเอียด ผู้ผลิต ผู้จัดหา และผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ ควรมุ่งเน้นต้นทุนการผลิตร่วมกับให้ความสนใจ

ต้นทุนการบ ารุงรักษาและการก าจัดผลิตภัณฑด์้วย ส าหรับผูก้ าหนดนโยบาย (มุมมองทางสังคม) ยังคงสนใจ

ผลกระทบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อมในวงกว้าง (ผลกระทบภายนอก) (Bachmann et al., 2024) ซึ่งเชื่อมโยง

ไปสู่กระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม (Participatory Action Research: PAR) ให้เป็นไปตาม

จุดมุ่งหมายการรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลอย่างเป็นระบบ ด าเนินการและสร้างการเปลี่ยนแปลงโดยสร้าง

องค์ความรู้เชิงปฏิบัติในฐานะเครื่องมือที่เป็นแนวทางการน าไปใช้แก้ปัญหาภายในชุมชนแบบความสัมพันธ์

เชิงอ านาจภายในกระบวนการวิจัย ซึ่งสามารถช่วยให้เกิดจิตส านึก การปฏิบัติ และวิพากษ์วิจารณ์ร่วมกัน

เกี่ยวกับการมีส่วนร่วม การเป็นประชาธิปไตยของผู้เข้าร่วมและเป็นเส้นทางที่ชุมชนสามารถส ารวจสังคม

ของตนและจุดประกายการเปลี่ยนแปลงได้ (De Oliveira, 2023) 

 จากข้อมูลข้างต้น ท าให้ผูว้ิจัยใหค้วามสนใจศกึษาบริบทการพัฒนาผลิตภัณฑน์้ าส้มควันไม้ทีม่คีวาม

ปลอดภัยและเพิ่มมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ส าหรับชุมชน โดยใช้องค์ความรู้การพัฒนาวิธีกลั่นน้ าส้มควันไม้

ด้วยนวัตกรรมหม้อกลั่นน้ าส้มควันไม้ เพื่อต่อยอดและยกระดับคุณภาพชีวิตกลุ่มผู้ประกอบการ ด้วยการ

ร่วมกันวิเคราะหต์้นทุนการผลิตและการตั้งราคาที่แตกต่างจากกระบวนการแบบเดิม เพื่อใหก้ารด าเนินธุรกิจ

น าไปใช้เป็นแนวทางในกิจการได้อย่างถูกต้อง มคีวามเหมาะสม และครบถ้วน สามารถน าไปประยุกต์ใช้

กับกิจการขนาดเล็กที่เริ่มกิจการใหม่ และสร้างความเป็นผู้ประกอบการธุรกิจส าหรับกลุ่มอาชีพในพื้นที่

ท้องถิ่นในระดับที่สูงขึน้ต่อไป 
 

วัตถุประสงค์การวิจัย 

 การศึกษาการวิเคราะห์ต้นทุนและการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์น้ าส้มควันไม้กลั่นและสเปรย์ไล่

แมลงจากน้ าส้มควันไม้ของกลุ่มอาชีพบ้านใหม่หนองไทร ต าบลบ้านใหม่หนองไทร อ าเภออรัญประเทศ 

จังหวัดสระแก้ว มีวัตถุประสงค์การวิจัยดังต่อไปนี ้

 1. เพื่อศกึษาบริบทชุมชน แนวคิดการวเิคราะหต์้นทุนและก าหนดราคาจากผลิตภัณฑ์เดิม 

 2. เพื่อวิเคราะหก์ระบวนการผลิตเพื่อค านวณต้นทุนในทุกขั้นตอนกระบวนการผลิต 

 3. เพื่อก าหนดราคาสินค้าให้ครอบคลุมต้นทุนการผลิต 
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การทบทวนวรรณกรรม 

 แนวคดิทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับต้นทุนการผลิต 

 ต้นทุน (Cost) ถูกก าหนดใหเ้ป็นมูลค่าทางการเงนิที่เกิดขึน้ทั้งหมดเพื่อบรรลุวัตถุประสงค์และส าคัญ

ต่อการตัดสินใจทางธุรกิจเป็นอย่างมาก การผลิตสินค้าและบริการ ต้นทุนการผลิตเป็นพื้นฐานการก าหนดราคา 

ช่วยให้ผู้จัดการสามารถตัดสินใจได้อย่างถูกต้อง เช่น การเสนอราคา การสั่งซื้อสินค้าเฉพาะ การยกเลิก

และหรือเพิ่มผลิตภัณฑ์ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ เป็นต้น ซึ่งต้นทุนโดยตรงจะเกี่ยวข้องกับกระบวนการ

และหรือผลิตภัณฑ์เฉพาะ หรือเรียกอีกอย่างหนึ่งว่าต้นทุนที่ติดตามได้โดยตรงไปยังกิจกรรม ผลิตภัณฑ ์

และกระบวนการเฉพาะ ซึ่งอาจแตกต่างไปตามการเปลี่ยนแปลงของกิจกรรมและหรือผลิตภัณฑ์ ส าหรับ

ต้นทุนทางอ้อมหรือต้นทุนที่ตรวจสอบไม่ได้ เป็นต้นทุนที่ไม่เกี่ยวข้องโดยตรงกับกิจกรรมหรือส่วนประกอบ

เฉพาะของธุรกิจ และต้นทุนคงที่ เป็นจ านวนเงินที่ใช้จ่ายไปกับปัจจัยการผลิตคงที่ในระยสั้น โดยไม่ค านึงถึง

ระดับผลผลิต ซึ่งจะไม่เปลี่ยนแปลงแม้ว่าผลผลิตจะเป็นศูนย์ ส่วนต้นทุนผันแปร เป็นต้นทุนที่เปลี่ยนแปลง

โดยตรงตามการเปลี่ยนแปลงปริมาณผลผลิต เมื่อการผลิตเพิ่มขึน้ ต้นทุนผันแปรจะเพิ่มขึ้น และเมื่อผลิตภัณฑ์

ลดลง ต้นทุนผันแปรจะลดลงตามไปด้วย เมื่อการผลิตหยุดลงต้นทุนผันแปรก็จะเท่ากับศูนย์ (Srivastava, n.d.) 

ดังนั้น การวิเคราะหแ์ละจัดการต้นทุนด าเนินงานด้วยเทคนิคการคิดต้นทุนตามกิจกรรม สามารถระบุแหล่งที่มา

ของต้นทุนหลักได้อย่างแม่นย าและใช้มาตรการควบคุมที่มีประสิทธิภาพมากขึ้น ผลลัพธ์การวิเคราะห์

ช่วยใหส้ามารถก าหนดราคาที่แข่งขัน เพิ่มอัตราก าไร เพิ่มประสิทธิภาพการด าเนินงานใหสู้งสุด ความถูกต้อง

ของข้อมูลผลการด าเนินงานทางการเงิน ช่วยให้ฝ่ายบริหารสามารถประเมินประสิทธิผลการริเริ่มธุรกิจ 

รวมถึงการพัฒนาผลิตภัณฑใ์หม่ การระบุพืน้ที่เพื่อขยายตลาดสามารถปรับปรุงประสิทธิภาพและลดต้นทุนได้ 

(Evianti et al., 2024) ดังนั้น การน าระบบค านวณต้นทุนตามกิจกรรม (Activity-Based Costing: ABC) มา

ใช้ถือเป็นขั้นตอนส าคัญที่สามารถจัดสรรต้นทุนตามกิจกรรมที่ด าเนินการจริงได้แม่นย ายิ่งขึ้น (Lantang, 

2020) หลักการค านวณต้นทุนของสินค้าในกิจการผลิตสินค้า มีวิธีต้นทุนรวมหรือต้นทุนเต็ม (Absorption / Full 

Costing) ที่รวมต้นทุนการผลิตทั้งหมด ประกอบด้วย วัตถุดิบทางตรง ค่าแรงงานทางตรง ค่าใช้จ่ายการ

ผลิตคงที่ และค่าใช้จ่ายการผลิตผันแปรการค านวณต้นทุนสินค้าที่ผลิตโดยรวมต้นทุนทุกชนิดที่ใช้ในการ

ผลิตสินค้า ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหารถือเป็นค่าใช้จ่ายประจ างวด ต้นทุนการผลิตคงที่แม้ไม่มี

ความสัมพันธ์โดยตรงกับสินค้าแต่ละหน่วย แต่ถือเป็นต้นทุนของสินค้า (Aphisitphinyo, 2012) และวิธีต้นทุนผัน

แปรหรือวิธีต้นทุนตรง (Variable/Direct Costing) ที่ค านวณเฉพาะต้นทุนการผลิตที่เกิดขึ้นเมื่อมีการผลิตสินค้า

เท่านั้น ซึ่งรวมวัตถุดิบทางตรง ค่าแรงงานทางตรง และค่าใช้จ่ายการผลิตผันแปร โดยค่าใช้จ่ายการผลิต

คงที่ถือเป็นค่าใช้จ่ายส าหรับงวดที่ต้องน าไปหักในงบก าไรขาดทุน (Kittimanonrom, 2017; Mowen et al., 

2020) ส าหรับวิธีการค านวณต้นทุนการผลิตแบบวิธีต้นทุนผันแปรไม่มีความสัมพันธ์กับปริมาณสินค้าที่

ผลิตได้ วิธีนี้เหมาะส าหรับการวางแผน ควบคุมและตัดสินใจของผู้บริหาร (Meeumpol, 2013) ทั้งนี้ ความ
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แตกต่างของวิธีค านวณต้นทุนดังกล่าว มีผลท าใหก้ าไรจากการด าเนินงานที่รายงานในงบก าไรขาดทุนภายใต้

การบัญชีตน้ทุนและการบัญชีต้นทุนผันแปรอาจไม่เท่ากัน 

 ปัจจัยและกลยุทธ์ด้านราคา 

 ราคา (Price) คือ คุณค่าผลิตภัณฑ์ในรูปของตัวเงิน ราคาเป็นต้นทุนของลูกค้า ลูกค้าจะได้เปรียบ

ระหว่างคุณค่า (Value) ผลิตภัณฑ์กับราคา (Price) ผลิตภัณฑ์นั้นถ้าคุณค่าสูงกว่าราคา เขาจะตัดสินใจซื้อ 

เต็มใจที่จะตกลงใหเ้กิดการแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑภ์ายในเวลาและสถานการณ์เฉพาะ ซึ่งเป็นราคาที่สอดคล้อง

กับคุณค่าหรอืมูลค่าผลิตภัณฑใ์นสายตาของลูกค้า หากผลิตภัณฑ์มีคาคาต่ าเกินไปก็จะท าให้กิจการมีรายได้

จากการขายผลิตภัณฑ์น้อย หากราคาสูงเกินไปลูกค้าอาจจะไม่ซื้อมูลค่าของผลิตภัณฑ์ (Sereerat, 1998) 

ซึ่งการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์จะได้รับผลกระทบจากปัจจัยที่ซับซ้อน เช่น เศรษฐกิจ กฎหมาย ลูกค้า คู่

แข่งขัน และสถานการณ์จัดการต้นทุนขององค์กร เป็นต้น โดยแนวคิดต้นทุน ลักษณะเฉพาะ และกลยุทธ์การ

ก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกันอาจส่งผลที่ประเมินค่าไม่ได้ต่อองค์กร (Huang, 2024) ดังนั้น การ

ก าหนดราคาจึงเป็นองค์ประกอบหนึ่งในการสร้างเงื่อนไขการแข่งขันในตลาดที่มีลักษณะเฉพาะ คือ รูปแบบ

การด าเนินการเข้าถึงสินค้าและบริการ (Inozemtsev, 2024) ซึ่งการก าหนดราคาต้นทุนบวกก าไรโดยใช้แนว

ทางการก าหนดต้นทุนเต็มจ านวน จะพิจารณาต้นทุนทั้งหมด (ต้นทุนวัตถุดิบ ต้นทุนแรงงาน ต้นทุนค่าใช้จ่าย

เบ็ดเตล็ด) ในการก าหนดราคา ขณะที่การก าหนดต้นทุนผันแปรจะพิจารณาเฉพาะต้นทุนผันแปรในต้นทุน

การผลิต (Rachman & Junipriansa, 2024) โดยมีหลักการก าหนดราคา คือ ก าหนดราคาตามต้นทุน (Cost 

Based Pricing) เป็นวิธี การใช้ต้นทุนเป็นหลัก ซึ่งใช้วิธีการบวกเพิ่ม (Mark-up) หรือการบวกเพิ่มจากต้นทุน 

(Cost Plus Pricing) โดยบวกก าไรเพิ่มจากต้นทุน ผู้ก าหนดราคาต้องตัดสินใจว่าควรได้ก าไรเป็นร้อยละเท่าไร

ของต้นทุนผันแปรเฉลี่ย แล้วบวกก าไรที่ก าหนดเข้าไป (Uearchirapongphan, 2014) และก าหนดราคาตาม

คุณค่า (Value Based Pricing) เป็นการพิจารณาจากราคาที่ผู้บริโภคยินดีจา่ยสูงสุดเป็นหลัก โดยแบ่งแยกราคา

ขายหรอืตั้งราคาอย่างล าเอียง (Price Discrimination) คือ ผู้ผลิตตั้งราคาสินค้าชนิดเดียวกันไว้หลายราคาแม้

ต้นทุนจะเท่ากัน โดยก าหนดราคาแตกต่างกันระหว่างกลุ่มผู้ซื้อแต่ละกลุ่ม เช่น ราคาแพงส าหรับกลุ่มผู้มี

รายได้สูง และราคาถูกลงส าหรับผู้มีรายได้ต่ ากว่า เป็นต้น (Boardman et al., 2018; Kotler & Keller, 

2016) 

 นอกจากการก าหนดราคาด้วยต้นทุนการผลิตและตามคุณค่าของสินค้าแล้ว ยังมีการก าหนดราคา

ด้วยหลักจติวิทยา (Psychological pricing) ประกอบด้วย หลักอิทธิพลของเลขหลักซ้าย (Effect of the Left Digit) 

นักจิตวิทยาและนักการตลาด พบว่า ผู้บริโภคมักจะให้ความส าคัญกับตัวเลขหลักซ้ายมากกว่าหลักขวา 

เช่น ราคา 1.99 เหรียญสหรัฐ มักถูกมองว่าถูกกว่าราคา 2.00 เหรียญสหรัฐ อย่างมีนัยส าคัญ เป็นต้น แม้ความ

แตกต่างเพียง 0.01 เหรียญสหรัฐ หรือ "การรับรู้ถึงความคุ้มค่า" หรือ "การรับรู้ถึงการได้ส่วนลด" (The 

Perception of a Bargain) การตั้งราคาใหล้งท้ายด้วยเลข 9 ช่วยสร้างความรู้สกึว่าราคานั้นถูกกว่าหรือเป็นการ

ลดราคา แม้เพียงเล็กน้อย ท าใหผู้บ้ริโภครู้สกึว่าตนเองได้รับข้อเสนอที่คุ้มค่า (Nagle et al., 2023) 
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 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

 
 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

Figure 1 Conceptual Framework 

ที่มา: วิเคราะหโ์ดยผู้วจิัย 

Source: Analysis by the researchers 
 

วิธีด้าเนินการวิจัย 

 การด าเนินงานวิจัยเชิงปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม (Participatory Action Research: PAR) ก าหนดขอบเขต

พืน้ทีภ่ายในกลุ่มอาชีพผลิตภัณฑ์น้ าส้มควันไม้กลั่นและสเปรย์ไล่แมลงจากน้ าส้มควันไม้ บ้านใหม่หนองไทร 

ต าบลบ้านใหม่หนองไทร อ าเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแก้ว 

 ประชากร และกลุ่มผู้ให้ข้อมูล 

 โดยมีประชากรในการวิจัยครั้งนี้ คือ ประชากรในต าบลบ้านใหม่หนองไทร อ าเภออรัญประเทศ 

จังหวัดสระแก้ว จ านวน 10,495 คน (Office of Registration Administration, Department of Provincial 

Administration, 2024) ท าการเลือกการคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informant) โดยไม่อาศัยความน่าจะ

เป็นด้วยวิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับประเด็นวิจัย (Marshall & 

Rossman, 2014) รวมทั้งสิ้น 19 คน ที่มีคุณลักษณะ 1) ผู้น ากลุ่มอาชีพที่มีการด าเนินงานอย่างเข้มแข็งและ

ต่อเนื่อง 2) สมาชิกกลุ่มทีม่ีระยะเวลาในการรวมกลุ่มมาแล้วอย่างน้อย 1 ปี โดยมีหน้าที่ร่วมผลิตสินค้าหรืองาน

ที่เกี่ยวข้องกับการจัดซื้อวัตถุดิบ การผลิต การจัดจ าหน่าย การตั้งราคา จ านวน 15 คน 3) วิทยากรผู้อบรม

เรื่องการผลิตน้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์และสเปรย์ไล่แมลงจ านวน 4 คน 

 เครื่องมือการวิจัย 

การวเิคราะห์ต้นทุนการผลิต (Product Cost Analysis) 

 วัตถุดิบทางตรง (Direct Material Cost: DM) 

 ค่าแรงทางตรง ต้นทุนแรงงานทางตรง (Direct Labor Cost: DL) 

 ค่าใชจ้่ายในการผลิตคงที่ (Variable Manufacturing Overhead: MOVC) 

การก้าหนดราคา (Pricing) 

 ก าหนดราคาตามต้นทุน (Cost Based Pricing)  

 ก าหนดราคาด้วยหลักจิตวทิยา (Psychological Pricing) 

ต้นทุนและราคาท่ีก้าหนด 

ส้าหรับผลิตภัณฑ์น ้าส้มควันไม้กลั่น  

และสเปรย์ไล่แมลงจากน ้าส้มควันไม้ 

(Costs and Set Price for the Pure 

Distilled Wood Vinegar and Insect 

Repellent Spray Products) 
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 แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง (Semi-structured Interview)) ชนิดปลายเปิด โดยก าหนดแนวค าถามเริ่มต้น

เกี่ยวกับบริบทสภาพแวดล้อม กระบวนการการจัดการโดยใช้นวัตกรรมเตาชีวมวลอเนกประสงค์ ซึ่งเป็น

ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นภายใต้โครงการการพัฒนา "หนึ่งต าบลหนึ่งมหาวิทยาลัย" (University to Tambon: 

U2T) เพื่อยกระดับพัฒนาคุณภาพชีวิตและยกระดับรายได้ให้กับคนในชุมชนฐานราก ต าบลบ้านใหม่หนอง

ไทร อ าเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแก้ว ของมหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ ์

(Office of Academic Promotion and Services, 2022) ท าการตรวจสอบคุณภาพเพื่อหาความเที่ยงตรงเชิง

เนื้อหา (Content Validity) ผ่านการพิจารณาให้คะแนนความสอดคล้องของเนื้อหากับวัตถุประสงค์การวิจัยจาก

ผูเ้ช่ียวชาญ 3 คน ก าหนดคะแนน +1 เมื่อแน่ใจว่ามีความสอดคล้อง 0 เมื่อไม่แน่ใจว่ามีความสอดคล้อง และ 0 

เมื่อแน่ใจว่าไม่มีความเหมาะสม (Phatthiyathani, 2015) ตามการวิเคราะห์หาค่าดัชนีความสอดคล้อง 

(Item-Objective Congruence Index: IOC) พบว่า มีค่าอยู่ระหว่าง 0.92–1.00 ซึ่งเป็นค่าความเที่ยงตรงเชิง

เนื้อหาที่ยอมรับได้ (Phatthiyathani, 2015) 

 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลการวิจัยระหว่างเดือนมกราคม 2567 ถึง มิถุนายน 2567 โดยใช้แนวคิด

การวิจัยอย่างมีส่วนร่วม (Participatory Action Research: PAR) (Sanyawiwat & Sanyawiwat, 2008) ดังนี ้

 1. การมีสว่นร่วม โดยนักวิจัยเป็นส่วนกลางในการอ านวยการวิจัยและพัฒนาให้กับกลุ่มผู้เกี่ยวข้อง

และร่วมกันเป็นผูด้ าเนินการ ซึ่งเริ่มจากคณะวิจัยลงพื้นที่สร้างความเข้าใจร่วมกันระหว่างนักวิจัยและชุมชน

ในลักษณะกระบวนการพูดคุยและวิเคราะหร์่วมกันเพื่อระบุปัญหาที่เกี่ยวข้อง และชุมชนได้ชี้ให้เห็นถึงปัญหา

และบริบทในพืน้ที ่

 2. การปฏิบัติ เพื่อสร้างขีดความสามารถของคนในชุมชนจากฐานปัญหาด้วยชุมชน หรือเรียกว่า

เป็นการพัฒนา โดยคณะวิจัยและกลุ่มผู้ให้ข้อมูลร่วมกันถอดกระบวนการผลิตน้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์

และสเปรย์ไล่แมลงจากน้ าส้มควันไม้ดว้ยวิธีการสัมภาษณ์และสังเกตการณ์แบบมีสว่นร่วมกับสมาชิกในกลุ่ม

อาชีพชุมชนเพื่อบันทึกรายละเอียดของกระบวนการผลิต วิธีการบริหารต้นทุน และแนวทางการจัดการที่ใช้

ในสถานที่จริงปัจจุบัน รวมทั้งเก็บข้อมูลการใช้วัตถุดิบ แรงงาน ทรัพยากรที่เกี่ยวข้องกับการผลิต 

 3. การวิจัย ด้วยการศึกษาอย่างเป็นระบบเพื่อค้นหาและสามารถท าการบูรณาการใช้กับคนใน

ชุมชนตามรูปแบบวิธีการวิจัย โดยคณะวิจัยด าเนินการจัดกิจกรรมเชิงปฏิบัติการ “การจัดท าแผนที่กระบวนการ

ผลิต” (Process Mapping) พร้อมกับการปฏิบัติการวิเคราะห์ต้นทุน โดยแยกรายละเอียดต้นทุนคงที่ เช่น ค่าเช่า

อุปกรณ์หรือค่าสาธารณูปโภค และต้นทุนผันแปร เช่น ค่าวัตถุดิบ ค่าแรงงาน เป็นต้น จากนั้นจึงค านวณ

ต้นทุนรวม เพื่อให้ผู้เข้าร่วมได้เห็นโครงสร้างต้นทุน การวิเคราะห์ผลกระทบของต้นทุนแต่ละประเภทต่อ

กระบวนการผลิตและก าหนดราคาร่วมกัน และน าเสนอแนวทางการค านวณต้นทุนและตั้งราคาสินค้าใน

รูปแบบการบวกก าไรต่อหน่วย การตั้งราคาด้วยหลักจติวิทยาเพื่อสร้างศักยภาพในการแข่งขันของผลิตภัณฑ์

ชุมชน ท าการทดลองใช้งานจริงในกระบวนการผลิต การขาย และประเมินความเหมาะสมในการใช้งาน
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เครื่องมือวิเคราะห์ต้นทุน พร้อมกับมีการติดตามผลการน าแนวทางที่พัฒนาขึ้นไปใช้จริง และร่วมกันจัดท า

คู่มอืบริหารต้นทุนเพื่อใช้เป็นแนวทางการตั้งราคาสินค้าที่เข้าใจง่าย และสอดคล้องกับบริบทของชุมชน 

 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 1. ข้อมูลการสัมภาษณ์เกี่ยวกับบริบทสภาพทั่วไปของกลุ่มอาชีพชุมชน ท าการวิเคราะห์เนื้อหา 

(Content Analysis) (Riffe et al., 2023) โดยก าหนดขอบเขตโครงสร้างข้อความที่เป็นเหตุการณ์ทาง

กายภาพซึ่งได้รับจากการสื่อสาร น ามาสร้างข้อมูลตามประเด็นการศึกษาและท าความเข้าใจผลกระทบ 

ปัจจัยที่ส่ง ผลกระทบ ค่านิยม และกิจวัตรประจ าวันในการประกอบอาชีพ รวมถึงแรงผลักดันจาก

สภาพแวดล้อม สังคม อุดมการณ์ของกลุ่มผู้ให้ข้อมูลตามกระบวนการจัดหมวดหมู่ และรายงาน

ผลการวิจัยแบบอุปนัย 

 2. การวิเคราะหต์้นทุน ใช้สูตร ดังนี ้(Kittimanonrom, 2017)  

  ต้นทุนการผลิต = วัตถุทางตรง + ค่าแรงงานทางตรง + ค่าใช้จ่ายในการผลิต 

  การก าหนดราคาตามตน้ทุน (Cost Based Pricing) ใช้สูตร ดังนี้ (Uearchirapongphan, 2014)  

  ราคาขาย = ต้นทุนผันแปร + (อัตราการบวกเพิ่มxต้นทุนผลิตภัณฑ์) 

 3. การก าหนดราคาตามคุณค่า (Value Based Pricing) ท าการพิจารณาจากราคาที่ผู้บริโภคที่ยินดี

จ่ายสูงสุดเป็นหลัก จากนั้นแบ่งแยกราคาขายหรือตั้งราคาอย่างล าเอียง โดยให้ผู้ผลิตตั้งราคาสินค้า

ชนิดเดียวกันไว้หลายราคาแม้ต้นทุนจะเท่ากัน แล้วก าหนดราคาแตกต่างกันระหว่างกลุ่มผู้ซื้อแต่ละกลุ่ม 

(Kotler & Keller, 2016) ทั้งนี้ คณะวิจัยและกลุ่มผู้ให้ข้อมูลได้ร่วมกันก าหนดอัตราก าไรอยู่ที่ร้อยละ 15 

ของราคาขาย เพื่อให้เกิดความครอบคลุมต้นทุนการผลิตแต่ละผลติภัณฑ์ 
 

ผลการวิจัย 

 การศึกษาบรบิทชุมชน แนวคดิการวเิคราะห์ต้นทุนและก้าหนดราคาจากผลิตภัณฑ์เดิม 

 1. บริบทชุมชนโดยทั่วไป พบว่า กลุ่มอาชีพบ้านใหม่หนองไทร ก่อตั้งขึ้นในปี พ.ศ. 2565 ซึ่งมี

ผลติภัณฑ์ชุมชน ประกอบด้วย ขนมจนีแป้งสด ขนมจนีอบแห้ง ถ่านอัดแท่งคุณภาพสูง น้ าส้มควันไม้ดิบ 

ขนมจนีอบแหง้ เป็นผลิตภัณฑภ์ายใต้การพัฒนา "หนึ่งต าบลหนึ่งมหาวิทยาลัย" (University to Tambon: U2T) 

โดยใช้นวัตกรรมเตาชีวมวลอเนกประสงค์ (3 in 1) ผลิตภัณฑ์ดังกล่าว ได้ผ่านเข้ารอบการประกวดในงาน 

“U2T for BCG Hackathon” ซึ่งการใช้งานเตาชีวมวลอเนกประสงค์ท าให้ได้ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพิ่มขึ้น คือ

ถ่านไมจ้ากการเผาและน้ าส้มควันไม้ดิบ เป็นรายได้เพิ่มเติม  
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ภาพท่ี 2 ตัวอย่างการเผาถ่านไม้ที่มีผลพลอยได้เป็นน้ าส้มควันไม้ดบิ 

Figure 2. Example of the process of charcoal burning, which produces crude wood vinegar as a by-product. 

ที่มา: ถ่ายภาพเมื่อวันที่ 23 เมษายน 2567 กลุ่มอาชีพบ้านใหม่หนองไทร อ าเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแก้ว 

Source: Photo recorded on 23 April 2024, Ban Mai Nong Sai Occupational Group, Aranyaprathet District, 

Sa Kaeo Province. 

  จากภาพที่ 2 แสดงตัวอย่างการเผาถ่านไม้และในปี พ.ศ. 2566 กลุ่มอาชีพชุมชนได้เพิ่มมูลค่า

ให้กับทรัพยากรภายในชุมชน โดยผลิตถ่านไม้อัดแท่งคุณภาพสูง การผลิตถ่านยังได้ผลพลอยได้เป็น 

“น้ าส้มควันไม้ดิบ” ที่เป็นผลิตภัณฑส์ าคัญอีกชนดิหนึ่ง ช่วยสร้างรายได้เสริมใหก้ับกลุ่มอย่างตอ่เนื่อง  

 2. แนวคิดการวเิคราะหต์้นทุนและก าหนดราคาจากผลิตภัณฑ์เดิม แสดงผลการวิจัยดังนี้ 

  2.1 วิธีการค านวณต้นทุนการผลิตของกลุ่มผูผ้ลิตใช้การประมาณการต้นทุนโดยรวมไม่ได้จ าแนก

ประเภทเป็นต้นทุนทางตรง ค่าแรงทางตรง หรอืค่าใช้จ่ายในการผลิตอย่างชัดเจน ดังตัวอย่างการสัมภาษณ์ 

“...ผมก็กะ ๆ เอาครับ เพราะว่าเราท ากันเองในกลุ่ม เงินทองก็อยู่ในกลุ่ม

ไม่ได้เอาไปไหน ไม่ต้องซับซ้อนเพราะเราไม่โกงอยู่แล้วครับ...” (ประธาน

กลุ่มอาชีพบ้านใหม่หนองไทร, การสื่อสารส่วนบุคคล, 9 มีนาคม 2567)  

  2.2 กระบวนการบันทึกรายการซื้อวัตถุดิบยังคงไม่เป็นระบบ มีการบันทึกข้อมูลการซื้อวัตถุดิบ

และใบเสร็จรับเงินลงในสมุดไม่สม่ าเสมอ ส่งผลให้การจัดท าบัญชีต้นทุนไม่สอดคล้องกับหลักการ

ค านวณตน้ทุนการผลิตที่ถูกต้องและเป็นมาตรฐาน ดังตัวอย่างการสัมภาษณ์ 

“...การซื้อของซื้อขวด พวกอะไรเนี่ย บางทีก็จดบ้าง บางทีก็ไม่ได้จด 

ลืมบ้างอะไรบ้าง นึกได้ก็มาจดที...” (สมาชิกกลุ่มอาชีพบ้านใหม่หนองไทร, 

การสื่อสารส่วนบุคคล, 9 มนีาคม 2567)  

  2.3 การตั้งราคาขายของชุมชน ใช้วธิีการเปรียบเทียบกับคู่แข่งในตลาดและก าหนดราคาให้มีความ

ใกล้เคียงกัน หากจ าหนา่ยใหแ้ก่สมาชิกในชุมชน กลุ่มจะก าหนดราคาขายที่ต่ ากว่า เช่น น้ าส้มควันไม้ดิบ

จะจ าหน่ายราคา ลิตรละ 25 บาทส าหรับสมาชิกกลุ่มของตน และจ าหน่ายในราคาลิตรละ 30 บาท

ส าหรับบุคคลภายนอก เป็นต้น ดังตัวอย่างการสัมภาษณ์ 

“...ก็พวก ๆ กัน ก็ช่วยเหลือกันไป ของก็ท าเองในชุมชน ก็ต้องขายถูกหน่อย 

คนข้างนอกเราก็ขึ้นราคานิดหน่อย...” (สมาชิกกลุ่มอาชีพบ้านใหม่หนองไทร, 

การสื่อสารส่วนบุคคล, 9 มนีาคม 2567) 

 การวิเคราะห์กระบวนการผลิตเพื่อค้านวณต้นทุนในทุกขั นตอนกระบวนการผลิต  

 1. กระบวนการผลิตน้ าส้มควันไม้กลั่น 
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ภาพท่ี 3 ตัวอย่างกระบวนการผลิตน้ าส้มควันไม้กลั่น 

Figure 3. Example of the production process of distilled wood vinegar. 

ที่มา: ถ่ายภาพเมื่อวันที่ 23 เมษายน 2567 กลุ่มอาชีพบ้านใหม่หนองไทร อ าเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแก้ว 

Source: Photo recorded on 23 April 2024, Ban Mai Nong Sai Occupational Group, Aranyaprathet District, 

Sa Kaeo Province. 
 

  จากภาพที่ 2 แสดงตัวอย่างกระบวนการผลิตน้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์ ซึ่งน้ าส้มควันไม้ดิบ

เกิดจากกระบวนการไพโรไลซิส โดยการให้ความร้อนแก่ไม้ในสภาวะปราศจากออกซิเจน เพื่อปลดปล่อย

สารประกอบภายในเนื้อไม้ จากนั้นสารที่ออกมาจะถูกควบแน่นเป็น “น้ าส้มควันไม้ดิบ” ที่จ าเป็นต้อง

ผ่านกระบวนการกลั่นก่อนน าไปใช้งาน กระบวนการกลั่นน้ าส้มควันไม้บริสุทธิ์  เริ่มจาก 1) เติมน้ าส้ม

ควันไม้ดบิลงหม้อกลั่น 2) ให้ความร้อนโดยใช้ความร้อนที่ควบคุมอุณหภูมิประมาณ 90 องศาเซลเซียส

เพื่อระเหยสารที่มีประโยชน์ 3) ควบแน่นไอระเหยโดยเปลี่ยนกลับเป็นของเหลวด้วยระบบท าความเย็น 

4) เก็บผลติภัณฑ์รวบรวมผลติภัณฑ์ในภาชนะสะอาด 

  การวิเคราะหต์้นทุนวัตถุดิบทางตรงที่ใชใ้นการผลิต แสดงดังตารางที่ 2 ถึง ตารางที่ 4  
 

ตารางที่ 2 ต้นทุนวัตถุดิบทางตรงที่ใช้ในการผลติน้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์ (1 ลิตร) 

Table 2. Direct Material Costs for Producing 1 Liter of Pure Distilled Wood Vinegar 
ผลิตภัณฑ์  

(Product) 

วัตถุดิบทางตรง  

(Direct Material) 

ปริมาณที่ใช้  

(Volume) 

ต้นทุนต่อหน่วย  

(Cost per Unit) 

ปริมาณหลังจากกลั่น 

(Quantity after Distillation) 

ราคาต่อ 1 ลิตร  

(Price per Liter) 

น้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์ 

(Pure distilled wood vinegar) 

น้ าส้มควันไม้ดิบ  

(Raw wood vinegar) 
20 ลิตร (Liter) 60 บาท (Baht) 12 ลิตร (Liter) 100 บาท (Baht) 

แกลลอนขนาด 1 ลิตร 

(Container 1-liter)  
1 ช้ิน (Piece) 11 บาท (Baht) - 11 บาท (Baht) 

ฉลาก (Label) 1 ช้ิน (Piece) 2 บาท (Baht) - 2 บาท (Baht) 

รวมต้นทุนเฉลี่ยทางตรง (Total Direct Average Cost) 113 บาท (Baht) 

 

  จากตารางที่ 2 พบว่า ค่าแรงทางตรงในการผลิตน้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์จะใช้แรงงาน 2 คน 

และจ่ายค่าแรง 345 บาทต่อคน ผลิตน้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์มีจ านวนการผลิตได้ต่อวัน 36 ลิตรต่อวัน 

ค านวณค่าแรงทางตรงได้ ดังนี้ 

  ต้นทุนค่าแรงต่อหน่วย = 690 ÷ 36 = 19.17 บาทต่อลติร 
 

ตารางที่ 3 ค่าใช่จา่ยการผลิตผันแปรในการผลิตน้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์ 



Research Community and Social Development Journal. Social Science. Vol. 18 No. 4: Article ID: e274538 

 

689 

RC&SDJ  https://doi.org/10.14456/nrru-rdi.2024.39 

Table 3. Variable production costs for producing pure distilled wood vinegar 
ค่าใช่จ่ายในการผลิต (Expense) บาทต่อเดือน (Baht per Month) บาทต่อปี (Baht per Year) 

ค่าไฟฟ้าแสงสว่าง (Electricity Cost) 1,000.00 12,000.00 

ค่าน้ าประปาหล่อเย็น (Coolant Cost) 500.00 6,000.00 

ค่าถ่านให้ความร้อนแก่หม้อต้ม (Charcoal)  1,800.00 21,600.00 

ค่าซ่อมแซมอุปกรณ์ (Maintenance Costs) 400.00 4,800.00 

รวม (Total) 3,700.00 44,400.00 

ปรมิาณที่ได ้(Output (Bottles)) 1,080.00 ลิตร (Liter) 12,960.00 ลิตร (Liter) 

ค่าใช้จ่ายต่อหน่วย (Cost per Unit) 3.43 3.43 
 

  จากตารางที่ 3 พบว่า ภาพรวมค่าใช้จ่ายในการผลิตต่อเดือน คิดเป็น 3,700 บาทต่อเดือน 

โดยมีปริมาณที่ได้ 1,080.00 ลิตร ส าหรับค่าใช้จ่ายในการผลิตต่อปี คิดเป็น 44,400 บาท มีปริมาณที่ได้ 

12,960.00 ลิตร ส่วนค่าใช้จ่ายต่อหนว่ยคิดเป็น 3.43 บาทต่อเดอืน และ 3.43 บาทต่อปี 
 

ตารางที่ 4 สรุปต้นทุนต่อหน่วยของการผลติภัณฑน์้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์ 

Table 4. Summary of Unit Costs for Producing Pure Distilled Wood Vinegar 
รายการ (Item) บาทต่อหน่วย (Cost per Unit (Baht) 

ต้นทุนวัตถุดิบทางตรง (Direct Material Cost) 113.00 

ต้นทุนค่าแรงทางตรง (Direct Labor Cost) 19.17 

ค่าใช้จ่ายในการผลิตและค่าเสื่อมราคา (Production Costs and Depreciation) 3.43 + 0.13 = 3.56 

ต้นทุนการผลิตต่อหน่วย (Costs of Unit) 135.73  
 

  จากตารางที่ 4 สามารสรุปต้นทุนต่อหน่วย ซึ่งได้จากการค านวณต้นทุนการผลิตน้ าส้มควันไม้

กลั่นบริสุทธิ์เท่ากับ 135.73 บาทต่อลติร 

 2. กระบวนการผลิตสเปรย์ไล่แมลงจากน้ าสม้ควันไม้และการค านวณต้นทุนต่อหนว่ย 
 

    
 

ภาพท่ี 5 ตัวอย่างการผลติสเปรย์ไล่แมลงจากน้ าส้มควันไม้ 

Figure 5. Example of the Production of Insect Repellent Spray from Wood Vinegar. 

ที่มา: ถ่ายภาพเมื่อวันที่ 23 เมษายน 2567 กลุ่มอาชีพบ้านใหม่หนองไทร อ าเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแก้ว 

Source: Photo record on 23 April 2024, Ban Mai Nong Sai Occupational Group, Aranyaprathet District, 

Sa Kaeo Province. 
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  จากภาพที่ 5 แสดงตัวอย่างการผลิตสเปรย์ไล่แมลงจากน้ าส้มควันไม้ โดยใช้สูตรที่ร่วมกัน

พัฒนาจากคณะวจิัยซึ่งเป็นอาจารย์มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลยอลงกรณ์และผู้ให้ข้อมูล มีอัตราส่วนผสม

แบบคร่าว ๆ คือ น้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์ผสมน้ า ในอัตราส่วน 1 ต่อ 1 (1:1) ผสมกลิ่นและสีสังเคราะห์

สร้างความเป็นมิตรต่อผู้ใช้ ส าหรับกระบวนการผลิตสเปรย์ไล่แมลงจากน้ าส้มควันไม้ เริ่มจาก 1) ผสม

กลิ่นสังเคราะห์ด้วยแอลกอฮอล์ 2) เตรียมส่วนผสมน้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์  น้ าบริสุทธิ์ และกลิ่น

สังเคราะห ์3) ผสมให้เข้ากัน 4) บรรจุลงบรรจุภัณฑ ์ 

 

  การวิเคราะหต์้นทุนผันแปรหรอืวิธีต้นทุนตรง แสดงดังตารางที ่5 ถึงตารางที่ 8 
 

ตารางที่ 5 ต้นทุนวัตถุดิบทางตรงที่ใช้ในการผลติสเปรย์ไล่แมลงจากน้ าสม้ควันไม้ 

Table 5. Direct Material Costs for Producing Insect Repellent Spray from Wood Vinegar 

ผลิตภัณฑ ์(Product) 
วัตถุดิบทางตรง  

(Direct Material) 

ปริมาณท่ีใช้ (มิลลิลิตร) 

(Quantity (Millilitre)) 

ต้นทุนตอ่หน่วย (บาท)  

(Cost per Unit (Baht)) 

สเปรยไ์ล่แมลงจากน้ าส้มควันไม้ 

(Insect Repellent Spray from 

Wood Vinegar) 

น้ าส้มควันไม้กล่ันบริสุทธิ์ (Pure Distilled Wood Vinegar) 100 13.23 

น้ าสะอาด (Water) 100 1.17 

กล่ินสังเคราะห์ (Synthetic Fragrance) 1 0.6 

ขวดสเปรย์ (Spray Bottle) 1 ขวด (Bottle) 26 

ฉลาก (Label) 1 2 

ต้นทุนเฉล่ียทางตรง (Direct Material Average Cost) 43.00 
 

  จากตารางที่ 5 พบว่า ต้นทุนค่าแรงทางตรงในการผลิตสเปรย์ไล่แมลงจากน้ าส้มควันไม้จะใช้

แรงงาน 1 คน จ่ายค่าแรง 345 บาทต่อคน ผลิตสเปรย์ไล่แมลงจากน้ าส้มควันไม้ในระยะแรกมีก าลังการผลิต 

60 ขวดต่อวัน ค านวณค่าแรงทางตรงได้ดังนี้  

  ต้นทุนค่าแรงต่อหน่วย = 345 ÷ 60 = 5.75 บาทต่อขวด 
 

ตารางที่ 6 ค่าใช้จ่ายในการผลติสเปรย์ไล่แมลงจากน้ าส้มควันไม้ 

Table 6. Production Expenses for Insect Repellent Spray from Wood Vinegar 
ค่าใช่จ่ายในการผลิต (Expense) บาทต่อเดอืน (Baht per Month) บาทต่อป ี(Baht per Year) 

ค่าไฟฟา้แสงสวา่ง (Electricity Cost) 400 4,800 

ค่าน้ าประปาท าความสะอาด (Water Cost) 200 2,400 

รวม (Total) 600 7,200 

ปริมาณที่ได้ (ขวด) (Output (Bottles) 1,800 21,600 

ค่าใช้จ่ายต่อหน่วย (Cost per Unit) 0.33 0.33 
 

  จากตารางที่ 6 พบว่า ภาพรวมค่าใช้จ่ายในการผลิตต่อเดือน คิดเป็น 600 บาท ปริมาณที่ได้

เท่ากับ 1,800 ขวด ส าหรับค่าใช้จ่ายในการผลิตต่อปี คิดเป็น 7,200 บาท ปริมาณที่ได้เท่ากับ 21,600 ขวด 

ส่วนค่าใช้จ่ายในการผลิตตอ่หนว่ย คิดเป็น 0.33 บาทต่อเดอืน และ 0.33 บาทต่อปี 
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ตารางที่ 7 สรุปต้นทุนต่อหน่วยของการผลติภัณฑส์เปรย์ไล่แมลงจากน้ าส้มควันไม้  

Table 7. Summary of Unit Costs for Producing Insect Repellent Spray from Wood Vinegar 
รายการ (Total) บาทต่อหน่วย (Baht per Unit) 

ต้นทุนวัตถุดิบทางตรง (Direct Material Cost) 43.00 

ต้นทุนค่าแรงทางตรง (Direct Laber Cost) 5.75 

ค่าใชจ้่ายในการผลิต (Expense) 0.33 

ต้นทุนตอ่หน่วย 49.08 
 

  จากตารางที่ 7 พบว่า สเปรย์ไล่แมลงจากน้ าส้มควันไม้ มีต้นทุนต่อหน่วยเท่ากับ 49.08 บาท 

 การก้าหนดราคาสินค้าให้ครอบคลุมต้นทุนการผลิต  
 

ตารางที่ 8 การก าหนดราคาโดยวิธีบวกเพิ่มในอัตราร้อยละ 15 

Table 8. Pricing Determination Using the 15% Markup Method 

ผลิตภัณฑ ์(Product) 
ราคาต้นทุนตอ่หน่วย 

(Cost per Unit) 

อัตราก้าไรร้อยละ 15 

(A 15% Profit Margin in Monetary Terms) 

ราคาจ้าหน่ายต่อหน่วย 

(Price per Unit) 

น้ าส้มควันไม้กล่ันบริสุทธิ์ขนาด 1 ลิตร  

(1-liter pure distilled wood vinegar) 
135.73 20.35 156.08 

สเปรยไ์ล่แมลงจากน้ าส้มควันไม้  

(Insect repellent spray from wood vinegar) 
49.08 7.36 56.44 

 

 จากตารางที่ 8 สามารถน าราคาผลิตภัณฑน์้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์ขนาด 1 ลิตร และสเปรย์ไล่แมลง

จากน้ าสม้ควันไม้ มาก าหนดราคาตามหลักการรับรู้ถึงการได้ส่วนลด ได้ดังนี ้

 1. น้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์ ก าหนดราคาขายปลีกเป็น 169 บาทต่อลิตร โดยมีราคาในตลาด 

165 - 200 บาทต่อลติร  

 2. สเปรย์ไล่แมลงจากน้ าส้มควันไม้ ก าหนดราคาขายปลีกเป็น 69 บาทต่อขวด และก าหนด

ราคาในตลาดเนื่องจากเป็นผลิตภัณฑใ์หม่  130 – 200 บาท 
 

อภิปรายผล 

 กลุ่มอาชีพบ้านใหม่หนองไทรมีการจัดการต้นทุนและการตั้งราคาที่ยังไม่เป็นระบบการค านวณต้นทุน

การผลิตของกลุ่มใช้การประมาณการ ไม่จ าแนกประเภทต้นทุนอย่างละเอียด การตั้งราคาผลิตภัณฑ์

ของกลุ่มใช้วิธีเปรียบเทียบกับตลาดให้มีความใกล้เคียงกับคู่แข่ง มีการลดราคาส าหรับสมาชิกในชุมชน

เพื่อช่วยเหลือกัน การบันทึกข้อมูลการซือ้วัตถุดิบยังไม่เป็นระบบ การจัดท าบัญชีตน้ทุนไม่สอดคล้องกับ

หลักการค านวณต้นทุนที่ถูกต้องและเป็นมาตรฐาน ส่งผลให้การด าเนินงานด้านการแข่งขันทางธุรกิจ

ประสบปัญหาการตั้งราคาที่ไม่สะท้อนต้นทุนการผลิตจริง สอดคล้องกับประภัสสร วิเศษประภา และ 

รัชนิดา รอดอิ้ว (Visesprapa & Rod-Iw, 2023) ซึ่งการวิเคราะห์ต้นทุน ความเช่ียวชาญ และ

งบประมาณ ของผลิตภัณฑ์น้ าพริกจากจิ้งหรีดที่อาจไม่เพียงพอการขยายก าลังการผลิต แต่ยังรวมถึง
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ความเข้าใจด้านการตลาดที่อาจส่งผลต่อประสิทธิภาพในการแข่งขันในอนาคต ขณะที่ Gordon (2021) 

ได้น าเสนอกรณีทางธุรกิจซึ่งเรียกร้องให้มีการเปลี่ยนแปลงไปสู่การบริหารจัดการอย่างเป็นระบบที่ควรเน้น

การจัดการความเสี่ยงอย่างเป็นระบบมากกว่าที่จะเน้นผลการด าเนินงานเฉพาะธุรกิจมากเกินไป ทั้งนี้ โดย

พื้นฐานแล้ว การจัดการต้นทุนใช้ข้อมูลทางการเงินและการบัญชีเพื่อมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ เทคนิคการ

บัญชีและข้อมูลการผลิตเป็นประจ าทุกวันที่ใช้ในงานการจัดการ เช่น การจัดการต้นทุนและการวัดผลการ

ด าเนินงาน (Suomala et al., 2011) โดย Tanaka (1996) ระบุว่า การต้นทุนท าหน้าที่เตือนฝ่ายบริหารถึง

ปัญหาเฉพาะและให้ข้อมูลที่เกี่ยวข้องได้ 

 การวิเคราะหต์้นทุนการผลิตของผลิตภัณฑ์น้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์และสเปรย์ไล่แมลงจากน้ าส้ม

ควันไม้ โดยใช้วิธีการค านวณต้นทุนผันแปรหรือวิธีต้นทุนตรง ช่วยให้ชุมชนสามารถวิเคราะห์ต้นทุนได้

อย่างสะดวก ทั้งนี้ เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่พัฒนาขึ้นในปี พ.ศ. 2567 ซึ่งยังไม่ทราบมูลค่าตราสินค้า 

เช่นเดียวกับ จิรวรรณ ปลั่งพงษ์พันธ์ (Plungpongpan, 2020) ที่พบว่า ผลการวิเคราะห์ต้นทุนการ

พัฒนาผลิตภัณฑใ์หม ่ได้มาจากสมการต้นทุนผลิตภัณฑต์่อหน่วยในรูปแบบของต้นทุนการผลิต คือ วัตถุดิบ

ทางตรง ค่าแรงงานทางตรง และค่าใช้จ่ายการผลิต ส่วนต้นทุนของกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่

เป็นต้นทุนของค่าใช้จ่ายการผลิต ซึ่งเป้าหมายหลักของธุรกิจที่มุ่งแสวงหาก าไร คือ การสร้างก าไรและ

การบรรลุเป้าหมาย คือ การด าเนินโครงการ (Suomala et al., 2011) ดังนั้น การปล่อยให้ต้นทุนเป้าหมาย

เกินอาจลดความส าคัญลงได้ (Ansari et al., 2010) 

 การตั้งราคาผลิตภัณฑ์น้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์และสเปรย์ไล่แมลงจากน้ าส้มควันไม้ที่ใช้

วิธีการตั้งราคาแบบบวกก าไรเพิ่ม ซึ่งอัตราก าไรได้มาจากตัวชี้วัดของโครงการของมหาวิทยาลัยราชภัฏ 

วไลยอลงกรณ์ ในพระบรมราชูปถัมภ์ ที่ต้องการให้ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 10 แต่เนื่องจากการใช้

ร้อยละ 10 อาจไม่เกิดความครอบคลุมราคาสินค้าที่มีแนวโน้มที่จะถูกปรับขึ้นในอนาคต ดังนั้น ชุมชน

และคณะวิจัยจึงมีความเห็นร่วมกันที่จะใช้ร้อยละ 15 เป็นอัตราบวกก าไรเพิ่มจากต้นทุนการผลิต 

ร่วมกับวิธีการก าหนดราคาโดยหลักการรับรู้ถึงการได้ส่วนลดในการตั้งราคาให้ลงท้ายด้วยเลข 9 

ขณะที่ผลการวิจัยของรัตนาภรณ์ เพชรกุล และคณะ (Phatkun et al., 2021) พบว่า การก าหนดราคาที่

ส่งผลต่อกระบวนการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นในสถานการณ์แพร่ระบาดของโรคโควิด-19 มากที่สุด คือ 

การตั้งราคาเพื่อการส่งเสริมการตลาด การตั้งราคาสูงและการตั้งราคาต่ า และการตั้งราคาตามหลัก

จติวิทยา อย่างไรก็ตาม พฤติกรรมเชิงกลยุทธ์ของลูกค้าส่งผลกระทบต่อการตัดสินใจก าหนดราคาของ

องค์กรอย่างมีนัยส าคัญ เมื่อปรับราคา องค์กรจ าเป็นต้องพิจารณาพฤติกรรมเชิงกลยุทธ์ของลูกค้า

เพื่อให้แน่ใจว่าการก าหนดราคาสมเหตสมผล นอกจากนี้ ไม่ว่าองค์กรจะเผชิญกับสภาพแวดล้อมการ

แข่งขัน ก็จ าเป็นเป็นต้องเน้นย าถึงความส าคัญของการก าหนดราคาแบบพลวัต การปรับราคาอย่าง

เหมาะสมในระยต่อมาจะช่วยเพิ่มผลก าไรขององค์กรโดยรวมได้ (Qi et al., 2024) และการวิจัยของ 

Zhang et al. (2024) ได้แสดงให้เห็นผลลัพธ์เพื่อท าความเข้าใจถึงการจัดการการเปรียบเทียบทางสังคม

ของผู้บริโภคมีความส าคัญต่อการก าหนดกลยุทธ์การน าเสนอผลติภัณฑ์ที่มปีระสิทธิผลของบริษัท 
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ข้อเสนอแนะ 

 ข้อเสนอแนะการน้าผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 

 1. การใช้แนวคิดการค านวณต้นทุนและการก าหนดราคาผลิตภัณฑ์ในการวิจัยนี้ ผู้ประกอบการ

กลุ่มอาชีพที่เกิดขึ้นใหม่ได้ สามารถน าไปใช้ในการบริหารจัดการการด าเนินงานของตนเองได้  ทั้งนี ้

เนื่องจากมีรูปแบบและวิธิการที่ง่ายต่อการศึกษา ท าความเข้าใจ และการใช้งาน รวมทั้งขั้นตอนการปฏิบัติ

ไม่ซับซ้อน ท าใหส้ามารถตั้งราคาขายได้โดยก าหนดราคาตามต้นทุนที่อิงจากต้นทุนการผลิตและการเพิ่มก าไร

แบบวิธีบวกเพิ่มได้อย่างเหมาะสมกับผูป้ระกอบการในระยะเริ่มต้น ซึ่งยังไม่สามารถประเมินมูลค่าตราสินค้าได้  

 2. การพัฒนาผลิตภัณฑชุ์มชน เช่น น้ าส้มควันไม้กลั่นบริสุทธิ์ ควรสนับสนุนแนวทางที่สอดคล้องกับ

การพัฒนาที่ยั่งยืน โดยเน้นการบริหารจัดการด้านการผลิตและการจัดจ าหน่ายที่ยั่งยืน ซึ่งชุมชนสามารถ

ด าเนินการได้จริง เพื่อสนับสนุนเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) และเสริมสร้างคุณภาพชีวิตที่ดีในระยะยาว 

ขณะเดียวกัน ธุรกิจที่มีรูปแบบการสร้างผลิตภัณฑ์หรือบริการ (Startup Model) เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ชุมชน

สามารถน าแนวทางนีไ้ปปรับใช้โดยเน้นสร้างมูลค่าเพิ่มจากทรัพยากรท้องถิ่น ควบคู่กับการพัฒนานวัตกรรม

ให้เกิดความยั่งยืน ซึ่งจะช่วยสร้างความแตกต่างและเพิ่มขีดความสามารถในการแขง่ขันในตลาด 

 ข้อเสนอแนะในการท้าวิจัยครั งต่อไป 

 1. ควรมีการศึกษาวิจัยเพิ่มเติมเกี่ยวกับการพัฒนาขนาดของผลิตภัณฑ์เดิม หรือการพิจารณา

แนวทางในการปรับขนาดผลิตภัณฑใ์หเ้หมาะสม โดยในการวิจัยครั้งต่อไป ควรมุ่งเน้นการวิเคราะห์ขนาด

ที่เหมาะสมของผลิตภัณฑ์ ทั้งในแง่ของต้นทุนการผลิตและความสอดคล้องกับกลยุทธ์ทางการตลาด 

เพื่อให้สามารถเพิ่มประสทิธิภาพและความคุ้มคา่ในการด าเนินธุรกิจ 

 2. ศึกษากลยุทธ์การบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพส าหรับกลุ่มชุมชน ควรเน้นการศึกษา

วิธีการบริหารจัดการทรัพยากร การจัดการต้นทุน และการตั้งราคาในเชิงลึก เพื่อช่วยให้กลุ่มสามารถ

ปรับปรุงกระบวนการท างานและเพิ่มประสิทธิภาพในการด าเนินธุรกิจได้ 

 3. ควรวิจัยเพิ่มเตมิเกี่ยวกับการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมในกระบวนการผลิตและการตลาด 

เชน่ การใชเ้ครื่องมือดจิทิัลในการวิเคราะหต์ลาดหรอืสร้างแบรนด์ เพื่อสนับสนุนการพัฒนาที่ยั่งยืน 
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