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บทคัดย่อ 
	 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการรับรู้การใช้สิทธิเลือกต้ังท้องถ่ินของประชาชนในจังหวัดนครราชสีมาและ

เพื่อศึกษาการรับรู้การใช้สิทธิเลือกตั้งท้องถิ่นจากส่ือของประชาชนในจังหวัดนครราชสีมา จ�ำแนกตามประเภทของสื่อ 

เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยแบบสอบถามที่มีค่าความเชื่อมั่น 0.995 จากกลุ่มตัวอย่าง ซึ่งเป็นผู้มีสิทธิเลือกตั้งท้องถิ่นในจังหวัด

นครราชสีมา จ�ำนวน 400 คน โดยการสุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้นตอน กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นหญิง (51.7 %) อายุ 26-

35 ปี (33.3%) การศึกษาระดับปริญญาตรี (36.7%) และอาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ (29.2 %) สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์

ข้อมูล คือ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัยพบว่าการรับรู้การใช้สิทธิเลือกตั้งท้องถิ่นจากสื่อทั้ง 6 สื่อ 

อยู่ในระดับปานกลาง โดยเรียงล�ำดับจากมากไปน้อย เป็นสื่อบุคคล สื่อเฉพาะกิจ สื่อสิ่งพิมพ์ สื่ออิเล็กทรอนิกส์ สื่อกิจกรรม 

และสื่อสมัยใหม่ เมื่อพิจารณาเป็นรายสื่อ และเมื่อจ�ำแนกตามประเภทของสื่อพบว่า 1) สื่อบุคคลมีการรับรู้จากผู้น�ำชุมชน

มากทีส่ดุ รองลงมาคอืบคุคลในครอบครวั รองลงมาคอืเพือ่นน้อยท่ีสดุคอืหวัคะแนน 2) สือ่สิง่พมิพ์เป็นการรบัรูจ้ากโปสเตอร์

มากทีส่ดุ รองลงมาคอืแผ่นพบั รองลงมาคอืหนงัสอืพมิพ์ น้อยท่ีสุดคอืใบปลิว 3) ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ เป็นการรบัรูจ้ากโทรทศัน์

มากที่สุด รองลงมาคือวิทยุ รองลงมาคือเทปบันทึกเสียง น้อยที่สุดคือหนังสั้น 4) สื่อสมัยใหม่ เป็นการรับรู้จากอินเทอร์เน็ต

มากที่สุด รองลงมาคือ SMS และน้อยที่สุดคือ LINE 5) สื่อกิจกรรมเป็นการรับรู้จากการแถลงข่าวมากที่สุด รองลงมาคือ

การปราศรัย และน้อยที่สุดคือการชุมนุม 6) สื่อเฉพาะกิจ เป็นการรับรู้จากป้ายโฆษณากลางแจ้งมากที่สุด รองลงมาคือรถ

แห่ และน้อยที่สุดคือสติ๊กเกอร์

การรับรู้จากสื่อเกี่ยวกับการใช้สิทธิเลือกตั้งท้องถิ่นของประชาชน
ในจังหวัดนครราชสีมา
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ABSTRACT 
	 The objective of this study is to investigate Media perception of people for local election 

in Nakhon Ratchasima province and how voter receive election’s information divided from each 

type of media. Using questionnaire to collecting data found reliability level at 0.995 from random 

group of 400 voters using Multi stage sampling method found mostly female 51.7%, Age between 

26-35 years old 33.3%, Bachelor degree 36.7% and working in Government and Government En-

terprises 29.2% Statistic used in data evaluation were percentage ,mean and standard deviation 

The results of the study Media perception in Local election of people in Nakhon Ratchasima 

province providing from 6 types of media overall was moderate, Voter received from individual 

media the most then from specific media , electronic media , activity media and the last one from 

modern media as when considering by each type found that 1) Individual Media Voters perceived 

information from Leader of their community the most and then from their family members , 

friends and the election canvasser was lowest. 2) Printing Media Voters perceived from Advertised 

poster the most and then flap and then Newspaper and the handbill was lowest. 3) Electronics 

Media Voters perceived from Television the most and then radio ,tape recording and short film 

was lowest 4) Modern Media Voters perceived from Internet the most and then SMS and Line 

was lowest. 5) Activity Media Voters perceived from Media conference the most and then public 

speech and Political rally was lowest. 6) Specific media Voters perceived from Outdoor media 

the most and then advertising truck and sticker as lowest.

บทน�ำ
	 การเลือกตั้ ง เป ็นกิจกรรมที่ช ่วยบ�ำรุ งรักษา

ประชาธิปไตย เพราะการเลือกตั้งเป็นการเปิดโอกาสให้

ประชาชนเข้าไปมีส่วนร่วมทางการเมือง และเป็นการ

แสดงออกซึง่เจตจ�ำนงของประชาชนในการปกครองประเทศ 

การเลือกตั้งจึงมีความส�ำคัญอย่างยิ่งในประเทศที่ปกครอง

ตามระบอบประชาธิปไตย ซึ่งเป็นการเลือกบุคคลตามความ

ต้องการสู่กระบวนการทางการเมือง สร้างความชอบธรรม

ทางการเมอืง โดยการเปิดโอกาสให้บคุคลทีด่มีีความสามารถ

ได้เข้าไปท�ำงานทางการเมือง (มหาวทิยาลยัจฬุาลงกรณราช

วิทยาลัย, 2553 : 231) เพราะการเลือกตั้งเป็นหน้าที่ของ

ประชาชนได้แสดงออกถึงเจตจ�ำนงของประชาชนในการ

ปกครองประเทศ (ถวิลวดี บุรีกุล, 2552 : 1)

	 จังหวัดนครราชสีมา เป็นจังหวัดที่มีพื้นท่ีมากท่ีสุด

ในประเทศไทย และมีประชากรมากเป็นอันดับ 1 ของภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ และมากเป็นอันดับ 2 ของประเทศ 

(สารานุกรมเสรี, 2556 : 1) แบ่งการปกครองออกเป็น 32 

อ�ำเภอ 289 ต�ำบล 3,743 หมู่บ้าน การปกครองส่วนท้อง

ถิ่นแบ่งออกเป็น 1 องค์การบริหารส่วนจังหวัด 1 เทศบาล

นคร 4 เทศบาลเมือง 84 เทศบาลต�ำบล และ 244 องค์การ

บริหารส่วนต�ำบล รวมองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นท้ังสิ้น 

334 แห่ง (ส�ำนักงานคณะกรรมการการเลือกตั้งประจ�ำ

จังหวัดนครราชสีมา, 2556 : 1) ข้อมูลจากศูนย์บริหารการ

ทะเบียนภาค 3 ข้อมูล ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2556 รายงาน

ว่ามจี�ำนวนผูม้สีทิธเิลอืกตัง้สมาชกิสภาท้องถิน่หรอืผูบ้รหิาร

ท้องถิ่น จ�ำนวน 1,994,802 คน จ�ำนวนเพิ่มมากขึ้นจากปี 

2555 ซึ่งมีอยู่ 1,937,518 คน แสดงว่าผู้มีสิทธิเลือกตั้งมี

จ�ำนวนมากขึ้น

	 ปัจจุบันน้ีมีการพัฒนาส่ือเพื่อประชาสัมพันธ์เกี่ยว

กับการใช้สิทธิเลือกตั้งท้องถิ่นของประชาชนในจังหวัด

นครราชสีมามากขึ้น การศึกษาการรับรู้การใช้สิทธิเลือกตั้ง

ท้องถิน่จากสือ่ของประชาชนในจงัหวดันครราชสมีาครัง้นีจ้ะ

ท�ำให้ได้ข้อมูลท่ีสามารถน�ำไปใช้ในการเผยแพร่ความรู้เกี่ยว



วารสารชุมชนวิจัย มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา
NRRU Community Research Journal 47

กับการใช้สิทธิเลือกตั้งที่เหมาะสมกับประชาชนในจังหวัด

นครราชสีมารวมทั้งการเพิ่มความตระหนักถึงความส�ำคัญ

ของการปกครองส่วนท้องถิ่น ท�ำให้การรณรงค์เชิญชวนผู้มี

สทิธเิลอืกต้ังให้ออกไปใช้สทิธเิลอืกตัง้มปีระสทิธภิาพมากขึน้ 

ช่วยในการสร้างพลังชุมชนให้เข้มแข็งในการป้องกันการซื้อ

สิทธิ ขายเสียง และเป็นอีกช่องทางหนึ่งที่จะเผยแพร่ความ

รู้ และให้การศึกษาแก่ประชาชน เกี่ยวกับการพัฒนาการ

เมืองและการปกครองตามระบอบประชาธิปไตยอันมีพระ

มหากษัตริย์ทรงเป็นประมุข 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	 1. 	เพื่อศึกษาการรับรู้การใช้สิทธิเลือกต้ังท้องถ่ิน

จากสื่อของประชาชนในจังหวัดนครราชสีมา

	 2. 	เพื่อศึกษาการรับรู้การใช้สิทธิเลือกต้ังท้องถ่ิน

จากสื่อของประชาชนในจังหวัดนครราชสีมา จ�ำแนกตาม

ประเภทของสื่อ

ประโยชน์ของการวิจัย
	 ได้ทราบการรับรู้จากสื่อเกี่ยวกับการใช้สิทธิเลือก

ตั้งท้องถ่ินของประชาชนในจังหวัดนครราชสีมาจ�ำแนกตาม

ประเภทของสื่อซ่ึงจะเป็นข้อมูลและสารสนเทศส�ำหรับน�ำ

ไปใช้ในการวางแผนประชาสัมพันธ์และให้ความรู้เกี่ยวกับ

การเลือกตั้งท้องถิ่นที่เหมาะสมมากยิ่งขึ้น

วิธีด�ำเนินการวิจัย 
	 1.	 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

	 	 1.1	ประชากรในการวจิยัครัง้น้ี ได้แก่ ประชาชน

ผู้มีสิทธิเลือกต้ังท่ีมีภูมิล�ำเนาอยู่ในจังหวัดนครราชสีมา ซึ่ง

มีอายุตั้งแต่ 18 ปีขึ้นไป และมีรายชื่อในบัญชีผู้มีสิทธิเลือก

ตั้ง จ�ำนวน 1,994,802 คน จาก 32 อ�ำเภอ (ข้อมูล ณ วันที่ 

31 ธันวาคม 2556 ซึ่งเป็นสถิติจากศูนย์บริหารการทะเบียน

ภาค 3) 

	 	 1.2	กลุม่ตวัอย่าง ได้แก่ ประชาชนผูม้สีทิธเิลอืก 

ตัง้ทีม่ภีมูลิ�ำเนาอยูใ่นจงัหวดันครราชสมีา ก�ำหนดขนาดกลุ่ม

ตัวอย่างโดยใช้ตารางของ Taro Yamane ค่าความเชื่อมั่น

ร้อยละ 95 ได้จ�ำนวน 400 คน ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบ

หลายขั้นตอน คือ 

	 	 	 ขั้นที่ 1 จับสลากสุ่มอ�ำเภอจากชั้นของ

อ�ำเภอในจังหวัดนครราชสีมา ซึ่งแบ่งออกเป็น 5 ชั้นๆ ละ 2 

อ�ำเภอ คือ ชั้นพิเศษ ชั้น 1 ชั้น 2 ชั้น 3 และ ชั้น 4 ยกเว้น

ชัน้พเิศษซึง่มอี�ำเภอเมอืงเพยีงอ�ำเภอเดยีว รวมเป็น 9 อ�ำเภอ 

	 	 	 ขั้นที่ 2 จับสลากสุ่มต�ำบลมาจาก 9 อ�ำเภอ

ท่ีเป็นกลุม่ตัวอย่าง อ�ำเภอละ 1 ต�ำบล ยกเว้นอ�ำเภอเมอืง จบั

สลากมา 2 ต�ำบล จะได้ต�ำบลที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง 10 ต�ำบล 

	 	 	 ขัน้ที ่3 จบัสลากสุม่หมูบ้่านจากต�ำบลทีเ่ป็น 

กลุ่มตัวอย่างต�ำบลละ 1 หมู่บ้านจะได้รายชื่ออ�ำเภอ ต�ำบล

และหมู่บ้านดังตารางที่ 1 

 
ตารางที่ 1 รายชื่ออ�ำเภอและต�ำบลที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง 

ชั้น รายชื่ออ�ำเภอ รายชื่อต�ำบล รายชื่อหมู่บ้าน

พิเศษ เมือง บ้านเกาะ หมู่ 1

พิเศษ เมือง หัวทะเล หมู่ 3

1 ด่านขุนทด ด่านขุนทด หมู่ 1

1 ปากช่อง โป่งตาลอง หมู่ 5

2 ครบุรี จระเข้หิน หมู่ 2

2 สูงเนิน มะเกลือเก่า หมู่ 1

3 วังน�้ำเขียว ไทยสามัคคี หมู่ 5

3 เสิงสาง เสิงสาง หมู่ 1

4 ขามทะเลสอ ขามทะเลสอ หมู่ 1

4 พระทองค�ำ พังเทียม หมู่ 1

รวม 9 อ�ำเภอ 10 ต�ำบล 10 หมู่บ้าน
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	 	 	 ขัน้ที ่4 ค�ำนวณขนาดตวัอย่างแบบสดัส่วน

จาก 10 หมูบ้่าน แล้วเลอืกตวัอย่างใช้วธิเีลอืกแบบบงัเอิญ ให้

ได้กลุ่มตัวอย่างครบ 400 ตัวอย่าง 

	 2.	 เครื่องมือในการวิจัย 

	 	 เครือ่งมอืในการวจิยัเป็นแบบสอบถามแบ่งเป็น 

2 ตอน คือ 

	 	 ตอนที่ 1 เป็นข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถาม 

	 	 ตอนที่ 2 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับการรับรู ้

จากสื่อเกี่ยวกับการไปใช้สิทธิเลือกตั้ง มีลักษณะเป็นแบบ

มาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ คือ มากที่สุด มาก ปาน

กลาง น้อย และน้อยที่สุด 

	 	 แบบสอบถามที่สร้างขึ้นได้ผ่านการประเมิน

ความเที่ยงตรงในเนื้อหาโดยผู้เชี่ยวชาญ จ�ำนวน 3 ท่าน ทุก

ข้อได้ค่า IOC=1.00 และได้น�ำมาปรับปรุงแก้ไขก่อนน�ำไป

ทดลองใช้กับกลุ่มเป้าหมายที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างจ�ำนวน 30 

คน ผลวเิคราะห์หาความเชือ่มัน่ของแบบสอบถามโดยการหา

ค่า สัมประสิทธิแอลฟ่า ตามวิธีของ Cronbach ได้ค่าความ

เชื่อมั่นทั้งฉบับ เท่ากับ .995 

	 3.	 การเก็บและรวบรวมข้อมูล 

	 	 ผู ้วิจัยได้ด�ำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วย

ตนเองตามขั้นตอนดังต่อไปนี้ 

	 	 3.1	ขอให้มหาวทิยาลยัราชภฏันครราชสีมาท�ำ

หนังสือราชการถึงผู้มีสิทธิเลือกตั้งในจังหวัดนครราชสีมา ที่

เป็นตัวอย่างเพื่อขอความร่วมมือในการกรอกแบบสอบถาม

เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูล 

	 	 3.2	ผู้วิจัยน�ำเครื่องมือการวิจัย(แบบสอบถาม) 

ไปเก็บข้อมูลในพื้นที่ ที่เป็นกลุ่มตัวอย่างด้วยตนเอง กรณีที่

ผู้มีสิทธเิลือกตั้งไมส่ะดวกที่จะอ่านแบบสอบถามด้วยตนเอง 

จะด�ำเนนิการอ่านแบบสอบถามและกรอกแบบสอบถามตาม

ค�ำตอบที่ได้รับ ส่วนผู้ที่อ่านหนังสือได้ให้ด�ำเนินการกรอก

ข้อมูลเอง โดยผู้วิจัยรอรับแบบสอบถามกลับคืนและตรวจ

สอบความครบถ้วนสมบูรณ์ด้วยตัวเอง 

	 4.	 การวิเคราะห์ข้อมูล 

	 	 การวเิคราะห์ข้อมลู ผูว้จิยัใช้โปรแกรมส�ำเรจ็รปู

ทาง Computer ในการวิเคราะห์ตามขั้นตอนดังนี้ 

	 	 ตอนที่ 1 การวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคลใช้สถิติ

แจกแจงความถี่ และค่าร้อยละ 

	 	 ตอนที่ 2 การรับรู้จากสื่อเกี่ยวกับการใช้สิทธิ

เลือกต้ัง โดยใช้ค่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ตาม

คะแนน 5 ระดับ คือ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย และ

น้อยที่สุด มีเกณฑ์การแปลความหมาย ดังนี้ 

	 ค่าเฉลี่ย 4.50 - 5.00 หมายถึง รับรู้ในระดับมาก

ที่สุด 

	 ค่าเฉลี่ย 3.50 - 4.49 หมายถึง รับรู้ในระดับมาก 

	 ค่าเฉลี่ย 2.50 - 3.49 หมายถึง รับรู้ในระดับปาน

กลาง 

	 ค่าเฉลี่ย 1.50 - 2.49 หมายถึง รับรู้ในระดับน้อย 

	 ค่าเฉลี่ย 1.00 - 1.49 หมายถึง รับรู้ในระดับน้อย

ที่สุด 

ผลการวิจัย 
	 ข้อมูลจากผู้ตอบแบบสอบถามซ่ึงเป็นเพศหญิง 

ร้อยละ 51.7 มีอายุ 26-35 ปี มากที่สุด (ร้อยละ 33.3) การ

ศึกษาระดับปริญญาตรีมากที่สุด (ร้อยละ 36.7)และมีอาชีพ

ข้าราชการ/รฐัวสิาหกจิมากท่ีสดุ (ร้อยละ 29.2) วเิคราะห์ผล

การวิจัยได้ดังนี้ 

	 1.	 การรบัรูก้ารใช้สทิธเิลอืกตัง้ท้องถ่ินจากสือ่ของ

ประชาชนในจังหวัดนครราชสีมา 

	 	 1.1	การรบัรูก้ารใช้สทิธเิลอืกตัง้ท้องถิน่จากสือ่

ของประชาชนในจงัหวดันครราชสมีา พบว่า ในภาพรวมจาก

สือ่ 6 ประเภท อยูใ่นระดบัปานกลาง โดยมค่ีาเฉลีย่เรยีงล�ำดบั

จากมากไปน้อยได้ดังภาพที่ 1 
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	 	 	 จากภาพที่ 1 แสดงว่าการรับรู้การใช้สิทธิ

เลอืกตัง้ท้องถิน่ของประชาชนเป็นการรบัรูจ้ากสือ่บคุคลมาก

ที่สุด ( =2.90, S.D.=0.74) รองลงมาคือสื่อเฉพาะกิจ ( 

=2.87, S.D.=0.81) และสื่อสิ่งพิมพ์ ( =2.82, S.D.=0.78) 

สื่อที่รับรู้น้อยที่สุดคือสื่อสมัยใหม่ ( =3.30, S.D.=1.07) 

	 	 1.2	เมื่อจ�ำแนกเป็นรายข้อของการรับรู ้การ

ใช้ สิทธิเลือกตั้งท้องถิ่นของประชาชน พบว่ามีสื่อที่สามารถ

ท�ำให้ประชาชนเกดิการรบัรูเ้กีย่วกบัการใช้สทิธเิลือกต้ังมาก

ที่สุดจ�ำแนกตามประเภทของสื่อ โดยเรียงล�ำดับจากมากไป

หาน้อย 3 ล�ำดับ ในแต่ละข้อดังนี้ 

	 	 	 1.2.1	 การรั บ รู ้ ข ้ อมู ล เ กี่ ย วกั บการ

แบ่งเขตเลือกตั้งท้องถิ่น ได้แก่ บุคคลในครอบครัว ( 

=3.43, S.D.=1.15) โทรทัศน์ ( =3.41, S.D.=1.25) และ

อินเทอร์เน็ต ( =3.23, S.D.=1.33) 

	 	 	 1.2.2	 การรบัรูข้้อมลูเกีย่วกบัการก�ำหนด

หน่วยเลือกตั้งและที่เลือกตั้ง ได้แก่ อินเทอร์เน็ต ( =3.45, 

S.D.=1.32) โทรทศัน์ ( =3.26, S.D.=1.18) และผูน้�ำชมุชน 

( =2.75, S.D.=1.03) 

	 	 	 1.2.3 	การรับรู ้ข ้อมูลเกี่ยวกับอ�ำนาจ

หน้าที่ของคณะกรรมการการเลือกตั้งในการควบคุมและจัด

ให้มกีารเลอืกตัง้ , การปฏบิตัหิน้าทีข่องคระกรรมการประจ�ำ

องค์กรปกครองส่วนท้องถิน่ และคณะกรรมการประจ�ำหน่วย

เลอืกตัง้ ได้แก่ อินเทอร์เนต็ ( =3.42, S.D.=1.35) โทรทศัน์ 

( =3.37, S.D.=1.29) และป้ายโฆษณากลางแจ้ง ( =3.20, 

S.D.=1.07) 

	 	 	 1.2.4 	การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับคุณสมบัติ

และลักษณะต้องห้ามของผู้มีสิทธิสมัครรับเลือกตั้ง และ

ผู ้มีสิทธิเลือกตั้งท้องถิ่น ได้แก่ ผู ้น�ำชุมชน ( =3.30, 

S.D.=1.07) ป้ายโฆษณากลางแจ้ง ( =3.20, S.D.=1.09) 

และอินเทอร์เน็ต ( =3.18, S.D.=1.23) 

	 	 	 1.2.5	 การรบัรูข้้อมลูเกีย่วกบัการเสยีสทิธิ

กรณไีม่ไปใช้สทิธเิลอืกตัง้ และการแจ้งเหตทุีไ่ม่อาจไปใช้สิทธิ

เลือกตั้งท้องถิ่น ได้แก่ โทรทัศน์ ( =3.29, S.D.=1.32) ผู้น�ำ

ชุมชน ( =3.21, S.D.=1.01) และอินเทอร์เน็ต ( =3.12, 

S.D.=1.34) 

	 	 	 1.2.6 	การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับการตรวจ

สอบบญัชรีายชือ่การเพิม่และถอนชือ่ในบญัชรีายชือ่ผู้มสีทิธิ

เลือกตั้ง ได้แก่ โทรทัศน์ ( =3.48, S.D.=1.74) ผู้น�ำชุมชน  

( =3.14, S.D.=1.07) และอินเทอร์เน็ต ( =3.11, 

S.D.=1.35) 

	 	 	 1.2.7	 การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับการส่งตัว

แทนผู้สมัครไปประจ�ำอยู่ ณ ที่เลือกตั้ง ได้แก่ อินเทอร์เน็ต 

( =3.45, S.D.=1.27) ผู้น�ำชุมชน ( =3.39, S.D.=1.20) 

และโทรทัศน์ ( =3.20, S.D.=1.29) 

	 	 	 1.2.8	 การรบัรูข้้อมูลเกีย่วกบัการก�ำหนด

จ�ำนวนเงนิค่าใช้จ่ายและการยืน่บญัชค่ีาใช้จ่ายของผูส้มคัรรบั

เลอืกตัง้ ได้แก่ อนิเทอร์เนต็ ( =3.23, S.D.=1.32) โทรทศัน์ 

( =3.20, S.D.=1.30) ป้ายโฆษณากลางแจ้ง ( =3.08, 

S.D.=1.04) และสติ๊กเกอร์ ( =3.08, S.D.=2.95) 

ภาพที่ 1 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานการรับรู้จากสื่อเกี่ยวกับการใช้สิทธิเลือกตั้งท้องถิ่น 
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	 	 	 1.2.9	 การรับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับข้อห้ามใน

การลงคะแนนเลอืกตัง้ การคดัค้านการเลอืกตัง้ท้องถิน่ ได้แก่ 

โทรทัศน์( =3.29, S.D.=1.28) อินเทอร์เน็ต ( =3.19, 

S.D.=1.26) และป้ายโฆษณากลางแจ้ง ( =3.12, S.D.=1.06) 

	 	 	 1.2.10	การรบัรูข้้อมลูเกีย่วกบัหลกัฐานใน

การแสดงตนขอใช้สิทธิเลือกตั้ง, การเปิด-ปิดการลงคะแนน, 

การนับคะแนน, การรวมคะแนน และการประกาศผลการ

เลอืกตัง้ ได้แก่ โทรทศัน์ ( =3.24, S.D.=1.25) ผูน้�ำชมุชน ( 

=3.18, S.D.=1.10) และอนิเทอร์เนต็ ( =3.14, S.D.=1.28) 

	 2.	 การรับรู้จากสื่อเกี่ยวกับการใช้สิทธิเลือกตั้ง

ท้องถ่ินของประชาชนในจงัหวดันครราชสมีา จ�ำแนกตาม

ประเภทของสื่อ 

	 	 เมือ่จ�ำแนกการรบัรูเ้กีย่วกบัการใช้สทิธเิลอืกตัง้

ท้องถิ่น จ�ำแนกตามสื่อ 6 ประเภท คือ สื่อบุคคล สื่อสิ่งพิมพ์ 

สือ่อเิลก็ทรอนกิส์ สือ่สมยัใหม่ สือ่กจิกรรม และสือ่เฉพาะกจิ 

พบว่ามีความแตกต่างกัน ดังนี้ 

	 	 2.1	การรบัรูเ้กีย่วกบัการใช้สทิธเิลอืกตัง้จากสือ่

บุคคล ดังแสดงในภาพที่ 2 

ภาพที่ 2 การรับรู้เกี่ยวกับการใช้สิทธิเลือกตั้งจากสื่อบุคคล 

	 	 จากภาพที่ 2 แสดงว่าผู้มีสิทธิเลือกตั้งรับรู้จาก

ผู้น�ำชุมชนมากที่สุด ( =3.19, S.D.=0.89) รองลงมาคือ 

บุคคลในครอบครัว ( =3.13, S.D.=0.99) และเพื่อน ( 

=2.70, S.D.=0.99) สื่อบุคคลที่รับรู้น้อยที่สุด คือหัวคะแนน 

( =2.60, S.D.=1.12) 

	 	 2.2 	การรบัรูเ้กีย่วกบัการใช้สทิธเิลอืกตัง้จากสือ่

สิ่งพิมพ์ ดังแสดงในภาพที่ 3 

ภาพที่ 3 การรับรู้เกี่ยวกับการใช้สิทธิเลือกตั้งจากสื่อสิ่งพิมพ์ 
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	 	 จากภาพที่ 3 แสดงว่าผู้มีสิทธิเลือกตั้งรับรู้จาก

โปสเตอร์มากทีส่ดุ ( =2.86, S.D.=0.99) รองลงมาคอื แผ่น

พับ ( =2.85, S.D.=0.86) และหนังสือพิมพ์ ( =2.80, 

S.D.=0.97) สื่อสิ่งพิมพ์ที่รับรู้น้อยที่สุดคือใบปลิว ( =2.74, 

S.D.=0.94) 

	 	 2.3	การรบัรูเ้กีย่วกบัการใช้สทิธเิลอืกตัง้จากสือ่

อิเล็กทรอนิกส์ ดังแสดงในภาพที่ 4 

ภาพที่ 4 การรับรู้เกี่ยวกับการใช้สิทธิเลือกตั้งจากสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

	  

	 	 จากภาพที่ 4 แสดงว่าผู้มีสิทธิเลือกตั้งรับรู้จาก

โทรทัศน์มากที่สุด ( =3.28, S.D.=1.08) รองลงมาคือ

วิทยุ( =2.85, S.D.=1.02) และเทปบันทึกเสียง ( =2.59, 

S.D.=1.21) สื่ออิเล็กทรอนิกส์ที่รับรู้น้อยที่สุดคือ หนังสั้น  

( =2.55, S.D.=1.17) 

	 	 2.4	การรบัรูเ้กีย่วกบัการใช้สทิธเิลอืกตัง้จากสือ่

สมัยใหม่ ดังแสดงในภาพที่ 5 

ภาพที่ 5 การรับรู้เกี่ยวกับการใช้สิทธิเลือกตั้งจากสื่อสมัยใหม่ 

		   

	 	 จากภาพที่ 5 แสดงว่า ผู้มีสิทธิเลือกตั้งรับรู้จาก

สื่อสมัยใหม่คืออินเทอร์เน็ตมากที่สุด ( =3.22, S.D.=1.17) 

รองลงมาคือ SMS ( =2.53, S.D.=1.16) สื่อสมัยใหม่ที่รับรู้

น้อยที่สุดคือ LINE ( =2.51, S.D.=1.24) 

	 	 2.5	การรบัรูเ้กีย่วกบัการใช้สทิธเิลอืกตัง้จากสือ่

กิจกรรม ดังแสดงในภาพที่ 6 
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	 	 จากภาพที่ 6 แสดงว่า ผู้มีสิทธิเลือกตั้งรับรู้จาก

การแถลงข่าวมากที่สุด ( =2.91, S.D.=1.02) รองลงมาคือ

การปราศรัย( =2.77, S.D.=1.09) และน้อยที่สุดคือ การ

ชุมนุม ( =2.60, S.D.=1.11) 

	 	 2.6	การรบัรูเ้กีย่วกบัการใช้สทิธเิลอืกตัง้จากสือ่

เฉพาะกิจ ดังแสดงในภาพที่ 7 

	 ภาพที่ 6 การรับรู้เกี่ยวกับการใช้สิทธิเลือกตั้งจากสื่อกิจกรรม 

ภาพที่ 7 การรับรู้เกี่ยวกับการใช้สิทธิเลือกตั้งจากสื่อเฉพาะกิจ 

		   

	 	 จากภาพที่ 7 แสดงว่าผู้มีสิทธิเลือกตั้งรับรู้จาก

ป้ายโฆษณากลางแจ้งมากที่สุด ( =3.12, S.D.=0.84) รอง

ลงมาคือรถแห่ ( =2.82, S.D.=1.07) และน้อยที่สุด คือ 

สติ๊กเกอร์ ( =2.66, S.D.=1.00) 

อภิปรายผล 
	 จากการศึกษาการรับรู้จากสื่อเกี่ยวกับการใช้สิทธิ

เลือกต้ังท้องถิ่นของประชาชนในจังหวัดนครราชสีมา มี

ประเด็นที่ค้นพบและควรน�ำมาอภิปราย ดังนี้ 

	 1.	 การรับรู้การใช้สิทธิเลือกตั้งท้องถิ่นจากสื่อทั้ง 

6 สื่อ อยู่ในระดับปานกลาง โดยเรียงล�ำดับจากมากไปน้อย 

เป็นสือ่บคุคล สือ่เฉพาะกจิ สือ่สิง่พมิพ์ สือ่อเิลก็ทรอนกิส์ สือ่

กิจกรรม และสื่อสมัยใหม่ ซึ่งสอดคล้องกับ เอกรัฐ ตะเคียน

นุช (2551) ที่พบว่าการแสวงหาข้อมูลข่าวสารเพื่อก�ำหนด

เกณฑ์ในการตัดสินใจ จากส่ือบคุคล มากกว่าส่ืออินเทอร์เนต็ 

และสือ่เฉพาะกจิ และสอดคล้องกบั จนิดา วงศ์สวสัด์ิ (2548) 

พบว่าบุคคลที่มีอิทธิพลต่อการออกไปใช้สิทธิเลือกตั้งมาก

ที่สุด คือ ชนชั้นน�ำในชุมชน และเมื่อจ�ำแนกรายข้อของ
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การรับรู้การใช้สิทธิเลือกตั้งท้องถิ่นของประชาชน พบว่า

มีสื่อที่สามารถท�ำให้ประชาชนเกิดการรับรู้เกี่ยวกับการใช้

สิทธิเลือกตั้งมากที่สุดจ�ำแนกตามประเภทของสื่อ 3 ล�ำดับ 

ได้แก่ โทรทัศน์ อินเทอร์เน็ต และผู้น�ำชุมชน ซึ่งสอดคล้อง

กับแก้วตา โอภาสศิริวิทย์ (2550) พบว่าประชาชนได้รับรู้

ข้อมลูข่าวสารการเลอืกตัง้จากสือ่โทรทศัน์ มากทีส่ดุ และสือ่

อินเทอร์เน็ตระดับปานกลาง และสอดคล้องกับทรงยุทธ ต้น

วนั (2552) พบว่า ระดบัการเปิดรบัสือ่มวลชนของประชาชน 

แตกต่างกันตามประเภทของสื่อมวลชน 

	 2.	 เมือ่จ�ำแนกการรบัรูเ้กีย่วกบัการใช้สทิธเิลอืกตัง้

ท้องถิ่น จ�ำแนกตามสื่อ 6 ประเภท คือ สื่อบุคคล สื่อสิ่งพิมพ์ 

สือ่อิเลก็ทรอนกิส์ สือ่สมยัใหม่ สือ่กจิกรรม และสือ่เฉพาะกจิ 

ซึ่งพบว่ามีความแตกต่างกันสามารถน�ำมาอภิปรายได้ดังนี้ 

	 	 2.1	สื่อบุคคล โดยส่วนใหญ่มีการรับรู้ข้อมูล

เกี่ยวกับการเลือกตั้งมาจากผู้น�ำชุมชน เนื่องจากผู้น�ำชุมชน

เป็นบุคคลที่ประชาชนให้ความเคารพนับถือ และยอมรับ

ให้เป็นผู้น�ำ  โดยข้อมูลที่ได้รับจากผู้น�ำชุมชนประชาชนจะมี

การรับรู้เป็นอย่างมาก อาทิข้อมูลข่าวสารของทางราชการ

ต่างๆ ที่ผู้น�ำชุมชนได้แจ้งให้กับประชาชาในชุมชนเพื่อให้

ประชาชนได้รับรู้ข้อมูลข่าวสารต่างๆ ได้เป็นอย่างดี ส่วน

บุคคลในครอบครัวสามารถท�ำให้เกิดการรับรู้รองลงมาจาก

ผู้น�ำชุมชน เนื่องจากบุคคลในครอบครัวจะอยู่ใกล้ชิดมาก

ที่สุด เมื่อมีการพูดคุยกันภายในครอบครัวจะท�ำให้ได้รับ

ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับการเลือกตั้ง ส่วนเพื่อนท�ำให้เกิดการ

รับรู้ในระดับปานกลางเนื่องจากในการใช้ชีวิตประจ�ำวันจะ

มีการพูดคุยกับเพื่อนบ้านเกี่ยวกับข่าวสารการเลือกตั้ง ส่วน

หัวคะแนนสามารถท�ำให้เกิดการรับรู้น้อยที่สุด เนื่องจากหัว

คะแนนจะมีการแบบฝักแบ่งฝ่าย ซึ่งอาจจะให้ข้อมูลในส่วน

ดีของผู้สมัครที่ตนเองสนับสนุน ประชาชนจึงเกิดการชั่งใจ

เมื่อได้รับฟังข้อมูลข่าวสารการเลือกตั้งจากหัวคะแนน ซ่ึง

สอดคล้องกับ ชยพล ณ พัทลุง (2550) และจินดา วงศ์สวัสดิ์ 

(2548) พบว่าผู้น�ำท้องถิ่นมีอิทธิพลต่อการเลือกตั้ง 

	 	 2.2	สื่อสิ่งพิมพ์ โดยส่วนใหญ่มีการรับรู้ข้อมูล

เก่ียวกับการเลือกตั้งมาจากโปสเตอร์มากที่สุด เนื่องจาก

โปสเตอร์เป็นสื่อสิ่งพิมพ์ที่น่าสนใจสีสันสดใสสะดุดตาผู ้

พบเหน็และมขีนาดใหญ่พอเหมาะ ไม่ใหญ่ไม่เลก็เกนิไป ส่วน

แผ่นพับสามารถท�ำให้เกิดการรับรู้รองลงมาจากโปสเตอร์ 

เนื่องจากแผ่นพับเป็นสื่อที่นิยมใช้หากต้องการแจกจ่ายให้

กับประชาชนทุกคนอย่างทั่วถึง เป็นสื่อที่หน่วยงานต่างๆ 

นิยมใช้เผยแพร่ เพราะมีราคาถูก ส่วนหนังสือพิมพ์สามารถ

ท�ำให้เกิดการรับรู้เกี่ยวกับการเลือกตั้งรองลงมา เนื่องจาก

หนังสือพิมพ์มีลักษณะเป็นรายวัน น�ำเสนอข่าวสารได้น่า

สนใจมีหลายหน้า ราคาถูก และมีวางขายตามท้องตลาด

ท่ัวไป รวมท้ังหาซื้อง่าย ส่วนใบปลิวสามารถท�ำให้เกิดการ

รับรู้น้อยท่ีสุด อาจเน่ืองมาจากแผ่นปลิวมีการจัดพิมพ์โดย

ใช้กระดาษไม่หนามาก สีสันไม่สดใสเท่ากับโปสเตอร์และ

แผ่นพบั ซึง่ท�ำให้ประชาชนเกดิการรบัรูจ้ากสือ่แผ่นปลวิน้อย

ที่สุด ซึ่งสอดคล้องกับศิริพงษ์ ทรงวิทยาธรรม (2547) ที่พบ

ว่าการได้รับสื่อสิ่งพิมพ์ในการหาเสียง มีผลต่อการไปใช้สิทธิ

เลือกตั้งสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร 

	 	 2.3	สื่ออิเล็กทรอนิกส์ โดยส่วนใหญ่มีการรับรู้

ข้อมูลเกี่ยวกับการเลือกตั้งมาจากโทรทัศน์ซึ่งทราบกันดีว่า

โทรทัศน์ได้รบัความนิยมจากประชาชนมาช้านานแล้ว ทัง้ให้

ความรู้ ให้ข้อมูลข่าวสารต่างๆ และให้ความบันเทิง สามารถ

รับชมโทรทัศน์ได้แทบทุกครัวเรือน ส่วนวิทยุสามารถท�ำให้

ประชาชนเกิดการรับรู้รองลงมาจากโทรทัศน์ เนื่องจากวิทยุ

ได้รับความนิยมอย่างแพร่หลาย ทั้งฟังจากการขับรถไปใน

ท้องถนน ส่วนหนงัสัน้และเทปบนัทึกเสยีงสามารถท�ำให้เกดิ

การรบัรูข้้อมลูข่าวสารการเลอืกตัง้น้อยทีส่ดุ เนือ่งจากในการ

เลอืกต้ังแต่ละครัง้จะพบเหน็หนังสัน้ออกเผยแพร่เป็นจ�ำนวน

น้อย และพบเหน็เทปบนัทึกเสียงออกมาเป็นจ�ำนวนน้อยเช่น

กนั ทีพ่บเหน็น้อยเนือ่งจากไม่ได้รบัความนยิมจากประชาชน

เท่าที่ควร ซึ่งสอดคล้องกับ แก้วตา โอภาสศิริวิทย์ (2550) 

พบว่าประชาชนได้รับรู้ข้อมูลข่าวสารการเลือกตั้งจากส่ือ

โทรทัศน์มากที่สุด 

	 	 2.4	สื่อสมัยใหม่ โดยส่วนใหญ่มีการรับรู้ข้อมูล

เกีย่วกบัการเลือกต้ังมาจากอินเทอร์เน็ต เน่ืองจากประชาชน

ใช้อินเทอร์เน็ตกันอย่างแพร่หลายแทบทุกครัวเรือน แม้

กระทั่งในโทรศัพท์มือถือยังสามารถใช้อินเทอร์เน็ตเพื่อดู

ข้อมูลข่าวสารต่างๆ ได้อย่างสะดวก ส่วนSMS สามารถ

ท�ำให้ประชาชนรับรู ้ข้อมูลเกี่ยวกับการเลือกตั้งรองจาก

อินเทอร์เน็ต เนื่องจาก SMS จะถูกส่งไปยังมือถือ แต่หน่วย

งานท่ีรบัผิดชอบเกีย่วกบัการเลือกต้ังไม่นิยมใช้เน่ืองจากมค่ีา

ใช้จ่ายสูงในการท่ีจะส่งข้อความไปถึงประชาชนผู้มีสิทธเิลอืก

ต้ังทุกคน ส่วน LINE สามารถท�ำให้เกิดการรับรู้น้อยที่สุด 

เนือ่งจาก LINE จะส่งข้อความหากนัเฉพาะคนทีเ่ป็นเพือ่นกนั
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เท่านัน้ จงึท�ำให้การรบัรูข่้าวสารการเลอืกตัง้ได้น้อยทีส่ดุ ซึง่

สอดคล้องกบัปฤฐฎาง จนัทร์บญุเรอืง(2553) ทีพ่บว่ากลยุทธ์

ในการสือ่สารเพือ่การเลอืกตัง้ กลยทุธ์สือ่สารภายนอก ได้แก่

อินเทอร์เนต็ อเีมล์ ข้อความสัน้ และโทรสาร ในการประสาน

งาน 

	 	 2.5	สื่อกิจกรรม โดยส่วนใหญ่มีการรับรู้ข้อมูล

เกี่ยวกับการเลือกตั้งมาจากการจัดแถลงข่าว เนื่องจากการ

จัดแถลงข่าวนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องจะเชิญสื่อมวลชนทุก

แขนงมารบัฟังการแถลงข่าว เพ่ือให้สือ่มวลชนได้เผยแพร่ข่าว

ไปยงัประชาชน จงึท�ำให้ประชาชนได้รบัรูข้้อมูลข่าวสารการ

เลอืกตัง้มากทีส่ดุ ส่วนการปราศรยัสามารถท�ำให้เกดิการรบัรู้

รองลงมาจากการจดัแถลงข่าว และการชมุนมุสามารถท�ำให้

เกิดการรับรู้น้อยที่สุด เนื่องจากการปราศรัยและการชุมนุม

เป็นการมาน่ังฟังการปราศรัยและร่วมการชุมนุม จึงอาจจะ

ท�ำให้ไม่เกดิการรบัรูข้้อมลูข่าวสารการเลอืกตัง้มากนัก ซ่ึงขัด

แย้งกับ ศิริพงษ์ ทรงวิทยาธรรม (2547) ที่พบว่าการมีส่วน

ร่วมแสดงความคดิเหน็ทางการเมอืง ไม่มผีลต่อการไปใช้สิทธิ

ออกเสยีงเลอืกตัง้ สมาชกิสภากรงุเทพมหานคร อาจเนือ่งมา

จากประชาชนจะไปใช้สิทธิเลือกตั้งโดยการลงคะแนนแบบ

ลับ ส่วนการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ไม่ได้มีผลต่อการไปใช้

สิทธิเลือกตั้ง และขัดแย้งกับ จินดา วงศ์สวัสดิ์ (2548) และ

ดสุติ กลางประพนัธ์ (2552) ทีพ่บว่าสือ่ทีม่ผีลต่อการเลือกต้ัง

มากที่สุด คือ การปราศรัยพบประชาชน เนื่องจากการแถลง

ข่าวเป็นการเผยแพร่ข่าวสารให้ถึงประชาชนผ่านส่ือมวลชน 

แต่การที่ประชาชนตัดสินใจไปใช้สิทธิเลือกตั้งผู้แทนของตน

จงึมาจากการฟังการปราศรยัมากทีส่ดุ เพือ่ให้ทราบนโยบาย

ของผูส้มคัรทีจ่ะพฒันาท้องถิน่ เพือ่น�ำมาประกอบการตัดสิน

ใจเลือกตั้งผู้แทน 

	 	 2.6	สือ่เฉพาะกจิ โดยส่วนใหญ่มกีารรบัรูข้้อมลู

เกี่ยวกับการเลือกตั้งมาจากป้ายโฆษณากลางแจ้ง เนื่องจาก

ป้ายมีขนาดใหญ่ประชาชนผ่านไปมาพบเห็นสะดุดตา และ

ยงัมตีวัหนงัสอืขนาดใหญ่สามารถอ่านแล้วรบัรูข้้อมลูได้อย่าง

ชัดเจน จึงท�ำให้เกิดการรับรู้มากที่สุด ส่วนสื่อรถแห่สามารถ

ท�ำให้เกดิการรบัรูร้องจากป้ายโฆษณากลางแจ้ง เนือ่งจากรถ

แห่ ต้องขับไปตามชุมชนหมู่บ้านเพ่ือกระจายเสียงเผยแพร่

ให้ประชาชนได้รับทราบข้อมูลข่าวสารการเลือกตั้ง ส่วน

สติ๊กเกอร์สามารถท�ำให้เกิดการรับรู้ข้อมูลข่าวสารการเลือก

ตั้งน้อยที่สุด ประชาชนไม่ให้ความนิยมในสติ๊กเกอร์ และ

หน่วยงานท่ีเกีย่วข้องผลิตสต๊ิกเกอร์ออกเผยแพร่จ�ำนวนน้อย

เพราะราคาค่อนข้างแพง และใส่เนื้อหาในสติ๊กเกอร์ได้น้อย

มากจึงไม่นิยมใช้เผยแพร่ และประชาชนสามารถรับรู้ข้อมูล

จากสต๊ิกเกอร์น้อยท่ีสดุ ซึง่สอดคล้องกบั ปาจรย์ี อ่อนสะอาด 

(2548) ท่ีพบว่าผู้มีสิทธเิลือกต้ังรบัรูข่้าวสารจากผู้สมัครฯ ได้

อย่างชัดเจนผ่านป้ายโฆษณา  

ข้อเสนอแนะ 
	 จากผลการศึกษาการรับรู้จากสื่อเกี่ยวกับการใช้

สิทธิเลือกต้ังท้องถ่ินของประชาชนในจังหวัดนครราชสีมาผู้

วิจัยมีข้อเสนอแนะดังต่อไปนี้ 

	 1.	 ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัยทั่วไป 

	 	 1.1 ผลจากการวิจัยพบว่าการรับรู้การใช้สิทธิ

เลือกต้ังท้องถ่ินจากส่ือท้ัง 6 ส่ือ อยู่ในระดับใดปานกลาง 

โดยเรียงล�ำดับจากมากไปน้อย เป็น สื่อบุคคล สื่อเฉพาะกิจ 

สื่อสิ่งพิมพ์ สื่ออิเล็กทรอนิกส์ สื่อกิจกรรม และสื่อสมัยใหม่ 

ดังนั้นการประชาสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกับการเลือกตั้งท้องถิ่น

จงึควรเน้นที่สือ่บุคคล สือ่เฉพาะกิจ และสื่อสิง่พมิพม์ากกว่า

สื่ออีก 3 ประเภท 

	 	 1.2	ส�ำนักงานคณะกรรมการการเลือกตั้ง

ประจ�ำจังหวัดนครราชสีมา สามารถน�ำข้อมูลสารสนเทศ 

แนวคิดจากผลการวิจัยครั้งนี้ไปใช้ในการวางแผนกลยุทธ์

รณรงค์ส่งเสรมิการปกครองในระบอบประชาธปิไตยและการ

เลือกต้ัง เพื่อกระตุ้นให้ประชาชนได้รับรู้ถึงสิทธิหน้าที่ของ

ตนเอง รบัรูถึ้งการปกครองในระบอบประชาธปิไตย และการ

ออกไปใช้สทิธเิลอืกต้ัง ได้แก่ การพจิารณาการประชาสมัพนัธ์

จากค่าเฉลี่ยสูงสุดของสื่อแต่ละประเภทในการรณรงค์ เช่น 

โทรทัศน์เป็นส่ือท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด ( =3.28, S.D.=1.08) 

รองลงมาคือส่ืออินเทอร์เน็ต ( =3.22, S.D.=1.17) ผู้น�ำ

ชุมชนมากที่สุด ( =3.19, S.D.=0.89) รองลงมาคือบุคคล

ในครอบครัว ( =3.13, S.D.=0.99) ป้ายโฆษณากลางแจ้ง

มากที่สุด ( =3.12, S.D.=0.84) 

	 	 1.3 	หน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถน�ำผลการ

วิจัยไปปรับใช้ในการวางแผนยุทธศาสตร์ขององค์กร ว่าควร

จะใช้สื่อใดที่จะเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายมากที่สุด 

	 2. 	ข้อเสนอแนะส�ำหรับการวิจัยครั้งต่อไป 

	 	 2.1	ควรวิจัยเพื่อพัฒนาสื่อโทรทัศน ์และ

อนิเทอร์เนต็เพือ่ให้ความรูแ้ละส่งเสรมิแนวคดิประชาธปิไตย
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ควบคู่ไปกับการให้ความรู้เกี่ยวกับการเลือกตั้ง 

	 	 2.2	ควรวิจัยหาแนวทางการพัฒนาสื่อบุคคล

ให้เป็นสื่อที่มีคุณภาพเพราะเป็นการพัฒนาที่ยั่งยืนมากกว่า

สื่อเฉพาะกิจ 

	 	 2.3 	ควรมีการศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ

รับรู้จากสื่อที่มีเกี่ยวข้องกับกระบวนการตัดสินใจไปใช้สิทธิ 

เลือกตั้ง 

กิตติกรรมประกาศ 
	 งานวิจัยฉบับนี้ส�ำเร็จเรียบร้อยเป็นไปตามความมุ่ง

หมายในการศกึษาโดยได้รบัความกรณุาจาก ดร.เศรษฐวฒัน์  

โชควรกุล ประธานกรรมการที่ปรึกษา ดร.วิเชียร ก่อกิจกุศล 

และ ดร.กิติพงษ์ ลือนาม ที่ได้กรุณาชี้แนะแนวทางในการ

แก้ไขปรบัปรงุงานวจิยัฉบบันีจ้นประสบผลส�ำเรจ็ อกีท้ังยังได้

รับความกรุณาจากท่านผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้เชี่ยวชาญที่ได้กรุณา

ตรวจสอบเครื่องมือและให้ค�ำแนะน�ำ ในการปรับปรุงเครื่อง

มือให้มีคุณภาพ และสามารถน�ำไปเก็บรวบรวมข้อมูลได้จน

เป็นผลส�ำเร็จ ซึ่งประกอบด้วย ดร.สมเกียรติ ทานอก ผู้ช่วย

ศาสตราจารย์รตันา รจุริกลุ ว่าทีร้่อยตร ีตะตยิาวฒัน์ สวุรรณศรี  

และคณาจารย์ทุกท่านที่ได้ให้ความอนุเคราะห์ในการให ้

ค�ำแนะน�ำปรึกษาเสนอแนะแนวทางแก้ไขปรับปรุงจนท�ำให้

งานวิจัยนี้ส�ำเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี 
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