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บทคัดย่อ 
การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อประเมินศักยภาพและวิพากษ์ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศลิป์  

เชิงพาณิชย์ จังหวัดอุดรธานี 2) เพื่อวิเคราะห์ด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์   

เชงิพาณิชย์ จังหวัดอุดรธานี กลุ่มตัวอย่างคือผู้ประกอบการกลุ่มอุตสาหกรรมเปา้หมาย ประเภทผ้า เครื่องแต่งกาย

และประเภทของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก ในพื้นที่รับผิดชอบของศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 4 จังหวัด

อุดรธานี จ านวน 4 กลุ่ม ผลการศึกษา พบว่า 1) อัตลักษณ์และเอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาวัฒนธรรมท้องถิ่น

จังหวัดอุดรธานี  พบว่า ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์ของชุมชนที่สืบทอดกันมาตั้งแต่บรรพบุรุษ โดยเฉพาะแนวคิดการ

ออกแบบที่มีความโดดเด่นทางด้านประวัติศาสตร์ 2) การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์  

เชิงพาณิชย์จังหวัดอุดรธานี ซึ่งมีการน าอัตลักษณ์และเอกลักษณ์มาเป็นแนวคิดในการออกแบบที่สะท้อนความงดงาม 

ตามความเชื่อของกลุ่มชนในพื้นที่ภายใต้องค์ประกอบของการออกแบบผลิตภัณฑ์ คือ เส้น (Line) รูปร่าง (Shape) รูปทรง 

(Form) คุณค่า (Value) ที่ว่าง (Space) และสี (Color) ที่เป็นการรวมกันขององค์ประกอบในงานออกแบบทั้งด้าน

สร้างสรรค์และทางด้านศิลปะ 3) การประเมินและวิพากษ์ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย์จังหวัดอุดรธานี 

โดยจากประเมินความเหมาะสมต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย์จังหวัดอุดรธานี พบว่า ด้านการส่งเสริม

การขายและการสื่อสารกับลูกค้ามีความเหมาะสมอยู่ในระดับสูงที่สุด (x̅ = 4.54) รองลงมาคือ ด้านการขาย 

การกระจายสินค้าและการส่งมอบ (x̅= 4.43) ด้านผลิตภัณฑ์ทีต่อบสนองความต้องการของลูกค้า (x̅ = 4.35) และ

ด้านราคาและโครงสร้างต้นทุน (x̅ = 4.20)  

ค าส าคัญ: : การออกแบบ; ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม; อัตลักษณ์; วัฒนธรรมท้องถิ่น; ประณีตศิลป์เชิงพาณิชย์ 
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Abstract  
This research aimed to 1) To preserve, create, and study the identity of local wisdom and culture in 

Udon Thani Province. 2) To design and develop commercial fine art handicraft products. Udon Thani Province. 
Sample group are the entrepreneurs in the target industry group: fabric and apparel and types of use, 
decorations, souvenirs in the area of responsibility of the Industrial Promotion Center Region 4, Udon Thani 
Province, total of 4 entrepreneurs. The results of the study found that:  1) Identity and uniqueness of the local 
cultural wisdom products of Udon Thani Province were found to be unique products of the community that has 
been passed down since ancestors. Especialy in terms of design concepts, such as roller patterns, spiral patterns, 
etc., there are methods of weaving, indigo dyeing.2) Design and develop commercial fine art handicraft products. 
Udon Thani Province by bringing identity and uniqueness into the design thinking. Reflecting the beauty according 
to the beliefs of the ethnic groups in the area. Underneath the elements of product design are line, shape, form, 
weight, space, and color. It is a combination of elements in creative design and artistic. 3) Evaluating and 
criticizing commercial fine art handicraft products Udon Thani Province. Keywords: Design, Hand-woven Silk, 
Identity, Local Culture, Creative Arts, Patterns. There is an evaluation of suitability for commercial fine art 
handicraft products. Udon Thani Province in terms of products, It was found that: In aspect of sales promotion 

and communication with customers was appropriateness the most (𝑥̅ = 4.54) follow by sales, product distribution and 

delivery, (𝑥̅ = 4.43), product meet the customer need (𝑥̅ = 4.35), and the price and cost structure (𝑥̅ = 4.20).  
 

Keywords: design; handicraft products; identity; local culture; commercial fine arts 
 

บทน า 

ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561-2580) ประเทศไทยมุ่งม่ันสู่เป้าหมายของการเป็น 

“ประเทศไทยที่มีความม่ันคงยั่งยนื และเป็นประเทศพัฒนาแล้ว โดยยดึหลักปรัชญาเศรษฐกจิพอเพียง

เป็นแนวทางส าคัญ ทั้งนี ้ยุทธศาสตร์ได้วางรากฐานการพัฒนาในมิติต่าง ๆ โดยในมิติของการพัฒนา

ผู้ประกอบการยุคใหม่นั้น โดยการสร้างโอกาสในการเขา้ถึงบริการทางการเงิน ตลาดและขอ้มูลอยา่ง

ทั่วถึง รวมถึงการปรับปรุงบทบาทภาครัฐเพื่อสนับสนุนวสิาหกิจชุมชนให้สามารถแข่งขันได้ในสภาพ

ตลาดที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว เพื่อมุ่งสู่ความยั่งยืนทางธุรกิจ การสนับสนุนให้ผู้ประกอบการ

ปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ์ อย่างต่อเนื่อง ทั้งในด้านการรักษาตลาดเดิม การเพิ่มยอดขาย และ

การขยายตลาดใหม่ ถือเป็นยุทธวิธีส าคัญในการเสริมสร้างความม่ันคงและยั่งยืนให้แก่ธุรกิจไทย 

ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561-2580)  

การฟื้นฟูเศรษฐกิจหลังสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรน่า 2019 

(COVID -19) มีผลกระทบต่อผู้ประกอบการทุกระดับในการปรับตัวให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงตาม

ความต้องการของผู้บริโภคที่เปลี่ยนไป (Trend) ผู้ประกอบการจึงมีความจ าเป็นต้องมีทักษะในการท าธุรกิจ 

เพิ่มศักยภาพในการด าเนินธุรกิจให้เท่าทันเท่าเทียมกับสถานการณ์ในปัจจุบัน เพื่อสร้างความ

ได้เปรียบในการแข่งขัน โดยมีกลยุทธ์ด าเนินธุรกิจอย่างเหมาะสม เติบโตได้อย่างม่ันคงและยั่งยืน
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ต่อไป ดังนั้น เพื่อยกระดับศักยภาพผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน ให้มีความสามารถในการแขง่ขัน 

ด้านการใช้เครื่องมือและภาคทฤษฎีที่หลากหลายมาบูรณาการรว่มกัน เช่น Business Model Canvas : 

BMC และ SCAMPER (ศูนยส์่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 4 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม. 2566) 

การยกระดับศักยภาพผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนให้แข่งขันภายนอกได้ จะต้องเน้นอัต

ลักษณ์เชิงท้องถิ่น ซ่ึงอัตลักษณ์ คือ กระบวนการนิยามความหมายของตัวตนและการปฏิสัมพันธ์

ระหว่างมนุษย์กับสังคม แนวคิดเรื่องอัตลักษณ์มีความซับซ้อนและสามารถศึกษาได้ใน  3 มิติหลัก 

ได้แก่ 1) อัตลักษณ์ในฐานะการสร้างตัวตนของบุคคล ซ่ึงเน้นการพัฒนาตัวตนภายในของแต่ละบุคคล 

2) อัตลักษณ์ในฐานะผลผลิตของสังคม ที่สะท้อนถึงอิทธิพลของวัฒนธรรมและโครงสร้างทางสังคม 

และ 3) อัตลักษณ์ในมุมมองทางภาษาและวรรณกรรม ซ่ึงมุ่งศึกษาบทบาทของภาษาที่ใช้ในการแสดงออก

และถ่ายทอดตัวตน ทั้งสามแนวทางนีช่้วยขยายความเขา้ใจเกี่ยวกับพัฒนาการและความหลากหลาย

ของการศึกษาอัตลักษณ์ในมิติที่ลึกซ้ึงยิ่งขึ้น (ศิริพร ภักดีผาสุก. 2565) 

การยกระดับศักยภาพผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน  ทางผู้วิจัยได้มุ่งเน้นการพัฒนาองค์

ความรู้และทักษะบุคลากรในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นการยกระดับขีดความสามารถของ

ผู้ประกอบการ ด้วยการน าความคดิสร้างสรรค ์นวัตกรรม และเทคโนโลยมีาประยุกต์ใช้ในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ รวมทั้งการเช่ือมโยงเครือข่าย ศูนย์ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

(DIPROM Thai-IDC) ระหว่างส่วนกลางและภูมิภาค การสร้างโอกาสทางการตลาด ผลักดันให้

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ อันจะน ามาสู่

ความสามารถในการแขง่ขัน การผลิตให้สมดุลและยั่งยืน ดังนั้น ผู้ศึกษาเล็งเห็นวา่ การออกแบบและ

พัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชยด์้วยการถ่ายทอดความเป็น อัตลักษณ์ในรูปแบบ

การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันให้กับผู้ประกอบการควรได้รับการ

ผลักดัน พัฒนาและยกระดับให้มีศักยภาพมากยิ่งขึ้น 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1) เพื่อประเมินศักยภาพและวพิากษ์ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย ์จังหวัดอุดรธานี  

2) เพื่อวเิคราะห์ด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย ์จังหวัดอุดรธานี 
 

วิธดี าเนินการวิจัย 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากร ได้แก่ ผู้ประกอบการกลุ่มอุตสาหกรรมเป้าหมาย ประเภทผ้า เครื่องแต่งกาย

และประเภทของใช้ของตกแต่ง ของที่ระลึก ในพื้นที่รับผิดชอบของศูนยส์่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 4 

จังหวัดอุดรธานี 
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ผู้ศึกษาเลือกกลุ่มตัวอยา่งแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) คือ กลุ่มชุมชนและ

กลุ่มผู้ประกอบการ OTOP ประเภทผ้า เครื่องแต่งกายและประเภทของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก              

จังหวัดอุดรธานี ทั้งหมด 4 ชุมชน ที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย (Fogus Group) ที่จะลงพื้นที่ในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย 

1. สุภารักษ์ หม่ี-ขดิ 421 หมู่ที่ 1 บ้านนาขา่ ต าบลนาขา่ อ าเภอเมือง จังหวัดอุดรธานี 

2. วิสาหกิจชุมชนทอผ้าเทศบาลต าบลบ้านเชียง 108หมู่ที่ 1 ต าบลบ้านเชียง อ าเภอหนองหาน 

จังหวัดอุดรธานี 

3. กลุ่มอาชีพจักสานจากต้นคล้าบ้านโนนสะอาด 128 หมูท่ี่ 9 ต าบลทุ่งฝน อ าเภอทุ่งฝน 

จังหวัดอุดรธานี 

4. วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าไทยพวนอ าเภอบ้านผือ 43 หมู่ที่ 2 ต าบลบ้านผือ อ าเภอบ้านผือ 

จังหวัดอุดรธานี 

เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 

1. แบบประเมินแบบศักยภาพผลิตภัณฑ์ สืบสาน พัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์

เชิงพาณิชย ์(Premium Product) ประเภทผ้า เครื่องแต่งกายและประเภทของใช้ของตกแต่ง ของที่ระลึก 2. 

แบบส ารวจข้อมูลสถานประกอบการด้านผลิตภัณฑ์ อัตลักษณ์ภูมิปัญญาวัฒนธรรมท้องถิ่น 3. แบบ

ประเมินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวทาง Business Model Canvas : BMC และ SCAMPER - Osborn's Idea 

Stimulation checklists และ 4. แบบประเมินผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย ์จังหวัดอุดรธานี 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 

แหล่งที่มาของขอ้มูล ได้แก่                                    

1) ข้อมูลปฐมภูมิ คือ ข้อมูลกลุ่มผู้ประกอบการสุภารักษ์ หม่ี-ขิด วิสาหกิจชุมชนทอผ้า

เทศบาลต าบลบ้านเชียง กลุ่มอาชีพจักสานจากตน้คลา้บ้านโนนสะอาด และวสิาหกิจชุมชนกลุม่ทอผ้าไทย

พวนอ าเภอบ้านผือ ทั้งหมด 4 ชุมชน จ านวน 40 คน 

2) ขอ้มูลทุติยภูมิ คอื การเก็บรวบรวมขอ้มูลจากเอกสารรายงานของส่วนงานที่เกี่ยวข้อง

กับอัตลักษณ์ท้องถิ่น ประเพณีวัฒนธรรมท้องถิ่น ภูมิปัญญาท้องถิ่น และการพัฒนาผลิตภัณฑ์

ประณีตศิลป์ ในรูปแบบต่างๆ  

การศึกษาแบ่งออกเป็น 3 ระยะ ดังต่อไปนี้ 

ระยะที่ 1 การศึกษาและประเมินศักยภาพผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย์ 

(Premium Product) ประเภทผ้า เครื่องแต่งกายและประเภทของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก  จังหวัด

อุดรธานี ภายใต้การก ากับดูแลของศูนยส์่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 4 จังหวัดอุดรธานี  
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1. ประเมินศักยภาพผลิตภัณฑ์ ของผู้ประกอบการ โดยมีกลุ่มอุตสาหกรรมเป้าหมายที่

สมัครเข้าร่วมโครงการผ่านระบบ จ านวน 10 กลุ่ม โดยพิจารณาคัดเลือกจากการแต่งตั้งคณะกรรมการ

ประเมินคัดเลือกสถานประกอบการที่มีความพร้อมและมีศักยภาพ ตรงตามวัตถุประสงค ์ 

2. รวบรวมข้อมูลสถานประกอบการ 4 กลุ่ม และท าการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth 

interview) เกี่ยวกับขอ้มูลทั่วไป และอัตลักษณ์ภูมิปัญญาวัฒนธรรมท้องถิ่น ดังนี ้1) ติดต่อประสานงานเพื่อ

สอบถามเบื้องต้น 2) จัดท าหนังสือขออนุญาตลงพื้นที่เก็บข้อมูล 3) เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยวิธีการจดบันทึก 

เครื่องบันทึกภาพและเครื่องบันทึกเสียง และ 4) ถอดข้อความและตรวจสอบความถูกต้องสมบูรณ์ของ

ขอ้มูลหลังการสัมภาษณ์เพื่อตอบค าถามตามวัตถุประสงค์การศึกษา 

3. ประเมินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวทาง Business Model Canvas : BMC และ 

SCAMPER - Osborn's Idea Stimulation checklists จากกลุ่มตัวอยา่ง 4 กลุ่มผู้ประกอบการ 

ระยะที่ 2 ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย ์จังหวัดอุดรธานี 

ระยะที่ 3 ประเมินและวิพากษ์ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย์ จังหวัด

อุดรธานี ประกอบด้วย 

1) ผู้เช่ียวชาญเฉพาะด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ประณีตศิลป์เชิงพาณิชย ์จ านวน 3 คน 

2) ผู้เช่ียวชาญเฉพาะด้านการตลาด จ านวน 1 คน 
 

ผลการวิจัย 

ผลการวิเคราะห์ผู้ประกอบการ OTOP กลุ่ม Quadrant C ประเภทผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์        

เพื่อประเมินศักยภาพผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย์ (Premium Product) ซ่ึงใช้เกณฑ์

การประเมินศักยภาพผลิตภัณฑ์ กิจกรรมสืบสาน พัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย์ 

(Premium Product) โดยประเมินรายด้านดังนี ้  

ด้านที่ 1 ด้านคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์จะต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการรับรอง

มาตรฐานผลิตภัณฑ์อยา่งน้อยภายในประเทศ หรือระดับสากลอยา่งใดอยา่งหนึ่ง 

ด้านที่ 2 ด้านศักยภาพการผลิต จะต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีศักยภาพในการผลิต สามารถผลิต

ซ้ าในปริมาณและคุณภาพคงเดิม และผลิตได้ตามค าสั่งซ้ือทั้งคุณภาพและปริมาณใน จ านวนมาก 

ด้านที่ 3 ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จะต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความโดดเด่น มีเอกลักษณ์/อัตลักษณ์

ท้องถิ่น สามารถพัฒนาให้มีความหลากหลาย สะดวกกับการใช้งานและเป็นที่ต้องการของตลาดได้  

ด้านที่ 4 ด้านตลาดการจ าหน่ายของผลิตภัณฑ์ผู้ประกอบการจะต้องมีตลาดรองรับ           

การจ าหน่ายสินค้าที่มีคุณภาพ สามารถต่อยอดด้านการตลาด เพื่อจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ที่จะพัฒนา 

ด้านที่ 5 ด้านความพร้อมและความเข้มแข็งของสถานประกอบการจะต้องเป็นสถานประกอบการที่มี

ความพร้อม สามารถให้ความร่วมมือในทุกกิจกรรมของโครงการได้ สถานประกอบการมีศักยภาพและความเขม้แข็ง 
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จากการประเมินศักยภาพผลิตภัณฑ์ ผู้ประกอบการกลุ่มอุตสาหกรรมเป้าหมาย พบว่า       

จากผู้สมัครเขา้ร่วมโครงการผ่านระบบ จ านวน 10 ราย มีคุณสมบัติผ่านเกณฑ์การประเมิน จ านวน 4 ราย และ

ไม่ผ่านเกณฑ์การประเมิน จ านวน 6 ราย  

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลสถานะปัจจุบันของสถานประกอบการ จ านวน 4 ราย พบว่า เป็นสถาน

ประกอบการประเภทธุรกิจและผลิตภัณฑ์เป็นผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้าฝ้าย ผ้าฝ้ายมัดหม่ี เสื้อผ้าแปรรูป

สุภาพสตรีและบุรุษ ของใช้และของตกแต่งบ้าน ผลิตภัณฑ์จักสานคล้า และผ้าขะม้า ยอ้มสีธรรมชาติ 

อยู่ในเขตอ าเภอเมือง อ าเภอหนองหาน อ าเภอบ้านผือ และอ าเภอทุ่งฝน โครงสร้างการจัดการ 

ประกอบด้วย ประธานกลุ่ม รองประธานกลุ่ม คณะกรรมการและเลขานุการ ปัญหาหลักในมุมมอง

ของผู้ประกอบการ การออกแบบชุดสตรีใหต้อบโจทยก์ับกลุ่มลูกคา้ และการจัดวางลวดลายผ้ามัดหม่ี 

ขาดความรู้ด้านการตลาดออนไลน์ ขาดก าลังการผลิตช่างทอ ช่างเย็บ และพนักงานการตลาด                 

การออกแบบแพทเทิน และมาตรฐานการตัดเย็บ การออกแบบและพัฒนารูปแบบที่หลากหลาย          

การน าเสนอความเป็นวัฒนธรรมท้องถิ่นผ่านผลิตภัณฑ์ 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการขาย การตลาด และการจัดซื้อ พบว่า มูลค่ายอดขาย

ปัจจุบัน จ านวน 225,000 – 500,000 บาทต่อปี มีแหล่งตลาดภายในประเทศทั้งหมด ด้านการผลิต             

จะด าเนินการผลิตเองโดยมีมูลค่าของเสียคิดเป็นร้อยละ 5 ของการผลิตสินค้าต่อปี การบริหารจัดการ     

ทางด้านการบัญชี และการเงิน มีมูลค่าสินทรัพย์ถาวรที่จดทะเบียนอยู่ที่ 10,000 – 100,000 บาท 

และมีเงินลงทุนในเวลา 1 ปี ที่ผ่านมา (ข้อมูลเม่ือ ปี พ.ศ. 2566) ประมาณ 50,000 – 100,000 บาทต่อปี         

ด้านบุคลากรในสถานประกอบการมีจ านวนพนักงานในส านักงาน 2-10 คน และมีจ านวนคนงาน 5-10 คน              

การวเิคราะห์ขอ้มูลเกีย่วกับผลิตภัณฑท์ี่เขา้ร่วมโครงการ ผลิตภัณฑ์เดิมที่ผู้ประกอบการผลิตอยูป่ระกอบดว้ย 

ประเภทผลิตภัณฑ์ ของใช้ ผ้าและเครื่องแต่งกาย ได้แก่ เสือ้ผ้าแปรรูปจากผ้ามัดหม่ี 3 ตะกอ ผ้าขะม้าอิโป้ ผ้าทอ

ยอ้มสีธรรมชาติ และผลิตภัณฑ์จักสานคล้า ซ่ึงมปีริมาณการขายรวมของผลิตภัณฑ์เดิมโดยเฉลี่ยต่อ

เดือน 10 – 30  หน่วย มูลคา่ยอดขายผลิตภัณฑ์เดิมเฉลี่ย 300,000 บาทต่อปี  

ผลการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค และข้อเสนอแนะ พบว่า ด้านจุดแข็ง 

ผู้ประกอบการสามารถออกแบบ ตัดเย็บ และสร้างแพทเทินได้เอง ช่างออกแบบตัดเย็บสามารถตัด

เย็บได้ทัง้ชุดสุภาพสตรี และสุภาพบุรุษ โดยเสือ้ผ้าแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมครามธรรมชาติ และ

มีศักยภาพในการย้อมคราม ผ้าย้อมสีธรรมชาติ ฝ้ายเข็นมือยอ้มสีธรรมชาติ มีปลูกฝ้ายเองในท้องถิ่น 

ในบางสถานประกอบการ เปิดเป็นศูนย์เรียนรู้ การย้อมครามในชุมชน พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่บ่งบอก   

ความเป็นเอกลักษณ์ท้องถิ่น ผลลิตภัณฑ์จักสานด้วยคล้า ในชุมชนมีความโดเด่นด้านการปลูกคล้าและมี

ก าลังผลิตจ านวนมากในชุมชน  
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ด้านจุดอ่อน พบว่า การน าเทคนิคการทอพิเศษ การผสมผสานรูปแบบใยผ้า ก าลังการผลิต

การท าซ้ าในรูปแบบเดิมเพื่อเป็นมาตรฐานในการตัดเย็บ และการควบคุมสีธรรมชาติ ท าได้ยาก และ

ยังมีช่องทางการประชาสัมพันธ์และการเขา้ถึงผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายยังมไีม่เพียงพอ 

ด้านโอกาสทางการค้า พบว่า เป็นสินค้าที่จ าหน่ายในแหล่งซ้ือขายที่มีกลุ่มลูกค้าที่มีความต้องการ    

เป็นแหล่งมรดกโลกซ่ึงมีนักท่องเที่ยวตลอดเวลา และเป็นแหล่งเรียนรู้ อยู่ใกล้แหล่งท่องเที่ยว      

พร้อมทั้งมีเครือขา่ยในเขตพื้นที่ของชุมชน การยอ้มด้วยสีธรรมชาติ การจับคู่สีที่เป็นเอกลักษณ์ได้ด ี

ด้านอุปสรรค พบว่า สภาพเศรษฐกิจ และการนโบบายการส่งเสริมการท่องเที่ยว การสื่อสาร    

กับผู้บริโภคในตลาดและ การผลิตของกลุ่มจากหน่วยงานภาครัฐและผลจากโรคระบาดโควดิ 19 มีอิทธิพล

ต่อการตัดสินใจซ้ือสินคา้ที่ไม่จ าเป็น การเขา้ถึงขอ้มูลผลิตภัณฑ์และก าลังซ้ือของผู้บริโภคลดลง 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลสถานะปัจจุบันของสถานประกอบการ มีข้อเสนอแนะในด้านการเพิ่ม

ศักยภาพในการผลิต และการจับคู่สีและการออกแบบลวดลายผ้า และการน าทุนทางวัฒนธรรมใน

ท้องถิ่นมาผสมผสานในการออกแบบและควรเลือกออกแบบผลิตภัณฑ์โดยก าหนดกลุ่มลูกค้าให้ชัดเจนในแต่ละ

ผลิตภัณฑ์ การออกแบบให้ครบวงจรตั้งแต่เริ่มต้นการออกแบบลวดลาย การเลือกเส้นใยการให้สีและ

การทอก่อนที่จะได้ผ้าแล้วน าไปแปรรูปจะเป็นการควบคุมคุณภาพของการผลิตได้ดี การออกแบบจัด

วางลวดลายให้มีความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น และการเลือกกลุ่มลูกค้าให้หลากหลายเพื่อก าหนด

ทิศทางและเป้าหมายในการวางแผนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ถูกต้อง 

การวิเคราะห์ข้อมูลด้านอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของชุมชนทั้ง 4 ชุมชน พบว่า สุภารักษ์ หม่ี-ขิด     

เป็นสถานประกอบการที่ผลิตผ้าทอที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนบ้านนาขา่ คอื ผ้าฝ้ายมัดหม่ี ซ่ึงผ้าทอที่สืบทอด

กันมาตั้งแต่บรรพบุรุษและยังคงความเป็นเอกลักษณ์นี้ไว้ อีกทั้งยังสร้างสรรค์ผลงานที่เป็นเอกลักษณ์       

ในการออกแบบและสร้างสรรค์ผลงาน ภูมิปัญญาผ้าลายลายเกล็ดเต่าตั้งเดิมของท้องถิ่น ซ่ึงเป็นลวดลาย

เอกลักษณ์ของกลุ่มทีส่ร้างภาพลักษณ์การจดจ าอัตลักษณ์นีบ้นผลิตภัณฑ ์ 

วิสาหกิจชุมชนทอผ้าเทศบาลต าบลบ้านเชียง มีผ้าทอย้อมครามโดยชาวไทพวนที่อพยพเขา้มาอยู่

อาศัยในชุมชนบ้านเชียง  ถือเป็นภูมิปัญญาที่ได้รับการสืบทอดมาจากบรรพบุรุษในการออกแบบ

ลวดลายเลียนแบบธรรมชาติ อาทิเช่น ลายลูกกลิ้ง ลายก้นหอย เป็นต้น และในหมู่บ้านบ้านเชียง       

ยังอนุญาตให้เขา้ชมวธิีการทอผ้า ยอ้มคราม และปั่นด้าย อีกด้วย  

กลุ่มอาชีพจักสานจากคล้าบ้านโนนสะอาด อ าเภอทุ่งฝน เป็นพื้นที่ที่มีความอุดมสมบูรณ์การน าเอาวิถี

ชีวิตประเพณีและวัฒนธรรม มาเป็นแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์สร้างภาพลักษณ์และการจดจ าผ่านงาน        

จักสานใช้เทคนิคงานสานหลากหลายรูปแบบ ให้มีความทันสมัยเพื่อตอบโจทยค์วามต้องการของลูกคา้ในปัจจุบัน 

วสิาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าไทยพวนอ าเภอบ้านผือ สร้างสรรคผ์ลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้าขะม้าอีโป้มงคล 

9 สี ส าหรับสุภาพสตรี เช่น เสือ้คลุมสากลส าหรับสตรี กระเป๋า และของประดับตกแต่ง โดยน าเอกลักษณ์
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คววามเป็นชาวไทยพวนที่มีวัฒนธรรมที่โดดเด่นทั้งด้านภาษา การแต่งกายและประเพณีมาเป็นแนวคิด       

ในการออกแบบ ซ่ึงความเป็นมาของผ้าขาวม้าอีโป้จะทอเป็นตาหมากรุก สีด า หรือ สีคราม ซ่ึงไม่ได้มีสีสัน

ต่อมาได้พัฒนาให้มีสีสดใส ปัจจุบันจึงได้น าสีจากธรรมชาติมายอ้มจะท าให้ผ้าที่ได้มีความนุ่ม และน าไปทอ

เป็นลวดลายต่าง  ๆตามความนิยม มีการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ โดยสอดแทรกลวดลายที่เกี่ยวกับ

อุทยานประวัติศาสตร์ภูพระบาทแหลง่ประวัติศาสตรส์ าคัญของท้องถิ่น ท าให้กลุ่มฯ มีอัตลักษณ์ที่หาที่อ่ืนไม่ได้   

การวิเคราะห์ข้อมูลด้านรายละเอียดอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ พบว่า มีการใช้เส้นใย 1 ประเภท 

และวัสดุจักสาน 1 ประเภท คือ ผ้าฝ้ายย้อมสีธรรมชาติ และจักสานต้นคล้า ใช้เทคนิคมัดหมี่ในการทอ     

ทอด้วยกี่ทอแบบโบราณและกี่ทอแบบกระตุก มีแนวคดิซ่ึงสะท้อนให้เห็นถึงความเป็นท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์หลัก 

ประกอบด้วย ผ้าย้อมคราม และผ้าย้อมสีธรรมชาติมงคล 9 ชนิด และมีผลิตภัณฑ์รอง ประกอบด้วย 

เสือ้ผ้าแปรรูป กระเป๋าผ้า ผ้าพื้นยอ้มสีธรรมชาติ เสือ้ผ้าสตรีแปรรูปจากผ้าทอมือ  

การวิเคราะห์ข้อมูล ด้านจุดเด่น เอกลักษณ์และอัตลักษณ์ วัฒนธรรมในท้องถิ่น พบว่า จุดเด่นแต่ละ

ชุมชนมีลักษณะใกล้เคียงกัน ทั้ง 4 ชุมชน ซ่ึงน าเอาแนวคิดงานบุญประเพณี 12 เดือน มาถ่ายทอดผ่าน

ผลิตภัณฑ์ เช่น การรวมตัวของชุมชนในการท าพธิีกรรมทางพระพุทธศาสนา บุญเผวส  บุญบั้งไฟ ประเพณี และ

วัฒนธรรมท้องถิ่นมาต่อยอดกับการทอผ้า มีการน าลวดลายโบราณและเฉดสี มาใช้ในการออกแบบสิ่งทอและ

เสื้อผ้าแปรรูป สีสันการย้อมธรรมชาติ คราม เปลือกไม้ ครั่ง ฝาง เข ค าแสด ที่สื่อถึงความเป็นท้องถิ่น และ

ออกแบบที่ถสะท้อนถึงความเป็นกลุ่มชาติพันธ์ไทพวนบ้านผือ และกลุ่มชาติพันธ์ไทพวนบ้านเชียง  

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวทาง Business Model Canvas : BMC        

สุภารักษ์ หม่ี-ขดิ จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้าย มีกลุ่มลูกคา้ที่เป็นกลุ่มขา้ราชการและพนักงานหน่วยงานของรัฐ 

กลุ่มคนวัยเกษียณ เจ้าของกิจการและบุคคลทั่วไป ด้านคุณค่า มีความช านาญในการทอผ้าฝ้ายและการตัดเย็บ

รวมถึงการออกแบบชุดตามความต้องการส่วนบุคคล (Customize) และความร่วมมือด้านการพัฒนา

ทักษะและความรู้ด้านการผลิต พัฒนาสินค้าและการตลาดร่วมกับหน่วยงานของภาครัฐในท้องถิ่นอยู่ เสมอ             

ในอนาคตด้านกลุ่มลูกค้าเป้าหมายใหม่คือ กลุ่มวัยรุ่นและวัยกลาง คุณค่าใหม่ที่เพิ่มขึ้น คือการออกแบบสินคา้ 

และการใช้ผ้าลายเอกลักษณ์ของแบรนด์มุ่งเน้นการส่งเสริมบุคลิกภาพผู้สวมใส่มีความทันสมัยมากขึ้น 

วิสาหกิจชุมชนทอผ้าเทศบาลต าบลบ้านเชียง พบว่า ปัจจุบันกลุ่มลูกค้าคือ ข้าราชการ/ครู

บุคคลทั่วไป ขา้ราชการระดับผู้บริหารขัน้สูงในท้องถิ่น ด้านคุณคา่ สีครามธรรมชาติ ลายมรดกโลกไหบ้านเชียง

เป็นลวดลายวัตถุโบราณอันเป็นเอกลักษณ์ในอนาคตวางแผนเจาะกลุ่มลูกค้าเพิ่มเติม คือ กลุ่มคนวัยท างาน 

นักท่องเที่ยว ด้านคุณค่าใหม่ที่เพิ่มขึ้น คือ การพัฒนาสินค้าต่อยอดจากอัตลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวชุมชน 

และด้านกรรมวิธีการผลิตและลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ถ่ายทอด

ความเป็นอารยธรรมประวัติศาสตร์ที่ล้ าคา่สู่สายตาผู้บริโภค 
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ภาพที่ 1 แบบร่างการพัฒนาผลิตภัณฑ์สุภารักษ์ หม่ี-ขิด  และ วิสาหกิจชุมชนทอผ้าเทศบาลต าบลบ้านเชียง 

ที่มา : ออกแบบโดย สจี รุจิฉาย และ คณะ (2568) 
 

กลุ่มอาชีพจักสานจากต้นคล้าบ้านโนนสะอาด ผลิตภัณฑ์ตะกร้า ในปัจจุบัน ด้านกลุ่มลูกคา้

คือ นักท่องเที่ยวร้านค้าส่งจ าหน่ายของฝาก ด้านคุณค่า เป็นผลิตภัณฑ์ Hand made ใช้วัตถุดิบ

ท้องถิ่นมาต่อยอดสร้างอาชีพ รายได้และกระตุ้นเศรษฐกิจชุมชน พื้นที่ของกลุ่มฯ เป็นศูนยก์ารเรียนรู้

จึงมีกิจกรรมและการเข้าร่วมกับหน่วยงานของรัฐและเอกชนอยู่เสมอ นับเป็นการได้ถ่ายทอดและ

แลกเปลี่ยนแนวคิดไอเดียใหม่ๆ จากผู้เข้าร่วมกิจกรรม ด้านกลุ่มลูกค้าเป้าหมายที่ต้องการขยายเพิ่มเติม         

คือ กลุ่มคนอนุรักษ์นิยมหรือกลุ่มผู้บริโภคสีเขยีว (Green Customers) คุณค่าใหม่ที่เพิ่มขึ้น ดีไซน์และ

ลวดลายจักสานที่ถ่ายทอดบุคลิกภาพของแบรนด์ (Brand Personality) เน้นความเป็นคนสมัยใหม่ที่ใส่ใจสิ่งแวดล้อม 

สินค้าออกแบบให้สอดคล้องกับพฤติกรรมและค่านิยมของผู้ใช้งาน มีความคงทนเสริมบุคลิกภาพ

ผู้ใช้งานให้ดูไม่ล้าสมัยและเป็นคนรักษ์สะท้อนให้เห็นถึงการเป็นแบรนด์ที่ทันสมัยที่ปรับตัวตลอดเวลา 

วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าไทยพวนอ าเภอบ้านผือ  ผลิตภัณฑ์ผ้าขะม้าอีโป้มงคล 9 สี ในปัจจุบัน 

ด้านกลุ่มลูกค้า คือ ข้าราชการ/ครู พนักงานบริษัท และเจ้าของกิจการ ด้านคุณค่าเอกลักษณ์ของลายผ้า

ถ่ายทอดประวัติศาสตร์ทอ้งถิ่น ซ่ึงหาจากที่อ่ืนไม่ได้ ผ้าขะม้าอีโป้ 9 ส ีเกิดจากการออกแบบสีตามสีไม้มงคล 

9 ชนิดที่มีในท้องถิ่น ความนิ่มของไหมและฝ้ายจากธรรมชาติและการเข้าร่วมอบรบพัฒนาองค์ความรู้      

จากหน่วยงานของรัฐและเอกชนอยู่เสมอ ด้านกลุ่มลูกค้า ข้าราชการ พนักงานเอกชน บุคคลทั่วไป และ

ลูกค้าชาวต่างชาติด้านคุณค่าใหม่ที่เพิ่มขึ้น การสร้างการรับรู้และถ่ายทอดเรื่องราวของลายผ้า แบรนด์

และเรื่องราวประวัติศาสตร์ท้องถิ่นอันมีเสน่ห์เป็นเอกลักษณ์ ด้วยผลิตภัณฑ์ของกลุ่มซ่ึงนับว่าเป็น         

การเผยแพร่วัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นให้สอดคล้องกับกระแส Soft Power และสามารถน า

สินคา้ออกสู่ตลาดระดับประเทศและตลาดในระดับสากลได้ 
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ภาพที่ 2 แบบร่างการพัฒนาผลิตภัณฑ์ กลุ่มอาชีพจักสานจากต้นคล้าบ้านโนนสะอาด  

และ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าไทยพวนอ าเภอบ้านผือ 

ที่มา : ออกแบบโดย สจี รุจิฉาย และ คณะ (2568) 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล การพัฒนาผลติภัณฑ์ตามแนวทาง SCAMPER - Osborn's Idea Stimulation 

checklists พบวา่ สุภารักษ์ หม่ี-ขดิ วสิาหกิจชุมชนทอผ้าเทศบาลต าบลบ้านเชียง กลุ่มอาชีพ จักสานจากคล้า

บ้านโนนสะอาด และวสิาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าไทยพวนอ าเภอบ้านผือ ผลการวเิคราะห์ แนวทางการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ตาม SCAMPER พบว่า  

ด้านการทดแทน (S = Substitute) การปรับปรุงที่สามารถท าได ้คอืชุดผ้าไทยที่มีอยูจ่ะเน้นความสมัยใหม่

น ามาเพิ่มการออกแบบให้เพิ่มความพรีเม่ียม สอดคล้องกับค่านิยมของผู้บริโภคในปัจจุบันมากขึ้น การต่อยอด       

อัตลักษณ์แหล่งชุมชน พัฒนาให้การย้อมสีที่ได้จากธรรมชาติมีสีสดใสมากขึ้นส่วนผลิตภัณฑ์ตะกร้าจักสาน     

จากต้นคล้าเพิ่มลายเอกลักษณท์้องถิ่นเพื่อถ่ายทอดบุคลกิภาพของแบรนด ์(Brand Personality)เน้นความสมัยใหม่

ที่ใส่ใจสิ่งแวดล้อมต่อยอดอัตลักษณ์แหล่งชุมชนแห่งการเกษตร วถิีชีวิต และประเพณีทอ้งถิ่น  

ด้านการผสมผสาน (C = Combine) คอื การปรับปรุงที่สามารถท าได้ คอืการใช้ผ้าฝ้ายทอมือ การทอ

แบบลายขัด แล้วสร้างลวดลายด้วยเทคนิคมัดหม่ีการออกแบบลายที่เป็นเอกลักษณ์บนพื้นที่ชุมชนและย้อม

สีออแกนิกจากชุมชนมาต่อยอดท าชุดผ้าไทย แบบพรีเม่ียม โดยการน าลวดลายของผ้าทอมาเป็นแนวคิด        

ในการสร้างสรรค์ผลงานร่วมด้วย การน าเฉดสีคราม สีขาว ที่ได้จากการยอ้มสีธรรมชาติมาออกแบบและ     

ต่อยอดอัตลักษณ์ผ่านบรรจุภัณฑ์ ใช้แนวคดิในการออกแบบดว้ยการน าอัตลกัษณค์วามเป็นแหล่งมรดกโลก 

และเอกษณ์เฉพาะท้องถิ่น สอดแทรกเรื่องราวประวัติศาสตร์ผ่านลายผ้าและสามารถสแกนฯ คิวอาร์โคด๊ 

เพื่อรับชมเรื่องราวประวัติศาสตร์และที่มาของลวดลายผ้าได้ เป็นแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่         

ทีท่ันสมัยตอบโจทยค์วามต้องการของลูกคา้ซ่ึงซ้ือไปใช้งานเองและเป็นของฝากตามโอกาสวันส าคัญต่าง ๆ   

ด้านการปรับใช้ (A = Adapt) การปรับปรุงที่สามารถท าได้ เนื่องจากขาดก าลังการผลิตได้แก่ 

ช่างทอ ช่างเย็บและพนักงานการตลาด จึงควรมีกลุ่มพันธมิตรในการผลิต เช่น การฝึกอบรมคนใน

พื้นที่เพื่อสร้างงานสร้างอาชีพ หรือกลุ่มแม่บ้านสตรีในชุมชนให้สามารถทอ ย้อมผ้า และตัดเย็บ

เบื้องต้นได้เข้ามาช่วยขับเคลื่อนการผลิตให้สอดคล้องกับระดับความต้องการของลูกค้าในตลาดได้ เพียงพอ      

ควรมีการสร้างการรับรู้ให้มากขึ้น เช่น การเข้าไปประชาสัมพันธ์ผ่านการท าป้ายบอกทางหรือการสร้างการรับรู้
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ผ่านช่องทางออนไลน์ เช่น เพจ Facebook ของกลุ่มควรเช่ือมโยงเขา้กับเพจแหล่งท่องเที่ยวมรดกโลก

บ้านเชียง และเพจแหล่งท่องเที่ยวทอ้งถิน่ ด้านผลิตภัณฑ์เครื่องจักสาน กลุ่มมีก าลังการผลิตเพียงพอ  

ด้านการปรับปรุง ขยาย และลด (M = Modify Magnify and Minify) การปรับปรุงที่สามารถท าได้       

การตัดเย็บที่มีเอกลักษณ์และมาตรฐานโดยช่างประจ าร้านสามารถยกระดับสินค้าให้มีมาตรฐานได้อย่างดี     

การเพิ่มรายการสินค้า (Product line) ที่เป็นสินค้าประเภทของใช้ เช่น กระเป๋า รองเท้า หรือเครื่องประดับ              

จะช่วยขยายกลุ่มลูกค้าใหม่มากขึ้นทั้งแบบ B2B (Business to Business) และแบบ B2C (Business to 

Customers) อีกทั้งยังช่วยเพ่ิมสินค้าทางเลือก (Product choices) ให้กับกลุ่มลูกคา้ได้อีกด้วย ซ่ึงจะช่วย

เพิ่มกลุ่มลูกค้าเป้าหมายใหม่และเพิ่มโอกาสในการขายได้มากขึ้น การเพิ่มลายคิวอาร์โค้ดบนสินค้าและ

บรรจุภัณฑ์ที่สามารถสแกนรับชมเรื่องเล่าประวัติศาสตร์และแหล่งที่มาของสินคา้ได้  

ด้านการประยุกต์ใช้ (P = Put to Other Uses) การปรับปรุงที่สามารถท าได้ การเพิ่มรายการผลิตภัณฑ์ 

(Product Line) เพื่อเสริมสร้างความโดดเด่นที่เป็นเอกลักษณ์ให้ภาพลักษณ์ของแบรนด์ชัดเจนยิ่งขึ้น 

จับคู่สินค้าที่สามารถจับคู่ขายพร้อมกัน (Matching) ได้ดี ซ่ึงจะช่วยเพิ่มโอกาสในการขายและเพิ่มปริมาณการซ้ือ

สินค้าได้ ส าหรับการออกแบบลวดลายที่มีเอกลักษณ์ของร้านและความเช่ียวชาญท าให้การออกแบบสินค้า    

มีความโดดเด่นง่ายต่อการจดจ าแบรนด์ (Brand Awareness) และยากต่อการเลียนแบบ และควรมีการหาคู่ค้า          

ที่เป็นธุรกิจ B2B (Business to Business) เพื่อเพิ่มยอดขายและส่วนแบ่งตลาด การสร้าง Affiliate เพื่อหา

นายหน้าในการขายผ่านช่องทางออนไลน์เพิ่มขึ้น เช่น TikTok, Shopee, Lazada, Lemon8, Pinterest เป็นต้น 

การเพิ่มการท าการตลาดเชิงเนื้อหา (Content Marketing) และสื่อสารการตลาดผ่านช่องทางตลาด

อิเล็กทรอนิกส์ซ่ึงช่วยเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้เป้าหมายได้อยา่งมีประสิทธิภาพและลดต้นทุนได้มากขึ้น 

ด้านการตัดทิ้ง และการขจัดออก (E = Eliminate) การปรับปรุงที่สามารถท าได้ คือ การลดผลิตภัณฑ์         

ที่ล้าสมัยขาดความเป็นเอกลักษณ์และไม่ได้รับความนิยม ควรลดการผลิตและน าออกจากตลาด และให้แนะน า

สินค้าใหม่เข้ามาทดแทนเป็น New Collection ลดการพึ่งพาและสร้างความยั่งยืนด้วยการพัฒนาทักษะที่ส าคัญใน

การยกระดับความสามารถในการแขง่ขันของกลุ่มทั้งด้านบุคลากร ต้นทุนการผลิต และอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง  

ด้านการเรียงใหม่ (R = Rearrange/Reverse) คอื การรีไซเคลิของเศษผ้าหรือการรับซ้ือชุดเก่า

ที่ลูกคา้เบื่อแล้วไม่อยากใส่ออกงานซ้ าแลว้ ก าหนดให้มีนโยบายการรับซ้ือคนืสนิคา้เหล่านัน้แลว้น ามา

แปรรูปเป็นสินค้าใหม่เพื่อต่อยอดเพิ่มมูลค่าให้สินค้านั้นและสร้างภาพลักษณ์ให้แบรนด์ (Brand 

Image) สามารถน ามาแปรรูปเป็นกระเป๋า รองเท้า กระดุม ก าไรข้อมือหรือต่างหูได้ เป็นการ Recycling 

เพื่อช่วยลดต้นทุนและเวลาในการผลิตผ้าลดภาวะโลกร้อนและลดขยะได้ อีกทั้งยังเป็นการเพิ่มคุณคา่    

ให้แบรนด์ (Brand Value) การเพิ่มระบบติดตามสินค้าแบบย้อนกลับด้วยคิวอาร์เพื่อสร้างการรับรู้ 

การจดจ าได้ และความเขา้ใจและเห็นคุณคา่ของแบรนด์มากขึ้น 
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ผลการวิเคราะห์ ด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิง

พาณิชย์ จังหวัดอุดรธานี 

การเก็บรวบรวมข้อมูลและสร้างแนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ควบคู่ไปกับการวิเคราะห์ทาง

การตลาดที่สอดคล้องและเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ที่จะพัฒนาในลักษณะแบบร่างเพื่อการพัฒนาให้ตอบสนอง

ความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายในเชิงพาณิชย ์ 

จากการศึกษาอัตลกัษณ์และเอกลกัษณ์กลุ่มสภุารักษ์หม่ีขิด พบวา่ แนวคดิการออกแบบโดยการ

น าเอกลักษณ์บนพื้นที่ ชุมชนน่าข่าที่มีการทอผ้าฝ้ายมาอย่างยาวนาน ซ่ึงเป็นเอกลักษณ์โดดเด่น            

ของจังหวัดอุดรธานี มาเป็นแนวคดิในการออกแบบ การน าอัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรม ภูมิปัญญา ผ้าลาย

สายฝน และลายเกล็ดเต่าตั้งเดิมของท้องถิ่น มาผสมผสานกับการออกแบบตัดเย็บให้มีความร่วมสมัย

สอดคล้องกับความนิยมของกลุ่มลูกค้าในตลาดโดยมีกลุ่มเป้าหมายคือ กลุ่มลูกค้าที่ช่ืนชอบสินค้า          

พรีเม่ียม เช่น กลุ่มขา้ราชการระดับสูง หรือเจ้าของกิจการ เป็นต้น  

การศึกษาอัตลักษณ์และเอกลกัษณ์ของวสิาหกิจชุมชนทอผ้าเทศบาลต าบลบ้านเชียง พบวา่ แนวความคดิ

การออกแบบการน าเอกลักษณ์ของผ้าฝ้ายย้อมคราม สร้างลวดลายด้วยเทคนิคมัดหม่ีประกอบมาเป็นแนวคิด    

ในการออกแบบและน าอัตลักษณ์ความเป็นแหล่งมรดกโลกบ้านเชียงเป็นแนวคิดในการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ด้วย สามารสร้างการจดจ าผ่านการน าอัตลักษณ์มาออกแบบทีมี่คุณคา่ มีความร่วมสมัยเหมาะสมกับ

กลุ่มวัยรุ่นชายและกลุ่มวัยท างานในปัจจบุัน ส่งเสริมให้เป็นสินคา้พรีเม่ียมที่จ าหนา่ยในพื้นที่แหลง่มรดกโลกบ้านเชียง  

 
 

     ภาพที่ 3 แบบ 3 มิติ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ สุภารักษ์ หม่ี-ขิด วิสาหกิจชุมชนทอผ้าเทศบาลต าบลบ้านเชียง 

ที่มา : ออกแบบโดย สจี รุจิฉาย และ คณะ (2568) 
 

การศึกษาอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของกลุ่มอาชีพจักสานจากต้นคล้าบ้านโนนสะอาด พบว่า 

แนวความคดิการออกแบบการน าเอาวถิีชีวิตประเพณีและวัฒนธรรม มาเป็นแนวคดิในการออกแบบผลิตภัณฑ์

สร้างภาพลักษณ์และการจดจ าผ่านงานจักสาน ให้มีความร่วมสมัยใช้เทคนิคการสานที่ประยุกต์

สร้างสรรค์ผลงานให้ตอบโจทย์ความต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มลูกค้าสินค้า พรีเม่ียมที่ช่ืนชอบ

สินคา้รักษ์โลก (Green Customers)  ชอบสินคา้ท ามือ (Hand made) และเป็นกลุ่มอนุรักษ์นิยม รักษ์สิ่งแวดล้อม 

การศึกษาอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าไทยพวนอ าเภอบ้านผือ พบว่า 

แนวความคดิการออกแบบการน าเอกลักษณ์ความเป็นชาวไทยพวนที่มีวัฒนธรรมที่โดดเด่นทั้ง ด้านภาษา การแต่งกาย 

วถิีชีวิตและประเพณีมาเป็นแนวคดิในการออกแบบการสร้างสรรคผ์ลงานให้มีความทันสมัยซ่ึงเดิมทีผ้าขาวม้าอีโป้ 
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จะทอเป็นตาหมากรุก สีด า หรือ สีคราม ซ่ึงมีสีสันไม่สดใส ต่อมาได้พัฒนาให้มีสีสดใสด้วยการยอ้มสี

ธรรมชาติจากพืชพรรณไม้มงคลในท้องถิ่น 9 ชนิด จะท าให้ผ้าที่ได้ออกมาจะมีความนุ่ม สีสวยสดใสมากขึ้น     

และน าไปทอเป็นลวดลายต่างๆ กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย คือกลุ่มลูกค้าวัยกลางคนกลุ่มสินค้า พรีเม่ียม                  

กลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ และชาวไทยที่มีก าลังซ้ือระดับชนช้ันกลางบนถึงระดับสูง (Midlle class and Upper class)  
 

 
ภาพที่ 4  แบบ 3 มิติ การพัฒนาผลิตภัณฑ์กลุ่มอาชีพจักสานจากต้นคล้าบ้านโนนสะอาด  

และ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าไทยพวนอ าเภอบ้านผือ 

ที่มา : ออกแบบโดย สจี รุจิฉาย และ คณะ (2568) 
 

ด้านอัตลักษณ์วัฒนธรรมในท้องถิ่น การให้ค าแนะน าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มุ่งเน้นการน าอัตลักษณ์ 

วัฒนธรรม ภูมิปัญญา วัตถุดิบ ในท้องถิ่น มาผสมผสานกับเทคโนโลยแีละนวัตกรรมสมัยใหม่ ผลิตภัณฑ์มีโดดเดน่ 

และทันกับยุคสมัย (Trend) โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูปจ าลองเพื่อให้ประกอบการใช้ประกอบการ

ตัดสินใจและให้ค าแนะน า มุ่งเน้นวัตถุดิบของท้องถิ่นหรือชุมชนให้มีความทันสมัยสอดคล้องกับ ความต้องการ 

ค่านิยมของลูกค้าในปัจจุบัน และให้ค าแนะน าประสานงานองค์กรที่เพื่อหาข้อมูลแหล่งเงินทุน ทั้งกับภาครัฐและ

ภาคเอกชน เพื่อให้ผู้ประกอบการทราบถึงแหล่งเงินทุนจากที่ต่าง ๆ  รวมไปถึงการจับคู่ธุรกิจเพื่อเพิ่ม

ศักยภาพและโอกาสทางธุรกิจมากขึ้น 

ผลการวิเคราะห์การประเมินผลิตภัณฑ์ต้นแบบและวิพากษ์ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม

ประณีตศลิป์เชิงพาณิชย์  

กิจกรรมสืบสานพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย์ (Premium Product)     

ประเภทผ้า เครื่องแต่งกายและของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก พบว่า องค์ความรู้ที่ได้จากการปฏิบัติงาน และ

แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาจะมุ่งเน้นการเช่ือมโยงธุรกิจเพื่อส่งเสริมการใช้ทรัพยากร 

วัตถุดิบของท้องถิ่นมาผสมผสานกับเทคโนโลยีและนวัตกรรม น ามาเป็นแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์       

ผลการวเิคราะห์ด้านผลลัพธ์ผลิตภัณฑ์ สุภารักษ์ หม่ี-ขดิ พบวา่ ผลิตภัณฑ์เสือ้คลุม และกระเป๋าสุภาพสตรี

มีผลลัพธ์ด้านรายได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 25 คดิเป็นมูลคา่ 90,000 บาท  

ผลการวิเคราะห์ด้านผลลัพธ์ผลิตภัณฑ์ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าเทศบาลต าบลบ้านเชียง 

ผลิตภัณฑ์ชุดเสื้อผ้าแปรรูปส าหรับสุภาพบุรุษ ผ้าฝ้ายมัดหม่ีลายลูกกลิ้งบ้านเชียง มาออกแบบให้มี
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ความร่วมสมัยเหมาะสมกับวัยรุ่นชายในปัจจบุัน กลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยวที่แหล่งมรดกโลกบ้านเชียง ผลลัพธ์

ด้านรายได้ คาดวา่จะมีมูลคา่ผลิตภัณฑ์และรายได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 25 คดิเป็นมูลคา่ 54,000 บาท 

ผลการวิเคราะห์ด้านผลลัพธ์ผลิตภัณฑ์ กลุ่มอาชีพกสานจากต้นคล้าบ้านโนนสะอาด ผลิตภัณฑ์         

กระเป๋าถือ และกระเป๋าใบเล็ก การน าอัตลักษณ์ เทคนิคงานสานที่หลากหลายรูปแบบ ส าหรับกลุ่มลูกค้า

สินค้าพรีเม่ียมที่เป็นกลุ่มอนุรักษ์นิยม และมีก าลังซ้ือสินค้า ผลลัพธ์ด้านรายได้ คาดว่าจะมีมูลค่า

ผลิตภัณฑ์ และรายได้เพิ่มขึ้นร้อยละ 25 คดิเป็นมูลคา่ 75,000 บาท 

ผลการวิเคราะห์ด้านผลลัพธ์ผลิตภัณฑ์ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าไทยพวนอ าเภอบ้านผือ ผลิตภัณฑ์     

เสื้อคลุม และหมวกสุภาพสตรี การน าอัตลักษณ์ ความเป็นชาวไทยพวนที่มีวัฒนธรรมที่โดดเด่นทั้งด้านภาษา         

การแต่งกายและประเพณีมาเป็นแนวคดิในการออกแบบและน าผ้าขะม้าอีโป้มงคล 9 สี มาออกแบบส าหรับกลุ่มลูกค้า

สินค้าพรีเม่ียม ผลลัพธด์้านรายได้ คาดวา่จะมีมูลคา่ผลิตภัณฑ์ และรายได้เพ่ิมขึ้นร้อยละ 25 คดิเป็น

มูลคา่ 45,000 บาท 

 
 

ภาพที่ 6 ผลิตภัณฑ์ สุภารักษ์ หม่ี-ขิด วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าเทศบาลต าบลบ้านเชียง  

กลุ่มอาชีพจักสานจากต้นคล้าบ้านโนนสะอาด และวิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าเทศบาลต าบลบ้านเชียง 

ที่มา : ออกแบบโดย สจี รุจิฉาย และ คณะ (2568) 
 
 

ผลการผลการวิพากษ์ผลติภัณฑ์ ข้อเสนอแนะแนวทางการแก้ไข จากนั้นน าข้อมูลผล

การวิพากษ์ไปปรับปรุงแก้ไขผลติภัณฑ์ตามความเหมาะสม 

ตารางท่ี 1  ผลการผลการวพิากษ์ผลิตภัณฑ์ 

ผลการผลการวิพากษ์ผลิตภณัฑ ์  S.D. ระดับความเหมาะสม 

ด้านการส่งเสริมการขาย และการสื่อสารกับลูกค้า 4.54 0.71 1 

ด้านการขาย การกระจายสินค้าและการสง่มอบ 4.63 0.61 2 

ด้านผลิตภัณฑ์ทีต่อบสนองความต้องการของลกูค้า 4.35 0.44 3 

ด้านราคา และโครงสร้างต้นทุน 4.20 0.40 4 

รวม 4.43 0.54  

X
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จากตารางที่ 1 แสดงให้เห็นว่าการประเมินและวิพากษ์ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์  

เชิงพาณิชย์จังหวัดอุดรธานี โดยจากประเมินความเหมาะสมต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย์

จังหวัดอุดรธานี พบวา่ ด้านการส่งเสรมิการขายและการสื่อสารกับลูกคา้มีความเหมาะสมอยูใ่นระดับสงูทีส่ดุ 

(  = 4.54) รองลงมาคอื ด้านการขาย การกระจายสินคา้และการสง่มอบ ( = 4.43) ด้านผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนอง

ความต้องการของลูกคา้ ( = 4.35) และด้านราคาและโครงสร้างต้นทุน (  = 4.20) ตามล าดับ 

อภปิรายผลการวิจัย 

1. การประเมินศักยภาพและวิพากษ์ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย์

จังหวัดอุดรธานี ด้านอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของชุมชนทั้ง 4 ชุมชน พบวา่ สุภารักษ์หม่ี-ขดิ ผ้าทอที่

เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนบ้านนาข่า สืบกันมาตั้งแต่บรรพบุรุษ  ที่มีการสืบสาน สร้างสรรคแ์ละศึกษาอัตลักษณ์

ภูมิปัญญาวัฒนธรรมท้องถิ่นการทอผ้าฝ้ายมาอย่างยาวนานและเป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่นของจังหวัดอุดรธานี  

คือ ลวดลายเอกลักษณ์ของกลุ่ม วิสาหกิจชุมชนทอผ้าเทศบาลต าบลบ้านเชียง พบว่า มีผ้าทอย้อมคราม  

ที่ทอโดยชาวไทพวนที่อพยพเข้ามา ซ่ึงผ้าทอไทพวนถือได้ว่าเป็นหนึ่งในความภาคกูมิใจของชาวบ้านเชียง 

เป็นภูมิปัญญาที่ได้รับการสืบทอดมาจากบรรพบุรุษ การออกแบบลวดลายเลียนแบบธรรมชาติ  

จากการสัมภาษณ์ กลุ่มอาชีพจักสานจากต้นคล้าบ้านโนนสะอาด พบว่า การน าเอาวิถีชีวิต

ประเพณีและวัฒนธรรมท้องถิ่น ร่วมกับการแลกเปลี่ยนเทคนิคและแนวคดิใหม่ๆ อยูเ่สมอ จากศูนยเ์รียนรู้

ของกลุ่มซ่ึงเปิดรับคนทุกกลุ่มให้เข้ามาท ากิจกรรมร่วมกันได้ ผลิตภัณฑ์ช่วยสร้างภาพลักษณ์และ 

การจดจ าด้วยความประณีตของงานจักสานและลวดลายพเิศษของกลุ่ม 

จากการสัมภาษณ์ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าไทยพวนอ าเภอบ้านผือ พบว่า ผ้าขะม้าอีโป้มงคล 9 สี 

เอกลักษณ์ชาวไทยพวนบ้านผือที่มีวัฒนธรรมที่โดดเด่นทั้งด้านภาษา การแต่งกายและประเพณีมีการพัฒนา

ผ้าขะม้าอีโป้ 9 สี ให้มีสีสดใสด้วยการน าสีธรรมชาติจากพรรณไม้มงคล 9 ชนิด ในท้องถิ่นมาย้อมก่อนทอ และ

ผสมผสานลวดลายอารยธรรมเรื่องราวจากอุทยานประวัติศาสตร์ภูพระบาทบัวบกที่เป็นแหล่งมรดก

โลกของอ าเภอบ้านผืออีกด้วย 

2. การวิเคราะห์การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย์

จังหวัดอุดรธานี 

    การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย์ จังหวัดอุดรธานีด้าน

การออกแบบภายใต้องคป์ระกอบของการออกแบบผลติภัณฑ์สร้างสรรค์ คอื เส้น (Line) รูปร่าง (Shape) รูปทรง 

(Form) น้ าหนัก (Value) ที่ว่าง (Space) และสี (Color) โดยการน าอัตลักษณ์และเอกลักษณ์มาเป็น

แนวคิดในการออกแบบ สะท้อนความงดงามตาม ความเช่ือของกลุ่มชนในพื้นที่ สอดคล้องกับงานวจิยั

ของ ฐปนัท แก้วปาน และคณะ (2563) ที่กล่าวไว้ว่า หลักการและแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์   

X X

X X
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เป็นการรวมกันขององคป์ระกอบในงานออกแบบสร้างสรรคท์ั้งทางด้านศิลปะ การวเิคราะห์พฤติกรรม

ด้านการตลาด และผลกระทบโดยรวมตั้งแต่การคดิ การผลิต จ าหน่าย การใช้และเสื่อมสลาย  

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศลิป์เชิงพาณิชย ์จังหวัดอุดรธานี ด้านอัต

ลักษณ์มีการน าเอาภูมิปัญญาวัฒนธรรมท้องถิ่นมาบูรณาการกับการออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อสะท้อนภูมิ

ปัญญา ความเช่ือ และวถิีชีวิตของแต่ละท้องถิ่น สอดคล้องกับงานวจิัยของเมธาว ีจ าเนียร (2564) ที่กล่าว

ว่า ต้นทุนด้านทรัพยากรธรรมชาติ และทุนทางวัฒนธรรม ที่ได้สั่งสมและสืบทอดกันมารุ่นสู่รุ่น ก่อให้เกิด

เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนที่สะท้อนภูมิปัญญา ความเช่ือ และวิถีชีวิตของแต่ละท้องถิ่น  ซ่ึงต่อมา ผลิตภัณฑ์

ชุมชนที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน สามารถน ามาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อใช้เชิงพาณิชย์ได้ 

ข้อเสนอแนะ 

1. ข้อเสนอแนะในการน าผลการด าเนินงานไปใช้

1) ผู้ใช้งานสามารถน าการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมประณีตศิลป์เชิงพาณิชย์ จังหวัด

อุดรธานี มาใช้ในการส่งเสริมและพัฒนาปรับใช้กับผลิตภัณฑ์ในพื้นที่อ่ืนๆ ได้ 

2) เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ประเภทอ่ืน ๆ เพื่อสร้างการรับรู้อัตลักษณ์ให้บุคคลที่อยู่ทั้งในและ

นอกชุมชนท้องถิ่น รวมทั้งประชาชนทั่วไปที่มีความสนใจในอัตลักษณ์ของสินคา้ที่มาจากแต่ชุมชมและท้องถิ่นต่างๆ 

2. ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป

1)ควรศึกษาเพิ่มเติมในด้านการสื่อสารทางการตลาด การสร้างตัวตนธุรกิจชุมชน การพัฒนาผลิตภัณฑ์

2) ควรศึกษาแนวคิดผลิตภัณฑ์สีเขียวรักษ์โลก การออกแบบสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ
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