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งานวจิยันี้มจีุดประสงคเ์พือ่ศกึษาลกัษณะภาพแทนสตรเีกาหลใีตเ้พือ่

วิเคราะห์การคงอยู่หรือเปลี่ยนแปลงของภาพแทนสตรีเกาหลีตาม
ขนบธรรมเนียมขงจื๊อผ่านภาพยนตร์โฆษณาเกาหลใีต้ที่อปัโหลดในยูทูบใน 
ปี 2020 จ านวน 190 โฆษณา ผลของงานวจิยัพบการคงอยู่หรอืเปลีย่นแปลง
ของภาพแทนสตรเีกาหลใีตต้ามขนบธรรมเนียมขงจื๊อขอ้ที ่1) สตรตีอ้งมคีวาม
นอบน้อม เชื่อฟังบุรุษ เพราะเป็นผู้มอี านาจสูงสุดในครอบครวั สตรจีงึต้อง
พึง่พงิบุรุษในครอบครวั เมื่อเป็นลูกตอ้งเชื่อฟังบดิา เมื่อออกเรอืนตอ้งเชื่อฟัง
สาม ีและเมือ่สามจีากไปตอ้งพึง่พงิบุตรชาย ผลวเิคราะหพ์บลกัษณะภาพแทน
สตรทีี่เปลี่ยนแปลงโดยสามารถสงัเกตการเปลี่ยนแปลงไดช้ดัเจนจากผลของ
จ านวนนกัแสดงหญงิและกลุม่นกัแสดงหญงิ รวมถงึกจิกรรมต่างๆ ทีป่รากฏใน
ภาพยนตรโ์ฆษณา สว่นสตรตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อขอ้ที ่2) สตรตีอ้งเป็นแม่
และภรรยาที่ดี ปรนนิบัติสมาชิกในครอบครัว ดูแลที่พักอาศัย มีหน้าที่
รบัผดิชอบงานบา้นและงานในครวัใหส้มบรูณ์ จากผลวเิคราะหต์ามการจ าแนก
กลุ่มผลติภณัฑแ์ละบรกิารต่างๆ ทีป่รากฏในภาพยนตรโ์ฆษณา โดยยงัคงพบ
ภาพแทนสตรีที่สะท้อนการท าหน้าที่แม่และภรรยาที่ดี  สุดท้ายสตรีตาม
ขนบธรรมเนียมขงจื๊อข้อที่ 3) สตรีต้องมคีวามเพยีบพร้อมทัง้ภายนอกและ
ภายใน ยงัคงภาพแทนสตรอีย่างชดัเจน จากผลวเิคราะห์ตามกลุ่มผลติภณัฑ์
และบรกิารต่างๆ รวมถงึกจิกรรมต่างๆ ที่ปรากฏในภาพยนตร์โฆษณา ทัง้นี้  
ผลวจิยัสามารถจ าแนกลกัษณะภาพแทนสตรผีา่นภาพยนตรโ์ฆษณาเกาหลใีต้
เป็น 4 ลกัษณะ ดงันี้ 1) ลกัษณะภาพแทนสตรเีป็นอสิระ (Independent) ในการ
ด าเนินชีวิต 2) ลักษณะภาพแทนสตรีที่ตระหนักเกี่ยวกับสุขภาพ (Health 
Awareness) 3) ลักษณะภาพแทนสตรีสนใจเกี่ยวกับความงาม (Aesthetic 
Concerns) และ 4) ลักษณะภาพแทนสตรีที่มีเป็นแม่ศรีเรือน (Domestic 
Goddess) 

 บทความวิจัย  
 บทคัดย่อ  

 ค าส าคัญ  

   

ภาพแทนสตร;ี 
สงัคมขงจื๊อ; 

โฆษณาเกาหลใีต ้

 

                                                
  อาจารยป์ระจ าสาขาวชิาภาษาเกาหล ีภาควชิาภาษาตะวนัออก คณะมนุษยศาสตร ์มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร ์ตดิต่อ
ไดท้ี:่ minthitathanapiboonroj@gmail.com (ผูป้ระพนัธบ์รรณกจิ) 
  รองศาสตราจารย์ประจ าสาขาวิชาภาษาเกาหลี ภาควิชาภาษาตะวนัออก คณะมนุษยศาสตร์  มหาวิทยาลัย 
เกษตรศาสตร ์ตดิต่อไดท้ี:่ paphonphatko@gmail.com 



 

127 

 

 

The Representation of Women in Confucian Society  
in South Korean Advertisements 

 Received: 10 October 2022 
Revised: 21 March 2023 

Accepted: 23 March 2023 

   

Minthita Thanapiboonroj 
Paphonphat Kobsirithiwara 

  

 
This research aimed at examining and analyzing the persistence 

or change of women’s representation according to Confucian norms in 
190 South Korean advertisements uploaded to Youtube in 2020. The 
study revealed the persistence or change of women’s representation 
according to Confucian norms as follows: No.1) Women must be humble 
and obedient to men because men are the patriarch of the family. Thus, 
women have to rely on men in their family: young women rely on fathers; 
married women rely on husbands; and when their husbands pass away, 
they rely on sons. The analysis of this research revealed that the change 
of women’s representations was distinctive, based on the results of 
actresses who appeared in the advertisements as well as the results of 
advertisements categorized by product or service. No.2) Women’s gender 
roles are good mother and wife. They have to serve all family members 
and accomplish all household chores effectively. The results can be 
revealed from advertisements categorized by product or service as well 
as female-related activities appeared in commercial advertising. No.3) 
Women must be perfect both mentally and physically, as reflected in 
women’s representation from the analysis in advertisements categorized 
by product or service as well as female-related activities appeared in 
commercial advertising. In conclusion, women’s representation in South 
Korean commercial advertisements in 2020 can be divided into 4 
categories as follows: 1) The representation of independent women 2) The 
representation of health-conscious women 3) the representation of beauty-
conscious women, and 4) the representation of the ideal housewife. 
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1. บทน ำ 
 

ประเทศเกาหลใีต้ในอดตีต้องพบกบัความยากล าบากและบอบซ ้าจากภยัสงคราม ภายหลงัจากที่ผ่าน
สงครามโลกครัง้ที่สองไม่นานกต็้องเผชญิกบัสงครามเกาหลตีัง้แต่ปี 1950-1953 (วเิชยีร อนิทะส,ี 2561, น. 174) 
เมื่อสงครามเกาหลสีงบลง ประเทศเกาหลใีต้สามารถพฒันาประเทศไปในหลายดา้นไม่ว่าจะเป็นระบบเศรษฐกจิ 
ระบบการเมอืงการปกครอง ศลิปะและวฒันธรรมร่วมยุค อกีทัง้สามารถส่งออกสนิคา้ทางวฒันธรรมที่มอีทิธพิล 
ต่อพฤตกิรรมของผูค้นในยุคโลกาภวิตัน์จนก้าวสู่การเป็นประเทศที่มบีทบาทในเวทโีลก อย่างไรกต็าม ประเดน็ 
“สตรนีิยม” (Feminism) ในประเทศเกาหลใีต้ยงัคงเป็นหนึ่งในปัญหาส าคญัของสงัคมที่ส่งผลให้มนีักวจิยัศกึษา
เกี่ยวกบัสตรนีิยมในสงัคมเกาหลใีตอ้ย่างละเอยีดและต่อเนื่อง โดยล่าสุดไดเ้กดิกระแสในเชงิลบเกี่ยวกบัประเดน็
สตรนีิยมในสงัคม เนื่องมาจากภาพยนตรโ์ฆษณาผลติภณัฑน์มรายใหญ่ในประเทศเกาหลใีตค้อื โซลอยู ูหรอืโซลมลิค ์
(서울우유; Seoul Milk) สร้างความไม่พอใจจนเกิดเป็นการต่อต้านจากกลุ่มสตรนีิยมในสงัคมเกาหลีใต้อีกครัง้ 
ภาพยนตรโ์ฆษณานี้มคีวามยาว 0.38 วนิาท ีอปัโหลด (Upload) ในชอ่งยทูบู (YouTube) ของโซลมลิค ์เมือ่วนัที ่29 
พฤศจิกายน 2564 ซึ่งเนื้อหาของภาพยนตร์โฆษณาเป็นการแสดงภาพของช่างภาพชายหนุ่มแบกกล้องเพื่อ
บนัทกึภาพคลา้ยการถ่ายท าสารคดใีนป่า จากนัน้ไดไ้ปพบกบักลุ่มหญงิสาวทีก่ าลงัดื่มน ้าจากใบไมแ้ละเล่นโยคะ
ดว้ยความผอ่นคลาย ชา่งภาพชายหนุ่มจงึพยายามเขา้ไปบนัทกึภาพใกล้ๆ  และไดเ้หยยีบกิง่ไมจ้งึท าใหเ้กดิเสยีงดงั
ขึน้ กลุม่หญงิสาวจงึตกใจและไดก้ลายรา่งเป็นววั ภาพยนตรโ์ฆษณาชิน้นี้ถูกวจิารณ์เป็นอยา่งมากในสงัคมออนไลน์ 
(Social Media) ในสองประเดน็คอื การอคตเิรื่องเพศ (Gender Bias) และอาชญากรรมมอลกา (몰카; Molka) ซึ่ง
เป็นประเดน็ทีเ่กีย่วกบัการแอบถ่ายโดยมไิดร้บัความยนิยอมและถอืเป็นภยัคุกคามของสตรใีนสงัคมเกาหลใีต้ ค าวา่ 
มอลกา มาจาก มอลแล คาเมรา่ (몰래 카메라; Molae Camera) ค าวา่ มอลแล (몰; Molae) แปลวา่ อยา่งลบัๆ หรอื
แอบ (พจนานุกรมส าหรับผู้เรียนภาษาเกาหลี-ไทย) และค าว่า คาเมร่า (카메라; Camera) เป็นค าทบัศพัท์
ภาษาองักฤษ แปลว่า กล้อง (พจนานุกรมส าหรบัผูเ้รยีนภาษาองักฤษ-ไทย) จงึหมายความถึงกล้องแอบถ่าย 
ภาพยนตร์โฆษณานี้สร้างกระแสในแง่ลบอย่างมาก ดงันัน้ เมื่อวนัที่ 8 ธนัวาคม 2564 ทางโซลมลิค์จงึได้ถอด
ภาพยนตรโ์ฆษณาดงักลา่วออกจากยทูบูพรอ้มทัง้อปัโหลดแถลงการณ์ขออภยับนหน้าเวบ็ไซดข์องตนเอง (รายงาน
ขา่วการแถลงการณ์ขอโทษของบรษิทัโซลมลิค์จากช่อง YTN “서울우유, ‘여성이 젖소로 변하는 광고’ 사과문” เมือ่วนัที ่9 
ธนัวาคม 2564 เวลา 10.12 น.) 

กรณีขา้งตน้ชีใ้หเ้หน็วา่โฆษณาสามารถสง่ผลกระทบต่อจติใจของผูค้นในสงัคมไดเ้ป็นอยา่งมาก เนื่องจาก
โฆษณาเป็นสื่อที่สะทอ้นใหเ้หน็ภาพของสงัคมร่วมสมยั (Contemporary Society) ทัง้นี้ สมาคมการโฆษณาแห่ง 
สหราชอาณาจกัร (Advertising Association of the UK) (The Economic Times) ใหค้ าจ ากดัความวา่ โฆษณาเป็น
การใชว้ธิกีารสือ่สาร (Communication) เพือ่สือ่สารกบัผูใ้ชผ้ลติภณัฑห์รอืบรกิาร โดยมจีุดประสงคเ์พือ่ใหข้อ้มลูและ
โน้มน้าวจติใจ ดงันัน้ ในการผลติโฆษณาจงึมตีน้ทุนทีค่่อนขา้งสงูท าใหผู้ผ้ลติจ าเป็นตอ้งใหข้อ้มลูพรอ้มทัง้โน้มน้าว
ผูบ้รโิภคอยา่งมปีระสทิธภิาพและประสทิธผิลสงูสุด นอกจากนี้ โฆษณามวีตัถุประสงคเ์พือ่ใหเ้ขา้ถงึกลุ่มผูบ้รโิภคที่
เป็นกลุ่มเป้าหมายให้ครอบคลุมมากที่สุดด้วยความถี่ที่บ่อยที่สุด (Repeat Exposure) เพื่อสร้างพื้นฐาน 
(Foundation) ของการเรยีนรูส้ ิง่ใหมใ่นเชงิจติวทิยาสมอง และเป็นกุญแจส าคญัของนกัโฆษณาในการวดัประสทิธผิล
ทีป่ระกอบดว้ยตวัแปรส าคญั 3 ประการ คอื การตระหนกัรู ้(Awareness) ทศันคต ิ(Attitude) และการตดัสนิใจเลอืก
ของผู้บรโิภค (Selection) (Lee & Briley, 2005) ดงันัน้ โฆษณาจงึเป็นหนึ่งในตวักลางที่ก าหนดมาตรฐานสงัคม 
(Set Social Standard) กล่าวคือ โฆษณาสามารถชี้น าและน าพาการเปลี่ยนแปลงของผู้คน รวมถึงการก าหนด
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บทบาทหรอืหน้าทีข่องบุรุษและสตรใีนสงัคม ดว้ยเหตุนี้จงึมนีกัวจิยัทีศ่กึษาถงึความสมัพนัธร์ะหวา่งเพศกบัโฆษณา 
(Gender and Advertising) เช่น บาร์เธล (Barthel, 1988) พบว่าอัตลักษณ์ทางเพศ (Gender Appearances) ที่
แสดงออกในโฆษณาท าใหเ้กดิความสมัพนัธร์ะหวา่งผูบ้รโิภคดว้ย ดงันัน้ เมือ่กลา่วถงึสตรเีกาหลใีตจ้ะเหน็ภาพของ
สตรผีูม้หีน้าทีร่บัผดิชอบงานทุกอยา่งภายในบา้น โดยบุรุษจะไมยุ่ง่เกีย่วกบังานบา้นใดๆ และสตรตีอ้งเคารพเชือ่ฟัง
สามรีวมถงึครอบครวัฝ่ายสามซีึง่เป็นค่านิยมบุรุษเป็นใหญ่ทีไ่ดอ้ทิธพิลจากหลกัขงจื๊อในสมยัโชซอน อยา่งไรกต็าม 
ปัจจุบนัสื่อต่างๆ ไดแ้สดงภาพแทนสตรเีกาหลใีตท้ีม่โีอกาสในการศกึษาและอสิระในการด ารงชวีติมากขึน้จากใน
อดตี รวมทัง้มคีวามสามารถในการพึง่พาและดแูลตนเองไดม้ากขึน้เชน่กนั แต่จะเป็นแงม่มุใด หรอืมากน้อยเพยีงไร 
หรอืเปลีย่นแปลงไปในทศิทางใด จ าเป็นตอ้งไดร้บัการศกึษาและตรวจสอบ (Examine) เพิม่เตมิอกีครัง้ 

จากการศกึษาขอ้มูลขา้งต้น ผูว้จิยัต้องการศกึษาภาพแทนสตรจีงึไดท้ าการรวบรวมภาพยนตร์โฆษณา
เกาหลใีต้ที่อปัโหลดในยูทูบในปี 2020 และวเิคราะห์ภาพแทนสตรทีี่ปรากฏในภาพยนตร์โฆษณาเกาหลใีต้เพื่อ
จ าแนกหมวดหมู่ รวมถึงการหาข้อสรุปของการคงอยู่หรือเปลี่ยนแปลงของภาพแทนสตรีเกาหลีใต้ตาม
ขนบธรรมเนียมขงจื๊อ 

 
 

2. ทบทวนวรรณกรรม 
 
การศกึษาทบทวนวรรณกรรมทีเ่กีย่วขอ้งแบ่งเป็น 2 หวัขอ้หลกั คอื 1) การศกึษาสตรใีนสงัคมขงจื๊อ และ 

2) การศกึษาตวัแทนทางเพศในสื่อประเภทต่างๆ ของเกาหลใีต้ ได้แก่ วรรณกรรม ละครโทรทศัน์ และโฆษณา
โทรทศัน์ จากในอดตีถงึปัจจุบนั มรีายละเอยีดดงันี้  

การศกึษาวรรณกรรมที่เกี่ยวขอ้งกบัสตรใีนสงัคมขงจื๊อพบปาร์คและโช (Park & Cho, 1995) ได้ศกึษา
เกี่ยวกบั หลกัขงจือ๊นิยมและครอบครวัเกาหลี (Confucianism and the Korean Family) ภายหลงัจากสงครามบน
คาบสมุทรเกาหลสีงบลง ประเทศเกาหลถีูกแบ่งเป็นเกาหลเีหนือและเกาหลใีต ้โดยประเทศเกาหลใีตร้บัเอาอทิธพิล
จากตะวนัตกเขา้มาจงึมกีารเปลี่ยนแปลงและพฒันาประเทศในดา้นต่างๆ อย่างรวดเรว็ โดยเฉพาะนโยบายการ
พฒันาเศรษฐกจิของประเทศที่ท าให้ประชาชนเขา้มาท างานในเมอืงและเขา้สู่ระบบแรงงานมากขึน้ เปลี่ยนจาก
สงัคมกสกิรรมมาเป็นสงัคมอุตสาหกรรม รวมถงึสภาพของครอบครวัของชาวเกาหลใีตเ้ปลีย่นจากครอบครวัขยายที่
อยูร่ว่มกนัมากกวา่สองรุน่ภายในบา้นหลงัเดยีวกนัมาเป็นครอบครวัเดีย่วทีม่เีพยีงพอ่ แม ่และลกู และจากการลม่สลาย
ของระบบการแบ่งชนชัน้ไดก้่อใหเ้กดิความเท่าเทยีมกนัในสงัคมมากขึน้กวา่เดมิ สตรมีโีอกาสเขา้ถงึการศกึษาและ
เริม่มสีทิธติ่างๆ มากขึน้จากในอดตี อยา่งไรกต็าม สทิธขิองสตรยีงัคงไมเ่ทา่เทยีมกบับุรุษเพราะหลกัขงจื๊อฝังรากลกึ
และยดึถือกนัมาอย่างช้านานยงัคงมอีิทธิพลต่อระบบครอบครวัและสงัคมเกาหลีใต้ เช่น บทบาทของสามทีี่เป็น
หวัหน้าครอบครวั หน้าทีข่องภรรยาทีต่อ้งอยูบ่า้นเพือ่ดแูลบุตร การเชือ่ฟังสาม ีการนิยมบุตรชาย เป็นตน้  

คุณลกัษณะของสตรตีามหลกัขงจื๊อนิยมในอุดมคตขิองยุคโชซอน ฮนั (Han, 2004) อธบิายผา่นการศกึษา
เรื่อง วถิชีวีติของผูห้ญงิในยุคโชซอน (Women’s Life during the Choson Dynasty) ระบุว่า สตรใีนอุดมคตขิองยุคโ 
ชซอนจะตอ้งเป็นผูท้ีม่ศีลีธรรมและจรยิธรรม ถอืพรหมจรรย ์รกันวลสงวนตวั เคารพบดิา และเมือ่ถงึวยัทีต่อ้งแต่งงาน
ออกเรอืนตอ้งเคารพเชื่อฟังสามแีละครอบครวัสาม ีมหีน้าทีท่ างานบา้นและดูแลทุกคนในครอบครวั รวมถงึหน้าที่
ส าคญัคอืการใหก้ าเนิดบุตรชายเพื่อสบืสายตระกูล และตอ้งอบรมสัง่สอนบุตรใหด้ทีีสุ่ด หากสตรใีดไม่สามารถให้
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ก าเนิดบุตรชายได้จะถูกดูแคลนจากสงัคม นอกจากนี้ได้กล่าวถึงการแบ่งสถานะทางสงัคมของสตรซีึ่งแบ่งเป็น 
สตรชีนชัน้สงูทีเ่ป็นสมาชกิของราชวงศ ์สตรชีนชัน้ขุนนาง สตรชีนชัน้สามญัชน สตรชีนชัน้ล่าง และสตรทีีม่อีาชพี
เฉพาะทาง เชน่ นางใน แพทย ์เป็นตน้ ทัง้นี้ สตรชีนชัน้สงูทีเ่ป็นกลุม่สมาชกิของราชวงศ ์โดยเฉพาะต าแหน่งพระราชนิี
ตอ้งเป็นสตรทีีม่คีวามเพยีบพรอ้มเพราะถอืเป็นตวัแทนของสตรใีนอุดมคตขิองยคุโชซอนอกีดว้ย 

นอกจากนี้ พบงานวจิยัเปรยีบเทยีบอทิธพิลขงจื๊อที่มตี่อสตรใีนเกาหลแีละเวยีดนาม รญัวรชัญ์ พูลศร,ี  
ปพนพชัร์ กอบศิริธีร์วรา, พสิฐิ อ านวยเงนิตรา และลลิดา วษิณุวงศ์ (2563) ได้ศึกษาเกี่ยวกบั ขงจือ๊นิยมและ
อทิธพิลต่อสตรใีนเกาหลแีละเวยีดนาม ในส่วนของประเทศเกาหล ีหลกัขงจื๊อนิยมเขา้มามบีทบาทและอทิธพิลต่อ
สงัคมเป็นอย่างมากในสมยัอาณาจกัรโชซอน โดยมกีารเปลี่ยนจากหลกัขงจื๊อเดมิเป็นหลกัขงจื๊อนิยมใหม่ (Neo-
Confucianism) ซึ่งใชเ้ป็นหลกัในการบรหิารปกครองบา้นเมอืงและเป็นระเบยีบแบบแผนทางสงัคมใหป้ระชาชนใน
สมยัโชซอนพงึปฏบิตัดิว้ย สง่ผลต่อการควบคุมพฤตกิรรมสตรผีา่นทางวรรณกรรมสอนหญงิทีใ่ชเ้ป็นแบบเรยีนของ
สตรชีนชัน้สงูเพือ่เป็นแบบอยา่งทีด่ ีกล่าวคอืสตรตีอ้งเชื่อฟังค าสัง่สอนของบดิา เมือ่แต่งงานออกเรอืนไปตอ้งเชื่อฟัง
ค าสัง่สอนของสาม ีและหากสามจีากไปต้องเชื่อฟังค าของบุตรชาย เฉกเช่นเดยีวกบัในประเทศเวยีดนามที่รบั
แนวคดิขงจื๊อไปใชเ้ป็นหลกัการปกครองทางสงัคมและวถิใีนการประพฤตปิฏบิตัขิองสตรเีช่นกนั ส่วนการศกึษา
เกี่ยวกบัสตรเีกาหลจีากนักวจิยัไทย ด ารงค์ ฐานด ี(2550) ศกึษาเรื่อง ผูห้ญงิในสงัคมเกาหล ีอธบิายว่าเน่ืองจาก
อทิธพิลของหลกัขงจื๊อนิยมในสมยัโชซอนท าใหเ้กดิค่านิยมบุรุษเป็นใหญ่และมอี านาจเหนือกว่าสตร ีในส่วนของ
ครอบครวั บุรุษเป็นผูม้บีทบาทและอ านาจสงูสุดในครอบครวัโดยมอี านาจในการตดัสนิใจเรื่องต่างๆ ของครอบครวั 
บุรุษจงึปฏบิตัติวัอย่างเคร่งขรมึ น่าเกรงขาม ไม่ท าเรื่องไรส้าระและไม่เขา้ไปมสี่วนร่วมในงานบา้น ส่วนสตรผีูเ้ป็น
ภรรยาจะตอ้งมคีวามอ่อนน้อมถ่อมตน มหีน้าทีร่บัผดิชอบงานทุกอยา่งภายในบา้น ดแูลสัง่สอนบุตร รวมทัง้เคารพ
เชือ่ฟังสามแีละครอบครวัฝ่ายสามดีว้ย 

ในส่วนของการศึกษาภาพตวัแทนของเพศในสื่อประเภทต่างๆ จากในอดีตถึงปัจจุบนั พบว่าในสมยั
ราชวงศโ์ชซอนมกีารน าเสนอนวนิยายประเภทวรีสตร ีจากการศกึษาความหมายทางสงัคมและอุดมคตขิองตวัละคร
หญิงในนวนิยายแนววรีสตร ี(여성영웅소설에 나타난 여성 인문의 사회적 ·이념전 의미 연구) ของจอง จนิ ซุก 
(정진숙, 2011) ไดศ้กึษาผูห้ญงิในบทบาทของการเป็นวรีสตรซีึง่มคีวามขดัแยง้กบัภาพการด าเนินชวีติของสตรใีน
สมยัโชซอนอยา่งมากเพราะอทิธพิลของขงจื๊อนิยม จากการศกึษาพบวา่นวนิยายประเภทวรีสตรมีสีว่นในการทลาย
ก าแพงความคดิของสงัคมชายเป็นใหญ่ รวมทัง้แสดงใหเ้หน็ถงึความสามารถและความแขง็แกรง่ของสตร ีแมว้า่จะมี
ลกัษณะทางกายภาพที่แตกต่างกนั ถือเป็นการน าเสนอที่แปลกใหม่ โดยเป็นตวัอย่างส าคญัในเชงิการลบล้าง  
เสน้แบง่เขตระหวา่งบุรุษกบัสตรใีนดา้นวรรณกรรม และจากการศกึษาของค ูจา ยอน (구자연, 2019) เรือ่งประเดน็
สตรีสมยัใหม่กับปัญหาความเป็นแม่ในนิยายของเช่ มนั ชิก (채만식 소설에 나타난 근대여성주체와 모성의 

문제) เป็นอกีหนึ่งผลงานดา้นวรรณกรรมทีส่ะทอ้นภาพสตรทีีข่ดัแยง้ต่อยุคสมยั โดยสตรใีนนวนิยายตอ้งการท าตาม
ความปรารถนาของตนเองมากกว่าการเสยีสละเพื่อลกู แต่สงัคมในยุคนัน้ไม่ไดป้ระณามว่าผดิจรยิธรรมแต่อยา่งใด
ซึ่งแตกต่างจากวรรณกรรมอื่นๆ โดยเป้าหมายของการศึกษาเพื่อหาวิธีแก้ไขสภาวะสตรีนิยม (Dilemma of 
Feminism) นอกจากนี้ พบการศกึษาภาพแทนสตรขีองนวนิยายในชว่งสงครามเกาหล ี(한국전쟁기 소설에 나타난 

여성 표상 연구) โดยอ ีคยอง เจ (이경재, 2012) ไดร้วบรวมนวนิยายทีเ่รยีบเรยีงโดยนักประพนัธ์ชายเพื่อศกึษา
ความหมายของการเป็นสตรใีนสงครามเกาหลพีบภาพเชงิบวกของเพศหญงิคอื การเป็นแม่ผูใ้หก้ าเนิดและเลีย้งดู
บุตรชายที่จะกลายเป็นนักรบแนวหน้าในสงคราม ส่วนหน้าที่ของสตรีที่พบเพิม่เติมคือ การเป็นผู้ปรุงอาหาร 
ผูส้นับสนุนเสบยีง และผูท้ าหน้าทีพ่ยาบาล ซึ่งปรากฏเป็นอย่างมากในงานเขยีนช่วงดงักล่าว ทัง้นี้ ไดพ้บสตรใีน
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ฐานะนักรบแนวหน้าเพยีงเรื่องเดยีวและยงัคงตอ้งเคารพเชื่อฟังบุรุษ อกีทัง้ยงัพบบทบาทของสตรทีีถู่กน าเสนอใน
ภาพคนรกัทีป่ลอบประโลมนกัรบและโสเภณทีีส่นองความตอ้งการของนกัรบเพศชายดว้ยเชน่กนั 

ในดา้นของสือ่ยคุปัจจุบนั คมิ ซุน ก ีและฮง จง แบ (김순기, 홍종배, 2014) ไดศ้กึษาภาพสตรทีีป่รากฏใน
ละครโทรทศัน์เกาหลใีตใ้นปี ค.ศ. 2000 (2000 년대 한국텔레미전드라마에 나타난 여성상 연구) โดยวเิคราะห์
ลกัษณะต่างๆ ของตวัละครน าหญงิ ไดแ้ก่ อายุ สถานภาพสมรส สถานะทางเศรษฐกจิ และสงัคม อาชพี สดัส่วน
ของบทบาททีไ่ดร้บั คู่แข่งขนั ภาพลกัษณ์ของยุคสมยั จนถงึบุคลกิภาพทัง้ภายในและภายนอก พบว่า ประการแรก 
ภาพสตรใีนละครโทรทศัน์เกาหลใีตเ้ปลีย่นแปลงไปในทศิทางทีด่ขี ึน้ สตรมีบีทบาททีเ่ป็นจุดสนใจในเรือ่งมากขึน้แต่
ยงัคงมสีถานภาพทางเศรษฐกจิและสงัคมทีด่อ้ยกวา่ตวัละครชาย ประการทีส่อง ภาพสตรยีงัมลีกัษณะการเป็นสตรี
ค่านิยมดัง้เดมิผสมผสานกบัสตรสีมยัใหม่แสดงใหเ้หน็ว่าละครโทรทศัน์เกาหลใีต้ใหค้วามส าคญักบัการน าเสนอ
ความขดัแยง้นี้ ประการทีส่าม ละครโทรทศัน์เกาหลใีตม้กีารน าเสนอโครงเรื่องของตวัละครน าหญงิทีต่อ้งต่อสูก้บั 
ตวัละครรา้ยหญงิในดา้นการงานและความรกัอกีดว้ย 

ในสื่อประเภทโฆษณา พรเีลอร์ (Prieler, 2012) ไดศ้กึษาภาพตวัแทนของเพศในสงัคมขงจื๊อ กรณีศกึษา
ภาพยนตโ์ฆษณาโทรทศัน์เกาหลใีต ้(Gender Representation in a Confucian Society: South Korean Television 
Advertisements) พบว่ามทีฤษฎีมากมายที่สนับสนุนแนวความคดิที่ว่าโฆษณามสี่วนในการก าหนดสงัคมหรอื
บรรทดัฐานของสงัคม ทฤษฎทีีโ่ดดเด่นคอื ทฤษฎปัีญญาสงัคม (Social Cognitive Theory) ของแบนดูรา (Bandura, 
2009) ทีก่ล่าวว่ามนุษยส์ามารถรบัและเรยีนรูส้ภาพแวดลอ้มทางสงัคมของตนไดท้ัง้จากทางตรงและทางออ้มผ่าน
กิจกรรมต่างๆ เช่น การดูโทรทศัน์ซึ่งรวมถึงโฆษณาด้วย นอกจากนี้  พบการศกึษาหวัขอ้เกี่ยวกบัการปรากฏ
ตวัแทนทางเพศในโฆษณา (Gender Representations in Advertisement) แต่การศกึษาการปรากฏตวัแทนทางเพศ
ในโฆษณาทีม่วีฒันธรรมขงจื๊อเกีย่วขอ้งยงัมจี านวนไมม่าก ซึง่ผลการศกึษาพบวา่จากโฆษณาจ านวน 322 รายการ 
พบการปรากฏของสตรทีี่มอีายุน้อยที่มรีูปร่างผอมมากกว่าบุรุษ โดยสามารถจดัหมวดหมู่ผลติภณัฑ์ที่สะท้อน
ความสมัพนัธ์กบัเพศทีเ่กี่ยวข้องกบัสตรไีดใ้นผลติภณัฑส์ าหรบัดูแลร่างกาย เครื่องส าอาง เครื่องใชใ้นครวัเรอืน 
และที่มีความเกี่ยวข้องกับบุรุษได้ในผลิตภัณฑ์โทรศัพท์มือถือและผลิตภัณฑ์เพื่อความบันเทิงภายในบ้าน 
นอกจากนี้ ยงัพบภาพตวัแทนของเพศในโฆษณาโทรทศัน์เกาหลใีตจ้ากนักวจิยัไทยในงานของ ปุญชดิา แสนพทิกัษ์, 
ปัญจณฐัฎา พลายชนะ, เพญ็พชิชา สรา้งเมอืง และสุธภีทัร ศรพีล (2563) ไดศ้กึษา การน าเสนอความเป็นชายผา่น
สือ่โฆษณาโทรทศัน์ของประเทศเกาหลใีตใ้นปัจจุบนั งานวจิยัดงักลา่วไดว้เิคราะหโ์ฆษณาทางโทรทศัน์ทีม่บีุรุษเป็น
นักแสดงหลกัหรือนักแสดงน า จ านวน 30 โฆษณา ผลการศึกษาพบว่าความเป็นบุรุษที่น าเสนอผ่านโฆษณา
โทรทศัน์เกาหลใีตส้ามารถจ าแนกได ้6 รูปแบบ คอื 1) ความเป็นบุรุษทีดู่ด ี(Attractive Man) 2) ความเป็นบุรุษใน
บทบาทของผูน้ าครอบครวั (Family Man) 3) ความเป็นบุรุษในบทบาทการท างาน (Working Man) 4) ความเป็น
บุรุษที่ปรากฏในกจิกรรมต่างๆ (Man who enjoy doing activities) 5) ความเป็นบุรุษที่แสดงให้เหน็ถึงกล้ามเนื้อ
รา่งกาย (Muscular Man) และ 6) ความเป็นบุรุษในบทบาทโรแมนตกิ (Romantic Man) 

การทบทวนวรรณกรรมทีเ่กีย่วขอ้งขา้งตน้ท าใหพ้บวา่มกีารศกึษาภาพแทนสตรใีนสือ่ประเภทต่างๆ อยา่ง
ต่อเนื่อง โดยในอดตีพบการศกึษาภาพแทนสตรจีากวรรณกรรมและนวนิยายเป็นส่วนใหญ่ เมื่อเวลาผ่านไปจงึพบ
การศกึษาภาพแทนสตรใีนสื่อโทรทศัน์ อาท ิละครโทรทศัน์และโฆษณาโทรทศัน์ ซึ่งในปัจจุบนัสื่อทีส่ามารถเขา้ถงึ
ผูค้นไดง้่ายคอื สื่อออนไลน์ (Online Social Media) ดงันัน้ ผูว้จิยัจงึตอ้งการศกึษาภาพแทนสตรเีกาหลใีตท้ีไ่ดจ้าก
การรวบรวมภาพยนตรโ์ฆษณาเกาหลใีตท้ีอ่ปัโหลดในยทูบูในปี 2020 เพือ่วเิคราะหก์ารคงอยูห่รอืเปลีย่นแปลงของ
ภาพแทนสตรเีกาหลใีตต้ามขนบธรรมเนียมขงจื๊อ โดยสามารถสรุปลกัษณะภาพแทนสตรตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อ
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จากการทบทวนวรรณกรรมขา้งตน้ ไดด้งัต่อไปนี้ ขอ้ที ่1 สตรตีอ้งมคีวามนอบน้อมเคารพเชือ่ฟังบุรุษเพราะเป็นผูม้ ี
อ านาจสงูสุดในครอบครวั สตรจี าเป็นตอ้งพึง่พงิบุรุษ เมือ่เป็นลกูตอ้งเชือ่ฟังบดิา เมือ่ออกเรอืนตอ้งเชื่อฟังสาม ีและ
เมื่อสามจีากไปต้องพึง่พาบุตรชาย ขอ้ที่ 2 สตรตี้องเป็นแม่และภรรยาที่ด ีมหีน้าที่ปรนนิบตัสิมาชกิในครอบครวั 
ดูแลที่พกัอาศยั และรบัผดิชอบงานบา้นงานครวัใหส้มบูรณ์ ขอ้ที่ 3 สตรตี้องมคีวามเพยีบพรอ้มทัง้ภายนอกและ
ภายใน 

 
 

3. วตัถปุระสงคข์องงำนวิจยั 
 
เพือ่ศกึษาลกัษณะภาพแทนสตรเีกาหลใีตจ้ากภาพยนตรโ์ฆษณาเกาหลใีตท้ีอ่ปัโหลดในยทูบูในปี 2020  
 
 

4. สมมติฐำน 
 
เนื่องจากการเปลี่ยนแปลงและพฒันาของสงัคมส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงของภาพแทนสตรใีนมุมมอง

แนวคดิของขงจื๊อ โดยแนวคดิขงจื๊อนิยมไดเ้ขา้มาในประเทศเกาหลตีัง้แต่ยุคประวตัศิาสตรเ์กาหลโีบราณ เมื่อเวลา
ผา่นมาถงึยคุปัจจุบนัสงัคมมกีารเปลีย่นแปลงและพฒันา ดงันัน้ ภาพแทนสตรใีนปัจจุบนัจงึสะทอ้นการเปลีย่นแปลง 

 
 

5. วิธีกำรด ำเนินกำรวิจยั 
 
งานวิจัยนี้ ใช้ระเบียบวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methodology) โดยใช้ระเบียบวิจัยเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) และระเบยีบวจิยัเชงิคุณภาพ (Qualitative Research) ขัน้ตอนแรก ศกึษาสตรใีนอุดมคติ
ขงจื๊อจากการทบทวนวรรณกรรมเพือ่สรุปคดัเลอืกลกัษณะสตรตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อ ขัน้ตอนทีส่อง สบืคน้ และ
รวบรวมภาพยนตร์โฆษณาเกาหลใีต้ที่อปัโหลดในยูทูบในปี 2020 โดยคดัเลอืกเฉพาะภาพยนตร์โฆษณาดว้ยวธิี
เลือกแบบสุ่ม (Non-Probability Sampling) จากนัน้เลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ที่มีนักแสดงหญิง
ปรากฏในภาพยนตร์โฆษณา หรอืนักแสดงหญิงร่วมกบันักแสดงชายเท่านัน้ ขัน้ตอนที่สาม น าผลการคดัเลอืก
ลกัษณะสตรตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อมาวเิคราะห์กบัภาพแทนสตรทีีป่รากฏในภาพยนตร์โฆษณาเกาหลใีต้เพื่อ
วเิคราะหก์ารคงอยูห่รอืเปลีย่นแปลงของภาพแทนสตรเีกาหลตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อแลว้จงึสรุปลกัษณะภาพแทน
สตรเีกาหลใีตใ้นสงัคมยคุปัจจุบนั 

 
 

6. ขอบเขตงำนวิจยั 
 
งานวจิยันี้สบืคน้และรวบรวมเพื่อศกึษาลกัษณะภาพแทนสตรเีกาหลจีากภาพยนตร์โฆษณาเกาหลใีตท้ี่

อปัโหลดในยูทูบในปี 2020 โดยคดัเลอืกเฉพาะภาพยนตร์โฆษณาที่มนีักแสดงหญิง หรอืนักแสดงหญิงร่วมกบั
นกัแสดงชายปรากฏเทา่นัน้  
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7. ผลกำรวิจยั 
 
การศกึษาภาพแทนสตรเีกาหลจีากภาพยนตรโ์ฆษณาเกาหลใีตท้ีอ่ปัโหลดในยูทูบในปี 2020 ไดร้วบรวม

และคดัเลอืกเฉพาะทีม่นีกัแสดงหญงิ หรอืนกัแสดงหญงิรว่มกบัชายปรากฏ รวม 190 โฆษณา สามารถแสดงผลตาม
ตารางดงัต่อไปนี้ 

ตารางที ่1  
ภาพยนตรโ์ฆษณาเกาหลใีตท้ีอ่ปัโหลดในยทูบูในปี 2020 จ าแนกตามกลุม่นกัแสดงหญงิ-ชาย 
 

นักแสดง จ ำนวนโฆษณำ คิดเป็นร้อยละ 
นกัแสดงหญงิ 82 43 
กลุม่นกัแสดงหญงิ 15 8 
นกัแสดงหญงิ-ชาย 27 14 
กลุม่นกัแสดงหญงิ-ชาย 66 35 

รวม 190 100 
 
ผลการศกึษาตารางที ่1 อธบิายการจ าแนกภาพยนตรโ์ฆษณาเป็นดงันี้ 1) ภาพยนตรโ์ฆษณาทีม่นีกัแสดง

หญงิ 2) ภาพยนตรโ์ฆษณาทีม่กีลุ่มนักแสดงหญงิ 3) ภาพยนตรโ์ฆษณาทีม่นีักแสดงหญงิ-ชาย และ 4) ภาพยนตร์
โฆษณาทีม่กีลุม่นกัแสดงหญงิ-ชาย โดยพบภาพยนตรโ์ฆษณาทีม่นีกัแสดงหญงิ จ านวน 82 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 
43 และทีม่กีลุ่มนกัแสดงหญงิ จ านวน 15 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 8 โดยมสีว่นนกัแสดงหญงิ-ชายและกลุม่นกัแสดง
หญงิ-ชายพบเป็นจ านวน 27 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 14 และจ านวน 66 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 35 ตามล าดบั เมือ่
รวมจ านวนของโฆษณาทีม่นีักแสดงหญงิและกลุ่มนักแสดงหญงิพบเป็นจ านวนถงึ 97 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 51 
สว่นทีน่กัแสดงหญงิ-ชายและกลุม่นกัแสดงหญงิ-ชาย จ านวน 93 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 49 

 
ตารางที ่2  
ภาพยนตรโ์ฆษณาเกาหลใีตท้ีอ่ปัโหลดในยทูบูในปี 2020 จ าแนกตามกลุม่ผลติภณัฑแ์ละบรกิาร 
 

กลุ่มผลิตภณัฑแ์ละบริกำร จ ำนวนโฆษณำ คิดเป็นร้อยละ 
ยาและเวชภณัฑ ์อาหารเสรมิ เพือ่สุขภาพ/ เพือ่ความงาม/ 
เครือ่งส าอาง 49 26 
อาหาร เครือ่งดืม่แอลกอฮอลแ์ละไมม่แีอลกอฮอล ์ 45 24 
บรกิารต่างๆ 25 13 
เครือ่งใชใ้นบา้นและเครือ่งใชไ้ฟฟ้า 20 11 
เพือ่ความบนัเทงิอืน่ๆ เชน่ เกมส ์ 14 7 
อื่นๆ 10 5 
เครือ่งแต่งกาย 7 4 
ผลติภณัฑท์ าความสะอาด 8 4 
รถยนต ์ 7 4 
อุปกรณ์มอืถอื/ อนิเทอรเ์น็ต/ ไอท ี 5 3 

รวม 190 100 
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ตารางที ่2 แสดงผลกลุม่ผลติภณัฑแ์ละบรกิารทีม่จี านวนมากสุดไปยงัจ านวนน้อยสุด โดยจ านวนมากทีสุ่ด
ล าดบัแรก คอื กลุม่ยาและเวชภณัฑ ์อาหารเสรมิ เพือ่สุขภาพ/ เพือ่ความงาม/ เครือ่งส าอาง จ านวน 49 โฆษณา คดิ
เป็นรอ้ยละ 26 ล าดบัสอง กลุม่อาหาร เครือ่งดืม่แอลกอฮอลแ์ละไมม่แีอลกอฮอล ์จ านวน 45 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 
24 ซึ่งในล าดบัหนึ่งและสองมคีวามแตกต่างกนัไม่มาก ส่วนล าดบัสาม กลุ่มบรกิารต่างๆ จ านวน 25 โฆษณา คดิ
เป็นรอ้ยละ 13 โดยบรกิารต่างๆ มภีาพยนตรโ์ฆษณา เช่น ประกนัภยั สง่พสัดุ แอปพลเิคชนัหาบา้นเช่า เช่ารถยนต ์
ผูช้ว่ยขบัรถ สายการบนิ บตัรเครดติ สลากกนิแบง่ บรษิทัก่อสรา้ง เป็นตน้ 

ตารางที ่3  
ภาพยนตรโ์ฆษณาเกาหลใีตท้ีอ่ปัโหลดในยทูบูในปี 2020 จ าแนกตามกจิกรรมทีพ่บภาพแทนสตร ี 
 

กิจกรรมต่ำงๆ จ ำนวนกิจกรรม คิดเป็นร้อยละ 
1 ภาพสตรที างานบา้นคนเดยีว (ท างานบา้น หรอืท าอาหาร) 16 6 
2 ภาพสตรที างานบา้นกบัสาม ีหรอืคูแ่ฟน 4 1 
3 ภาพสตรที างานนอกบา้น (ทีท่ างาน) 28 10 
4 ภาพสตรอีอกก าลงักายคนเดยีว 11 4 
5 ภาพสตรอีอกก าลงักายกบัเพือ่นๆ  5 2 
6 ภาพสตรอีอกก าลงักายกบัเพือ่นผูช้าย หรอืคูแ่ฟน 4 1 
7 ภาพสตรพีกัผอ่น หรอืกจิกรรมคนเดยีว 72 26 
8 ภาพสตรพีกัผอ่น หรอืกจิกรรมกบัเพือ่นๆ 37 13 
9 ภาพสตรพีกัผอ่น หรอืกจิกรรมกบัเพือ่นผูช้าย หรอืคูแ่ฟน 27 10 
10 ภาพสตรพีกัผอ่น หรอืกจิกรรมกบับุตร 15 5 
11 ภาพสตรพีกัผอ่น หรอืกจิกรรมกบัครอบครวั 9 3 
12 ไมส่ามารถระบกุจิกรรม เชน่ ภาพสตรบีรรยายเกีย่วกบัสนิคา้  

โดยไมร่ะบุกจิกรรม หรอืสถานที ่ 
47 17 

13 อื่นๆ (ภาพสตรขีบัรถ) 3 1 
รวม 278 100 

 
ตารางที ่3 แสดงผลจ าแนกตามกจิกรรมทีพ่บภาพสตรใีนภาพยนตรโ์ฆษณาโดยในหนึ่งภาพยนตรโ์ฆษณา

สามารถพบกจิกรรมมากกว่าหนึ่งกจิกรรม ดงันัน้ จากภาพยนตรโ์ฆษณา จ านวน 190 โฆษณา พบกจิกรรมทัง้สิน้ 
จ านวน 278 กิจกรรม แบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม ได้แก่ 1) ภาพสตรที างาน 2) ภาพสตรอีอกก าลงักาย 3) ภาพสตรี
พกัผ่อน หรอืกจิกรรมทีส่ตรที าคนเดยีว และสุดทา้ย 4) ไม่สามารถระบุกจิกรรมได ้ซึ่งแต่ละกลุ่มกจิกรรมสามารถ
แบ่งกลุ่มย่อยเพิม่เตมิเพื่อระบุการท ากจิกรรมคนเดยีว หรอืกลุ่มเพื่อน หรอืคู่แฟน เป็นตน้ ผลการศกึษาพบภาพ
สตรพีกัผอ่น หรอืท ากจิกรรมคนเดยีวมากทีสุ่ด จ านวน 72 กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 26 ตามดว้ยล าดบัสองคอื กลุ่ม
ไม่สามารถระบุกจิกรรมได้ เช่น ภาพสตรบีรรยายเกี่ยวกบัสนิคา้โดยไม่ระบุกจิกรรม หรอืสถานที ่พบจ านวน 47 
กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 17 และล าดบัสามคอื ภาพสตรพีกัผ่อน หรอืท ากจิกรรมกบัเพื่อนๆ จ านวน 37 กจิกรรม  
คดิเป็นรอ้ยละ 13 นอกจากนี้ ยงัพบกลุ่มภาพสตรที างานบา้นคนเดยีวและภาพสตรที างานบา้นกบัสาม ีหรอืคูแ่ฟน 
รวมจ านวน 20 กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 7 ซึง่น้อยกวา่ภาพสตรที างานนอกบา้น (ทีท่ างาน) พบจ านวน 28 กจิกรรม 
คดิเป็นเพยีงรอ้ยละ 10 ในสว่นของภาพสตรอีอกก าลงักายคนเดยีว กบัเพือ่นๆ และเพือ่นผูช้าย หรอืคูแ่ฟน พบรวม
จ านวน 20 กจิกรรม คดิเป็นร้อยละ 7 โดยภาพสตรทีี่พบมากที่สุดคอื กลุ่มภาพสตรพีกัผ่อน โดยรวมภาพสตรี
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พกัผ่อน หรอืกจิกรรมทีส่ตรที าคนเดยีว รวมถงึกบัเพื่อนๆ กบัเพื่อนผูช้าย หรอืคู่แฟน กบับุตร และกบัครอบครวั 
พบรวมทัง้หมดจ านวน 160  กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 57 ซึง่มปีระเดน็เพิม่เตมิทีพ่บในกจิกรรมทัง้หมด พบภาพสตรี
ขบัรถ จ านวน 3 กจิกรรม คดิเป็นเพยีงรอ้ยละ 1 เทา่นัน้ 

 
 

8. อภิปรำยผลและสรปุผล 
 

จากผลการรวบรวมภาพยนตร์โฆษณาเกาหลใีตท้ีอ่ปัโหลดในยูทูบในปี 2020 พบภาพยนตร์โฆษณาทีม่ี
นักแสดงหญิงและนักแสดงหญิง-ชาย แต่ไม่รวมที่มเีฉพาะนักแสดงชาย จ านวน 190 โฆษณา เป็นภาพยนตร์
โฆษณาทีม่นีักแสดงหญงิและกลุ่มนักแสดงหญงิ จ านวน 97 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 51 และทีม่นีักแสดงหญงิ-ชาย 
และกลุ่มนักแสดงหญิง-ชาย จ านวน 93 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 49 เมื่อพจิารณาตามจ านวนภาพยนตร์โฆษณา
ดงักล่าวพบว่าภาพยนตร์โฆษณาทีม่เีฉพาะนักแสดงหญงิมมีากกว่าภาพยนตร์โฆษณาทีม่ที ัง้นักแสดงหญงิ-ชาย 
ซึ่งแสดงถึงภาพแทนสตรีที่มีการพึ่งพาบุรุษของสตรีในสงัคมขงจื๊ออย่างมีนัยยะส าคญั อีกทัง้ หากพิจารณา
รายละเอียดการปรากฏของนักแสดงหญิงและนักแสดงหญิง-ชาย เมื่อแบ่งเป็น 4 กลุ่มย่อยตามตารางที่ 2 คอื  
1) ภาพยนตร์โฆษณาที่มนีักแสดงหญิง 2) ภาพยนตร์โฆษณาที่มกีลุ่มนักแสดงหญิง 3) ภาพยนตร์โฆษณาที่มี
นกัแสดงหญงิ-ชาย และ 4) ภาพยนตรโ์ฆษณาทีม่กีลุม่นกัแสดงหญงิ-ชาย ปรากฏวา่ภาพยนตรโ์ฆษณาทีม่นีกัแสดง
หญงิคนเดยีวเป็นกลุม่ทีม่ากทีสุ่ด มจี านวนถงึ 82 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 43 ดงันัน้ จากการวเิคราะหผ์ลพบภาพสตรี
มคีวามเป็นอสิระจากบุรุษและมคีวามสามารถในการพึง่พาตนเองมากขึน้ ซึง่สะทอ้นการเปลีย่นแปลงจากภาพแทน
สตรใีนขนบธรรมเนียมขงจื๊อขอ้ที ่1) สตรตีอ้งมคีวามนอบน้อม เชื่อฟังบุรุษ เพราะเป็นผูม้อี านาจสูงสุดในครอบครวั 
เนื่องจากสตรตีอ้งพึง่พาบุรุษในครอบครวั เมื่อเป็นลูกตอ้งเชื่อฟังบดิา เมื่อออกเรอืนตอ้งเชื่อฟังสาม ีและเมื่อสามี
จากไปตอ้งพึง่พงิบุตรชาย 

ต่อมาเป็นผลการวิเคราะห์จากตารางที่ 2 โดยเป็นการจ าแนกตามกลุ่มผลิตภัณฑ์และบริการ  พบ 
ภาพยนตร์โฆษณากลุ่มยาและเวชภณัฑ์ อาหารเสรมิ เพื่อสุขภาพ/ เพื่อความงาม/ เครื่องส าอาง มมีากที่สุดเป็น
จ านวน 49 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 26 และในกลุ่มเครื่องแต่งกายมจี านวน 7 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 4 เมือ่รวมกนั
เป็นจ านวน 56 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 30 ซึ่งสะทอ้นภาพสตรตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อในข้อที่ 3 ว่าสตรตีอ้งมี
ความเพยีบพรอ้มทัง้ภายนอกและภายในไดอ้ยา่งชดัเจน โดยแสดงใหเ้หน็ถงึความสมัพนัธข์องภาพแทนสตรทีีต่อ้ง
ดูแลรกัษารูปลกัษณ์ของตนเองใหใ้บหน้าคงความสวยงามและรูปร่างไดส้ดัส่วน รวมถงึมกีารสุขภาพทีด่แีขง็แรง 
โดยล าดบัสองคอื กลุ่มอาหาร เครื่องดื่มแอลกอฮอลแ์ละไมม่แีอลกอฮอล ์พบจ านวน 45 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 24 
พบว่าสะทอ้นความสมัพนัธ์ของภาพแทนสตรใีนขนบธรรมเนียมขงจื๊อขอ้ที่ 2 ที่สตรตี้องเป็นแม่และภรรยาที่ด ีมี
หน้าทีป่รนนิบตัสิมาชกิในครอบครวัและดูแลรบัผดิชอบทีพ่กัอาศยั ท างานบา้น งานครวัใหส้มบูรณ์ ซึ่งยงัรวมถงึ
กลุ่มเครื่องใชใ้นบา้นและเครื่องใชไ้ฟฟ้า จ านวน 20 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 11 และกลุ่มผลติภณัฑท์ าความสะอาด 
จ านวน 8 โฆษณา คดิเป็นรอ้ยละ 4 ดงันัน้ เมือ่รวมทัง้ 3 กลุม่ผลติภณัฑแ์ละบรกิารพบโฆษณา จ านวน 73 โฆษณา 
คดิเป็นถงึรอ้ยละ 39 ทีแ่สดงความสมัพนัธข์องภาพแทนสตรใีนขนบขงจื๊อขอ้ 2 เชน่เดยีวกนั 

สุดทา้ยเป็นผลวเิคราะหต์ารางที ่3 เป็นการจ าแนกตามกจิกรรมทีพ่บภาพแทนสตรทีีม่ลีกัษณะเด่นชดัคอื 
กจิกรรมทีส่ะทอ้นภาพแทนสตรทีีแ่สดงถงึความมอีสิระ การด าเนินชวีติโดยไม่พึง่พงิบุรุษ ซึ่งพบกจิกรรมภาพสตรี
พกัผอ่น หรอืท ากจิกรรมคนเดยีวมากทีสุ่ดจากบรรดากจิกรรมทีส่ามารถจ าแนก จ านวน 72 กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 
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26 ทัง้นี้ มใิช่เพยีงกจิกรรมภาพสตรพีกัผอ่น หรอืท ากจิกรรมคนเดยีวทีส่ามารถสะทอ้นภาพแทนสตรทีีม่คีวามเป็น
อสิระ ยงัคงพบภาพสตรที างานนอกบา้น (ทีท่ างาน) จ านวน 28 กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 10 และภาพสตรอีอกก าลงักาย
คนเดยีว จ านวน 11 กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 4 และอื่นๆ (เช่น ภาพแทนสตรขีบัรถ) จ านวน 3 กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 
1 ดงันัน้ เมื่อรวบรวมภาพแทนสตรทีีท่ ากจิกรรมคนเดยีว จงึแสดงใหเ้หน็ถงึการด าเนินชวีติทีม่อีสิระไม่ตอ้งพึง่พา
บุรุษ รวมจ านวน 114 กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 41 ซึ่งสะทอ้นภาพแทนสตรทีี่ตรงขา้มกบัสตรใีนขนบธรรมเนียม
ขงจื๊อขอ้ที ่1 ทีว่่าสตรจี าเป็นตอ้งพึง่พงิบุรุษ และเมื่อพจิารณาในทางกลบักนัจากผลวเิคราะหต์ารางที ่3 แสดงผล
สะทอ้นภาพแทนสตรใีนขนบธรรมเนียมขงจื๊อขอ้ 1 ทีส่ตรตีอ้งพึง่พงิบุรุษ มเีพยีงจ านวน 2 กจิกรรมคอื ภาพสตรี
ออกก าลงักายกบัเพื่อนผู้ชาย หรอืคู่แฟน และภาพสตรพีกัผ่อน หรอืกิจกรรมกบัเพื่อนผู้ชาย หรอืคู่แฟน รวม
จ านวน 31 กิจกรรม คิดเป็นร้อยละ 11 เมื่อพิจารณาภาพแทนสตรีที่สามารถสะท้อนภาพแทนสตรีใน
ขนบธรรมเนียมขงจื๊อขอ้ที่ 2 สตรมีหีน้าที่เป็นแม่และภรรยาที่ดพีบเพยีงกจิกรรมภาพสตรที างานบ้านคนเดยีว 
(ท างานบา้น หรอืท าอาหาร) ทีส่ามารถสะทอ้นไดช้ดัเจน จ านวน 16 กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 6 เท่านัน้ นอกจากนี้ 
พบประเดน็เพิม่เตมิคอื ภาพสตรที างานบา้นกบัสาม ีหรอืคู่แฟน ซึ่งตามขนบขงจื๊อบุรุษจะไม่ท างานบา้น แต่พบ
ภาพสตรที างานบา้นกบัสาม ีหรอืคู่แฟน จากภาพยนตรโ์ฆษณาเพยีง 4 กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 1 เท่านัน้ ถอืเป็น
การเริม่สงัเกตพบการเปลี่ยนแปลงที่แตกต่างจากหลกัขงจื๊อนิยมอย่างชดัเจน และเมื่อพจิารณาภาพแทนสตรทีี่
สามารถสะท้อนภาพแทนสตรใีนขนบธรรมเนียมขงจื๊อขอ้ที่ 3 ที่ว่าสตรตี้องเพยีบพร้อมทัง้ภายนอกและภายใน  
พบภาพกจิกรรมออกก าลงักายซึง่สะทอ้นการเอาใจใสด่แูลทัง้รปูร่างและสุขภาพของสตร ีโดยพบกจิกรรมภาพสตรี
ออกก าลงักายคนเดยีว จ านวน 11 กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 4 สว่นภาพสตรอีอกก าลงักายกบัเพือ่นๆ พบจ านวน 5 
กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 2 และภาพสตรอีอกก าลงักายกบัเพือ่นผูช้าย หรอืคูแ่ฟน จ านวน 4 กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 
1 อย่างไรก็ตาม พบกิจกรรมกลุ่มที่ไม่สามารถระบุกิจกรรม เช่น ภาพสตรีบรรยายเกี่ยวกบัสนิค้าโดยไม่ระบุ
กจิกรรม หรอืสถานที่ ทัง้หมดแสดงภาพแทนสตรทีี่มคีวามสวย รูปร่างด ีกล่าวบรรยายเกี่ยวกบัผลติภณัฑ์หรอื
บรกิาร จ านวน 47 กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 17 ดงันัน้ เมื่อรวมเป็นกจิกรรมออกก าลงักายทัง้หมดพบจ านวน 20 
กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 7 เมื่อรวมกบักลุ่มไม่สามารถระบุกจิกรรม จ านวน 67 กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 24 เป็น
ผลรวม จ านวน 67 กจิกรรม คดิเป็นรอ้ยละ 24  

สรุปจากผลวิเคราะห์และอภิปรายผลวิจัยสามารถสะท้อนภาพแทนสตรีเกาหลีใต้ที่ต้องการขบัเน้น 
(Highlight) ในแต่ละตารางผลวเิคราะห ์ดงันี้ ตารางที ่1 ภาพยนตรโ์ฆษณาจ าแนกตามนักแสดงหญงิ-ชาย แสดงผล
ภาพแทนสตรเีฉพาะนกัแสดงหญงิและกลุม่นกัแสดงหญงิปรากฏในภาพยนตรโ์ฆษณามากทีสุ่ด ซึง่สะทอ้นถงึความ
มอีสิระในการด าเนินชวีติ โดยไม่พึง่พาบุรุษมากทีสุ่ด ซึ่งตรงกนัขา้มกบัสตรตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อทีต่อ้งพึง่พงิ
บุรุษ ในขอ้ที ่1 ทีส่ตรตีอ้งนอบน้อมและเชื่อฟังบุรุษ เพราะบุรุษเป็นผูม้อี านาจสูงสุดในครอบครวั สตรจี าเป็นตอ้ง
พึง่พงิบุรุษในครอบครวั เมื่อเป็นลูกตอ้งเชื่อฟังบดิา เมื่อออกเรอืนตอ้งเชื่อฟังสาม ีและเมื่อสามจีากไปตอ้งพึง่พงิ
บุตรชาย ตารางที่ 2 ภาพยนตร์โฆษณาจ าแนกตามกลุ่มผลติภณัฑ์และบรกิาร สะท้อนความสมัพนัธ์ของกลุ่ม
ผลติภณัฑ์และบรกิารกบัภาพแทนสตรตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อขอ้ที ่2 สตรมีหีน้าที่เป็นแม่และภรรยาทีด่ ีดูแล
ปรนนิบตัสิมาชกิในครอบครวัและที่พกัอาศยั รบัผดิชอบงานบ้านงานครวัให้สมบูรณ์ และพบความสมัพนัธ์กบั
ขนบธรรมเนียมขงจื๊อขอ้ที ่3 สตรตีอ้งเพยีบพรอ้มทัง้ภายนอกและภายใน ตารางที ่3 ภาพยนตรโ์ฆษณาจ าแนกตาม
กจิกรรมทีพ่บภาพแทนสตร ีสะทอ้นผลภาพแทนสตรที ากจิกรรมคนเดยีวมากทีสุ่ด แสดงถงึความเป็นอสิระในการ
ด าเนินชวีติ โดยไมพ่ึง่พงิบุรุษมากทีสุ่ด ซึง่ตรงกนัขา้มกบัสตรตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อทีต่อ้งพึง่พงิบุรุษในขอ้ที ่1 
สตรตี้องนอบน้อมและเชื่อฟังบุรุษ เพราะอ านาจสูงสุดของครอบครวัคอืบุรุษ สตรจีงึต้องพึง่พงิบุรุษในครอบครวั 
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เมือ่เป็นลกูตอ้งเชือ่ฟังบดิา เมือ่ออกเรอืนตอ้งเชือ่ฟังสาม ีและเมือ่สามจีากไปตอ้งพึง่พงิบุตรชาย แต่ยงัคงพบภาพแทน
สตรตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อขอ้ที ่3 สตรตีอ้งเพยีบพรอ้มทัง้ภายนอกและภายในเชน่กนั 

ขอ้สรุปที่พบจากงานวจิยันี้ เมื่อน าไปเปรยีบเทยีบกบัผลงานวิจยัของพรเีลอร์ (Prieler, 2012) พบความ
สอดคล้องที่มีความเกี่ยวข้องกับสตรีในผลิตภัณฑ์การดูแลร่างกาย เครื่องส าอาง และเครื่องใช้ในครวัเรือน 
เช่นเดียวกบัผลการวเิคราะห์ตามตารางที่ 2 ภาพยนตร์โฆษณาจ าแนกตามกลุ่มผลติภณัฑ์และบรกิาร สะท้อน
ความสมัพนัธก์บัภาพแทนสตรตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อขอ้ที ่2 สตรตีอ้งเป็นแม่และภรรยาทีด่ ีมหีน้าทีแ่ละความ
รบัผดิชอบในการปรนนิบตัิดูแลสมาชกิในครอบครวั รวมทัง้การดูแลงานบ้านและงานในครวัให้เป็นอย่างด ีอีก
ประเดน็ทีพ่บความสอดคลอ้งกบัผลงานวจิยัของพรเีลอร์ (Prieler, 2012) พบการปรากฏของสตรทีีม่อีายุน้อยและ
รูปร่างผอม จากการพบภาพนักแสดงหญิงปรากฏในภาพยนตร์โฆษณากลุ่มยาและเวชภณัฑ์ อาหารเสรมิ เพื่อ
สุขภาพ/ เพื่อความงาม/ เครื่องส าอางมากทีสุ่ด ซึ่งแสดงความสมัพนัธก์บัภาพแทนสตรตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อ
ขอ้ที ่3 สตรตีอ้งเพยีบพรอ้มทัง้ภายนอกและภายใน และยงัพบผลวเิคราะหใ์นตารางที ่3 ภาพยนตรโ์ฆษณาจ าแนก
ตามกจิกรรมทีพ่บความสมัพนัธข์องภาพแทนสตรทีีอ่อกก าลงักายคนเดยีว กบัเพื่อนๆ และกบัคู่แฟน ซึ่งแสดงผล
สอดคลอ้งวา่สตรตีอ้งดแูลตนเองทัง้ภายในและภายนอกเพือ่ใหแ้ลดเูยาวว์ยัและมรีปูรา่งด ี

ทัง้นี้ เมื่อพจิารณาการคงอยู่หรอืเปลี่ยนแปลงของภาพแทนสตรเีกาหลใีต้ตามขนบธรรมเนียมขงจื๊อที่
ปรากฏในภาพยนตรโ์ฆษณาเกาหลใีตท้ีอ่ปัโหลดในยทููบในปี 2020 พบรายละเอยีดดงัน้ี สตรตีามขนบธรรมเนียม
ขงจื๊อขอ้ที ่1) สตรตีอ้งมคีวามนอบน้อม เชื่อฟังบุรุษ เพราะอ านาจสูงสุดของครอบครวัคอืบุรุษ สตรจีงึตอ้งพึง่พงิ
บุรุษในครอบครวั เมือ่เป็นลกูตอ้งเชื่อฟังบดิา เมือ่ออกเรอืนตอ้งเชื่อฟังสาม ีและเมือ่สามจีากไปตอ้งพึง่พงิบุตรชาย 
จากผลวเิคราะห์พบลกัษณะภาพแทนสตรทีี่เปลี่ยนแปลงโดยสามารถสงัเกตผลการเปลี่ยนแปลงได้ชดัเจนจาก  
ผลวเิคราะหต์ารางที ่1 และตารางที ่3 โดยพบภาพแทนสตรปีรากฏในภาพยนตรโ์ฆษณาคนเดยีวมากทีสุ่ด และ
ภาพแทนสตรปีรากฏกจิกรรมออกก าลงักายคนเดยีว พกัผ่อน หรอืท ากจิกรรมคนเดยีวมากที่สุดซึ่งสะทอ้นการ
ด าเนินชวีติอย่างอสิระของสตรโีดยไม่พึง่พงิบุรุษ สอดคลอ้งกบัการศกึษาของวลิาสนิี พนานครทรพัย ์(2560) ได้
กล่าวว่าผลจากการมโีอกาสทางการศกึษาทีเ่พิม่ขึน้ของสตรเีกาหลใีต ้ท าใหม้คีวามสามารถในการพึง่พาตนเองได้
มากขึน้ สง่ผลใหส้ตรเีกาหลใีตเ้ขา้สูก่ารแต่งงานน้อยลงหรอืเลื่อนการแต่งงานออกไป ท าใหค้่าของอายุเฉลีย่ในการ
แต่งงานครัง้แรกของผูห้ญงิเพิม่ขึน้อยา่งต่อเนื่อง และสตรตีามขนบขงจื๊อขอ้ที ่2) สตรมีหีน้าทีเ่ป็นแมแ่ละภรรยาทีด่ ี
ทีต่อ้งรบัผดิชอบปรนนิบตัสิมาชกิในครอบครวัและดูแลทีพ่กัอาศยั รวมทัง้การท างานบา้นงานครวัใหส้มบูรณ์ จาก
ผลวเิคราะหต์ารางที ่2 ยงัคงพบภาพแทนสตรทีีส่ะทอ้นการท าหน้าทีแ่มแ่ละภรรยาทีด่ ีจากผลวเิคราะหใ์น 3 กลุม่ที่
จ าแนกตามกลุ่มผลติภณัฑ ์ไดแ้ก่ กลุ่มอาหาร เครื่องดื่มแอลกอฮอล์และไม่มแีอลกอฮอล ์กลุ่มเครื่องใชใ้นบา้นและ
เครื่องใชไ้ฟฟ้า และกลุ่มผลติภณัฑท์ าความสะอาดแสดงผลเป็นล าดบัทีส่อง ส่วนสุดทา้ยสตรตีามขนบธรรมเนียม
ขงจื๊อขอ้ที ่3) สตรตีอ้งเพยีบพรอ้มทัง้ภายนอกและภายใน ยงัคงภาพแทนสตรอียา่งชดัเจน ถงึการดแูลตวัเองใหค้ง
ความงาม อ่อนเยาว ์โดยใหค้วามส าคญักบัการออกก าลงักายเพือ่สุขภาพและรปูลกัษณ์ จากผลวเิคราะหต์ารางที ่2 
พบภาพยนตรโ์ฆษณากลุ่มยาและเวชภณัฑ ์อาหารเสรมิ เพื่อสุขภาพ/ เพื่อความงาม/ เครื่องส าอางมากทีสุ่ด และ
ตารางที ่2 พบกจิกรรมภาพสตรอีอกก าลงักายคนเดยีว กบัเพื่อนๆ และกบัเพื่อนผูช้าย หรอืคู่แฟน อย่างไรกต็าม 
งานวจิยันี้ยงัพบกจิกรรมกลุ่มทีไ่มส่ามารถระบุกจิกรรมได ้เช่น ภาพสตรบีรรยายเกีย่วกบัสนิคา้โดยไมร่ะบุกจิกรรม
หรอืสถานที ่ซึง่เป็นการสะทอ้นภาพแทนสตรทีีม่คีวามสวยงาม รปูร่างด ีและกล่าวบรรยายเกีย่วกบัผลติภณัฑห์รอื
บรกิาร  
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ในสว่นสุดทา้ยจากผลวเิคราะห ์อภปิรายผล และสรุป งานวจิยันี้ไดจ้ าแนกลกัษณะภาพแทนสตรเีกาหลใีต้
ผา่นภาพยนตรโ์ฆษณาเกาหลใีตท้ีอ่ปัโหลดในยทูบูปี 2020 เป็น 4 ลกัษณะ ดงันี้  

1) ลกัษณะภาพแทนสตรเีป็นอสิระ (Independent) ในการด าเนินชวีติ สะทอ้นจากภาพแทนสตรเีดี่ยว
และกลุ่ม แสดงผลมากกว่าการปรากฏภาพแทนสตรพีรอ้มกบับุรุษเกนิกว่าครึง่ซึ่งแสดงผลอย่างมนีัยยะส าคญัว่า
สตรใีนยุคปัจจุบนัสามารถด าเนินชวีติโดยปราศจากบุรุษ รวมถงึภาพแทนสตรจีากการท ากจิกรรมต่างๆ ยิง่ตอกย ้า
การด าเนินชวีติได้ด้วยตนเองไม่จ าเป็นต้องพึ่งพาบุรุษเหมอืนในอดตี โดยพบได้จากภาพสตรที างานนอกบ้าน  
ภาพสตรอีอกก าลงักาย ภาพสตรพีกัผอ่น ภาพสตรขีบัรถดว้ยตนเอง แสดงผลถงึรอ้ยละ 84  

2) ลักษณะภาพแทนสตรีที่ตระหนักเกี่ยวสุขภาพ (Health Awareness) จากผลวิเคราะห์ตามกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์และบริการปรากฏภาพแทนสตรีในกลุ่มยา เวชภัณฑ์ อาหารเสริมเพื่อสุขภาพ ความงาม และ
เครื่องส าอางมากที่สุด ซึ่งสะทอ้นกลุ่มผูบ้รโิภคที่เป็นสตรไีดอ้ย่างชดัเจน อกีทัง้ยงัพบภาพแทนสตรที ากจิกรรม 
การออกก าลงักาย เป็นการสะทอ้นภาพแทนสตรทีีต่อ้งการดแูลและรกัษาสุขภาพทัง้ภายในและภายนอก  

3) ลกัษณะภาพแทนสตรสีนใจเกี่ยวกบัความงาม (Aesthetic Concerns) แสดงผลโดยมคีวามสมัพนัธ์
เช่นเดยีวกบัลกัษณะภาพแทนสตรทีี่ตระหนักเกี่ยวสุขภาพ จากการปรากฏภาพแทนสตรใีนกลุ่มยาเวชภณัฑ์ 
อาหารเสรมิเพื่อสุขภาพ ความงาม และเครื่องส าอางมากทีสุ่ด และภาพแทนสตรอีอกก าลงักายเป็นการสะทอ้นถงึ
การตระหนกัและเหน็ความส าคญัในเรือ่งของการเอาใจใสสุ่ขภาพทีส่ง่ผลต่อรปูรา่งหน้าตาและผวิพรรณของสตร ี 

4) ลักษณะภาพแทนสตรีแม่ศรีเรือน (Domestic Goddess) แสดงผลจากกลุ่มผลิตภัณฑ์ อาหาร 
เครื่องดื่ม เครื่องใชไ้ฟฟ้า รวมถงึผลติภณัฑ์ส าหรบัใชท้ าความสะอาดลว้นแสดงความสมัพนัธ์ของภาพแทนสตรี 
แม่ศรเีรอืน อกีทัง้ยงัปรากฏในรูปแบบของกจิกรรมการท างานบ้าน กจิกรรมที่ท าร่ วมกบับุตร และกจิกรรมกบั
ครอบครวัซึง่สะทอ้นภาพแทนสตรแีมศ่รเีรอืนไดอ้ยา่งชดัเจน 

 
 

9. ข้อจ ำกดัในกำรวิจยั 
 
งานวจิยันี้ศกึษาวเิคราะห์การคงอยู่ของภาพแทนสตรตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อผ่านภาพยนตร์โฆษณา

เกาหลใีต้ที่อปัโหลดในยูทูบในปี 2020 โดยอาศยัภาพแทนสตรตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อเพยีง 3 ประการ คอื  
1) สตรตี้องมคีวามนอบน้อมและเชื่อฟังบุรุษ เพราะอ านาจสูงสุดของครอบครวัคอืบุรุษ สตรจีงึตอ้งพึง่พงิบุรุษใน
ครอบครวั เมือ่เป็นลกูตอ้งเชือ่ฟังบดิา เมือ่ออกเรอืนตอ้งเชื่อฟังสาม ีและเมือ่สามจีากไปตอ้งพึง่พงิบุตรชาย 2) สตรี
ตอ้งเป็นแมแ่ละภรรยาทีด่ ีดแูลปรนนิบตัสิมาชกิในครอบครวัและทีพ่กัอาศยั มหีน้าทีร่บัผดิชอบงานบา้นงานครวัให้
สมบูรณ์ และ 3) สตรตี้องมคีวามเพยีบพร้อมทัง้ภายนอกและภายใน ซึ่งสตรใีนอุดมคติของขงจื๊อยงัมอีกีหลาย
ประเดน็ เช่น การมศีลีธรรมและจรยิธรรม การถอืพรหมจรรย ์การรกันวลสงวนตวั แต่ดว้ยขอ้จ ากดัของสือ่ (Media) 
ทีเ่ลอืกใชใ้นการวจิยันี้คอื สื่อภาพยนตรโ์ฆษณา จงึท าใหไ้ม่สามารถแสดงรายละเอียดเพื่อการวเิคราะห์ภาพแทน
สตรตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อไดทุ้กรายละเอยีดและแง่มุม เช่น ภาพแทนสตรทีี่แสดงการคงอยู่ของศลีธรรมและ
จรยิธรรม การถอืพรหมจรรย ์และการรกันวลสงวนตวั เป็นตน้ 
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10. ข้อเสนอแนะ 
 
จากขอ้จ ากดัในการวจิยัแสดงใหเ้หน็ว่าประเภทของสื่อที่คดัเลอืกเป็นกลุ่มตวัอย่าง (Sampling) ในการ

ด าเนินการวจิยัแต่ละประเภทสามารถน ามาวเิคราะห์ภาพแทนสตรทีี่ลงรายละเอยีดได้แตกต่างกนั ดงันัน้  หาก
ต้องการวเิคราะห์ภาพแทนสตรตีามขนบธรรมเนียมขงจื๊อที่ไม่ปรากฏในการวเิคราะห์ของงานวจิยันี้ สามารถ
คดัเลอืกกลุ่มตวัอย่างประเภทอื่นๆ เช่น ละครชุดเกาหลใีต้ (Korean Series) ภาพยนตร์เกาหลใีต้ (Korean Film) 
เป็นตน้ 
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