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The Development of Souvenirs to Represent the Luang Prabang

Local Identity

เกษมรัสมิ์ วิวิตรกุลเกษม1 สุรเชษฐ ไชยอุปละ2

บทคัดย่อ

	 งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาเอกลักษณ์ท้องถิ่นหลวงพระบางเพื่อน�ำเสนอการบูรณาการแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์สูก่ารพัฒนาผลติภัณฑ์ของทีร่ะลกึด้วยต้นแบบทีแ่สดงเอกลกัษณ์ท้องถิน่หลวงพระบาง กลุม่ตวัอย่างคอืนกัท่องเทีย่ว

ชาวหลวงพระบางและต่างประเทศ ผูผ้ลติของทีร่ะลกึในพืน้ทีบ้่านผานม บ้านดอนแก้ว บ้านสัง่ฆ้องและบ้านจ่านเหนอื เกบ็รวบรวม

ข้อมลูด้วยการสอบถาม สมัภาษณ์ วเิคราะห์ข้อมลูด้วยสถิติพรรณา ร่างแบบและสร้างต้นแบบด้วยการบรูณาการแนวคดิเศรษฐกจิ

สร้างสรรค์คือความคิดสร้างสรรค์และการสร้างมูลค่า ผลพบว่าเอกลักษณ์ที่ท�ำให้เกิดการจดจ�ำและยอมรับคือวัดเซียงทอง  

ด้วยส่วนที่จับต้องได้หรือเอกลักษณ์เชิงรูปธรรม คือ สถาปัตยกรรมและศิลปกรรมที่ถ่ายทอดผ่านรูปแบบหลังคาซ้อน 3 ตับ

ด้านเฉียงและด้านหน้าของวัดเซียงทอง และ รูปแบบศิลปกรรมที่ตกแต่งด้วยกระจกหลากสีบนพื้นแดง ส่วนที่จับต้องไม่ได้

หรือเอกลักษณ์เชิงนามธรรมคือ เรื่องเล่าประวัติศาสตร์ ประเพณีและพิธีกรรม ผู้วิจัยลดทอนรายละเอียดของสิ่งที่สื่อแทน

เอกลักษณ์ด้วยรูปร่างรูปทรง ลวดลาย และสี 8 สี คือ เหลืองอ่อน เหลืองเข้ม น�้ำตาลเข้ม ชมพู แดง เขียวเข้ม ฟ้า และ

น�้ำเงิน ต้นแบบของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกคือ หมวก เสื้อยืด แก้วน�้ำ กระเป๋า เครื่องประดับหู เครื่องนอน ผ้าพันคอ โปสเตอร์ 

และโปสการ์ด ซึ่งตรงตามพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าที่ระลึกและความต้องการของนักท่องเที่ยวหลวงพระบาง

ค�ำส�ำคัญ: ของที่ระลึก   แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์   เอกลักษณ์ท้องถิ่น   หลวงพระบาง

Abstract

	 The research aims to study the identity of Luang Prabang integrating the creative economy with the 

design process to develop the souvenirs that represent this local identity. Samples are Luang Prabang and 

foreign tourists and the craftsmanship at Ban Pa-nom, Ban Don-kaew, Ban Sang-kong and Ban Jan-Neung. 

Researchers collect the data by questionnaire and interview, and analyze the data with descriptive statistic. 

Then, sketch and create the souvenir prototypes by integrating the creative economy with the creativity and 

value creation. The results show that the local identity recognized and accepted is Wat Xieng Thong. The 

tangible identity is architecture and fine arts through three overlapping forms on the oblique and front of roof, 

the art decorate with colored glass on the red background. The intangible identity is the narrative history, 

traditions and rituals. Researchers reduce the details that represent local identity by shape, form, pattern and 

8 colors: light yellow, dark yellow, dark brown, pink, red, dark green, light blue and cobalt blue. The prototypes 

are hats, t-shirts, mugs, bags, jewelry, bedding, scarves, poster and postcard, consistenting with buying  

behaviors and the needs.
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1. บทน�ำ

	 หลวงพระบางเป็นอดีตเมืองหลวง ของสาธารณรัฐประชาธิปโดยประชาชนลาว (สปป.ลาว) ด้วยเป็นเมืองที่มีศิลป

วฒันธรรมทีส่วยงามน่าศกึษาอย่างยิง่จนกระทัง่องค์การศกึษาวทิยาศาสตร์และวฒันธรรมแห่งสหประชาชาต ิ(United Nations 

Educational, Scientific and Cultural Organization - UNESCO) แต่งตั้งให้เป็นเมืองมรดกโลก นักท่องเที่ยวจากทั่วโลก

จงึเดนิทางเพือ่ท่องเทีย่ว ชืน่ชมศลิปวฒันธรรม วถีิชวีติอันงดงามของชาวลาว อกีท้ังของทีร่ะลกึเป็นสิง่ทีอ่ยูคู่ก่บัเมอืงท่องเท่ียว 

ของทีร่ะลกึเป็นสิง่ทีน่กัท่องเทีย่วซือ้เพือ่เกบ็ไว้เตอืนความทรงจ�ำ การเดินทางของตนเอง ของทีร่ะลกึบางชนดิแฝงไว้ด้วยศิลปะ 

วฒันธรรม วถิชีีวิตความเป็นอยู่ของคนในท้องถิน่นัน้ ดงัเช่นรปูภาพวาดวดัเซยีงทอง โคมไฟกระดาษสา แม๊กเน็ตรปูภมูปิระเทศ

เป็นต้น หากแต่ปัจจุบนัการหลัง่ไหลของระบอบการค้าเสรที�ำให้ของทีร่ะลกึส่วนใหญ่ไม่ได้ใส่ใจในเรือ่งราวอนัดงีามทีจ่ะส่งผ่าน

ถ่ายทอดไปถึงนักท่องเท่ียว จึงท�ำให้ของท่ีระลึกส่วนใหญ่ขาดความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ซึ่งประเทศไทยในปัจจุบันม ี

รายได้หลกัจากการท่องเทีย่ว ด้วยความได้เปรยีบทางภูมปิระเทศท�ำให้ประเทศไทยมแีหล่งท่องเทีย่วหลายประเภทจ�ำนวนมาก 

อาทิ แหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยวเชิงการค้าการลงทุน และจากการด�ำเนิน

ยทุธศาสตร์เศรษฐกจิสร้างสรรค์ ในการแปลงทรพัย์สนิทางภมูปัิญญาต่อยอดแนวคดิด้านการออกแบบเชงิสร้างสรรค์สามารถ

ท�ำให้ผลิตภัณฑ์ของไทยมีเอกลักษณ์และเป็นที่ยอมรับในสากลทั้งในด้านความสวยงามและการถ่ายทอดเร่ืองราวลงใน

ผลิตภัณฑ์อย่างมีเอกลักษณ์ดังเช่นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

	 ของทีร่ะลกึ (Souvenir) ทีด่หีมายถงึผลติภณัฑ์ทีต่อบสนองการตลาดอย่างสร้างสรรค์และค�ำนงึถึงมรดกทางวฒันธรรม 

รูปแบบและความเป็นสัญลักษณ์ดั้งเดิมของของที่ระลึกที่ดีไม่ควรแปรเปลี่ยนนั่นคือเมื่อเวลาผ่านไป คุณค่าและความส�ำคัญ

ควรยิ่งมีความส�ำคัญเพิ่มมากขึ้น ซึ่งเลิฟและเชลดอน (Love and Sheldon, 1998) กล่าวว่า นักท่องเที่ยวที่มีประสบการณ์

ท่องเที่ยวมาก จะมุ่งความหมายความส�ำคัญของของท่ีระลึกท่ีความสัมพันธ์ของเหตุการณ์หรือผู้คน ในขณะท่ีนักท่องเที่ยว 

ที่มีประสบการณ์ท่องเท่ียวน้อยจะเชื่อมโยงความหมายของที่ระลีกเพียงสถานที่ หรือแหล่งท่องเที่ยวเท่านั้น อย่างไรก็ตาม

ของทีร่ะลกึมกัท�ำหน้าทีเ่ชงิสญัลกัษณ์ทีเ่ป็นรปูธรรมสะท้อนถงึเอกลกัษณ์และภาพลักษณ์ทางวฒันธรรมเพือ่ระลกึถงึประสบการณ์

การเดินทาง ความทรงจ�ำและท�ำหน้าที่เป็นของขวัญ (Gift) ซึ่งการซื้อของที่ระลึกอาจเกิดจากกิจกรรมบันเทิงอื่นนอกจาก 

การท่องเที่ยว และพบรายงานวิจัยของคิม (Kim, 1997) ว่าเพศ และอายุที่แตกต่างกันมีผลต่อการตัดสินใจซื้อของที่ระลึก 

โดยเพศหญงิจะมเีหตผุลหลายประการก่อนตดัสนิใจซือ้เช่น ท�ำหน้าทีเ่ป็นเครือ่งเตอืนใจได้หรอืไม่ เป็นของท่ีระลึกของแหล่งทีม่า

จริงหรือไม่ ให้ใช้เป็นส่วนตัวหรือ ให้เป็นของขวัญ เป็นต้น ปัจจัยเหล่านี้ส่งผลถึงการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่บ่งบอก

ความเป็นตัวตนของสถานที่บุคคล และเป้าหมาย สะท้อนถึงของที่ระลึกที่ปรากฏในท้องถิ่น เช่น บ้านผานม บ้านดอนแก้ว 

บ้านสัง่ฆ้อง และบ้านจ่านเหนอื เป็นต้น ทีค่งรปูแบบเดมิทีใ่ม่มคีวามแปลกใหม่และเอกลักษณ์เฉพาะตน รวมถงึตลาดยามค�ำ่คืน

บนถนนศรีสว่างวงศ์ของหลวงพระบางท่ีเต็มไปด้วยงานฝีมือที่มีรูปแบบไม่ชัดเจนเพราะปะปนด้วยผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจาก

เวียดนามและจีน

	 ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเปรียบเสมือนเครื่องเตือนความทรงจ�ำของการเดินทางท่องเท่ียวหรือเทศกาลงานซึ่งจากการ

รวบรวมข้อมูลกลุ่มของท่ีระลึกท่ีนักท่องเท่ียวต่างประเทศนิยมซ้ือ 10 อันดับ ตามล�ำดับโดยศูนย์บันดาลไทยของกระทรวง

วัฒนธรรม (2558) คือ 1) แม่เหล็กติดตู้เย็น (Magnets) เพราะขนาดเล็ก ราคาไม่แพง พกพาได้สะดวก 2) หมวก ผ้าพัน

คอ ผ้าพันตัว (Hats and Scarves) เนื่องด้วยเป็นกลุ่มของที่ระลึกที่มีประโยชน์ใช้สอยกับผู้รับ อีกทั้งราคาไม่แพง 3) กระเป๋า 

(Bags) ที่ผลิตด้วยวัสดุและความช�ำนาญในท้องถิ่น 4) เครื่องประดับ (Jewelry) กลุ่มผู้หญิงนิยมเครื่องประดับขนาดเล็กเช่น 

ต่างห ูและสร้อยคอ ทีม่คีวามเป็นเฉพาะถิน่ 5) งานศลิปะและของตกแต่งบ้าน (Artifacts and Household Items) ทีส่ะท้อนถงึ

สถานทีท่องเที่ยวนั้นและใช้ทุนทางวัฒนธรรมในการออกแบบ ดังนั้นราคาของงานจึงค่อนข้างสูง 6) อาหารส�ำเร็จรูป (Local 

dry food items) ที่บรรจุในกล่องหรือบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม อย่างไรก็ตามสิ่งที่ต้องค�ำนึงถึงคือคุณภาพ มาตรฐานการแปรรูป 

นอกเหนือจากรสชาติ 7) แผ่นโปสการ์ดและโปสเตอร์ (Postcards & Posters) แสดงถึงภาพสถานที่ แหล่งท่องเที่ยวทาง 

ธรรมชาติ 8) งานหัตถกรรมท้องถิ่น (Local handicraft) ที่สะท้อนอัตลักษณ์ของประเทศหรือแหล่องท่องเที่ยวนั้นซึ่งจัดอยู่

ในกลุม่งานหตัถอตุสาหกรรมท้องถ่ินได้ทีม่รีากฐานทางวฒันธรรม 9) เสือ้ยืด (T-shirts) เป็นของท่ีระลกึทีน่ยิมและหาซือ้ได้ง่าย
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ด้วยต้นทุนผลิตที่ไม่สูงและมีการสร้างสรรค์พอสมควร และ 10) แก้วกาแฟ (Mugs) เป็นของที่ระลึกที่ใช้งานได้ด้วยรูปแบบ 

ขนาดภาพ อักษรหรือข้อความที่สะท้อนถึงแหล่งท่องเที่ยวหรืองานนั้น

	 ดังน้ัน คณะผู้วิจัยจึงน�ำแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ศึ่งเป็นแนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้ 

องค์ความรู ้(Knowledge) การสร้างสรรค์งาน (Creativity) และการใช้ทรพัย์สินทางปัญญา (Intellectual property) ทีเ่ชือ่มโยง

กับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคมและเทคโนโลยี (United Nations, 2008) เพื่อพัฒนา ผลิตสินค้าและ

บรกิารทีส่ร้างมลูค่าทางเศรษฐกจิและคณุค่าทางสังคมซึง่ตอบสนองความต้องการของผู้บรโิภคในตลาดโลกได้โดยอาศยัทกัษะ

และความคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์ภายใต้ปัจจัยสนับสนุนที่ก่อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตสินค้า 5 ปัจจัยหลัก คือ 

ทนุมนุษย์ ทนุสังคม ทนุวฒันธรรม ทนุเทคโนโลย ีและทนุโครงสร้างสนบัสนนุ (ส�ำนกัข้อมลูและวจิยั สสว, 2555) และใช้ตวัอย่าง

ที่ประสบความส�ำเร็จของผู้ประกอบการไทยประยุกต์กับการออกแบบของที่ระลึกเพื่อแสดงเอกลักษณ์ท้องถิ่นหลวงพระบาง

เป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ประเภทของที่ระลึกให้กับผู้ประกอบการแห่งสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว  

และเป็นการส่งเสริมการเรียนรู้ศิลปวัฒนธรรมอันก่อเกิดการแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ในภูมิภาคอาเซียนอย่างยั่งยืนในอนาคต 

ทัง้น้ีสบืเน่ืองจากความร่วมมอืด้านวชิาการการวจิยัและการพัฒนาท้องถิน่ทีบ่รูณาการองค์ความรูแ้ละภมูปัิญญาของไทยและลาว

จากการทีค่ณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงัเยีย่มชมการจดัการเรยีนการสอน

ด้านสถาปัตยกรรมและการออกแบบ มหาวิทยาลัยแห่งชาติลาว และมหาวิทยาลัยสุภานุวงศ์

2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 2.1	 ศึกษาเอกลักษณ์ท้องถิ่นหลวงพระบาง

	 2.2	 น�ำเสนอรูปแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเพื่อแสดงเอกลักษณ์ท้องถิ่นหลวงพระบาง

3. วิธีการวิจัย เครื่องมือวิจัย และระเบียบวิธีวิจัย

	 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงประยุกต์เพื่อสร้างสรรค์ และพัฒนาสิ่งใหม่ภายใต้ขอบเขตของการวิจัย ซึ่งประกอบด้วย 

ตัวแปรต้น คือ ปัจจัยส่วนบุคคล ภูมิประเทศ และศิลปวัฒนธรรม ตัวแปรตามคือเอกลักษณ์ท้องถิ่นหลวงพระบางและรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก กลุ่มตัวอย่างคือพลเมืองบ้านผานม บ้านดอนแก้ว บ้านสั่งฆ้องและบ้านจ่านเหนือ แขวงหลวงพระบาง 

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาวท่ีได้รับการสุ่มแบบแบ่งชั้น และนักท่องเที่ยวที่ได้รับการสุ่มแบบบังเอิญ ด้วยความ

เชื่อมั่น 95% คือจ�ำนวนกลุ่มละ 397 คน เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยคือแบบสอบถาม แบบประเมินและแบบสัมภาษณ์ สถิติ 

ที่ใช้ในการวิเคราะห์คือความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ยเลขคณิตและส่วนบี่ยงเบนมาตรฐาน กรอบแนวคิดของการวิจัยดังรูปที่ 1

	 คณะผู้วิจัยด�ำเนินการด้วยวิธีการวิจัยดังนี้

	 3.1	 ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลทุติยภูมิของเรื่องราวที่เกี่ยวข้องเช่น ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่เป็นอยู่ของเมืองหลวง

พระบาง ภูมิประเทศ และศิลปวัฒนธรรมของหลวงพระบาง บุคลิกลักษณะของพลเมืองหลวงพระบาง แนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ งานวิจัยที่เกี่ยวข้องจากหนังสือ เอกสาร และวารสารเพื่อใช้ประโยชน์ในการศึกษาต่อไป

	 3.2	 ส�ำรวจผลติภณัฑ์ของทีร่ะลกึทีเ่ป็นอยูข่องเมอืงหลวงพระบางโดยพิจารณาแบ่งตามประเภทของทีร่ะลกึรวมทัง้

ผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกท่ีเป็นอยู่ของเมืองหลวงพระบางท่ีได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยว และศึกษาสภาพปัญหาท่ีแท้จริง

ของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่เป็นอยู่ของเมืองหลวงพระบาง

	 3.3	 สมัภาษณ์เพือ่ศกึษาพฤตกิรรมการเลอืกซือ้สินค้าทีร่ะลึกและรบัรูถ้งึข้อเสนอแนะทีม่ต่ีอสินค้าของทีร่ะลกึทีม่อียู่

ในปัจจุบัน

	 3.4	 สอบถามกลุ่มตัวอย่างเพื่อตรวจสอบการยอมรับเอกลักษณ์

	 3.5	 บูรณาการแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์สู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเพื่อแสดงเอกลักษณ์ที่ต้องการ

	 3.6	 ร่างแบบ ออกแบบ และประเมินแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเพื่อแสดงเอกลักษณ์ท้องถิ่นหลวงพระบาง

	 3.7	 น�ำเสนอและรายงานผลรูปแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเพื่อแสดงเอกลักษณ์ท้องถิ่นหลวงพระบาง
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รูปที่ 1 กรอบแนวคิดของการวิจัย

ที่มา: ผู้วิจัย (2558)

4. ผลการวิจัย

	 ผลของการส�ำรวจและจ�ำแนกประเภทผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกหลวงพระบางที่จ�ำหน่ายแบ่งได้ 5 ประเภทดังนี้

	 1.	ประเภทผ้า ได้แก่ กระเป๋า เสื้อ รองเท้า ตุ๊กตา พวงกุญแจ ผ้านุ่ง ผ้าเช็ดหน้า และผ้าพันคอ เป็นต้น ซึ่งเป็น

ประเภทที่นักท่องเที่ยวนิยมซื้อมากที่สุด

	 2.	ประเภทไม้ ได้แก่ กระติ๊บข้าว กระด้ง กระจาด ตระกร้อ งานแกะสลัก หุ่นกระบอก ตุ๊กตา และของตกแต่ง 

เป็นต้น

	 3.	ประเภทกระดาษ ได้แก่ ร่ม โคมไฟ ภาพวาด สมุด และกรอบรูป เป็นต้น

	 4.	ประเภทเครื่องเงิน ได้แก่ สร้อย ต่างหู ก�ำไล และงานศิลปะของตกแต่ง เป็นต้น

	 5.	ประเภทดินเผา ได้แก่ หม้อ ไห ของจิ๋ว และงานศิลปะและของตกแต่ง เป็นต้น

	 ลกัษณะของรปูแบบผลติภณัฑ์ของทีร่ะลกึทีป่รากฏมคีวามคล้ายคลงึกบัของทีร่ะลกึของไทยยกเว้นทีแ่สดงถงึลวดลาย 

ภาพธรรมชาตทิีม่คี�ำจ�ำเพาะของพืน้ที ่การสอบถามกลุม่ตวัอย่าง 393 คนถงึพฤติกรรมการเลอืกซือ้สนิค้าทีร่ะลึกและการรบัรู้

ถึงข้อเสนอแนะท่ีมีต่อสินค้าของท่ีระลึกท่ีมีอยู่ในปัจจุบัน สรุปได้ คือ 1) ประเภทของท่ีระลึก คือ ของตกแต่ง 2) สินค้า 

ของที่ระลึก คือ ผ้าทอ ผ้าไหม 3) วัตถุประสงค์ในการซื้อ คือ เพื่อใช้งาน 4) ปัจจัยในการซื้อ คือ คุณภาพ 5) โอกาสและ

ช่วงเวลา คือ ขณะท่องเที่ยว 6) สถานที่ คือ ตลาด และถนนคนเดิน 7) เอกลักษณ์ของที่ระลึก คือ ประเพณี อนุสาวรีย์ 

ดังตารางที่ 1



วารสารวิชาการคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ สจล.69

ตารางที่ 1 พฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าที่ระลึก

รายการสัมภาษณ์ จ�ำนวนความถี่ที่ผู้ตอบเลือก

ประเภทของสินค้าที่ระลึก
ที่เลือกซื้อ

ของกิน ของใช้ ของตกแต่ง งานศิลปะ อื่นๆ

82 124 128 82 38

สินค้าที่ระลึกที่เลือกซื้อ เสื้อยืด ผ้าทอฯ งาน
ศิลปะ

เครื่อง
เงิน

เครื่องประดับ โคมไฟ สมุนไพร อื่นๆ

66 113 86 44 56 25 23 35

วัตถุประสงค์ของการซื้อสินค้า
ที่ระลึก

เพื่อระลึกถึง เพื่อใช้งาน เพื่อฝากผู้อื่น อื่นๆ

105 160 127 33

ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์สินค้า
ที่ระลึกที่ท�ำให้ท่านตัดสิน
เลือกซื้อ

เอก-
ลักษณ์

คุณภาพ รูปทรง
สวย

แปลกใหม่ ฝีมือฯ ขนาด สี
ลวดลาย

บรรจุ
ภัณฑ์

วัสดุ ใช้งาน

106 145 110 21 25 21 85 12 34 31

ราคาเหมาะกับ
คุณภาพ

ราคาเหมาะกับ
ปริมาณ

อื่นๆ

13 9 4

โอกาสและช่วงเวลาที่ท่าน
ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าที่ระลึก

ขณะท่องเที่ยว เวลาว่าง วันหยุดเสาร์อาทิตย์ อื่นๆ

165 120 95 34

สถานที่เลือกซื้อสินค้าที่ระลึก ตลาด ถนนคนเดิน โรงแรมที่พัก ร้านขายของที่ระลึก แหล่ง
ท่องเที่ยว

สนามบิน อื่นๆ

169 61 74 86 58 32

เอกลักษณ์ของสินค้าที่ระลึก
ที่ท่านตัดสินใจเลือกซื้อ

ธรรมชาติ โครงสร้างทั่วไป ศิลปวัฒนธรรม สิ่งแวดล้อมฯ อื่นๆ

126 46 143 85 46

ที่มา: ผู้วิจัย (2558)

	 การบรูณาการแนวคดิเศรษฐกจิสร้างสรรค์สู่การพฒันาผลติภัณฑ์ของท่ีระลกึ เพือ่แสดงเอกลกัษณ์ท้องถ่ินหลวงพระบาง 

ซึง่หมายถงึลกัษณะเฉพาะของวดัเซยีงทอง หลวงพระบาง แบ่งออกได้เป็นสองรปูแบบ รปูแบบที ่1 คอื เอกลกัษณ์ทีจ่บัต้องได้ 

(Tangible) หมายถึง การสะท้อนจากสิ่งที่มองเห็น เกิดการรู้จักและจดจ�ำ  ได้แก่ โบราณสถาน โบราณวัตถุที่สื่อถึงรูปทรง

และ ลวดลาย รูปแบบที่ 2 คือ เอกลักษณ์ที่จับต้องไม่ได้ (Intangible) หมายถึงการสะท้อนจากสิ่งที่ไม่สามารถจับต้องได้

เกดิจากการซมึซบั เรยีนรู ้ใช้เวลาในการท�ำความเข้าใจ ได้แก่ คตธิรรม ความเชือ่ ประเพณ ีและวถิชีวิีตเพือ่ใช้เป็นบรรทดัฐาน

และประยกุต์ใช้ในกระบวนการสร้างสรรค์ผลติภณัฑ์ อตุสาหกรรมได้อย่างชดัเจน ภายใต้เอกลกัษณ์หลวงพระบาง คอื วดัเซียงทอง 

ที่มีลักษณะเฉพาะแสดงให้เห็นและเป็นที่รู้จักหรือท�ำให้จดจ�ำ ด้วยค่าเฉลี่ย 4.86 และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.41 จากการ

สอบถาม ดังนั้นแนวทางการออกแบบเอกลักษณ์หลวงพระบางได้จากการวิเคราะห์ข้อมูลที่คณะผู้วิจัยส�ำรวจเพื่อศึกษาปัจจัย

ส�ำคัญของวัดเซียงทองในบริบทของการท่องเที่ยวของวัดเซียงทอง ได้แก่ สถาปัตยกรรม ศิลปกรรม ประวัติศาสตร์ เรื่องเล่า 

ประเพณแีละพธิกีรรม จากนัน้สงัเคราะห์ข้อมลูทีไ่ด้เพือ่น�ำไปใช้เป็นแนวทางในการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑ์ของทีร่ะลกึ

ต่อไป คณะผู้วิจัยจึงขอน�ำเสนอแนวทางการออกแบบดังนี้

	 เอกลักษณ์ของวัดเซียงทองท่ีจับต้องได้ คือ ความเป็นสถาปัตยกรรมและศิลปกรรมของวัดเซียงทองซึ่งตั้งอยู ่

รมิแม่น�ำ้โขง วดัเซยีงทองเป็นวดัเก่าแก่ทีส่ดุของแขวงหลวงพระบาง สปป.ลาว ทีม่คีวามสวยงามอลงัการ อนันบัเป็นสถานที่

ทีน่กัท่องเทีย่วทกุคนจะต้องไปชมให้ได้เมือ่ไปเยอืนเมอืงนีจ้นได้รบัการยกย่องว่าเป็นอญัมณแีห่งสถาปัตยกรรมสกลุช่างล้านช้าง 
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ทีมี่ความงดงามยิง่ ความโดดเด่นของวดัเซยีงทอง คอื พระอโุบสถ (ชาวลาวเรยีกว่า “สมิ”) ถอืว่าเป็นแบบอย่างของหลวงพระบาง

อันเก่าแก่ สิ่งโดดเด่นเป็นพิเศษคือหลังคาซ้อน 3 ตับของวัดเซียงทอง รวมถึงหอพระม่าน หอพระไสยาสน์ ดังรูปที่ 2 และ

จากการศกึษาโบราณสถาน ซึง่เป็นองค์ประกอบส�ำคญัภายในวดัเซยีงทอง (Renaut et. al., 1996; ศภุชยั สงิห์ยะบศุย์, 2553) 

คณะผู้วิจัยพิจารณาว่าสามารถน�ำรูปทรงสถาปัตยกรรม สีที่ปรากฏ ลักษณะของวัสดุที่เป็นองค์ประกอบส่วนใหญ่ภายในวัด

ใช้ในเชิงรูปธรรม เพื่อแสดงถึงเอกลักษณ์หลวงพระบางสู่แนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกต่อไป อีกทั้ง

ศิลปกรรม คือ การตกแต่งผนังที่หอพระทั้งสองด้วยการแปะกระจกเป็นภาพคติสอนใจจากนิทานพื้นบ้านชื่อดังของลาวเรื่อง 

สีเสลียว เสียวสวาด และภาพวิถีชีวิตชาวหลวงพระบาง โดยตกแต่งด้วยจะจกหลากสีบนพื้นแดง ชมพู การแกะสลักไม้เป็น

ภาพวรรณคดีเรื่องรามเกียรติ์ตอนส�ำคัญที่มีความวิจิตรงดงามดังรูปที่ 3

    

รูปที่ 2 วัดเซียงทอง หอพระม่าน หอพระไสยาสน์ (ซ้ายไปขวา)

ที่มา: Renaut (1996)

      

รูปที่ 3 การตกแต่งผนังด้วยการแปะกระจก ภาพประดับกระจกรูปต้นทองและภาพแกะสลักไม้

ที่มา: ผู้วิจัย (2558)

	 เอกลักษณ์ของวัดเซียงทองที่จับต้องไม่ได้ คือ ประวัติศาสตร์ วัดเซียงทอง สร้างขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2102-2103 

ในสมัยของพระเจ้าไชยเชษฐาธิราช นับเป็นตัวแทนของศิลปะสกุลช่างล้านช้างท่ีงดงามและสมบูรณ์ และนับเป็นวัดส�ำคัญ 

วดัเดยีวทีไ่ม่ถกูเผาท�ำลายในศกึฮ่อธงด�ำบกุปล้นเมอืงหลวงพระบาง ใน พ.ศ. 2428 ซึง่นบัว่าเป็นความโชคดขีองวดัเซียงทอง

เป็นอย่างยิง่ เป็นความงดงามของวดัทีไ่ด้ชือ่ว่าเป็นสดุยอดแห่งสถาปัตยกรรมล้านช้างเรือ่งเล่าของภาพประดบักระจกรปูต้นทอง 

ที่บริเวณผนังด้านหลังพระอุโบสถเกิดจากการใช้กระจกสีตัดติดต่อกันเป็นรูปต้นทองขนาดใหญ่ โดยมีพื้นฉากหลังเป็นสีส้ม 

ซึ่งเคยมีในเมืองหลวงพระบางลักษณะคล้ายต้นโพธิ์ ด้านข้างต้นทองเป็นรูปสัตว์ในวรรณคดี กล่าวกันว่าเมื่อร้อยปีที่ผ่านมา 

มีต้นทองขนาดสามสีค่นโอบขึน้อยูใ่นบรเิวณวดั เมือ่พระเจ้าศรสีว่างวฒันาได้ปฏสิงัขรณ์วดัเซยีงทอง จงึให้ช่างประดบัดอกดวง

ติดแก้วสีเป็นรูปต้นทองไว้หลังสิม เพื่อเป็นที่ระลึกและเป็นนิมิตหมายถึงชื่อ “เซียงทอง” ลายต้นทองนับเป็นจุดเด่นและเป็น

สิง่ทีส่ร้างชือ่เสยีงให้วดัเซยีงทองเป็นอย่างมาก ส่วนช่วงเวลาทีเ่หมาะสมคอืช่วงบ่าย เพราะแสงแดดจะสาดส่องสะท้อนดงูดงาม 

สิ่งที่จับต้องไม่ได้อีกประการคือนิทานเรื่อง “วัวน้อยกตัญญู” นิทานปรัมปราตั้งแต่สมัยพระเจ้าไชยเชษฐาธิราช เจ้าครองนคร 

หลวงพระบางหรอื “พระม่าน” พระพทุธรปูทีป่ระดษิฐานในหอพระม่านซึง่ตัง้อยูด้่านหลังพระอโุบสถ สร้างขึน้เมือ่ปี พ.ศ. 2493 

เพือ่การเฉลมิฉลองการทีโ่ลกก้าวสู่ยคุกึง่พระพทุธกาล พระม่านเป็นพระพทุธรปูส�ำคญัหนึง่ในสามองค์ของเมอืงหลวงพระบาง 
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(อกีสององค์คอืพระบางและพระเจ้าองค์แสน) ชาวลาวเชือ่ว่าใครบนบานขอลกูกบัพระม่านกจ็ะได้ผลทกุรายไป ในช่วงวนัขึน้ปีใหม่

จะมีการอันเชิญมาให้ประชาชนสรงน�้ำและกราบไหว้เป็นประจ�ำทุกปี ผนังด้านหลังวิหารทาด้วยสีชมพูประดับด้วยกระจกสี

แสดงถึงวิถีชีวิตของผู้คน ดูสวยงามแบบพื้นบ้านในรูปแบบหลวงพระบาง

	 การค้นหาทุนทางวัฒนธรรมในการสร้างสรรค์ ซึ่งอาศัยความเชี่ยวชาญและความรู้เชิงลึกในเรื่องเอกลักษณ์ท้องถิ่น

จากศิลปวัฒนธรรม องค์ความรู้ ภูมิปัญญาท้องถิ่น วิถีชีวิตชุมชนสังคม คณะผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้ส�ำรวจเพื่อสังเคราะห์

เอกลักษณ์ที่มีความโดดเด่น เพื่อประยุกต์ใช้ในกระบวนการออกแบบภายใต้การออกแบบผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึก ซึ่งแนวคิด

การน�ำเอกลกัษณ์ประยกุต์สูก่ารออกแบบในงานวจิยันีม้แีนวคดิการวเิคราะห์เอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมของลกัษณะตวัตนสิง่ที่

ศึกษามาปรับใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ดังที่สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (2555) แนะน�ำแนวคิดนี้ไว้

เพื่อน�ำไปใช้ในกระบวนการออกแบบต่อไป ซ่ึงสรุปผลขั้นตอนของการออกแบบเอกลักษณ์ดังรูปที่ 4 เอกลักษณ์ท้องถิ่น 

ของหลวงพระบาง หมายถึงลักษณะเฉพาะของวัดเซียงทอง ที่แสดงให้เห็นจนเป็นที่รู้จักหรือท�ำให้จดจ�ำ  และเป็นสิ่งที่ท�ำให้

หลวงพระบางได้รบัการยอมรบัของนกัท่องเทีย่ว แล้วน�ำข้อมลูทีไ่ด้มาสังเคราะห์จนได้เป็นเอกลกัษณ์ของหลวงพระบาง เพือ่น�ำ

ไปใช้เป็นแนวทางในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกต่อไปซึ่งแสดงขั้นตอน ดังรูปที่ 5

รูปที่ 4 การออกแบบเอกลักษณ์

ที่มา: ผู้วิจัย (2558)

รูปที่ 5 การน�ำเอกลักษณ์ประยุกต์สู่การออกแบบ

ที่มา: ผู้วิจัย (2558)
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	 การพจิารณาคณุลกัษณะทางกายภาพของวดัเซยีงทองเพือ่ให้ได้องค์ประกอบทางกายภาพทีส่ามารถแสดงลกัษณะเด่น 

เช่น รูปร่าง รูปทรง ส่วนประกอบ ส ีลวดลาย และใช้เป็นข้อพจิารณาเพือ่การออกแบบผลติภณัฑ์ของทีร่ะลกึให้มคีวามเหมาะสม

กบัท้องถิน่น้ัน ซึง่ต้องระบลุกัษณะเด่นของวดัเซยีงทองโดยการมองเหน็ การรูสึ้กและการจดจ�ำได้อย่างชดัเจน และประยุกต์ใช้

ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเพื่อให้ส่งเสริมเอกลักษณ์และสื่อความหมายความถึงหลวงพระบาง โดยเอกลักษณ์ที่มี

ความโดดเด่นภายใต้กรอบคณุลกัษณะ 2 กรณตีามแนวคดิการวเิคราะห์เอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมของสถาบนัพฒันาวสิาหกจิ

ขนาดกลางและขนาดย่อม คือ

	 1.	 เอกลักษณ์เชิงรูปธรรม

	 	 จากการทบทวนวรรณกรรมและงานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง พบว่าลกัษณะเอกลกัษณ์เชงิรูปธรรมทีแ่สดงออกวดัเซยีงทอง

ที่ชัดเจนคือ รูปแบบเอกลักษณ์สถาปัตยกรรม พระอุโบสถ (ชาวลาวเรียกว่า “สิม”) ถือว่าเป็นแบบอย่างของหลวงพระบาง

อันเก่าแก่ สิ่งที่โดดเด่นเป็นพิเศษคือ หลังคาซ้อน 3 ตับ และองค์ประกอบที่ช่วยสนับสนุนให้รูปทรงมีความน่าสนใจท�ำให้เกิด

การจดจ�ำสิ่งที่เป็นเอกลักษณ์ ดังรูปที่ 6-7 และรูปที่ 8-9 ในลักษณะวัดเซียงทองด้านเฉียงและด้านหน้า ตามล�ำดับ

รูปที่ 6 โบสถ์วัดเซียงทองด้านเฉียง

ที่มา: Renaut (1996)

รูปที่ 7 รูปแบบเอกลักษณ์สถาปัตยกรรมวัดเซียงทองมุมเฉียงที่ลดทอนรายละเอียด

ที่มา: ผู้วิจัย (2558)

รูปที่ 8 โบสถ์วัดเซียงทองด้านหน้า

ที่มา: ผู้วิจัย (2558)
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รูปที่ 9 รูปแบบเอกลักษณ์สถาปัตยกรรมวัดเซียงทองด้านหน้าที่ลดทอนรายละเอียด

ที่มา: ผู้วิจัย (2558)

	 รองลงมา คือ รูปแบบศิลปกรรมท่ีตกแต่งด้วยกระจกหลากสีบนพื้นแดงเป็นเรื่องราววิถีชีวิตชาวหลวงพระบาง  

และการแกะสลักไม้สีทองซ่ึงเป็นเรื่องราววิถีชีวิตชาวหลวงพระบางบนฝาผนังของหอพระท้ังสองน�ำสู่การก�ำหนดรูปแบบของ

รูปทรงและลวดลายเพื่อใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ดังเช่นรูปที่ 10

  

รูปที่ 10 ภาพวิถีชีวิตชาวหลวงพระบางบนฝาผนังของหอหอพระม่านและหอพระไสยาสน์

ที่มา: ผู้วิจัย (2558)

               

    

รูปที่ 11 รูปแบบเอกลักษณ์ศิลปกรรมที่ตกแต่งด้วยกระจกหลากสี

ที่มา: ผู้วิจัย (2559)
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	 2.	 เอกลักษณ์เชิงนามธรรม

	 	 จากการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง พบว่าลักษณะเอกลักษณ์เชิงนามธรรมที่แสดงออกของ 

วดัเซยีงทองทีส่�ำคญัได้แก่ การแสดงทางด้านความเชือ่ซึง่สอดแทรกอยูใ่นรปูแบบสถาปัตยกรรม ประติมากรรมและการแสดงออก

ตามแบบแผนปฏบิตัทิีส่บืทอดเป็นประเพณซีึง่มคีวามส�ำคญัต่อวถิชีวีติและสงัคม น�ำสูก่ารก�ำหนดรูปแบบสเีพือ่ใช้ในการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกซึ่งสังเกตได้ในต�ำแหน่งวงกลมสี 8 สี ดังรูปที่ 12

รูปที่ 12 รูปแบบสีที่ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์

ที่มา: ผู้วิจัย (2559)

	 ผลงานการออกแบบต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

	 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกออกแบบด้วยแนวคิด 2 แนวคิดคือ แนวคิดจากสถาปัตยกรรมวัดเซียงทองด้านเฉียง 

ด้านหน้า และแนวคิดจากการประดับตกแต่งด้วยรูปแบบศิลปกรรมที่ตกแต่งด้วยกระจก ตัวอย่างผลงานดังนี้

	 1.	แนวคิดจากสถาปัตยกรรมวัดเซียงทอง ดังรูปที่ 13-14

รูปที่ 13 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกแนวคิดสถาปัตยกรรมวัดเซียงทองด้านเฉียง:

หมวก เสื้อยืด แก้วน�้ำและกระเป๋า

ที่มา: ผู้วิจัย (2559)

เหลืองอ่อน

เหลืองไพล

น้ำ�เงิน

ชมพู
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	 2.	 เอกลักษณ์เชิงนามธรรม

	 	 จากการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง พบว่าลักษณะเอกลักษณ์เชิงนามธรรมที่แสดงออกของ 

วดัเซยีงทองทีส่�ำคญัได้แก่ การแสดงทางด้านความเชือ่ซึง่สอดแทรกอยูใ่นรปูแบบสถาปัตยกรรม ประตมิากรรมและการแสดงออก

ตามแบบแผนปฏบิตัทิีส่บืทอดเป็นประเพณซีึง่มคีวามส�ำคญัต่อวถิชีวีติและสงัคม น�ำสูก่ารก�ำหนดรูปแบบสเีพือ่ใช้ในการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกซึ่งสังเกตได้ในต�ำแหน่งวงกลมสี 8 สี ดังรูปที่ 12

รูปที่ 12 รูปแบบสีที่ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์

ที่มา: ผู้วิจัย (2559)

	 ผลงานการออกแบบต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

	 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกออกแบบด้วยแนวคิด 2 แนวคิดคือ แนวคิดจากสถาปัตยกรรมวัดเซียงทองด้านเฉียง 

ด้านหน้า และแนวคิดจากการประดับตกแต่งด้วยรูปแบบศิลปกรรมที่ตกแต่งด้วยกระจก ตัวอย่างผลงานดังนี้

	 1.	แนวคิดจากสถาปัตยกรรมวัดเซียงทอง ดังรูปที่ 13-14

รูปที่ 13 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกแนวคิดสถาปัตยกรรมวัดเซียงทองด้านเฉียง:

หมวก เสื้อยืด แก้วน�้ำและกระเป๋า

ที่มา: ผู้วิจัย (2559)

เหลืองอ่อน

เหลืองไพล

น้ำ�เงิน

ชมพู

รูปที่ 14 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกแนวคิดสถาปัตยกรรมวัดเซียงทองด้านหน้า: 

เครื่องประดับ เครื่องนอน งานศิลปะและของตกแต่งบ้าน

ที่มา: ผู้วิจัย (2559)

	 2.	แนวคิดจากการประดับตกแต่งด้วยรูปแบบศิลปกรรมที่ตกแต่งด้วยกระจกสี ดังรูปที่ 15-16

รูปที่ 15 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกแนวคิดศิลปกรรมตกแต่งด้วยกระจกสี: ผ้าพันคอ

ที่มา: ผู้วิจัย (2559)

  

รูปที่ 16 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกแนวคิดศิลปกรรมตกแต่งด้วยกระจก:

เสื้อยืด (ซ้าย) และโปสเตอร์ โปสการ์ด (ขวา)

ที่มา: ผู้วิจัย (2559)
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5. การอภิปรายผล สรุป และข้อเสนอแนะ

	 การอภิปรายผลการศึกษาเอกลักษณ์ท้องถิ่นหลวงพระบาง: ด้วยแนวคิดของเอกลักษณ์ที่จับต้องได้และเอกลักษณ์

ที่จับต้องไม่ได้จึงน�ำสู่เอกลักษณ์เชิงรูปธรรมและเอกลักษณ์เชิงนามธรรมด้วยลักษณะเด่นเชิงรูปนามและนาม ตามล�ำดับ  

เพือ่สือ่สารถงึสิง่ทีบ่่งบอกความเป็นหลวงพระบางด้วยการตดัทอนรปูร่าง รปูทรง ลวดลาย ส ีโบสถ์วดัเซยีงทองด้านหน้าและ

ด้านเฉียง อย่างไรก็ตามข้อมูลจากการสอบถามเพื่อทวนสอบความเป็นเอกลักษณ์ พบว่าพระบางเป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวและ

คนหลวงพระบางคดิเหน็ระดบัมากท่ีสดุรองลงมาด้วยค่าเฉลีย่ 4.85 ส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน 0.38 ซ่ึงมคีวามคดิเหน็สอดคล้อง

มากกว่าโบสถ์วดัเซยีงทอง แต่คณะผูว้จิยัพจิารณาว่าพระบางเป็นพระคู่บ้านคูเ่มอืง ส่ิงศกัด์ิสิทธิท์ีไ่ม่ควรใช้ตกแต่งในผลติภณัฑ์

ของที่ระลึก อีกทั้งมีความคิดเห็นขัดแย้งในผลถึงผนังประดับกระจกสี (ค่าเฉลี่ย 3.29 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.08) ซึ่งมี

ความเป็นศลิปะเฉพาะทีห่ลวงพระบาง คณะผูว้จิยัจงึน�ำความงามของศิลปกรรมนีเ้ป็นส่วนหนึง่ของการสร้างคณุค่าและมลูค่า

เชิงพาณิชย์ให้กับผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

	 การอภิปรายผลรูปแบบผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกเพื่อแสดงเอกลักษณ์ท้องถิ่นหลวงพระบาง: ประเภทของผลิตภัณฑ์

ของที่ระลึกที่น�ำเสนออาจเป็นของที่ระลึกที่พบเห็นโดยทั่วไป อย่างไรก็ตามคณะผู้วิจัยใช้หลักการอ้างอิงของศูนย์บันดาลไทย

กระทรวงวัฒนธรรมซึ่งผลใกล้เคียงกับที่ได้จากการสัมภาษณ์พฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าที่ระลึกที่เป็นอยู่ในปัจจุบันของ 

หลวงพระบางเป็นฐาน และด้วยสภาพพ้ืนทีท่ี่เป็นธรรมชาติ เอกลกัษณ์เฉพาะ ชีวติความเป็นอยูท่ีเ่รียบง่ายแสดงให้นกัท่องเทีย่ว

รู้ถึงความภาคภูมิใจในตนเอง ภาคภูมิใจในพื้นถิ่นของตนเอง คณะผู้วิจัยอาศัยความเชี่ยวชาญและความรู้เชิงลึกในเร่ือง

เอกลกัษณ์ท้องถิน่ จากศลิปวฒันธรรม องค์ความรู ้ภมูปัิญญาท้องถิน่ วถิชีวีติชมุชนสงัคม จงึพยายามวเิคราะห์และสงัเคราะห์

ทนุในการสร้างสรรค์เหล่านีด้้วยแนวคดิการออกแบบเชือ่มโยงกบัการเพิม่มูลค่าและการสร้างสรรค์แฝงสิง่เหล่านีใ้ห้คงปรากฏ

ในผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกรูปแบบใหม่ที่เป็นผลลัพธ์ของงานวิจัยนี้ให้ชาวหลวงพระบางคงความภาคภูมิใจส่งผ่านสิ่งเหล่านี ้

ยังนักท่องเที่ยวที่ซื้อหาของที่ระลึกเหล่านี้เป็นเครื่องเตือนใจ และอาจส่งผลให้เดินทางท่องเที่ยวกลับยังหลวงพระบางอีกครั้ง

ซึ่งเป็นผลดีต่อการส่งเสริมการท่องเท่ียว ดังท่ีสังเกตได้จากรูปแบบและลวดลายที่ลดทอนจนเกิดความร่วมสมัยที่ปรากฏยัง

ต้นแบบซึ่งเน้นถึงการใช้สอยเป็นส�ำคัญไม่ขัดแย้งกับวัฒนธรรมด้ังเดิมของหลวงพระบางหากชาวหลวงพระบางหญิงจะสวม

เสื้อยืดกับผ้าซิ่น ประดับต่างหู สวมหมวก สะพายถุงผ้า

	 บทสรุป: ผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกเพื่อแสดงเอกลักษณ์ท้องถิ่นหลวงพระบางของงานวิจัยนี้ด�ำเนินตามความต้องการ

และความคิดเห็นที่ได้จากกลุ่มนักท่องเที่ยวโดยค�ำนึงถึงปัจจัยส�ำคัญ 7 ประการ นั่นคือประเภทของที่ระลึก สินค้าของที่ระลึก 

วตัถปุระสงค์ในการซือ้ ปัจจยัในการซือ้ โอกาสและช่วงเวลา สถานทีแ่ละเอกลกัษณ์ของทีร่ะลกึทีส่มัพนัธ์กบัสภาพความเป็นจริง

ของท้องถิ่นที่มีความเชี่ยวชาญการทอผ้า การย้อมผ้า และการสร้างลวดลายผ้า นอกเหนือจากงานกระดาษสา งานจักสาน 

และงานเครื่องปั้นดินเผา เป็นต้น ด้วยแนวคิดของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่มุ่งพัฒนาผลิตสินค้าและบริการที่สร้างมูลค่าเพิ่ม 

ด้วยแนวคดิทางการออกแบบทีบ่รูณาการสภาพท้องถิน่ วถิชีวีติด้ังเดิมทีป่รากฏกบัวถิชีวีติปัจจุบนัผ่านผลติภัณฑ์ท่ีระลึกทีม่คีวาม

เฉพาะเจาะจงหรือแสดงความเป็นเอกลกัษณ์หลวงพระบางอย่างแท้จรงิด้วยลวดลายทีเ่กดิจากการลดทอนสิง่ทีช่าวหลวงพระบาง

ยอมรับว่า คือ เอกลักษณ์ ด้วยประเภทของผลิตภัณฑ์ที่มีความร่วมสมัยและใช้ประโยชน์ได้จริงเช่นเสื้อยืด หมวก ผ้าพันคอ 

เครื่องนอน และเครื่องตกแต่งบ้าน เป็นต้น ในโทนสี 8 สี คือ เหลืองอ่อน เหลืองเข้ม น�้ำตาลเข้ม ชมพู แดง เขียวเข้ม ฟ้า

และน�้ำเงิน ที่ไม่ผิดแผกไปจากความเป็นท้องถิ่นที่ได้จากการวิเคราะห์เอกลักษณ์ของวัดเซียงทองที่จับต้องได้คือความเป็น

ศิลปกรรม และสถาปัตยกรรม และจับต้องไม่ได้เช่นประวัติศาสตร์ ประเพณี และเรื่องเล่า ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกที่น�ำเสนอน้ี

สามารถสร้างสรรค์และผลิตได้โดยช่างท้องถิ่นรวมถึงพัฒนารูปแบบ ลวดลายให้ทันสมัยได้

	 ข้อเสนอแนะ: ข้อเสนอแนะเพ่ือความต่อเนือ่งจากงานวจิยันี ้คอื น�ำต้นแบบเหล่านีใ้ห้ช่างฝีมอืในท้องถ่ินหลวงพระบาง

ท�ำจริง เพื่อพิสูจน์การตอบรับทางการตลาดในพื้นที่หลายพื้นที่ เช่น ถนนคนเดิน แหล่งท่องเที่ยวในหลวงพระบาง เป็นต้น 

ส�ำหรับค�ำแนะน�ำเพื่อการวิจัยต่อไปคือเพิ่มขั้นตอนของการเผยแพร่และจัดการอบรมเพื่อให้ช่างฝีมือในท้องถิ่นมีส่วนร่วม 

ในการออกแบบ และขยายพ้ืนทีข่องการเกบ็รวบรวมข้อมลูเชงิประจกัษ์ให้ทัว่ถงึเพ่ือให้ได้นักท่องเทีย่วชาวต่างชาตด้ิวยสดัส่วน

เท่าหรือมากกว่านักท่องเที่ยวชาวลาวหรือคนในหลวงพระบาง
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6. กิตติกรรมประกาศ

	 คณะผูว้จิยัขอขอบพระคณุคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกล้าเจ้าคณุทหารลาดกระบงั ทีม่อบทนุ

การวิจยัครัง้นีเ้พ่ือประโยชน์การถ่ายทอดองค์ความรูเ้ศรษฐกจิสร้างสรรค์สูก่ารพฒันาผลติภณัฑ์ของทีร่ะลึกเมอืงหลวงพระบาง

และการแลกเปลีย่นองค์ความรูด้้านการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑ์โดยทนุทางวฒันธรรมในการต่อยอดเชงิพาณชิย์ รวมถงึ

ขอขอบคุณอาจารย์ และนักศึกษาคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยสุภานุวงศ์ที่ให้ความช่วยเหลือในการเก็บรวบรวม

ข้อมูลนักท่องเที่ยวในพื้นที่หลวงพระบาง
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