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Abstract 

 The purposes of this research were: 1) to study a packaging format suitable for the crispy 

banana product; and 2)  to develop trademark and packaging label for crispy banana product. 

The research area was Sop Poeng Subdistrict’s Crispy Banana Community Enterprise in Mae Taeng 

District, Chiang Mai Province.  A mixed methods methodology was employed. The sample group 

included: 13 subjects who were part of the community enterprise, selected via purposive 

sampling; and 75 consumers were who selected via convenience sampling method.  Research 

instruments included surveying forms, questionnaires and interview protocols. 

 The results are as follows. 1) The appropriate format for the crispy banana and herb 

products should contain the product’ s name, logo, details, pictures, ingredients, quantity or 

volume, and details about legal regulations. The packaging should provide safety for the 

contained product and preserve its quality. It should also represent the product’s identity and 

creativity to build recognition and also draw the public attention to understanding of meaning 

and benefits of the product. 2) The developed packaging of crispy banana and herb products is 

consisted of trademark, label, and the new form of packaging itself with the zipper on top which 

prevents air from getting inside to contaminate with the product. This helps lengthening the life 

of the product for a long time.  The product which is not eaten all at the same time can be 

restored with its taste and crispness being the same.  Furthermore, the product can be 

conveniently kept in the pocket without staining it so the product is convenient for consumption 

and preservation.  
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บทคัดยอ 

งานวิจัยนี้ มีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) ศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑท่ีเหมาะสมสําหรับกลวยกรอบของวิสาหกิจ

ชุมชน 2) พัฒนาเครื่องหมายการคาและฉลากสําหรับบรรจุภัณฑกลวยกรอบของวิสาหกิจชุมชน  พื้นที่วิจัย คือ 

วิสาหกิจชุมชนกลวยกรอบ ตําบลสบเปง อําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหม  รูปแบบการวิจัยเปนแบบผสานวิธี กลุม

ตัวอยาง คือ กลุมวิสาหกิจชุมชนผูผลิตกลวยกรอบ จํานวน 12 คน ใชวิธีการคัดเลือกแบบเจาะจง และกลุม

ผูบริโภค จํานวน 75 คน ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบสะดวก เครื่องมือที่ใชในการวิจัย คือ แบบสํารวจ แบบสอบถาม 

และแบบสัมภาษณ  

ผลวิจัยพบวา 1) รูปแบบบรรจุภัณฑที่เหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑกลวยกรอบและสมุนไพร ควร

ประกอบดวยชื่อผลิตภัณฑ ตราผลิตภัณฑ รายละเอียด รูปภาพ สวนประกอบ ปริมาตร หรือปริมาณ  รายละเอียด

ตามขอบังคับกฎหมาย  โดยบรรจุภัณฑตองปลอดภัยและรักษาคุณภาพใหกับผลิตภัณฑ รวมไปถึงเอกลักษณของ

ผลิตภัณฑในเชิงสรางสรรค เพ่ือสรางความจดจําและดึงดูดความสนใจใหเขาถึงความหมายและคุณประโยชนของ

ผลิตภัณฑ 2) บรรจุภัณฑกลวยกรอบและสมุนไพรท่ีพัฒนาข้ึน ประกอบดวยเครื่องหมายการคา ฉลากของบรรจุ

ภัณฑและตัวบรรจุภัณฑใหมที่มีซิปปดอยูดานบน ทําใหอากาศไมสามารถเขาไปทําปฏิกิริยากับตัวผลิตภัณฑ ทําให

เก็บรักษาผลิตภัณฑไดนาน และหากรับประทานไมหมด ยังเก็บรักษาไวได โดยยังคงรสชาติและความกรอบของ

ผลิตภัณฑไวไดดังเดิม และสามารถพกใสกระเปาไดโดยสะดวก ไมเลอะกระเปา  มีความสะดวกในการบริโภคและ

การเก็บรักษา  

 

คําสําคัญ:  ผลิตภัณฑ วสิาหกิจชมุชน กลวยกรอบ 
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บทนํา 

 นโยบาย“ประเทศไทย 4.0” หรือ“Thailand Economy 4.0” เปนนโยบายสําคัญที่รัฐบาลจะผลักดัน

เพื่อยกระดับเศรษฐกิจของประเทศใหพัฒนามากขึ้นกวาในปจจุบัน ทําใหประเทศหลุดพนจากกับดักรายได       

ปานกลาง โมเดลประเทศ 4.0 คือ การปรับเปลี่ยนโครงสรางการผลิต เนนการใชเทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือเพ่ิม

มูลคาสินคาและบริการ โดยมีเปาหมายอยูที่ 5 อุตสาหกรรมที่มีองคความรูและศักยภาพที่จะพัฒนาตอยอดได 

ไดแก กลุมอุตสาหกรรมอาหาร เกษตร และไบโอเทคโนโลยี (Food, Agriculture & Bio-tech) กลุมอุตสาหกรรม

เพื่อสุขภาพ (HeaIth, Wellness &Bio-Medical) กลุม อุตสาหกรรมอุปกรณ อัจฉริยะ และหุนยนต เพื่อ

อุตสาหกรรม (Smart Devices Robotics &Mechatronics) กลุมอุตสาหกรรมดิจิทัล พัฒนาระบบการสื่อสาร 

และเทคโนโลยีสมัยใหม (Digital &Embedded Technology) กลุมอุตสาหกรรมสรางสรรค และการเพิ่มมูลคา

การบริการ (Creative, Culture &High Value Service) การพัฒนาในแนวทางนี้เปนเปาหมายสําคัญของประเทศ

ในแผนยุทธศาสตรชาติ 20 ป (Maesincee, 2016)  

อุตสาหกรรมอาหารไทยไดรับการพัฒนาศักยภาพและประสิทธิภาพการผลิตอยางตอเน่ือง จนสามารถ

ผลิตอาหารที่มีคุณภาพมาตรฐานตามความตองการของประเทศผูนําเขาดวยปริมาณมากพอสําหรับการบริโภคใน

ประเทศ และสงออกสูตลาดโลก ทําใหประเทศไทยแมจะไมใชผูผลิตอาหารมากที่สุดในโลก แตเปนประเทศ        

ผูสงออกอาหารมากที่สุดในโลก จุดแข็งของอุตสาหกรรมอาหารไทย คือ มีสินคาอาหารหลากหลายรูปแบบ ใน

ฐานะที่ประเทศไทยเปนผูผลิตอาหารเพ่ือการสงออกมากที่สุดในกลุมประเทศอาเซียน และเปนแหลงผลิตอาหาร

เลี้ยงชาวโลก การพัฒนาองคความรูของเกษตรกรและผูผลิตอาหารไทยใหมีความรูดานการผลิตอาหารที่มี

มาตรฐานและความปลอดภัยจะตองพัฒนาเปนขบวนการตอเนื่องตลอดหวงโซอุปทาน (supply chain) ตั้งแตตนน้ํา        

กลางน้ํา และ ปลายน้ํารวมทั้งขยายความรวมมือในระดับภูมิภาคภายใตมาตรฐานเดียวกัน โดยเฉพาะในระดับกลุม

ประเทศอาเซียน 10 ประเทศ ซึ่งในอนาคตจะเปนแหลงผลิตสินคาเกษตรตนน้ําใหแกอุตสาหกรรมอาหารไทย 

ดังนั้น สินคาอาหารไทยจะไดมาตรฐานประเทศเดียวไมได จําเปนตองพัฒนาใหมีมาตรฐานเดียวทั้งภูมิภาค 

โดยเฉพาะในป ค.ศ. 2015 (พ.ศ. 2558) ที่อาเซียนกําหนดเปาหมายรวมกันเปนหน่ึงเดียว (Ponsuwanna, 2009) 

ดังน้ัน การพัฒนาสินคาอาหารใหมีมาตรฐานเดียวกันทั้งภูมิภาคตลอดทั้ง Asian Supply Chain นอกจากเปนการ

ยกระดับมาตรฐานสินคาแลว ยังทําใหประเทศผูนําเขามีความเชื่อมั่นสินคาอาหารจากอาเซียนเปนมาตรฐานเดียวกัน  

การสรางภูมิคุมกันแกประเทศใหสามารถพัฒนาไดอยางกาวหนาและมั่นคง ตองพัฒนาศักยภาพคนไทย

ใหมีความสามารถในการคิด วิเคราะห สรางสรรค และจินตนาการ เปนแรงงานความรูท่ีมีความสามารถมองปญหา

ในลักษณะบูรณาการ เกิดโครงสรางพ้ืนฐานทางปญญาท่ีแข็งแกรง เกิดสังคมเกษตรฐานความรูที่ประชาชนไดรับ

โอกาสและมีความสามารถในการเรียนรูตลอดชีวิต ไดรับการสงเสริมและสนับสนุนการพัฒนาภูมิปญญาทองถิ่น 

และตอยอดสรางความเขมแข็งใหภาคเกษตรสามารถกาวสู ธุรกิจและแขงขันได สงผลใหประเทศไทยมี

ฐานเศรษฐกิจและสังคมที่เขมแข็ง สามารถรักษาอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจไดดวย “สังคมและเศรษฐกิจ

ฐานความรู” และยกระดับประเทศใหอยูกลุมประเทศที่ขับเคลื่อนเศรษฐกิจดวยนวัตกรรมและองคความรู ประเทศ

ไทยอยูในกลุมประเทศท่ีมีรายไดต่ํา-ปานกลาง (Low-Middle Income Countries) ซึ่งประชาชนมีมาตรฐานการ
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ดํารงชีวิตระดับปานกลาง มีความสะดวกสบายสูงกวาในชวง 10-20 ป ที่ผานมามาก การท่ีจะดํารงสภาพเชนนี้ไว

ไดจะตองขับเคลื่อนสังคมไทยไปสูสังคมฐานความรู มีการสรางความรูขึ้นใชและประยุกตใชความรูนั้นในกิจกรรม

ทุกกิจกรรม ในทุกภาคสวนของสังคม ทั้งในภาคสังคม- เศรษฐกิจ แขงขัน และสังคม-เศรษฐกิจพอเพียง  

จังหวัดเชียงใหมมีชุมชนที่มีศักยภาพในการพัฒนาตนเองอยูหลายแหง ชุมชนสบเปงเปนชุมชนหนึ่งใน

อําเภอแมแตง เปนชุมชนที่มีความโดดเดน มีเอกลักษณ และเปนกลุมท่ีเขมแข็งภายใตการนําของกลุมผูนําที่มี

ศักยภาพ ในชุมชนประกอบดวยกลุมออมทรัพย กลุมผูสูงอายุ และกลุมเกษตรกรตางๆ เปนจํานวนมาก โดยอยู

ภายใตการบริหารงานขององคการบริหารสวนตําบลสบเปง  ซึ่งมีประชาชนในพื้นที่จํานวน 13 หมูบาน มีครัวเรือน 

2,732 ครัวเรือน ประชากรท้ังสิ้น 7,718 คน ประชากรชาย 3,897 คน ประชากรหญิง 3,821  คน มีไฟฟาใชทุก

หมูบานแตยังไมครบทุกครัวเรือน (Sobperng Subdistrict Administrative Organization, 2016) ประชากร

สวนใหญประกอบอาชีพทํานาและทําสวนปลูกกลวยนํ้าวา มีพื้นที่ปลูกกลวยประมาณ 1,000 ไร แปรรูปกลวย

กรอบ รสหวานและรสเค็มขายภายในครัวเรือน ประชาชนในตําบลสบเปงยังขาดความรูในการพัฒนาบรรจุภัณฑ

และเครื่องหมายการคาของผลิตภัณฑภายในชุมชนสบเปง และมีความตองการจะพัฒนาบรรจุภัณฑและ

เครื่องหมายการคาที่เหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑกลวยกรอบภายในชุมชนสบเปง เพ่ือเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑ

ชุมชนและสามารถขายไดในราคาที่สูงกวาราคาที่ขายอยูในปจจุบัน ซึ่งเปนกลไกสําคัญที่จะทําใหกลุมคงอยูอยาง

ยั่งยืนสืบตอไป   

 บทความวิจัยนี้จะนําเสนอผลการศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑที่เหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑกลวยกรอบ การ

พัฒนาเครื่องหมายการคา และฉลากสําหรับบรรจุภัณฑกลวยกรอบของวิสาหกิจชุมชนทองถ่ินตําบลสบเปง อําเภอ

แมแตง จังหวัดเชียงใหม ผลการวิจัยครั้งน้ีจะเปนประโยชนตอการพัฒนาผลิตภัณฑของวิสาหกิจชุมชนทองถ่ินใหมี

ประสิทธิภาพและมูลคาทางการตลาดท่ีจะชวยขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานรากของประเทศไทยตอไป 
 

วัตถุประสงคการวิจัย 

 1.  เพื่อศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑกลวยกรอบของวิสาหกิจชุมชนทองถิ่น 

ตําบลสบเปง อําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหม 

 2.  เพ่ือพัฒนาเครื่องหมายการคาและฉลากสําหรับบรรจุภัณฑกลวยกรอบของวิสาหกิจชุมชนทองถ่ิน 

ตําบลสบเปง อําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหม 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 1. รูปแบบการวิจัย 

 งานวิจัยนี้เปนการวิจัยแบบผสานวิธี ระหวางการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) โดยใชการ

สัมภาษณและสนทนากลุมกับผูที่มีสวนเก่ียวกับของกับการพัฒนาผลิตภัณฑของวิสาหกิจชุมชน จํานวน 12 คน 

และการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ใชแบบสอบถามผูบริโภคผลิตภัณฑกลวยกรอบ จํานวน 75 

คน พื้นที่วิจัย คือ วิสาหกิจชุมชนทองถ่ินตําบลสบเปง 2 กลุมท่ีไดเขารวมโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

(OTOP) ในเขตการปกครองขององคการบริหารสวนตําบลสบเปง อําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหม  
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2. ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากร คือ สมาชิกของกลุมวิสาหกิจชุมชนทองถ่ินผูผลิตกลวยกรอบ ตําบลสบเปง อําเภอแมแตง 

จังหวัดเชียงใหมทีไ่ดเขารวมโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) และกลุมผูบริโภคกลวยกรอบที่อาศัยหรือ

เดินทางมาทองเท่ียวในเขตพื้นท่ีจังหวัดเชียงใหม จังหวัดลําพูน และจังหวัดลําปาง 

กลุมตัวอยาง แบงออกเปน 2 กลุม คือ 1) สมาชิกวิสาหกิจชุมชนทองถ่ินการแปรรูปกลวยกรอบตําบลสบ

เปง จํานวน 12 คน ไดแก นายกเทศมนตรี ผูนําชุมชน หัวหนากลุม พัฒนาชุมชน และตัวแทนสมาชิกกลุมวิสาหกจิ

ชุมชน ใชวิธีคัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) ใชสําหรับการวิจัยเชิงคุณภาพเพ่ือความตองการและ

ความเห็นตอการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ สลากสินคา และตราสินคา  2) กลุมผูบริโภคกลวยกรอบที่อาศัยหรือ

เดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนที่จังหวัดเชียงใหม จังหวัดลําพูนและจังหวัดลําปาง จังหวัดละ 25 คน รวม 75 คน ใชวิธี

คัดเลือกแบบสะดวก (Convenience Sampling) ใชสําหรับการวิจัยเชิงปริมาณ เพื่อประเมินตนแบบบรรจุภัณฑ

และความถึงพอใจตอบรรจุภัณฑกลวยกรอบที่พัฒนาขึ้น 

3. เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 

เครื่องมือที่ใชในการวิจัยครั้งน้ี มี 3 ชนิด ไดแก 1) แบบสอบถาม เปนแบบสอบถามเพ่ือประเมินประเมิน

ตนแบบบรรจุภัณฑ จํานวน 75 ชุด โดยสอบถามจากกลุมผูบริโภคกลวยกรอบที่เดินทางมาทองเที่ยวในพื้นท่ี

จังหวัดเชียงใหม จังหวัดลําพูนและจังหวัดลําปาง ประกอบดวยขอคําถามจํานวน 7 ขอโดยแตละขอคําถามจะวัด

ทัศนคติและความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑกลวยกรอบที่พัฒนาขึ้น โดยมีเกณฑการใหคะแนนเปนมาตราสวน

ประเมินคา (Rating Scale) ซึ่งแบงเปน 3 ระดับ ประกอบดวยความพึงพอใจในระดับมากที่สุด ปานกลาง นอย

ที่สุด 2) แบบสัมภาษณ เปนการถามความเห็นและความตองการสําหรับรูปแบบบรรจุภัณฑ สลากสินคาและและ

ตราสินคาของผลิตภัณฑกลวยกรอบที่พัฒนาขึ้นใหมจากสมาชิกกลุมวิสาหกิจชุมชนทองถ่ินสบเปง 3) แบบบันทึก

การสนทนากลุมยอย (Focus Group) กับกลุมผูผลิต/กลุมวิสากิจชุมชนที่อยูในเขตพ้ืนที่ตําบลสบเปง อําเภอแม

แตง จังหวัดเชียงใหม จํานวน 12 คน ไดแก นายกเทศมนตรี ผูนําชุมชน หัวหนากลุม พัฒนาชุมชน และตัวแทน

สมาชิกกลุมวิสาหกิจชุมชน เพ่ือวิเคราะหศักยภาพของกลุมวิสาหกิจชุมชนทองถ่ินสบเปงในอนาคต 

4. การเก็บรวบรวมขอมูลและวิเคราะหขอมูล 

การวิเคราะหขอมูลแบงเปน 2 สวน คือ ขอมูลที่รวบรวมจากแบบประเมินตนแบบบรรจุภัณฑ ผูศึกษาจะ

ทําการตรวจสอบความถูกตองและความสมบูรณของแบบประเมินตนแบบบรรจุภัณฑทุกชุด จากนั้นนํามา

ประมวลผลดวยคอมพิวเตอร โดยขอมูลเกี่ยวกับตัวเลขท่ีอยูในรูปขอมูลเชิงปริมาณ นํามาตรวจสอบความถูกตอง

ของขอมูล กอนที่จะนําไปประมวลผลดวยโปรแกรมคอมพิวเตอรและวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ไดแก การ

แจกแจงความถ่ี (Frequency Distribution) และหาคารอยละ (Percentage) ฐานนิยม (Mode) และคาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน Standard Deviation ทั้งนี้ตองขึ้นอยูกับความเหมาะสมของตัวแปรเปนสําคัญ และขอมูลที่รวบรวมได

จากแบบประเมินตนแบบบรรจุภัณฑ จะนํามาเขียนสรุปตามหัวขอที่กําหนดไว จากนั้นนําขอมูลดังกลาวมา

วิเคราะห สังเคราะหเนื้อหา แลวเขียนบรรยายเชิงพรรณนา 
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การทบทวนวรรณกรรม 

 1. แนวคิดสวนประสมทางการตลาด  สําหรับแนวคิด 4’Ps (McCarthy & Perreault, 1996) 

ประกอบดวย (1) ผลิตภัณฑ (Product) ไดแก รูปลักษณสินคา บริการ จุดเดน ระดับคุณภาพ อุปกรณเสริม การ

ติดตั้ง คําแนะนํา การรับประกัน ชนิดของสินคา บรรจุภัณฑ และตราสินคา (2) ราคา (Price) ไดแก เปาหมาย 

ความยึดหยุน ระดับการหมุนเวียนของวงจรสินคา ภูมิภาค การลดราคา และงบประมาณ (3) สถานที่ หรือชอง

ทางการจําหนาย (Place) ไดแก วัตถุประสงค ชนิดของชองทาง การเปดตลาด ประเภทของพอคาคนกลาง 

ประเภทของสถานที่ในการจัดทําคลังสินคา การขนสงและการจัดเก็บ ระดับการบริการ ชองทางการจัดหา และ

ชองทางการจัดการ (4) การสงเสริมการขาย (Promotion) ไดแก วัตถุประสงค การผสมผสานการสงเสริมการขาย 

ผูขาย (ชนิด จํานวนการคัดเลือก การฝกอบรม แรงจูงใจ) การโฆษณา (เปาหมาย ชนิดของสื่อ ประเภทของการ

โฆษณา) การสงเสริมการขาย และสื่อสิ่งพิมพ  ซึ่ง 4’Ps นี้ ตางมีความจําเปนในการนํามาใชวางแผนการพัฒนา

บรรจุภัณฑกลวยกรอบของกลุมวิสาหกิจชุมชนทองถิ่นสบเปงเกิดความพึงพอใจแกผูบริโภคและนักทองเท่ียวที่

เดินทางมาทองเท่ียวและจับจายสินคาผลิตภัณฑจากชุมชนทองถ่ิน  

2) แนวคิดการวิเคราะหศักยภาพ (SWOT Analysis) ใชวิเคราะหศักยภาพของผลิตภัณฑกลวยกรอบของ

กลุมวิสาหกิจชุมชนทองถิ่นตําบลสบเปงในปจจุบัน เพ่ือคนหาจุดแข็งหรือขอไดเปรียบ (Strengths) จุดออนหรือ

ขอเสียเปรียบ (Weaknesses) โอกาสที่จะดําเนินการได (Opportunities) อุปสรรค หรือขอจํากัด (Threats) 
 

กรอบแนวคิดการวิจัย 

 งานวิจัยนี้ คณะผูวิจัยไดกําหนดกรอบแนวคิดเพ่ือใชในการวิจัยไวดังน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

การพัฒนาบรรจุภัณฑ 

1. รูปแบบบรรจุภัณฑ 

2. การออกแบบกราฟฟกและ 

    เครื่องหมายการคา 

3. ความเหมาะสมในภาพรวม 

เคร่ืองหมายการคาและ 

สลากบรรจุภัณฑ 

1. ช่ือผลติภณัฑ/โลโก 

2. รายละเอียดของสินคา 

3. ประโยชนใชสอย 

4. ขนาดสีสัน/ความสวยงาม 

กลวยกรอบ 

ผลิตภณัฑกลวย

กรอบของวิสาหกิจ

ชุมชนทองถ่ิน 
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ผลการวิจัย 

 การวิจัยเรื่องการพัฒนาบรรจุภัณฑกลวยกรอบของวิสาหกิจชุมชนทองถ่ิน ตําบลสบเปง อําเภอแมแตง 

จังหวัดเชียงใหมนี้ เปนการศึกษาโดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑที่เหมาะสมสําหรับกลวยกรอบ 

ตําบลสบเปง อําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหม โดยมีผลการวิจัยดังน้ี 

 1. รูปแบบบรรจุภัณฑท่ีเหมาะสมสําหรับกลวยกรอบของวิสาหกิจชุมชนทองถิ่น 

1) รูปแบบบรรจุภัณฑเดิม รูปแบบบรรจุภัณฑของกลุมแปรรูปผลิตภัณฑจากกลวยของตําบลสบเปงท่ี

ทํากันอยูในปจจุบันสามารถแบงออกเปน 2 แบบใหญๆ 1) แบบถุงบรรจุ ขนาด 200 กรัม และแบบบรรจุถุง ขนาด 

200 กรัม มี 3 แบบ ไดแก กลวยฉาบทอดเคลือบน้ําตาล กลวยฉาบทอดเปนแผน (แบบกลวยดิบ และกลวยสุก) 

กลวยฉาบทอดเคลือบน้ําเกลือ โดยบรรจุในถุงพลาสติกแบบไมมีลวดลายและใชที่เย็บประดาษเย็บปดปากถุงและ

ใชกระดาษเย็บปดดานบนของถุงอีกรอบ ดานขางติดสติ๊กเกอรวงรี โดยบรรจุในถุงพลาสติกแบบไมมีลวดลายและ

ใชการจีบปากถุงดวยมือและใชลวดที่มีสีทองหรือสีเงินมัดปดอีกรอบ ดานขางติดสติ๊กเกอรวงรีดังแสดงตามรูป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2 บรรจุภัณฑกลวยกรอบแบบเดิม 
 

2) รูปแบบบรรจุภัณฑใหม จากการระดมสมองและการออกแบบบรรจุภัณฑเพื่อใหงายและสะดวกใน

การจัดวางและรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑเอาไวไดนานย่ิงขึ้น ทางคณะผูวิจัยไดออกแบบและพัฒนาเครื่องหมาย

การคาและฉลากของบรรจุภัณฑและตัวบรรจุภัณฑใหมท่ีมีซิปปดอยูดานบนทําใหอากาศไมสามารถเขาไปทํา

ปฏิกิริยากับตัวผลิตภัณฑทําใหสามารถเก็บรักษาผลิตภัณฑไดนานย่ิงขึ้น และหากรับประทานไมหมดยังสามารถ

เก็บรักษาไวทานตอในครั้งตอไปไดโดยยังคงรสชาติและความกรอบของผลิตภัณฑไวไดนานและสามารถพกใส

กระเปาไดโดยสะดวกไมเปอนกระเปา มีความสะดวกในการบริโภคและการเก็บรักษา ตลอดจนสะดวกในการ

พกพาอีกดวย  
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ภาพท่ี 3 ดานหนาของรูปแบบรรจุภัณฑใหม 
 

 
ภาพท่ี 4 ดานหลังรูปแบบบรรจุภัณฑใหม 

 

 2. การพัฒนาเคร่ืองหมายการคาและฉลากสําหรับบรรจุภัณฑกลวยกรอบของวิสาหกิจชุมชนทองถิ่น 

ทีมคณะนักวิจัยไดรวบรวมภาพบรรจุภัณฑใหมท้ังดานหนาและดานหลังและภาพเปรียบเทียบทั้ง

ดานหนาและดานหลังเพ่ือใหงายตอการเขาใจและเห็นภาพรูปแบบบรรจุภัณฑใหมไดอยางชัดเจน ดังนี้ 

1) การพัฒนาเคร่ืองหมายการคา 

 คณะผูวิจัยไดพัฒนาออกแบบเครื่องหมายการคาออกมาจํานวน 6 แบบเนื่องจากพื้นที่บานสบเปงเปน

ชุมชนท่ีอุดมสมบูรณดวยตนไมมีปาไมรมรื่นมองไปทางไหนก็มีแตสีเขียวของตนไมและปาไมมีภูเขาอยูในพ้ืนที่ดวย 
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ดังนั้น จึงพยายามออกแบบใหออกมาในโทนสีท่ีใกลเคียงกับธรรมชาติใหมากที่สุดเพ่ือสื่อถึงพื้นท่ีไดมากที่สดุดวย 

หลังจากนั้น ทางคณะผูวิจัยไดทําการคัดเลือกจาก 6 แบบขางตนใหเหลือ 1 แบบ คือ แบบที่ 5 เนื่องจากมี

องคประกอบของสีท่ีลงตัวและมีการจัดวางรูปแบบที่สวยงามเหมาะสมและงายตอการเขาใจและจดจําของผูบรโิภค 
 

 
ภาพท่ี 5 เครื่องหมายการคาที่ออกแบบและพัฒนาขึ้น 

 

 2) การพัฒนาฉลากของบรรจุภัณฑ 

สําหรับการพัฒนาฉลากบรรจุภัณฑ ไดเนนอธิบายรายละเอียด ประโยชนของผลิตภัณฑ คุณคาทาง

โภชนาการ โดยใชรูปภาพที่มีสีสันสวยงาม ดังภาพที่ 6 
 

           
 

ภาพท่ี 6 บรรจุภัณฑที่พัฒนาขึ้นใหมดานหนา-หลัง 
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3) ผลการประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑกลวยกรอบของวิสาหกิจชุมชนทองถิ่น 

 คณะผูวิจัยไดทําการทดสอบตลาดบรรจุภัณฑกลวยกรอบกับผูบริโภคที่มาเที่ยวและแวะซื้อเครื่องดื่มใน

รานกาแฟและตามสถานที่ทองเที่ยวตางๆ โดยใหกลุมตัวอยางบริโภคกลวยกรอบท่ีบรรจุในบรรจุภัณฑที่พัฒนาขึ้น 

และไดสอบถามทัศนคติและความพึงพอใจตอบรรจุภัณฑกลวยกรอบ จํานวน 7 ขอ โดยมีเกณฑการใหคะแนน

เปนมาตราสวนประเมินคา (Rating Scale) 3 ระดับ คือ 3  มีคุณภาพระดับมากที่สุด 2 มีคุณภาพระดับปานกลาง 

และ 1 มีคุณภาพระดับนอยที่สุด ปรากฏผลดังน้ี 
 

ตารางที่ 1 ผลการทดสอบตลาดบรรจุภัณฑกลวยกรอบของวิสาหกิจชุมชนทองถ่ิน (n=75)   

รายการประเมิน              ระดับคุณภาพ คะแนน 

เฉลี่ยรวม 3   2  1 

1.รูปแบบบรรจุภัณฑ 

 

แปลกใหม นาสนใจ 

มีความคิดสรางสรรค 

แปลกใหม นาสนใจ 

มีความคงทน 

เหมือนบรรจุภัณฑ

ทั่วไป 

2.16 

(ปานกลาง) 

2.การออกแบบกราฟก

และเครื่องหมายการคา 

ดึงดูดความสนใจได

มากที่สุด 

ดึงดูดความสนใจปาน

กลาง 

ดึงดูดความสนใจได

นอยที่สุด 

2.35 

(มากที่สุด) 

3. ชื่อผลิตภัณฑ/   โลโก 

 

แปลกใหม สวยงาม 

เหมาะสมมากที่สุด 

แปลกใหม สวยงาม 

เหมาะสมปานกลาง 

แปลกใหม สวยงาม 

เหมาะสมนอยที่สุด 

2.29 

(ปานกลาง) 

4.รายละเอียดของสินคา มีขอมูลชัดเจน 

ครบถวน เขาใจงาย 

มีขอมูลไมชัดเจน  

ไมครบถวน 

มีขอมูลนอยมากควร

เพิ่มเตมิ 

2.67 

(มากที่สุด) 

5.ประโยชนใชสอย สะดวกในการจัดวาง

และเคล่ือนยาย  

รักษาคุณภาพสินคา 

สะดวกในการจัดวาง

และเคล่ือนยาย  

ชวยปองกันสินคา

ภายใน 

ไมสะดวกในการจัด

วางและเคล่ือนยาย 

2.52 

(มากที่สุด) 

6.ขนาด สีสัน ความ

สวยงาม 

มีขนาด สีสัน สวยงาม

เหมาะสมที่สุด 

มีขนาด สีสัน สวยงาม

เหมาะสมปานกลาง 

มีขนาด สีสัน 

สวยงาม 

ไมเหมาะสม  

2.43 

(มากที่สุด) 

7.ความเหมาะสมใน

ภาพรวม 

เหมาะสมที่สุด เหมาะสมปานกลาง ไมเหมาะสมควร

ปรับปรุง 

2.88 

(มากที่สุด) 

 

 จากตารางที่ 1 ผลจากรายการประเมินท้ัง 7 ประเด็น พบวา มี 5 ประเด็นท่ีผูบริโภคมคีวามเหน็วา บรรจุ

ภัณฑกลวยกรอบมีคุณภาพอยูในระดับมากท่ีสุด ไดแกประเด็นการออกแบบกราฟกและเครื่องหมายการคา 

รายละเอียดของขอมูล ประโยชนใชสอย ขนาด สีสัน สวยงาม และความเหมาะสมในภาพรวม โดยประเด็น

ดังกลาวมีคาเฉลี่ยรวมของความคิดเห็นตอระดับคุณภาพของบรรจุภัณฑกลวยกรอบของผูบริโภคอยูในระดับมาก

ที่สุด สวนอีก 2 ประเด็น ไดแก รูปแบบบรรจุภัณฑ และชื่อผลิตภัณฑ/โลโก ผูบริโภคมีความเห็นในระดับปานกลาง
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แสดงใหเห็นวาผูบริโภคมีความเห็นวาควรมีการปรับรูปแบบบรรจุภัณฑ และ ชื่อผลิตภัณฑเพื่อใหสะทอนหรือสื่อ

ความหมายใหกับผลิตภัณฑไดเหมาะสมยิ่งข้ึน 

4) ผลการวิเคราะหศักยภาพของวิสาหกิจชุมชนทองถิ่น ตําบลสบเปง อําเภอแมแตง จังหวัด

เชียงใหม 

ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหศักยภาพของวิสาหกิจชุมชนทองถิ่น โดยการสัมภาษณและจัดประชุมกลุมยอย

กับกลุมตัวอยาง จํานวน 12 คน เพ่ือหาแนวทางการพัฒนาศักยภาพของกลุมวิสาหกิจชุมชนทองถิ่น ตําบลสบเปง 

อําเภอแมแตง จังหวัดเชียงใหม สําหรับการพัฒนาศักยภาพของกลุมสําหรับประกอบธุรกิจผลิตภัณฑกลวยกรอบ 

ในอนาคต สามารถสรุปผลการวิเคราะหไดดังนี ้
 

ตารางที่ 2 การวิเคราะหศักยภาพในอนาคตของวิสาหกิจชุมชนทองถ่ิน ตําบลสบเปง อําเภอแมแตง 

   จังหวัดเชียงใหม (n=12) 

จุดแข็ง (Strength) จุดออน (Weak) 

1. ใชเงินในการลงทุนนอยประมาณ 20,000 บาท 

2. มีลูกคาประจํามาซื้อตลอด 

3. คุณภาพของผลิตภัณฑดี สะอาด ปลอดภัย 

4. รสชาติของผลิตภัณฑเปนที่ยอมรับของตลาด 

5. ราคาไมแพงเหมาะสมกับคุณภาพสินคา 

6. ดําเนินกิจการมาอยางนอย 9 ป 

7. สวนใหญไดกําไรเกินกวา 50% ของตนทุนท่ีลงไป 

8. เปนสูตรดั้งเดิมและทํามานาน 

9. บางวิสาหกิจชุมชนไดรับรางวัลและเผยแพรผาน

รายการโทรทัศน  

 

1. ผลิตไมทันตาม Order ที่สั่งมาบางชวงเวลา 

2. นิยมขายสินคาภายในชุมชนและพ้ืนท่ีที่ใกลแหลง

ผลิตเปนสวนใหญ 

3. ตนทุนการผลิตมีแนวโนมสูงข้ึน 

4. ไมสามารถปรับราคาไดมากนัก เนื่องจากมีคูแขง

มากและตองรักษาฐานลูกคาเดิมไว 

5. มีอํานาจการตอรองดานวัตถุดิบนอย 

6. ขาดแรงงานในการผลิตในชวงฤดูกาลทํานาและ

ชวงท่ีมีการเก็บเก่ียวผลผลิตลําไย 

7. บางวิสาหกิจชุมชนยังไมผานการรับรองผลโดย อย. 

ทําใหขยายตลาดไปไดไมเต็มที ่

8. ขาดการนําเทคโนโลยีท่ีทันสมัยมาใชในการผลิต 

เน่ืองจากมีงบประมาณนอยและจํากัด 
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ตารางที่ 2  การวิเคราะหศักยภาพในอนาคตของวิสาหกิจชุมชนทองถ่ิน ตําบลสบเปง อําเภอแมแตง 

              จังหวัดเชียงใหม (ตอ) 

โอกาส (Opportunity) อุปสรรค (Threat) 

1. ไดรับงบประมาณชวยเหลือจากหนวยงานของ

รัฐบาล เชน เทศบาล อบต. และหมูบาน 

2. มีโอกาสขยายตลาดไปยังตางประเทศและจังหวัด

ตางๆ ภายในประเทศไดมากขึ้น 

3. มีความพยายามในการพัฒนาสินคาและผลิตภัณฑ 

เพ่ือใหสามารถแขงขันในตลาดได 

4. มีความพยายามในการขยายตลาดใหมากขึ้น 

5. ตลาดหรือลูกคามีความตองการบริโภคมากขึ้น 

6. หลายวิสาหกิจชุมชนมีโอกาสในการขยายตลาด

ออกไปยังตางประเทศมากขึ้น 

1. คูแขงในตลาดมีมากและมีแนวโนมเพ่ิมขึ้น 

2. ราคาวัตถุดิบสูงข้ึน 

3.  หนวยงานของรัฐสนับสนุนงบประมาณไม

ตอเนื่อง บางครั้งกระจุกตัวอยูที่กลุมใดกลุมหนึ่งทํา

ใหกลุมอ่ืนๆ ไมไดรับการสนับสนุน 

 

 

สรุปผลการวิเคราะหศักยภาพในอนาคตของวิสาหกิจชุมชนกลวยกรอบ ตําบลสบเปง อําเภอแมแตง 

จังหวัดเชียงใหม ทําใหไดขอเสนอแนะแกวิสาหกิจชุมชนทองถิ่นผูผลิตกลวยกรอบ คือ ควรมีการประสานงานและ

รวมกลุมกันระหวางวิสาหกิจชุมชน เพ่ือรวมกลุมกันในการจัดซื้อวัตถุดิบจากแหลงผลิตวัตถุดิบโดยตรงเพื่อเพ่ิม

อํานาจการตอรองในดานวัตถุดิบและสามารถซื้อวัตถุดิบไดในราคาที่ถูกลง อีกทั้งยังชวยประหยัดคาใชจายในการ

ซื้อวัตถุดิบลงอีกทางหนึ่งดวย นอกจากนี้ หนวยงานของรัฐที่เก่ียวของกับการใหงบประมาณสนับสนุนควรมีการ

กระจายงบประมาณในการสนับสนุนวิสาหกิจชุมชนใหทั่วถึงและตอเนื่องเพื่อลดความขัดแยงดานงบประมาณใน

ชุมชนลง 
 

อภิปรายผล 

 การพัฒนาผลิตภัณฑกลวยกรอบเปนรูปแบบท่ีมีเอกลักษณเฉพาะโดดเดน ซึ่งคณะผูวิจัยเห็นวา การ

เพ่ิมโลโกและเครื่องหมายการคาเขาไปในฉลากดวยเพ่ือใหสามารถเพ่ิมจุดเดนใหแกบรรจุภัณฑไดดี ย่ิงขึ้น           

อีกท้ังมีเครื่องหมายการคาที่บงบอกถึงแหลงท่ีตั้งของแหลงผลิตและสีสันท่ีสดใสของฉลากที่เนนความนารักสดใส 

จูงใจเด็กและวัยรุนในการเลือกซื้ออีกท้ังชื่อผลิตภัณฑที่โดนใจวัยรุนเพ่ือใหสามารถกระตุนการรับรูและการ

ตัดสินใจซื้อของผูบริโภคได สอดคลองกับวีระพันธ อะนันชัยธวัช (Ananchaithawat, 2016) สภาพปญหาของ

บรรจุภัณฑจะมีปญหาเรือ่งแบบบรรจุภัณฑของสินคาขาวเกรยีบฟกทอง ซึ่งเปนผลิตภัณฑที่ทางกลุมไดผลิตขึ้นแลว

ยอดขายดีมาก แตเปนบรรจุภัณฑที่มีองคประกอบของบรรจุภัณฑที่ดีคอนขางนอยประกอบกับยังไมมีบรรจุภณัฑที่

เปนรูปแบบมาตรฐานท่ีสามารถวางตามรานขายของฝากไดทําใหยอดขายของแมบานกลุมเกษตรกรบานตนงิ้วไม

เปนไปตามแผนที่วางไว การพัฒนาบรรจุภัณฑที่เหมาะสมตองตองประกอบดวยตราสินคาที่เปนเอกลักษณ 

สัญลักษณทางการคา รายละเอียด ความเปนมาของสินคาและเรื่องราวของกลุม รวมถึงสีของผลิตภัณฑที่สามารถ
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นําไปสงเสริมการขายได เชนเดียวกับจุฆามาศ พีรพัชระ (Peeraphatchara,  2007) ที่กลาววา การใชวัสดุ 

สัญลักษณ หรือสีที่สามารถสื่อลักษณะอันเปนเอกลักษณของสินคาไดอยางชัดเจน จะสนับสนุนการรับรู และชวย

กระตุนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคได ในขณะที่องคประกอบของเอกลักษณดานลักษณะที่แปลกใหมและแตกตาง

จากเดิมเชนเดียวกับพจนธรรม ณรงควิทย และณัฐธิกานต ปนจุไร (Narongwit & Pinjurai, 2017) ที่ศึกษา

วิเคราะหขอมูลรูปแบบผลิตภัณฑที่มีภาพลักษณที่ดี สรางความเชื่อมั่นแกผูบริโภค เพ่ิมยอดขาย และสามารถ

ตอบสนองความตองการของผูบริโภค ซึ่งพบวา ผูบริโภควาสวนใหญชอบผลิตภัณฑท่ีมีความสวยงามและแปลก

ใหมในสวนรูปแบบ/รูปทรงมีความเหมาะสมกะทัดรดั เคลื่อนยายไดงาย และสะดวกตอการขนสง ดังน้ัน อาจกลาว

ไดวาบรรจุภัณฑเปนเครื่องมือสําคัญที่จะทําหนาที่โนมนาวใจผูบริโภคใหเกิดการตัดสินใจซื้อสินคาไดอยางรวดเร็ว

ในสวนของการสรางรูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑของชุมชนที่เหมาะสมกับความตองการของกลุมผูผลิตใหสามารถ

พัฒนาผลิตภัณฑชุมชนที่ตอบสนองความตองการของผูบริโภคได ประทีป พืชทองหลาง และกฤตภาส รัญเสวะ

(Peuchthonglang and Runsewa, 2017) เสนอไววา ตองไดรับการชวยเหลือจากทุกภาคสวนทั้งจากภาครัฐ 

และจากชุมชนเอง การเชื่อมโยงชุมชนเขากับกลุมผูผลิตตองอาศัยการแบงปนผลประโยชนเพ่ือใหทุกฝายไดรับ

ผลประโยชนอยางเทาเทียมกัน การมุงพัฒนาโดยคํานึงถึงผลประโยชนโดยรวมทําใหเกิดการรวมมือกันอยาง

เขมแข็ง จนเกิดการคนหาแนวคิดการพัฒนาจากการมีสวนรวมทําใหไดแนวคิดที่หลากหลายในการแกไข

ขอบกพรอง และทราบถึงสิ่งท่ีตองการพัฒนา แตการขาดการวิจัยและพัฒนา รวมถึงเงินทุน ทําใหไมเกิดผลิตภัณฑ

นวัตกรรม รัฐหรือองคการปกครองสวนทองถ่ินควรใหการสนับสนุนมากข้ึน เพื่อกอใหเกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ

ชุมชนใหเกิดความตอเนื่องตองเนื่องจากตองมีการพัฒนาทั้งกระบวนการตั้งแตความคิด การปฏิบัติ และการ

ถายทอด ปญหาที่พบจากการวิจัยยังมีขอจํากัดในดานบรรจุภัณฑที่ยังคงมีรูปแบบเดิมๆ เรียบงาย ไมทันสมัยและ

ไมดึงดูดความสนใจตอผูบริโภคเทาท่ีควร ดังท่ีบัณฑิตฐ มุณีแนม (Muneenam, 2013) และวัชรกร เนตรถาวร 

(Netthaworn, 2014) เสนอไววา  ผูประกอบการยังใหความสําคัญเรื่องของบรรจุภัณฑนอย และขาดความรู 

ความเขาใจ ในเรื่องของการออกแบบ อีกท้ังยังขาดการสงเสริมของภาครัฐในดานการตลาด ชองทางการจัด

จําหนาย แกชุมชน เน่ืองจากชุมชนเปนชุมชนที่อยูหางไกลจากตัวเมือง จึงทําใหเสียโอกาสในการจัดจําหนายและ

การขยายตลาดได  ผูประกอบการวิสาหกิจชุมชนทองถ่ินตองการความชวยเหลือจากรัฐบาล หรือองคการปกครอง

สวนทองถิ่นในเรื่องการประชาสัมพันธการขาย การสรางหรือหาชองทางการตลาดใหมากยิ่งขึ้น มีหนวยงานชวย

บริการตรวจสอบคุณภาพ ความสะอาด และราคาของอาหาร เชิญชวนและรณรงคใหผูบริโภคหันมาบริโภค

ผลิตภัณฑชุมชนมากขึ้น สวนเงินทุนหรืองบประมาณ ควรมีการสนับสนุนหรือใหเงินกูยืมสําหรับการลงทุนเพ่ือเปน

คาใชจายในการผลิต และบริหารจัดการในกลุมของวิสาหกิจชุมชนทองถ่ิน อํานวยความสะดวกเรื่องสถานที่ในการ

ผลิตและจัดจําหนายผลิตภัณฑชุมชน รวมถึงการอบรมใหความรูเรื่องการขอมาตรฐานอาหารและยา (อย.) การ

ตรวจสอบคุณภาพอาหาร การผลิตและพัฒนากรรมวิธีการผลิตใหทันสมัยเพ่ือที่จะสงเสริมใหผลิตภัณฑชุมชน

สามารถเขาสูตลาดโลกได  
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ขอเสนอแนะ 

 1) ขอเสนอแนะในการพฒันาบรรจุภัณฑ 

     การวิเคราะหขอมูลเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ ผูประกอบการธุรกิจชุมชนควรรวบรวมพรอมวิเคราะห

ขอมูลที่เก่ียวของเพ่ือการพัฒนาบรรจุภัณฑ ซึ่งขอมูลหลักๆ ประกอบดวยขอมูลสินคา ขอมูลผูบริโภค และขอมูลคู

แขงขัน เปนตน ซึ่งขอมูลดังกลาวจะมีประโยชนในการออกแบบบรรจุภัณฑโดยคํานึงถึงความเหมาะสมกับสินคา 

สอดคลองกับพฤติกรรมการซื้อและการใชสินคาของผูบริโภค อีกทั้งสามารถสรางความไดเปรียบทางการแขงขัน 

สวนการออกแบบบรรจุภัณฑ นําขอมูลทั้งหมดที่ไดรับขางตนมาเปนพื้นฐานในการออกแบบ บรรจุภัณฑท้ัง

ทางดานวัสดุบรรจุภัณฑ ขอความ ภาพ สีสัน ฯลฯ ผูประกอบการสามารถดําเนินงานรวมกับนักออกแบบ โดยการ

สื่อสารถึงแบบบรรจุภัณฑที่ตองการในลักษณะภาพรวม ในสวนของรายละเอียดเปนหนาที่ของนักออกแบบที่ตอง

ดําเนินงานใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ซึ่งถาจะใหดี ควรออกแบบ 2-3 แบบ และทําเปนบรรจุภัณฑจําลอง หลังจาก

นั้นทําการสัมภาษณ สํารวจความคิดเห็นของผูบริโภคกลุมเปาหมายเพ่ือเลือกรูปแบบที่สอดคลองกับความตองการ

ของผูบริโภคมากท่ีสุด แลวนําผลมาปรับปรุงและผลิตบรรจุภัณฑ จากนั้นจึงดําเนินการสั่งผลิตจริงเพ่ือนําบรรจุ

ภัณฑไปใชประโยชนเชิงพาณิชย  

 2) ขอเสนอแนะในกระบวนการผลิต 

     ควรใชวัตถุดิบที่มีคุณภาพสด สะอาด ถูกสุขลักษณะ เนนเรื่องความสะอาดและรสชาติเปนหลัก สราง

สีสันและหนาตาของผลิตภัณฑชุมชนใหนาซื้อและรักษาความมีคุณภาพที่ดีของผลิตภัณฑอยางสม่ําเสมอ มีบรรจุ

ภัณฑที่แตกตางจากคูแขง และควรมีการตรวจสอบคุณภาพของผลิตภัณฑชุมชนอยูเปนประจํา ระบุขอมูล

โภชนาการและคุณคาประโยชนของผลิตภัณฑ และควรมีการจัดการเก่ียวกับการบริหารการผลิตอยางเปนระบบ 

3) ขอเสนอแนะในการบริหารจัดการผลิตภัณฑชุมชน 

    ผลิตภัณฑชุมชนควรมีราคาเหมาะสมและยุติธรรมตอผูบริโภค ติดปายชัดเจนมีการตรวจสอบความ

มาตรฐานของสินคาผลิตภัณฑชุมชนกอนนําออกจําหนาย ผลิตภัณฑตองสะอาด มีคุณภาพ และไมหมดอายุ ควร

รักษามาตรฐานคุณภาพ รสชาติของสินคาใหดียิ่งขึ้น มีกระบวนการผลิตถูกตองตามหลักโภชนาการ มีบริการที่ดี 

ทั่วถึง รวดเร็วและสรางความประทับใจใหกับผูบริโภค ราคาเหมาะสมกับปรมิาณที่บรรจุ มีการจัดการระบบ stock 

สินคาใหมีการหมุนเวียนไมตกคางนาน วัตถุดิบในการผลิตควรซื้อมาจากแหลงผลิตภายในทองถ่ิน และควรสงเสรมิ

การมีสวนรวมของชุมชนและกลุมผูผลิตใหเกิดการรวมมืออยางยั่งยืน สนับสนุนการประชุมกลุม และการสราง

เครือขายเพื่อการอยางเปนระบบ กําหนดแนวทางการพัฒนาทั้งระยะสั้นและระยะยาว กําหนดความจําเปน 

เรงดวน ในการพัฒนา สรางจุดมุงหมายของการพัฒนารวมกันทั้งภาครัฐและชุมชน 

4) ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 

     ควรมีการวิจัยเก่ียวกับการพัฒนาผลิตภัณฑที่มีอยูในทองถิ่นอยางเปนระบบ ครอบคลุมพืชเศรษฐกิจ      

ทุกชนิด รวมถึงการผลิต การแปรรูป และการคาอยางครบวงจรเพ่ือสรางความเขมแข็งของวิสาหกิจชุมชนทองถิ่น

ตอไป 
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