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Abstract  
Thailand’s tourism industry is growing in importance, bringing economic, environmental, social, 
and cultural benefits. Wan Yai is a small district in Mukdahan province‘s northwestern corner. It 
is one of the primary locations designated as Special Economic Development Zones (SEZs). This 
study aimed to 1) analyze tourism management problems and 2) create a tourism brochure to 
promote the industry. This study followed a qualitative method. Data was gathered and a small 
focus group was held. The respondents were divided into two groups:  Local leaders such as the 
district chief, community developers, and the village headman and public groups such as 
accommodation entrepreneurs, restaurants, community enterprises, and residents. The findings 
revealed that Wanyai district is a tiny district, with several tourist attractions, including eco-
tourism attraction (Kang Ka-Bao), religious tourism (Wat Song Kon), and historical attraction 
(Nouhak Phousavanh’s memorial place), etc. Nevertheless, the area still faces significant 
problems with sustainable tourism because it is located in the center of Mueang Mukdahan 
district and That Phanom district, Nakhon Phanom province, both of which are well-known tourist 
destinations. Meanwhile, tourists are unfamiliar with this district, and there are only a few visitors. 
As a result of these issues, the focus of this study was creating public relations materials such as 
tourist routes and brochures to promote sustainable tourism in these locations. 
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บทคัดย่อ 
อุตสาหกรรมท่องเท่ียวของไทย มีความส าคัญและก่อให้เกิดประโยชน์ท้ังทางด้านเศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม 
สังคม และวัฒนธรรม โดยเฉพาะอย่างยิ่งอ าเภอหว้านใหญ่ ต้ังอยู่ทางทิศเหนือของจังหวัดมุกดาหาร และ
เปน็หนึง่ในพื้นท่ีหลักท่ีรฐับาลประกาศเปน็เขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ การศึกษาครัง้นีม้ีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) 
วิเคราะห์ปัญหาของการด าเนินการท่องเท่ียวในพื้นท่ี และ 2) จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวเพื่อ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนในพื้นท่ี ส าหรับการศึกษาครั้งนี้ใช้ระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ มีการ
เก็บรวบรวมข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องและการสนทนากลุ่มย่อย โดยผู้ให้ข้อมูลแบ่งเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มผู้น าใน
พื้นท่ี เช่น นายอ าเภอ นักพัฒนาชุมชนและก านัน และกลุ่มประชาชน เช่น ผู้ประกอบการท่ีพัก ร้านอาหาร 
วิสาหกิจชุมชน รวมท้ังประชาชนในพื้นท่ี ผลการศึกษาพบว่า แม้ว่าอ าเภอหว้านใหญ่เป็นอ าเภอขนาดเล็ก 
แต่มีแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีความหลากหลาย เช่น แหล่งท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ได้แก่ แก่งกะเบา แหล่งท่องเท่ียว
เชิงศาสนา ได้แก่  วัดสองคอน และแหล่งท่องเ ท่ียวเชิงประวัติศาสตร์  ได้แก่  พิพิธภัณฑ์หนูฮัก  
พูมสะหวัน เปน็ต้น อยา่งไรก็ตาม พื้นท่ีดังกล่าวยังพบปัญหาท่ีส าคัญต่อการท่องเท่ียวอยา่งยั่งยืน เนื่องจาก
อ าเภอหว้านใหญ่เสมือนเป็นเมืองทางผ่านไปยังสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีชื่อเสียงในอ าเภอเมืองมุกดาหารและ
อ าเภอธาตุพนม จังหวัดนครพนม ท าให้เมืองนี้ไม่เป็นท่ีรู้จักของนักท่องเท่ียว และมีปริมาณนักท่องเท่ียว
จ านวนน้อยมาก จากปัญหาดังกล่าวจึงน ามาสู่การจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ ได้แก่ เส้นทางท่องเท่ียวและ
แผ่นพับแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีนา่สนใจ เพื่อส่งเสรมิการท่องเท่ียวอยา่งยัง่ยนืในพื้นท่ีดังกล่าว  

ค าส าคัญ 
สื่อประชาสัมพันธ,์ ท่องเท่ียวอยา่งยัง่ยนื, หว้านใหญ่, มุกดาหาร 

บทน า  

อุตสาหกรรมท่องเท่ียวของไทย มีความส าคัญและก่อให้เกิดประโยชน์ท้ังทางด้านเศรษฐกิจ 

สิ่งแวดล้อม สังคม และวัฒนธรรม โดยเฉพาะอย่างย่ิงในด้านเศรษฐกิจของประเทศ ในพ.ศ. 2560 ประเทศ
ไทยมีผลิตภัณฑ์มวลรวมด้านการท่องเท่ียว มูลค่ารวม 2,727,740.14 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 17.65 ของ
ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ(กองเศรษฐกิจการท่องเท่ียวและกีฬา, 2560) นอกจากนี้ อุตสาหกรรมการ
ท่องเท่ียวยังก่อให้เกิดการจ้างงาน จ านวน 4,318,297 คน หรือคิดเป็นร้อยละ 11.53 ของการจ้างงาน
ท้ังหมดของประเทศ(อ้างแล้ว, 2560) โดยองค์ประกอบหนึ่งของผลิตภัณฑ์มวลรวมด้านการท่องเท่ียวมี
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ค่าตอบแทนแรงงาน (Wages and salary) อยู่จ านวนหนึ่งมูลค่า 492,949 ล้านบาท (ส านักงานงบประมาณ
ของรัฐสภา, 2564, หน้า ข) ซึ่งค่าตอบแทนแรงงานนี้เป็นส่วนหนึ่งของค่าจ้างท่ีจ่ายให้กับแรงงานท่ีอยู่ใน
ท้องถ่ินนั้น ๆ  ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่า อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว นอกจากจะเป็นสาขาเศรษฐกิจท่ีส าคัญใน
การขับเคล่ือนเศรษฐกิจไทยแล้ว ยังเป็นอีกกลไกหนึ่งท่ีจะเป็นเครื่องมือในการสร้างและกระจายรายได้
ไปสู่ระดับท้องถ่ินและชุมชนอีกด้วย (อ้างแล้ว, 2564)  

ภาครัฐได้ให้ความส าคัญกับอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว โดยการก าหนดให้เป็น 1 ใน 14 แผนงาน
ส าคัญ (Flagship) ภายใต้แผนงานบูรณาการสร้างรายได้จากการท่องเท่ียว เพื่อกระจายการท่องเท่ียวใน
มิติพื้ นท่ีและรายได้สู่ชุมชน โดยสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ. 2561-2580) ด้านการสร้าง
ความสามารถในการแข่งขันประเด็นการท่องเท่ียว ถือเป็นทิศทางและแผนหลักในการพัฒนาการ
ท่องเท่ียวของประเทศในระยะ 20 ปีข้างหน้า เพื่อรักษาการเป็นจุดหมายปลายทางท่ีส าคัญของการ
ท่องเท่ียวระดับโลกท่ีดึงดูดนักท่องเท่ียวทุกระดับและเพ่ิมสัดส่วนของนักท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพสูง โดยใช้
ประโยชน์จากภูมิปัญญาท้องถ่ินเพ่ือสร้างสรรค์ความหลากหลายของการท่องเท่ียวให้สอดรับกับ 
“แนวโน้มของตลาดยุคใหม่” รวมท้ังน า “เทคโนโลยีและนวัตกรรม” มาใช้ในการส่งเสริมการตลาดเพื่อ
ดูแลความปลอดภัย และอ านวยความสะดวกแก่นักท่องเท่ียวทุกกลุ่ม ตลอดจนส่งเสริมการพัฒนา

โครงสร้างพื้นฐาน ระบบนิเวศ และทรัพยากรท่ีเอ้ือต่อการเติบโตของการท่องเท่ียวท่ีมีคุณภาพ เพื่อ
กระจายโอกาสในการสร้างรายได้ไปสู่ชุมชนและเมืองอย่างท่ัวถึงและย่ังยืน โดยแผนแม่บทภายใต้
ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันเก่ียวกับประเด็นท่องเท่ียวได้ก าหนดกรอบเพื่อ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวของประเทศในระยะยาว แบ่งเป็น 6 แผนย่อย ประกอบด้วย 1) ท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์และวัฒนธรรม 2) ท่องเท่ียวเชิงธุรกิจ 3) ท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ ความงาม และแพทย์แผนไทย 

4) ท่องเท่ียวส าราญทางน้า 5) ท่องเท่ียวเช่ือมโยงภูมิภาค และ 6) การพัฒนาระบบนิเวศการท่องเท่ียว 
(ส านักงานพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2565, หน้า 1-2) 

นอกจากนี้  รัฐบาลมีความต้องการท่ีจะพัฒนาการท่องเท่ียวในเขตพื้ นท่ีเมืองชายแดน 
ประกอบด้วย จังหวัดตาก มุกดาหาร สระแก้ว ตราด สงขลา เชียงราย หนองคาย และสตูล โดยมีเป้าหมาย
ส าคัญในการพัฒนาไปสู่การท่องเท่ียวเช่ือมโยงประเทศเพื่อนบ้าน (ASEAN Connectivity) ผ่านมาตรการ
ส าคัญ คือ การส่งเสริมการเช่ือมโยงแหล่งท่องเท่ียวแต่ละ Cluster และแหล่งท่องเท่ียวในประเทศเพื่อน
บ้าน มีแนวทางพัฒนา ได้แก่ ส่งเสริมการค้าการลงทุน การบริการ และระบบโลจิสติกส์ให้ได้มาตรฐาน 
เพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการแข่งขัน ส่งเสริมความร่วมมือด้านการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีชายแดน และกลุ่ม
ประเทศกัมพูชา ลาว พม่า เวียดนาม (Cambodia, Lao PDR, Myanmar, Vietnam: CLMV) และกลุ่ม
ประเทศอินโดนีเซีย มาเลเซีย และไทย (Indonesia, Malaysia and Thailand Growth Triangle : IMT-GT) 
อีกท้ังการส่งเสริมสินค้าและบริการชุมชน (One Tambol and One Product: OTOP) ให้โดดเด่น 

และมีคุณค่า (กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2558, หน้า 25) ดังนั้น การพัฒนาเศรษฐกิจชายแดนจะ
ส่งผลดีต่อพื้นท่ี ในการดึงดูดนักท่องเท่ียวเข้ามาเย่ียมชมธรรมชาติและวัฒนธรรม รวมท้ังแหล่งท่องเท่ียว
ในจังหวัดต่าง ๆ ซึ่งรัฐบาลพยายามส่งเสริมการท่องเท่ียวชายแดนบริเวณภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
โดยเฉพาะบริเวณชายฝั่ งแม่น้าโขง เพ่ือให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางของการท่องเท่ียวในภูมิภาค เสมือน
เป็นประตูสู่อินโดจีน (Indochina Gateway) เช่ือมโยงกับประเทศอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้าโขง  

จังหวัดมุกดาหารเป็นศูนย์กลางการท่องเท่ียวบริเวณชายแดนภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
ซึ่งติดกับสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว หรือ สปป.ลาว โดยมีแม่น้าโขงเป็นเส้นก้ันพรมแดน 
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ระยะทาง 72 กิโลเมตร ห่างจากกรุงเทพมหานคร 642 กิโลเมตร(ส านักงานจังหวัดมุกดาหาร, 2565) 
ประกอบไปด้วย 7 อ าเภอ ประชากรรวม 339,000 คน (ส านักงานสถิติจังหวัดมุกดาหาร, 2560)  มีท าเลท่ี
ต้ังอยู่ปลายทางด้านตะวันออกสูงสุดของประเทศไทยตามแนวระเบียงเศรษฐกิจตะวันออก-ตะวันตก 
(East-West Economic Corridor: EWEC) เช่ือมโยงกับสะพานมิตรภาพไทย-ลาว แห่งท่ี 2 เข้าสู่แขวง
สะหวันนะเขต ซึ่งเป็นแขวงใหญ่ท่ีมีขนาดใหญ่เป็นอันดับสองรองจากนครหลวงเวียงจันทน์ ท่ีมีประชากร
มากกว่า 1 ล้านคน อีกท้ังเป็นศูนย์กลางทางการค้าของ สปป.ลาว (อ้างแล้ว, 2560)  

อ าเภอหว้านใหญ่ ต้ังอยู่ทิศเหนือของจังหวัดมุกดาหาร ห่างจากศาลากลางจังหวัดมุกดาหาร 
ประมาณ 33 กิโลเมตร (ส านักงานจังหวัดมุกดาหาร, 2565) มีชายแดนติดแม่น้าโขงด้านเมืองไซบุลี  
แขวงสะหวันนะเขต สาธารณรัฐประชาธปิไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) ซึ่งพ้ืนท่ีดังกล่าวเป็นหนึ่งในพื้นท่ี
หลักของจังหวัดมุกดาหาร ท่ีรัฐบาลประกาศเป็นเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ ประกอบไปด้วย  
ต าบลหว้านใหญ่ ต าบลป่งขาม ต าบลบางทรายน้อย และต าบลชะโนด รวมท้ังหมด 38 หมู่บ้าน  
ซึ่งประชาชนส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม คิดเป็นร้อยละ 80.80 มีอาชีพท านาเป็นหลัก  
รายได้เฉล่ียต่อคน/ต่อปี 40,520 บาท โดยเฉล่ียรายได้ต่าสุดต่อคน/ต่อปี อยู่ต าบลชะโนด 36,936 บาท 
อัตราความเติบโตทางเศรษฐกิจ ต้ังแต่พ.ศ. 2549-2551 อัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจต่อปีอยู่ท่ีร้อยละ 

4.26 เท่านั้น (ส านักงานพัฒนาชุมชน อ าเภอหว้านใหญ่, 2563) 
 

 

ภาพที ่1. แผนท่ีจังหวัดมุกดาหาร 

ท่ีมา: ส านักธนารักษ์พื้นท่ีมุกดาหาร (2565)  

จากความส าคัญของอุตสาหกรรมท่องเท่ียวในอ าเภอหว้านใหญ่ โดยเฉพาะการสร้าง 
และกระจายรายได้ไปสู่ระดับท้องถ่ินและชุมชน ตลอดจนการจับจ่ายใช้สอยของนักท่องเท่ียว ซึ่งสามารถ
กระจายลงสู่พ้ืนท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ โดยตรง ส่งผลให้ประชาชนในพ้ืนท่ีมีรายได้เพ่ิมขึ้น ดังนั้นผู้วิจัยจึงมี
แนวคิดในการจัดท าสื่ อประชาสัมพันธ์เพื่ อส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนในพื้ นท่ีดังกล่าว  

เนื่องจากเป็นอ าเภอขนาดเล็ก หากแต่มีศักยภาพในพื้นท่ีท่ีเอ้ือต่อการท่องเท่ียว เช่น เมืองชายแดนท่ีติด
แม่น้าโขง มีแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีความหลากหลาย และเป็นเมืองก่ึงกลางเช่ือมโยงกับอ าเภอต่าง ๆ  
เช่น อ าเภอเมืองมุกดาหารและอ าเภอธาตุพนม จังหวัดนครพนม ตลอดจนพื้นท่ีนี้ยังอยู่ในพื้นท่ีเขต
เศรษฐกิจพิเศษอีกด้วย  
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วัตถปุระสงค์การวิจัย 

1) เพื่ อวิเคราะห์ปัญหาของการด าเนินการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนในอ าเภอหว้านใหญ่   
จังหวัดมุกดาหาร 

2) เพื่อจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์เพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนในอ าเภอหว้านใหญ่  
จังหวัดมุกดาหาร 

แนวคิดและทฤษฎ ี

แนวคิดการท่องเทีย่วอย่างย่ังยืน  

แนวความคิดของการเดินทางท่องเท่ียวในปัจจุบัน นอกจากความคุ้มค่าในเชิงเศรษฐกิจและ
สังคมแล้ว นักท่องเท่ียวต้องค านึงถึงความส าคัญของการอนุรักษ์ทรัพยากรและสิ่งแวดล้อม  
อีกท้ังวัฒนธรรมท่ีแตกต่างท่ีเปล่ียนแปลงในชุมชน ซึ่งอาจจะท าให้รูปแบบและกิจกรรมทางการท่องเท่ียว
เปล่ียนแปลง และท าให้เกิดการท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ขึ้นมา นั่นคือ การท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน 
(Sustainable Tourism)   

การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (2539) ได้ให้ความหมายของการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนว่า  

การท่องเท่ียวท่ีมีเป้าหมายท่ีส าคัญในการพัฒนาแบบย่ังยืน โดยค านึงถึงความสามารถของธรรมชาติ 
ชุมชน ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรมและวิถีชีวิตท่ีมีต่อการจัดการท่องเท่ียว โดยเน้นให้ชุมชนเข้า
มามีส่วนร่วมในการจัดการ  

หลักการส าคัญของการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนแบ่งออกเป็น 4 ประการ ได้แก่ 1) การท่องเท่ียว
แบบย่ังยืนต้องสร้างความย่ังยืนทางเศรษฐกิจ หมายถึง การท่องเท่ียวต้องสามารถตอบสนองความ

ต้องการของประชาชนในท้องถ่ินได้ สามารถขจัดความยากจนและความล าบาก เพ่ือให้ประชาชนใน
ท้องถ่ินมีความเป็นอยู่ท่ีดีขึ้น และควรจะมีวิธีดูแลรักษาสิ่งแวดล้อมควบคู่ไปด้วย 2) การท่องเท่ียวแบบ
ย่ังยืนต้องสร้างความย่ังยืนทางสังคม หมายถึง การท่องเท่ียวต้องสนับสนุนให้ประชาชนไม่ใช้ทรัพยากร
อย่างฟุ่มเฟือยและอยู่ในขีดจ ากัดของทรัพยากรนั้น ๆ  ท่ีจะรองรับได้ อีกท้ังยังมีการส่งเสริมและพัฒนา
รูปแบบการน าของเสียกลับมาใช้อีก เพื่อเป็นการประหยัดและการสร้างสมดุลให้กับธรรมชาติท่ีสามารถ

ใช้ประโยชน์ได้ 3) การท่องเท่ียวแบบย่ังยืนต้องสร้างความย่ังยืนทางวัฒนธรรม หมายถึง การท่องเท่ียว
ต้องสนับสนุนการรักษาวัฒนธรรมด้ังเดิมของชุมชน เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจแก่ชุมชนและไม่ให้เกิดการ
เปล่ียนแปลงใด ๆ ต่อชุมชน รวมท้ังเป็นการสืบทอดวัฒนธรรมอันดีกับคนรุ่นหลังต่อไป และ  
4) การท่องเท่ียวแบบย่ังยืนต้องสร้างความย่ังยืนทางสิ่งแวดล้อม หมายถึง การท่องเท่ียวต้องมีการใช้
ทรัพยากรคุ้มค่าและชาญฉลาดท่ีสุด มีการบ ารุงรักษาและใช้งานท่ีอยู่ในขอบเขต เพื่อให้คนรุ่นหลังมี
โอกาสในการใช้ประโยชน์ต่อไป (ส านักงบประมาณของรัฐสภา, 2564, หน้า 6-7) (ภาพท่ี 2) 

กล่าวโดยสรุป การท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน (Sustainable Tourism) เป็นการท่องเท่ียวท่ีมุ่งเน้นการ
จัดการและด ารงไว้ซึ่งทรัพยากรท่องเท่ียว ซึ่งธุรกิจท่องเท่ียวมีการปรับปรุงคุณภาพให้มีผลก าไรอย่างเป็น
ธรรม ในขณะเดียวกัน ชุมชนท้องถ่ินเข้ามามีส่วนร่วมเพ่ือให้ได้รับผลประโยชน์ตอบแทนอย่างเหมาะสม 
และมีนักท่องเท่ียวเข้ามาเย่ียมเยียนอย่างสม่าเสมอ แต่ส่งผลกระทบทางลบต่อสิ่งแวดล้อมในชุมชนให้
น้อยท่ีสุด 
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ภาพที ่2. หลักการส าคัญของการท่องเทีย่วอย่างย่ังยืน  

ท่ีมา: ส านักงบประมาณของรัฐสภา (2564) 

แนวคิดการส่งเสรมิการท่องเทีย่วอย่างย่ังยืน  

 การส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน ท าให้เห็นว่า การท่องเท่ียวต้องมุ่งเน้นคุณค่า และความ
เป็นเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเท่ียวและสิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเท่ียว โดยให้นักท่องเท่ียวได้เรียนรู้และ
สัมผัสกับธรรมชาติและวัฒนธรรมอย่างลึกซึ้ง 

Shirley, E (1992) อธิบายถึง หลักการจัดการท่องเท่ียวแบบย่ังยืน ประกอบด้วย ประการท่ีหนึ่ง 
อนุรักษ์และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี หมายถึง ผู้ท่ีมีหน้าท่ีดูแล รับผิดชอบการพัฒนาเก่ียวกับการท่องเท่ียว

ต้องมีวิธีการบริหารจัดการการใช้ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมท่ีมีอยู่ให้เพียงพอ ประหยัดและมี
ประสิทธิภาพอย่างท่ีสุด อีกท้ังยังต้องค านึงถึงความเป็นเอกลักษณ์เดิมไว้ให้มากท่ีสุดและเกิดผลกระทบ
น้อยท่ีสุด โดยใช้ภูมิปัญญาพื้นบ้านประยุกต์กับเทคโนโลยีใหม่ๆ ประการท่ีสอง ลดการบริโภคและการใช้
ทรัพยากรท่ีเกินความจ าเป็นกับการลดการก่อของเสีย ผู้มีส่วนเก่ียวข้องในการพัฒนาการท่องเท่ียวต้องมี
การวางแผนการใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างคุ้มค่าและมีประสิทธิภาพหรืออาจจะหาทรัพยากรท่ีมีความ

เหมือนกันมาใช้ทดแทนกันได้ เพ่ือเป็นการลดการใช้ทรัพยากรท่ีอาจจะหมดสิ้นไป ประการท่ีสาม  
รักษาและส่งเสริมความหลากหลายของธรรมชาติ สังคม วัฒนธรรม ผู้รับผิดชอบการพัฒนาต้องมีการ
วางแผนท่ีสามารถขยายฐานการท่องเท่ียว โดยรักษาแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมท่ีมีอยู่เดิมไว้  
โดยการเพ่ิมกิจกรรมต่างๆท่ีส่งเสริมการท่องเท่ียว เช่น ปั่ นจักรยานชมทัศนียภาพ และการล่องแม่น้า  
เป็นต้น ประการท่ีสี่ ประสานการพัฒนาการท่องเท่ียว ผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเท่ียวจะต้อง
ประสานงานให้หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาควบคู่ไปด้วย เพื่อให้การพัฒนาใน
สถานท่ีท่องเท่ียวมีศักยภาพมากย่ิงขึ้น  ประการท่ีห้า ต้องใช้การท่องเท่ียวขยายฐานเศรษฐกิจของท้องถ่ิน 
ผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเท่ียวต้องประสานกับองค์กรปกครองท้องถ่ินและหน่วยงานราชการท่ี
เก่ียวข้อง เพ่ือส่งเสริมกิจกรรมการท่องเท่ียวในท้องถ่ิน อีกท้ังสรรหาทรัพยากรท่ีโดดเด่นของท้องถ่ินท่ี
สามารถพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวแห่งใหม่ได้ เพ่ือเป็นการกระจายรายได้ให้กับประชาชนในท้องถ่ิน 

เช่น การหาผลิตภัณฑ์และกิจกรรมใหม่ๆในแต่ละต าบลตามนโยบาย “ 1 ต าบล 1 ผลิตภัณฑ์”  
ประการท่ีหก มีส่วนร่วมและสร้างเครือข่ายพัฒนาการท่องเท่ียวร่วมกันในท้องถ่ิน ผู้รับผิดชอบการ
พัฒนาการท่องเท่ียวควรท างานร่วมกับท้องถ่ินแบบองค์รวม (Participation Approach) โดยเข้าร่วม
ท างานในลักษณะหน่วยงานร่วมจัด เช่น ร่วมท ากิจกรรมสาธารณะประโยชน์ หรือเป็นหน่วยงานร่วม

ท่องเทีย่ว
ย่ังยืน

เศรษฐกิจ

สิ่งแวด 
ล้อม

วัฒนธรรม

สังคม
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ส่งเสริมการท่องเท่ียว ประการท่ีเจ็ด หมั่นประชุมหรือปรึกษาหารือกับผู้เก่ียวข้องท่ีมีผลประโยชน์ร่วมกัน 
ผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเท่ียวต้องประสานงานกับพหุภาคี ได้แก่ ชุมชนในพื้นท่ี องค์กรปกครอง
ส่วนท้องถ่ิน ผู้ประกอบการท่องเท่ียว ตลอดจนหน่วยงานราชการท่ีรับผิดชอบในพื้นท่ี ประการท่ีแปด 
พัฒนาบุคลากรให้มีความรู้ โดยจัดให้มีการอบรม การส่งบุคลากรไปศึกษาดูงานการบริหารจัดการแหล่ง
ท่องเท่ียวท่ีประสบผลส าเร็จ จะท าให้บุคลากรมีความรู้หรือแนวทางในการปฏิบัติมากขึ้น นับว่าเป็นการ
พัฒนาบุคลากรในองค์กร อีกท้ังยังเป็นการยกระดับมาตรฐานการบริการการท่องเท่ียว ประการท่ีเก้า 
จัดเตรียมข้อมูลหรือคู่มือบริการข่าวสารการท่องเท่ียวให้พร้อม ผู้รับผิดชอบพัฒนาการท่องเท่ียวจะต้อง
ร่วมกับผู้เก่ียวข้องจัดเตรียมเอกสารเก่ียวกับการท่องเท่ียวของสถานท่ีนั้น ๆ ให้พร้อมและเพียงพอต่อ
จ านวนนักท่องเท่ียวท่ีมาเยือน เพื่อความสะดวกในการศึกษาของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเยือนหรือ
อาจจะท าให้อยู่ในรูปของสื่ออ่ืน ๆ  เช่น แผ่นพับ คู่มือท่องเท่ียว หรือวีดีโอแนะน า เป็นต้น และประการ
สุดท้าย ประเมิน ตรวจสอบ และวิจัย ผู้รับผิดชอบการพัฒนาการท่องเท่ียวและผู้ประกอบการจะต้องมี
การประเมินผล การตรวจสอบ และการศึกษาวิจัยอย่างสม่าเสมอ โดยการสอบถามผู้ใช้บริการโดยตรง 
การสอบถามความเห็นด้วยใบประเมินผล รวมท้ังการวิจัยตลาดการท่องเท่ียว เพ่ือให้ทราบผลของการ
บริการและน ามาปรับปรุง แก้ไขการจัดการ และการบริการให้มีประสิทธิภาพจากหลักการท่องเท่ียวอย่าง

ย่ังยืน  
กล่าวโดยสรุป ทรัพยากรการท่องเท่ียวเป็นพ้ืนฐานส าคัญในการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน และถูก

น ามาใช้เป็นส่วนประกอบของการจัดการท่องเท่ียวดังกล่าว โดยทรัพยากรการท่องเท่ียวต้องถูกน ามาใช้
อย่างชาญฉลาด ต้องท าการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน เพ่ือให้บรรลุหลักของการ
ท่องเท่ียวท้ัง 4 ประการท่ีกล่าวมาข้างต้น เพื่อสร้างความประทับใจให้แก่นักท่องเท่ียว  

แนวคิดชุมชนกับการพัฒนาการท่องเทีย่วอย่างย่ังยืน  

 องค์การบริหารการพัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวย่ังยืน (องค์การมหาชน) หรือ อพท.  
ในฐานะผู้ช่วยเลขานุการคณะกรรมการพัฒนาการท่องเท่ียว ประจ าเขตพัฒนาการท่องเท่ียว โดยมีภารกิจ
ในการประสาน ส่งเสริม และสนับสนุนให้เกิดการพัฒนาและบริหารจัดการการท่องเท่ียวย่ังยืนผ่าน
กระบวนการมีส่วนร่วมในทุกภาคส่วน โดยเฉพาะชุมชนผู้เป็นเจ้าของทรัพยากรท่องเท่ียวในท้องถ่ิน  
ซึ่งมีความมุ่งมั่นท่ีจะขับเคล่ือนแผนยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวโดยชุมชนย่ังยืน พ.ศ. 2559-2563  
(CBT Thailand) เป็นหนึ่งในนโยบายส าคัญของคณะกรรมการนโยบายการท่องเท่ียวแห่งชติ (ท.ท.ช.)  
โดยมุ่งเน้นกระบวนการการมีส่วนร่วมของภาคส่วนต่าง  ๆ ท้ังภาครัฐ ภาคเอกชน ภาควิชาการ  
และภาคประชาชน เพ่ือให้เกิดการบูรณาการความเช่ียวชาญในพ้ืนท่ีชุมชนเป้าหมายเป็นตัวต้ัง  

ซึ่งกระบวนการดังกล่าว จะช่วยให้พื้นท่ีเป้าหมายได้รับการพัฒนาอย่างรอบด้าน มีผลลัพธก์ารพัฒนาเป็น
ต้นแบบการท่องเท่ียวโดยชุมชนท่ีคนในท้องถ่ินได้รับประโยชน์อย่างเป็นรูปธรรม (องค์การบริหารการ
พัฒนาพ้ืนท่ีพิเศษเพ่ือการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน, 2565, หน้า 2)  
 การท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนโดยชุมชนเป็นฐานหรือศูนย์กลาง (Community Based Sustainable 
Tourism) ท่ีจัดการโดยชุมชนท้องถ่ินมีประเด็นส าคัญ ดังนี้ การจัดการโดยชุมชน โดยคนในชุมชน 
มีจิตส านึกความเป็นเจ้าของและมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเท่ียว ต้ังอยู่บนฐานความเข้มแข็งของชุมชน 
มีการผลิตท่ีพ่ึงตนเอง มีการใช้ทรัพยากรอย่างย่ังยืนและมีของดีท่ีชุมชนสามารถเผยแพร่ ได้   
สร้างความรับรู้และความประทับใจได้ ส่งเสริมความภาคภูมิใจในตนเองและศักด์ิศรีของความเป็นมนุษย์ 
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และ ยกระดับคุณภาพชีวิตให้ประชาชนมีมาตรฐานชีวิตประจ าวันดีขึ้น และมีรายได้เพ่ิมขึ้น (พจนา  
สวนศรี, 2540, หน้า 123) 
 หลักการของการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนโดยให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการ
ท่องเท่ียว มีหลักการส าคัญ คือ ต้องมีเง่ือนไขในการเปิดโอกาสให้ประชาชนท้องถ่ินได้กระท า ซึ่งควรให้
ท้องถ่ินมีอ านาจปกครองตนเอง รวมท้ังผลักดันให้มีการน าเสนอข่าวท้องถ่ินให้คนท่ัวไปรู้จักและเข้าใจ
ท้องถ่ินของตนเองมากท่ีสุด ชุมชนต้องมีแนวทางท่ีชัดเจนในการส่งเสริมการท่องเท่ียวของท้องถ่ินให้
ย่ังยืน โดยการพัฒนาการท่องเท่ียวต้องไม่ท าลายรากฐานชีวิต ทรัพยากรธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม สังคมและ
วัฒนธรรมของคนในท้องถ่ิน เพ่ือสืบต่อให้คนรุ่นหลัง รวมท้ังพยายามรักษาสมดุลระหว่างคุณภาพชีวิตท่ีดี
และรายได้จากการท่องเท่ียว โดยมีแนวปฏิบัติให้แก่ชุมชนท้องถ่ิน คือ ไม่ให้เกิดการพัฒนาการท่องเท่ียว
เกินขีดจ ากัด โดยมุ่งหวังแต่รายได้จากการท่องเท่ียวจนกลายเป็นการท าลายรากฐานของท้องถ่ิน  
ท้ังด้านชีวิต วัฒนธรรม และภูมิปัญญาท้องถ่ิน และต้องช่วยกันรักษาและพัฒนาเอกลักษณ์ของท้องถ่ิน
ตนไว้ เช่น เทศกาล ประเพณี วิถีชีวิต สถานท่ีส าคัญของชุมชน เป็นต้น สิ่งเหล่านี้ถือว่าเป็นสิ่งดึงดูดใจ
นักท่องเท่ียวให้ไปเย่ียมเยียน ตลอดจนคนในชุมชนต้องมีความรู้เรื่ องการจัดการ การท าการตลาด  
และการประชาสัมพันธ์ เพ่ือน ามาพัฒนาการท่องเท่ียวในท้องถ่ินให้ย่ังยืน โดยอาศัยความช่วยเหลือจาก

หน่วยงานต่างๆ เช่น สถาบันการศึกษาและหน่วยงานราชการท่ีเก่ียวข้องในพื้นท่ี เป็นต้น (รัชฏา  
คชแสงสันต์, 2543, หน้า 25) 
 กล่าวโดยสรุป การมีส่วนร่วมของประชาชนจึงมีส่วนช่วยให้แผนพัฒนาต่าง ๆ มีความสอดคล้อง
เหมาะสมกับท้องถ่ินอย่างแท้จริง และท าให้ท้องถ่ินได้ใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่ได้อย่างยาวนาน นอกจากนี้ 
แนวทางในการพัฒนาชุมชนนั้นจ าเป็นต้องมีการแสวงหาวิธีการท่ีจะท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงท่ี

เหมาะสมกับแต่ละชุมชน เพื่อก่อให้เกิดการพัฒนาชุมชนอย่างมีส่วนร่วม กล่าวคือ การท่ีประชาชนหรือ
สมาชิกในชุมชนเข้ามามีส่วนเก่ียวข้อง (Involvement) ในการตัดสินใจร่วมด าเนินการแก้ไขปัญหาของ
ชุมชนในทุกระดับขั้นตอน  

นโยบายการส่งเสรมิท่องเทีย่วเมืองรอง 

 ค าแถลงประกอบงบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 ของพลเอกประยุทธ์ 
จันทร์โอชา นายกรัฐมนตรี แถลงต่อสภาผู้แทนราษฎร รัฐบาลได้ก าหนดให้ “การสร้างรายได้จากการ
ท่องเท่ียว” เป็น 1 ใน 11 เรื่อง ภายใต้งบประมาณรายจ่ายบูรณาการ ในการสร้างรายได้จากการท่องเท่ียว 
งบประมาณท้ังสิ้น 4,653.8 ล้านบาท เพื่อให้การท่องเท่ียวเป็นกลไกในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจของ
ประเทศ โดยมีเป้าหมายเพ่ิมรายได้จากการท่องเท่ียวและมีอัตราการขยายตัวของการลงทุนใน

อุตสาหกรรมและบริการภาคการท่องเท่ียวเพ่ิมขึ้น ส่งเสริมการท่องเท่ียวภายในประเทศควบคู่กับไปกับ
การฟื้ นฟูแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ พัฒนาและปรับปรุงแหล่งท่องเท่ียวเมืองหลักและเมืองรอง 
ให้สอดคล้องกับบริบทพ้ืนท่ี พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานด้านคมนาคม และสิ่งอ านวยความสะดวก 
เพื่อเช่ือมโยงต่อเนื่องไปยังภูมิภาค พัฒนาความปลอดภัยและการอ านวยความสะดวกให้กับนักท่องเท่ียว 
พัฒนาบุคลากรและผู้ประกอบการด้านการท่องเท่ียวในทุกระดับ ลดความเหล่ือมล้าโดยกระจายรายได้
จากการท่องเท่ียวสู่ชุมชน และให้ความส าคัญกับการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน (รัฐบาลไทย, 2564)  

ดังนั้น สิ่งท่ีส าคัญของการส่งเสริมการท่องเท่ียวเมืองรอง คือ การเพ่ิมเรื่องของการชูอัตลักษณ์
เมืองรอง ในการสร้างสรรค์สินค้า สร้างประสบการณ์ด้านการท่องเท่ียว เพื่อตอบสนองความต้องการของ
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กลุ่มเป้าหมายท้ังในตลาดต่างประเทศและในประเทศ ดังนั้น ความส าคัญเรื่องการท างานร่วมกันระหว่าง
ภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชนเจ้าของแหล่งท่องเท่ียว การท างานกับภาคส่วนต่าง ๆ ท่ีเก่ียวข้องโดยเฉพาะ
ชุมชน จึงเป็นจุดเริ่มต้นท่ีส าคัญท่ีสุด โดยการส่งเสริมเมืองรองและชุมชนของการท่องเท่ียวแห่งประเทศ
ไทย แบ่งได้เป็น 3 รูปแบบ ได้แก่ รูปแบบท่ี1 การสร้างสรรค์เส้นทางท่องเท่ียวท่ีกระจายการเดินทางจาก
เมืองหลักเข้าสู่เมืองรองและชุมชน ภายใต้แนวคิด A B C กล่าวคือ A = Additional คือ เส้นทางเมืองหลัก
เช่ือมเมืองรอง: เชียงใหม่-ล าพูน-ล าปาง, ขอนแก่น-มหาสารคาม และหาดใหญ่-พัทลุง B = Brand New 
คือ เมืองรองศักยภาพ: แม่ฮ่องสอน, เพชรบูรณ์, อุทัยธานี, เลย, อุบลราชธานี, บุรีรัมย์, สกลนคร, จันทบุรี ,
ตราด, ราชบุรี, สมุทรสงคราม, สตูล และนครศรีธรรมราช C = Combined คือ เส้นทางเมืองรองเช่ือมเมือง
รอง: สุโขทัย-ก าแพงเพชร, น่าน-แพร่, อุดรธานี-หนองคาย, นครพนม-มุกดาหาร, สิงห์บุรี-อ่างทอง, 
นราธิวาส-ยะลา-ปัตตานี รูปแบบท่ี 2 ประเมินศักยภาพเมืองรอง โดยพิจารณาจ านวนผู้เย่ียมเยียนเข้า
พื้นท่ีร่วมกับอัตราการเข้าพักแรม โดยสามารถแบ่งระดับจังหวัดออกเป็น 3 Tiers ประกอบไปด้วย Tier 1 
จังหวัดท่ีมีความพร้อมสามารถเท่ียวได้และพักแรมได้ Tier 2 จังหวัดท่ีควรส่งเสริมให้เท่ียวและพักแรม 
และTier 3 จังหวัดท่ีควรส่งเสริมให้เท่ียวไปเช้าเย็นกลับ และรูปแบบท่ี 3 ประเมินศักยภาพชุมชน โดย
ท างานร่วมกับภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชนเจ้าของแหล่ง เพื่อคัดกรองชุมชนท่ีพร้อมในการส่งเสริมให้

ตลาดในประเทศและตลาดต่างประเทศ (ส านักงานปลัดกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2565, หน้า 3-4) 
 กล่าวโดยสรุป การพัฒนาการท่องเท่ียวเมืองรองนั้น ให้ความส าคัญกับการกระจายรายได้เพ่ือลด
ความเหล่ือมล้า ในขณะเดียวกันต้องค านึงถึงผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและชุมชน การท่องเท่ียวเชิง
คุณภาพให้ความส าคัญกับสิ่งแวดล้อม และความปลอดภัยควบคู่ไปกับการส่งเสริมเมืองรองและชุมชน 
โดยเฉพาะอย่างย่ิงจังหวัดมุกดาหารจัดอยู่ในแผนการท่องเท่ียวเมืองรอง โดยรูปแบบเส้นทางเมืองรอง

เช่ือมเมืองอ่ืน ๆ  เนื่องจากศักยภาพของจังหวัดท่ีมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย ตลอดจนการเช่ือมโยง
จังหวัดนครพนม โดยเฉพาะอย่างย่ิงอ าเภอหว้านใหญ่ ถือว่าเป็นพ้ืนท่ีท่ีมีศักยภาพสูง เนื่องจากเป็นจุด
เช่ือมโยงระหว่างอ าเภอเมืองมุกดาหารและอ าเภอธาตุพนม จังหวัดนครพนม และอยู่ในพื้นท่ีของเขต
พัฒนาเศรษฐกิจพิเศษของรัฐบาลอีกด้วย   

ระเบยีบวิธวิีจัย 

เนื่ องจากอ าเภอหว้านใหญ่เป็นอ าเภอขนาดเล็ก แต่มีศักยภาพการท่องเท่ียว เพราะมี
ทรัพยากรธรรมชาติและเป็นเมืองท่ีชายแดนติดแม่น้าโขง ท่ีมีทัศนียภาพท่ีสวยงามและสงบ เหมาะแก่การ
พักผ่อน เนื่องจากเป็นการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวครั้งแรกของอ าเภอ เพ่ือให้ได้ข้อมูล 
ในเชิงลึกและให้ได้ข้อมูลแหล่งท่องเท่ียวให้ครบถ้วนและสมบูรณ์มากท่ีสุด อีกท้ังช่วงเวลาการลงพื้นท่ีอยู่
ในสถานการณ์แพร่ระบาดโควิด 19 และด้วยมาตรการกระทรวงสาธารณสุข จึงมีความจ าเป็นในการจ ากัด
กลุ่มตัวอย่างในการให้ข้อมูล ดังนั้นผู้ วิ จัยใช้ระเบียบวิจัยเชิงคุณภาพ  (Qualitative Research)  

เพื่อวิเคราะห์ปัญหาการจัดการท่องเท่ียวท่ีเกิดขึ้นในพ้ืนท่ี และการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียว
เพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนในพ้ืนท่ีนี้   

เหตุผลท่ีการศึกษานี้เลือกใช้ การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Method) เนื่องจากเป็นการ
จัดท าคู่มือท่องเท่ียวครั้งแรกของอ าเภอ เพ่ือให้ได้ข้อมูลในเชิงลึกและให้ได้ข้อมูลแหล่งท่องเท่ียวท่ี
ครบถ้วนและสมบูรณ์มากท่ีสุด เนื่องจากบางสถานท่ีท่องเท่ียวยังไม่เคยมีการจัดท าข้อมูลมาก่อน 
และไม่เคยมีข้อมูลปรากฏในสื่อใด อีกท้ังช่วงเวลาการลงพ้ืนท่ีอยู่ในสถานการณ์แพร่ระบาดโควิด 19  
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และด้วยมาตรการป้องกันของกระทรวงสาธารณสุข จึงมีความจ าเป็นในการจ ากัดกลุ่มตัวอย่างในการให้
ข้อมูล ดังนั้น ผู้วิจัยเลือกใช้วิธีการเก็บข้อมูลแบบการสนทนากลุ่มย่อย (Focus Group) และการ
สังเกตการณ์ (Observation) 

กระบวนการเก็บรวบรวมข้อมูล  

ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยจะท าการรวบรวมข้อมูลด้วยวิธกีารต่าง ๆ ดังนี้  
1) การวิจัยเอกสารท่ีเก่ียวข้อง (Document Review) เอกสารท่ีจะใช้ในการวิจัยนี้ แบ่งออกเป็น 2 

ประเภท คือ ก) เอกสารช้ันต้น (Primary Data) เป็นข้อมูลท่ียังไม่ได้ผ่านการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ประกาศ
กฎกระทรวงของกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา แผนการพัฒนาการท่องเท่ียว เป็นต้น และ ข) เอกสาร
ช้ันรอง (Secondary Data) เป็นเอกสารท่ีมีการวิเคราะห์ข้อมูลในรูปแบบต่าง ๆ คือ บทความวิชาการ 
งานวิจัยท่ีเก่ียวข้องและอินเทอร์เน็ต เป็นต้น  

2) การสังเกตการณ์ (Observation) เป็นกระบวนการเก็บข้อมูลโดยใช้การส ารวจสภาพทาง
ภูมิศาสตร์โดยท่ัวไปของพ้ืนท่ี และข้อมูลประวัติของสถานท่ีท่องเท่ียวในแต่ละแห่ง และท่ีต้ังของสถานท่ี

ท่องเท่ียวในแต่ละแห่ง ซึ่งผู้วิจัยใช้การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non- participant Observation) เพื่อให้
เกิดการรับรู้และเข้าใจในพ้ืนท่ีวิจัยย่ิงขึ้น รวมท้ังการสังเกตพฤติกรรม วิถีชีวิต และความเป็นอยู่ของคนใน
พื้นท่ี  

3) การสนทนากลุ่มย่อย (Focus Group) เป็นรูปแบบท่ีใช้แนวการสัมภาษณ์กลุ่มในการวิเคราะห์
ชุมชน โดยอาศัยผู้ให้ข้อมูลในพื้นท่ีอ าเภอหว้านใหญ่ แบ่งออกเป็น 4 ต าบล ได้แก่ ต าบลหว้านใหญ่ ต าบล

ชะโนด ต าบลบางทรายน้อย และต าบลปงขามดงหมู เพื่อให้สอดคล้องและตรงกับความต้องการท้ังส่วน
ราชการและผู้ประกอบการท่องเท่ียว  

การลงพื้นทีวิ่จัย 

การลงพ้ืนท่ีวิจัย มีขั้นตอนและการด าเนินการท่ีส าคัญ ดังนี้ 

1) การสร้างความสัมพันธ์ (Rapport) เป็นกระบวนการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างผู้วิจัยกับผู้ให้
ข้อมูล เช่น ประสานงานกับเจ้าหน้าท่ีรัฐข้าราชการ ผู้น าชุมชน และชาวบ้านท่ีรู้จักในพื้นท่ีในการช่วย
ติดต่อกับประชาชนในชุมชน โดยการนัดหมายผ่านทางโทรศัพท์ มีการแนะน าตัว สร้างความรู้จักและ
คุ้นเคย เพื่อให้เกิดความไว้วางใจในการให้ข้อมูลกับผู้วิจัย  

2) การสนทนากลุ่มย่อย(Focus Group) ในช่วงเริ่มต้น ผู้วิจัยอธบิายเก่ียวกับโครงการวิจัยให้ผู้ให้

ข้อมูลหลักรับทราบก่อน เพ่ือให้ผู้ให้ข้อมูลหลักได้รับข้อมูลเก่ียวกับการวิจัยอย่างละเอียด จากนั้นผู้วิจัย
ได้สอบถามข้อมูลแหล่งท่องเท่ียว ประวัติความเป็นมาของแหล่งท่องเท่ียวในแต่ละต าบลอย่างละเอียด 
เพ่ือให้ได้ข้อมูลท่ีถูกต้องและสมบูรณ์ครบถ้วนท่ีสุด อีกท้ังผู้วิจัยยังเปิดโอกาสให้ผู้ให้ข้อมูลอภิปราย
จุดเด่น จุดด้อยของพ้ืนท่ี รวมท้ังปัญหาท่ีเกิดขึ้นจากการจัดการท่องเท่ียวในแต่ละพ้ืนท่ี เพ่ือน าข้อมูลมา
วิเคราะห์ถึงปัญหาการท่องเท่ียวท่ีเกิดขึ้น และน าเสนอหน่วยงานราชการท่ีเก่ียวข้องต่อไป ในการสนทนา
กลุ่มย่อยครั้งนี้ มีผู้ให้ข้อมูล แบ่งเป็น กลุ่มตัวอย่าง 2 กลุ่ม ได้แก่  

ก) กลุ่มผู้น าในพื้นท่ี ได้แก่ นายอ าเภอ ปลัดอาวุโส นักพัฒนาชุมชน และก านัน 
เนื่องจากเป็นกลุ่มท่ีมีความคุ้นเคยในพ้ืนท่ีและชาวบ้าน อีกท้ังกลุ่มนี้สามารถประสานงานและความ
ร่วมมือกันคนในพื้นท่ีได้เป็นอย่างดี และเข้าใจสภาพปัญหาของการพัฒนาการท่องเท่ียวในพื้นท่ี  
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ข) ภาคประชาชน คือ ผู้ประกอบการท่ีท่องเท่ียว ได้แก่ ผู้ประกอบการท่ีพัก โฮมสเตย์ 
ร้านอาหาร กลุ่มวิสาหกิจชุมชน รวมท้ังชาวบ้านท่ีอาศัยอยู่ในพื้นท่ี เนื่องจากเป็นกลุ่มท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณ
ดังกล่าว มีความคุ้นเคยและเข้าใจสภาพโดยท่ัวไปในพ้ืนท่ีและปัญหาในพื้นท่ีได้เป็นอย่างดี  

3) การสรุปผลการวิจัย ในกระบวนการนี้เป็นการสรุปผลจากการวิเคราะห์ข้อมูล เพื่อตอบโจทย์
วิจัยตามวัตถุประสงค์ท่ีได้ต้ังไว้  

การตรวจสอบข้อมูล  

ผู้วิจัยใช้การตรวจสอบเชิงคุณภาพโดยอาศัยเทคนิคท่ีส าคัญ คือ การตรวจสอบจากแหล่งข้อมูล
ท่ีแตกต่างกัน เช่น น าข้อมูลของผู้ให้ข้อมูลจากการสนทนากลุ่มย่อย มาตรวจสอบข้อมูลท่ีได้จากเอกสาร
และน ามาตรวจสอบกับข้อมูลท่ีผู้วิจัยได้เข้าร่วมสังเกตการณ์กระบวนการด าเนินงานโดยตรง  

การวิเคราะห์ข้อมูล  

ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยลงพื้นท่ีเพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลแหล่งท่องเท่ียว ซึ่งถือเป็นครั้ง
แรกส าหรับการจัดเตรียมข้อมูลแหล่งท่องเท่ียวอย่างสมบูรณ์แบบ เพื่อให้สอดคล้องและตรงกับความ
ต้องการของส่วนราชการและผู้ประกอบการท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวในพื้นท่ี หลังจากการเก็บข้อมูลใน
พื้นท่ีเสร็จเรียบร้อยแล้ว ผู้วิจัยมีการจ าแนกเนื้อหาและวิเคราะห์ข้อมูลท่ีได้ โดยใช้การพรรณนาวิเคราะห์ 
(Descriptive Analysis) ตามวัตถุประสงค์ของการศึกษา และน าข้อมูลทุติยภูมิท่ีได้จากการค้นคว้ามา

ประกอบการวิเคราะห์ เพ่ือให้เกิดความครอบคลุมและได้ผลการศึกษาท่ีชัดเจนย่ิงขึ้น ผลท่ีได้จาก 
ขั้นตอนนี้ ผู้วิจัยได้น ามาเขียนเป็นรายงานการวิจัย และสร้างสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียว ได้แก่ 
เส้นทางการท่องเท่ียวและแผ่นพับประชาสัมพันธก์ารท่องเท่ียว  

 
 

 

 
 

 
 
 

 
 
 
 
    
 

ภาพที ่3. กรอบการวิจัย  

ท่ีมา: ผู้วิจัย (2563)  

สื่อประชาสัมพันธ์เพื่อส่งเสรมิการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน: 
กรณศีกึษา อ าเภอหว้านใหญ ่จังหวัดมกุดาหาร 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
-การท่องเท่ียวยั่งยืน 
-การส่งเสรมิการท่องเท่ียวยั่งยืน  
-ชุมชนกับการพัฒนาท่องเท่ียวยั่งยืน 
- นโยบายการท่องเท่ียวเมอืงรอง  

การวิเคราะห์ข้อมลู 
จากเอกสาร  

การวิเคราะห์ข้อมลู 
จากการสนทนากลุ่มย่อย 

การตรวจสอบและวิเคราะห์ข้อมลู  

การจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์
ท่องเท่ียว 

การเขียนรายงานวิจัย  
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ผลการวิจัย 

ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์มีดังนี้  
ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 พบว่า อ าเภอหว้านใหญ่เป็นอ าเภอขนาดเล็ก มีพื้นท่ี

ประมาณ 84.48 ตารางกิโลเมตร หรือ 52,800 ไร่ หากแต่มีศักยภาพในการพัฒนาเศรษฐกิจ โดยมีจุดเน้น
ท่ีการท่องเท่ียวท่ีมีความหลากหลายในพื้ นท่ี โดยจากการลงพื้ นท่ีส ารวจทางภูมิศาสตร์ พบว่า  
อ าเภอหว้านใหญ่ต้ังอยู่ก่ึงกลางและสามารถเช่ือมโยงกับแหล่งท่องเท่ียวในเขตอ าเภอเมืองมุกดาหารและ
อ าเภอธาตุพนม จังหวัดนครพนม นอกจากนี้ พื้นท่ีนี้ยังมีแม่น้าโขงเป็นเส้นก้ันระหว่างประเทศไทยและ
ประเทศเพ่ือนบ้าน ซึ่งฝั่ งตรงข้ามคือ เมืองไซบุลี แขวงสะหวันนะเขต สาธารณรัฐประชาธปิไตยประชาชน
ลาว ตลอดจนอ าเภอดังกล่าวยังอยู่ในหนึ่งในพื้นท่ีของเขตเศรษฐกิจพิเศษ  

นอกจากนี้ อ าเภอยังมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย ได้แก่ แหล่งท่องเท่ียวเชิงนิเวศ เช่น  
แก่งกะเบา หาดมโนภิรมย์ เป็นต้น แหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม โดยเฉพาะศาสนา เช่น วัดสองคอน
(ศาสนาคริสต์) วัดมโนภิรมย์ เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีแหล่งท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ท่ีน่าสนใจ ได้แก่ 
พิพิธภัณฑ์หนูฮัก พูมสะหวัน และศาลาว่าการอ าเภอหลังเก่า เป็นต้น 

อ าเภอหว้านใหญ่ยังมีการจัดกิจกรรมท่ีบริเวณแก่งกะเบา มีการสร้างองค์พญาศรีภุชงค์มุกดา

นาคราช เพ่ือเป็นสถานท่ีสักการะบูชาด้วยแรงศรัทธาและความเช่ือของคนในพ้ืนท่ีและประชาชนท่ัวไป 
ตลอดจนการจัดอีเวนต์เพื่อประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียว โดยเฉพาะกิจกรรมแห่ดาวท่ีเป็นของศาสนา
คริสต์ ซึ่งมีการจัดงานทุก ๆ ปี รวมท้ังมีโฮมสเตย์ริมแม่น้าโขงให้บริการนักท่องเท่ียวอีกด้วย  

อย่างไรก็ตาม จากการลงพื้ นท่ีและสนทนากลุ่มย่อย มีข้อค้นพบว่า อ าเภอหว้านใหญ่  
จังหวัดมุกดาหารยังมีอุปสรรคบางประการต่อการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน แบ่งออกเป็นประเด็นต่าง ๆ  
คือ ด้านการคมนาคม ยังไม่สะดวกเท่าท่ีควร เช่น ยังไม่มีป้ายบอกเส้นทางสู่สถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ  

ในพ้ืนท่ี ท้ังนี้ทางอ าเภอได้รับจัดสรรงบประมาณแล้ว แต่การจัดท าป้ายบอกสถานท่ีจะต้องจัดท าตาม
มาตรฐานท่ีทางราชการก าหนดไว้ นอกจากนี้ยังไม่มีรถโดยสารระหว่างอ าเภอ ท าให้เกิดความไม่สะดวกใน
การเดินทาง ด้านความมีชื่อเสียงของอ าเภอ เนื่องจากอ าเภอหว้านใหญ่ ยังไม่เป็นท่ีรู้จักของคนภายนอก 
จึงท าให้ปริมาณนักท่องเท่ียวมีไม่มากเท่าท่ีควร ด้านการจัดสรรงบประมาณจากรัฐ สืบเนื่องจากอ าเภอ
หว้านใหญ่เป็นอ าเภอท่ีมีขนาดเล็กและอยู่ติดชายแดน จึงท าให้การจัดสรรงบประมาณล่าช้าและจ ากัด  
ไม่สามารถส่งเสริมและลงทุนด้านการท่องเท่ียวได้อย่างเต็มท่ี ด้านปัญหาตามแนวชายแดน พบว่า  
การลักลอบค้ายาเสพติดตามแนวชายแดนริมแม่น้าโขง อาจกลายเป็นความกังวลของนักท่องเท่ียว  
ท าให้เกิดความรู้สึกไม่ปลอดภัยต่อชีวิตและทรัพย์สิน อย่างไรก็ตาม ทางอ าเภอมีเจ้าหน้าท่ีอาสาสมัครเฝ้า
ระวังในพื้นท่ีอย่างเข้มงวดและสม่าเสมอ ด้านสาธารณูปโภค เช่น ไฟฟา้ น้าประปา พบว่ายังไม่เพียงพอใน
บางพื้นท่ี นอกจากนี้ นโยบายของรัฐบาลชุดปัจจุบันเก่ียวกับประเด็นความมั่นคงตามแนวชายแดนและ

มาตรการป้องกันโรคโควิด 19 ท าให้มีค าสั่งปิดด่านประเพณี (เสาร์-อาทิตย์) หน้าวัดสองคอน  
ท าให้ชาวบ้านสูญเสียรายได้เป็นอย่างมาก 

 
 
 
 



The Creation of Public Relations Materials to Promote Sustainable Tourism     175 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที ่4. พญาศรีภุชงค์มุกดานาคราชท่ีแก่งกะเบา  

ท่ีมา: ผู้วิจัย (2563)  

 

 
 
 
 
 
 

 

 

ภาพที ่5. พิพิธภัณฑ์หนูฮัก พูมสะหวัน 

ท่ีมา: ผู้วิจัย (2563)  

 

 

 
 

 

 
 
 

ภาพที ่6. วัดมโนภิรมย์ 

ท่ีมา: ผู้วิจัย (2563) 
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ภาพที ่7.  การจัดงานแห่ดาวท่ีวัดสองคอน (คริสต์)  

ท่ีมา: ผู้วิจัย (2563)  

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที ่8. ศาลาว่าการอ าเภอหลังเก่า     ภาพที ่9.     บรรยากาศโฮมเตย์ริมแม่น้า  

ท่ีมา: ผู้วิจัย (2563)  

จากสถานการณ์การแพร่ระบาดของเช้ือไวรัส โควิด 19 ส่งผลกระทบต่อชีวิต ความเป็นอยู่ของ
ประชาชนและเศรษฐกิจในหลายประเทศท่ัวโลก รวมถึงประเทศไทย ภาคอุตสาหกรรมต่าง ๆ ได้รับ
ผลกระทบ โดยเฉพาะอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวไทย หากพิจารณาจากผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ 
(GDP) ท่ีมีสัดส่วนของธุรกิจท่องเท่ียว จากการอ้างอิงตัวเลขรายงานของสภาการเดินทางและการ
ท่องเท่ียวโลก พบว่า ประเทศท่ีได้รับผลกระทบจาก โควิด 19 มากท่ีสุดเป็นอันดับหนึ่งของโลก คือ 
ประเทศไทย โดยคิดเป็นร้อยละ 22 ของ GDP ของประเทศ (สยามรัฐออนไลน์, 2563) ในส่วนของอ าเภอ
หว้านใหญ่ ก็ได้รับผลกระทบจากสถานการณ์ดังกล่าว มีการสั่งปิดจุดผ่านแดนช่ัวคราวและด่านประเพณี
ออกไปอย่างไม่มีก าหนดเช่นเดียวกัน  

ผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 พบว่า จากปัญหาท่ีกล่าวมาข้างต้น น ามาสู่การจัดท าสื่อ
ประชาสัมพันธ์ เพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวอ าเภอหว้านใหญ่ ให้กลายเป็นเมืองแห่งการพักผ่อนหย่อนใจ 

ควบคู่ไปกับการคงความเป็นเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมลุ่มน้าโขงและรากเหง้าทางวัฒนธรรมเข้าไว้ด้วยกัน 
ดังนั้น ผู้วิจัยจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ในรูปแบบแผ่นพับ(Brochure) และแผนท่ีแนะน าเส้นทางท่องเท่ียว
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ในอ าเภอ ซึ่งข้อมูลประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวท้ังหมดจากงานวิจัยนี้ ทางอ าเภอจะมีการด าเนินการ
เผยแพร่ผ่านช่องทางออนไลน์ต่อไปในอนาคต เพ่ือประชาชนท่ัวไปรู้จักพ้ืนท่ีนี้ให้มากย่ิงขึ้น อีกท้ังเพื่อ
สร้างรายได้ให้แก่คนในพื้นท่ีจากการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน  

 

ภาพที ่10.  แผนท่ีท่องเท่ียวอ าเภอหว้านใหญ่ 

ท่ีมา: ผู้วิจัย (2563)  

จากภาพท่ี 10 เนื่องจากปัญหาท่ีส าคัญประการหนึ่งของนักท่องเท่ียว คือ ไม่ทราบว่าอ าเภอนี้มี
สถานท่ีท่องเท่ียวใดบ้าง อีกท้ังอ าเภอหว้านใหญ่นั้น นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ยังไม่ค่อยรู้จักและเสมือนเป็น
เส้นทางผ่านไปยังสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง ได้แก่ อ าเภอธาตุพนมและอ าเภอเมืองมุกดาหาร จึงท าให้
พื้นท่ีนี้ถูกละเลยและไม่ค่อยได้รับความสนใจจากนักท่องเท่ียว ส่งผลให้จ านวนนักท่องเท่ียวมีจ านวนน้อย
มาก ดังนั้น การจัดท าแผนท่ีท่องเท่ียว จะช่วยประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเท่ียวได้รู้จักพ้ืนท่ีนี้มากย่ิงขึ้น ใน
กระบวนการด าเนินงาน ผู้วิจัยได้ลงพื้นท่ีเพื่อจัดท าข้อมูลและถ่ายภาพสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆในพื้นท่ี  
อีกท้ังมีการประชุมหารือร่วมกับทางอ าเภอ ผู้ประกอบการเก่ียวกับการท่องเท่ียวและชาวบ้านในพ้ืนท่ี  
สื่อประชาสัมพันธ์นี้จะช่วยท าให้นักท่องเท่ียวทราบถึงข้อมูลและประวัติของสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ  
ในพื้นท่ีและสามารถเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวได้ตรงตามความต้องการของตนเอง จากรูปภาพนี้ จะพบว่า 
แหล่งท่องเท่ียวจะอยู่เรียงรายตามแนวยาวเลาะริมชายฝั่ งแม่น้าโขง อีกท้ังการเดินทางระหว่างสถานท่ี

ท่องเท่ียวในแต่ละแห่งไม่ห่างไกลกันมากนัก 
จากการจัดท าเส้นทางท่องเท่ียวในภาพท่ี 10 น ามาสู่การจัดท าแผ่นพับแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียว

ท่ีน่าสนใจท้ังหมด 9 สถานท่ีท่ีนักท่องเท่ียวควรมาเย่ียมเยียนในอ าเภอหว้านใหญ่ ในภาพท่ี 11 และ 12  
ดังมีรายละเอียดดังต่อไปนี้  

แก่งกะเบา ต้ังอยู่ในเขตบ้านนาแกน้อย หมู่ท่ี 10 ต าบลป่งขาม เป็นแก่งหินยาวเหยียดตามล าน้า

โขง และโขดหินขวางก้ันแม่น้าโขง สายน้าโขงท่ีไหลมาจะกระทบกับแก่งหิน การกัดเซาะ ท าให้เกิดรูปร่าง
ท่ีสวยงามแปลกตา ในฤดูแล้งน้าลดจะเห็นเกาะแก่งกลางน้า และหาดทรายสวยกว่าฤดูอ่ืน ๆ บนฝั่ งเป็น
ลานหินกว้างใหญ่ นอกจากนี้ยังมีประติมากรรมพญานาคหินอ่อน นามว่า “พญาศรีภุชงค์มุกดานาคราช” 
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ภาพที ่11-12. แผ่นพับแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจในอ าเภอหว้านใหญ่ 

 ท่ีมา: ผู้วิจัย (2563)  

วัดสองคอน สักการสถานพระมารดาแห่งมรณสักขี วัดสองคอน ต้ังอยู่ท่ี บ้านสองคอน ต. ป่งขาม 

อ. หว้านใหญ่ เป็นโบสถ์คริสต์นิกายโรมันคาทอลิก สร้างแบบสถาปัตยกรรมสมัยใหม่ ท่ีมีความสวยงาม
และใหญ่ท่ีสุดในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เคยได้รับรางวัลสถาปัตยกรรมดีเด่น สมาคมสถาปนิกสยาม ใน
พระบรมราชูปถัมภ์ พ.ศ. 2539 ภายในมีหุ่นขี้ผ้ึงของนักบุญราศีท้ังเจ็ด ท่ีอุทิศชีวิตในป่าศักด์ิสิทธิ์เพ่ือ
พิสูจน์ศรัทธาท่ีมีต่อพระเจ้าในช่วงสงครามโลกครั้งท่ี 2 ซึ่งทุก ๆ ปี ในวันท่ี 22 ตุลาคม จะมีพิธฉีลองร าลึก
ถึงการสถาปนาแต่งต้ัง “บุญราศีมรณสักขี” และในวันท่ี 16 ธันวาคมของทุกปี จะมีพิธีร าลึกบุญราศี 

สองคอน  
วัดศรีมหาโพธิ์ ต้ังอยู่บ้านหว้านใหญ่ หมู่ท่ี 1 ต าบลหว้านใหญ่ ภายในวัดจะมีโบราณสถาน คือ 

โบสถ์เก่าแก่ สร้างเมื่อพุทธศักราช 2459 ศิลปะผสมกันระหว่างไทย เวียดนาม ฝรั่งเศส ภายในโบสถ์
ปรากฏภาพจิตรกรรมฝาผนัง (ภาพวาดโบราณ) ท่ีผนัง 3 ด้าน นอกจากนี้ ภายในวัดยังมีกุฏิเก่าแก่ ซึ่งสร้าง
โดยช่างชาวเวียดนาม เป็นสถาปัตยกรรมแบบฝรั่งเศส มีซุ้มประตูหน้าต่างเป็นรูปโค้งสวยงาม ในปัจจุบัน

กลายเป็นห้องสมุดประชาชนและได้ขึ้นทะเบียนจากกรมศิลปากร ต้ังแต่พ.ศ. 2525 
อาคารท่ีว่าการอ าเภอหลังเก่า เป็นอาคารรูปแบบสถาปัตยกรรมแบบยุโรป-โคโลเนียล  

เป็นอาคารก่ออิฐถือปูน หลังใหญ่สีขาว 2 ช้ัน สร้างขึ้นเมื่อพ.ศ. 2467 แล้วเสร็จในพ.ศ. 2470 ได้รับ
อิทธพิลจากตะวันตก อาคารมีลักษณะซุ้มโค้ง (Arch) สวยงามท้ังช้ันบนและช้ันล่าง เหนือซุ้มบางแห่งมีปูน
ปั้ นรูปเทพพนมอยู่ข้างบน หน้าอาคารมีสิงห์ 2 ตัวต้ังอยู่ อาคารหลังนี้เคยใช้เป็นท่ีว่าการก่ิงอ าเภอหว้าน
ใหญ่ เมื่อ พ.ศ. 2520 ดังท่ีปรากฎรูปครุฑปูนปั้ นอยู่หน้าบันของอาคาร ปัจจุบันอาคารหลังนี้เป็นกุฏิ

พระสงฆ์ ขึ้นทะเบียนเป็นโบราณสถาน กรมศิลปากร เมื่อวันท่ี 14 มกราคม พ.ศ. 2541 
บ่อน้าส้างค า ต้ังอยู่ท่ีบ้านดอนม่วง หมู่ท่ี 7 ต าบลหว้านใหญ่ เป็นแหล่งน้าธรรมชาติ มีน้าไหล

ผ่านตลอดปี ใช้หล่อเล้ียงชาวบ้านดอนม่วงและชาวหว้านใหญ่ตลอดมา บ่อน้าส้างค าเป็นบ่อใช้สอย  
มีพื้นท่ี 5 ตารางกิโลเมตร บนเนื้อท่ีป่า 2 ไร่ แบ่งออกเป็น 2 บ่อ บ่อบนส าหรับใช้ด่ืมกิน ห้ามผู้ใดลงในบ่อ
เด็ดขาด ส่วนบ่อล่างเป็นบ่อน้าอาบ เมื่อครั้งท่ีสมเด็จฯ กรมพระยาด ารงราชานุภาพเสด็จตรวจหัวเมือง 

ในมณฑลอีสาน พ.ศ. 2449 พระองค์เสด็จทางเรือและขึ้นพักแรมท่ีบ้านหว้านใหญ่ ชาวบ้านจึงได้ใช้น้า
จากบ่อส้างค าถวายพระองค์ 
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วัดมโนภิรมย์ ต้ังอยู่ริมแม่น้าโขง บ้านชะโนด หมู่ ท่ี  1 ต าบลชะโนด อ าเภอหว้านใหญ่  
เป็นวัดเก่าแก่สร้างขึ้นโดยช่างจากนครเวียงจันทน์ ต่อมาในพ.ศ. 2230 เกิดไฟไหม้วัดเสียหายอย่างมาก 
และได้รับการบูรณปฏิสังขรณ์แล้วเสร็จเมื่อพ.ศ. 2454 ท่ีมีสถาปัตยกรรมเป็นศิลปะลาวแบบเวียงจันทน์ท่ี
ผสมผสานศิลปะญวน เช่น พระประธานปางนาคปรก พระองค์แสนและซุ้มบันไดโบสถ์ท่ีเก่าแก่และงดงาม  

หาดมโนภิรมย์ ต้ังอยู่ท่ีหมู่ท่ี 1 ต าบลชะโนด อ าเภอหว้านใหญ่ เป็นหาดทรายซึ่งทอดยาวอยู่ใกล้
กับวัดมโนภิรมย์ ช่วงฤดูแล้งเริ่มจากเดือนพฤศจิกายน น้าเริ่มลดลงจนสามารถมองเห็นหาดทรายได้กว้าง
ไปถึงกลางแม่น้าโขง และมีความยาวหาดทรายจากทิศเหนือ-ทิศใต้ ประมาณ 1.5-2 กิโลเมตร หากยืนอยู่
บนหาดมโนภิรมย์ จะสามารถเห็นสะพานมิตรภาพไทย-ลาวได้อย่างชัดเจน  

อนุสรณ์สถานท่านหนูฮัก พูมสะหวัน ต้ังอยู่ท่ีบ้านพาลุกา ต าบลชะโนด ท่านหนูฮัก พูมสะหวัน 
คือ อดีตประธานประเทศลาว เคยพ านักท่ีบ้านพาลุกา แขวงเมืองมุกดาหาร (ปัจจุบันขึ้นกับต าบลชะโนด 
อ าเภอหว้านใหญ่) ท่านด าเนินชีวิตท่ีหว้านใหญ่และเรียนหนังสือจนจบการศึกษาช้ันต้นท่ีหว้านใหญ่  
ก่อนจะย้ายต้ังถ่ินฐานท่ีเมืองคันธบุรี ก่อนจะเติบโตในหน้าท่ีการงานจนด ารงต าแหน่งประธานประเทศ 
สปป.ลาว ปัจจุบันบ้านท่ีท่านเคยพ านักยังคงเหลือเสาบ้านเพียงเสาเดียวเป็นอนุสรณ์ ญาติพี่น้อง
ลูกหลานท้ังจากไทยและสปป.ลาว จึงร่วมใจกันสร้างเรือนอนุสรณ์สถาน บริเวณท่ีต้ังเรือนเดิมของท่าน 

เพื่อระลึกถึงอดีตประธานประเทศลาวท่านนี้ 
ศาลเจ้าปู่นามวงศ์  ต้ังอยู่บ้านดาวเรือง หมู่ ท่ี  9 ต าบลบางทรายน้อย อ าเภอหว้านใหญ่  

เจ้าพ่อนามวงศ์หรือเจ้าปู่นามวงศ์ ต าแหน่งทหารเอก ผู้น ากองทัพไปปราบจีนฮ่อ ในสมัยพระเจ้าตากสิน
แห่งกรุงธนบุรี ในพ.ศ. 2313 จนได้รับชัยชนะ จากนั้นเจ้าปู่นามวงศ์จึงได้รวบรวมไพร่พลต่างๆมาก่อต้ัง
บ้านในนาม “บ้านบางทรายน้อย” เมื่อเจ้าปู่นามวงศ์สิ้นชีวิต ชาวบ้านบางทรายน้อยทุกคนมีความเล่ือมใส

ศรัทธาต่อเจ้าปู่นามวงศ์จึงได้ก่อต้ังศาลเจ้าปู่นามวงศ์เพ่ือสักการะบูชา  
ในการจัดท าแผ่นพับนั้น ผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลของสถานท่ีท่องเท่ียวจากการสังเกตและ

สอบถามจากบุคคลผู้เก่ียวข้อง เช่น ปราชญ์ชาวบ้าน ราษฎรอาวุโส เนื่องจากบางสถานท่ีไม่พบประวัติ
และไม่มีหลักฐานปรากฏเอาไว้ เช่น บ่อน้าส้างค าและศาลเจ้าปู่นามวงศ์ จากรูปจะเห็นได้ว่าอ าเภอ 
หว้านใหญ่มีสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย ท้ังแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ ศาสนา และประวัติศาสตร์ 
ดังนั้นการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ท่องเท่ียวจะช่วยให้นักท่องเท่ียวได้ศึกษาข้อมูลแหล่งท่องเท่ียวและ
เส้นทางท่องเท่ียว ซึ่งบางสถานท่ีท่องเท่ียวยังไม่เคยปรากฏในสื่อต่างๆ ท้ังนี้หน่วยงานระดับอ าเภอจะ
ด าเนินการเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ดังกล่าวผ่านช่องทางออนไลน์ เช่น เฟซบุ๊กและเว็บไซต์ ให้แก่
นักท่องเท่ียวในล าดับต่อไป 

สรุปและอภิปรายผล 

ผลจากการศึกษาพบว่า อ าเภอหว้านใหญ่ถือว่าเป็นอ าเภอขนาดเล็ก และเป็นพ้ืนท่ีค่ันกลาง

ระหว่างอ าเภอเมืองมุกดาหารและจังหวัดนครพนม  หากแต่พื้นท่ีดังกล่าวไม่ค่อยเป็นท่ีรู้จักของประชาชน
ท่ัวไป หรือแม้กระท่ังชาวมุกดาหารบางคนยังไม่รู้จักอ าเภอนี้ ท าให้มีปริมาณนักท่องเท่ียวไม่มากนัก  
สิ่งเหล่านี้กลายเป็นปัญหาหลักของการส่งเสริมการท่องเท่ียวในอ าเภอนี้ 

ปัญหาประการท่ีสอง คือ อ าเภอมีระยะทางห่างจากตัวเมือง 30 กิโลเมตร ศูนย์ราชการต่าง ๆ 
แยกออกจากตัวเมือง ปัญหาส าคัญท่ีพบ คือ การเดินทางไม่สะดวกต่อการติดต่อกับทางราชการ รวมท้ัง
การไม่มีรถโดยสารประจ าทางและรถสาธารณะ ส าหรับอ านวยความสะดวกแก่ประชาชนท่ีเข้ามา
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ท่องเท่ียวในพื้นท่ี ซึ่งผลท่ีตามก็คือ การพัฒนาเศรษฐกิจภายในพื้นท่ีไม่ค่อยขยายตัว และการลงทุน
ประกอบธุรกิจในพื้นท่ีมจี านวนไม่มากนัก 

จากปัญหาท่ีกล่าวมาข้างต้น ผู้วิจัยเห็นว่า การประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวจึงมีความส าคัญ
อย่างย่ิงท่ีจะท าให้คนท่ัวไปรู้จักอ าเภอนี้มากย่ิงขึ้น เพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนในพ้ืนท่ี  
โดยจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ ได้แก่ เส้นทางท่องเท่ียว และแผ่นพับแบบสั้น (โบชัวร์) แนะน าสถานท่ี
ท่องเท่ียว ซึ่งงานวิจัยนี้มีความสอดคล้องกับหลักการบางประการของการจัดการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนตาม
แนวคิดของ Shirley (1992) กล่าวคือ  ด้านการรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของธรรมชาติ สังคม 
วัฒนธรรม อ าเภอหว้านใหญ่มีแหล่งท่องเท่ียวท่ีหลากหลายตามท่ีได้กล่าวมาข้างต้น นอกจากนี้ยังมีการ
เพ่ิมคุณค่าให้กับแหล่งท่องเท่ียวบางแห่ง เช่น กิจกรรมนั่งเรือชมแม่น้าโขงและเกาะแก่งกลางแม่น้า  
การสร้างโฮมสเตย์ริมแม่น้าโขง เป็นต้น ซึ่งการจัดท าสื่อประชาสัมพันธดั์งกล่าวจะช่วยให้นักท่องเท่ียวได้
รู้จักพ้ืนท่ีนี้มากขึ้น ตลอดจนการจัดกิจกรรมในพื้นท่ีอย่างต่อเนื่อง ท าให้นักท่องเท่ียวเกิดความสนใจและ
ต้องการมาเข้ามามีส่วนร่วมกับกิจกรรม  

ประเด็นต่อมา การประสานการพัฒนาการท่องเท่ียว อ าเภอและเจ้าหน้าท่ีผู้เก่ียวข้องมีการ
ประสานงานให้หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาควบคู่ไปด้วย โดยเฉพาะทาง

สถาบันการศึกษาเพ่ือให้การพัฒนาในสถานท่ีท่องเท่ียวมีศักยภาพมากย่ิงขึ้น ซึ่งจะส่งผลดีต่อการใช้การ
ท่องเท่ียวขยายฐานเศรษฐกิจของท้องถ่ิน โดยอ าเภอพยายามพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวแห่งใหม่ให้เกิดขึ้นใน
พื้นท่ี นอกจากนี้ยังมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์และแหล่งท่ีพักใหม่ๆในแต่ละต าบลตามนโยบาย “1 ต าบล  
1 ผลิตภัณฑ์” (One Tambol One Product: OTOP) ดังนั้นการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ท่องเท่ียวดังกล่าว 
จะเป็นตัวกระตุ้นให้นักท่องเท่ียวเข้ามาเย่ียมชนสถานท่ีต่าง ๆ ซึ่งผลพลอยได้จากการท่องเท่ียว  

คือ การจ าหน่ายสินค้าท้องถ่ินจะช่วยสนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินให้แพร่หลาย และสร้าง
รายได้ให้แก่ประชาชนในพื้นท่ีอีกด้วย  

 ด้านการมีส่วนร่วม และการสร้างเครือข่ายพัฒนาการท่องเท่ียวร่วมกันในท้องถ่ิน อ าเภอมีการ
ท างานร่วมกับท้องถ่ินแบบองค์รวม (Participation Approach) โดยเข้าร่วมท าในลักษณะหน่วยงานร่วม
จัด เช่น การร่วมท ากิจกรรมสาธารณะประโยชน์ เพื่อปรับปรุงแหล่งท่องเท่ียวตามต าบลต่าง ๆ นอกจากนี้
อ าเภอมีการประชุมหารือและประสานงานกับพหุภาคี ได้แก่ ชุมชนในพื้นท่ี องค์การบริหารส่วนต าบล 
ผู้ประกอบการท่องเท่ียว ตลอดจนชาวบ้านในพื้นท่ี มีการจัดประชุมปรึกษาหารืออย่างสม่าเสมอ เพ่ือเพ่ิม
ศักยภาพให้กับแหล่งท่องเท่ียว  

ประการสุดท้าย ด้านการจัดเตรียมข้อมูลหรือคู่มือบริการข่าวสารการท่องเท่ียว ทางอ าเภอได้
ร่วมมือกับผู้วิจัยจัดท าเอกสารเก่ียวกับการท่องเท่ียวของสถานท่ีท่องเท่ียวในแต่ละพื้นท่ีอย่างสมบูรณ์
และครบถ้วนในรูปแบบของสื่อประชาสัมพันธ์ ได้แก่ แผ่นพับ และแผนท่ีแนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวท่ี

น่าสนใจ ตามท่ีได้กล่าวมาแล้วข้างต้น เพื่ออ านวยความสะดวกในการศึกษาข้อมูลการท่องเท่ียวส าหรับ
นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเยือน  
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ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะการน าผลการวิจัยไปใช้  

1) การศึกษาครั้งนี้มีการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียว ถือเป็นครั้งแรกในการรวบรวม
ข้อมูลแหล่งท่องเท่ียวในพื้นท่ีอย่างละเอียดครบถ้วน เพ่ือพัฒนาและส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน 
ส าหรับในระยะต่อไป อ าเภอควรมีการน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาบูรณาการข้อมูลแหล่งท่องเท่ียวให้เป็น
ระบบ เช่น การจัดท าคู่มือท่องเท่ียวผ่านการสแกนคิวอาร์โค้ด เพื่อให้นักท่องเท่ียวได้รับความสะดวกใน
การค้นหาข้อมูลการท่องเท่ียว แหล่งท่ีพัก การเดินทาง และการจัดอบรมการท าสื่อออนไลน์ เช่น เฟซบุ๊ก 

อินสตาแกรมและเว็บไซต์ ให้แก่ผู้ประกอบการในพื้นท่ีเพื่ อปรับตัวสู่ ยุคดิจิทัล หรือการผลักดัน
ผู้ประกอบการท่องเท่ียวใช้เทคโนโลยีเพื่อก้าวสู่เศรษฐกิจดิจิทัล  

2) การปรับปรุงสถานท่ี และภูมิทัศน์ตามสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ  เช่น ท่ีว่าการอ าเภอหลังเก่าท่ี
ปัจจุบันรกร้างและไม่มีการใช้งาน ควรน ามาบูรณะซ่อมแซมให้กลายเป็นแหล่งเรียนรู้ประวัติศาสตร์  
วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชนริมแม่น้าโขง อีกท้ังการจัดนิทรรศการตามสถานท่ีส าคัญๆ เช่น พิพิธภัณฑ์

หนูฮัก พูมสะหวัน เพื่อระลึกถึงความสัมพันธอั์นดีระหว่างไทยและสปป. ลาว  
3) การพัฒนาสินค้าในท้องถ่ินให้มีอัตลักษณ์เฉพาะถ่ิน เช่น ของฝาก ของท่ีระลึก เพ่ือเพ่ิมรายได้

ให้แก่ชาวบ้านในพื้นท่ี ตลอดจนการจัดหาสถานท่ีจ าหน่ายสินค้า (Outlet) ของชุมชนตามสถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีส าคัญในพื้นท่ี เช่น แก่งกะเบา วัดสองคอน หาดมโนภิรมย์ เป็นต้น  

4) การรักษาวิถีชีวิตแบบด้ังเดิม การรักษาอัตลักษณ์ทางวิถีชีวิต ศาสนา และวัฒนธรรม ในพื้นท่ี
ไว้ให้มากท่ีสุด ตัวอย่างเช่น ชุมชนวัดสองคอนท่ีมีผู้ท่ีนับถือศาสนาคริสต์ท้ังหมู่บ้านสามารถอยู่ร่วมกับ

ชุมชนท่ีนับถือศาสนาพุทธในบริเวณใกล้เคียง โดยไม่มีความขัดแย้งหรือความบาดหมาง เนื่องจากความ
แตกต่างทางศาสนา ดังนั้น ภาครัฐและภาคเอกชนควรร่วมมือกันเพ่ือปกป้องวิถีชีวิตด้ังเดิมของชุมชนใน
พ้ืนท่ีให้คงอยู่อย่างย่ังยืนต่อไป 

5) ความร่วมมือด้านการท่องเท่ียวระหว่างหน่วยงานราชการท้องถ่ินและประชาชนในอ าเภอยัง
ไม่ค่อยมีความต่ืนตัว เนื่องจากชาวบ้านส่วนใหญ่มีอาชีพหลักท าเกษตรกรรมและประมงเป็นหลัก  

ท าให้ชาวบ้านไม่ค่อยให้ความสนใจในเรื่องประเด็นการท่องเท่ียว อีกท้ังการประชาสัมพันธ์ด้านการ
ท่องเท่ียวของอ าเภอยังไม่ได้รับการพัฒนาเท่าท่ีควร ดังนั้น ควรมีการสร้างจิตส านึกของการมีส่วนร่วม
ของคนในท้องถ่ินกับการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนให้มากขึ้น รวมถึงภาครัฐควรให้ความส าคัญและ
สนับสนุนด้านการประชาสัมพันธก์ารท่องเท่ียวในพื้นท่ีให้มากย่ิงขึ้น  

ข้อเสนอแนะการวิจัยครั้งต่อไป 

1) เนื่องจากสถานการณ์โควิด 19 ท าให้การเก็บข้อมูลแบบสอบถาม ซึ่งต้องใช้ข้อมูลจ านวนมาก
ในการวิเคราะห์ ท าให้ด าเนินการด้วยความยากล าบาก จากมาตรการป้องกันการแพร่ระบาดของเช้ือโรค
ของภาครัฐและเพ่ือความปลอดภัยของท้ังผู้เก็บข้อมูลและผู้ตอบแบบสอบถาม ดังนั้น ในระยะเริ่มต้นของ
การศึกษา ผู้วิจัยจึงเลือกใช้วิธีเก็บข้อมูลแบบสนทนากลุ่มย่อย (Focus Group) ในจ านวนไม่มากนัก ท้ังนี้
ผู้วิจัยมีความเห็นว่า ในการวิจัยครั้งต่อไป ควรศึกษาความพึงพอใจเก่ียวกับการจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์
การท่องเท่ียวของอ าเภอ เพื่อเปิดโอกาสให้ผู้มีส่วนเก่ียวข้องและประชาชนในพื้นท่ี รวมท้ังนักท่องเท่ียว  
มีส่วนร่วมในการให้ข้อเสนอแนะ เพื่อน าไปปรับปรุงสื่อประชาสัมพันธใ์ห้สมบูรณ์ย่ิงขึ้นต่อไป 
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2) ควรมีการศึกษาการประยุกต์ใช้ดิจิทัลแพลตฟอร์ม (Digital Platform) ต่าง ๆ มาใช้ใน
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในพื้นท่ี โดยมีการจัดท าข้อมูลการท่องเท่ียวในรูปแบบ QR Code การจัดท า 
Page ในสื่อออนไลน์ หรือการส่งเสริมให้ Influencer ทางการท่องเท่ียวมารีวิวในอ าเภอ และมีการถ่ายท า 
เพื่อเผยแพร่ผ่านช่องทางท้ังสื่อโทรทัศน์และสื่อออนไลน์ เป็นต้น เพื่อเสริมสร้างขีดความสามารถและ
ศักยภาพด้านการท่องเท่ียวของอ าเภอให้แข็งแกร่งมากย่ิงขึ้น  

3. การพัฒนาระบบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ในพื้นท่ี ทางอ าเภอควรมีการจัด
อบรมผู้ประกอบการในพื้นท่ี เพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยู่เดิม และพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จากวัสดุท่ีหาได้
ในพื้นท่ี เพื่อสร้างรายได้ให้ประชาชนในพื้นท่ีและช่วยส่งเสริมให้ประชาชนในพื้นท่ีมีงานท าในระยะยาว   

4. การพัฒนาผังเมืองในพ้ืนท่ีและการบริหารจัดการพ้ืนท่ีอย่างย่ังยืน เนื่องจากอ าเภอหว้านใหญ่
ยังมีพื้นท่ีรกร้างเป็นจ านวนมากท่ีไม่ได้รับการพัฒนาอย่างย่ังยืน รวมท้ังการพัฒนาพ้ืนท่ีแหล่งท่องเท่ียว
ให้มีความสะอาดและเป็นระเบียบเรียบร้อย โดยเฉพาะแหล่งท่องเท่ียวส าคัญ เช่น แก่งกะเบา วัดสองคอน 
หาดมโนภิรมย์ ดังนั้น หน่วยงานภาครัฐและเอกชนในพื้นท่ีควรประสานงานและด าเนินการจัดการพื้นท่ี
รกร้างให้เกิดสาธารณประโยชน์แก่ชุมชนในพื้นท่ีต่อไป  
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