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Abstract 
This paper presents a participatory community product upgrading process to support tourism by 
the Northern Railway in Chiang Mai, Lamphun, and Lampang provinces. Qualitative research 
methodology was used to study the phenomenon of community for being a guideline to develop 
and enhance the product. The purposive samples were the leaders and members of community 
products for 20 people from 9 areas, for a total of 180 participants. Data collection was made by 
surveys of community latency, community products, and participatory meetings. The content 
was analyzed and utilized the results for designing the activities with communities. The study 
decoded the “Lannaness” through lifestyles, architecture, residences, archaeological sites, 
antiques, traditions, and cultures. The process of enhancing community products was divided 
into three stages. Firstly, upstream. The communities reviewed their latency, context of product 
capital, and existing resources. Secondly, middle stream. The community analyzed the 
outstanding products for planning and designing unique styles, then selected the existing 
products to add value again. Thirdly, downstream. The community received the benefits from 
the enhanced products and maintained the community identities. The products were classified 
into cloth and clothing, souvenirs, food, and herbs for 12 lists. In addition, the community has 
participated in the evaluation to develop products to reach standards that can support travel by 
train in the long term. 
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บทคัดย่อ 
บทความนี้ต้องการน าเสนอกระบวนการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมเพื่อสนับสนุนการ
ท่องเท่ียวโดยรถไฟสายเหนือในพื้นท่ีจังหวัดเชียงใหม่ ล าพูน และล าปาง ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพใน
การศึกษาปรากฏการณ์ของชุมชนเพื่ อเป็นแนวทางการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์  เจาะจง
กลุ่มเป้าหมายคือ ผู้น าและสมาชิกกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนละ 20 คน จ านวน 9 แห่ง รวมท้ังสิ้น 180 คน เก็บ
รวบรวมข้อมูลโดยการส ารวจศักยภาพชุมชน การส ารวจผลิตภัณฑ์ชุมชน การจัดประชุมเชิงปฏิบัติการแบบ
มีส่วนรว่ม ท าการวิเคราะห ์สังเคราะหเ์นื้อหาและน าผลมาออกแบบกิจกรรมเชิงปฏิบัติการรว่มกับชุมชน 
การศึกษาได้ถอดรหัสความเป็นล้านนาผ่านรูปแบบวิถีชีวิต สถาปัตยกรรม อาคารบ้านเรือน โบราณสถาน 
โบราณวัตถุ ประเพณี และวัฒนธรรม แบ่งกระบวนการยกระดับผลิตภัณฑ์ออกเป็น 3 ระยะคือ ต้นน้า 
ชุมชนได้ร่วมทบทวนศักยภาพ บริบทของผลิตภัณฑ์ทุนและทรัพยากรท่ีมีอยู่ กลางน้า ชุมชนได้ร่วม
วิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ท่ีโดดเด่นเพื่อน ามาวางแผนออกแบบให้คงความเป็นลักษณะเฉพาะ รวมถึงได้ร่วม
คัดเลือกผลิตภัณฑ์เดิมเพื่อน ามาสร้างมูลค่าเพิ่มใหม่ ส่วนปลายน้า ชุมชนได้รับผลประโยชน์จากผลิตภัณฑ์
ท่ีผ่านการยกระดับและคงไว้ซ่ึงความเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน จ าแนกตามประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย 
ของท่ีระลึก อาหาร และสมุนไพร จ านวน 12 รายการ นอกจากนี้ชุมชนได้ร่วมประเมินผลเพื่อพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหเ้ข้าสู่มาตรฐานสามารถสนบัสนุนการท่องเท่ียวโดยรถไฟได้ในระยะยาว  

ค าส าคัญ 
การยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน การมีส่วนร่วม การท่องเท่ียวโดยรถไฟ 
 

บทน า 

ในปี พ.ศ. 2464 ได้มีการเริ่มเดินรถไฟสายเหนือโดยมีสถานีปลายทางอยู่ท่ีจังหวัดเชียงใหม่ 
การคมนาคมทางรถไฟได้เช่ือมต่อเส้นทางระหว่างเมืองท าให้เกิดความสะดวกสบายและส่งผลต่อการ

พัฒนาทางด้านเศรษฐกิจ สังคม การปกครอง การค้า การพัฒนาเมือง โดยเฉพาะชุมชนตามเส้นทาง
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รถไฟสายเหนือได้เกิดเป็นย่านชุมชนการค้าบริเวณสถานีรถไฟ เช่น ชุมชนย่านสถานีรถไฟนครล าปาง 
ชุมชนย่านถนนอินทยงยศ จังหวัดล าพูน หรือชุมชนย่านวัดเกต จังหวัดเชียงใหม่ การเปล่ียนแปลง
ดังกล่าวได้เช่ือมโยงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ของกลุ่มคนหลายชาติพันธุ์ท่ีเข้ามาท าการค้า เช่น กลุ่ม
พ่อค้าชาวจีน อิสลาม พม่า ฝรั่งเศส อังกฤษ และลูกจ้างแรงงานท่ีได้เข้ามาสร้างทางรถไฟ เช่น  
ชาวอินเดีย พม่า และไทใหญ่  โดยความสัมพันธ์ดังกล่าวได้น าไปสู่การสร้างบริบทใหม่ของคนในพื้นท่ี
ภาคเหนือ ถ่ายทอดผ่านรูปแบบวิถีการด าเนินชีวิตท่ีสอดคล้องกับทุนของชุมชนท่ีมีลักษณะโดดเด่น
และคงความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะ ท้ังสถาปัตยกรรมอาคารบ้านเรือนในแบบล้านนา พม่า จีน และ
ฝรั่งเศส หรือแม้แต่ความโดดเด่นทางด้านศิลปะสถาปัตยกรรมร่วมสมัย โบราณสถาน โบราณวัตถุ 
วัฒนธรรม ประเพณี อาหาร ของใช้ ของประดับตกแต่งต่าง ๆ (Pradipasen, 2005) 

การท่องเท่ียวโดยรถไฟ ถือว่าการเดินทางท่ีได้รับความนิยมอีกรูปแบบหนึ่งในลักษณะของ
การท่องเท่ียวท่ีไร้การรีบเร่ง (slow tourism) ซึ่งผลการวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวโดยรถไฟท้ังใน
และต่างประเทศได้ช้ีให้เห็นว่ารถไฟเป็นเครื่องมือหนุนเสริมอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในรูปแบบของ 
rail-to-trail เช่น ประเทศสหรัฐอเมริกาได้พัฒนา Trail and Rails Program จ านวน 18 เส้นทาง เพื่อ
สร้างโอกาสการท่องเท่ียวท่ีก่อให้เกิดการเรียนรู้แก่ผู้โดยสารรถไฟ (Camargo et al., 2014) ขณะท่ี

ประเทศไทย รัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวโดยรถไฟเพ่ือสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน
ด้านการท่องเท่ียว โดยเน้นให้ชุมชนได้เข้ามามีส่วนร่วมบริหารจัดการตามแนวคิดการเพ่ิมคุณค่าของ
สินค้าและบริการ (Value Creation) ท่ีมีความหลากหลายทางทรัพยากรธรรมชาติ ภูมิสังคม และ
วัฒนธรรมของความเป็นพ้ืนถ่ินนิยม (Chiangmainews, 2016) อย่างไรก็ตาม อุตสาหกรรมการ
ท่องเท่ียวโดยรถไฟในประเทศยังพบข้อจ ากัดด้านเส้นทางการเดินทางซึ่งรถไฟไม่สามารถหยุดพักหรือ

จอดได้ท่ัวไปเหมือนกับการท่องเท่ียวโดยรถยนต์หรือการโดยสารในรูปแบบอ่ืน ท าให้นักท่องเท่ียวไม่มี
เวลามากพอท่ีจะหยุดพักผ่อนเพื่อช่ืนชมหรือศึกษาเรียนรู้บรรยากาศท่ีใกล้ชิดกับชุมชนสองข้างทางได้
อย่างลึกซึ้ง  
 โครงการวิจัยเรื่อง การยกระดับศักยภาพของชุมชนเพื่อการสื่อสารอัตลักษณ์เชิงสร้างสรรค์
ของการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์โดยรถไฟบนเส้นทางยุคสมัยแห่งล้านนา ได้รับการอุดหนุนทุนจาก
หน่วยบริหารและจัดการทุนด้านการเพ่ิมความสามารถในการแข่งขันของประเทศ (บพข.) มี
วัตถุประสงค์ของการศึกษาเพื่อ (1) ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมเพื่อการสื่อสารเชิงอัต
ลักษณ์ของพื้นท่ีท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์โดยรถไฟบนเส้นทางยุคสมัยแห่งล้านนา (2) พัฒนากลไกการ
ขับเคล่ือนการมีส่วนร่วมของชุมชนพื้นท่ีท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์โดยรถไฟบนเส้นทางยุคสมัยแห่ง
ล้านนา และ (3) พัฒนาศิลปะจัดวาง (Installation Art) เพื่อการสื่อสารเชิงอัตลักษณ์บนเส้นทางยุค
สมัยแห่งล้านนา โดยภาพรวมของการวิจัยได้ให้ความส าคัญกับการท่องเท่ียวโดยรถไฟสายเหนือท่ีมุ่ง

น าอัตลักษณ์ของชุมชนบนเส้นทางรถไฟ ซึ่งเป็นปัจจัยส าคัญท่ีเอ้ือต่อการท่องเท่ียวแสดงถึงการ
เช่ือมโยงความสัมพันธ์ระหว่างรถไฟและชุมชนได้เกิดการยกระดับคุณค่า การสร้างมูลค่า และเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันของชุมชนตามเส้นทางท่องเท่ียวรถไฟสายเหนือจังหวัดเชียงใหม่ ล าพูน 
ล าปาง ให้สามารถรองรับการท่องเท่ียวท่ีจะเกิดขึ้น โดยโครงการวิจัยออกแบบการศึกษาให้สอดคล้อง
กับแนวทางการส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากตามแนวทางประชารัฐภายใต้โมเดล “ประเทศ
ไทย 4.0” และยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2560 - 2579) ยุทธศาสตร์ท่ี 2 ด้านการสร้างความสามารถ
ในการแข่งขันเพื่อการยกระดับรายได้และสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ ด้วยวิจัย
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และนวัตกรรมด้านการท่องเท่ียวและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Promsen et al., 2021) และบทความนี้
เป็นส่วนหนึ่งของผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์การยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมเพื่อการ
สื่อสารเชิงอัตลักษณ์ของพื้นท่ีท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์โดยรถไฟบนเส้นทางยุคสมัยแห่งล้านนา โดยจะ
น าเสนอกระบวนการยกระดับผลิตภัณฑ์แบบมีส่วนร่วมของชุมชนรถไฟจังหวัดเชียงใหม่ ล าพูน และ
ล าปาง ท่ีสอดคล้องกับบริบทและอัตลักษณ์โดดเด่นทางด้านสถาปัตยกรรม อาคารบ้านเรือน วัด 
โบราณสถาน โบราณวัตถุ วิถีชีวิต วัฒนธรรมด้านอาหาร สิ่งทอ และสิ่งประดิษฐข์องชุมชน  

วัตถปุระสงค์การวิจัย 

เพื่อน าเสนอกระบวนการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมให้สามารถสนับสนุนการ
ท่องเท่ียวโดยรถไฟจังหวัดเชียงใหม่ ล าพูน และล าปาง 

แนวคิดและทฤษฎ ี

กระบวนการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมเพื่อสนับสนุนการท่องเท่ียวโดยรถไฟ 
มุ่งพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนบนเส้นทางรถไฟสายเหนือจังหวัดเชียงใหม่ ล าพูน และล าปาง ได้น า
แนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนและแนวคิดการมีส่วนร่วมมาใช้เป็นกรอบในการศึกษา ดังนี้ 

แนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 

Faculty of National Economic and Social Development (2018) ให้ความส าคัญต่อการ
เสริมสร้างทุนทางสังคมมาต้ังแต่แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 11 โดยพัฒนาคนและ
สังคมไทยสู่สังคมคุณภาพ เก้ือกูล และเอ้ืออาทร มีระบบการผลิตท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม มีความ
มั่นคงด้านอาหารและพลังงานบนพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจพ่ึงตนเองโดยการสนับสนุนการพัฒนาคุณภาพ

ชีวิตของประชาชนให้มีอาชีพ มีความเป็นอยู่ท่ีดี มีงานท า มีรายได้ น าทรัพยากรชุมชนมาสร้างมูลค่า
ผลิตเป็นสินค้าชุมชนเพื่อจ าหน่าย ท้ังยังสานต่อโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ให้ชุมชนได้มีการ
รวมกลุ่มเป็นวิสาหกิจชุมชนช่วยเหลือซึ่งกันและกันด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการจัดจ าหน่าย 
ตลอดจนให้ความส าคัญกับสินค้าชุมชนเพราะถือว่าเป็นรากฐานส าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน
ให้สามารถพ่ึงตนเองให้เกิดช่องทางสร้างความเท่าเทียมท่ีจะน าไปสู่ฐานรากทางเศรษฐกิจท่ีมั่นคง ด้าน

การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์เป็นคุณค่าท่ีผู้บริโภคได้รับจากการบริโภคผลิตภัณฑ์หรือบริการท่ีสูงขึ้น ไม่ว่า
จะได้รับการสัมผัสทางกายภาพหรือความรู้สกึอย่างเปน็กระบวนการเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์และบรกิารท่ีมี
คุณค่าต่อผู้บริโภค ตามหลักการเพ่ิมคุณค่า การออกแบบผลิตภัณฑ์ การพิจารณาวัตถุดิบท่ีสร้าง
เรื่องราวและคุณค่าเพ่ิม กระบวนการผลิต คุณค่าของบรรจุภัณฑ์ท่ีผู้บริโภครับรู้ต้ังแต่สัมผัสแรก การ
สร้างมูลค่าเพ่ิมในเชิงบริการให้กับผลิตภัณฑ์ และการเสริมสร้างคุณค่าให้ผลิตภัณฑ์และบริการ ตาม
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีได้รับการยอมรับในตลาดของผู้บริโภคท้ังในและต่างประเทศ ได้แก่  

(1) ประเภทอาหาร (2) ประเภทเครื่องด่ืม (3) ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย (4) ประเภทศิลปะและ
ของท่ีระลึก และ (5) ประเภทสมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหาร (Saokham, 2018) 
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แนวคิดการมสี่วนรว่ม 

แนวคิดการมีส่วนร่วมเป็นความพยายามให้ประชาชนได้เข้ามามีส่วนเก่ียวข้องในกิจกรรมการ
พัฒนาตามความพยายาม ความคิด ความรู้ ความสามารถ ทักษะ แรงงาน ทุนทรัพย์ และวัสดุท่ี
น ามาใช้ประกอบกิจกรรมการพัฒนา (Vesarat, 2005) ตามรูปแบบของการมีส่วนร่วม ได้แก่ (1) การมี
ส่วนร่วมในการตัดสินใจ (decision making) ประกอบด้วย ขั้นตอนริเริ่มตัดสินใจ ด าเนินการตัดสินใจ 
และตัดสินใจลงมือปฏิบัติการ (2) การมีส่วนร่วมในการปฏิบัติการ (Implementation) ประกอบด้วย 
การสนับสนุนทางด้านทรัพยากร การเข้าร่วมในการบริหารและการประสานขอความร่วมมือ (3) การมี
ส่วนร่วมในผลประโยชน์ (benefits) ประกอบด้วย ผลประโยชน์ทางด้านวัสดุ ผลประโยชน์ทางสังคม 
และผลประโยชน์ส่วนบุคคล และ (4) การมีส่วนร่วมในการประเมินผล (Evaluation) เก่ียวกับการ
ควบคุมและการตรวจสอบการด าเนินกิจกรรมท้ังหมด (Cohen & Uphoff, 1977) นอกจากนี้ การสร้าง
การมีส่วนร่วมของประชาชนมักด าเนินงานผ่านขั้นตอนของ (1) การวางแผนคือ รับรู้ เข้าถึงข้อมูล
ข่าวสาร (2) การด าเนินการหรือการปฏิบัติคือ เข้าร่วมด าเนินการ และตัดสินใจในกิจกรรมต่าง ๆ  

(3) การจัดสรรประโยชน์ คือ การจัดสรรผลประโยชน์ และการรับผลประโยชน์ร่วมกันตาม
วัตถุประสงค์ของกิจกรรม หรือผลของการตัดสินใจร่วมกัน และ (4) การติดตามประเมินผลด าเนินการ
หรือปฏิบัติ คือ เป็นการคิดเกณฑ์ในการประเมินผลความส าเร็จร่วมกันเพื่อน าไปสู่การพัฒนาและ
ปรับปรุงงาน ท้ังนี้ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการมีส่วนร่วม ประกอบด้วย (1) ลักษณะของโครงการท่ีประชาชน
ต้องการ (2) ลักษณะของประชาชน (3) ลักษณะการสนับสนุนของหน่วยงานราชการ และ  

(4) ส่วนประกอบต่าง ๆ ท่ีน ามาใช้เป็นทรัพยากรในการด าเนินงาน (Saihu, 1986)  

กรอบแนวคิดของการวิจัย 

 การศึกษาครั้งนี้ได้น าแนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนและแนวคิดการมีส่วนร่วมเพ่ือศกึษา
กระบวนการคิด การแก้ไขปัญหา และการก าหนดทางเลือกในการแก้ไขปัญหาของกลุ่มผลิตภัณฑ์

ชุมชนได้อย่างสร้างสรรค์ ดังภาพประกอบท่ี 1 
 
 
 
 

 

 

Figure 1. Conceptual Framework  

ระเบยีบวิธวิีจัย 

กระบวนการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมเพื่อสนับสนุนการท่องเท่ียวโดยรถไฟ 
ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative) เพื่อศึกษาปรากฏการณ์ของชุมชนบนเส้นทางรถไฟสาย
เหนือท่ีน ามาใช้เป็นแนวทางการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนในพื้นท่ีจังหวัดคือเชียงใหม่ 

 ศักยภาพชุมชน 

 บทเรียนการด าเนินงานของกลุ่ม 

 กระบวนการมีส่วนร่วมของกลุ่ม 

การยกระดับผลิตภัณฑ์แบบมีส่วนร่วม ผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีสนับสนุน 

การท่องเท่ียวโดยรถไฟภาคเหนือ 
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ล าพูน และล าปาง รวมท้ังสิ้น 9 ชุมชน จ าแนกเป็น จังหวัดเชียงใหม่จ านวน 3 ชุมชน ประกอบด้วย 
ชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ ชุมชนวัดเกต ชุมชนเมืองสารท จังหวัดล าพูนจ านวน 2 ชุมชน ประกอบด้วย 
ชุมชนไชยมงคล ชุมชนท่าขาม – บ้านฮ่อม และจังหวัดล าปางจ านวน 4 ชุมชน ประกอบด้วย ชุมชนแม่
ตานน้อย ชุมชนเก๊าจาว ชุมชนกาดกองต้า และชุมชนท่ามะโอ พื้นท่ีดังกล่าวคัดเลือกจากชุมชนท่ีอยู่
บนเส้นทางรถไฟท้ังชุมชนย่านการค้า และชุมชนย่านสถานีรถไฟ โดยมุ่งให้กลุ่มเป้าหมายได้เข้ามาร่วม
ในกระบวนการคิดเพื่อหาแนวทางแก้ไขปัญหา และก าหนดทางเลือกในการแก้ไขปัญหาได้อย่าง
สร้างสรรค์ ผสมผสานกับองค์ความรู้ และทักษะของบุคคล เพื่อให้เกิดแนวทางการพัฒนาร่วมกันอย่าง
มีประสิทธภิาพ และรับผลประโยชน์ร่วมกันอย่างเป็นธรรม  

ประชากรและกลุ่มเปา้หมาย  

ประชากรท่ีใช้ในการวิจัยคือ ประชาชนท่ีอาศัยอยู่ในเขตพื้นท่ีรถไฟจังหวัดเชียงใหม่ ล าพูน 
และล าปาง โดยคัดเลือกกลุ่มเป้าหมายแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จ านวนชุมชนละ 20 คน 
จ าแนกเป็นผู้น าจ านวน 5 คน และสมาชิกกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนจ านวน 15 คน จาก 9 ชุมชน รวม

จ านวนกลุ่มเป้าหมายท้ังสิ้น 180 คน 

เครื่องมือทีใ่ช้ในการวิจัย  

เครื่องมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ประกอบด้วย  

1) แบบส ารวจศักยภาพชุมชนเพื่อทราบข้อมูลพื้นฐานของชุมชนและขีดความสามารถในการ
พัฒนาของกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีจะน าไปสู่การยกระดับผลิตภัณฑ์แบบมีส่วนร่วม โดยแบบส ารวจ
ศักยภาพชุมชน 2 ส่วนคือ ส่วนท่ี 1 ข้อมูลพื้นฐานชุมชน ได้แก่ ช่ือชุมชน ช่ือ – สกุลของผู้น าชุมชน 
จ านวนสมาชิกในชุมชน อาชีพของสมาชิกในชุมชน รายได้เฉล่ียต่อเดือน และส่วนท่ี 2 ส ารวจ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้แก่ ช่ือกลุ่มผลิตภัณฑ์ ระดับการศึกษาของสมาชิกกลุ่ม ระยะเวลาการจัดต้ังกลุ่ม 
สมาชิกกลุ่ม เงินทุนหมุนเวียนต่อปี แหล่งทุน มาตรฐานหรือรางวัลของกลุ่มท่ีเคยได้รับ ช่องทางการ

ประชาสัมพันธ ์คุณลักษณะผลิตภัณฑ์  
2) การจัดประชุมเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเพื่อส ารวจผลิตภัณฑ์ชุมชนและถอดบทเรียน

การท างานด้านผลิตภัณฑ์ชุมชนร่วมกับผู้น าและสมาชิกกลุ่มผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ผลการด าเนินงานของ
กลุ่ม เช่น ด้านกระบวนการผลิต ด้านการตลาด การขึ้นทะเบียนระดับดาวมาตรฐานผลิตภัณฑ์ การ
สื่อสาร/ช่องทางการสื่อสาร ปัญหาและอุปสรรคจากการด าเนินงาน รวมถึง การวิเคราะห์ศักยภาพของ

กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน ด้วยเทคนิค SWOT Analysis  
3) การสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วมเพื่อศึกษาลักษณะทางกายภาพ ภูมิทัศน์ วิถีชีวิต 

วัฒนธรรมตามลักษณะเฉพาะหรืออัตลักษณ์ของชุมชน  

การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ท าการเก็บรวบรวมข้อมูล 2 ลักษณะคือ ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary) ได้ทบทวนบทความ
วิชาการ งานวิจัย วิทยานิพนธ์ท่ีเก่ียวข้อง หนังสือ ภาพถ่าย และสื่อสาธารณะจากเว็บไซต์ เพื่อทราบ
ข้อมูลด้านประวัติศาสตร์ความเป็นมาของชุมชน ทุนวัฒนธรรม และวิถี ชีวิต ส่วนข้อมูลปฐมภูมิ 
(Primary) ได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลจากภาคสนามโดยวิธีการส ารวจ การสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วน
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ร่วม เพื่อทราบลักษณะทางกายภาพและภูมิทัศน์วัฒนธรรมของชุมชนท่ีมีความเป็นลักษณะเฉพาะหรอื
เป็นอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นของชุมชน และจัดประชุมเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเพื่อระดมความคิดเห็น
เก่ียวกับข้อมูลผลิตภัณฑ์ชุมชน 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary) และข้อมูลปฐมภูมิ (Primary) ท าการวิเคราะห์
เนื้อหา (Content Analysis) และใช้เทคนคิการตรวจสอบสามเส้า (Triangulation Method) ด้านข้อมลู
เพื่อความถูกต้อง ความพอเพียง และความน่าเช่ือถือของข้อมูล โดยจ าแนกเนื้อหาจากการส ารวจและ
จัดประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อน ามาออกแบบกิจกรรมยกระดับการมีส่วนร่วมให้สอดคล้องตามกรอบ
แนวคิดงานวิจัย และน าเสนอข้อมูลด้วยวิธกีารเชิงพรรณนา 

ผลการวิจัย 

ก่อนหน้าท่ีรถไฟจะขึ้นมาถึงหัวเมืองในภาคเหนือ บริบทของพ้ืนท่ีบนเส้นทางรถไฟนั้นเป็น
กลุ่มวัฒนธรรมล้านนาซึ่งมีพัฒนาการทางสังคมและอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมสืบเนื่องมายาวนาน โดย

ประชากรส่วนใหญ่เปน็กลุ่มชาวไทยวน หรือท่ีเรียกตนเองว่า คนเมือง มีขอบเขตพื้นท่ีการปกครองเปน็
ของตนเองพัฒนาจากเมอืงขนาดเล็กสู่แว่นแคว้นและอาณาจักร ซึ่งเรียกว่า อาณาจักรล้านนา การสรา้ง
ทางรถไฟสายเหนือมาถึงจังหวัดล าปางในปี พ.ศ.  2459 และถึงปลายทางท่ีเชียงใหม่พ.ศ. 2464 
ระหว่างการก่อสร้างทางรถไฟจ าเป็นต้องว่าจ้างแรงงานมาช่วยงานเป็นจ านวนมาก ส่วนใหญ่เป็น
แรงงานคนในบังคับของอังกฤษ เช่น ชาวอินเดีย ชาวพม่า ชาวไทใหญ่ และชาวจีนอีกเป็นจ านวนมาก 
ภายหลังจากรถไฟเข้ามาสู่พื้นท่ีภาคเหนือได้ส่งผลต่อการพัฒนาทางด้านเศรษฐกิจและสังคมของหัว
เมืองภาคเหนืออย่างรวดเร็วท้ังด้านการปกครอง การค้า การพัฒนาเมือง ตลอดจนเส้นทางคมนาคมท่ี
สร้างความสะดวกสบายในการเดินทางระหว่างเมืองและชุมชนรอบนอก การเปล่ียนแปลงดังกล่าว
ส่งผลต่อบริบทวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนในชุมชนท่ีเปล่ียนแปลงไปตามค่านิยมสมัยใหม่ มีความ
ทันสมัย และด ารงอยู่ท่ามกลางพหุวัฒนธรรมท่ีหลากหลายจนกลายเป็นอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นของชุมชน
ดังหลักฐานท่ีปรากฏตามสถาปัตยกรรม อาคาร บ้านเรือน วัด โบราณสถาน โบราณวัตถุ วิถีวัฒนธรรม

ด้านอาหาร สิ่งทอ สิ่งประดิษฐ ์ตลอดจนความเช่ือ ขนบประเพณีต่าง ๆ  
ผลการส ารวจศักยภาพชุมชน พบว่า จังหวัดเชียงใหม่ ประกอบด้วย (1) ชุมชนเมืองสารท มี

ความโดดเด่นด้านภูมิปัญญาและหัตถกรรมสร้างสรรค์ทางวัฒนธรรมล้านนาด้านการท าโคม ตุง และ
ข้าวถัก (2) ชุมชนบ้านฮ่อ มีความโดดเด่นด้านการค้าเป็นตลาดมุสลิมท่ีเก่าแก่ยังคงอนุรักษ์การใช้
ภาษาจีนยูนนาน วัฒนธรรมด้านอาหารและการแต่งกาย (3) ชุมชนวัดเกต โดดเด่นด้วยสถาปัตยกรรม
ท่ีปรากฏตามอาคารบ้านเรือนและมีวัดซึ่งเป็นสถานท่ีต้ังเจดีย์พระเกศแก้วจุฬามณีจ าลอง จังหวัด
ล าพูน ประกอบด้วย (1) ชุมชนท่าขาม – บ้านฮ่อม และ (2) ชุมชนไชยมงคล ท้ัง 2 ชุมชนเป็นชุมชนในย่าน
เมืองเก่าหริภุญชัยท่ียังคงหลงเหลือวัฒนธรรมการค้าขายของจีน และมรดกทางวัฒนธรรม งานด้าน
หัตถศิลป์จากภูมิปัญญาท้องถ่ินคือผ้าทอก่ี ผ้าไหม และผ้าฝ้ายยกดอก และจังหวัดล าปาง ประกอบด้วย 
(1) ชุมชนแม่ตานน้อย ยังคงวิถีชีวิตท่ีพ่ึงพิงความสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติ มีการรวมกลุ่มอาชีพท่ี

เข้มแข็ง (2) ชุมชนเก๊าจาวหรือชุมชนรถไฟนครล าปางเป็นศูนย์กลางและเป็นแหล่งขนถ่ายสินค้าในเขต
ภาคเหนือ (3) ชุมชนกาดกองต้า เป็นชุมชนย่านการค้าตลาดจีนท่ีมีความหลากหลายเช้ือชาตและ
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วัฒนธรรม อาคารบ้านเรือนในแบบล้านนา พม่า จีน และฝรั่งเศส  (4) ชุมชนท่ามะโอเป็นชุมชนท่ีมทุีนทาง
วัฒนธรรม มีแหล่งท่องเท่ียวทางประวัติศาสตร์และอาหารท่ีเป็นเอกลักษณ์ รายละเอียดดังตารางท่ี 1 

Table 1.  Characteristics and Types of Community Products 

จังหวัด ชุมชน ลักษณะเด่นของชุมชน ประเภทผลิตภัณฑ์ 

เชียงใหม่ เมืองสาตร 1. มีชื่อเสียงด้านสินค้าทางวัฒนธรรม 
2. จัดการความรู้โดยใช้ส่ือและมีการบันทึกเป็นลายลักษณ์อักษร 

ของใช:้  โคม  ตุง 
 

บ้านฮ่อ 1. เป็นย่านการค้าสินค้าอุปโภคบริโภค 
2. ทุนทางวัฒนธรรมมีความแตกต่างและหลากหลาย  

อาหาร: ผักดอง เน้ือน้าค้าง 
ขนมจีนยูนาน ข้าวฟืน 

วัดเกต 1. เป็นย่านค้าขายแห่งแรกของชาวจีนและชาวตะวันตกในจังหวัด
เชียงใหม่ 
2. อาคารบ้านเรือนสถาปัตยกรรมมีความโดดเด่น 
3. ขนมและของว่างรสชาดอร่อยและข้ึนช่ือ 
4. มีสถานท่ีส าคัญ เช่น วัดเกตุการาม สะพานจันทร์สมอนุสรณ์ 
วัดซิกข์ 

อาหาร: ขนมของว่าง ข้าว
เกรียบปากหม้อ สาคูไส้หมู 
ขนมตาล 

ล าพูน ท่าขาม-  
บ้านฮ่อม 

ไชยมงคล 

1. ต้ังอยู่ในเขตเมืองเก่าล าพูนบริเวณชุมชนเป็นท่ีต้ังของวัดพระ
ธาตุหริภุญชัย คุ้มเจ้า และมีอาคารเก่าเก่าแก่ 
2. โบราณสถาน โบราณวัตถุและสถาปัตยกรรมมี 
ความโดดเด่น 
3. มีการสืบทอดภูมิปัญญาการทอผ้ายกดอก การท าเทียนและ
กรวยดอกไม้บูชา  

ของใช:้ ผ้าไหมยกดอกล าพูน 
เทียนบูชาและกรวยดอกไม้ 

ล าปาง แม่ตานน้อย 1 วิถีชีวิตชุมชนยังคงพึ่งพิงธรรมชาติ 
2. ทรัพยากรธรรมชาติมีความสมบูรณ์มีอ่างเก็บน้า  
และเป็นพื้นท่ีป่าต้นน้า 
3. ครัวเรือนแปรรูปอาหารท่ีหาได้จากป่า 
4. เป็นแหล่งผลิตอาหารช้างให้แก่ศูนย์อนุรักษ์ช้าง 
5. เป็นท่ีต้ังของสถานีรถไฟแม่ตานน้อย 
6. ผู้น ามีความรู้ความสามารถด้านการพัฒนาท่องเท่ียวเชิงนิเวศ
และการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ 

อาหาร: น้าพริกลาบ น้าพริก
แกงอ่อม น้าพริกน้าเง้ียว 

ของใช:้ กระเป๋าผ้า 

 

 

 เก๊าจาว 
 

1. ประวัติศาสตร์ชุมชนเกี่ยวข้องกับการรถไฟล าปาง เช่นสะพาน
ด า 
2. เป็นชุมชนเก่าแก่ท่ีมีภูมิปัญญาอย่างหลากหลายมีพิพิธภัณฑ์ 
และค่ายมวยลูกเก๊าจาว 
3. มีอาหารท่ีข้ึนช่ือ และมีปราชญ์ด้านอาหารท่ีมีความรู้ ความ
เชี่ยวชาญในการผลิตอาหารจ าหน่ายภายในตลาดเก๊าจาว 

อาหาร: หมี่กรอบ หมี่กะทิ
โบราณ กะหรี่ป๊ับ กาแฟโบราณ 

กาดกองต้า 1. เป็นย่านการค้าตลาดจีน 
2. อาคารบ้านเรือนเก่าแก่และสถาปัตยกรรมร่วมสมัยท้ังล้านนา 
อังกฤษ พม่า จีน และฝรั่งเศส เช่น เรือนขนมปังขิง อาคารฟอง
หลี บ้านหม่องโง่ยซิน 
3. เป็นท่ีต้ังของถนนคนเดินกาดกองต้า 

อาหาร: บะหมี่เกี๊ยวสูตร
โบราณ ขนมถ้วย ข้าวป้ัน  

ท่ามะโอ 1. มีธรรมนูญชุมชนเป็นหลักปฏิบัติของคนในชุมชน 
2. เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เช่น บ้านหลุยส์ วัดประตู
ป่อง วัดท่ามะโอ ก าแพงเมืองโบราณ กู่ย่าสุตา และอาคาร
บ้านเรือนเก่าแก่ 
3. เป็นชุมชนพหุวัฒนธรรม 

อาหาร: แกงฮังเล แกงส่ีเปี่ ยน 
ขนมวงสมุนไพร: ยานวด ยา
หม่อง  
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กระบวนการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมสี่วนรว่ม 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการส ารวจศักยภาพชุมชนท าให้พบลักษณะเด่นของชุมชนและ
ประเภทของผลิตภัณฑ์ท่ีน าไปสู่การยกระดับ และผลการสังเคราะห์การระดมความคิดเห็นจากการ
ประชุมเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมท าให้ทราบบทเรียนการด าเนินงานของกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน และ
พบว่า ขั้นตอนการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วม ประกอบด้วย (1) การทบทวนศักยภาพ
ชุมชน (2) การวางแผนเพื่อหาแนวทางพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ (3) การคัดเลือกและออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ (4) การลงมือปฏิบัติการยกระดับผลิตภัณฑ์ และ (5) การประเมินผลผลิตภัณฑ์ชุมชน โดย
ขั้นตอนดังกล่าวได้แบ่งการด าเนินงานออกเป็น 3 ระยะคือ  

ต้นน้า สมาชิกกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนได้มีส่วนร่วมคิดในการทบทวนศักยภาพชุมชน บริบทของ
ผลิตภัณฑ์ ทุนและทรัพยากรท่ีมีอยู่ภายในชุมชน ขั้นตอนนี้ท าให้ทราบข้อมูล เช่น ความเป็นมาของ
ชุมชน ทุนชุมชน อาชีพ รายได้ และผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีส าคัญ 

กลางน้า สมาชิกกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการวิเคราะห์ทุนคน ความรู้ ทรัพยากร 

และความพร้อม อันจะน าไปสู่การวางแผนออกแบบยกระดับผลิตภัณฑ์ชุนชนท่ีคงความเป็น
ลักษณะเฉพาะหรือเป็นอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นของชุมชน ขั้นตอนนี้ท าให้ทราบถึงความพร้อมท่ีจะท าการ
ยกระดับผลิตภัณฑ์ภายใต้ทุนท่ีตนเองมีอยู่ ไม่เพียงแค่นั้นสมาชิกกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนยังได้มีส่วนร่วม
ในการคัดเลือกผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีจะยกระดับโดยขั้นตอนนี้ท าให้ได้มติของประเภทของผลิตภัณฑ์ท่ีจะ
น ามาพัฒนาหรือยกระดับเพ่ือให้เกิดมูลค่าเพ่ิม 

ปลายน้า สมาชิกกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ร่วมลงมือปฏิบัติการยกระดับผลิตภัณฑ์ท่ีมาจากการ
คัดเลือกและตัดสินใจร่วมกันเพ่ือให้ได้ผลผลิตเป็นไปตามแผนท่ีวางไว้ ในขั้นตอนนี้สมาชิกกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์จะได้ร่วมออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนตนเอง เช่น ชุมชนเมืองสารท จังหวัด
เชียงใหม่ ได้ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยการปรับเปล่ียนรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนจากโคมแขวน
ล้านนาเป็นโคมไฟต้ังโต๊ะและโคมไฟต้ังพ้ืนโดยเน้นประโยชน์เพ่ือการใช้งานในชีวิตประจ าวันหรือ
น าไปใช้เพื่อตกแต่งอาคารบ้านเรือน ท าให้ผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการยกระดับเกิดคุณค่า บ่งบอกถึงความ
เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน ผลิตภัณฑ์ได้สร้างมูลค่าเพ่ิม และมีความทันสมัย ผลจากการลงมือปฏิบัติท า
ให้สมาชิกกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนจะได้รับผลประโยชน์จากผลิตภัณฑ์ท่ีผ่านการยกระดับร่วมกัน จ าแนก
ตามประเภท ได้แก่ ผ้าและเครื่องแต่งกาย ของท่ีระลึก อาหาร และสมุนไพร รวมจ านวน 12 รายการ 
นอกจากนี้ยังได้มีส่วนร่วมประเมินผลผลผลิตภัณฑ์ท่ีผ่านการยกระดับเพื่อพัฒนาให้เข้าสู่มาตรฐาน
สามารถสนับสนุนการท่องเท่ียวโดยรถไฟได้ในระยะยาว ดังภาพท่ี 2 

 

 

 

 

 

Figure 2. Participatory Process for Enhancing Community Products 

ต้นน้า กลางน ้า 

ทบทวนและวิเคราะห์ชุมชน 

 วางแผนเพื่อหาแนวทางพัฒนาและยกระดับ 
 คัดเลือกผลิตภัณฑ์ท่ีจะยกระดับ 

 ลงมือปฏิบัติการยกระดับผลิตภัณฑ์ 
 รับผลประโยชน์จากผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการยกระดับ 
 ประเมินผลิตภัณฑ์เพ่ือพัฒนาสู่มาตรฐาน 

ปลายน ้า 
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Figure 3. Participatory Workshops for Community Products 

จากกระบวนการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมในพื้นท่ีรถไฟจังหวัดเชียงใหม่ 

ล าพูน และล าปาง จ านวน 9 ชุมชน มีผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีได้รับการยกระดับจ านวน 12 รายการ ดังนี้ 
1) ผลิตภัณฑ์โคมไฟเมืองสาตร จากชุมชนเมืองสารท จังหวัดเชียงใหม่ เดิมเป็นชุมชนท าโคม

แขวนล้านนาท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ของความเปน็ล้านนา การยกระดับผลิตภัณฑ์คือ การออกแบบโดยน า
รูปแบบหรือลักษณะเดิมของโคมแขวนมาพัฒนาเปน็ผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างมูลค่าให้เปน็โคมไฟต้ังพ้ืนและ
โคมไฟต้ังโต๊ะเหมาะส าหรับใช้งานในชีวิตประจ าวันและประดับตกแต่งสถานท่ีภายในอาคารบ้านเรือน  

2) ผลิตภัณฑ์เนคไทผ้าฝา้ยยกดอก จากชุมชนท่าขามบ้านฮ่อมและไชยมงคล จังหวัดล าพูน มี

การทอผ้าฝ้ายยกดอกลายพิกุลส่วนใหญ่จะทอเพื่อจ าหน่ายเป็นผืนเพื่อน าไปแปรรูปเป็นเครื่องแต่ง
กาย เช่น เสื้อชายและหญิง ผ้าถุง โดยแนวคิดการยกระดับผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายยกดอกลายพิกุลคือ 
ต้องการแปรรูปผ้าทอให้สามารถน าไปใช้งานได้อย่างหลากหลาย คงความโดดเด่นของลวดลายบนผืน
ผ้าโดยการพัฒนารูปแบบให้เป็นเครื่องแต่งกาย คือ เนคไทท่ีมีการตัดเย็บด้วยฝีมือท่ีประณีตและ
สวยงาม  

3) ผลิตภัณฑ์น้าพริกแม่ตาลน้อย จากชุมชนแม่ตาลน้อย จังหวัดล าปาง มีแนวคิดการ
ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์น้าพริกแม่ตาลน้อย เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ให้เกิดมูลค่าเพ่ิม มี
ระยะเวลาเก็บรักษาได้นาน และสร้างความน่าเช่ือถือให้แก่ผู้บริโภค โดยคงรักษาตราสัญลักษณ์ของ
กลุ่มผสานกับการใช้แรงบันดาลใจจากลักษณะเด่นของชุมชน เช่น ภูมิศาสตร์ของชุมชน อ่างเก็บน้า วัด 
และสถานีรถไฟแม่ตาลน้อย  

4) ผลิตภัณฑ์กระเป๋าแมต่าลนอ้ย จากชุมชนแมต่าลน้อย จังหวัดล าปาง มีแนวคิดการยกระดับ
ทักษะการปักและเย็บ กระเป๋าผ้า โดยแนวคิดการออกแบบของกลุ่มคือ สร้างสรรค์ลวดลายการปัก
กระเป๋าผ้าตามลักษณะเด่นของชุมชน เช่น สถานีรถไฟแม่ตาลน้อย สัญลักษณ์รูปช้างซึ่งมาจากอาชีพ
คนในชุมชนปลูกหญ้าเพื่อขายให้กับศูนย์อนุรักษ์ช้างไทย ตลอดจนทรัพยากรธรรมชาติท่ีอุดมสมบูรณ์
ของชุมชน 

5) ผลิตภัณฑ์กระถางเซรามิก จากชุมชนเก๊าจาว จังหวัดล าปาง โดยมีแนวคิดการยกระดับ
ผลิตภัณฑ์จากลวดลายขนมปังขิงท่ีปรากฏในอาคารของสถานีรถไฟล าปาง มีความโดดเด่นและได้รับ
คัดเลือกจากคณะกรรมการอนุรักษ์สถาปัตยกรรมแห่งสมาคมสถาปนิกสยามฯ ให้เป็นอาคารอนุรักษ์
ดีเด่น ประเภทอาคารสถาบันและสาธารณะเมื่อปี พ.ศ. 2536 สมาชิกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนได้น ามา
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ออกแบบเป็นกระถางเซรามิกเพื่อใช้ปลูกต้นไม้ โดยมีแรงบันดาลใจจากรถไฟ และลวดลายขนมปังขิง
ในสถานีรถไฟมาใช้ในการยกระดับผลิตภัณฑ์   

6) ผลิตภัณฑ์หมี่กรอบเก๊าจาว จากชุมชนเก๊าจาวหรือชุมชนรถไฟนครล าปาง จังหวัดล าปาง 
เป็นสินค้าประเภทอาหารหรือของขบเค้ียวท่ีเป็นสูตรดังเดิมได้รับการถ่ายทอดมาจากรุ่นสู่รุ่น การ
ยกระดับผลิตภัณฑ์คือ การเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าของหมี่กรอบโดยออกแบบและสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์
ท่ีน าอัตลักษณ์ด้ังเดิมของจังหวัดล าปางมาใช้ในการจัดวางองค์ประกอบ เช่น รูปร่างของต้นขะจาว 
รูปร่างของรถม้า รูปร่างของรถไฟ และรูปร่างของสะพานด ามาใช้ในการจัดวางสลับจังหวะของการ
ออกแบบให้เกิดความน่าสนใจท าให้สินค้ามีมูลค่าเพ่ิมขึ้น  

7) ผลิตภัณฑ์น้าพริกลาบเก๊าจาว จากชุมชนเก๊าจาว จังหวัดล าปาง เป็นสูตรดังเดิมของชุมชน 
แนวคิดการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนคือ การออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อสร้างมูลค่า จากลักษณ์ของ
ชุมชนรถไฟและกาดเก๊าจาว  อาทิ ต้นขะจาว รถไฟ รถม้า ไก่ขาว และลวดลายขนมปังขิง ซึ่งเป็นบรรจุ
ผลิตภัณฑ์พลาสติกท่ีทันสมัย ใช้งานง่าย ยึดอายุการจัดเก็บได้นาน และง่ายต่อการเก็บรักษา  

8) ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับเซรามิก จากชุมชนกาดกองต้า จังหวัดล าปาง แนวคิดการยกระดับ
คือ น าต้นทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดล าปางมาประยุกต์เพื่ออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่คือ เครื่องประดับ

เซรามิก เช่น จ้ีห้อยคอ ต่างหู และสร้อยข้อมือ มีท่ีมาจากลวดลายขนมปังขิงของอาคารหม่องโง่ยซิ่น 
ซึ่งถือเป็นอัตลักษณ์งานไม้ฉลุล้านนาล าปาง  

9) ผลิตภัณฑ์ยาสีฟันใบข่อย จากชุมชนท่ามะโอ จังหวัดล าปาง ท่ีมีสูตรเฉพาะได้รับการสืบ
ทอดมาจากบรรพบุรุษ แนวคิดการยกระดับผลิตภัณฑ์คือ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความน่าสนใจ
และเพ่ิมมูลค่า จากการน าอัตลักษณ์ของท้องถ่ิน เช่น วัดประตูป่อง บ้านหลุยส์ เลียวโนเวนส์ ตลอดจน

บรรยากาศภายในชุมชน มาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
10) ผลิตภัณฑ์สมุนไพรเพื่อสุขภาพ จากชุมชนท่ามะโอ จังหวัดล าปาง ประกอบด้วย ยา

สมุนไพรจ านวน 4 ชนิดคือ 1) น้ามันเขียวใบย่านาง 2) น้ามันเหลืองไพลและขมิ้นชัน 3) สเปรย์
สมุนไพรกระดูกไก่ด า และ 4) สเปรย์สมุนไพรกันยุง ผลิตภัณฑ์สมุนไพรเพื่อสุขภาพเป็นภูมิปัญญาด้าน
การใช้สมุนไพรท่ีหาได้จากชุมชน แนวคิดการยกระดับผลิตภัณฑ์คือ การออกแบบและสร้างสรรค์บรรจุ
ภัณฑ์โดยน าอัตลักษณ์ท้องถ่ินมาใช้เป็นองค์ประกอบในการก าหนดลักษณะลวดลาย เช่น วัดประตูปอ่ง 
ซุ้มวัดประตู บ้านหลุยส์ เลียวโนเวนส์ และรถม้า ส่วนบรรจุภัณฑ์ภายนอกใช้สีน้าเงินและทองในการ
ออกแบบให้เกิดความน่าสนใจ และตอบโจทย์ผู้บริโภคหรือนักท่องเท่ียวโดยรถไฟ 

11) ผลิตภัณฑ์ผงฮังเลพ่อหนาน จากชุมชนท่ามะโอ จังหวัดล าปาง เป็นผงประกอบอาหาร
เฉพาะถ่ินท่ีขึ้นช่ือของชุมชน เป็นสูตรท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะ แนวคิดในการยกระดับคือ การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ผงฮังเลต าหรับพม่าเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมและสะดวกในการเก็บรักษา โดยการออกแบบใช้อัต

ลักษณ์ของชุมชน เช่น วัดท่ามะโอ และสิ่งแวดล้อมภายในชุมชน ซึ่งลักษณะของบรรจุภัณฑ์เป็น
ถุงพลาสติกใสและติดฉลากสีขาวน้าตาล แสดงถึงกล่ินอายของความเป็นธรรมชาติ ดูเรียบง่าย และ
ร่วมสมัย  

12) ผลิตภัณฑ์น้าพริกปาลาฉ่องและน้าพริกลาบสูตรไทใหญ่ จากชุมชนท่ามะโอ จังหวัด
ล าปาง แนวคิดในการยกระดับคือ การออกแบบบรรจุภัณฑ์น้าพริกปาลาฉ่องและน้าพริกลาบ เพื่อ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์และง่ายต่อการเก็บรักษา ซึ่งการออกแบบมุ่งน าอัตลักษณ์ของชุมชนท่า
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มะโอ เช่น วัดประตูป่อง ลวดลายตุงไส้หมูภายในวัดประตูป่อง และสัญลักษณ์คิวปิคในวัดท่ามะโอ มา
ใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ รายละเอียดปรากฏดังตารางท่ี 2 

Table 2. Concepts to Enhance the Target Community Products 

ท่ี ชื่อผลิตภัณฑ์ แนวคิดการยกระดับผลิตภัณฑ์ 
จังหวัดเชียงใหม่ 
1 โคมไฟเมืองสารต 

 
    
 

แนวคิดการยกระดับผลิตภัณฑ์คือ การออกแบบโดยน า
รูปแบบหรอืลักษณะเดิมของโคมแขวนมาพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์เพื่อสรา้งมูลค่าใหเ้ป็นโคมไฟต้ังพื้นและโคมไฟต้ัง
โต๊ะเหมาะส าหรบัใช้งานในชีวิตประจ าวันและประดับตกแต่ง
สถานท่ีภายในอาคารบ้านเรอืน 

จังหวัดล าพูน 
2 เนคไทผ้าฝา้ยยกดอก 

 
แนวคิดการยกระดับผลิตภัณฑ์ผ้าฝา้ยยกดอกลายพิกุลคือ 
ต้องการแปรรูปผ้าทอใหส้ามารถน าไปใช้งานได้อย่าง
หลากหลาย คงความโดดเด่นของลวดลายบนผืนผ้าโดยการ
พัฒนารูปแบบใหเ้ป็นเครื่องแต่งกายคือ เนคไทท่ีมีการตัด
เยบ็ด้วยฝีมือท่ีประณตีและสวยงาม 

จังหวัดล าปาง 
3 น้าพรกิแม่ตาลนอ้ย 

 
 
 
 

แนวคิดการยกระดับผลิตภัณฑ์คือ สรา้งมูลค่าเพิ่ม มี
ระยะเวลาเก็บรกัษาได้นาน โดยคงรกัษาตราสัญลักษณ์ของ
กลุ่มผสานกับการใช้แรงบันดาลใจจากลักษณะเด่นของชุมชน 
เช่น ภมูิศาสตรข์องชุมชน อ่างเก็บน้า วัด และสถานีรถไฟแม่
ตาลนอ้ย  

4 กระเปา๋แม่ตาลนอ้ย 
 

แนวคิดการออกแบบของกลุ่มคือ สรา้งสรรค์ลวดลายการปกั
กระเปา๋ผ้าตามลักษณะเด่นของชุมชน เช่น สถานีรถไฟแม่
ตาลนอ้ย สัญลักษณรู์ปช้างซ่ึงมาจากอาชีพคนในชุมชนปลูก
หญ้าเพื่อขายใหก้ับศูนยอ์นรุักษ์ช้างไทย  ตลอดจน
ทรัพยากรธรรมชาติท่ีอุดมสมบูรณข์องชุมชน        

5 กระถางเซรามิก  
 

แนวคิดการยกระดับผลิตภัณฑ์คือ การน าลวดลายขนมปงัขิง
ท่ีปรากฏในอาคารของสถานีรถไฟล าปาง มาออกแบบเป็น
กระถางเซรามิกเพื่อใช้ปลูกต้นไม้ และเป็นของท่ีระลึกของ
จังหวัดลาปาง 
  
 

6 หมี่กรอบเก๊าจาว 
 

แนวคิดในกการยกระดับผลิตภัณฑ์คือ การเพิ่มคุณค่าและ
มูลค่าของหมี่กรอบโดยออกแบบและสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ท่ี
น าอัตลักษณ์ด้ังเดิมของจังหวัดล าปางมาใช้ในการจัดวาง
องค์ประกอบ เช่น รูปรา่งของต้นขะจาว รูปร่างของรถม้า 
รูปรา่งของรถไฟ และรูปร่างของสะพานด ามาใช้ในการจัดวาง
สลับจังหวะของการออกแบบใหเ้กิดความนา่สนใจท าให้
สินค้ามีมูลค่าเพิ่มข้ึน 
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Table 2. Concepts to Enhance the Target Community Products (Cont.) 

ท่ี ชื่อผลิตภัณฑ์ แนวคิดการยกระดับผลิตภัณฑ์ 
7 น้าพรกิลาบเก๊าจาว 

 
แนวคิดการยกระดับผลิตภัณฑ์คือ การออกแบบบรรจุภัณฑ์
เพื่อสร้างมูลค่า จากลักษณข์องชุมชนรถไฟและกาดเก๊าจาว  
อาทิ ต้นขะจาว รถไฟ รถม้า ไก่ขาว และลวดลายขนมปงัขิง 
เป็นบรรจุผลิตภัณฑ์พลาสติกท่ีทันสมัย ใช้งานง่าย ยึดอายุ
การจัดเก็บได้นาน และง่ายต่อการเก็บรกัษา  
 

8 เครื่องประดับเซรามิก 
 

แนวคิดการยกระดับผลิตภัณฑ์คือ การออกแบบและ
สรา้งสรรค์ผลงานเป็นเครื่องประดับเซรามิก ได้แก่ จี้หอ้ยคอ 
ต่างหู และสรอ้ยข้อมือ จากลวดลายขนมปงัขิงและเซรามิ
กซ่ึงเป็นอัตลักษณข์องจังหวัดล าปาง 
 
 

9 ยาสีฟันใบข่อย 
 

แนวคิดการยกระดับผลิตภัณฑ์คือ การออกแบบบรรจุภัณฑ์
ใหม้ีความนา่สนใจและเพิ่มมูลค่า จากการน าอัตลักษณข์อง
ท้องถ่ิน เช่น วัดประตูป่อง บ้านหลุยส์ เลียวโนเวนส์ 
ตลอดจนบรรยากาศภายในชุมชน มาใช้ในการออกแบบ 
บรรจุภัณฑ์ 
 

10 สมุนไพรเพื่อสุขภาพ 
 
 

แนวคิดการยกระดับผลิตภัณฑ์คือ การออกแบบและ
สรา้งสรรค์บรรจุภัณฑ์โดยน าอัตลักษณท้์องถ่ินมาใช้เป็น
องค์ประกอบในการก าหนดลักษณะลวดลาย เช่น วัดประตู
ปอ่ง ซุ้มวัดประตู บ้านหลุยส์ และรถม้า ส่วนบรรจุภัณฑ์
ภายนอกใช้สีน้าเงินและทองในการออกแบบใหเ้กิดความ
นา่สนใจ  

11 ผงฮังเลพ่อหนาน 
 
 

แนวคิดในการยกระดับผลิตภัณฑ์คือ การออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ผงฮังเลต าหรบัพม่าเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มและสะดวกใน
การเก็บรกัษษ โดยการออกแบบใช้อัตลักษณ์ของชุมชน เช่น 
วัดท่ามะโอ และสิ่งแวดล้อมภายในชุมชน ซ่ึงลักษณะของ
บรรจุภัณฑ์เป็นถงุพลาสติกใสและติดฉลากสีขาวน้าตาล 
แสดงถึงกลิ่นอายของความเป็นธรรมชาติ และเรียบง่าย  

12 น้าพรกิปาลาฉ่องและน้าพรกิลาบ
สูตรไทใหญ่ 
 

แนวคิดในการยกระดับผลิตภัณฑ์คือ การออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์น้าพรกิปาลาฉอ่งและน้าพริกลาบ เพื่อสรา้งมูลค่าเพิ่ม
ใหก้ับผลิตภัณฑ์และง่ายต่อการเก็บรกัษา ซ่ึงการออกแบบมุ่ง
น าอัตลักษณ์ของชุมชนท่ามะโอ เช่น วัดประตูปอ่ง ลวดลาย
ตุงไส้หมูภายในวัดประตูปอ่ง และสัญลักษณคิ์วปิคในวัดท่า
มะโอ มาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

 

หมายเหตุ: ภาพประกอบ โดยผู้แต่ง  
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สรุปและอภิปรายผล 

สรุปผล 

การยกระดับผลิตภัณฑ์ในพื้นท่ีชุมชนเป้าหมาย 9 แห่งบนเส้นทางรถไฟจังหวัดเชียงใหม่ ล าพูน 
และล าปาง ได้ให้ความส าคัญกับการมีส่วนร่วมของชุมชนในกระบวนการยกระดับผลิตภัณฑ์ของชุมชน
เพื่อสร้างคุณค่าและเพ่ิมมูลค่าส าหรับสนับสนุนการท่องเท่ียวโดยรถไฟ ท าการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบ
ส ารวจศักยภาพชุมชน การสังเคราะห์ผลการระดมความคิดเห็น บทเรียนจากการด าเนินงานของกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ชุมชนจากการประชุมชนเชิงปฏิบัติการ และการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วมในการศึกษาลักษณะ

ทางกายภาพ วิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชนเป้าหมาย และน าผลท่ีได้มาออกแบบกิจกรรมเพื่ อ
ปฏิบัติการยกระดับผลิตภัณฑ์ของชุมชนแบบมีส่วนร่วม  

การยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมมีการด าเนินงาน 5 ขั้นตอน ได้แก่ (1) การทบทวน
ศักยภาพชุมชน (2) การวางแผนเพื่อหาแนวทางพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ (3) การคัดเลือกและ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ (4) การลงมือปฏิบัติการยกระดับผลิตภัณฑ์ และ (5) การประเมินผลผลิตภัณฑ์ชุมชน 

แบ่งด าเนินงานออกเป็น 3 ระยะคือ ต้นน้า สมาชิกกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนได้มีส่วนร่วมคิดในการทบทวน
ศักยภาพ บริบทของผลิตภัณฑ์ ทุนและทรัพยากรท่ีมีอยู่ เพื่อให้ทราบถึง ประวัติความเป็นมาของชุมชน 
ทุนชุมชน อาชีพ รายได้ และผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีส าคัญ กลางน้า สมาชิกกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนได้มีส่วนร่วม
ในการวิเคราะห์ทุนคน ความรู้ ทรัพยากร และความพร้อม อันจะน าไปสู่การวางแผนออกแบบยกระดับ
ผลิตภัณฑ์ชุนชนท่ีคงความเป็นลักษณะเฉพาะหรืออัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นของชุมชน รวมท้ัง ได้มีส่วนร่วมใน
การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีมีอยู่เดิมเพ่ือน ามาออกแบบใหม่ให้เกิดมูลค่าเพ่ิม และปลายน้า สมาชิกก

ลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ร่วมลงมือปฏิบัติการยกระดับผลิตภัณฑ์ท่ีมาจากการคัดเลือกและตัดสินใจร่วมกัน
เพื่อให้ผลผลิตเป็นไปตามแผนท่ีวางไว้ นอกจากนี้สมาชิกกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนจะได้รับผลประโยชน์จาก
ผลิตภัณฑ์ท่ีผ่านการยกระดับร่วมกัน โดยจ าแนกตามประเภทคือ ผ้าและเครื่องแต่งกาย ของท่ีระลึก 
อาหาร และสมุนไพร รวมจ านวน 12 รายการ อีกท้ังยังได้มีส่วนร่วมประเมินผลผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีผา่นการ
ยกระดับ เพื่อพัฒนาให้เข้าสู่มาตรฐานสามารถสนับสนุนการท่องเท่ียวโดยรถไฟได้ในระยะยาว โดย

ผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีได้รับการยกระดับ ได้แก่ (1) โคมไฟเมืองสาตร (2) เนคไทผ้าฝา้ยยกดอก (3) น้าพริกแม่
ตาลน้อย (4) กระเป๋าแม่ตาลน้อย (5) กระถางเซรามิก (6) หมี่กรอบเก๊าจาว (7) น้าพริกลาบเก๊าจาว (8) 
เครื่องประดับเซรามิก (9) ยาสีฟันใบข่อย (10) สมุนไพรเพื่อสุขภาพ (11) ผงฮังเลพ่อหนาน และ (12) 
น้าพริกปาลาฉ่องและน้าพริกลาบสูตรไทใหญ่  

อภิปรายผล 

ผลการศึกษาข้างต้นสนับสนุนประเด็นของการพัฒนาสินค้าท่ีระลึก และแนวทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของ Channamchoo and Laophuangsak (2017) ได้ท าการศึกษาเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์
การท่องเท่ียวส าหรับกลุ่มผู้สูงอายุของผู้ประกอบการท้องถ่ินในภูมิภาคตะวันตกเพ่ือการยกระดับการ
ท่องเท่ียวอย่างมีคุณภาพ  มีวัตถุประสงค์ของการศึกษา (1) เพื่อศึกษาศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
การท่องเท่ียว (2) เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียว และ (3) เพื่อเสนอแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ท่องเท่ียวส าหรับกลุ่มผู้สูงอายุ ผลการศึกษาพบว่า ศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่องเท่ียว ได้แก่ การ
สร้างผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียว โดยมีเงื่อนไขความส าเร็จในการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียว ได้แก่ การ
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เรียนรู้ ทรัพยากรการท่องเท่ียว สิ่งอ านวยความสะดวก การสนับสนุนจากหน่วยงานภายนอก และ
เครือข่ายผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียว ส่วนการพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวส าหรับกลุ่มผู้สูงอายุ ได้แก่ การ
พัฒนาเส้นทางการท่องเท่ียว และการพัฒนาสินค้าท่ีระลึก 4 ด้าน คือ ขนาดผลิตภัณฑ์ อรรถประโยชน์
ของผลิตภัณฑ์ รูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ โดยแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ควรมี 
อัตลักษณ์ชุมชน มีมาตรฐานการผลิต และมีพัฒนาเครือข่ายทางการตลาด จากผลการศึกษากระบวนการ
ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมเพื่อสนับสนุนการท่องเท่ียวโดยรถไฟ พบว่าศักยภาพชุมชนได้
แสดงถึงขีดความสามารถของชุมชนในการน าทุนท่ีมีอยู่ภายในชุมชนท้ังคน องค์ความรู้ และทรัพยากรท่ีมี
ความโดดเด่นหรือเป็นอัตลักษณ์ของตนเอง มาใช้เป็นฐานในการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ของชุมชน 
เพื่อสร้างคุณค่าและมูลค่าให้เป็นไปตามเป้าหมายของแต่ละชุมชน เช่น ผลิตภัณฑ์น้าพริกปาลาฉ่องและ
น้าพริกลาบสูตรไทใหญ่ ของชุมชนท่ามะโอ จังหวัดล าปางมีแนวคิดในการยกระดับผลิตภัณฑ์คือ การ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์น้าพริกปาลาฉ่องและน้าพริกลาบ เพื่อสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ ง่ายต่อการ
เก็บรักษา โดยน าอัตลักษณ์ของชุมชนท่ามะโอ เช่น วัดประตูป่อง ลวดลายตุงไส้หมูภายในวัดประตูป่อง 
และสัญลักษณ์คิวปิคในวัดท่ามะโอมาใช้ในการออกแบบลวดลายบรรจุภัณฑ์ ผลการศึกษาดังกล่าวได้
สนับสนุนการศึกษาของของนพพร จันทร์น าชู และพรรณ์ธิดา เหล่าพวงศักด์ิ ในประเด็นแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าท่ีระลึกต้องประกอบด้วย ขนาดผลิตภัณฑ์ อรรถประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ 
รูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ โดยแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ควรมีอัตลักษณ์ชุมชนและมี
มาตรฐานการผลิต ท้ังนี้หากต้องการบรรลุการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เป็นไปตามอัตลักษณ์ของชุมชน ควรน า
กระบวนการยกระดับผลิตภัณฑ์แบบมีส่วนร่วมไปประยุกต์ใช้เพื่อออกแบบการยกระดับหรือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ท่ีคงความเป็นอัตลักษณ์ชุมชนได้อย่างเหมาะสมท้ังต้นน้า กลางน้า และปลายน้า 

ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะในการน าวิจัยไปใช้ประโยชน์ 

1)   ควรน าขั้นตอนการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วม ได้แก่ การทบทวนศักยภาพ
ชุมชน การวางแผนเพื่อหาแนวทางพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ การคัดเลือกและออกแบบผลิตภัณฑ์ 

การลงมือปฏิบัติการยกระดับผลิตภัณฑ์ และ การประเมินผลผลิตภัณฑ์ชุมชน ไปประยุกต์ใช้ในพื้นท่ีก าลัง
พัฒนาหรือต้องการยกระดับผลิตภัณฑ์เพื่อรองรับการท่องเท่ียวในรูปแบบต่าง ๆ เช่น การท่องเท่ียวโดย
ชุมชน  

2)   หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องกับการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนควรน าผลการศึกษาไปประยุกต์ใช้เพื่อ
ออกแบบกิจกรรมพัฒนาหรือยกระดับผลิตภัณฑ์แบบมีส่วนร่วมอย่างเป็นกระบวนการท้ังต้นน้า กลางน้า 
และปลายน้า   

ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 

1) ควรศึกษาปัจจัยท่ีส่งผลต่อกระบวนการมีส่วนร่วมในการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อการ
ท่องเท่ียวโดยรถไฟ หรือการท่องเท่ียวในรูปแบบอ่ืน  

2) ควรศึกษากระบวนการการยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมเพื่อสนับสนุนการ
ท่องเท่ียวโดยรถไฟในภูมิภาคอ่ืน ๆ  
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