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Abstract 
This study investigates the behavior of tourists engaging in multicultural tourism in Nakhon 
Ratchasima Province and examines the relationship between their demographic characteristics 
and tourism behavior. Employing a quantitative research design, data were collected through a 
structured questionnaire administered to a convenience sample of 400 tourists who visited 
multicultural tourism sites in the province. Descriptive statistics—percentages, means, and 
standard deviations—were used for data analysis, along with chi-square tests to assess the 
relationships between variables at a 0.05 significance level. The findings indicate that most 
tourists traveled for recreational purposes, primarily using private cars. The majority undertook 
trips lasting no more than two days, typically over the weekend (Saturday–Sunday), and spent 
between 2,001 and 4,000 baht per trip. Most tourists traveled with family members or relatives. 
The most appealing aspect of multicultural tourism was the opportunity to experience local 
community lifestyles. The chi-square test revealed statistically significant relationships between 
tourist behavior and demographic characteristics at the 0.05 significance level. 
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บทคัดย่อ 
 การวิจัยครั้งนี้วัตถุประสงค์เพื่อศึกษาพฤติกรรมนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมและ
ศึกษาความสัมพันธร์ะหว่างลักษณะทางประชากรศาสตรแ์ละพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียว
ทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้วิธีวิจัยเชิงส ารวจ การเลือกเก็บ
ข้อมูลแบบสะดวกโดยการใช้แบบสอบถามกับกลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุ
วัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา จ านวน 400 คน และวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าร้อย
ละ ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการหาความสัมพันธ์โดยการทดสอบไคสแควร์ ก าหนด
นัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  ผลการวิจัยพฤติกรรมนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุ
วัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมาพบว่านักท่องเท่ียวโดยส่วนใหญ่มีจุดประสงค์ในการเดินทางเพื่อพักผ่อน
หยอ่นใจ เดินทางโดยรถยนต์ส่วนตัว และเลือกวันเสาร์-อาทิตยเ์ป็นช่วงเวลาในการเดินทางท่องเท่ียว โดยมี
ระยะเวลาในการพ านักไม่เกิน 2 วัน มีค่าใช้จ่ายในการเดินทางท่องเท่ียวอยู่ในช่วง 2,001-4,000 บาท นิยม
เดินทางท่องเท่ียวกับครอบครวัและเครอืญาติ และชอบท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวทางพหวุัฒนธรรมท่ีเป็น
วิ ถีชี วิตของชุมชนท้อง ถ่ิน และผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์พบว่า ในภาพรวมลักษณะทาง
ประชากรศาสตร์มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวพหุวัฒนธรรมในจังหวัด
นครราชสีมาท่ีระดับนัยส าคัญทางสถิติเท่ากับ 0.05 

ค ำส ำคัญ 
พฤติกรรมนกัท่องเท่ียว, การท่องเท่ียว, พหวุัฒนธรรม, จังหวัดนครราชสีมา 

บทน ำ 

การทองเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมท่ีสามารถสร้างรายได้ให้แก่ประเทศชาติเป็นจ านวนมหาศาล 
โดยเฉพาะการท่องเท่ียวภายในประเทศเป็นกิจกรรมส าคัญท่ีสร้างเม็ดเงินทางเศรษฐกิจ และยังถือเป็น
ช่องทางส าคัญของการส่งผ่านเม็ดเงินจากนักท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีหนึ่งให้เกิดการหมุนเวียนในพ้ืนท่ีต่าง ๆ 

เป็นการเปิดโอกาสในการสร้างธุรกิจอันเป็นแหล่งงานตามแหล่งท่องเท่ียวในพื้นท่ีต่าง ๆ เพื่อเป็นรากฐาน
การเติบโตอย่างย่ังยืน ปัจจุบันจากสภาวะต้นทุนค่าครองชีพท่ีอยู่ในระดับสูงขึ้นส่งผลต่อพฤติกรรมการ
ปรับเปล่ียนการท่องเท่ียวเป็น “เน้นการท่องเท่ียวไปเช้าเย็นกลับในจังหวัดข้างเคียง ลดระยะเวลาพักแรม
ในจังหวัดห่างไกล หรือเท่ียวต่างภูมิภาคในจังหวัดท่ีใกล้เพื่อลดคืนพักแรม” ท าให้รายจ่ายต่อทริปลดลง
ส่งผลให้รายได้จากการท่องเท่ียวในประเทศมีการเติบโตไม่สอดคล้องกันราว 0.8 ล้านล้านบาท (Tourism 
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Authority of Thailand, 2024) ส าหรับปี 2567 การประเมินสถานการณ์การท่องเท่ียวในประเทศ 
ยังสามารถสร้างรายได้ในมิติด้านจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีคาดสูงถึง 292.1 ล้านคน บนพฤติกรรมการใช้จ่าย
ในการท่องเท่ียวต่อทริปลดลงจากภาวะค่าครองชีพและภาระทางการเงินท่ีสูงขึ้นลดทอนรายได้ท่ีใช้จ่าย 
ได้จริง แต่จากการชดเชยของมิติเชิงจ านวนสามารถดันให้รายได้จากการท่องเท่ียวในประเทศคาดแตะ
ระดับ 1 ล้านล้านบาท ได้อีกครั้งหนึ่ง บนรูปแบบของการท่องเท่ียว “เท่ียวใกล้ ไปกลับ กระชับเส้นทาง” 
โดยการพัฒนาการท่องเท่ียวไทยให้สามารถมีการเติบโตท่ีย่ังยืนเพ่ือต่อยอดให้เกิดความต้องการท่องเท่ียว
อีกครั้ง ดังนี้ 1) เช่ือมโยงสิ่งดึงดูดการท่องเท่ียวทางธรรมชาติเพ่ือต่อยอดและยกระดับสิ่งดึงดูดเดิมท่ีมีอยู่ 
2) สร้างสรรค์การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เร่งพัฒนาจุดเด่นเชิงวัฒนธรรมท้ังในส่วนของงานศิลป์ท่ี
สะท้อนวิถีชีวิตท่ีมีความต่างกันไปในแต่ละสังคมสะท้อนผ่านวัฒนธรรมทางวัตถุ รวมถึงการขับเคล่ือน
ผ่านวัฒนธรรมทางจิตใจท่ีสะท้อนผ่านความเช่ือท่ีนักท่องเท่ียวสามารถไปสักการะเพื่อความเป็นสิริมงคล 
ท่ีส่งผลดีต่อการตัดสินใจในการเปล่ียนแปลงตนเองให้ดีขึ้น 3) เช่ือมโยงวัตถุประสงค์อ่ืนให้ผนวกเข้ากับ
การท่องเท่ียว เนื่องจากการท่องเท่ียวส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์เพ่ือการพักผ่อน ซึ่งอาจเกิดข้อจ ากัดในด้าน
การกลับมาท่องเท่ียวซ้าท่ีสามารถสร้างรายได้หมุนเวียนให้กับท้องถ่ินได้เป็นอย่างดี (TTB Economic 
Analysis Center, 2024) ภายใต้แผนแม่บทยุทธศาสตร์ชาติ ในประเด็นการท่องเท่ียวท่ีมุ่งพัฒนาการ

ท่องเท่ียว สร้างความหลากหลายด้านการท่องเท่ียวให้สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเท่ียว แต่
ยังคงรักษาจุดเด่นด้านขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรม อัตลักษณ์ความเป็นไทย ตลอดจนการรักษา
สิ่งแวดล้อมเพ่ือให้เกิดการท่องเท่ียวท่ีย่ังยืน (Ministry of Tourism and Sports, 2024) อีกท้ังปัจจุบัน
พฤติกรรมของนักท่องเท่ียวมีการปรับเปล่ียนและมีความหลากหลายมากขึ้น พบว่าแนวโน้มการท่องเท่ียว
ของนักท่องเท่ียวมีความหลากหลาย และมีแนวโน้มเปล่ียนแปลงอย่างต่อเนื่อง (Market Plus, 2022)  

จังหวัดนครราชสีมา หรือโคราช เป็นจังหวัดหนึ่งของภาคอีสานเรียกได้ว่าเป็นขุมทรัพย์ 
แห่งประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมท่ีมีความหลากหลาย และความงามทางธรรมชาติถือว่าเป็นดินแดนแห่ง 3 
มงกุฎทางธรรมชาติของยูเนสโก (The UNESCO Triple Crown) หรือเป็นพื้นท่ีท่ีมีการอนุรักษ์ตาม
โปรแกรมขององค์การเพื่อศึกษา วิทยาศาสตร์ และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) ท่ีต้ังอยู่ใจ
กลางประเทศไทย (Office of Natural Resources and Environmental Policy and Planning, 2022) มี
ศักยภาพทางการท่องเท่ียวในด้านประเพณีวัฒนธรรมท่ีมีความน่าสนใจ มีประวัติศาสตร์อันยาวนานและ
วัฒนธรรมอันมีชีวิตชีวา จึงเป็นจังหวัดหนึ่งท่ีน่าไปเท่ียวชมอย่างย่ิง ด้วยท าเลท่ีต้ังท่ีอยู่ไม่ไกลจาก
กรุงเทพฯ การคมนาคมสะดวกสบาย จังหวัดนครราชสีมาจึงเป็นจุดหมายปลายทางในการท่องเท่ียว
พักผ่อนวันหยุดท่ีเป็นท่ีนิยมอันดับต้น ๆ แห่งหนึ่งของชาวเมืองหลวงและจังหวัดใกล้เคียงในปัจจุบัน 
กิจกรรมทางการท่องเท่ียวท่ีเกิดขึ้นเป็นส่วนสนับสนุนการอนุรักษ์มรดกทางธรรมชาติ มรดกทาง
วัฒนธรรมและประเพณีของชุมชน และการท่องเท่ียวโดยชุมชนจึงเป็นวิธีพัฒนาชุมชนท่ีสอดคล้องกับ

นโยบายของประเทศในการสร้างการกระจายรายได้สู่ชุมชน ประชากรในจังหวัดนครราชสีมามีหลากหลาย
เช้ือชาติหรือหลายชาติพันธุ์ แต่กลุ่มชาติพันธุ์ในจังหวัดนครราชสีมาท่ีมีจ านวนมาก โดยในแต่ละพื้นท่ีมี
จุดเด่นในด้านความหลากหลายทางวัฒนธรรมท้ังสถาปัตยกรรม อาหาร ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี  
ภูมิปัญญาท้องถ่ิน วิถีชีวิต เป็นต้น (Nakhon Ratchasima Provincial Office, 2024) แม้จังหวัด
นครราชสีมาจะมีองค์ประกอบท่ีเอ้ือต่อการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงพหุวัฒนธรรม แต่ยังพบข้อจ ากัด
ด้านข้อมูลเชิงลึกเก่ียวกับพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาในลักษณะดังกล่าว ไม่ว่าจะเป็น
แรงจูงใจในการเดินทาง ความคาดหวัง ประสบการณ์ท่ีต้องการ และการรับรู้คุณค่าของแหล่งท่องเท่ียว สิ่ง
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เหล่านี้ล้วนมีผลต่อการวางแผนเชิงกลยุทธ์ในการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวให้สามารถตอบสนองความ
ต้องการของนักท่องเท่ียวได้อย่างมีประสิทธภิาพ 

จากพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวท่ีเปล่ียนไปตามสถานการณ์ในปัจจุบัน รวมถึงการสนับสนุนและ
ส่งเสริมจากหน่วยงานองค์กรทุกภาคส่วนเพื่อรองรับการขยายตัวของการท่องเท่ียวเชิงธรรมชาติ 
วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ ประเพณี ศิลปะและภูมิปัญญาท้องถ่ิน ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นถึงความส าคัญใน
การศึกษาพฤติกรรมนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา เพื่อให้
หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องสามารถน าข้อมูลไปใช้ในการก าหนดเป็นแนวทางในการวางแผนส่งเสริมและ
พัฒนาการท่องเท่ียวจังหวัดนครราชสีมาในการเป็นเมืองท่องเท่ียวท่ีมีความหลากหลายทางพหุวัฒนธรรม
เพื่อเป็นจุดหมายปลายทางของนักท่องเท่ียวและผู้มาเยือนต่อไป 

วัตถปุระสงค์กำรวิจัย 

1. เพื่ อศึกษาพฤติกรรมนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัด
นครราชสีมา  

2. เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะทางประชากรศาสตร์และพฤติกรรมนักท่องเท่ียวท่ี
เดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา 

แนวคิดและทฤษฎ ี

แนวคิดเกีย่วกับประชำกรศำสตร ์

ประชากรศาสตร์ คือ ลักษณะเฉพาะของบุคคลหรือนักท่องเท่ียวท่ีมีคุณสมบัติเฉพาะในแต่ละ
คนท่ีแตกต่างกัน เช่น อายุ เพศ รายได้ ระดับการศึกษา อาชีพ สถานภาพครอบครัว เป็นต้น ซึ่ง

คุณสมบัติเฉพาะของบุคคลต่าง ๆ  ท่ีเหมื่นกันหรือไม่เหมือนกัน เหล่านี้จะมีอิทธิพลต่อผู้รับสารในการท า
การสื่อสาร Kotler & Armstrong (2018) ลักษณะประชากรศาสตร์ หมายถึง ลักษณะของแต่ละบุคคลของ
นักท่องเท่ียวท่ีช่วยก าหนดตลาดเป้าหมาย ซึ่งมีผลต่อพฤติกรรมและการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเท่ียว ประกอบไปด้วย เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพ และรายได้เฉล่ียต่อเดือน เป็นต้น 
โดยจะเห็นได้ว่าปัจจัยด้านประชากรศาสตร์ในแต่ละด้านนั้นมักจะมีความสัมพันธ์กัน เช่น อายุท่ีมากขึ้น

ท าให้มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนท่ีสูงขึ้นตามไปด้วย ส่งผลให้เกิดพฤติกรรมการซื้อของนักท่องเท่ียวท่ี
เปล่ียนแปลงไป Anthachai (2016)  กล่าวว่า “ลักษณะทางประชากรศาสตร์” หมายถึงข้อมูลท่ีเก่ียวข้อง
กับตัวบุคคล อาทิ อายุ เพศ การศึกษา สถานภาพ อาชีพ รายได้ และภูมิล าเนาซึ่งมีอิทธพิลต่อพฤติกรรม 
ทางด้าน Panyowat and Prommarat (2019) ได้จ าแนกปัจจัยประชากรศาสตร์ ลักษณะส่วนบุคคล 
หมายถึง ปัจจัยต่าง ๆ ท่ีใช้เป็นเกณฑ์ในการระบุความแตกต่างท่ีมีอยู่ในตัวบุคคล อันได้แก่ อายุ เพศ 
รายได้ ระดับการศึกษา อาชีพ สถานภาพ ครอบครัว ต าแหน่งงาน รายได้เฉล่ีย ระดับการศึกษารวมถึงอายุ

การท างาน ภูมิล าเนาและท่ีพักอาศัย  
สรุปได้ว่า ลักษณะเฉพาะของบุคคลหรือนักท่องเท่ียว ซึ่งเป็นปัจจัยท่ีใช้จ าแนกความแตกต่าง

ระหว่างบุคคลในด้านต่าง ๆ อาทิ อายุ เพศ รายได้ ระดับการศึกษา อาชีพ สถานภาพครอบครัว ภูมิล าเนา 
และท่ีพักอาศัย โดยข้อมูลเหล่านี้มีบทบาทส าคัญในการท าความเข้าใจพฤติกรรมผู้บริโภค รวมถึงใช้เป็น
เกณฑ์ในการก าหนดกลุ่มตลาดเป้าหมาย ลักษณะประชากรศาสตร์ไม่เพียงแต่แสดงให้เห็นถึงความ
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หลากหลายของกลุ่มนักท่องเท่ียวเท่านั้น แต่ยังมีอิทธิพลโดยตรงต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าและ
บริการด้านการท่องเท่ียว ดังนั้นการศึกษาและวิเคราะห์ปัจจัยประชากรศาสตร์จึงเป็นพ้ืนฐานส าคัญใน
การวางแผนกลยุทธ์ด้านการตลาด และการออกแบบผลิตภัณฑ์หรือกิจกรรมท่องเท่ียวท่ีตอบสนองต่อ
ความต้องการของกลุ่มเป้าหมายอย่างมีประสิทธภิาพ 

แนวคิดเกีย่วกับกำรท่องเทีย่ว 

การท่องเท่ียวเป็นการปฏิสัมพันธ์องค์รวมของส่วนประกอบ คือ นักท่องเท่ียว ผู้ประกอบการ 
ภาครัฐและชุมชนผู้เป็นเจ้าของทรัพยากร ซึ่งทรัพยากรนี้เองเป็นจุดดึงดูดใจนักท่องเท่ียวเพ่ือให้มาเยือน 
และเก็บเก่ียวประสบการณ์จากการท่องเท่ียว (United Nations, Department of Economic and Social 
Affairs, 2008)  การท่องเท่ียว หมายถึงการเดินทางไปยังสถานท่ีอ่ืนเพ่ือการช่ัวคราวโดยมี จุดประสงค์เพ่ือ
ตอบสนองความต้องการหาสิ่งแปลกใหม่  สร้างความสัมพันธ์ โดยสถานท่ีและกิจกรรมขึ้นอยู่กับสถานท่ี
และความชอบส่วนบุคคลท่ีอาจจะมีความชอบในแหล่งท่องเท่ียวหรือกิจกรรมทางการท่องเท่ียวใน
รูปแบบต่าง ๆ ท่ีเหมือนหรือแตกต่างกัน (Sanitchan, 2021) และส าหรับ United Nations World Tourism 

Organization: UNWTO (2015) การท่องเท่ียวเป็นการเดินทางจากท่ีอยู่อาศัยปกติไปยังท่ีอ่ืนเป็นการ
ช่ัวคราว แต่ไม่ใช้ไปต้ังหลักแหล่งเป็นการถาวร ตามความพึงพอใจของผู้เดินทางเองไม่ใช้การบีบบังคับ 
เป็นการเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ ใด ๆ ก็ตาม ท่ีไม่ใช่ประกอบอาชีพหรือหา (Tourism Development 
Office, 2009) การท่องเท่ียว คือ  1)  การเดินทางท่ีไม่ได้ถูกบังคับหรือเพื่อสินจ้าง โดยมีการวางแผน 
เดินทางจากสถานท่ีหนึ่งไปยังอีกสถานท่ี 2) จุดหมายปลายทางท่ีจะไปอยู่เป็นการช่ัวคราวแล้วต้อง

เดินทางกลับภูมิล าเนาเดิม และใช้ช่วงเวลาหนึ่งอยู่ ณ ท่ีนั่นท่ีสนองความต้องการและความพอใจให้กับ
นักท่องเท่ียว และ 3) มีความมุ่งหมายหรือวัตถุประสงค์ในการเดินทางใดก็ได้ ท่ีไม่ใช่เพื่อการประกอบ
อาชีพหรือหารายได้ โดยมีความมุ่งหมายในการเดินทางท่องเท่ียวหรือกิจกรรมทางการท่องเท่ียวด้านใด
ด้านหนึ่งเช่น ท่องเท่ียวเพ่ือความรู้ ท่องเท่ียวเพ่ือสังคม ท่องเท่ียวเพ่ือสุขภาพ ฯลฯ หรือมีวัตถุประสงค์ใน
การท่องเท่ียวทีมากกว่าหนึ่งอย่างก็ได้  

สรุปได้ว่า การท่องเท่ียว เป็นการเดินทางเพ่ือการนันทนาการไปพักในสถานท่ีอ่ืนช่ัวคราว แต่
มิใชเป็นการพ านักอยู่ถาวร เป็นการเดินทางท่ีไม่ใช้เพื่อการประกอบอาชีพหรือหารายได้ นับเป็นการ
เดินทางของนักท่องเท่ียวเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ และได้รับความเพลิดเพลิน ความรู้ จากสถานท่ี
ท่องเท่ียวต่าง ๆ รวมไปถึงกิจกรรมทางการท่องเท่ียวต่าง ๆ ท่ังท่ีมีความรู้ด้านต่าง ๆ และความสนุกสนาน
จากกิจกรรมต่าง ๆ จากการท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมของจังหวัดนครราชสีมา 

แนวคิดเกีย่วกับพฤติกรรมนักท่องเทีย่ว  

Sophonsiri (2011) พฤติกรรมของนักท่องเท่ียวท่ีเก่ียวข้องกับการเดินทางท่องเท่ียว คือการ
กระท าท่ีมาจากความคิดโดยเน้นตามวัตถุประสงค์และความต้องการของการเดินทางท่องเท่ียวต้ังแต่เริ่ม
วางแผนท่ีจะเดินทางตลอดจนการท่องเท่ียวจนจบการเดินทาง (Cohen et al.,  2014) พฤติกรรมการ
ท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวเป็นการบริโภคหรืออุปโภคผลิตภัณฑ์และการบริการท่ีใช้อยู่ประจ าหรือท่ีเป็น
กรณีพิเศษนอกสภาพแวดล้อมท่ีเป็นวิถีชีวิตประจ าวัน (Juvan et al., 2017)  และทางด้าน Proyrungroj 
(2015) กล่าวถึงองค์ประกอบของพฤติกรรมนักท่องเท่ียวนั้นมีองค์ประกอบส าคัญ 7 ประการดังนี้  
1) เป้าหมาย 2) ความพร้อม 3) สถานการณ์ 4) การแปลความหมาย 5) การตอบสนอง 6) ผลลัพธท่ี์ตามมา 
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และ 7) ปฏิกิริยาต่อความผิดหวัง ดังนั้นองค์ประกอบส าคัญของพฤติกรรมนักท่องเท่ียว ประกอบด้วย 
ลักษณะการเดินทางท่องเท่ียว ช่วงเวลาท่ีมาท่องเท่ียว ความถ่ีในการเดินทางท่องเท่ียว พาหนะท่ีใช้ในการ
เดินทาง และค่าใช้จ่ายในการมาท่องเท่ียวและทางด้าน Jatturat and Na Thalang (2022) กล่าวว่า
พฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียว ได้แก่ วัตถุประสงค์ของการเดินทาง ระยะเวลาในการเดินทาง 
ช่วงเวลาในการเดินทาง ความถ่ีในการเดินทาง ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง ลักษณะของการเดินทาง ประเภท
ของแหล่งท่องเท่ียวท่ีเลือกท่องเท่ียว ประเภทของท่ีพัก และพาหนะท่ีใช้ในการเดินทางท่องเท่ียว ทางด้าน 
Napharatchindaphat (2019) กล่าวว่า การกระท าต่าง ๆ ของแต่ละ บุคคลท่ีจะแสดงออกต่างกันขึ้นอยู่
กับแต่ละบุคคลว่ามีความพึงพอใจหรือไม่พึงพอใจมีความชอบหรือไม่ชอบสถานท่ี เหล่านั้น สินค้าหรือ
บริการนั้น ๆ ทางการท่องเท่ียวและการบริการให้สอดคล้องกับความพึงพอใจและความต้องการและการ
กลับมาเยือนซ้าต่อไปในอนาคต 

 สรุปได้ว่า พฤติกรรมนักท่องเท่ียว หมายถึง พฤติกรรมท่ีท าให้ทราบถึงรูปแบบการเดินทางของ
นักท่องเท่ียวว่ามีความต้องการในสถานท่ีใด กิจกรรมแบบไหน สินค้าและบริการอะไรท่ีสามารถ ตอบ
โจทย์และสนองความต้องการในการมาท่องเท่ียวได้ และเป็นปัจจัยท่ีมีผลต่อพฤติกรรมนักท่องเท่ียวใน
การเดินทางมาท่องเท่ียวและท ากิจกรรมทางการท่องเท่ียวในสถานท่ีท่องเท่ียวต่าง ๆ  และตอบสนองความ

ต้องการในทุก ๆ กิจกรรมทางการท่องเท่ียว 

แนวคิดเกีย่วกับกำรท่องเทีย่วพหุวัฒนธรรม 

การท่องเท่ียวพหุวัฒนธรรมคือ การเข้าใจและสนใจในสังคม การเมือง เศรษฐกิจ การศึกษา 

ภาษา วัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ของกลุ่มชนและสังคมท่ีมีความหลากหลาย ในมิติของภาษา เช้ือชาติ 
ศาสนา วัฒนธรรมประเพณีมาอยู่ร่วมกันอย่างสันติโดยไม่มีการแบ่งแยกชนช้ัน ย่ิงไปกว่านั้นการเคารพ 
การเอ้ืออาทร และการยอมรับถึงความหลากหลาย หรืออัตลักษณ์ในวัฒนธรรมอ่ืนอันมิใช่ของตนท่ีต้อง
อาศัยอยู่ร่วมกันในสังคมใหญ่จนกลายเป็นสังคมพหุวัฒนธรรม (Panasree, Phrapalad Sakorn Sakaro & 
Phrakru Atthakosolkit, 2018)  พหุวัฒนธรรม คือ ความหลากหลายทางวัฒนธรรม อันเกิดจากการ
ผสมผสานแลกเปล่ียนกันทางวัฒนธรรมบนพื้นฐานของการยอมรับถึงการมีอยู่ของวัฒนธรรมของคนกลุ่ม
ต่าง ๆ อย่างเสมอภาคกัน ไม่เบียดเบียนและลดคุณค่าของวัฒนธรรมของคนกลุ่มอ่ืนเรียนรู้ความแตกต่าง 
เปิดใจให้กว้างพร้อมรับสิ่งใหม่ ศึกษาวิถีชีวิต วัฒนธรรม ความเช่ือ ศาสนา ภาษาของชนกลุ่มอ่ืน ผ่าน
แหล่งความรู้ท่ีและสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะ และการเข้าร่วมกิจกรรมแลกเปล่ียนวัฒนธรรม
ท่ีมีคนจากหลายวัฒนธรรมมาท าร่วมกัน (Khiawkhueam, 2022)  พหุวัฒนธรรมเป็นสังคมท่ีประกอบด้วย
ความแตกต่างกันทางประเพณี วัฒนธรรม ชาติพันธแ์ละสิ่งแวดล้อมท่ีมีพ้ืนฐานมาจากประวัติศาสตร์ของ

เผ่าพันธ์มนุษย์ในพ้ืนท่ีใดพ้ืนท่ีหนึ่งและได้รับการสืบทอดมาโดยกลุ่มคนรุ่นต่อๆ มาจนถึงปัจจุบัน 
(Phramaha Mongkholkan Thitadhammo, Pangthrap,  & Kamol 2020)  พหุวัฒนธรรมทางการ
ท่องเท่ียว ไม่ว่าจะเป็นชาติพันธุ ์ความเช่ือ ศาสนา ภาษา รูปแบบวิถีชีวิต และวัฒนธรรมต่าง ๆ รวมถึงการ
ปฏิบัติต่าง ๆ ในชีวิตประจ าวันท่ีผสมผสานความหลากหลายต่าง ๆ เข้าด้วยกันอย่างลงตัวได้อย่างมี
ความสุข (The Columbia Encyclopedia, 2001) พหุนิยมทางวัฒนธรรมเป็นการด ารงอยู่ร่วมกัน โดย
ปราศจากการครอบง าทางวัฒนธรรม พหุวัฒนธรรมพยายามท่ีจะก้าวข้ามผ่านเช้ือชาตินิยม และการ
แบ่งแยกและกีดกันในรูปแบบต่าง ๆ  
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สรุปได้ว่า การท่องเท่ียวพหุวัฒนธรรม คือ ความหลากหลายทางสังคมท่ีสามารถอยู่ร่วมกัน
ภายใต้วัฒนธรรมท่ีหลากหลายในท้องถ่ิน การปฏิบัติตามหลักการในมิติทางสังคม การเมือง เศรษฐกิจ 
การศึกษา ภาษา วัฒนธรรม ประเพณี และประวัติศาสตร์ของกลุ่มชนท่ีมีความหลากหลายมาอยู่รวมกัน 
และการยอมรับถึงอัตลักษณ์ในวัฒนธรรมอ่ืนอันมิใช่ของตน ท่ามกลางสภาพแวดล้อมและวิถีท้องถ่ิน 
วัฒนธรรม และประเพณีท้องถ่ินท่ีมีความสวยงามทางสุนทรียศาสตร์ ความโดดเด่นและคุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม วิถีชีวิต ประเพณี ภูมิปัญญาท้องถ่ิน และยังรวมไปถึงอาหารการกินของท้องถ่ิน
ท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะทางวัฒนธรรมในแต่ละท้องถ่ินนั้น  ๆ  ต่อยอดความคิดสร้างสรรค์ผ่านกิจกรรม
ทางการท่องเท่ียว เพื่อให้นักท่องเท่ียวได้เรียนรู้แลกเปล่ียนและสัมผัสประสบการณ์ใหม่ ๆ  

แนวคิดเกีย่วกับกำรท่องเทีย่วทำงวัฒนธรรม 

Howell (1993) กล่าวว่า คนเดินทางไปยังแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมเพื่อท่ีจะเรียนรู้หา
ประสบการณ์และความบันเทิง นักท่องเท่ียวบางกลุ่มเห็นว่า คนท้องถ่ินท่ีมีวัฒนธรรมท่ีแปลกและโดดเด่น
เป็นเอกลักษณ์ก็สามารถเป็น สิ่งดึงดูดทางการท่องเท่ียวได้เช่นกันสิ่งทีท าให้แหล่งท่องเท่ียวเหล่านี้โดด

เด่นก็คือ การท่ีนักท่องเท่ียวสามารถเพ่ิมพูนประสบการณ์ ความรู้และมุมมองทางด้านวัฒนธรรมท่ี
กว้างไกล และทางด้าน Pongtratik, Nimnatipun and Malarat (2021) การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมจะ
เกิดขึ้นได้ในพ้ืนท่ีท่ีมีองค์ประกอบอย่างน้อย 1 ใน 4Hs (Heritage, History, Habitat and Handicraft) 
กล่าวคือ (1) พื้นท่ีประเภทท่ีมีแหล่งเป็นมรดก (Heritage) ท าให้เกิดการท่องเท่ียวในทางวัฒนธรรมหรือ
โบราณคดี (2) พื้นท่ีประเภทท่ีมีแหล่งความเป็นประวัติศาสตร์ (History) จะเป็นแหล่งให้เกิดการท่องเท่ียว

ทางวัฒนธรรมท่ีเป็นประวัติศาสตร์ (3) พื้นท่ีประเภทท่ีมีปรากฏเป็นร่องรอยชุมชนการอยู่อาศัย (Habitat) 
เป็นองค์ประกอบท่ีส าคัญท่ีสุดสามารถเป็นแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมชุมชน วิถีชีวิต และ (4) พื้นท่ี
ประเภทท่ีมีงานศิลปหัตถกรรม (Handicraft) จะเป็นแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมประเภทงานศิลปะ 
ประเพณี ส าหรับ Somchai, Phumsaen, Arthakun and Singmart (2023) กล่าวถึงการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมจะช่วยกระตุ้น ความก้าวหน้าของการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งเป็นรูปแบบ
ของการเดินทางท่ีเช่ือมโยงอย่าง ซับซ้อนกับการส ารวจประวัติศาสตร์ ศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณีของ
ชุมชน และคุณลักษณะท่ีโดดเด่นของ สถานท่ีต่าง ๆ มันก้าวข้ามประสบการณ์การท่องเท่ียวแบบเดิม ๆ 
โดยเพ่ิมมูลค่าให้กับมิติทางประวัติศาสตร์ ศิลปะ และวัฒนธรรมของสถานท่ีนั้น ๆ การท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ โดยให้ความส าคัญกับการอนุรักษ์และการเฉลิมฉลองคุณค่าของชุมชน โดย
พื้นฐานแล้วท่ีนี่ท าหน้าท่ีเป็นสะพานเช่ือมระหว่าง นักท่องเท่ียวกับมรดกทางวัฒนธรรมของชุมชนท่ีอุดม
สมบูรณ์ ซึ่งไม่เพียงแต่มีส่วนช่วยในการพัฒนาเศรษฐกิจเท่านั้น แต่ยังช่วยรักษาคุณค่าทางวัฒนธรรมท่ี

แท้จริงอีกด้วย  
สรุปได้ว่า การท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม คือ การเดินทางเพื่อเรียนรู้และสัมผัสกับมรดกทาง

วัฒนธรรม วิถีชีวิต ความเช่ือ ประเพณี และศิลปหัตถกรรมของท้องถ่ิน ซึ่งเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวได้รบั
ประสบการณ์ตรงจากสถานท่ีและผู้คนในพ้ืนท่ีนั้น โดยนักท่องเท่ียวไม่เพียงแต่ได้ความรู้และความบันเทิง
เท่านั้น แต่ยังสามารถซึมซับคุณค่า ความหมาย และความงดงามของวัฒนธรรมในแง่มุมต่าง ๆ ได้อย่าง
ลึกซึ้ง และการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมยังมีบทบาทในการส่งเสริมการอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมของ
ชุมชน และเช่ือมโยงกับการเพ่ิมมูลค่าทางวัฒนธรรมโดยไม่ละท้ิงรากเหง้าท้องถ่ิน  
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งำนวิจัยทีเ่กีย่วข้อง  

Suksawat (2022) ศึกษาการพัฒนาศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงพหุวัฒนธรรม จังหวัดสระแก้ว 
พบว่ามีความเปน็พหุวัฒนธรรมเนื่องจากมีการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมไทยไทยญ้อ และมีศักยภาพ
สูงในการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงพหุวัฒนธรรม ท้ังทางด้านศักยภาพของชุมชน พบว่าชุมชนมี
ความเป็นเอกลักษณ์ มีความโดดเด่นท้ังทางด้านวิถีชีวิต ประเพณีวัฒนธรรม เช่นเดียวกับศักยภาพของ
แหล่งท่องเท่ียว พบว่าแหล่งท่องเท่ียวมีศักยภาพด้านสิ่งดึงดูด ใจทางการท่องเท่ียวสูง เนื่องจากมีคุณค่า
ทางประวัติศาสตร์ และมีความเป็นมาอย่างยาวนาน และชุมชนมีระดับการมีส่วนร่วมในภาพรวมในระดับ
มาก ส าหรับ Samanketgon (2023) ศึกษาประสบการณ์นักท่องเท่ียวเพื่อพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงศาสนา
ในประเทศไทย พบว่าองค์ประกอบการท่องเท่ียวท่ีนักท่องเท่ียวให้ความส าคัญและพึงพอใจในการ
ท่องเท่ียวเชิงศาสนา ได้แก่ ความสะดวกในการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว การจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ี
เก่ียวข้องกับวัฒนธรรมหรือประเพณีและทัศนียภาพความสวยงามของแหล่งท่องเท่ียว และนักท่องเท่ียว
พึงพอใจต่อองค์ประกอบการท่องเท่ียวในสถาปัตยกรรมท่ีมีเอกลักษณ์อันโดดเด่นมากท่ีสุด รองลงมา 

ได้แก่ บรรยากาศ สภาพภูมิอากาศท่ีดี และความมีมิตรไมตรีของบุคลากร ความสะดวกในการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเท่ียวทัศนียภาพของแหล่งท่องเท่ียว และนักท่องเท่ียวเชิงศาสนาได้รับประสบการณ์ด้านสุนทรียะ
และด้านการบริการ  

Khwantongyim, Na Thalang and Wongmontha (2023) ศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเท่ียว
ชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวพหุวัฒนธรรมในจังหวัดสงขลา พบว่านักท่องเท่ียวโดย

ส่วนใหญ่มีจุดประสงค์ในการเดินทางเพื่อพักผ่อนหย่อนใจ เดินทางโดยเครื่องบิน และเลือกวันเสาร์-
อาทิตย์เป็นช่วงเวลาในการเดินทางท่องเท่ียว โดยมีระยะเวลาในการพ านักไม่เกิน 2 วัน มีค่าใช้จ่ายในการ
เดินทางท่องเท่ียวอยู่ในช่วงตํากว่า 3,000 บาท นิยมเดินทางท่องเท่ียวกับกลุ่มเพื่อน และมักท่ีจะเลือก
ท่องเท่ียวตามแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม เช่น ตลาดน้า และย่านเมืองเก่า ส าหรับผลการวิเคราะห์
ความสัมพันธ ์พบว่าในภาพรวมลักษณะทางประชากรศาสตร์มีความสัมพันธกั์บพฤติกรรมในการเดินทาง
ของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวพหุวัฒนธรรมในจังหวัดสงขลาท่ีระดับนัยส าคัญทางสถิติเท่ากับ 0.05  
และส าหรับ Siridhammasakul and Nongped (2024) ศึกษาการพัฒนาเส้นทางการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์บนฐานทุนพหุวัฒนธรรมย่านเมืองเก่าอุบลราชธานี พบว่าทรัพยากรวัฒนธรรมท้องถ่ินในเขต
เมืองเก่าอุบลราชธานีมี 7 ประเภท ได้แก่ 1) สถาปัตยกรรม 2) สิ่งประดิษฐ์ทางโบราณคดี 3) 
ศิลปะการแสดง 4) งานฝมีือแบบด้ังเดิม 5) การละเล่นกีฬาพื้นบ้าน 6) งานเทศกาล และ 7) ศาสนา ในด้าน
คุณค่าทางวัฒนธรรมท่ีส าคัญของทรัพยากรวัฒนธรรมเพื่อรองรับการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

อย่างสร้างสรรค์ ได้แก่ คุณค่าทางประวัติศาสตร์ คุณค่าทางสังคม คุณค่าทางวิทยาศาสตร์ คุณค่าทางจิต
วิญญาณ และคุณค่าทางสุนทรียศาสตร์ โดยสามารถพัฒนาการท่องเท่ียวการเรียนรู้กลุ่มพหุวัฒนธรรม
ชาวไทยเช้ือสายจีน เช้ือสายเวียดนาม ชาวไทยซิกข์ และชาวไทยอีสาน 

สรุปได้ว่า การศึกษาพฤติกรรมนักท่องเท่ียวในแหล่งพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา โดย
งานวิจัยท่ีเก่ียวข้องน ามาเป็นแนวทางวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเท่ียวและศักยภาพของแหล่งท่องเท่ียว
พหุวัฒนธรรม ตามแนวทางการศึกษาตามความต้องการ จากประสบการณ์ และพฤติกรรมการเดินทาง
ของนักท่องเท่ียวตามเส้นทางท่องเท่ียว หรือกิจกรรมในพ้ืนท่ีพหุวัฒนธรรมซึ่งเป็นองค์ประกอบส าคัญใน
การวางแผนพัฒนาและบริหารการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืนของจังหวัดนครราชสีมา 
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กรอบแนวคิดกำรวิจัย 

การศึกษาวิจัยเรื่อง การศึกษาพฤติกรรมนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรม
ในจังหวัดนครราชสีมา ผู้วิจัยได้พัฒนากรอบแนวคิดในการวิจัยโดยประยุกต์ใช้การค้นคว้าหลักการ 
แนวคิด ทบทวนวรรณกรรม ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องต่าง ๆ  เพื่อใช้ในการศึกษาวิจัยและสามารถ
ก าหนดกรอบแนวคิดได้ ดังนี้ 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 

Figure 1. Conceptual Framework 

ระเบยีบวิธวิีจัย 

การศึกษาวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช้วิธีวิจัยเชิงส ารวจ 
(Survey Research) เพื่ อศึกษาพฤติกรรมนักท่องเท่ียว และหาความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะทาง
ประชากรศาสตร์และพฤติกรรมนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัด
นครราชสีมาโดยมีรายละเอียดเก่ียวกับขั้นตอนวิธดี าเนินการวิจัย ดังนี้  

ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำงทีใ่ช้ในกำรวิจัย 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษา คือ นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุ
วัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา ท้ังสิ้นจ านวน 334,690 คน (Nakhonratchasima Provincial Office of 

Tourism and Sports, 2024) เนื่องจากจ านวนประชากรมีขนาดใหญ่ จึงได้มีการก าหนดกลุ่มตัวอย่างและ
สุ่มขนาดกลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวโดยใช้การค านวณสูตรของ (Yamane, 1973) ดังนี้ 

𝑛 =
N

1 + 𝑁𝑒2
 

                 

                                          โดย   n  =  จ านวนตัวอย่าง 
             N  =  จ านวนประชากร 
             e  =  ค่าความคลาดเคล่ือน 

                           ดังนัน้  แทนค่าในสตูร   𝑛 =
334,690

1+334,690(0.05)2
 

Tourist Behavior in Multicultural Tourism 
in Nakhon Ratchasima Province 

Personal Factors  
1. Gender 
2. Age 
3. Status  
4. Education  
5. Occupation  
6. Income 
7. Domicile 

Tourist behavior 
1.  Purpose of travel  
2. Traveling Vehicles 
3. Time of Traveling 
4. Length of Traveling  
5. Traveling expense 
6. Characteristics of travel  
7. Types of multicultural tourist 
attractions 
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                                                   n  =  400 
ในการวิจัยครั้งนี้จึงได้ตัวอย่างนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัด

นครราชสีมา จ านวน 400 คน 

เครื่องมือทีใ่ช้ในกำรเก็บรวบรวมข้อมูล 

การวิจัยในครั้งนีเ้ป็นการวิจัยเชิงปริมาณโดยใช้วิธวิีจัยเชิงส ารวจผู้วิจัยศึกษาค้นคว้ารายละเอียด
ทฤษฎี หลักการ จากต ารา เอกสาร บาทความทางวิชาการและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง เพื่อก าหนดขอบเขต
และสร้างเครื่องมือให้ครอบคลุมความมุ่งหมายของงานวิจัย โดยเครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยในครั้งนี้เป็น
แบบสอบถามลักษณะแบบปลายปิด (Close-ended Questionnaire)  ซึ่งมีรายละเอียดข้อค าถาม เพ่ือเก็บ
ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างซึ่งแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ดังนี้ 

ส่วนท่ี 1 แบบสอบถามเก่ียวกับลักษณะประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ
การศึกษา อาชีพ รายได้ และภูมิล าเนา ท้ังหมดจ านวน 7 ข้อ ลักษณะแบบสอบถามเป็นตัวเลือก (Check 
List)  

ส่วนท่ี 2 แบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมในการเดินทางมาท่องเท่ียวนักท่องเท่ียวทางพหุ
วัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา ซึ่งลักษณะ ได้แก่ จุดประสงค์ในการท่องเท่ียว ยานพาหนะท่ีใช้ในการ
เดินทางท่องเท่ียว ช่วงเวลาท่ีเดินทางมาท่องเท่ียว ระยะเวลาท่ีใช้ในการพ านัก/ท่องเท่ียว ค่าใช้จ่ายท่ีใช้ใน
การท่องเท่ียวต่อครั้ง ลักษณะของการเดินทางท่องเท่ียว และประเภทแหล่งท่องเท่ียวพหุวัฒนธรรมท่ี
สนใจ จ านวน 7 ข้อ ลักษณะค าตอบเป็นตัวเลือก (Check List)  

ส่วนท่ี 3 ข้อเสนอแนะต่าง ๆ ลักษณะค าถามเป็นแบบปลายเปิด (Open-ended Question) 

กำรทดสอบหำควำมเช่ือม่ันของเครื่องมือ  

ผู้วิจัยการศึกษาข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง รวมไปถึงแนวคิดทฤษฎีต่าง ๆ และ
งานวิจัยท่ีเก่ียวข้องต่าง ๆ เพื่อเป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถาม  และเพื่อตรวจสอบความครอบคลุม
ของเนื้อหา ความเหมาะสมของข้อค าถาม ความชัดเจนของภาษา และรูปแบบของแบบสอบถาม เพื่อให้
ตรงตามวัตถุประสงค์ โดยการตรวจสอบความเท่ียงตรงตามเนื้อหาของแบบสอบถามจากผู้เช่ียวชาญ 5 

ท่าน ใช้วิธีการหาค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) มีค่าเท่ากับ 0.87 มากกว่า 0.50 ถือเป็นค่าท่ีได้เพียงพอ
และเป็นท่ียอมรับทางสถิติ (Rovinelli & Hambleton, 1977) และท าการตรวจสอบความเช่ือมั่นของ
เนื้อหา (Content Validity) ของแบบสอบถาม และน าแบบสอบถามไปท าการทดลองกับกลุ่มตัวอย่างท่ีมี
ความใกล้เคียงกับการวิจัยครั้งนี้ จ านวน 30 ชุด เพ่ือน ามาวิเคราะห์ทางสถิติหาค่าสัมประสิทธิ์อัลฟ่า 
(Coefficient alpha) (Cronbach,1990) ได้ค่าสัมประสิทธิ์อัลฟ่าความเช่ือมั่นท่ี  0.987 จากนั้นผู้วิจัยจึง
น าไปใช้ในการเก็บข้อมูลจริง 

กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 

การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการท่ีลงพื้นท่ีในการส ารวจและเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยตนเองมี
วิธีด าเนินการโดยการเก็บแบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุ
วัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา จ านวน 400 คน โดยการเลือกพื้นท่ีด้วยวิธีเจาะจง (Purposive 
Sampling)  โดยเลือกพื้นท่ี  8 อ าเภอ อ าเภอละ 50 คน คือ อ าเภอเมือง อ าเภอพิมาย อ าเภอสีค้ิว อ าเภอ
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สูงเนิน อ าเภอโชคชัย อ าเภอวังน้าเขียว อ าเภอโนนสูง และอ าเภอปักธงชัย มุ่งเน้นการวิเคราะห์พฤติกรรม
นักท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเฉพาะทาง (พหุวัฒนธรรม) จึงไม่เหมาะกับการสุ่มอย่างเป็นระบบ โดยใช้
การเลือกพ้ืนท่ีท่ีมีคุณลักษณะตามเกณฑ์ท่ีต้ังไว้ โดยกลุ่มตัวอย่างเป็นแนวทางท่ีเหมาะสมกับการวิจัยเชิง
ลึกในบริบทเฉพาะทาง เช่น การท่องเท่ียวเชิงพหุวัฒนธรรม โดยเน้นพื้นท่ีท่ีมีความเก่ียวข้องโดยตรงกับ
หัวข้อการศึกษา ซึ่งเป็นพื้นท่ีศูนย์กลางเศรษฐกิจ การค้า การลงทุน การคมนาคมขนส่ง และเป็นพื้นท่ีท่ีมี
ความหลากหลายของการท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรม สภาพแวดล้อม และวิถีทางวัฒนธรรมชาติท้องถ่ินท่ี
สอดคล้องกับวัฒนธรรมและประเพณีท้องถ่ิน และมีความสวยงามทาง สุนทรียศาสตร์ ความโดดเด่นทาง
วัฒนธรรม และคุณค่าทางประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต ภูมิปัญญาท้องถ่ินของจังหวัดนครราชสีมา การเก็บ
ข้อมูลในพ้ืนท่ีหลายอ าเภอท่ีอยู่ห่างกันอาจต้องใช้ทรัพยากร เวลา และงบประมาณมากขึ้น ซึ่งอาจกระทบ
ต่อความลึกและความละเอียดในการเก็บข้อมูล โดยเน้นพื้นท่ีท่ีมีความเก่ียวข้องโดยตรงกับการศึกษา และ
พิจารณาข้อจ ากัด พร้อมท้ังมีแนวทางในการบริหารจัดการความเสี่ยงอย่างเหมาะสม โดยวิธีการสุ่ม
ตัวอย่างแบบสะดวก (Convenience Sampling) โดยเก็บแบบสอบถามในช่วงเดือนตุลาคม พ.ศ 2566 ถึง 
เมษายน พ.ศ. 2567 

กำรวิเครำะห์ข้อมูล  

ผู้ วิ จัยใช้สถิติเชิงพรรณนา โดยการน าข้อมูลท่ีได้มาตรวจสอบความสมบูรณ์ก่อนน าไป
ประมวลผลด้วยโปรแกรมส าเร็จรูป ได้แก่ การหาค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการ
วิเคราะห์ความสัมพันธข์องลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเท่ียวกับพฤติกรรมท่องเท่ียวทางพหุ

วัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมาของนักท่องเท่ียว โดยใช้สถิติการทดสอบไคสแควร์ท่ีมีนัยส าคัญทางสถิติ
ท่ีระดับ 0.05 

กำรพิทักษ์สิทธิผู้์เข้ำรว่มกำรวิจัย  

การวิจัยนี้ผู้วิจัยได้ท าการช้ีแจงวัตถุประสงค์ของการศึกษาให้ผู้เข้าร่วมศึกษาได้ทราบ การศึกษา

ในครั้งนี้ขึ้นอยู่กับความสมัครใจของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเท่ียวท่ีจะยินยอมเข้าร่วมในการตอบ
แบบสอบถามหรือไม่ก็ได้ ข้อมูลท่ีได้จากการศึกษาครั้งนี้จะถูกเก็บไว้เป็นความลับท้ังระหว่างการ
ท าการศึกษาและหลังการศึกษาโดยจะไม่มีการเปิดเผยข้อมูลส่วนตัว โดยการเก็บข้อมูลวิจัยเชิงปริมาณ
ด้วยแบบสอบถาม ผู้วิจัยได้ท าการช้ีแจงวัตถุประสงค์ของการศึกษาให้ผู้เข้าร่วมศึกษาได้ทราบ และเมื่อ
กระบวนการวิจัยสิ้นสุดผู้วิจัยจะด าเนินการลบหรือท าลายข้อมูลทันที ส าหรับผลการศึกษาจะน าเสนอ

เป็นภาพรวมและน ามาใช้ประโยชน์เพ่ือการศึกษาเท่านั้น  

ผลกำรวิจัย 

ผลกำรศกึษำพฤติกรรมนักท่องเทีย่วทำงพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครรำชสมีำ  

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับประชากรศาสตร์ของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุ
วัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีตอบค าถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อย ละ 60.50 
มีอายุอยู่  ่ในช่วง 50-59 ปี ร้อยละ 38.75 ระดับการศึกษาสูงสุดส่วนใหญ่เป็นระดับ การศึกษาปริญญาตรี 
ร้อยละ 61.75 มีสถานภาพโสด ร้อยละ 58.00 ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตัว ร้อยละ 42.50 มี
รายได้ต่อเดือนอยู่ในช่วง 15,001- 20,000 บาท ร้อยละ 42.50 โดย ส่วนมากนักท่องเท่ียวมีภูมิล าเนาอยู่ท่ี
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จังหวัดกรุงเทพฯและปริมณฑล ร้อยละ 60.00 พฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวท่ีมาท่องเท่ียวใน
แหล่งท่องเท่ียวพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา พบว่า นักท่องเท่ียวโดยส่วนใหญ่มีจุดประสงค์ใน
การเดินทางเพื่อพักผ่อนหย่อนใจ ร้อยละ 40.50 เลือกเดินทางโดยรถยนต์ส่วนตัว ร้อยละ 52.00 ส่วนใหญ่
เลือกวันเสาร์-อาทิตย์เป็นช่วงเวลาในการเดินทางท่องเท่ียว ร้อยละ 60.75 มีระยะเวลาในการพ านักไม่เกิน 
2 วัน ร้อยละ 68.75 มีค่าใช้จ่ายโดยประมาณในการเดินทางท่องเท่ียวอยู่ในช่วง 2,001-4,000 บาท ร้อย
ละ 52.75 นิยมเดินทางท่องเท่ียวกับครอบครัวและเครือญาติ ร้อยละ 48.75 โดยส่วนใหญ่เลือกประเภท
ของแหล่งท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรม คือ การท่องเท่ียวทางวิถีชีวิตชุมชนท้องถ่ินและความรู้พ้ืนเมืองใน
ท้องถ่ิน ร้อยละ 42.50 ดังปรากฏใน Table 1.  

Table 1. Demographic Characteristics and Tourism Behavior of Visitors to Multicultural Tourism 

Sites in Nakhon Ratchasima Province 

Demographic Characteristics Frequency 
(n) 

Percentage 
(%) 

1) Sex Male 158 39.50 
Female 242 60.50 

2) Age (years) 20-29 25 6.25 
30-39 70 17.50 
40-49 105 26.25 
50-59 155 38.75 
60 and over 45 11.25 

3) Education Level Below Bachelor's Degree  94 23.50 
Bachelor’s Degree 247 61.75 
Post-Graduate Degree 59 14.75 

4) Marital Status Single 232 58.00 
Married 165 41.25 
Separated 3 0.75 

5) Occupation Civil Servants/Government Employees 82 20.50 
State Enterprise Employees 48 12.00 
Private Employees 54 13.50 
Private Business Owners/Traders 170 42.50 
General Employment 39 9.75 
Students 2 0.50 
Others 5 1.25 

6) Monthly Income Not exceeding 15,000 Baht                 105 26.25 
Between 15,001-20,000 Baht  170 42.50 
Between 20,001-25,000 Baht  87 21.75 
Between 25,001-30,000 Baht 30 7.50 
Over 30,000 Baht 8 8.00 
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Table 1. Demographic Characteristics and Tourism Behavior of Visitors to Multicultural Tourism 

Sites in Nakhon Ratchasima Province (cont.) 

Demographic Characteristics Frequency 
(n) 

Percentage 
(%) 

7) Domicile Bangkok and Metropolitan Region 240 60.00 
Central 59 14.75 
North 10 2.50 
Northeast  80 20.00 
East 9 2.25 
South 2 0.50 

8) Purpose of Travel Leisure and recreation 162 40.50 
Knowledge and practical experience 39 9.75 
Cultural arts and traditions 73 18.25 
Local culinary experiences 105 26.25 
Meetings, conferences, or study tours 21 5.25 

9) Mode of 
Transportation 

Private car 208 52.00 
Public bus 63 15.75 
Tour bus 122 30.50 
Train 7 1.75 

10) Time of Travel Weekdays (Monday-Friday) 28 7.00 
Weekends (Saturday-Sunday) 243 60.75 
Public Holidays 129 32.25 

11) Duration of Stay No more than 2 days 275 68.75 
3-4 days 98 24.50 
5-7 days 27 6.75 

12) Travel 
Expenditure 
(Baht) 

< 2,001 42 10.50 
2,001-4,000 211 52.75 
4,001-6,000 117 29.25 
> 6,000 30 7.50 

13) Type of Travel Alone 28 7.00 
With partner/family/relatives 195 48.75 
With friends 100 25.00 
With company/organization 77 19.25 

14) Type of 
Multicultural 
Attraction 

Cultural diversity 14 3.50 
Social diversity 11 2.75 
Religious and spiritual attractions 20 5.00 
Local lifestyle and indigenous knowledge 170 42.50 
Cultural traditions and festivals 69 17.25 
Local cuisine and food culture 72 18.00 
Community participation 29 7.25 
Experiential and Educational Tourism 15 3.75 
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ผลกำรควำมสัมพันธ์ระหว่ำงลักษณะทำงประชำกรศำสตร์และพฤติกรรม
นักท่องเทีย่วทำงพหุวัฒนธรรม  

ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของลักษณะทางประชากรศาสตร์ของนักท่องเท่ียวกับพฤติกรรม
ในการเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา ดังปรากฏใน Table 2 

 
Table 2.  Summary of Chi-square Analysis on the Relationship Between Tourists’ Demographic 

Characteristics and Their Behavior in Multicultural Tourism in Nakhon Ratchasima 

Province 
 

Tourist Behavior 
Demographic Factor 

 Gender Age Status Education Occupation Income Domicile 
Purpose of Travel X2 211.633 175.065 115.441 236.241 318.465 434.413 177.421 

Sig 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 
Mode of 
Transportation 

X2 2.635 48.312 16.082 36.775 44.116 9.281 85.041 
Sig 0.621 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 0.682 0.000* 

Time of Travel X2 135.846 134.983 154.081 122.201 6.484 211.816 54.699 
Sig 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 0.360 0.000* 0.000* 

Duration of Stay X2 41.768 89.32 114.838 71.407 127.860 116.909 61.890 
Sig 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 

Travel Expenditure X2 21.799 152.755 164.988 64.685 283.918 270.941 143.367 
Sig 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 0.002* 0.000* 

Type of Travel X2 51.541 58.512 56.937 7.708 81.306 126.401 40.365 
Sig 0.000* 0.000* 0.000* 0.280 0.000* 0.000* 0.000* 

Type of Multicultural  
Attraction 

X2 95.354 154.340 112.485 41.775 486.832 182.400 131.541 
Sig 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 0.000* 

*Statistical significance level at 0.05 (p-value < 0.05) 
 

จากตารางท่ี  2  ผลสรุปการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่ อตอบวัตถุประสงค์การศึกษาความสัมพันธ์
ระหว่างลักษณะทางประชากรศาสตร์และพฤติกรรมนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุ
วัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา โดยใช้สถิติการทดสอบไคสแควร์ (Chi-Square Test) ในภาพรวม พบว่า 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุ
วัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมาและเมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า  

เพศของนักท่องเท่ียว มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมา
ท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา ยกเว้นในด้านยานพาหนะท่ีใช้ในการเดินทางท่ีไม่มี
ความสัมพันธกั์น  

อายุของนักท่องเท่ียว มีความสัมพันธกั์บพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมา
ท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมาในทุกด้าน  

สถานภาพของนักท่องเท่ียว มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวท่ี
เดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมาในทุกด้าน  

การศึกษาของนักท่องเท่ียว มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวท่ี
เดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา ยกเว้นในด้านลักษณะของการเดินทาง
ท่องเท่ียวท่ีไม่มีความสัมพันธกั์น  
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อาชีพของนักท่องเท่ียว มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทาง
มาท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา ยกเว้นในด้านช่วงเวลาท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวท่ีไม่มี
ความสัมพันธกั์น     

รายได้ของนักท่องเท่ียว มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทาง
มาท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา ยกเว้นในด้านพาหนะท่ีเลือกใช้ในการเดินทางท่ีไม่
มีความสัมพันธกั์น 

ภูมิล าเนาของนักท่องเท่ียว มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวท่ี
เดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมาในทุกด้าน 

สรุปและอภิปรำยผล 

การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาพฤติกรรมนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมใน
จังหวัดนครราชสีมา สรุปและอภิปรายผลการศึกษาวิจัยดังนี้ 

เมื่อพิจารณาผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 พบว่าพฤติกรรมนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมา
ท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมาส่วนใหญ่มีวัตถุประสงค์ในการ
เดินทางเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ โดยส่วนมากเดินทางมาท่องเท่ียวโดยรถยนต์ส่วนตัว และมักเดินทาง

ในช่วงวันเสาร์-อาทิตย์ มีระยะเวลาในการพ านักไม่เกินสองวัน ส าหรับค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวโดยมาก
อยู่ในช่วง 2,001-4,000 บาท โดยเลือกเดินทางมากับครอบครัวและเครือญาติ และชอบท่องเท่ียวในแหล่ง
ท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมท่ีเป็นวิถีชีวิตของชุมชนท้องถ่ิน สอดคล้องกับ Puaksanit and Pasunon 
(2021) ศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเท่ียว เพื่อพักผ่อนหย่อนใจ เดินทางท่องเท่ียวกับครอบครัว ใน
วันหยุดสุดสัปดาห์ ท่องเท่ียว 1–2 ครั้งต่อปี และค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียวคือ 2,001–3,000 บาท และยัง
สอดคล้องกับ Jatturat and Na Thalang (2022) ศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเท่ียว พบว่า วัตถุประสงค์

ของการท่องเท่ียวเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจในช่วงวันเสาร์-อาทิตย์เป็นหลัก มีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียว
ตํากว่า 3,000 บาท และยังสอดคล้องกับ Ruanggoon,  Ngamsin and Opasvittayarux (2022) ศึกษา
พฤติกรรมนักท่องเท่ียวมักเดินทางมากันเป็นกลุ่มเพื่อน ส าหรับระยะเวลาในการพ านัก 1-2 วัน และยัง
สอดคล้องกับ Leelhasuwan, Wongmontha, Chairatana and Pongponra  (2023)  ศึกษาปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ในพื้นท่ีจังหวัดนนทบุรีพบว่านักท่องเท่ียวท่ี
เดินทางมาเท่ียวแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมส่วนใหญ่มีลักษณะในการเดินทางเป็นครอบครัว และพัก
แรมหรือนอนค้างคืน 1-2 วัน ส่วนใหญ่มีค่าใช้จ่ายรวมในการเดินทางระหว่าง 2,001-3,000 บาท เดินทาง
โดยรถยนต์ส่วนตัว ชอบการท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมและทางกลับมาเท่ียวซ้าอีกด้วย 

เมื่ อพิจารณาผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อท่ี 2 พบว่าข้อมูลทางประชากรศาสตร์ของ
นักท่องเท่ียวมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมาอย่างมี

นัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ในภาพรวมลักษณะทางประชากรศาสตร์มีความสัมพันธ์กับ พฤติกรรม
นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมา ซึ่งสอดคล้อง เกศินี โพธิ์
เพชร สุพิศ ฤทธิ์แก้ว และ Popet,  Ritkaew and Aujirapongpan (2020) ศึกษาพฤติกรรมนักท่องเท่ียว
ต่างชาติในแหล่งท่องเท่ียวขนอม จังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า ปัจจัยส่วน บุคคล คือ เพศ อายุ 
สถานภาพ ท่ีอยู่อาศัย (ทวีป) การศึกษา อาชีพ รายได้ต่อเดือน มีความสัมพันธกั์บ พฤติกรรมนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 และยังสอดคล้องกับ Nantanakorn and Jansuri  
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(2021) ศึกษาพฤติกรรมนักท่องเท่ียว พบว่าลักษณะประชากรศาสตร์กับความคิดเห็นของนักท่องเท่ียว
ต่อการท่องเท่ียวเชิงศิลปะบนฐานแนวคิดการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ จังหวัดราชบุรีมีความสัมพันธ์ใน
ภาพรวมระหว่างลักษณะประชากรศาสตร์กับพฤติกรรมนักท่องเท่ียว อย่างนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 ซึ่งผลการวิจัยจะเป็นแนวทางพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงศิลปะบนฐานแนวคิดการท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ จังหวัดราชบุรีต่อไป และสอดคล้องกับ Wichadech and Kosolwittayanan (2023) พบว่า
ลักษณะทางประชากรศาสตร์ด้านเพศ อายุ ระดับ การศึกษา อาชีพ รายได้เฉล่ียต่อเดือน และภูมิล าเนามี
ความสัมพันธ์มีความสัมพันธ์กับลักษณะของการเดินทาง มาท่องเท่ียว ความถ่ีในการเดินทางท่องเท่ียว 
พาหนะท่ีใช้ในการเดินทางมาท่องเท่ียว และค่าใช้จ่ายในการ เดินทางท่องเท่ียวเฉล่ียต่อครั้งต่อคน และ
รายได้ต่อเดือน มีความสัมพันธ์กับลักษณะของการเดินทางมา ท่องเท่ียว ช่วงเวลาในการเดินทางมา
ท่องเท่ียว พาหนะที  ่ใช้ในการเดินทางมาท่องเท่ียว และค่าใช้จ่ายใน การเดินทางท่องเท่ียวเฉล่ียต่อครั้งต่อ
คน และมีความสัมพันธกั์บแรงจูงใจและพฤติกรรมนักท่องเท่ียวในการเดินทางของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ี
มีต่อแหล่งท่องเท่ียววัดพระมหาธาตุแก่นนคร อ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่นท่ีระดับนัยส าคัญทางสถิติ
เท่ากับ 0.05 และยังสอดคล้องกับ Setsri, Chawalee Na Thalang, Wongmontha and Pomsuwan 
(2023) ศึกษาพฤติกรรมนักท่องเท่ียวมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเดินทางของนักท่องเท่ียวอย่างมี

นัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 และส่วนบุคคล คือ อายุ การศึกษา อาชีพ รายได้ สถานภาพ ภูมิล าเนา
ของนักท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกันมีระดับการตัดสินใจในการเดินทางท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์
จังหวัดยโสธร ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

จากผลการวิจัยสามารถน าข้อมูลไปใช้ส าหรับการวางแผนในการจัดกิจกรรมและส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวเชิงพหุวัฒนธรรมของจังหวัดนครราชสีมา รวมถึงการพัฒนาหรือปรับรูปแบบการให้บริการท่ี

ตรงกับจุดท่ีเป็นปัญหาและความต้องการตามพฤติกรรมนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวทางพหุ
วัฒนธรรมในจังหวัดนครราชสีมาซึ่งจะถือว่าเป็นส่วนท่ีส าคัญในการสร้างสรรค์แหล่งท่องเท่ียวทางพหุ
วัฒนธรรมให้เกิดคุณค่าใหม่ ๆ อีกท้ังยังเป็นการเพ่ิมรายได้ให้กับชุมชนและผู้ประกอบการด้าน
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวข้องในจังหวดนครราชสีมา ได้อย่างมีประสิทธิภาพอย่างย่ังยืน
ต่อไป 

ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบำย 

หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องกับภาคการท่องเท่ียวสามารถน าฐานข้อมูลและน าผลวิจัยไปใช้ประโยชน์
โดยส านักงานท่องเท่ียวและกีฬาจังหวัดนครราชสีมา องค์การบริหารส่วนจังหวัดนครราชสีมาและ
เทศบาล หรือหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องสามารถน าข้อมูลไปใช้ในการก าหนดกลยุทธ์ด้านการพัฒนาแหล่ง
ท่องเท่ียว และส่งเสริมการท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมเพื่ อให้สอดคล้องกับความต้องการของ
นักท่องเท่ียวท่ีแท้จริงและน าไปสู่การส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเท่ียวทางทางพหุวัฒนธรรม
ของจังหวัดนครราชสีมาต่อไป  
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ข้อเสนอแนะส ำหรบักำรท ำวิจัยครั้งต่อไป 

ควรมีการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการสัมภาษณ์ เพื่อให้สามารถเข้าถึงความต้องการเชิงลึก
ของนักท่องเท่ียวมากขึ้น โดยเฉพาะในเรื่องความหลากหลายรวมถึงการสร้างสรรค์การท่องเท่ียวทางพหุ
วัฒนธรรมจังหวัดนครราชสีมาเพ่ือพัฒนาให้เป็นเมืองท่องเท่ียวทางพหุวัฒนธรรมอย่างย่ังยืนต่อไป  
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