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Abstract  
This study examines the potential of Khon Kaen City to develop as a Creative City by adopting 
Mo Lam as its cultural identity. The research employs a qualitative approach, drawing on both 
secondary data from documentary sources and primary data collected through in-depth 
interviews. Participants were purposively selected based on their direct relevance to the study. 
Interpretive analysis and inductive reasoning were applied to analyze the data, resulting in the 
identification of 17 factors across three dimensions—people, identity, and place—that influence 
creative city development. Primary data were obtained through in-depth interviews with 20 
members from four Mo Lam troupes based in Khon Kaen. The findings indicate that Khon Kaen 
possesses significant potential to become a Creative City by leveraging Mo Lam as its cultural 
identity. In the people dimension, the city’s strengths include a diverse population and a 
workforce with varied skills and talents. Regarding identity, Khon Kaen benefits from a strong 
local cultural identity and an inclusive approach to cultural diversity. In terms of place, the city 
demonstrates several strengths, including support for creativity, promotion of education, a 
creative-friendly environment, preservation and promotion of arts and culture, encouragement 
of technology and innovation, and the presence of creative businesses and industries. However, 
notable weaknesses remain, particularly in limited funding, restricted access to resources, and 
insufficient public spaces that support creative activities. Opportunities for further development 
include support for diverse creative activities, improved infrastructure, assistance for small 
businesses, and flexible, scalable management systems. Nonetheless, challenges persist, 
especially in fostering effective public participation in the creative city development process. 
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บทคัดย่อ 
การวิจัยคร้ังน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อประเมินศักยภาพของจังหวัดขอนแก่นสําหรับการเป็นเมืองสร้างสรรค์โดย
ใช้หมอลําเป็นอัตลักษณ์  คณะผู้วิจัยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการศึกษาอาศัยข้อมูลจากเอกสาร
ทุติยภูมิและข้อมูลปฐมภูมิจากการสัมภาษณ์เชิงลึก เลือกกลุ่มตัวอย่างแบบมีจุดมุ่งหมายโดยพิจารณาจาก
ความเกี่ยวข้องโดยตรง วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้วิธีวิเคราะห์เชิงตีความ และสรุปผลแบบอุปนัยเพื่อแสดง
ข้อมูลและยืนยันการมีอยู่ของปัจจัยท้ัง 17 ปัจจัย 3 ด้านท่ีมาจากการทบทวนวรรณกรรม ท่ีส่งผลต่อความ
เป็นเมืองสร้างสรรค์ของจังหวัดขอนแก่น แหล่งข้อมูลเป็นพื้นท่ีบ้านพักคณะหมอลําท้ัง 4 คณะในจังหวัด
ขอนแก่น ทําการสัมภาษณ์ 20 คนในคณะหมอลํา  ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า จังหวัดขอนแก่นมีศักยภาพ
สําหรับการเป็นเมืองสร้างสรรค์โดยใช้หมอลําเป็นอัตลักษณ์ ในด้านผู้คนมีปัจจัยท่ีเป็นจุดแข็ง คือ ประชากร
มีความหลากหลาย และบุคลากรมีความสามารถท่ีหลากหลาย ในด้านอัตลักษณ์ มีปัจจัยท่ีเป็นจุดแข็ง คือ 
เมืองมีอัตลักษณ์ท้องถ่ิน และเมืองเปิดรับความหลากหลาย และในด้านพื้นท่ี มีปัจจัยท่ีเป็นจุดแข็ง คือ มีการ
ส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ มีการพัฒนาการศึกษาและส่งเสริมทักษะ มีบรรยากาศท่ีเอื้อต่อความคิด
สร้างสรรค์ มีการส่งเสริมและอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรม มีการส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม และมี
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ในด้านจุดอ่อน คือ การสนับสนุนงบประมาณ และการสนับสนุนพื้นท่ีสาธารณะท่ี
ส่งเสริมกิจกรรม ในด้านโอกาส คือ การสนับสนุนกิจกรรมท่ีหลากหลาย โครงสร้างพื้นฐานท่ีอํานวยความ
สะดวก การสนับสนุนธุรกิจขนาดเล็ก และการมีระบบการบริหารท่ียืดหยุ่น ท้ังน้ีต้องพึงระวังในปัจจัยท่ี
นับว่าเป็นอุปสรรคของการเป็นเมืองสร้างสรรค์ คือ การมีส่วนร่วมของประชาชน 

คําสําคัญ 
หมอลํา, เมืองสร้างสรรค์, เศรษฐกิจสร้างสรรค ์

บทนํา 

จังหวัดขอนแก่น พ้ืนท่ีแห่งนี้เป็นถ่ินท่ีอยู่อาศัยของชุมชนโบราณมานับพันปี จากอดีตถึงปัจจุบัน
จังหวัดขอนแก่นนับเป็นจังหวัดท่ีมีความรุ่มรวยทางวัฒนธรรม ในแผนปฏิบัติราชการประจําปีของจังหวัด
ขอนแก่น พ.ศ. 2568 พบว่ามีโครงการของจังหวัดท่ีมุ่งเน้นการยกระดับแหล่งท่องเท่ียวตามอัตลักษณ์และ
วิถีวัฒนธรรมชุมชน ในชื่อโครงการ “พัฒนาและยกระดับแหล่งท่องเท่ียวตามอัตลักษณ์และวิถีวัฒนธรรม
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์จังหวัดขอนแก่น” ประกอบด้วย 2 กิจกรรมหลัก คือ (1) จัดงานสุดยอดเทศกาล
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ประเพณีและศิลปวัฒนธรรมมหานครขอนแก่น (2) มหานครหมอลําจังหวัดขอนแก่น (Khon Kaen City of 
Mo Lam) (Khon Kaen Governor's Office, 2025) จากกิจกรรมหลักในแผนปฏิบัติราชการสังเกตได้ว่ามี
วัฒนธรรมท่ีถูกยกมากล่าวให้เห็นอย่างชัดเจนคือ หมอลํา วัฒนธรรมท่ีอาจเรียกได้ว่าเป็นอัตลักษณ์
ประจําจังหวัดท่ีกําลังถูกผลักดัน 

หมอลํา วัฒนธรรมการแสดงพ้ืนบ้านท่ีเติบโตขึ้นจากผืนแผ่นดินอีสานของไทยและมีรากฐานท่ี
ลึกซึ้งและพัฒนาการท่ียาวนาน (Pimpakun, 2010) คําว่า "หมอลํา" เกิดจากการรวมกันของสองคําคือ 
“หมอ” ซึ่งสื่อถึงผู้ท่ีมีความรู้ความสามารถ ความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน และ “ลํา” ท่ีหมายถึงการขับร้อง
หรือเล่าเรื่องด้วยทํานองท่ีไพเราะ เมื่อรวมกันแล้ว “หมอลํา” จึงหมายถึงบุคคลท่ีมีความชํานาญในการ
ถ่ายทอดเรื่องราวผ่านบทขับร้องท่ีมีจังหวะและทํานองเป็นเอกลักษณ์ (Tupkhwa & Suk–erb, 2019) ใน
จังหวัดขอนแก่นพบว่ามีคณะหมอลําเรื่องต่อกลอนหรือหมอลําวงใหญ่ จํานวน 17 คณะ แต่ละคณะมี
สมาชิกไม่น้อยกว่า 100 คน และมีคณะหมอลําวงเล็กหรือขนาดกลาง ซึ่งมีสมาชิกประมาณ 2 – 20 คน อีก
จํานวน 61 คณะ คิดเป็นจํานวนศิลปินหมอลําในจังหวัดขอนแก่นไม่น้อยกว่า 3,500 คน  (Khon Kaen 
Governor's Office, 2025) และสถาบันการศึกษาภายในจังหวัดขอนแก่น เช่น คณะศิลปกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยขอนแก่น ยังมีการสนับสนุนวัฒนธรรมหมอลําอย่างจริงจัง ด้วยการมีหลักสูตรท่ีมุ่งเน้นผลิต
ศิลปินจากการขับร้องหมอลําในภูมิภาค ซึ่งมีผลงานท่ีถูกสร้างขึ้นจากนักศึกษา เช่น หมอลําศิลปินสินไซ 
หมอลําเรื่องต่อกลอนทํานองขอนแก่น เป็นการจัดสอบการจัดการแสดงวงหมอลําท่ีมีนักศึกษาเข้าร่วมใน
การสอบมากกว่า 100 คน (Khon Kaen University, 2024) จากข้อมูลสํานักงานจังหวัดขอนแก่นและ
มหาวิทยาลัยขอนแก่น ทําให้เห็นได้ว่าจังหวัดขอนแก่นเป็นพ้ืนท่ีท่ีมีการกระจุกตัวของคณะหมอลํา
จํานวนมาก มีโครงการเชิงนโยบายท่ีกล่าวถึงหมอลําอัตลักษณ์ประจําจังหวัดท่ีกําลังถูกผลักดัน และ
วัฒนธรรมหมอลําในจังหวัดขอนแก่นได้กลายเป็นมากกว่าทุนท่ีถูกส่งต่อเพ่ือสืบทอด แต่ยังสนับสนุนการ
พัฒนาอย่างสร้างสรรค์เพ่ือเป็นอาชีพและระบบอตุสาหกรรมได้ ผ่านระบบการศึกษาท่ีมีการค้นควา้วิจัย
และงานศึกษาเชิงวิชาการ  

หมอลําจึงเปรียบเสมออัตลักษณ์ประจําจังหวัดท่ีถือได้ว่าได้รับการยอมรับและสนับสนุนจาก
ภาครัฐและการศึกษา ซึ่งขณะเดียวกันในด้านเศรษฐกิจ Fongthong et al. (2022) ได้ศึกษาวิจัย “หมอลํา
กับเศรษฐกิจและสังคมของคนอีสาน” พบว่า หมอลําสามารถสร้างผลผลิตรวมมูลค่ากว่า 6,600 ล้านบาท 
และมีการจ้างงานรวมท้ังสิ้น 38,835 คน โดยในจํานวนนี้เป็นการจ้างงานในสาขาอุตสาหกรรมหมอลํา
บันเทิงจํานวน 33,262 คน และมีการจ้างงานในสาขาอื่นเพ่ิมเติม และ Khon Kaen Governor's Office 
(2025) ได้มีการแสดงให้เห็นว่า การจัดแสดงหมอลําวงใหญ่เพียงหนึ่งคณะในแต่ละครั้ง สามารถสร้าง
มูลค่าเงินหมุนเวียนให้กับงานเทศกาลหรืองานมหรสพท่ีมีการออกร้านจําหน่ายสินค้า บริการ และ
กิจกรรมอื่น ๆ ไม่ต�ากว่าวันละ 1 ล้านบาท 

ศักยภาพดังกล่าวถือได้ว่า หมอลํา สามารถสร้างผลกระทบต่อเมืองได้มหาศาล และยังเป็น 
อัตลักษณ์ท่ีถูกยืนยันถึงการมีอยู่อย่างภาคภูมิ ซึ่งผลกระทบและคุณค่าท่ีหมอลําสร้างขึ้นนั้น อาจนําพา
จังหวัดขอนแก่นให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ได้ โดยแนวคิดเมืองสร้างสรรค์คือเมืองท่ีพัฒนาเศรษฐกิจด้วย
ความคิดสร้างสรรค์และนวัตกรรม พ้ืนท่ีของเมืองจึงมีส่วนสําคัญในการเกิดขึ้น รองรับ และพัฒนา
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ เมืองท่ีสามารถประยุกต์ใช้ความคิดสร้างสรรค์ นวัตกรรม หรือการสนับสนุนให้
เกิดการนําใช้ความคิดใหม่ ๆ เพ่ือการพัฒนาเมืองนั้นจะสามารถปรับตัวได้ดีและประสบความสําเร็จได้ 
(Landry & Bianchini, 1995) และในประเทศไทย Creative City Development (2025) ได้แสดง 
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ให้เห็นว่า เมืองสร้างสรรค์ คือการรวมกันระหว่าง ความพร้อมของคน ของดี และพ้ืนท่ีสร้างสรรค์ พ้ืนท่ี
เมืองท่ีสามารถใช้ประโยชน์จากจุดเด่นของเมืองได้ ไม่ว่าจะเป็นท่ีลักษณะเฉพาะทางภูมิศาสตร์ 
ทรัพยากรธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม วิถีชีวิต ทักษะพ้ืนถ่ิน หรือแม้แต่นวัตกรรม นํามาสร้าง
มูลค่าทางเศรษฐกิจและพัฒนาเมืองให้ตอบโจทย์ท้ังผู้อยู่อาศัยและผู้มาเยือน  

จากแนวคิดเมืองสร้างสรรค์และปัจจัยสําคัญเบ้ืองต้นพบว่าจังหวัดขอนแก่นและอัตลักษณ์หมอ
ลํา อาจเข้าข่ายเมืองสร้างสรรค์ เช่น จังหวัดขอนแก่นมีหมอลําเป็นอัตลักษณ์ท้องถ่ิน และหมอลําสามารถ
สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับเมือง และจังหวัดขอนแก่นยังเป็นจังหวัดนําร่องในประเทศไทยท่ีมีการ
จัดต้ัง ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ หรือ Thailand Creative and Design Center (TCDC) ใน 3 จังหวัด
แรก ประกอบด้วย กรุงเทพมหานคร จังหวัดเชียงใหม่ และจังหวัดขอนแก่น เพ่ือเป็นพ้ืนท่ีสนับสนุนการ
ดําเนินงานของสํานักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ท่ีมีวัตถุประสงค์คือ การเป็นหน่วยงานท่ีดูแลแนว
ทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมุ่งเน้นท้ังการเสริมศักยภาพและสร้างสภาพแวดล้อมท่ีเอื้อต่อ
ความคิดสร้างสรรค์ การพัฒนานวัตกรรม และการเกิดธุรกิจใหม่ รวมถึงการยกระดับผู้ประกอบการให้มี
ขีดความสามารถในการแข่งขัน พร้อมท้ังจัดต้ังศูนย์กลางข้อมูลเพ่ือสนับสนุนการตัดสินใจเชิงนโยบาย 
นอกจากนี้ยังส่งเสริมความร่วมมือระหว่างภาครัฐ เอกชน และนานาชาติ เพ่ือขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์อย่างย่ังยืน (Creative Economy Agency, 2018) จาก 3 จังหวัดนําร่องนั้น ในปี พ.ศ. 2568 
พบว่า กรุงเทพมหานครและจังหวัดเชียงใหม่ ได้เป็นเมืองสร้างสรรค์ระดับสากล (UNESCO Creative 
Cities Network: UCCN) แต่ขณะเดียวกันพบว่าจังหวัดขอนแก่น ยังไม่ได้เป็นเมืองสร้างสรรค์  

ดังนั้นจากข้อมูลท่ีกล่าวมาท้ังหมด เช่น โครงการมหานครหมอลําจังหวัดขอนแก่น ประวัติศาสตร์
หมอลํา วัฒนธรรมการแสดงพ้ืนบ้านท่ีเติบโตขึ้นจากผืนแผ่นดินอีสาน การกระจุกตัวของคณะหมอลํา
จํานวนมากในจังหวัดขอนแก่น หลักสูตรท่ีมุ่งเน้นผลิตศิลปินหมอลําในภูมิภาคจากมหาวิทยาลัยขอนแก่น 
การยืนยันถึงวัฒนธรรมหมอลําท่ีสามารถเป็นอัตลักษณ์ประจําจังหวัดขอนแก่นอย่างน่าภาคภูมิ และ
ผลกระทบเชิงเศรษฐกิจท่ีเกิดขึ้นจากอุตสาหกรรมหมอลํา ทําให้ผู้วิจัยเล็งเห็นศักยภาพของเมืองวา่มีการ
ขับเคลื่อนภายในจังหวัดท่ีพยายามให้เมืองสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจด้วยความโดดเด่นของ
อุตสาหกรรมหมอลํา และเกิดแนวคิดท่ีจะศึกษาและประเมินศักยภาพของจังหวัดขอนแก่นสําหรับเป็น
เมืองสร้างสรรค์  

การศึกษาวิจัยในครั้งนี้จึงใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ซึ่งเป็นกระบวนการ
ศึกษาวิจัยปรากฏการณ์ทางสังคม และ/หรือ พฤติกรรมของมนุษย์ภายใต้บริบทแวดล้อมท่ีเป็นอยู่ โดย
อาศัยข้อมูลจากแหล่งข้อมูลทุติยภูมิ สําหรับการทบทวนแนวคิดและทฤษฎีเมืองสร้างสรรค์เพ่ือให้ได้
ปัจจัยและองค์ประกอบท่ีสามารถใช้ประเมินศักยภาพเมืองท่ีส่งผลต่อการเป็นเมืองสร้างสรรค์ ท้ังใน
ประเทศไทยและในระดับสากลมาวิเคราะห์ สังเคราะห์ และตีความให้ได้กรอบแนวคิดปัจจัยเมือง
สร้างสรรค์ท่ีจะเป็นเครื่องมือสําคัญในการสํารวจศักยภาพของจังหวัดขอนแก่นท่ีมีหมอลําเป็นอัตลักษณ์
และในฐานะกลไกพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ เพ่ือให้ได้หลกัฐานจากการศกึษาวิจัยท่ีแสดงให้เห็นความพร้อม
ของจังหวัดขอนแก่นกับการเป็นเมืองสร้างสรรค์ต่อไป 

วัตถุประสงค์การวิจัย 

เพ่ือประเมินศักยภาพของจังหวัดขอนแก่นสําหรับการเป็นเมืองสร้างสรรค์โดยใช้หมอลําเป็น 
อัตลักษณ์ 
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แนวคิดและทฤษฎี 

เมืองสรา้งสรรค์  
เมืองสร้างสรรค์ (Creative City) แนวคิดท่ีเกิดขึ้นครั้งแรกในประเทศออสเตรเลีย ช่วง ค.ศ. 1988 

โดย Yencken, D. เขาเชื่อว่า เมืองสร้างสรรค์ควรเป็นพ้ืนท่ีท่ีให้โอกาสแก่ผู้คนในการพัฒนาศักยภาพของ
ตนเอง มีโครงสร้างพ้ืนฐานท่ีสนับสนุนการทํางานร่วมกันและการแลกเปลี่ยนแนวคิด ตลอดจนเป็นเมืองท่ี
ให้ความสําคัญกับศิลปะ วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม (Yencken, 1988) ต่อมาพบงานเขียนอย่าง  
The Creative City (1995) ท่ีกล่าวถึงเง่ือนไข 12 ประการท่ีส่งผลต่อการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ (Landry & 
Bianchini, 1995) หลังจากนั้นไม่นาน ในปี ค.ศ. 2000 Landry มีการต่อยอดและพัฒนาแนวคิดเมือง
สร้างสรรค์ และนําเสนอผ่านหนังสือ The Creative City: A Toolkit for Urban Innovators (2000) โดยได้
ระบุว่ามีอย่างน้อย 7 กลุ่มปัจจัยท่ีเป็นรากฐานของเมืองสร้างสรรค์ (Landry, 2000)  

ในปี ค.ศ. 2002 Richard Florida ต่อยอดแนวคิดเมืองสร้างสรรค์ท่ีมุ่งเน้นการให้ความสําคัญกับ
ชนชั้นสร้างสรรค์ โดยเน้นเมืองท่ีจะสามารถดึงดูดกลุ่มชนชั้นสร้างสรรค์ได้ จําเป็นต้องมีศักยภาพในการ
แข่งขันและบริหารจัดการใน 3 ปัจจัยหลักตามแนวคิด 3T’s of Economic Development (Florida, 2002) 
แนวคิดนี้เองได้ถูกวิจารณ์โดย Jamie Peck (2005) นักภูมิศาสตร์เศรษฐศาสตร์และนักวิชาการด้าน
นโยบายเมือง ท่ีแสดงความเห็นเก่ียวกับเมืองสร้างสรรค์ต่างออกไปจาก Florida (2002) โดย Peck (2005) 
ต้ังคําถามว่าแนวคิดนี้เป็นเพียง วาทกรรมการตลาด ท่ีเอื้อประโยชน์ต่อการพัฒนาเมืองในแนวทางเสรี
นิยมใหม่ (Neoliberal Urbanism) มากกว่าท่ีจะเป็นกลยุทธ์ท่ีสามารถใช้พัฒนาเศรษฐกิจอย่างแท้จริง 
Peck (2005) จึงเสนอให้เมืองต่าง ๆ หันมาให้ความสําคัญกับนโยบายท่ีลดความเหลื่อมล�า สร้างความเป็น
ธรรม และพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชากรท้ังหมด โดยเสนอเครื่องมือสําหรับพัฒนาเมืองไว้ 10 ข้อ
สําคัญ (Peck, 2005) 

ในช่วงทศวรรษ 2010 – ปัจจุบัน พบว่า Borchardt, A., Brumby, T., Cawdron, D., Gilmour, C., 
Jejer, N., & Rudokaite, L. (2015) มีการตีพิมพ์ผลงาน THE CREATIVE CITY | Connecting People, 
Place, and Identity โดยได้นําเสนอแนวคิดเมืองสร้างสรรค์ โดยการศึกษาครั้งนี้ได้รับอิทธิพลส่วนหนึ่ง
จากงานของ Landry (2000) หนังสือได้ขยายแนวคิดดังกล่าวโดยเน้นความสําคัญของความสัมพันธ์
ระหว่าง ผู้คน (People) สถานท่ี (Place) และอัตลักษณ์ (Identity) ในการสร้างเมืองท่ีมีชีวิตชีวาและย่ังยืน 
และชี้ให้เห็นว่าความคิดสร้างสรรค์ไม่ได้หมายถึงแค่การมีศิลปินหรือแหล่งศิลปะจํานวนมาก แต่รวมถึง
การสร้างสภาพแวดล้อมท่ีเอื้อต่อการพัฒนาแนวคิดใหม่ ๆ และส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชน 
(Borchardt et al., 2015)  

ในขณะเดียวกัน หน่วยงานระดับโลกอย่าง UNESCO ในปี ค.ศ. 2004  ได้มีการก่อต้ังเครือข่าย
เมืองสร้างสรรค์ของยูเนสโกขึ้น (UCCN) (UNESCO, 2020) เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของยูเนสโก
ครอบคลุมเมืองสร้างสรรค์ใน 8 สาขา (UNESCO, 2024) เมืองเหล่านี้ต้องผ่านเกณฑ์การประเมินท่ี
ครอบคลุม 7 ด้าน (UNESCO, 2014) และเพ่ือให้มั่นใจว่าเมืองมีศักยภาพในการส่งเสริมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์และอนุรักษ์อัตลักษณ์ท้องถ่ิน ยังมีเกณฑ์การพิจารณา 9 ข้อ (Rungsawang, 2017) เมืองท่ี
ได้รับการคัดเลือกต้องสามารถเชื่อมโยงกับเป้าหมายการพัฒนาท่ีย่ังยืน (SDGs) โดยเฉพาะการสร้างเมือง
ท่ีครอบคลุมและมีความยืดหยุ่น เพ่ือให้เกิดความร่วมมือระหว่างเมืองท่ัวโลกในการใช้วัฒนธรรมเป็น
เครื่องมือขับเคลื่อนสังคมและเศรษฐกิจอย่างมีประสิทธิภาพ 
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ในประเทศไทยมีหน่วยงานท่ีดูแลและจัดการเก่ียวกับการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์โดยเฉพาะในชื่อ 
Creative City Development ภายใต้การจัดการดูแลของสาํนักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ (องค์การ
มหาชน) โดย CEA (2018) มีเป้าหมายการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ โดยเริ่มจากการขับเคลื่อนย่านเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ ซึ่งเป็นพ้ืนท่ีขนาดเล็กท่ีมีศักยภาพ ก่อนนําสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ในอนาคตต่อไป 
(Creative City Development, 2025) ตัวชี้วัดย่านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทย Creative City 
Development (2025) ได้ระบุไว้ว่ามี 11 ปัจจัย 5 ด้าน ท่ีส่งผลต่อการประเมินศักยภาพในการเป็นย่าน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ จากการพัฒนาตามแนวคิดดังกล่าวส่งผลให้ประเทศไทยมีย่านเศรษฐกิจสร้างสรรค์
กระจายอยู่ใน 33 จังหวัดท่ัวประเทศ และมีเพียง 7 จังหวัดท่ีถูกรับรองเข้าเป็นส่วนหนึ่งของเครือข่ายเมือง
สร้างสรรค์ของยูเนสโก (Creative City Development, 2025) 

จากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีและข้อมูลท่ีเก่ียวข้องกับเมืองสร้างสรรค์ของ Landry & Bianchini 
(1995), Landry (2000), Florida (2002), Peck (2005), Borchardt et al. (2015), UNESCO (2014) และ 
CEA (2025) พบว่ามีปัจจัยท่ีนับรวมกันได้มากกว่า 60 ปัจจัย ซึ่งผู้วิจัยพบว่ามีประเด็นท่ีครอบคลุมใน
เรื่องเดียวกันหรือเป็นการกล่าวซ�าถึงปัจจัยเดียวกัน ผู้วิจัยจึงสรุปรวมปัจจัย องค์ประกอบ เง่ือนไข และ
เกณฑ์ต่าง ๆ ของเมืองสร้างสรรค์เหลือเพียง 22 ปัจจัย และพบว่ามีเพียง 17 ปัจจัยท่ีแสดงให้เห็นว่ามีการ
กล่าวถึงมากกว่าครึ่งคือ มากกว่า 4 ครั้ง ในท้ังหมด 7 ครั้ง สําหรับการนําใช้ปัจจัยท้ัง 17 ปัจจัย ผู้วิจัย
สามารถจัดกลุ่มปัจจัยท้ังหมดให้อยู่ภายใต้ 3 ด้านหลัก ตามแนวคิดของ Borchardt et al. (2015) ท่ีแสดง
ให้เห็นว่าการจัดกลุ่มเหล่านี้มีความสัมพันธ์ระหว่างกันภายในเมืองได้แก่ ผู้คน (People) สถานท่ี (Place) 
และอัตลักษณ์ (Identity) ซึ่งกลุ่มปัจจัยเหล่านี้ยังถูกกล่าวถึงจากนักวิชาการท่านอื่น ๆ เช่น ชนชั้น
สร้างสรรค์ของ Florida (2002) ท่ีเป็นการให้ความสําคัญของคนท่ีมีผลต่อเมือง Landry (2000) ท่ีแสดงให้
เห็นว่า อัตลักษณ์ท้องถ่ิน เป็นกลุ่มปัจจัยสําคัญสําหรับพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ และ CEA (2025) ท่ีให้
ความสําคัญกับการพัฒนาพ้ืนท่ีขนาดเล็กระดับย่านท่ีส่งผลต่อเมืองสร้างสรรค์ ดังนั้นการจัดกลุ่มตาม
กลุ่ม ผู้คน สถานท่ี และอัตลักษณ์ จึงเป็นการจัดกลุ่มเพ่ือแสดงให้เห็นว่าปัจจัยต่าง ๆ ส่งผลต่อความเป็น
เมืองสร้างสรรค์โดยแสดงให้เห็นได้ในกรอบแนวคิดงานวิจัย (Figure 1 Conceptual Framework) ปัจจัย
ท้ัง 17 ปัจจัย 3 ด้านนี้เป็นผลจากการทบทวนวรรณกรรมในระดับสากลและในไทย และถูกเลือกให้เป็น
แนวทางเบ้ืองต้นในการศึกษาศักยภาพของจังหวัดขอนแก่น หากพบว่าปัจจัยใดมีความสอดคล้องหรือ
ส่งผลอย่างมีนัยสําคัญ อาจสะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพท่ีมีอยู่แล้ว ขณะเดียวกันหากพบปัญหาหรือ
ช่องว่างในปัจจยัใด อาจนําไปสู่การเสนอแนะเชิงนโยบายท่ีเหมาะสมเพ่ือการพัฒนาศักยภาพของจังหวัด
ขอนแก่นสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ 

เศรษฐกิจสรา้งสรรค์  
แนวคิดทําหนา้ท่ีเป็นร่มใหญ่ของเป้าหมายการพัฒนาเมืองสร้างสรรค์ของการวิจัยในครั้งนี้ โดย

กระบวนการประเมินศักยภาพเมืองสําหรับการเป็นเมืองสร้างสรรค์ต้องอยู่ภายใต้ และ/หรือ  
มีทิศทางท่ีสนับสนุนให้การเกิดขึ้นของระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภายในเมือง ด้วยอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
สาขาท่ีถูกรองรับท้ังในไทยและสากล ดังนั้นแนวคิดนี้จึงเป็นแกนหลักท่ีทําให้ผู้วิจัยคํานึงถึงปัจจัยท่ีอาจ
ส่งผลต่ออัตลักษณ์หมอลํา การพัฒนาพ้ืนท่ีสร้างสรรค์ แนวคิดยังช่วยในกระบวนการวิพากษ์ให้ระวัง
ผลกระทบท่ีอาจเกิดขึ้นกับเมือง เช่น การกระจุกตัวของทุน การละเมิดสิทธิแรงงาน และความเหลื่อมล�า
ทางพ้ืนท่ี 
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จากทฤษฎีและแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกระแสโลก พบว่า การนิยามความหมายและ
ลักษณะของระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีการนําใช้ท่ีคล้ายคลึงกัน คือ เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative 
Economy) เป็นระบบเศรษฐกิจท่ีเกิดจากความคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์ ท่ีได้รับการรองรับและสนับสนุน
ทางกฎหมายพ้ืนฐานด้านทรัพย์สินทางปัญญา จนสามารถเกิดเป็นนวัตกรรม ผลิตภัณฑ์ หรือการบริการ 
ท่ีสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิม หรือส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจของเมืองหรือประเทศ (DCMS, 1998; Howkins, 
2001) โดยมีอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ท่ีเป็นหัวใจสําคัญท่ีทําให้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ประสบความสําเร็จได้ 
15 ประเภทอุตสาหกรรม (DCMS, 1998; Howkins, 2001) ซึ่งอุตสาหกรรมเหล่านี้จะเกิดขึ้นภายในพ้ืนท่ี
เมืองหรือประเทศได้ เมืองจําเป็นต้องมีศักยภาพท่ีสามารถดึงดูดชนชั้นสร้างสรรค์ เพราะชนชั้นสร้างสรรค์
ในเมืองใดมีจํานวนมากจะสามารถพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภายในเมืองได้ดีกว่า (Florida, 2002) ถึง
อย่างไรก็ตามเศรษฐกิจสร้างสรรค์อาจนํามาซึ่งการพัฒนาเศรษฐกิจของเมืองได้ แต่การเติบโตของ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ในภาพรวมของตลาดโลกยังถูกครองโดยบริษัทขนาดใหญ่ จึงเป็นข้อกังวลใน
ประเด็นความไม่เท่าเทียมระหว่างบริษัทขนาดใหญ่และผู้ผลิตรายย่อยหรือผู้ผลิตรายใหม่ ในบางประเทศ
นโยบายท่ีเก่ียวข้องและสนับสนุนอาจถูกออกแบบมาเพ่ือผลประโยชน์ของกลุ่มทุนมากกว่าการกระจาย
ผลประโยชน์หรือโอกาสให้กับประชาชนส่วนใหญ่  และแรงงานในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์อาจไม่ได้รับ
สวัสดิการท่ีเหมาะสม เกิดความเหลื่อมล�าทางเศรษฐกิจ เกิดการไล่ท่ีหรือการกลืนกินพ้ืนท่ี เกิดปัญหาสิทธิ
ความเป็นเจ้าของ และเกิดการละเมิดลิขสิทธ์ิขึ้น (Flew, 2012; O’Connor, 2013) แต่อย่างไรก็ตามพบว่า 
UNESCO (2005) ให้ความสําคัญในการส่งเสริมแนวคิด เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ผ่านการสนับสนุนวัฒนธรรม 
ศิลปะ และนวัตกรรม ผ่านอนุสัญญาว่าด้วยการคุ้มครองและส่งเสริมความหลากหลายทางวัฒนธรรม ท่ี
ช่วยส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในด้านการสร้างงาน การพัฒนานวัตกรรม และการส่งเสริมการเข้าถึง
ตลาดโลก และให้สําคัญของความหลากหลายทางวัฒนธรรมในการขับเคลื่อนการพัฒนาท่ีย่ังยืน 

การศึกษาทฤษฎีและแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทยพบว่า มีการจัดต้ังหน่วยงาน
ขึ้นมาเพ่ือรับผิดชอบอย่างจริงจัง คือ สํานักงานส่งเสรมิเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) และมีการ
ให้นิยามความหมายและลักษณะสําคัญของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไว้ว่าเป็น “ระบบเศรษฐกิจท่ีมี
องค์ประกอบของแนวคิดเพ่ือการขับเคลื่อนบนพ้ืนฐานของการใช้องค์ประกอบ การศึกษา ความรู้  
การสร้างสรรค์งาน และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ท่ีมีความเชื่อมโยงกันกับรากฐานทางวัฒนธรรม  
การสั่งสมองค์ความรู้ทางสังคม และเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมท่ีทันสมัย” (CEA, 2018) และในประเทศไทย
ได้มีการกําหนดกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีอยู่ภายใต้ขอบข่ายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ประกอบด้วย 
15 สาขา (CEA, 2025) พร้อมท้ังมีหน่วยงานท่ีสนับสนุนการทํางานของสํานักงานส่งเสริมเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์อย่าง ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ 3 แห่งหลัก ได้แก่ กรุงเทพมหานคร จังหวัดเชียงใหม่ และ
จังหวัดขอนแก่น (TCDC, 2025) 

แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในกระแสโลกและในประเทศไทย พบว่า การนิยามความหมายและ
ลักษณะของระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีฐานคิดท่ีใกล้เคียงกัน และสามารถสรุปเป็นความหมายท่ีได้จาก
การศึกษาทบทวนในครั้งนี้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ ระบบเศรษฐกิจท่ีเกิดจากการนําใช้ความคิด
สร้างสรรค์ของมนุษย์ ร่วมกับการศึกษา องค์ความรู้ และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ก่อให้เกิดเป็น
นวัตกรรม ผลิตภัณฑ์ หรือการบริการ ท่ีมีความเชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมองค์ความรู้
ทางสังคม และเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมท่ีทันสมัย ท่ีสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิม หรือส่งผลกระทบต่อ
เศรษฐกิจของเมืองหรือประเทศ (DCMS, 1998; Howkins, 2001; CEA, 2018) 
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ระเบยีบวิธวิีจัย 

การศึกษาวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการศึกษาอาศัยข้อมูลจากเอกสารและการ
สัมภาษณ์เชิงลึก เลือกกลุ่มตัวอย่างแบบมีจุดมุ่งหมาย โดยพิจารณาจากความเก่ียวข้องโดยตรงกับ
ประเด็นวิจัย และการสัมภาษณ์ใช้เทคนิคการคัดเลือกแบบ Snowball Sampling จนกระท่ังข้อมูลเริ่มเกิด
ความอิ่มตัว กระบวนการวิจัยนี้ดําเนินการ 8 เดือน ระหว่าง เดือนมกราคม ถึง เดือนสิงหาคม พ.ศ. 2568 
ใช้วิธีวิเคราะห์เชิงตีความ และสรุปผลแบบอุปนัย เพ่ือให้ได้ข้อค้นพบจากการศึกษาท่ีลึกซึ้งและ
ครอบคลุม เครื่องมือและวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลใช้วิธีการเก็บข้อมูลจากเอกสาร และการสัมภาษณ์ เพ่ือ
เป็นเครื่องมือท่ีจะสามารถยืนยันถึงการมีอยู่ของข้อมูลปัจจัยท้ัง 17 ปัจจัย 3 ด้าน เพ่ือแสดงให้เห็นว่า
ปัจจัยเหล่านี้ส่งผลต่อความเป็นเมืองสร้างสรรค์ และเพ่ือสร้างข้อสรุปหรือผลของการวิจัย  

แหล่งข้อมูลทุติยภูมิผู้วิจัยได้ศึกษาเพ่ือการสรุปทฤษฎีและแนวคิดเมืองสร้างสรรค์ เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ ข้อมูลมหานครหมอลําจังหวัดขอนแก่น และเอกสารท่ีเก่ียวข้อง ซึ่งข้อมูลเหล่านี้มาจาก 
บทความ วารสาร งานวิชาการ หนังสือ งานวิจัย ยุทธศาสตร์ชาติ แผนปฏิบัติราชการประจําปีจังหวัด
ขอนแก่น แผนพัฒนาจังหวัดขอนแก่น และเว็บไซต์ต่าง ๆ ท่ีค้นพบได้ในพ้ืนท่ีหอสมุดแห่ง
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ทุกสาขา และระบบออนไลน์ ท่ีมี ตําแหน่งท่ี ต้ังขณะทําการวิจัยคือ  
ประเทศไทย ข้อมูลปฐมภูมินั้นผู้วิจัยได้มีแหล่งข้อมูลเป็นพ้ืนท่ีบ้านพักคณะหมอลําท้ัง 4 คณะในจังหวัด
ขอนแก่น ประกอบด้วย (1) บ้านพักหมอลําประถมบันเทิงศิลป์ (2) บ้านพักคณะรัตนศิลป์อินตาไทย
ราษฏร์ (3) บ้านพักหมอลําระเบียบวาทะศิลป์ และ (4) บ้านพักคณะคําผุนรวมมิตร ตามขอบเขตการ
ศึกษาวิจัย และจะมีการการสัมภาษณ์ประชากรกลุ่มตัวอย่างในคณะหมอลําในจังหวัดขอนแก่น  

ขอบเขตด้านเนื้อหา คือ การศึกษาแนวคิดและองค์ประกอบเมืองสร้างสรรค์  แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ และข้อมูลมหานครหมอลําจังหวัดขอนแก่น ท่ีปรากฏอยู่ในเอกสารชั้นต้น และเอกสารชั้นรอง 
เช่น หนังสือ บทความวิชาการ รายงานการวิจัย ยุทธศาสตร์ชาติ แผนปฏิบัติราชการประจําปีจังหวัด
ขอนแก่น และแผนพัฒนาจังหวัดขอนแก่น เพ่ือสรุปเป็นองค์ความรู้ท่ีแสดงให้เห็นปัจจัยท่ีใช้ประเมิน
ศักยภาพเมืองสร้างสรรค์เฉพาะบริบทการศึกษาวิจัยนี้ และเพ่ือใช้สําหรับประเมินศักยภาพจังหวัด
ขอนแก่น 

ขอบเขตด้านพ้ืนท่ีมุ่งเน้นท่ีหมอลําในจังหวัดขอนแก่น อัตลักษณ์ท่ีส่งผลต่อการเป็นเมือง
สร้างสรรค์ โดยคณะหมอลําท่ีจะถูกศึกษาข้อมูลจากเอกสารท่ีสืบค้นได้นั้น ต้องเป็นคณะหมอลําท่ีมีอายุ
การก่อต้ังมากกว่า 60 ปี ท่ีมีข้อมูลท่ีสํารวจได้ การเลือกคณะท่ีมีอายุมากกว่า 60 ปีเนื่องจากถือว่าเป็น
คณะท่ีก่อต้ังขึ้นในยุคท่ีเริ่มมีการก่อตัวของคณะหมอลํา ช่วงปี พ.ศ. 2500 - พ.ศ. 2515 ช่วงท่ีหมอลํา
พัฒนาจากหมอลําพ้ืนท่ีแสดงเด่ียว กลายเป็นการแสดงแบบคณะ มีสมาชิกเริ่มต้นเพียง 7 – 8 คน จึงถือ
เป็นกรณีศึกษาท่ีแน่ใจได้ว่าคณะนั้นมีประสบการณ์ในการรักษา ถ่ายทอด และพัฒนาองค์ความรู้ด้าน
หมอลํามาอย่างต่อเนื่องในทุกช่วงท่ีมีการเปลี่ยนผ่านของยุคต่าง ๆ ของหมอลํา  

กรอบแนวคิดการวิจัย 

การศึกษาวิจัยครั้งนี้ได้มีการออกแบบกรอบแนวคิดงานวิจัยจากตัวแปรท่ีส่งผลต่อเมือง
สร้างสรรค์ตามแนวคดิของ Landry & Bianchini (1995), Landry (2000), Florida (2002), Peck (2005), 
Borchardt et al. (2015), UNESCO (2014) และ CEA (2025) ประกอบด้วยความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร 
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3 ด้าน คือ ผู้คน สถานท่ี และอัตลักษณ์ ท่ีส่งผลต่อการเป็นเมืองสร้างสรรค์ ภายใต้ตัวแปรแต่ละด้าน
ประกอบด้วยปัจจัยท้ังหมด 17 ปัจจัย โดยสอดคล้องในแต่ละด้านต่างกัน โดยเมืองสร้างสรรค์ท่ีเกิดขึ้น
จากตัวแปรนั้นต้องสามารถจัดเข้ากลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีอยู่ภายใต้ขอบข่ายของเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ และสอดคล้องกับการนิยามความหมายตามแนวคิดของ DCMS (1998), Howkins (2001), 
Flew (2012), O’Connor (2013) และ CEA (2018)  โดยแสดงให้เห็นกรอบแนวคิดงานวิจยัดังนี้ (Figure 1) 

 

Figure 1. Conceptual Framework 

Source: Researcher (2025)  

ผลการวิจัย 

ผลการประเมินศักยภาพของจังหวัดขอนแก่นสําหรับการเป็นเมืองสร้างสรรค์โดยใช้หมอลํา
เป็นอัตลักษณ์ ข้อมูลปฐมภูมิท่ีได้จากการสัมภาษณ์ พบว่า ข้อมูลเริ่มซ�าภายในคณะหมอลําในคนท่ี  
3 – 4 โดยแต่ละคณะสัมภาษณ์น้อยท่ีสุด 4 คน และมากท่ีสุด 6 คน และภาพรวมแต่ละคณะยืนยันถึง
ปัญหาและความต้องการท่ีซ�าในประเด็นเดียวกัน ดังนั้นประเด็นหรือข้อมูลท่ีได้จากการสํารวจ 
ขั้นปฐมภูมิมาจากผู้ให้สัมภาษณ์จํานวน 20 คน จาก 4 คณะท่ีก่อต้ังมากกว่า 60 ปี ข้อมูลต่อไปนี้จึงอาจ
กล่าวได้ว่า ข้อมูลมีความอิ่มตัวจากการยืนยันและการให้ข้อมูลซ�าจากผู้ให้สัมภาษณ์ และสําหรับ 
ผลการประเมินศักยภาพของจังหวัดขอนแก่น ผู้วิจัยสามารถนําข้อมูลทุติยภูมิและปฐมภูมิมาวิเคราะห์
ตีความนําเสนอได้ ดังนี้ 
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ศกัยภาพจังหวัดขอนแก่นด้านผู้คน (People)  
ปัจจัยด้านผู้คนประกอบด้วย ประชากรมีความหลากหลาย และบุคลากรมีความสามารถท่ี

หลากหลาย โดยความหลากหลายนี้ครอบรวมถึงความหลากหลายวัฒนธรรม ศาสนา ความเชื่ อ  
ภูมิหลัง สาขาอาชีพ และความหลากหลายทางเพศ (Landry, 2000; Florida, 2002; CEA, 2025) และ
ความสามารถหลากหลาย คือ ปัจจัยท่ีแสดงให้เห็นถึงการเชื่อมโยงบุคลากรท่ีมีความสามารถจาก
หลากหลายสาขาอาชีพและความเชี่ยวชาญ (Landry, 2000; Florida, 2002; UNESCO, 2014)  
ซึ่งข้อมูลจากการศึกษาอุตสาหกรรมหมอลําของ Fongthong et al. (2022) พบว่ามีการจ้างงานท่ี
เก่ียวเนื่องจากหมอลํารวมท้ังสิ้น 38,835 คน โดยในจํานวนนี้เป็นการจ้างงานในสาขาอุตสาหกรรมหมอลํา
บันเทิงจํานวน 33,262 คน จากข้อมูลแสดงให้เห็นผลกระทบภาพรวมท่ีหมอลําได้สร้างขึ้นในพ้ืนท่ีภาค
อีสาน ซึ่งในหมอลําบันเทิงจํานวน 33,262 คน และเป็นศิลปินหมอลําในจังหวัดขอนแก่นไม่น้อยกว่า 
3,500 คน  (Khon Kaen Governor's Office, 2025) ข้อมูลอาจสะท้อนตัวเลขเชิงปริมาณท่ีครอบคลุมคน
หลากหลายวัฒนธรรมท่ีกระจายอยู่ในพ้ืนท่ีภาคอีสานและจังหวัดขอนแก่น แต่ยังไม่สามารถระบุลงชัดได้
ว่า ศาสนา ความเชื่ อ ภูมิหลัง สาขาอาชีพ ความหลากหลายทางเพศ และเชื่ อมโยงบุคลากรท่ีมี
ความสามารถจากหลากหลายสาขาอาชีพ ดังนั้นจึงมีการศึกษาข้อมูลแคบลงไปท่ีคณะหมอลํา พบว่า คณะ
หมอลําขนาดใหญ่มีสมาชิกในวงประมาณ 400 คน ซึ่งรวบรวมคนมีความสามารถจากหลากหลายสาขา
อาชีพเข้าไว้ด้วยกัน เช่น นักร้อง/หมอลํา นักดนตรี แดนเซอร์/นักเต้น ทีมทําชุด นักออกแบบไฟ/แสง/สี 
นักออกแบบเสียง ครูสอนเต้น นักแสดงตลก นักออกแบบฉาก นักประพันธ์บทกลอนลํา และอีกจํานวน
มาก ซึ่งข้อมูลเหล่านี้ตีความได้จากการแสดงข้อมูลองค์ประกอบการแสดงหมอลํา เช่น แสง เสียง ชุด 
ดนตรี เพลง ช่วงตลก ช่วงลําเรื่อง (Laophilai & Chantamala, 2021) ทําให้แสดงให้เห็นว่าคณะหมอลํา
หรืออุตสาหกรรมหมอลําเชื่อมโยงบุคลากรท่ีมีความสามารถ  

ข้อมูลการสมัภาษณ์เพ่ือยืนยันข้อมูลท่ีสอดคล้องกับปัจจัยพบว่า สมาชิกในคณะหมอลํามีความ
หลากหลายและมีความสามารถท่ีสืบทอดทุกองค์ประกอบของหมอลําได้ ท้ังทําชุด เครื่องประดับอุปกรณ์
ต่าง ๆ ท่ีนับว่าเป็นส่วนประกอบของการแสดงหมอลํา และในด้านศาสนา เพศ และความบกพร่องทาง
ร่างกาย ได้รับการยืนยันว่าคณะหมอลําเปิดรับความหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นเพศสภาพ หรือเพศ
ทางเลือก เช่น นักเต้นท่ีมีท้ังผู้หญิง ผู้ชาย เกย์ กะเทย ในด้านความบกพร่องบางอย่างทางร่างกายพบว่ามี
ท้ังผู้บกพร่องทางการพูดและการฟัง และการนับถือศาสนาพบว่ามีความหลากหลายในการนับถือศาสนา
โดยไม่เป็นข้อจํากัดต่อการทํางาน จากการศึกษาของ Fongthong et al. (2022) พบว่า พ้ืนท่ีการแสดง
หมอลําเป็นแหล่งรวมตัวของกลุ่มชายรักชายท่ีเป็นประชากรหลัก และเป็นแหล่งชุมนุมของหญิงข้ามเพศ 
โดยจากข้อมูลนี้ชี้ให้เห็นการกระจุกตัวของกลุ่มคนท่ีแสดงออกถึงความหลากหลายทางเพศซึ่งสอดคล้อง
กับการยืนยันจากคณะหมอลําท่ีกล่าวถึง เกย์ กะเทย สาวประเภทสอง และสอดคล้องกับแนวคิดของ 
Florida (2002) ท่ีมีการกล่าวถึงเมืองท่ีมีความน่าสนใจ สามารถดึงดูดการเข้ามาของชนชั้นสร้างสรรค์ 
จําเป็นต้องมีการสร้างสภาพแวดล้อมท่ีเปิดรับความหลากหลาย ความแตกต่าง จากทุกสาขาและทุกภูมิ
หลังสามารถแสดงออกและร่วมมือกันได้ รวมถึงความหลากหลายทางเพศ  

ดังนั้น 2 ปัจจัยท่ีสะท้อนศักยภาพจังหวัดขอนแก่นด้านผู้คน พบว่า อุตสาหกรรมหมอลํา เป็น
อุตสาหกรรมหรือพ้ืนท่ีท่ีมีการเปิดรับและรวมไว้ซึ่งความหลากหลายทางวัฒนธรรม เปิดรับความต่างของ
ศาสนา ความเชื่อ ภูมิหลัง ความหลากหลายทางเพศ และแสดงให้เห็นถึงการเชื่อมโยงบุคลากรท่ีมี
ความสามารถจากหลากหลายสาขาอาชีพและความเชี่ยวชาญ เช่น การท่ีอุตสาหกรรมสามารถสร้างการ
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จ้างงานครอบคลุมคนจํานวนมากและหลากหลายความเชี่ยวชาญ การสนับสนุนและเปิดรับการแสดงออก
ถึงอัตลักษณ์ทางเพศ ท้ังนี้ยังมีงานวิจัยรองรับว่าพ้ืนท่ีของหมอลํานับเป็นพ้ืนท่ีท่ีมีการกระจุกตัวของผู้มี
ความหลากหลายทางเพศ ซึ่งสอดคล้องกับแนวนิดในระดับสากล ท่ีเชื่อว่า นี่คือพ้ืนท่ีท่ีจะสามารถดึงดูด
ชนชั้นสร้างสรรค์เข้ามา และนํามาซึ่งการพัฒนาเมือง พัฒนานวัตกรรม และระบบเศรษฐกิจท่ีมีฐานจาก
ความคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์ จึงกล่าวได้ว่าปัจจัยท่ีสะท้อนศักยภาพจังหวัดขอนแก่นด้านผู้คนของ
จังหวัดขอนแก่นเป็นปัจจัยท่ีเป็นจุดแข็ง 

ศกัยภาพจังหวัดขอนแก่นด้านสถานท่ี (Place)  
ปัจจัยด้านสถานท่ีประกอบด้วย 13 ปัจจัยสําคัญ จากการเก็บข้อมูลขั้นทุติยภูมิร่วมกับการ

สัมภาษณ์พบข้อมูลท่ีแสดงปัจจั ยด้ านสถานท่ี ท่ี เ ก่ี ยวข้ องโดยไม่ เรี ยงลํ าดับปัจจั ย พบว่ า  
จังหวัดขอนแก่นมีหน่วยงานราชการต้ังอยู่กว่า 200 แห่ง และเป็นศูนย์รวมสถาบันอุดมศึกษา การแพทย์
และสาธารณสุข เป็นเมือง MICE City ซึ่งเป็น 1 ใน 5 จังหวัดของประเทศท่ีมีศูนย์ประชุมขนาดใหญ่ 
มหาวิทยาลัยขอนแก่นท่ีมีศูนย์ประชุมรองรับผู้เข้าร่วมสัมมนากว่า 3000 คน มีโรงแรมระดับ 5 
ดาวกระจายอยู่ท่ัวจังหวัด มีสนามบินนานาชาติอย่างเต็มรูปแบบเพ่ือรองรับการเติบโตทางเศรษฐกิจใน
อนาคต (Khon Kaen Governor's Office, 2025) ข้อมูลส่วนแรกนี้สะท้อนให้เห็นว่าเมืองมีความพร้อม
รองรับการพัฒนาและการแข่งขันในระดับสากล ซึ่งสอดคล้องตามเกณฑ์ประเมินเมืองสร้างสรรค์ของ
ยูเนสโก ท่ีเมืองต้องสามารถรองรับกิจกรรมสร้างสรรค์ระดับนานาชาติหรือเมืองต้องมีศักยภาพท่ีสามารถ
เป็นเจ้าภาพจัดกิจกรรมหรือการประชุมท่ีเก่ียวข้องกับงานสร้างสรรค์ได้ (UNESCO, 2014) ท้ังนี้จังหวัด
ขอนแก่นยังมพ้ืีนท่ีสําคัญท่ีรองรับการจัดเทศกาลประจําปี และกิจกรรมการแสดงหมอลําขนาดใหญ่ระดับ
เทศกาล ท่ีมีการกระจายพ้ืนท่ีจัดงานตามรูปแบบงานและเทศกาลในพ้ืนท่ีสําคัญ เช่น งานออกพรรษาบึง
แก่นนคร จัดขึ้น ณ บึงแก่นนคร (Khon Kaen Daen Molam, 2024) หมอลําเฟสติวัลเนื่องในวาระโอกาส 
60 ปี ท่ีจัดขึ้นในวาระสําคัญ และงานใหญ่ประจําปี ลอยกระทง ณ ริมบึงสีฐาน มหาวิทยาลัยขอนแก่น 
(Khon Kaen University, 2023) งานเทศกาลไหมนานาชาติ ประเพณีผูกเสี่ยวและงานกาชาด ณ เวทีกลาง 
ศาลากลางจังหวัดขอนแก่น (Khon Kaen Let's Go, 2024) ซึ่งข้อมูลเหล่านี้สอดคล้องเบ้ืองต้นในปัจจัย (1) 
มีพ้ืนท่ีสาธารณะท่ีส่งเสริมกิจกรรมสร้างสรรค์ คือ การมพ้ืีนท่ีสาธารณะท่ีอํานวยความสะดวกและเอื้อเฟ้ือ
ให้แก่กลุ่มคนสร้างสรรค์ได้จัดแสดงงานต่าง ๆ เช่น สวนสาธารณะ ลานกิจกรรม ศูนย์วัฒนธรรม และพ้ืนท่ี
ท่ีรองรับกิจกรรมสร้างสรรค์ระดับนานาชาติ (Landry & Bianchini, 1995; CEA, 2025) และ (2) สนับสนุน
กิจกรรมท่ีหลากหลาย คือ การเปิดพ้ืนท่ีสําหรับกิจกรรมและวิถีชีวติท่ีหลากหลาย และสนับสนุนกิจกรรม
ทางศิลปะและวัฒนธรรมท่ีเชื่อมโยงกับหมอลํา (Peck, 2005; Borchardt et al., 2015) แต่เมื่อมีการ
สัมภาษณ์หมอลํากลับได้ข้อมูลท่ีขัดแย้งกัน โดยสะท้อนให้เห็นว่าพ้ืนท่ีเหล่านั้นและพ้ืนท่ีสาธารณะ 
อื่น ๆ ในจังหวัด รองรับเฉพาะงานเทศกาลหรืองานประเพณี และมีเพียงบางคณะท่ีถูกว่าจ้างหรือเชิญไป
จัดแสดง ไม่ใช่ทุกคณะท่ีสามารถมีสิทธ์ิใช้ได้โดยง่าย ถึงแม้ว่าคณะหมอลําจะสามารถจัดแสดงได้ในพ้ืนท่ีท่ี
มีลานกว้างอื่น ๆ  เช่น ลานวัด สนามกีฬา พ้ืนท่ีส่วนบุคคล ฯลฯ ตามเง่ือนไขการว่าจ้าง หรือความต้องการ
ท่ีจะจัดแสดงเพ่ือจําหน่ายบัตรหารายได้ แต่พ้ืนท่ีเหล่านี้กลับไม่ได้อํานวยความสะดวกให้สามารถใช้ได้
โดยง่าย เช่น มีการควบคุมเสียงตามกฎหมายในพ้ืนท่ีชุมชน มีการขออนุญาตหลายหน่วยงานซับซ้อน มี
ค่าใช้จ่ายในการเช่าพ้ืนท่ีท่ีราคาสูง และเป็นพ้ืนท่ีชุมชนท่ียากต่อการควบคุมและมักถูกร้องเรียน ดังนั้น 
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ปัจจัยการมีพ้ืนท่ีสาธารณะท่ีส่งเสริมกิจกรรมสร้างสรรค์อาจนับได้ว่ายังเป็นปัจจัยท่ียังคงไม่ชัดเจน หรือ
อาจเป็นปัจจัยจุดอ่อนของจังหวัดได้  

ในด้านการสนับสนุนกิจกรรมท่ีหลากหลาย ยังถือว่าจังหวัดขอนแก่นมีการสนับสนุนกิจกรรมท่ี
หลากหลายเพราะทุกเทศกาลประจําปีจะต้องมีหมอลําเป็นส่วนหนึ่งของงานซึ่งถือว่าเป็นการเชื่อมโยง
ศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณีอื่น ๆ เข้ากับกิจกรรมของหมอลําได้อย่างดี และในคณะหมอลําเองในหนึ่งปีก็มี
งานและกิจกรรมท่ีหลากหลายสําหรับการสร้างรายได้ไม่ต�ากว่า 200 งานต่อปี (Laophilai & Chantamala, 
2021) อาจนับว่าเป็นจุดแข็งสําหรับปัจจัยการสนับสนุนกิจกรรมท่ีหลากหลาย 

นอกจากนี้ Khon Kaen Governor's Office (2025) ได้มีการแสดงวิสัยทัศน์ประจําจังหวัดท่ีว่า 
“มหานครน่าอยู่ ศูนย์กลางเศรษฐกิจเชื่อมโยงภูมิภาค” จากวิสัยทัศน์นี้ส่งผลต่อแผนพัฒนาจังหวัด
ขอนแก่น พ.ศ. 2566 - พ.ศ. 2570 ซึ่งในแผนพัฒนานี้จังหวัดขอนแก่นได้มุ่งพัฒนาเมืองอัจฉริยะด้วยการ
นํานวัตกรรม เทคโนโลยี และดิจิทัลมาใช้ให้ครอบคลุมทุกอําเภอ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับระบบ
เศรษฐกิจ ถึงแม้ว่าจะไม่ได้มีการเจาะจงว่าหมอลําหรืออุตสาหกรรมสร้างสรรค์นีจ้ะได้ประโยชน์หรือสิทธิ
ใดเป็นพิเศษ แต่สะท้อนได้ว่าภาพรวมของจังหวัดได้ให้ความสําคัญในเรื่องนวัตกรรม เทคโนโลยี และ
ดิจิ ทัล จากข้อมูลส่วนนี้แสดงให้เห็นปัจจัย (3) การส่งเสริมการใช้ เทคโนโลยีและนวัตกรรม  
ซึ่งปัจจัยนี้เมื่ อเน้นท่ีการแสดงข้อมูลจากคณะหมอลํา พบว่า คณะหมอลําในปัจจุบันมีการนําเข้า
เทคโนโลยีจัดแสดงท่ีทันสมัยเพ่ือพัฒนาการแสดง เช่น เทคโนโลยีเสียง เทคโนโลยีแสง เทคโนโลยี
สนับสนุนการแสดง และสื่อดิจิทัลท่ีมีบทบาทต่อการพัฒนาและเปลี่ยนแปลงของคณะหมอลํา ด้วยการ
เพ่ิมช่องทางโอกาสในการถูกมองเห็นและติดตามของเหล่าผู้สนับสนุน ซึ่งในปัจจัยนี้มีความสอดคลอ้งไป
กับพัฒนาเมืองของจังหวัดขอนแก่น ถึงแม้ว่าจะไม่ได้รับการยืนยันว่าจังหวัดได้สนับสนุนโดยตรงในด้านนี้
หรือไม่ แต่คณะหมอลําก็มีการนําเข้าและนําใช้อย่างจริงจังมานานแล้วตามยุคสมัยท่ีเปลี่ยนแปลง เช่น 
ปัจจุบันคณะหมอลํามีการใช้เทคโนโลยีจอแอลอีดี ทําให้สามารถออกแบบสีฉากให้สวยงามและเปลี่ยน
บรรยากาศได้ พร้อมท้ังสามารถใช้ภาพท่ีสมจริงแทนฉากวาดแบบในอดีต และในด้านเสียงมีการใช้ไอแพด
ท่ีสะดวกขึ้นในการควบคุมเสียงแทนตู้มิกซ์ขนาดใหญ่ ซึ่งการมีเทคโนโลยีสมัยใหม่หรือการนําเข้าเพ่ือ
พัฒนานี้ จะส่งผลต่อการเติบโตทางเศรษฐกิจได้ย่ังยืนมากขึ้น เพราะเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมจะช่วยเพ่ิม
ทักษะให้กับประชากรในเมือง และเตรียมความพร้อมให้กับแรงงานท่ีมีทักษะสูง (Florida, 2002) ดังนั้น
อาจนับได้ว่าปัจจัยการส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมของหมอลําเป็นจุดแข็งอีกปัจจัยหนึ่ง แต่
อย่างไรก็ตามจังหวัดขอนแก่นควรแสดงให้เห็นการสนับสนุนการนํานวัตกรรม เทคโนโลยี และดิจิทัลมาใช้
ในอุตสาหกรรมหมอลําท่ีชัดเจนขึ้น 

ในด้านแผนปฏิบัติราชการประจําปีของจังหวัดขอนแก่น พ.ศ. 2568  Khon Kaen Governor's 
Office (2025) มีการแสดงให้เห็นโครงการพัฒนาและยกระดับแหล่งท่องเท่ียวตามอัตลักษณ์และวิถี
วัฒนธรรมชุมชนเชิงสร้างสรรค์จังหวัดขอนแก่น งบประมาณ 14,756,000 บาท โดยกิจกรรมหลัก 4.2 
มหานครหมอลําจังหวัดขอนแก่น ได้รับงบประมาณ 8,770,000 บาท และถูกระบุว่าเป็นโครงการใหม่ 
ท่ีเกิดขึ้นในปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 จากการแสดงแผนกิจกรรมเหล่านี้ร่วมกับการแสดงโครงการด้านต่าง 
ๆ ภายในจังหวัดสะท้อนให้เห็นว่าจังหวัดขอนแก่นมีข้อมูลท่ีสอดคล้องกับปัจจัย (4) โครงสร้างพ้ืนฐานท่ี
อํานวยความสะดวก เนื่องจากการมีโครงการท่ีมีการกล่าวถึงหมอลําโดยตรงภายในแผนประจําจังหวัด 
แสดงให้เห็นได้ว่าหมอลําจะสามารถเข้าถึงการสนับสนุนเชิงโครงสร้างได้มากขึ้นซึ่งถือว่าเป็นความร่วมมือ
ในการลงทุนเชิงโครงสร้างระหว่างรัฐและหมอลํา (Rungsawang, 2017) และในด้านงบประมาณท่ีต้ังไว้นี้
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ยังสะท้อนให้เห็นถึงปัจจัย (5) การสนับสนุนงบและการเข้าถึงทรัพยากรในขณะเดียวกันด้านเสียงสะท้อน
จากคณะหมอลํากลับแสดงข้อมูลท่ีเห็นต่างออกไป โดยข้อมูลจากการสัมภาษณ์แสดงให้เห็นไปในทิศทาง
เดียวกันว่า คณะหมอลํายังไม่ได้รับการสนับสนุนด้านงบประมาณโดยตรง และไม่มีการอํานวยความ
สะดวกต่อการจัดแสดงมากพอ ท้ังนี้ยังมีเง่ือนไขท่ีซับซ้อน และดูเหมือนว่าตอนนี้คณะหมอลํายังต้อง
ช่วยเหลือตัวเองต่อไป ซึ่งขัดแย้งกับแนวคิดของ Creative City Development (2568) ท่ีว่าเมืองต้องมี
กลไกทางการเงินท่ีช่วยสนับสนุน เนื่องจากเมืองท่ีรัฐมีการสนับสนุนเงินทุนแก่ธุรกิจอย่างครอบคลุม จะ
สามารถเสริมความแข็งแกร่งให้กับระบบอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในระยะยาว (Flew, 2012) 

ผลสัมภาษณ์ยังแสดงให้เห็นว่าทางจังหวัดมีการเชิญชวนและขอความร่วมมือมาบ้างในโอกาส
งานสําคัญต่าง ๆ  ประจําจังหวัดให้ไปจัดแสดง แต่จะมีงบประมาณในการจ้างท่ีจํากัดและน้อยกว่าราคา
ท่ัวไปของการรับงานคณะหมอลํา ซึ่งไม่ใช่ทุกคณะท่ีจะได้รับเชิญหรือรับได้ในข้อเสนอท่ีต�ากว่าราคาจ้าง
ในท้องตลาด เช่น มีการจ้างประมาณ 70,000 – 100,000 บาท ซึ่งน้อยกว่าเมื่อเทียบกับราคาว่าจ้างหรือ
ต้นทุนหมอลําท่ีจัดแสดงหนึ่งครั้งประมาณ 300,000 บาท และคณะหมอลําได้สะท้อนบางประเด็นท่ีให้
เห็นว่าตอนนี้หมอลําไม่ได้รับการสนับสนุนเชิงงบประมาณโดยตรง หมอลําท่ีเป็นฝ่ายจ่ายและลงทุนเอง 
เนื่ อ งจากมี การแข่ งขั น กั นสู ง  แล้ วหมอลํ า ยั งช่ วยใ ห้ จั งหวั ดขอนแก่ นได้ มี ชื่ อ เสี ยง แล ะ 
มีหน้าตาทางสังคมไปพร้อมกับความโด่งดังท่ีอุตสาหกรรมหมอลําภายในจังหวัดท่ีพัฒนาและสร้างสรรค์
แข่งกัน  

ดังนั้นในด้านปัจจัยโครงสร้างพ้ืนฐานท่ีอํานวยความสะดวก ท่ีมีการเกิดขึ้นของนโยบายท่ีชัดเจน
และเจาะจงคณะหมอลําถึงแม้ว่าจะยังไม่ได้สร้างการรับรู้หรือทําให้ผู้มีส่วนได้เสียภายใต้นโยบายมีความ
เข้าใจท่ีตรงกันหรืออาจไม่ได้สอดคล้องกับความต้องการแท้จริง แต่นับว่าเป็นปัจจัยท่ีเป็นโอกาสในการ
พัฒนาได้ ด้วยการทําให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมในการออกแบบพ้ืนท่ีและตัดสินใจในกระบวนการ
สําคัญท่ีส่งผลต่อเมือง (Borchardt et al., 2015) เพ่ือให้นโยบายในปีต่อไปหรือในอนาคตมีความชัดเจน
และตรงตามความต้องการแท้จริงของการพัฒนา ในส่วนปัจจัยการสนับสนนุงบและการเข้าถึงทรัพยากร 
แสดงให้เห็นว่าภายในกรอบงบประมาณนี้ไม่สามารถสนับสนุนและตอบสนองความต้องการแท้จริงของ
หมอลําภายในจังหวัดได้ และหมอลําไม่สามารถเข้าถึงงบประมาณสําหรับการพัฒนาได้ ในปัจจัยนี้อาจ
นับว่าเป็นปัจจัยจุดอ่อนของจังหวัดอีกหนึ่งปัจจัย  

จากนโยบาย โครงการ หรือแผนกิจกรรมเหล่านี้ของจังหวัดขอนแก่นอาจถือว่าสอดคล้องกับ
ปัจจัย (6) การมีระบบการบริหารจัดการท่ียืดหยุ่นรองรับการเติบโตของหมอลํา ซึ่งการเกิดโครงการใหม่นี้
สะท้อนให้เห็นการมีนโยบายท่ีรองรับการเติบโตของหมอลําจังหวัดขอนแก่น เนื่องจากเมืองท่ีมี
ความสามารถหรือโครงสร้างท่ีรองรับการปรับตัวและคิดอย่างสร้างสรรค์จะสามารถเผชิญหน้ากับความ
ท้าทายทางเศรษฐกิจและสังคมได้อย่างมีประสิทธิภาพ (Borchardt et al., 2015) ซึ่งนโยบายของจังหวัด
ขอนแก่นแสดงให้เห็นถึงการเข้ามาสนับสนุนเชิงโครงสร้างในอุตสาหกรรมหมอลําอย่างจริงจัง ถึงแม้ในปี
แรกนี้อาจจะยังไม่ตอบสนองความต้องการแท้จริงก็ตาม และในด้านการบริหารจัดการของคณะหมอลํา 
พบว่ามีการยืนยันถึงการบริหารจัดการท่ียืดหยุ่นรองรับการเติบโตของคณะ ซึ่งเป็นแนวทางท่ีต้องทํา
หลังจากการแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโคโรนา (covid-19) ด้วยการเพ่ิมช่องทางการหารายได้ท่ีรองรับการ
เปลี่ยนแปลงมากย่ิงขึ้น ด้วยการถ่ายทอดสด การปรับขนาดการแสดงเพ่ือแยกกันไปเล่นตามผับ บาร์ หรือ
ร้านอาหาร เช่น ปกติแสดงแบบเต็มท่ี 300 คน ถ้าไปออกงานเล็กก็แบ่งกันไปกลุ่มละ 100 คน นับเป็น
ช่องทางใหม่เพ่ิมเติมท่ีมากกว่าการจัดแสดงแบบเดิมท่ีต้องไปเล่นตามพ้ืนท่ีกลางแจ้งเต็มคณะ ซึ่งการ
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วางแผนเพ่ิมช่องทางของคณะหมอลํานับได้ว่าสอดคล้องกับแนวคิดท่ีมีโครงสร้างท่ีรองรับการ
เปลี่ยนแปลง ถึงแม้ว่าจะเจออุปสรรคการจัดแสดงแบบในพ้ืนท่ีด้ังเดิมในอนาคต ถึงอย่างไรก็ตามแม้ว่า
คณะหมอลําจะมีแนวทางหรือการบริหารท่ีรองรับการเปลี่ยนแปลงแต่ในขณะเดียวกันทางจังหวัดอาจ
ไม่ได้แสดงข้อมูลท่ีสอดคล้องนี้ จึงนับว่าปัจจัยการมีระบบการบริหารจัดการท่ียืดหยุ่นรองรับการเติบโต
ของหมอลําในจังหวัดขอนแก่นจัดอยู่ในกลุ่มโอกาสท่ีสามารถพัฒนาได้หรือควรพัฒนา 

นอกจากส่วนภาครัฐท่ีให้ความสําคัญและใช้หมอลําเป็นอัตลักษณ์แล้วนั้น สถาบันการศึกษา
ภายในจังหวัดขอนแก่น เช่น คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น ยังมีการสนับสนุนวัฒนธรรม
หมอลําอย่างจริงจัง ด้วยการมีหลักสูตรท่ีมุ่งเน้นผลิตศิลปินจากทุนวัฒนธรรมการขับร้องหมอลําใน
ภูมิภาค ซึ่งมีผลงานจากนักศึกษาท่ีถูกสนับสนุนจากทางคณะ และทางมหาวิทยาลัย เช่น หมอลําศิลปิน
สินไซ โครงการสอบทักษะดนตรีและการแสดงของนักศึกษา สาขาดนตรีพ้ืนเมือง และสาขานาฏศิลป์ ชั้น
ปีท่ี 3 คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น เป็นการจัดสอบการจัดการแสดงวงหมอลํา ภายใต้
ชื่อ คณะหมอลํา “ศิลปินสินไซ” ท่ีมีนักศึกษาเข้าร่วมในการสอบมากกว่า 100 คน (Khon Kaen 
University, 2024) และภายในคณะหมอลําก็มีการสนับสนุนการศึกษาต่อในทุกระดับ ไม่ว่าภูมิหลังจะจบ
ในวุฒิใดมาก่อน หากอยากเรียนต่อทางคณะก็มีการสนับสนุนและแนะนําให้คําปรึกษา ท้ังนี้ยังมีการจ้าง
และเชิญผู้เชี่ยวชาญด้านการแสดงแขนงต่าง ๆ  เข้ามาฝึกซ้อมและฝึกอบรมสาํหรับพัฒนาทักษะในทุก ๆ 
ปีให้กับสมาชิก จากโครงการและแนวทางการสนับสนุนนี้เองทําให้เห็นได้ว่าระบบการศึกษาได้มีการ
สนับสนุนการพัฒนาทุนวัฒนธรรมหมอลําอย่างสร้างสรรค์เพ่ือเป็นอาชีพ ผ่านระบบการศึกษาท่ีมีการ
ค้นคว้าวิจัยและงานศึกษาเชิงวิชาการ และผู้ประกอบอาชีพก็มิได้หยุดท่ีจะพัฒนาและต่อยอดซึ่งศักยภาพ
ท่ีสูงย่ิงขึ้นไป ซึ่งสอดคล้องกับปัจจัย (7) การพัฒนาการศึกษาและส่งเสริมทักษะ เนื่องจากการศึกษาและ
การฝึกอบรมโดยสถาบันการศึกษา จะสามารถสนับสนุนผู้สร้างสรรค์รุ่นใหม ่และผู้สืบทอดวัฒนธรรมได้
อย่างย่ังยืน (UNESCO, 2014) และสอดคล้องกับปัจจัย (8) ส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ เนื่องจากการ
สนับสนุนให้มีการศึกษา ค้นคว้า ทดลอง ภายในระบบการศึกษานี้ถือเป็นการสนับสนุนการพัฒนาด้วย
ความคิดสร้างสรรค์ นวัตกรรมโดยตรง เมืองท่ีมีวัฒนธรรมองค์กรท่ีส่งเสริมการคิดสร้างสรรค์และการ
ทํางานร่วมกันจะสามารถเติบโตได้อย่างย่ังยืน (Landry, 2000) และขณะเดียวกันการอนุรกัษ์และสืบทอด
ด้วยการส่งต่อด้วยระบบการศึกษา และการสนับสนุนความคิดสร้างสรรค์ นับเป็นการสนับสนุน
บรรยากาศท่ีพร้อมเรียนรู้และแสดงออกอย่างสร้างสรรค์ตามปัจจัย (9) มีบรรยากาศท่ีเอื้อต่อความคิด
สร้างสรรค์ เพราะเมืองท่ีสามารถสร้างบรรยากาศท่ีเปิดรับความหลากหลายทางสังคมและวัฒนธรรม
ตลอดจนสามารถทําให้ผู้คนเข้าใจและยอมรับได้ซึ่งความแตกต่างทางสังคมได้ จะนํามาซึ่งความความคิด
สร้างสรรค์ท่ีมีความหลากหลาย และจะนําไปสู่การพัฒนานวัตกรรมและการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจใน
ระยะยาว (Florida, 2002) ดังนั้น ปัจจัยการพัฒนาการศึกษาและส่งเสริมทักษะ การส่งเสริมความคิด
สร้างสรรค ์และการมีบรรยากาศท่ีเอื้อต่อความคิดสร้างสรรค ์จัดเป็นจุดแข็งของจังหวัดขอนแก่น  

จากการกล่าวมาท้ังด้านนโยบายโดยภาครัฐ กิจกรรมจากภาคการศึกษา และเจตคติจากคณะ
หมอลําในภาพรวมท่ีเชื่อมโยงกันในด้านการสนับสนุนวัฒนธรรมและการสืบทอดนี้ได้สอดคล้องตาม
ปัจจัย (10) ส่งเสริมและอนุรักษ์ศิลปะและวัฒนธรรม เนื่องจากมีแผนท่ีชัดเจนในการมุ่งเน้นการพัฒนา
เพ่ือสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับพ้ืนท่ีหรือท้องถ่ินด้วยอัตลักษณ์ต่าง ๆ ของจังหวัด (Creative City 
Development, 2568) และสํานักงานจังหวัดขอนแก่นยังแสดงข้อมูลให้เห็นว่าภายในจังหวัดมีคณะหมอ
ลําเรื่องต่อกลอนหรือหมอลําวงใหญ่ จํานวน 17 คณะ ท่ีสมาชิกไม่ต�ากว่า 100 คน และมีคณะหมอลําวง
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เล็กหรือขนาดกลาง ซึ่งมีสมาชิกประมาณ 2 – 20 คน อีกจํานวน 61 คณะ รวมท้ังหมด 78 คณะ คิดเป็น
จํานวนศิลปินหมอลําในจังหวัดขอนแก่นไม่น้อยกว่า 3,500 คน  (Khon Kaen Governor's Office, 2025) 
และในด้านผลกระทบต่อเศรษฐกิจ หมอลําเป็นอุตสาหกรรมบันเทิงท่ีสร้างมูลค่ามหาศาล ในภาวะปกติ
หมอลําสามารถสร้างผลผลิตรวมมูลค่ากว่า 6,600 ล้านบาท จากการวิเคราะห์ด้วยตารางปัจจัยการผลิต
และผลผลิตของภาคอีสาน โดยมีการเชื่อมโยงไปยังสาขาเศรษฐกิจอื่น เช่น สาขาการผลิต การขายส่งและ
ขายปลีก การซ่อมยานพาหนะ และสาขาการเงินและการประกันภัย Fongthong et al. (2022) การแสดง
ให้เห็นข้อมูลเชิงปริมาณในด้านจํานวนสมาชิก เครือข่ายหมอลําภายในจังหวัด และมูลค่าท่ีเกิดขึ้นและ
กระจายตัวไปยังธุรกิจอื่น ๆ ท่ีเป็นฟันเฟืองของหมอลํา ส่วนนี้นับได้ว่าเป็นข้อมูลสําคัญท่ีสะท้อนให้เห็น
ว่า (11) จังหวัดขอนแก่นมีธุรกิจและอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ และ (12) สนับสนุนธุรกิจขนาดเล็ก เนื่องจาก
การส่งเสริมอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และธุรกิจขนาดเล็ก จะช่วยให้เมืองเติบโตอย่างย่ังยืน (Borchardt et 
al., 2015) และทําให้ผลประโยชน์เกิดขึ้นกับประชากรท้องถ่ิน ท้ังนี้การสนับสนุนอุตสาหกรรมหรือธุรกิจ
ขนาดเล็กของเมืองจะนํามาซึ่งการแข่งขันได้ในระดับท่ีสูงขึ้นหรือมาตรฐานท่ีดีขึ้น และท่ีสําคัญเป็นการ
สนับสนุนการอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถ่ินควบคู่ไปกับการส่งเสริมความหลากหลายด้วยการสร้างสรรค์และ
สนับสนุนทางนวัตกรรม (O’Connor, 2013) ซึ่งจากปัจจัยการมีธุรกิจและอุตสาหกรรมสร้างสรรคอ์าจนับ
ได้ว่าเป็นจุดแข็งของจังหวัดท่ีมีอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ท่ีแข็งแกร่ง แต่ในด้านการสนับสนุนธุรกิจขนาด
เล็ก ในส่วนนี้อาจยังไม่สามารถระบุได้ว่าเป็นจุดแข็งเนื่องจาก ไม่มีผลสํารวจความต้องการหรือการได้รับ
การสนับสนุนมิติมุมมองของธุรกิจขนาดเล็ก ดังนั้นปัจจัยนี้จึงจัดอยู่ในกลุ่มโอกาสท่ีจังหวัดขอนแก่น
สามารถพัฒนาต่อได้  

สุดท้ายนี้จากการกล่าวมาท้ังหมดผลกระทบท่ีเกิดขึ้น และความร่วมมือของภาครัฐ การศึกษา 
ภาคเอกชน นับว่าเป็นความร่วมมือท่ีสอดคล้องตามเง่ือนไขปัจจัยการเป็นเมืองสร้างสรรค์ในหลายด้าน 
และความร่วมมือท้ังหมดนี้อาจนับได้ว่าสอดคล้องกับปัจจัย (13) ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชน 
เนื่องจากทุกครั้งท่ีจัดงานและเกิดขึ้นของกิจกรรม ประชาชนจํานวนไม่น้อยจากข้อมูลเป็นส่วนสําคัญใน
การใช้จ่าย สนับสนุนระบบเศรษฐกิจท่ีเกิดขึ้นของเมือง รวมท้ังการได้รับชมการแสดงท่ีตอบสนองความ
ต้องการทางอารมณ์ในฐานะผู้มีส่วนได้เสียทางวัฒนธรรม และขณะเดียวกันทุกครั้งท่ีมีการแสดง 
ประชาชนจะนับเป็นผู้มีส่วนและมีผลต่อการพัฒนา เนื่องจากหมอลําจะได้รับคําแนะนําติชมเสมอจาก
ช่องทางออนไลน์ ส่งผลทําให้เมืองมีพลวัตมากขึ้น (Borchardt et al., 2015) แต่เมื่อต้องแสดงความ
เชื่อมโยงแท้จริงผู้วิจัยตีความได้ว่าปัจจัยส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชนอาจเป็นจุดท่ีเป็นอุปสรรค
สูงสุดของจังหวัดขอนแก่น เนื่องจาก ปัญหาท่ีพบในหลายปัจจัย เช่น การส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีและ
นวัตกรรม ท่ีไม่ได้รับการยืนยันจากคณะหมอลําว่าการนําเข้าเทคโนโลยีสมัยใหม่เป็นการสนับสนุนหรือ
กระตุ้นจากภาครัฐหรือไม่ เพราะจังหวัดมีการกล่าวถึงการทําให้เมืองเป็นเมืองอัจฉริยะด้วยเทคโนโลยีและ
นวัตกรรม และปัจจัยโครงสร้างพ้ืนฐานท่ีอํานวยความสะดวก ท่ีมีการเกิดขึ้นของนโยบายท่ีชัดเจนและ
เจาะจงคณะหมอลํา แต่คณะหมอลํากลับยังไม่ได้รับรู้หรือถึงการมีอยู่และเกิดขึ้นของนโยบาย ซึ่ง
สถานการณ์เหล่านี้สะท้อนให้เห็นว่าแท้จริงแล้วภาครัฐและภาคเอกชนหรือประชาชนท่ีประกอบอาชีพ
หมอลํา อาจไม่ได้มีส่วนร่วมสําหรับการพัฒนาท่ีแท้จริง และอาจนํามาซึ่งความเหลื่อมล�าทางเศรษฐกิจ 
ถึงแม้ว่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์จะสร้างโอกาสใหม่ ๆ แต่ในขณะเดียวกันการไม่สามารถสร้างการมีส่วน
ร่วมของประชากรท่ีครอบคลุมอาจมีเพียงคนบางกลุ่มท่ีสามารถเข้าถึงทรัพยากรและโครงสร้างพ้ืนฐานได้ 
(Flew, 2012) ซึ่งสิ่งนี้เป็นข้อคํานึงท่ีจะเป็นอุปสรรคสําหรับการเป็นเมืองสร้างสรรค์ได้  
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ศกัยภาพจังหวัดขอนแก่นด้านอัตลักษณ์ (Identity) 

ด้านอัตลักษณ์ประกอบด้วย 2 ปัจจัยสําคัญ ได้แก่ เมืองมีอัตลักษณ์ท้องถิ่น คือ เมืองต้องรักษา
และพัฒนาอัตลักษณ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง เช่น วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ และศิลปะประจําถิ่นท่ี
เชื่อมโยงกับหมอลํา (UNESCO, 2014; CEA, 2025) และเมืองเปิดรับความหลากหลาย คือเมืองต้อง
สามารถเปิดรับวัฒนธรรมท่ีหลากหลาย พร้อมรับผู้มาเยือนท่ีมีความหลากหลาย (Landry & Bianchini, 
1995; UNESCO, 2014) ซึ่งการศึกษาจากเอกสารพบว่า หมอลําไม่เพียงแต่เป็นมรดกทางวฒันธรรมท่ีสืบ
ทอดมายาวนาน หากยังได้รับการพัฒนาให้กลายเป็นซอฟต์พาวเวอรท่ี์สามารถสรา้งการเปลี่ยนแปลงเชิง
ความคิด ทัศนคติ และพฤติกรรม โดยไม่ใช้การบีบบังคับ จากจุดเริ่มต้นในรูปแบบการเล่านิทานและแสดง
ประกอบโดยผู้เป็นนักปราชญ์ชุมชน หมอลําได้พัฒนาไปสู่การแสดงท่ีมีองค์ประกอบมากมายและทันสมัย
ขึ้น เช่น เครื่องดนตรี เครื่องแต่งกาย และนักแสดงหลากหลายบทบาท โดยเฉพาะการเปลี่ยนแปลงในช่วง
สมัยใหม่ หมอลํามีการนําเครื่องดนตรีสากลเข้ามาผสมผสานกับดนตรีพ้ืนถ่ินเพ่ือเพ่ิมความร่วมสมัย 
นอกจากนี้ยังมีการใช้เทคโนโลยีเพ่ือขยายขอบเขตการรับชม เช่น การถ่ายทอดสดผ่านแพลตฟอร์ม
ออนไลน์และการจัดการทางการตลาดในรูปแบบสื่อดิจิทัล (Khon Kaen Provincial Cultural Office, 
2024) 

Khon Kaen Provincial Cultural Office (2024) ได้ให้ข้อมูลผ่าน “รายงานองค์ความรู้: The soft 
power of Morlum มรดกภูมิปัญญาหมอลําซอฟต์พาวเวอร์กับการยกระดับสู่สากล” ไว้ว่า การผลักดันให้
หมอลําเข้าสู่ระดับสากลสําหรับจังหวัดขอนแก่นนั้น ได้รับการสนับสนุนจากนโยบายภาครัฐ โดยเฉพาะ
ในช่วงท่ีรัฐบาลให้ความสําคัญกับนโยบาย Soft Power ผ่านกลไกวัฒนธรรม 5F ซึ่งหมอลําสามารถบูรณา
การเข้ากับกลุ่ม Festival หรือ เทศกาลประเพณีไทยได้อย่างชัดเจน จากข้อมูลของสํานักงานวัฒนธรรม
จังหวัดขอนแก่นแสดงให้เห็นได้ว่าภาครัฐได้ยืนยันถึงความพร้อมของจังหวัดท่ีสอดคล้องกับปัจจัย (1) 
เมืองมีอัตลักษณ์ท้องถ่ิน และการพบข้อมูลว่า แผนปฏิบัติราชการประจําปีของจังหวัดขอนแก่น ประจําปี
งบประมาณ พ.ศ. 2568 โดย Khon Kaen Governor's Office (2025) มีโครงการพัฒนาและยกระดับแหล่ง
ท่องเท่ียวตามอัตลักษณ์และวิถีวัฒนธรรมชุมชนเชิงสร้างสรรค์จังหวัดขอนแก่น ท่ีระบุถึงกิจกรรมหลัก 
มหานครหมอลําจังหวัดขอนแก่น โครงการใหม่ท่ีเกิดขึ้นในปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 เป็นการตอกย�าให้
เห็นว่าจังหวัดขอนแก่นในส่วนภาครัฐมีนโยบายท่ีชัดเจนท่ีหวังให้หมอลําเป็นอัตลักษณ์ประจําจังหวัด 
และยืนยันการมีอยู่ของหมอลําในฐานะอัตลักษณ์ของท้องถ่ิน และมหาวิทยาลัยขอนแก่นร่วมกับเทศบาล
นครขอนแก่นและชมรมหมอลําเรื่องต่อกลอน มีการจัดงาน หมอลําเฟสติวัล โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ
ส่งเสริมศิลปวัฒนธรรมอีสาน สนับสนุนศิลปินหมอลําพ้ืนบ้าน และสร้างการมีส่วนร่วมของเยาวชนรุ่น
ใหม่ในการสืบสานมรดกวัฒนธรรมท้องถ่ิน ภายในงานมีกําหนดจัดขึ้น ณ ริมบึงสีฐาน โดยมีคณะหมอลํา
เข้าร่วมมากกว่า 20 คณะ การจัดงานครั้งนี้สะท้อนความร่วมมือของทุกภาคส่วนในการขับเคลื่อนหมอลาํ
ให้เป็นซอฟต์พาวเวอร์ของชาติ สร้างรายได้แก่ศิลปินพ้ืนบ้าน กระตุ้นเศรษฐกิจในระดับชุมชน และ
ยกระดับหมอลําให้เป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของภูมิภาคอย่างเป็นรูปธรรม (Khon Kaen 
University, 2023) 

ในส่วนความคิดเห็นจากคณะหมอลําท่ีได้ให้ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ได้ยืนยันไปในทิศทาง
เดียวกันและสอดคล้องกับความภาคภูมิและความต้องการนําเสนอของทางจังหวัด เช่น หมอลํายืนยันว่า
ของแก่นคือเมืองหมอลํา คิดถึงหมอลําต้องขอนแก่น ขอนแก่นเรามีคณะหมอลํามากท่ีสุด หมอลําเป็น
เอกลักษณ์ของขอนแก่น และหมอลําขอนแก่นมีทํานองขอนแก่นเป็นของตัวเอง ซึ่งความภาคภูมินี้
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สามารถสร้างความกลมเกลียวของสมาชิกและผู้ประกอบอาชีพหมอลําให้เกิดการพัฒนา สืบสาน และ
นําเสนออย่างสุดความสามารถ ซึ่งจากข้อมูลของจังหวัดขอนแก่นและการยันยันของหมอลําทําให้เห็นวา่
ในปัจจัยเมืองมีอัตลักษณท้องถ่ินนั้นเป็นจุดแข็งสําคัญของจังหวัดขอนแก่น เพราะคุณสมบัติหนึ่งของ
เมืองสร้างสรรค์ตามแนวคิดของ UNESCO (2024) เมืองสร้างสรรค์ ควรเป็นเมืองท่ีตระหนักถึงบทบาท
ของวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ซึ่งการผลักดันและกล่าวถึงอย่าง
ภาคภูมิใจนั้นนับว่าสอดคล้องตามแนวคิด  

ต่อมาในด้านปัจจัย (2) เมืองเปิดรับความหลากหลาย จากการสัมภาษณ์จากสมาชิกหมอลําสังกัด
คณะต่าง ๆ แล้วพบว่าสมาชิกได้มีการยืนยันไปในทิศทางเดียวกันว่าจังหวัดขอนแก่นเปิดรับความ
หลากหลาย เช่น การนําเสนอศิลปวัฒนธรรมได้อย่างเปิดกว้างโดยไม่ขัดต่อศีลธรรมจรรยาอันดี การใช้
ชีวิตในฐานะผู้มีความหลากหลายทางเพศไม่พบปัญหาความยากลําบากหรือการถูกเลือกปฏิบัติ หรือการ
แสดงออกถึงความหลากหลายของวิถีชีวิตและการนําเสนอตัวตนอย่างสร้างสรรค์ก็ไม่พบปัญหาใด โดยผล
การสัมภาษณ์ได้ยืนยันว่าจังหวัดขอนแก่นเปิดรับความหลากหลายในทุกด้าน หมอลําหลายคณะมีท้ัง
ลูกครึ่งท่ีเข้าไปเป็นสมาชิกคณะ ท้ังนี้ยังมีอาจารย์จากสหรัฐอเมริกา และมีนักศึกษาจากจีน เข้ามาเรียน
และศึกษาเก่ียวกับหมอลํา ซึ่งสถานการณ์เหล่านี้สะท้อนให้เห็นว่าเมืองมีการสร้างสภาพแวดล้อมท่ีเปิดรับ
ความหลากหลาย และความแตกต่างทางสังคม วัฒนธรรม และความเชื่อ โดยเปิดโอกาสให้ผู้คนจากทุก
สาขาและทุกภูมิหลังสามารถแสดงออกและร่วมมือกันได้ รวมถึงความหลากหลายทางเพศ (Florida, 
2002) 

จากการกล่าวมาในด้านอัตลักษณ์ แสดงให้เห็นถึงความแข็งแกร่งของหมอลําในฐานะ 
อัตลักษณ์ประจําจังหวัดขอนแก่นจากทุกภาคส่วน เช่น การนําเสนอหมอลําให้เป็นอัตลักษณ์ประจํา
จังหวัดโดยภาครัฐท่ีมุ่งพัฒนาเชิงโครงสร้างท่ีมีท้ังการพัฒนาและส่งเสริม ท้ังนโยบาย กิจกรรม 
งบประมาณ และในส่วนของหมอลําเองก็นําเสนอให้เห็นถึงความภาคภูมิใจและยินดีท่ีจะสืบทอด
วัฒนธรรมอย่างแข็งขัน และในด้านการเปิดรับความหลากหลาย พบว่าจังหวัดขอนแก่นมุ่งพัฒนาเมืองให้
รองรับการเติบโตในระดับสากลและเปิดรับความหลากหลายท่ีจะเข้ามาเยือน ท้ังนี้ในส่วนของสมาชิกหมอ
ลําท่ีอยู่อาศัยเป็นส่วนหนึ่งของประชากรในจังหวัดได้มีการยืนยันว่าจังหวัดขอนแก่นเปิดรับความ
หลากหลายท้ัง ศิลปะ วัฒนธรรม และวิถีชีวิต ดังนั้นปัจจัยภายใต้ด้านอัตลักษณ์จึงนับว่าเป็นปัจจัยท่ีเป็น
จุดแข็งท้ังสองปัจจัย  

ประเมินศกัยภาพจังหวัดขอนแก่นโดย SWOT Analysis  

การประเมินศักยภาพจังหวัดขอนแก่นโดย SWOT Analysis สําหรับการเป็นเมืองสร้างสรรค์โดย
ใช้หมอลําเป็นอัตลักษณ์ แสดงให้เห็นว่าปัจจัยสําคัญ 17 ปัจจัย 3 ด้าน ท่ีส่งผลต่อการเมืองสร้างสรรค์ มี
ปัจจัยใดท่ีเป็น จุดแข็ง (Strength) จุดอ่อน (Weakness) โอกาส (Opportunity) และ อุปสรรค (Threat) 
ดังนี้  (Figure 2.) 
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 Strength Weakness 
People 
1. Diverse population  
2. workforce with diverse talents 
Place 
3. Foster creativity 
4. Promote and preserve arts and culture 
5. Educational development promotion 
6. Promote the use of technology and 
innovation  
7. A creative-friendly environment 
8. Creative businesses and industries 
Identity 
9. A city with a local identity 
10. A city that embraces diversity 

Place 
1. Provide funding and access to resources 
2. Public spaces that foster creative activities 

Opportunity Threat 
Place 
1. Support diverse activities 
2. Facilitating infrastructure 
3. Support small businesses 
4. Flexible and Scalable Management Systems 

Place 
1. Promote public participation 

Figure 2. Assessment of Khon Kaen City Potential through SWOT Analysis 

Source: Researchers (2025) 

สรุปและอภิปรายผล 

ศักยภาพของจังหวัดขอนแก่นสําหรับการเป็นเมืองสร้างสรรค์โดยใช้หมอลําเป็นอัตลักษณ์ 
ประเมินโดยอาศัยเครื่องมือปัจจัยท่ีส่งผลต่อการเป็นเมืองสร้างสรรค์ 17 ปัจจัย 3 ด้าน ตามแนวคิดของ 
Landry & Bianchini (1995), Landry (2000), Florida (2002), Peck (2005), Borchardt et al. (2015), 
UNESCO (2014) และ CEA (2025) พบว่า ศักยภาพจังหวัดขอนแก่นด้านผู้คน เป็นด้านท่ีเป็นจุดแข็งหรือ
ข้อได้เปรียบของจังหวัด เนื่องจากหมอลําในฐานะอัตลักษณ์จังหวดัขอนแก่น เป็นอุตสาหกรรมหรือพ้ืนท่ี
ท่ีเปิดรับผู้คนท่ีมีความหลากหลายทางวัฒนธรรม ศาสนา ความเชื่อ ภูมิหลัง และเพศ อีกท้ังยังเชื่อมโยง
บุคลากรจากหลากหลายสาขาอาชีพและความเชี่ยวชาญ สร้างการจ้างงานครอบคลุม พร้อมสนับสนุนการ
แสดงออกอัตลักษณ์ทางเพศอย่างเปิดกว้าง ตามแนวคิดของ Florida (2002) ท่ีกล่าวถึง Tolerance หรือ 
ความอดทน เมืองจําเป็นต้องมีการสร้างสภาพแวดล้อมท่ีเปิดรับความหลากหลาย และความแตกต่างทาง
สังคม วัฒนธรรม และความเชื่อ โดยเปิดโอกาสให้ผู้คนจากทุกสาขาและทุกภูมิหลังสามารถแสดงออกและ
ร่วมมือกันได้ ซึ่งครอบรวมถึงเรื่องเพศ 

ศักยภาพจังหวัดขอนแก่นด้านอัตลักษณ์ เป็นอีกด้านท่ีเป็นจุดแข็งเช่นกันโดยการวิจัยพบว่า 
หมอลําได้รับการยอมรับและยืนยันให้เป็นอัตลักษณ์ประจําจังหวัดอย่างภาคภูมิท้ังในส่วนภาครัฐ  
ภาคการศึกษา และส่วนของคณะหมอลํา เช่น การนําเสนอหมอลําให้เป็นอัตลักษณ์ประจําจังหวัด 
ด้วยการพัฒนาและส่งเสริม ท้ังนโยบาย กิจกรรม งบประมาณ และการยืนยันถึงความภาคภูมิและยินดีท่ี
จะสืบทอดวัฒนธรรมอย่างแข็งขันจากคณะหมอลํา ท้ังนีจ้ังหวัดขอนแก่นยินดีและพร้อมท่ีจะเปิดรับความ
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หลากหลายท้ัง ศิลปะ วัฒนธรรม วิถีชีวิต ซึ่งในด้านนี้สอดคลอ้งกับแนวคิดของนักวิชาการหลายท่านเช่น 
Borchardt et al. (2015) ชี้ให้เห็นว่าเมืองท่ีมีเอกลักษณ์ของตัวเองจะสามารถสร้างความภาคภูมิใจและ
ความผูกพันเชื่อมโยงให้กับประชาชน และ Landry (2000) ท่ีกล่าวถึงการมีอัตลักษณ์ท่ีชัดเจนจะช่วย
เสริมสร้างความภาคภูมิใจให้กับชุมชนและดึงดูดนักท่องเท่ียวและนักลงทุน เมืองจะสามารถสร้างจดุขาย
ท่ีแตกต่างจากเมืองอื่นได้ 

การประเมินศักยภาพจังหวัดขอนแก่นด้านสถานท่ี พบว่า ปัจจัยท่ีเป็นจุดแข็งในด้านนี้คือ  
มีการส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ มีการพัฒนาการศึกษาและส่งเสริมทักษะ มีบรรยากาศท่ีเอื้อต่อ
ความคิดสร้างสรรค์ เช่น หลักสูตรจากคณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น และคณะหมอลําท่ีมี
การสนับสนุนการศึกษา ด้วยการแนะแนว และนําผู้เชี่ยวชาญการแสดงด้านต่าง ๆ เข้ามาฝึกทักษะให้
สมาชิก สอดคล้องตามแนวคิดของ UNESCO (2014) กล่าวถึง โครงสร้างการศึกษาและวิจัย เมืองต้องมี
ระบบการศึกษาท่ีจริงจัง และการศึกษาแบบอิสระ ท่ีสนับสนุนการเรียนรู้และวิจัยด้านความสร้างสรรค์ 
และในปัจจัยการส่งเสริมและอนุรักษ์ศิลปะและวัฒนธรรม ท่ีมีแผนกิจกรรมท่ีชัดเจนในการมุ่งเน้นการ
พัฒนาเพ่ือสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับพ้ืนท่ีด้วยอัตลักษณ์ต่าง ๆ  ตามแนวคิดของ Landry & Bianchini 
(1995) เมืองท่ีสร้างสรรค์จะต้องสนับสนุนกิจกรรมทางศิลปะและวัฒนธรรมเพ่ือการสร้างอตัลักษณ์และ
ความเป็นอยู่ท่ีดีของประชาชน  ในส่วนปัจจัยการส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม จังหวัดขอนแก่น
แสดงวิสัยทัศน์ท่ีชัดเจนในการเป็นเมืองอัจฉริยะด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมพร้อมท้ังพ้ืนท่ีของหมอลําก็
นําใช้เทคโนโลยีจัดแสดงท่ีทันสมัย สอดคล้องตามแนวคิด Technology หรือ เทคโนโลยี เมืองจําเป็นต้องมี
การพัฒนาและสนับสนุนเทคโนโลยีเพ่ือเสริมสร้างการทํางานของชนชั้นสร้างสรรค์ เช่น การพัฒนา
โครงสร้างพ้ืนฐานทางดิจิทัล เทคโนโลยี และนวัตกรรมท่ีทันสมัย (Florida, 2002) และสุดท้ายปัจจัยท่ี
แสดงการมีอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ภายในจังหวดั ซึ่งจังหวัดขอนแก่นมีคณะหมอลําจํานวนมาก และคณะ
หมอลําท่ีกระจุกตัวอยู่ในของแก่นมากท่ีสุด และจุดอ่อนหรือปัจจัยท่ีเป็นข้อด้อยของจังหวัดขอนแก่น คือ 
การสนับสนุนงบประมาณ และการสนับสนุนพ้ืนท่ีสาธารณะท่ีส่งเสริมกิจกรรม เช่น หมอลําท่ีไม่ได้รับการ
สนับสนุนงบประมาณโดยตรง และการอํานวยความสะดวกในการใช้พ้ืนท่ีสําหรับจัดแสดงหรือทํากิจกรรม
ของหมอลํา ซึ่งหากปัจจัยนี้ยังเป็นจุดอ่อน อาจส่งผลต่อความแข็งแกร่งให้กับระบบอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ในระยะยาว (Flew, 2012) 

ในด้านโอกาสของจังหวัดขอนแก่น พบว่า ปัจจัยการสนับสนุนกิจกรรมท่ีหลากหลาย ปัจจัย
โครงสร้างพ้ืนฐานท่ีอํานวยความสะดวก ปัจจัยการสนับสนุนธุรกิจขนาดเล็ก และปัจจัยการมีระบบการ
บริหารท่ียืดหยุ่น เป็นกลุ่มปัจจัยภายใต้ด้านสถานท่ีท่ีจังหวัดขอนแก่นสามารถพัฒนาและต่อยอดเพ่ือให้
แข็งแกร่งขึ้นได้ ท้ังนี้ต้องพึงระวังในปัจจัยท่ีนับว่าเป็นอุปสรรคของการเป็นเมืองสร้างสรรค์ คือ ปัจจัยการ
มีส่วนร่วมของประชาชน เนื่องจากปัจจุบันพบว่าจังหวัดขอนแก่นมีนโยบายและงบประมาณท่ีสนับสนนุ
หมอลําเบ้ืองต้นแต่ในขณะเดียวกันหมอลําหรือประชาชนท่ีประกอบอาชีพหมอลํากลับยืนยันว่าไม่ได้รับ
การสนับสนุน ซึ่งสิ่งนี้นับว่าเป็นปัญหาด้านการสื่อสารนโยบายท่ีอยู่ภายใต้ปัจจัยการมีส่วนร่วมของ
ประชาชน เนื่องจากเป็นปัจจัยท่ีมีผลต่อการพิจารณาภายในประเทศไทย คือ Creative City Development 
(2568) ได้ระบุไว้ว่า ย่านสร้างสรรค์จําเป็นต้องมีการสร้างความร่วมมือ มีการทํางานร่วมกันท่ีเชื่อมโยงทุก
ภาคส่วนท่ีเก่ียวข้อง 

จากผลการวิจัยครั้งนี้เป็นการชี้ให้เห็นศักยภาพของจังหวัดขอนแก่นในการพัฒนาเป็นเมือง
สร้างสรรค์ โดยมีปัจจัยสําคัญท่ีส่งผลต่อการเป็นเมืองสร้างสรรค์ 17 ปัจจัย 3 ด้าน ซึ่งพบว่าจังหวัด



508     Local Administration Journal 18(4) • October - December 2025 

ขอนแก่นมีศักยภาพในระดับสูงต่อการพัฒนาเป็นเมืองสร้างสรรค์ท่ีเอื้อต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
มากกว่าครึ่งหนึ่งของปัจจัยท้ังหมด และผลการวิเคราะห์ยังเชื่อมโยงองค์ประกอบด้านผู้คน สถานท่ี 
และอัตลักษณ์ เข้ากับมาตรฐานเมืองสร้างสรรค์อย่างเป็นระบบ ซึ่งสามารถใช้เป็นกรอบในการกําหนด
นโยบายและยุทธศาสตร์พัฒนาจังหวัดให้สอดคล้องกับบริบทโลกได้อย่างย่ังยืน 

ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย  
จากจุดอ่อนของจังหวัดขอนแก่น คือ การขาดการสนับสนุนงบประมาณท่ีชัดเจน และข้อจํากัด

ของพ้ืนท่ีสาธารณะท่ีไม่เอื้อต่อการจัดแสดง ซึ่งทําให้ศักยภาพของหมอลําในฐานะอัตลักษณ์สําคัญยังไม่
สามารถนํามาใช้ได้อย่างเต็มท่ี ดังนั้นภาครัฐควรกําหนดงบประมาณเฉพาะด้านสําหรับการพัฒนาหมอลํา
อย่างเป็นระบบและต่อเนื่ อง ควบคู่ กับการสร้างพ้ืนท่ีสาธารณะท่ีเอื้ อต่อการจัดแสดง เช่น  
มีมาตรการการใช้เสียงเป็นมาตรฐาน มีการขยายเวลาจัดแสดงเฉพาะพ้ืนท่ี โดยพ้ืนท่ีต้องสามารถรองรับ
ท้ังการแสดง การเรียนรู้ และกิจกรรมสร้างสรรค์ตลอดท้ังปี ตลอดจนการปรับปรุงกลไกการอํานวยความ
สะดวกในการใช้พ้ืนท่ีสาธารณะให้เข้าถึงได้ง่ายและยืดหยุ่นมากขึ้น ท้ังนี้ควรระมัดระวังต่ออุปสรรคด้าน
การมีส่วนร่วมของประชาชน นโยบายในอนาคตควรให้ความสําคัญกับการสื่อสารและเปิดโอกาสให้ผู้มี
ส่วนเก่ียวข้องเข้ามามีบทบาทในการกําหนดทิศทางและตรวจสอบการดําเนินงาน เพ่ือให้การพัฒนาเมือง
สร้างสรรค์ของจังหวัดขอนแก่นเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและย่ังยืน 

ข้อเสนอแนะสําหรบัการวิจัยครั้งต่อไป  
งานวิจัยครั้งต่อไปสามารถศึกษาเน้นไปในมิติของการมีส่วนร่วมของประชาชนในระดับชุมชน

หมอลํ า รวมถึงรูปแบบการสื่ อสารนโยบายระหว่ างภาครัฐและผู้ประกอบการวัฒนธรรม  
การเปรียบเทียบกับเมืองสร้างสรรค์ในต่างประเทศท่ีใช้ศลิปะการแสดงพ้ืนบ้านเป็นฐาน จะช่วยสรา้งองค์
ความรู้ใหม่ท่ีสามารถนํามาปรับใช้กับบริบทขอนแก่นได้อย่างเหมาะสม อีกท้ังยังควรมีการติดตาม
ประเมินผลเพ่ือวัดผลกระทบทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมจากการพัฒนานโยบายเมืองสร้างสรรค์
หมอลําอย่างเป็นระบบ 
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