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บทคดัย่อ 

การศึกษาน้ีมีวตัถุประสงค์ เพ่ือศึกษากลไกส าคญัในการพฒันาตลาดบา้นใหม่ให้เป็นตลาด
โบราณท่ีย ัง่ยนืตลอดไป เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการศึกษาไดแ้ก่เอกสารทางวชิาการและเอกสารทางราชการ 
งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง การสมัภาษณ์เชิงลึก (Indepth interview) ผูท่ี้เก่ียวขอ้งในการพฒันาตลาดบา้นใหม่
ไดแ้ก่ นายกเทศมนตรี เมืองฉะเชิงเทรา และคณะกรรมการบริหารตลาดบา้นใหม่ จ านวน 11 คน 

ผลการศึกษาพบวา่  กลไกในการพฒันาตลาดบา้นใหม่ ประกอบดว้ยลกัษณะทางกายภาพ
ของตลาด คณะกรรมการบริหารจดัการตลาดท่ีเขม้แขง็ และการสนบัสนุนจากหน่วยงานภายนอก ซ่ึง
กลไกทั้งสามอย่างมีหน้าท่ีสนับสนุนซ่ึงกันและกัน ท าให้ตลาดบ้านใหม่เป็นตลาดท่ีถูกพฒันาเป็น
แหล่งท่องเท่ียวประเภทศิลปวฒันธรรมและประเพณี เป็นตลาดท่องเท่ียว เน่ืองจากมีผลิตภณัฑ์และ
สินคา้เป็นจ านวนมากท่ีส่งเสริมการท่องเท่ียวของชุมชน และมีบริการการท่องเท่ียวทางด้านอ่ืนๆ
สนบัสนุนการมีส่วนผสมทางการตลาดการท่องเท่ียวของตลาดบา้นใหม่ แนวทางในการพฒันาตลาด
บา้นใหม่ให้เป็นตลาดโบราณท่ีย ัง่ยืนคือการปรับปรุงตวัอาคาร โดยอนุรักษส์ถาปัตยกรรมเดิมไว ้การ
จดัท าส่ือประชาสัมพนัธ์ในรูปแบบต่างๆให้มากข้ึน การรักษาความเป็นเอกลกัษณ์ดา้นวิถีชีวิต การ
จัดหาเจ้าหน้าท่ีผูป้ระกอบการและตัวแทนชุมชนไปศึกษาดูงานตลาดโบราณแห่งอ่ืนท่ีประสบ
ความส าเร็จ การส่งเสริมกิจกรรมต่างๆในตลาดเพ่ิมข้ึน การมรไกด์อาสาให้ขอ้มูลตลาดบา้นใหม่ใน
แง่มุมต่างๆ การสร้างตราสัญลกัษณ์ของตลาดเอง การอนุรักษแ์ละการรักษาธรรมชาติของตลาดให้คง
อยูต่ลอดไป 

 
Abstract 
 This research had the objective of studying the strategy used to develop the Banmai 
Market as a sustainable attraction through the promotion of traditional products and practices. Data 
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were collected from the review of technical and government documents and related research, and 
from in-depth interviews with key informants, including the mayor of Chacherngsao City and 
members of the Banmai Market steering committee. A total of eleven persons provided data. 
  This study found that the development strategy for the Banmai Market includes a focus on 
the physical layout of the market, a strong management committee, and support from external 
agencies. These three strategies should be mutually supporting. The theme of the market is tourism 
development through highlighting local culture and customs in a market setting. The market 
environment is being recreated to restore old buildings and features to evoke a sense of the past 
which can be sustained. Public relations media for the market are produced in a variety of formats 
and in greater quantity. There is a need to preserve and emphasize the unique aspects of the 
community and lifestyle. The business owners, staff, and community representatives need to have 
the opportunity for study tours to other traditional markets that have been successful. There needs to 
be constant innovation of market-based activities, maintaining a cadre of volunteer guides, and 
promoting the unique features and sustainable natural environment.  
   
 
ค าส าคญั: กลไกในการพฒันา 
Keyword: Development Strategy 

  
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
       การท่องเท่ียวชุมชน (Community Tourism) เป็นการท่องเท่ียวทางเลือกใหม่ท่ีให้
ความส าคัญในเร่ืองการพัฒนาท่ีควบคู่ไปกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและ
ส่ิงแวดลอ้มและยงัเป็นการท่องเท่ียวท่ีเนน้บทบาทของคนในชุมชนทอ้งถ่ินต่อการจดัการ
การท่องเท่ียวในพื้น ท่ี ท่ี เป็นแหล่งท่องเท่ียว ซ่ึงเรียกการท่องเท่ียวท่ี มีชุมชนเป็น
องคป์ระกอบส าคญัวา่ “การท่องเท่ียวโดยชุมชน” (Community Based Tourism)    ท่ีตั้งอยู่
บนฐานความคิดว่าชุมชนหรือคนในทอ้งถ่ินเป็นเจา้ของทรัพยากรการท่องเท่ียว  ดงันั้น
ชุมชนควรเขา้มามีส่วนร่วม   และมีบทบาทในการก าหนดทิศทางการพฒันา การอนุรักษ์
ก าร จัด ก ารท รัพ ย าก รรวม ถึ ง ได้ รั บ ป ระ โยช น์ จ าก ก ารท่ อ ง เท่ี ย วนั้ น ด้ ว ย 
(มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช, 2549) ซ่ึงในปัจจุบนัการท่องเท่ียวท่ีคนในชุมชนเขา้มา
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มีส่วนร่วมและมีบทบาทในการจัดการและกล่าวได้ว่าเป็นการท่องเท่ียวโดยชุมชน
ลกัษณะหน่ึง คือ การท่องเท่ียวตลาดโบราณริมน ้ าและตลาดน ้ าท่ีคนในชุมชนไดร่้วมกนั
พฒันาตลาดโบราณริมน ้ า และตลาดน ้ าให้เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวเพื่อตอบสนองกระแส
การท่องเท่ียวในลกัษณะของการหวนร าลึกถึงอดีต (Nostalgia Tourism) ยอ้นยุคชมวิถี
ชีวิตความเป็นอยู ่วฒันธรรม และบรรยากาศของสถานท่ีเก่าแก่ ส่ิงของเคร่ืองใชใ้นสมยั
เด็ก รวมถึงการเท่ียวชมส่ิงแวดลอ้มทางธรรมชาติของชุมชนริมน ้ า และการท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทยได้ส่งเสริมการพฒันาการท่องเท่ียวภายในชุมชนจึงส่งผลให้ตลาดโบราณ
ริมน ้ าและตลาดน ้ ารอบกรุงเทพฯ มากกว่า 30 แห่งท่ีเรียงรายอยู่ตามลุ่มแม่น ้ า ส าคญัๆ 
ไดแ้ก่ แม่น ้ าเจา้พระยา อาทิ ตลาดน ้ าตล่ิงชนั (กรุงเทพฯ) แม่น ้ าท่าจีน อาทิ ตลาดสามชุก 
(สุพรรณบุรี) ตลาดดอนหวาย (นครปฐม) แม่น้าแม่กลอง อาทิ  ตลาดน ้ าอัมพวา 
(สมุทรสงคราม) ตลาดน ้าด าเนินสะดวก (ราชบุรี) และแม่น ้าบางปะกง   อาทิ  ตลาดคลอง
สวน ตลาดบา้นใหม่ (ฉะเชิงเทรา) ฯลฯ ไดร้ื้อฟ้ืนวิถีชีวิตความเป็นอยูใ่นอดีตให้กลบัคืน
มาอีกคร้ังและพฒันาให้เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวทางวฒันธรรมท่ีสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน
ทอ้งถ่ิน  
       ตลาดบา้นใหม่ในจงัหวดัฉะเชิงเทราเป็นตลาดโบราณริมน ้ าแห่งหน่ึงตั้งอยู่ริม
ฝ่ังตะวนัตกของแม่น ้ าบางปะกงในเขตต าบลหน้าเมือง อ าเภอเมือง จงัหวดัฉะเชิงเทรา  
เป็นย่านเศรษฐกิจเก่าแก่ของเมืองแปดร้ิว  เป็นตลาดชุมชนชาวไทยเช้ือสายจีนท่ีมีอายุ
มากกว่า 100 ปีมาแล้ว แต่เดิมเรียกกันว่า  ตลาดริมน ้ า  เม่ือมีการจดัการปกครองแบบ
มณฑลเทศาภิบาลข้ึนในรัชสมยัพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลา้เจา้อยูห่ัว (รัชกาลท่ี 5) 
ในปี พ.ศ. 2435 ได้มีการจดัตั้งมณฑลปราจีนโดยตั้งท่ีบญัชาการเมืองท่ีเมืองปราจีนบุรี 
และในปี พ.ศ.2445 จึงไดย้า้ยท่ีว่าการมณฑลมาตั้งท่ีเมืองฉะเชิงเทรา ความเจริญในดา้น
ต่าง ๆ จึงหลัง่ไหลเขา้มาสู่เมืองฉะเชิงเทรา เขตต าบลบ้านใหม่ พ่อคา้ แม่คา้ เขา้มาเปิด
กิจการคา้ขายกนัมากข้ึน  จนพฒันาข้ึนเป็นตลาดโบราณของชุมชนชาวไทยเช้ือสายจีน    
มีผูค้นเดินทางมาซ้ือหาส่ิงของท่ีตอ้งการ   บริเวณริมแม่น ้ าจึงมีเรือแพจอดคา้ขายเรียงราย
เต็มไปหมด     ดังนั้นตลาดบ้านใหม่จึงเป็นตลาดจุดแลกเปล่ียนสินค้าส าคญัของเมือง  
แปดร้ิว  
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ตลาดบ้านใหม่เป็นชุมชนขนาดกลาง มีประชากรประมาณ 700 คน จึงได้รับ
งบประมาณตามโครงการ SML จ านวน 250,000  บาท คณะกรรมการชุมชนจึงได้
คดัเลือกคณะท างาน และตั้งเป็น “ชมรมรักษ์ตลาดบา้นใหม่” เพื่อด าเนินโครงการพฒันา
ตลาดบา้นใหม่ท่ีประกอบไปด้วย การปรับปรุงภูมิทศัน์บริเวณชุมชนตลาดบา้นใหม่ ท่ี
สภาพตลาดทรุดโทรมมากให้มีสภาพท่ีเหมาะสมกบัสถานท่ีท่องเท่ียว โดยมีข้อแม้ว่า
จะตอ้งอนุรักษใ์หอ้ยูใ่นสภาพเดิม ๆ ดว้ยการรักษาวฒันธรรมไทย -  จีน   ไว ้ และชกัชวน
ผูค้า้ในตลาดช่วยกนัเปิดบา้นและเปิดร้านขายของ จนกระทัง่สามารถท าพิธีเปิดโครงการ
ดงักล่าวในวนัท่ี  23  ตุลาคม  2547     ซ่ึงถือวา่เป็นวนัคลา้ยวนัเกิดของตลาดบา้นใหม่  ใน
ระยะแรก  ๆ  ท่ีเปิดตลาด    อยู่ในช่วงลม้ลุกคลุกคลานเน่ืองจากคนมาเท่ียวน้อย  แต่ใน
ปัจจุบนัน้ี  กล่าวไดว้า่ตลาดบา้นใหม่ถือเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวแห่งหน่ึงท่ีเป็นท่ีนิยมของ
นกัท่องเท่ียวโดยเฉพาะในช่วงวนัหยุดเสาร์อาทิตยแ์ละวนัหยุดราชการ  และสร้างรายได้
ใหก้บัชุมชนทอ้งถ่ินเป็นอยา่งมาก  

จากการท่ีนักท่องเท่ียวนิยมเท่ียวตลาดเก่าในหลาย ๆ แห่ง  ตลาดเก่าโบราณ
เหล่านั้นจึงมีการปรับปรุงรูปแบบของตลาดเพื่อให้สามารถรองรับการเปล่ียนแปลงทาง
สังคมท่ีเปล่ียนไปตลอดเวลา ท าให้เกิดผลกระทบกบัแหล่งท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์  และท า
ใหว้ถีิชีวติและสภาพตลาดเปล่ียนไปอยา่งรวดเร็ว จากตลาดโบราณกลายเป็นตลาดนดัขาย
สินคา้ ไม่เป็นท่ีสนใจของนกัท่องเท่ียวอีกต่อไป   ท าให้การพฒันาการท่องเท่ียวลม้เหลว   
ดังนั้ นผูว้ิจยัจึงมีความสนใจท่ีจะท าการศึกษาถึงกลไก หรือวิธีการในการท่ีจะท าการ
พฒันาความเป็นตลาดโบราณไวอ้ย่างย ัง่ยืน โดยศึกษากรณีตลาดบา้นใหม่ อ าเภอเมือง 
จงัหวดัฉะเชิงเทรา เพื่อเป็นแบบอยา่งแก่ตลาดอ่ืนต่อไป  
 
วธีิการศึกษา 

การศึกษาคร้ังน้ีได้มาจากการคน้ควา้เอกสารทางวิชาการ เอกสารทางราชการ 
และงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อศึกษาประวติัตลาดบา้นใหม่ ชุมชน วถีิชีวติของประชาชนใน
ชุมชนจากอดีตจนถึงปัจจุบนั และจากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In depth interview) โดยผูใ้ห้
ขอ้มูลหลกัประกอบดว้ย นายกเทศมนตรีเมืองฉะเชิงเทรา คณะผูบ้ริหารชมรมรักบ้ีตลาด
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บา้นใหม่ และคณะกรรมการท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อให้ไดข้อ้มูลท่ีครอบคลุมทุกด้านท่ีเก่ียวกบั
การพฒันาตลาดบา้นใหม่ท่ีย ัง่ยนื 

  
กลไกการพฒันาตลาดบ้านใหม่ 
 การพฒันาตลาดบา้นใหม่ มีหลายปัจจยัประกอบกนั ซ่ึงจากการวิเคราะห์เอกสาร
และการสัมภาษณ์ผูใ้หข้อ้มูลหลกัทั้งหมด สามารถแบ่งกลไกการพฒันาไดด้งัน้ีคือ 
  1. ลักษณะทางกายภาพ  ตลาดบ้านใหม่มีสภาพชุมชนเป็นห้องแถวไม้เก่าแก่
ดั้งเดิมปลูกติดต่อเยื้องกนั ตั้งอยูริ่มฝ่ังตะวนัตกของแม่น ้ าบางปะกง ตั้งแต่สมยัราชการท่ี 5 
เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวส าคญัของจงัหวดัฉะเชิงเทรา ตั้งแต่ พ.ศ. 2547 มีนักท่องเท่ียวทั้ง
ชาวไทยและชาวต่างประเทศ เดินทางเขา้มาท่องเท่ียวเป็นจ านวนมาก 
  2. คณะกรรมการบริหารจัดการตลาดที่เข้มแข็ง ตลาดบา้นใหม่เป็นตลาดท่ีมีสอง
ชุมชน คือชุมชนตลาดบนและชุมชนตลาดบา้นใหม่ รวมกนัเป็นตลาดเดียว เม่ือพฒันา
เป็นแหล่งท่องเท่ียวผูก่้อตั้งตลาดและผูค้า้ไดร้วมตวักนัจดัตั้งชมรมรักษต์ลาดบา้นใหม่ข้ึน 
และด าเนินการโดยคณะกรรมการชมรม ซ่ึงเลือกจากผูค้ ้าขาย ก าหนดนโยบายและ
แนวทางในการด าเนินงาน ท าให้การบริหารจดัการตลาด มีระเบียบกฎเกณฑ์ท่ีชัดเจน 
นอกจากน้ีมีการติดตามและประเมินผลการจดักิจกรรมต่างๆ โดยฝ่ายคณะกรรมการจดั
ระเบียบของชมรม ดงันั้นระบบการติดตามตรวจสอบการด าเนินงานของชมรมรักษต์ลาด
บา้นใหม่ ซ่ึงเป็นการตรวจสอบโดยปริยายจากการประชุมชมรม และจากคณะกรรมการ
จดัระเบียบ (ศิริประภา แกง้อุทุม, 2553) 
  3. การสนับสนุนจากหน่วยงานภายนอก  ชมรมรักษ์ตลาดบา้นใหม่ ได้รับการ
สนบัสนุนจากหน่วยงานภายนอกหลายหน่วยงานโดยหน่อยงานหลกัไดแ้ก่ เทศบาลเมือง
ฉะเชิงเทรา การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย และหน่วยงานรองคือ จงัหวดัฉะเชิงเทรา และ
โรงเรียนในทอ้งถ่ิน ซ่ึงหน่วยงานน้ีคือหน่วยงานท่ีส าคญัในการใหค้วามสนบัสนุนแก่การ
ด าเนินงานของชมรมรักษต์ลาดบา้นใหม่ใหมี้ประสิทธิภาพยิง่ข้ึน 
 จากกลไกการพฒันาตลาดบา้นใหม่ 3 ประการขา้งตน้ จะตอ้งมีองค์ประกอบท่ี
ส าคญัในการพฒันาตลาดบ้านใหม่ให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวชุมชนอย่างย ัง่ยืน ซ่ึงจะตอ้ง
ประกอบดว้ยองคป์ระกอบเหล่าน้ีคือ 
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 1) ทรัพยากรแหล่งท่องเท่ียว (Tourisms Resource) ไดแ้ก่ ตวัตลาดบา้นใหม่ เป็น
แหล่งท่องเท่ียวประเภทศิลปวฒันธรรมและประเพณีท่ีมีวิถีการด าเนินชีวิตของคนใน
ชุมชน และกิจกรรมทางการคา้ขาย ตวัอาคารตลาดท่ีเก่าแก่มีอายมุากกวา่ 100 ปี มีลกัษณะ
ทางสถาปัตยกรรมสมยัราชการท่ี 5 หลงเหลือให้เห็นอยู่ จึงท าให้เกิดบรรยากาศความ
เก่าแก่ของชุมชนไทยเช้ือสายจีนภายในตลาดบา้นใหม่ 
  2) การบริการการท่องเท่ียว (Tourisms Service) การบริการเป็นองค์ประกอบท่ี
ส าคญัในการส่งเสริมการท่องเท่ียว โดยเฉพาะส่ิงอ านวยความสะดวกต่างๆ ในการ
สนองตอบความต้องการของนักท่องเท่ียว บริการการท่องเท่ียวท่ีส าคญั ได้แก่ ท่ีพัก 
อาหาร แหล่งจ าหน่ายสินคา้ แหล่งบนัเทิง และส่ิงอ านวยความสะดวกท่ีจ าเป็น แต่ตลาด
บา้นใหม่ยงัขาดความพร้อมในดา้นน้ีหลายประการ เช่น ขาดท่ีจอดรถอนัเป็นพื้นท่ีของ
ตลาดให้บริการแก่นักท่องเท่ียว แต่มีบริการท่ีจอดรถซ่ึงอาศยัพื้นท่ีใกล้เคียง และได้มี
ห้องน ้ าสาธารณะให้บริการ แต่นกัท่องเท่ียวสามารถใช้ห้องน ้ าไดทุ้กบา้นท่ีเปิดบา้นขาย
สินคา้ในตลาด โดยไม่เสียค่าบริการ  และมีห้องสุขาของวดัในบริเวณใกลเ้คียง  ทางดา้น
ความปลอดภยัมีเจา้หน้าท่ีต ารวจดูแลเร่ืองความปลอดภยั และอ านวยความสะดวกใน
การจราจรบริเวณหนา้ตลาดบา้นใหม่ 
  3) การตลาดท่องเท่ียว (Tourism Marketing) เป็นองค์ประกอบส าคัญในการ
ส่งเสริมการท่องเท่ียวของตลาดบา้นใหม่ ซ่ึงส่วนใหญ่นักท่องเท่ียวผูเ้ดินทางมาจงัหวดั
ฉะเชิงเทราเกือบทั้งหมดเป็นคนไทยท่ีนิยมเดินทางมาสักการะหลวงพ่อพุทธโสธร  ท่ี
วดัโสธรวรารามวรวิหาร  และวดัจีนประชาสโมสร (เล่งฮกยี่)  ท่ีคนไทยเช้ือสายจีนนิยม
เดินทางมากราบไหวข้องพรแล้วจึงท ากิจกรรมอ่ืน ๆ เช่น  การเดินทางไปชมแหล่ง
ท่องเท่ียวต่าง ๆ ในจงัหวดัและการซ้ือสินคา้ต่าง ๆ ซ่ึงเป็นส่วนผสมของการตลาดการ
ท่องเท่ียว (Tourism Marketing Mix)  ของตลาดบา้นใหม่  มีดงัน้ี คือ 
   3.1) ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเท่ียว (Tourism Product) คือ อาคารตลาด 
และสินคา้ท่ีจ  าหน่ายในตลาด  เน่ืองจากตวัอาคารเป็นห้องแถวไมมี้เอกลกัษณ์เก่าแก่ตั้งแต่
สมยัรัชการท่ี 5  และเป็นสถานท่ีถ่ายภาพยนตร์และละครยอ้นยุคของชุมชนชาวจีนหลาย
เร่ือง  ภายในตลาดมีศาลเจา้พ่อโกมินทร์และศาลเจา้ปุนเถ้ามา้ (เจา้แม่ทบัทิม)  เป็นส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิท่ีเคารพของคนในตลาด  ดา้นสินคา้ส่วนใหญ่เป็นอาหารทั้งอาหารไทย  อาหาร
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จีน  สูตรโบราณและสูตรปัจจุบนั  มีการจ าหน่ายของฝาก  ของท่ีระลึก  ของเล่นเด็กสมยั
โบราณ  ผลิตภณัฑง์านฝีมือ  และสินคา้ประเภทต่าง ๆ เป็นจ านวนมาก 
   3.2) ราคาผลิตภณัฑ์การท่องเท่ียว (Tourism Price) การก าหนดสินค้า
และราคาขายนั้นไม่ไดมี้การก าหนดราคามาตรฐานใด ๆ แต่มีคณะกรรมการจดัระเบียบ
การเขา้คา้ขายในตลาดบา้นใหม่ ท่ีให้ผูค้า้ขายมาลงทะเบียนชนิดสินคา้ และราคาขายแต่
ละชนิดไว ้เพื่อเป็นการตรวจสอบราคาในท้องตลาดทัว่ไป เป็นการป้องกนัไม่ให้ขาย
สินคา้แพง และไม่เอาเปรียบนกัท่องเท่ียว ท าให้นกัท่องเท่ียวรู้สึกประทบัใจและเดินทาง
กลบัมาอีก 
   3.3) การจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ทางการท่องเท่ียว (Tourism Place) เป็น
การจ าหน่ายสินคา้ภายในตลาดบา้นใหม่ ซ่ึงร้านคา้จะจดัวางสินคา้ของแต่ละร้านเอง โดย
มีการน าเสนอตลาดบา้นใหม่ผ่านทางการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยและบริษทัทวัร์ใน
จงัหวดัฉะเชิงเทรา 
   3.4) การส่งเสริมการตลาดการท่องเท่ียว (Tourism Promotion) คือ การ
ประชาสัมพนัธ์ โดยชมรมรักษ์ตลาดบา้นใหม่ท าการประชาสัมพนัธ์ให้ประชาชนทัว่ไป
รับทราบขอ้มูลตลาดบา้นใหม่ จดัท าแผน่พบัเผยแพร่ขอ้มูลแหล่งท่องเท่ียวตลาดบา้นใหม่
โดยการสนับสนุนจากเทศบาลเมืองฉะเชิงเทรา และมีเวปไซด์ของตลาดบ้านใหม่ คือ 
http://www.taradbanmai.vze.com 
  ส่วนด้านการส่งเสริมการขายนั้นชมรมรักษ์ตลาดบ้านใหม่ได้จดังานเทศบาล
อาหารอร่อยยอ้นรอยวฒันธรรมไทย-จีน  เป็นงานประจ าปีท่ีจดัต่อเน่ืองมาเป็นเวลา 4 ปี  
นบัแต่ปี 2550 ในช่วงวนัท่ี 23 ตุลาคมของทุกปี  ซ่ึงถือว่าเป็นวนัคลา้ยวนัเกิดของตลาด
บา้นใหม่  โดยมีการจดัแถลงข่าวการจดังานก่อนวนังานอย่างน้อย 2 สัปดาห์ โดยเชิญ
ส่ือมวลชนในจงัหวดั  ส่ือมวลชนจากส่วนกลาง  และผูแ้ทนชุมชนในเขตเทศบาลเมือง
ฉะเชิงเทรามาร่วมงานแถลงข่าว  เป็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวตลาดบ้านใหม่อย่าง
กวา้งขวาง 
  อยา่งไรก็ดี  การพฒันาตลาดบา้นใหม่มีปัญหาท่ีพบในปัจจุบนั คือ 
  1. กฎระเบียบของตลาดถูกละเลยจากผูค้ ้า  ท าให้การค้าขายไม่เป็นไปตาม
ระเบียบท่ีตลาดก าหนดไว ้ แม้ว่าคณะกรรมการชมรมรักษ์ตลาดใหม่ จะได้ก าหนด
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กฎระเบียบเก่ียวกบัการคา้ขายไวห้ลายดา้น เช่น  การลงทะเบียนประเภทสินคา้ของร้านคา้  
การมีข้อก าหนดว่าในตลาดต้องมีเพียง 2 ร้านเท่ านั้ น ท่ีขายของเหมือนกัน  การ
เปล่ียนแปลงสินคา้ไม่ตรงกบัท่ีลงทะเบียนไว ้โดยไม่แจง้แก่คณะกรรมการจดัระเบียบ
ตลาดพิจารณา  ท าให้คณะกรรมการควบคุมราคาและประเภทสินค้าไม่ไดต้ามระเบียบท่ี
ก าหนด 
 2. การมีกลุ่มคนขอรับบริจาคเขา้ไปในตลาดท าให้เกิดความไม่เหมาะสมในตลาด  
เป็นปัญหาในการบริหารจดัการดา้นหน่ึง 
 
สรุปและข้อเสนอแนะ 
  จากการศึกษาวิเคราะห์การบริหารจัดการตลาดบ้านใหม่ตามแนวทางการ
พฒันาการท่องเท่ียวชุมชน  สามารถสรุปขอ้เสนอแนะเพื่อการพฒันาตลาดบา้นใหม่สู่การ
เป็นแหล่งท่องเท่ียวชุมชนอยา่งย ัง่ยนืไดด้งัน้ี คือ 
  1. การพฒันาและสรุปตวัอาคารในปัจจุบนัไม่ไดอ้นุรักษ์ตามสถาปัตยกรรมเดิม
ทั้งหมด   ควรมีการก าหนดกฎระเบียบและขอ้บงัคบัอย่างจริงจงัในเร่ืองน้ีเพื่อเป็นการ
อนุรักษส์ถาปัตยกรรมท่ีอยูอ่าศยั  คงรักษาความงดงามทางศิลปวฒันธรรมเดิมไวใ้ห้มาก
ท่ีสุด 
  2. ควรรักษาความเป็นเอกลกัษณ์ดา้นวิถีชีวิต  อนุรักษ์และรักษาธรรมชาติของ
ตลาดไวค้งอยูต่ลอดไป  โดยด าเนินการในรูปแบบของคณะกรรมการท่ีเขม้แข็ง  ให้แกน
น าของผูค้า้ในตลาดเขา้มามีบทบาทในการบริหารจดัการตลาดใหม่มากข้ึนกวา่เดิม 
  3. เพิ่มการจดัท าส่ือประชาสัมพนัธ์ในรูปแบบต่าง ๆ เช่น  ป้ายประชาสัมพนัธ์
แผนท่ีตลาดในจุดท่ีส าคญัของเมืองให้มากข้ึน  เพิ่มไกด์อาสาสมคัรคุเทศก์น้อยหรือผูใ้ห้
ขอ้มูลตลาดบา้นใหม่ท่ีเป็นคนเก่าแก่ 
 4. ควรพาเจา้หน้าท่ี  ผูป้ระกอบการและชุมชนไปศึกษาดูงานในตลาดน ้ าหรือ
ตลาดโบราณแห่งอ่ืนท่ีประสบความส าเร็จ เพื่อให้ผูป้ระกอบการน ามาปรับปรุงในเร่ือง
ของสินคา้และบริการของตลาดบา้นใหม่ใหมี้คุณค่าตลอดไป 
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  5. สร้างตราสัญลกัษณ์ของตลาดเองในรูปของท่ีระลึก  ของเล่น  เส้ือ  ถุงใส่ของ
ในตลาดทั้ งหมดให้ เป็นรูปแบบเดียวกันเพื่อสร้างเอกลักษณ์และความจดจ าของ
นกัท่องเท่ียวต่อไป 
  6. ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของผูค้า้ในตลาดมากยิ่งข้ึน  โดยให้ผูค้า้ทุกร้านมีสิทธ์ิ
ในการออกเสียงในการบริหารจดัการตลาดในทุก ๆ เร่ือง  ซ่ึงการมีส่วนร่วมจะช่วยให้
ผูค้า้ร่วมกนัพฒันาตลาดบา้นใหม่ให้ย ัง่ยืน  และร่วมกนัอนุรักษส่ิ์งท่ีเป็นจุดเด่นของตลาด  
ร่วมกนัแกไ้ขปัญหาจุดอ่อนและขจดัอุปสรรคต่าง ๆ ใหห้มดไป  ซ่ึงจะน าไปสู่ความย ัง่ยืน
ของตลาดการท่องเท่ียวได ้
  ขอ้เสนอแนะเหล่าน้ีหากได้มีการด าเนินงานอย่างจริงจงัและเขม้แข็งก็จะเป็น
แนวทางให้การพฒันาตลาดบา้นใหม่ประสบความส าเร็จเป็นตลาดชุมชนท่ีมีช่ือเสียงและ
เป็นแบบอยา่งของการพฒันาตลาดชุมชนแหล่งอ่ืนต่อไป 
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