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ในจังหวัดขอนแก่น
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บทคัดย่อ
	 การศึกษานี้เป็นการศึกษากิจกรรมด้านการผลิตและการตลาดของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในห่วงโซ่คุณค่า 

ข้าวไร่พันธุ ์สกลนครและข้าวก�่าในจังหวัดขอนแก่น	 	 ตลอดจนปัญหาและอุปสรรคที่เกิดขึ้นในแต่ละระดับ 

ของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องตั้งแต่	 ผู้ผลิตข้าวไร่จนถึงผู้บริโภคคนสุดท้าย	 จ�านวน	 156	 ราย	 ผลการศึกษาพบว่า	 

ช่องทางการตลาดของข้าวไร่ทั้ง	 2	 พันธุ ์แตกต่างกันตามผลิตภัณฑ์	 คือ	 ข้าวเปลือกทั่วไปและเมล็ดพันธุ	์ 

ในรูปข้าวเปลือกพบว่า	 	 ข้าวพันธุ์สกลนคร	 เกษตรกรผู้ผลิตเป็นผู้ได้รับส่วนเหลื่อมการตลาดและส่วนแบ่ง 

ก�าไรมากที่สุด	 คิดเป็นร้อยละ	 83.65	 และ	 43.85	 ตามล�าดับ	 	 ข้าวก�่าพบว่า	 ผู้แปรรูปผลิตภัณฑ์เป็นผู้ได้รับ 

ส่วนเหลื่อมการตลาดและส่วนแบ่งก�าไรมากที่สุด	 คิดเป็นร้อยละ	 46.43	 และ	 46.06	 ตามล�าดับ	 เมล็ดพันธุ์	 

พบผู้ที่ได้รับส่วนเหลื่อมการตลาดมากที่สุด	คือ	เกษตรกรผู้ผลิตข้าวไร่	คิดเป็นร้อยละ	55.56	และ	55.00		ตาม

ล�าดับ	 และพ่อค้ารวบรวมเป็นผู้ได้รับส่วนแบ่งก�าไรมากที่สุด	 คิดเป็นร้อยละ	 46.27	 และ	 60.49	 ตามล�าดับ	 

และพบอีกว่าการเพิ่มมูลค่าและการพัฒนาข้าวไร่ให้เป็นมากกว่าข้าวเพื่อการบริโภค	 จะท�าให้เกษตรกร 

มีผลตอบแทนที่ดี

ABSTRACT
 This study examines the production and marketing procedures operated by all 

the	people	who	were	involved	in	a	value	chain	of	Sakon	Nakorn	and	Purple	rice	varieties.	 

Furthermore, the study also investigates the problems and the obstacles arising in each level 

of	all	the	related	156	samples	including	from	the	farmers	to	the	consumers.	The	study	found	

that	the	marketing	performance	of	both	types	of	the	rice	was	different	according	to	the	variety 

of	products	 including	paddy,	processed	rice	and	rice	seeds.	In	terms	of	paddy,	the	farmers	

planting	Sakon	Nakorn	 rice	 gained	 	 the	most	marketing	margins	 and	profit	 share	which	

were	valued	83.65%	and	43.85%	respectively.	Considering	the	processed	rice,	the	processors	of	 

Purple	rice	gained	the	most	marketing	margins	and	profit	share	at	46.43%	and	46.06%	respectively.	 
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บทน�า
											ข้าวไร่เป็นทางเลือกของเกษตรกรในจังหวัด

ขอนแก่นที่ไม่มีพื้นที่นาเป็นที่ลุ ่มหรือพื้นที่ปลูกข้าว

เพื่อบริโภคในครัวเรือน	 สายพันธุ์ที่ปลูกและมีความ

โดดเด่นด้านการตลาด	 คือ	 ข้าวเหนียวพันธุ์สกลนคร	

เกษตรกรจะปลกูเป็นพชืหมนุเวยีนซึง่ปลกูหลงัการเกบ็

เกีย่วอ้อยตอสองหรอือ้อยตอทีส่ามโดยมวีตัถปุระสงค์

เพื่อให้มีข้าวเพียงพอที่จะบริโภคในครัวเรือน	และข้าว

ที่เหลือยังสามารถขายเป็นรายได้เสริม	โดยเฉพาะข้าว

พันธุ์สกลนครที่ได้รับความนิยมมากจากตลาดในรูป

ของเมลด็พนัธุแ์ละโรงสยีงัรบัซือ้ในเกรดของข้าวนาปรงั	

เนื่องจากข้าวดังกล่าวมีคุณสมบัติใกล้เคียงกับข้าว

นาปรังพันธุ์	 กข.6	 [2]	 และข้าวพันธุ์นี้ยังให้ปริมาณ

ผลผลิตต่อไร่ค่อนข้างดีเฉล่ียอยู่ระหว่าง	 290	 –	 480	

กิโลกรัมต่อไร่	 [4]	 	 ส�าหรับข้าวก�่าเกษตรกรจะเพาะ

ปลูกพันธุ์	มข.	2	ซึ่งเป็นพันธุ์ที่มหาวิทยาลัยขอนแก่น

เข้าไปส่งเสริม	ตลาดให้การตอบรับทั้งในรูปของเมล็ด

พันธุ์และรูปของข้าวสาร	 จากความต้องการส่งผลให้

ราคาข้าวก�่าโดยเฉพาะช่วงต้นฤดูเก็บเกี่ยวจะมีราคา

สูงถึงตันละ	16,000	-	20,000	บาท	[1]	อย่างไรก็ตาม

ในกระบวนการผลติและการตลาดของข้าวไร่ทัง้	2	สาย

พนัธุ	์พบปัญหาอยูเ่กอืบทกุระดบั	ตัง้แต่ระดบัการผลติ	

มีต้นทนุการผลติทีส่งูขึน้และให้ผลติภาพอยูใ่นระดบัที่

ต�่า	 ส่งผลให้ราคาตลาดสูงตามบางคร้ังเมล็ดพันธุ์และ

ข้าวที่ผลิตได้ไม่ได้มาตรฐานเท่าที่ควร	นอกจากปัญหา

ด้านการผลิตแล้ว	 	 ด้านการตลาดยังประสบปัญหาใน

เรื่องของข้อมูลข่าวสารที่ไม่สมบูรณ์ซึ่งเป็นถือว่าเป็น

คอขวดที่ส�าคัญ	 [6]	 โดยเฉพาะในระดับของโรงสีซึ่ง

ไม่ทราบข้อมูลเก่ียวกับข้าวพันธุ์สกลนครและท�าให้

ไม่สามารถแยกความแตกต่างระหว่างข้าวพันธุ์	 กข.6		

กับข้าวพันธุ์สกลนครได้อย่างชัดเจน	 โดยเฉพาะช่วง

ต้นฤดูกาลการเก็บเกี่ยว	 [2]	 ดังนั้นเพื่อการวางแผน

และแก้ไขปัญหาดังกล่าว	 ตลอดจนการเพิ่มขีดความ

สามารถในการแข่งขนัของเกษตรกรในจงัหวดัขอนแก่น	

ในการศึกษานี้จึงมุ่งศึกษาด้านห่วงโซ่คุณค่าซึ่งเป็น

เครือ่งมอืหนึง่ทีม่คีวามส�าคญัในการวเิคราะห์กจิกรรม

ต่าง	 ๆ	 ที่เกิดขึ้นในแต่ละระดับที่มีความเช่ือมโยงกัน

ระหว่างกิจกรรมของผู้ผลิต	พ่อค้าคนกลาง	 โรงสีและ 

ผู้บริโภคคนสุดท้าย	 โดยผลการวิเคราะห์สามารถ 

ใช ้เป ็นข ้อมูลพื้นฐานในการพัฒนากิจกรรมและ

กระบวนการที่เกิดขึ้น	 ตลอดจนการวางแผนเพื่อ 

สร้างความได้เปรียบในด้านของการแข่งขันและ 

ด้านการสร้างความแตกต่างของตัวสินค้า

วัตถุประสงค์
	 1.		เพือ่ศกึษากจิกรรมการผลติและการตลาด

ของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องตลอดห่วงโซ่คุณค่าของข้าวไร่

พันธุ์สกลนครและข้าวก�่าในจังหวัดขอนแก่น

	 2.	 เพื่อศึกษาปัญหาและอุปสรรคจากการ

ด�าเนินงานด้านการผลิตและการตลาดของผู้ที่มีส่วน

เก่ียวข้องตลอดห่วงโซ่คุณค่าของข้าวไร่พันธุ์สกลนคร

และข้าวก�่าในจังหวัดขอนแก่น	

วิธีการศึกษา 
	 การศึกษาน้ีเป็นการศึกษาร่วมกันระหว่าง

การวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณ	 โดย

ใช้แนวคิดพื้นฐานเรื่องห่วงโซ่คุณค่าและทฤษฎีการ

On the subject rice seed, it was upland rice farmers who gained the most marketing margins 

of	both	Sakon	Nakorn	and	Purple	rice	at	55.56%	and	55.00%	respectively,	and	it	was	collecting	

merchants	who	gained	the	most	profit	share	at	46.27%	and	60.49%	respectively.	That	adding	

value	and	developing	upland	rice	is	more	to	the	consumer	will	give	farmers	a	better	return.

ค�าส�าคัญ :	ข้าวก�่า	(เหนียวด�า)			ข้าวเหนียวไร่พันธุ์สกลนคร		การจัดการตลาด	

Key Words : Purple rice, Sakon Nakhon rice, Marketing management
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จัดการการตลาด	 เร่ิมตั้งแต่	 เกษตรกรผลิตข้าวไร่ 

พันธุ์สกลนครและข้าวก�่าในจังหวัดขอนแก่น	 จนถึง 

ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์คนสุดท้าย	

 การเก็บรวบรวมข้อมูล แบ่งได้ 2 ขั้นตอนคือ

 1. การเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ เป็นการ

รวบรวมข้อมลูโดยใช้แบบสมัภาษณ์เชงิลกึ	(In–depth	

interview)	 กับบุคคลที่เกี่ยวข้องในระดับต่างๆ	 ใน

ห่วงโซ่คุณค่า	 และเลือกตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง	

โดยมีจ�านวนตวัอย่าง	ได้แก่	พ่อค้าผูร้วบรวมในพืน้ที	่2	

ราย		กลุ่มผลิตข้าวไร่	1	ราย	สมาคมชาวไร่อ้อย	1	ราย	 

โรงสี	 1	 ราย	 ผู้แปรรูปผลิตภัณฑ์	 2	 ราย	 พ่อค้าส่ง 

และปลีก	1	ราย	และผู้บริโภค	2	ราย	

 2. การเก็บรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ เป็นการ

รวบรวมข้อมูลจากเอกสาร	วารสาร	งานวิจัยและข้อมูล

อื่นๆ	ที่เกี่ยวข้องกับการตลาด	และใช้ข้อมูลเกษตรกร	

146	 ราย	 จากโครงการจัดการการผลิตและการตลาด

ข้าวไร่อย่างยัง่ยนืในภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอืตอนบน	

[3]		

 การวิเคราะห์และประมวลผลข้อมูล จะแบ่ง

ออก	2	ขั้นตอนคือ

 1. การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ  น�า

ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกมาก�าหนดแผนรูปแบบ

ของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องและโครงสร้างของกิจกรรมที่

เกิดขึ้นในห่วงโซ่คุณค่าที่มีความเช่ือมโยงกันตลอด

ทั้งห่วงโซ่อุปทานข้าวไร่	 ซึ่งผลที่ได้จะท�าให้ทราบถึง

กิจกรรมที่เพิ่มเข้าไปเพ่ือท�าให้เกิดคุณค่าในห่วงโซ่

อปุทาน	จะส่งผลกระทบต่อต้นทนุทีเ่กดิในกจิกรรมต่อ

เนื่อง	

 2. การวิเคราะห์ส่วนเหลื่อมทางการตลาด 

ได้จากการค�านวณจากความแตกต่างระหว่างราคา 

ต่อหน่วยของผลิตผลที่ราคาที่ผู ้บริโภคจ่าย	 (Pr)	 

กับราคาที่ผู้ผลิตได้รับ	หรือ	ราคาฟาร์ม	(Pf	)	

	 ดังสมการส่วนเหล่ือมการตลาด	 =	 P
r
-P

f  

ก�าหนดให้			P
r
	=	ราคาสินค้า	ณ	ระดับขายปลีกหรือ	

ราคาที่ผู้บริโภคจ่าย	และ	P
f
	=	ราคาสินค้า	ณ	ระดับ

ฟาร์ม	หรือ	ราคาที่ผู้ผลิตได้รับ	[5]		

	 	 	 	 	 	 	 	 	 ท�าให้ทราบต้นทุนทางการตลาด	 อธิบาย 

ด้วยข้อมูลสถิติเชิงพรรณนา	 คือ	 ราคาขาย,	 ต้นทุน

การผลิต,	 ก�าไรขั้นต้น,	 อัตราส่วนของก�าไร	 และ 

ส่วนเหลื่อมการตลาด	 	 ซึ่งจะแสดงในรูปของการ

แจกแจงและร้อยละ

ผลการศึกษา 
	 จากการศึกษากิจกรรมการผลิตและการ 

ตลาดของผู ้ที่มีส ่วนเกี่ยวข้องตลอดห่วงโซ่คุณค่า 

ของข้าวไร่	 ทั้ง	 2	 สายพันธุ ์	 สามารถแสดงรูปที่	 1	 

และรูปที่	 2	 	 เริ่มจากเกษตรกรผู้ปลูกข้าวไร่	 หลังจาก 

การเพาะปลูกและเก็บเกี่ยวแล้วเสร็จ	 เกษตรกร 

จะแบ่งเก็บผลผลิตข้าวไร่เพื่อการบริโภคในครัว

เรือนและส�าหรับข้าวคุณภาพดีก็จะเก็บไว้เพื่อใช้เป็น 

เมล็ดพันธุ ์ในการเพาะปลูกฤดูกาลถัดไป	 ส�าหรับ

ผลผลิตข้าวที่เหลือจะน�าไปจ�าหน่ายในรูปแบบของ

ผลิตภัณฑ์	 	 แบ่งออกเป็น	 2	 ลักษณะ	 คือข้าวเปลือก

ทั่วไปและเมล็ดพันธุ ์	 ในรูปของข้าวเปลือกทั่วไป 

จะน�าไปขายให้กับพ่อค้าผู ้รวบรวมในพื้นที่	 	 เมื่อ 

พ่อค ้าได ้รวบรวมผลผลิตข ้าวในปริมาณเป ็นที่ 

ต้องการ	 ก็จะน�าไปขายให้กับโรงสี	 หรือ	 ผู้แปรรูป

ผลิตภัณฑ์	 เพื่อที่จะได้น�าข้าวเปลือกไปแปรรูปเป็น

ข้าวสารและเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ	 เช่น	 ข้าวก�่าก็น�าไป

แปรรูปเป็น	 	 ข้าวฮาง	 ข้าวกล้องงอก	 และในส่วนของ 

ข้าวพันธุ์สกลนคร	 นอกจากแปรรูปเป็นข้าวสารเพื่อ

บริโภคแล้วยังสามารถน�าไปแปรรูปเป็นข้าวพองหรือ

ข้าวโป่ง	 เป็นต้น	 หลังจากที่ผู้แปรรูปท�าการแปรรูป 

จนได้เป็นผลิตภัณฑ์แล้ว	 	 ก็จะน�าผลิตภัณฑ์ที่ได้ออก

วางจ�าหน่ายให้กบัพ่อค้าขายส่งและปลกี	หรอื	ผูบ้รโิภค

โดยตรง	 	 เพื่อพ่อค้าขายส่งและปลีกจะได้กระจาย

สินค้าให้กับผู้บริโภคคนสุดท้ายต่อไป	ส�าหรับผลผลิต

ในรูปแบบของเมล็ดพันธุ ์	 เกษตรกรจะขายให้กับ

พ่อค้าผู้รวบรวมในพื้นที่และกลุ่มผลิตข้าวไร่	 เป็นผู้ที่

มีหน้าที่ในการรวบรวมเมล็ดพันธุ์จากเกษตรกรผู้ผลิต

ข้าวไร่	 พ่อค้ารวบรวมจะน�าผลผลิตที่รวบรวมได้เข้า

สู่กระบวนการคัดคุณภาพอีกคร้ัง	 จะแยกเมล็ดพันธุ ์

ตามชนิดข้าวก่อน	 ค่อยน�าเข้าสู่กระบวนการท�าความ

สะอาดด้วยวิธีการเป่าลม	 เพื่อการก�าจัดเศษวัสดุ
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ทางการเกษตรที่อาจ	 จะปะปนมากับผลผลิตก่อน 

บรรจุลงกระสอบ	 ในปริมาณกระสอบละ	 25.00	

กโิลกรมัพร้อมระบสุายพนัธุไ์ว้อย่างชดัเจน	เพือ่ป้องกนั

การสับสนและสะดวกต่อการค้นหา	 แล้วค่อยจัดส่ง

สินค้าให้กับลูกค้าตามค�าสั่งซื้อ	 พ่อค้าขายส่งและปลีก	

และเกษตรกรผู้ที่ต้องการเมล็ดพันธุ์ต่อไป	 อีกทั้งยัง

จ�าหน่ายให้กบัสมาคมชาวไร่อ้อย	เนือ่งจากทางสมาคม

ต้องการแก้ไขปัญหาเรื่องข้าวไม่เพียงต่อการบริโภค 

ในครัวเรือนของสมาชิก	 จึงได้น�าเมล็ดพันธ์ข้าวไร่ 

ไปแจกจ่ายให้กบัเกษตรกรทีเ่ป็นสมาชกิโดยเกษตรกร

จะน�าไปปลูกเป็นพืชหมุนเวียนหลังการเก็บเกี่ยว 

อ้อยตอสองหรืออ้อยตอที่สาม	 เพื่อเป็นการแก้ไข 

ปัญหาดังกล่าว	 รวมทั้งผลผลิตข้าวที่เหลือยังสามารถ

ขายเป็นรายได้เสริมให้เกษตรกรได้อีกด้วย	 	นอกจาก

นี้ยังพบว่ากลุ่มผลิตข้าวไร่น�าเมล็ดพันธุ์บางส่วนจัดส่ง 

ให้กับศูนย ์เมล็ดพันธุ ์ข ้าวสกลนครและบางครั้ง 

ก็จ�าหน่ายให้กับสมาคมชาวไร่อ้อยโดยตรงอีกด้วย

รูปที่ 1	 ผู ้ที่เกี่ยวข้องในห่วงโซ่คุณค่าข้าวไร่พันธุ ์

สกลนครในจังหวัดขอนแก่น

รูปที่ 2	ผูท้ีเ่ก่ียวข้องในห่วงโซ่อุปทานข้าวไร่ของข้าวก�า่

ในจังหวัดขอนแก่น

 

	 จากแผนภาพกจิกรรมทีเ่กดิขึน้ของแต่ระดบั

ของผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องต้ังแต่ต้นน�้าจนปลายน�้าเพื่อให้

เห็นรายละเอียดของแต่ละกิจกรรมขอน�าเสนอผลการ

ศึกษาของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในแต่ระดับต่อไปนี้	

	 1.	ระดบัผูผ้ลติ	(เกษตรกร)	จากกลุม่ตวัอย่าง

เกษตรกรผู้เพาะปลูกข้าวไร่ในพื้นที่	 ต�าบลบ้านแฮด		

อ�าเภอบ้านแฮด	 	 จังหวัดขอนแก่น	 จ�านวน	 146	 ราย		

ส่วนใหญ่เป็นแรงงานเพศหญิง	 ร้อยละ	 68.50	 และ

เพศชาย	ร้อยละ	31.50		ซึ่งมีอายุโดยเฉลี่ย	50.33	ปี 

จบการศึกษาในระดับประถมศึกษา	 คิดเป็นร้อยละ	

80.82	 ของจ�านวนเกษตรกรทั้งหมด	 ซึ่งมีรายได้หลัก

มาจากภาคการเกษตรเฉลี่ย	222,681.65	บาทต่อครัว

เรอืนต่อปี	มาจากการปลกูอ้อยเฉลีย่	102,872.03	บาท

ต่อครัวเรือนต่อปี	 การปลูกมันส�าปะหลัง	 38,156.00	

บาทต่อครัวเรือนต่อปี	 และรายได้ที่มาจากนอกภาค

การเกษตรเฉลี่ย	 91,756.64	 บาทต่อครัวเรือนต่อปี		

เป็นรายได้ที่เกิดจากบุตรหลานและการรับจ้างทั่วไป		

มากับผลผลิตก่อนบรรจุลงกระสอบ ในปริมาณ
กระสอบละ 25.00 กิโลกรัมพร้อมระบุสายพันธ์ุไว้อย่าง
ชัดเจน เพื่อป้องกันการสับสนและสะดวกต่อการค้นหา 
แล้วค่อยจัดส่งสินค้าให้กับลูกค้าตามค่าส่ังซื้อ พ่อค้าขาย
ส่งและปลีก และเกษตรกรผู้ที่ต้องการเมล็ดพันธ์ุต่อไป  
อีกทั้งยังจ่าหน่ายให้กับสมาคมชาวไร่อ้อย เนื่องจากทาง
สมาคมต้องการแก้ไขปัญหาเรื่องข้าวไม่เพียงต่อการ
บริโภคในครัวเรือนของสมาชิก จึงได้น่าเมล็ดพันธ์ข้าว
ไร่ไปแจกจ่ ายให้ กับเกษตรกรที่ เป็นสมาชิกโดย
เกษตรกรจะน่าไปปลูกเป็นพืชหมุนเวียนหลังการเก็บ
เกี่ยวอ้อยตอสองหรืออ้อยตอที่สาม เพื่อเป็นการแก้ไข
ปัญหาดังกล่าว รวมทั้งผลผลิตข้าวที่เหลือยังสามารถ
ขายเป็นรายได้เสริมให้เกษตรกรได้อีกด้วย  นอกจากนี้
ยังพบว่ากลุ่มผลิตข้าวไร่น่าเมล็ดพันธ์ุบางส่วนจัดส่ง
ให้กับศูนย์ เมล็ดพัน ธ์ุข้าวสกลนครและบางครั้งก็
จ่าหน่ายให้กับสมาคมชาวไร่อ้อยโดยตรงอีกด้วย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที  1 ผู้ที่ เกี่ยวข้องในห่วงโซ่คุณค่าข้าวไร่พันธ์ุ
สกลนครในจังหวัดขอนแก่น 

หมายเหตุ:             ข้าวเปลือก, เมล็ดพันธ์ุ 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
รูปที  2 ผู้ที่เกี่ยวข้องในห่วงโซ่อุปทานข้าวไร่ของข้าวก่่า

ในจังหวัดขอนแก่น 
หมายเหตุ:             ข้าวเปลือก, เมล็ดพันธ์ุ 
 

 จากแผนภาพกิจกรรมที่เกิดขึ้นของแต่ระดับ
ของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องตั้งแต่ต้นน้่าจนปลายน้่าเพื่อให้
เห็นรายละเอียดของแต่ละกิจกรรม ขอน่าเสนอผล
การศึกษาของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในแต่ระดับต่อไปนี้  
      1. ระดับผู้ผลิต (เกษตรกร) จากกลุ่มตัวอย่าง
เกษตรกรผู้เพาะปลูกข้าวไร่ในพื้นที่ ต่าบลบ้านแฮด  
อ่าเภอบ้านแฮด  จังหวัดขอนแก่น จ่านวน 146 ราย  
ส่วนใหญ่เป็นแรงงานเพศหญิง ร้อยละ 68.50 และเพศ
ชาย ร้อยละ 31.50   ซ่ึงมีอายุโดยเฉลี่ย 50.33 ปี  จบ
การศึกษาในระดับประถมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 80.82 
ของจ่านวนเกษตรกรทั้งหมด ซ่ึงมีรายได้หลักมาจาก
ภาคการเกษตรเฉลี่ย 222,681.65 บาทต่อครัวเรือนต่อปี 
มาจากการปลูกอ้อยเฉลี่ย 102,872.03 บาทต่อครัวเรือน
ต่อปี  การปลูกมันส่าปะหลัง 38,156.00 บาทต่อ
ครัวเรือนต่อปี และรายได้ที่มาจากนอกภาคการเกษตร
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เกษตรกร (เมลด็พันธ์ุ) 
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มากับผลผลิตก่อนบรรจุลงกระสอบ ในปริมาณ
กระสอบละ 25.00 กิโลกรัมพร้อมระบุสายพันธ์ุไว้อย่าง
ชัดเจน เพื่อป้องกันการสับสนและสะดวกต่อการค้นหา 
แล้วค่อยจัดส่งสินค้าให้กับลูกค้าตามค่าส่ังซื้อ พ่อค้าขาย
ส่งและปลีก และเกษตรกรผู้ที่ต้องการเมล็ดพันธ์ุต่อไป  
อีกทั้งยังจ่าหน่ายให้กับสมาคมชาวไร่อ้อย เนื่องจากทาง
สมาคมต้องการแก้ไขปัญหาเรื่องข้าวไม่เพียงต่อการ
บริโภคในครัวเรือนของสมาชิก จึงได้น่าเมล็ดพันธ์ข้าว
ไร่ไปแจกจ่ ายให้ กับเกษตรกรที่ เป็นสมาชิกโดย
เกษตรกรจะน่าไปปลูกเป็นพืชหมุนเวียนหลังการเก็บ
เกี่ยวอ้อยตอสองหรืออ้อยตอที่สาม เพื่อเป็นการแก้ไข
ปัญหาดังกล่าว รวมทั้งผลผลิตข้าวที่เหลือยังสามารถ
ขายเป็นรายได้เสริมให้เกษตรกรได้อีกด้วย  นอกจากนี้
ยังพบว่ากลุ่มผลิตข้าวไร่น่าเมล็ดพันธ์ุบางส่วนจัดส่ง
ให้กับศูนย์ เมล็ดพัน ธ์ุข้าวสกลนครและบางครั้งก็
จ่าหน่ายให้กับสมาคมชาวไร่อ้อยโดยตรงอีกด้วย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที  1 ผู้ที่ เกี่ยวข้องในห่วงโซ่คุณค่าข้าวไร่พันธ์ุ
สกลนครในจังหวัดขอนแก่น 

หมายเหตุ:             ข้าวเปลือก, เมล็ดพันธ์ุ 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
รูปที  2 ผู้ที่เกี่ยวข้องในห่วงโซ่อุปทานข้าวไร่ของข้าวก่่า

ในจังหวัดขอนแก่น 
หมายเหตุ:             ข้าวเปลือก, เมล็ดพันธ์ุ 
 

 จากแผนภาพกิจกรรมที่เกิดขึ้นของแต่ระดับ
ของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องตั้งแต่ต้นน้่าจนปลายน้่าเพื่อให้
เห็นรายละเอียดของแต่ละกิจกรรม ขอน่าเสนอผล
การศึกษาของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในแต่ระดับต่อไปนี้  
      1. ระดับผู้ผลิต (เกษตรกร) จากกลุ่มตัวอย่าง
เกษตรกรผู้เพาะปลูกข้าวไร่ในพื้นที่ ต่าบลบ้านแฮด  
อ่าเภอบ้านแฮด  จังหวัดขอนแก่น จ่านวน 146 ราย  
ส่วนใหญ่เป็นแรงงานเพศหญิง ร้อยละ 68.50 และเพศ
ชาย ร้อยละ 31.50   ซ่ึงมีอายุโดยเฉลี่ย 50.33 ปี  จบ
การศึกษาในระดับประถมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 80.82 
ของจ่านวนเกษตรกรทั้งหมด ซ่ึงมีรายได้หลักมาจาก
ภาคการเกษตรเฉลี่ย 222,681.65 บาทต่อครัวเรือนต่อปี 
มาจากการปลูกอ้อยเฉลี่ย 102,872.03 บาทต่อครัวเรือน
ต่อปี  การปลูกมันส่าปะหลัง 38,156.00 บาทต่อ
ครัวเรือนต่อปี และรายได้ที่มาจากนอกภาคการเกษตร
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ข้าวเปลือกคุณภาพดีเปลี่ยนเป็น
เมล็ดพันธ์ุ 

มากับผลผลิตก่อนบรรจุลงกระสอบ ในปริมาณ
กระสอบละ 25.00 กิโลกรัมพร้อมระบุสายพันธ์ุไว้อย่าง
ชัดเจน เพื่อป้องกันการสับสนและสะดวกต่อการค้นหา 
แล้วค่อยจัดส่งสินค้าให้กับลูกค้าตามค่าส่ังซื้อ พ่อค้าขาย
ส่งและปลีก และเกษตรกรผู้ที่ต้องการเมล็ดพันธ์ุต่อไป  
อีกทั้งยังจ่าหน่ายให้กับสมาคมชาวไร่อ้อย เนื่องจากทาง
สมาคมต้องการแก้ไขปัญหาเรื่องข้าวไม่เพียงต่อการ
บริโภคในครัวเรือนของสมาชิก จึงได้น่าเมล็ดพันธ์ข้าว
ไร่ไปแจกจ่ ายให้ กับเกษตรกรที่ เป็นสมาชิกโดย
เกษตรกรจะน่าไปปลูกเป็นพืชหมุนเวียนหลังการเก็บ
เกี่ยวอ้อยตอสองหรืออ้อยตอที่สาม เพื่อเป็นการแก้ไข
ปัญหาดังกล่าว รวมทั้งผลผลิตข้าวที่เหลือยังสามารถ
ขายเป็นรายได้เสริมให้เกษตรกรได้อีกด้วย  นอกจากนี้
ยังพบว่ากลุ่มผลิตข้าวไร่น่าเมล็ดพันธ์ุบางส่วนจัดส่ง
ให้กับศูนย์ เมล็ดพัน ธ์ุข้าวสกลนครและบางครั้งก็
จ่าหน่ายให้กับสมาคมชาวไร่อ้อยโดยตรงอีกด้วย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที  1 ผู้ที่ เกี่ยวข้องในห่วงโซ่คุณค่าข้าวไร่พันธ์ุ
สกลนครในจังหวัดขอนแก่น 

หมายเหตุ:             ข้าวเปลือก, เมล็ดพันธ์ุ 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
รูปที  2 ผู้ที่เกี่ยวข้องในห่วงโซ่อุปทานข้าวไร่ของข้าวก่่า

ในจังหวัดขอนแก่น 
หมายเหตุ:             ข้าวเปลือก, เมล็ดพันธ์ุ 
 

 จากแผนภาพกิจกรรมที่เกิดขึ้นของแต่ระดับ
ของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องตั้งแต่ต้นน้่าจนปลายน้่าเพื่อให้
เห็นรายละเอียดของแต่ละกิจกรรม ขอน่าเสนอผล
การศึกษาของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในแต่ระดับต่อไปนี้  
      1. ระดับผู้ผลิต (เกษตรกร) จากกลุ่มตัวอย่าง
เกษตรกรผู้เพาะปลูกข้าวไร่ในพื้นที่ ต่าบลบ้านแฮด  
อ่าเภอบ้านแฮด  จังหวัดขอนแก่น จ่านวน 146 ราย  
ส่วนใหญ่เป็นแรงงานเพศหญิง ร้อยละ 68.50 และเพศ
ชาย ร้อยละ 31.50   ซ่ึงมีอายุโดยเฉลี่ย 50.33 ปี  จบ
การศึกษาในระดับประถมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 80.82 
ของจ่านวนเกษตรกรทั้งหมด ซ่ึงมีรายได้หลักมาจาก
ภาคการเกษตรเฉลี่ย 222,681.65 บาทต่อครัวเรือนต่อปี 
มาจากการปลูกอ้อยเฉลี่ย 102,872.03 บาทต่อครัวเรือน
ต่อปี  การปลูกมันส่าปะหลัง 38,156.00 บาทต่อ
ครัวเรือนต่อปี และรายได้ที่มาจากนอกภาคการเกษตร

เกษตรกร (เมล็ดพันธ์ุ) 

พ่อค้า
รวบรว

ม 

เกษตรกร (เมล็ดพันธ์ุ) 

พ่อค้าส่ง เกษตรกร 
 ( 

ผู้บริโภค 

เกษตรกรผู้
ปลูกข้าวก่่า 

พ่อค้า
รวบรว

ม 
ผู้แปรรปู
ผลิตภัณ

ฑ์ 

ผู้แปรรปู
ผลิตภัณฑ ์

พ่อค้า
ขาย
ปลีก 

ผู้บริโภค 

 ผู้บริโภค 
 

พ่อค้า ผู้บริโภค 

 

เกษตรกร 
ปลูกข้าว
สกลนคร 

โรงสี 

พ่อค้า
รวบรวม
รวบรวม 

ผู้บริโภค 

พ่อค้า 

 

 

 

ขาย
ปลีก 

ผู้บริโภค 

พ่อค้า
ส่ง 

เกษตรกร 
 

เกษตรกร (เมลด็พันธ์ุ) 

ศูนย์เมล็ดพันธุ์ เกษตรกร 
 

 

เกษตรกร  

กลุ่มผลิตข้าวไร ่ สมาชิกของกลุ่ม 

สมาคมชาวไร่อ้อย สมาชิก
ชาวไร่
อ้อย 

พ่อค้า
รวบรว

ม 

ข้าวเปลือกคุณภาพดีเปลี่ยนเป็น
เมล็ดพันธ์ุ 
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และพบเกษตรกรมีภาระหนี้สินอยู่ร้อยละ	67.12	จาก

กลุ่มตัวอย่างทั้งหมด	 โดยสถาบันการเงินที่นิยมกู้มาก

ที่สุดคือธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์	(ธ.ก.ส.)		

เนื่องจากเป็นสถาบันการเงินที่เสนอเงื่อนไขที่ดี	 คือ	

ปล่อยกู้ในอัตราดอกเบี้ยต�่าและสามารถผ่อนช�าระได้

ระยะยาว	 ส่วนแหล่งอื่น	 กู้มาจากพ่อค้า	 ญาติพ่ีน้อง 

สหกรณ์หมู ่บ้าน	 เป็นต้น	 มีจ�านวนเงินกู ้ยืมสูงถึง 

รายละ	140,000.00	บาทต่อครัวเรือน	ในส่วนเงินที่กู้

มาได้จะใช้จ่ายในครวัเรอืนร้อยละ	90.7	และการลงทนุ

ของการเพาะปลูกข้าวไร่ร้อยละ	 9.28	 ซึ่งเกษตรกร 

เริ่มการเพาะปลูกข้าวไร่	 เมื่อ	 พ.ศ.2551	 เป็นต้นมา	

ซึ่งได้รับรับการส่งเสริมจากทางราชการเพื่อให้ปลูกไว้

บริโภคในครัวเรือน	 โดยมีพ้ืนที่ในการเพาะปลูกข้าว

ไร่เฉลี่ยเท่ากับ	8.91	ไร่ต่อครัวเรือน	และสามารถเก็บ

เกี่ยวผลผลิตข้าวไร่พันธุ์สกลนครและข้าวก�่า	 เฉลี่ยได้

ปี	292.87	และ	295.13	กิโลกรัมต่อไร่	มีต้นทุนในการ

เพาะปลูกเฉลี่ยทั้งหมดเท่ากับ	 3,564.29	 บาทต่อไร ่

ถ้าคิดเป็นต้นทุนของข้าวไร่พันธุ์สกลนครและข้าวก�่า 

เท่ากับ	12.08	และ	12.07	บาทต่อกิโลกรัม	ตามล�าดับ 

เกษตรกรได ้ รับผลตอบแทนสุทธิแตกต ่ างไป		 

เนื่องจากข้าวไร่พันธุ์สกลนครและข้าวก�่ามี	 2	 รูปแบบ	

คือ	 ข้าวเปลือกท่ัวไปและเมล็ดพันธุ์	 ซึ่งราคาขายได้

ส�าหรับข้าวพันธุ์สกลนครในรูปข้าวเปลือกมีราคาขาย

เฉลี่ยเท่ากับ	13.20	บาทต่อกิโลกรัมและข้าวก�่าเท่ากับ	

18.00	บาทต่อกิโลกรัม	มีก�าไรสุทธิในการขายเท่ากับ	

1.12	และ	5.93	บาทต่อกิโลกรัม		ส�าหรับราคาขายใน

รูปของเมล็ดพันธุ์	 เกษตรกรจะขายเมล็ดพันธุ์ข้าวไร่

พนัธุส์กลนครในราคา	15.00		บาทต่อกโิลกรมัและข้าว

ก�่าขายในราคา	22.00	บาทต่อกิโลกรัมและมีก�าไรสุทธิ

เท่ากับ	2.92	และ	9.93	บาทต่อกิโลกรัม	แต่อย่างไร

ก็ตาม	 เกษตรกรมีต้นทุนในการผลิตที่เพิ่มขึ้น	 ท�าให้

ขาดแคลนเงินทุนเพื่อใช้ในการเพาะปลูก	

	 2.	ระดับผู้รวบรวมในพื้นที่	จะรับซื้อผลผลิต

จากเกษตรกรผู้ผลิตโดยตรงและบางส่วนรับซื้อจาก

กลุ ่มผลิตข้าวไร่ทั้งในพ้ืนที่และจากพื้นที่ใกล้เคียง	

พ่อค้ารับซื้อผลผลิตข้าวไร่	2	รูปแบบ	คือ	ข้าวเปลือก

ทั่วไปและเมล็ดพันธุ์		ซึ่งในการรับซื้อเมล็ดพันธุ์แต่ละ

ครั้งพ่อค้าจะมีข้อก�าหนด	คือ	 ชนิดสายพันธุ์	 ปริมาณ

น�้าหนักของผลผลิตข้าว	 ปริมาณความชื้นในเมล็ด		 

สิ่งเจือปน	 ราคาในการรับซ้ือมักจะแตกต่างกันไป

ตามคุณภาพของข้าว	 เมื่อพ่อค้าได้ผลผลิตจะน�าไป

เพิ่มมูลค่าด้วยการท�าความสะอาดเมล็ดพันธุ์อีกคร้ัง		

แล้วค่อยท�าการบรรจุลงในกระสอบ	 ในการเก็บรักษา	

พ่อค้าจะป้องกนัความชืน้โดยการใช้ผ้าปบูนพืน้ก่อนน�า

ผลผลิตเข้าเก็บในคลังสินค้าเพื่อรอขายต่อไป	ส�าหรับ

ข้าวเปลือกทั่วไป	 พ่อค้าที่รวบรวมจะน�าไปขายให้กับ 

ผู้แปรรูปผลิตภัณฑ์และโรงสีข้าวต่อไป	 เพื่อน�าไป

แปรรูปเป็นข้าวสารและผลิตภัณฑ์อ่ืนๆต่อไป	 พ่อค้า

ให้บริการลูกค้าฟรีในการขนส่งสินค้า	 และจากความ

ต้องการจ�านวนมากของลูกค้าท�าให้พ่อค้าไม่สามารถ

รวบรวมสินค้าไม่เพียงพอต่อความต้องการ

	 3.	 กลุ่มผลิตข้าวไร่	 จะรับซ้ือผลผลิตข้าวไร่

จากเกษตรกรที่เป็นสมาชิกโดยจะรับซื้อในราคาที่ทาง

กลุ่มได้รับประกันราคาไว้	 และเมื่อรวบรวมผลผลิต

ข้าวไร่ได้	กจ็ะแบ่งเกบ็ส�ารองไว้ให้กบัสมาชกิในฤดกูาล

ถัดไปด้วยการให้สมาชิกยืมเมล็ดพันธุ์ข้าวไปใช้ในการ

เพาะปลูกก่อนได้	 แล้วค่อยจ่ายเมล็ดพันธุ์คืนในอัตรา

สองเท่าของจ�านวนที่ยืมไป	 ส่วนที่เหลือบางส่วนก็จัด

ส่งให้กับทางศูนย์เมล็ดพันธุ์ข้าวสกลนครหรือถ้าหาก

ผลผลิตที่รวบรวมได้มีจ�านวนมาก	 	 ก็จะน�าผลผลิตที่

เหลอืไปจ�าหน่ายให้กบัโรงสหีรอืทางสมาคมชาวไร่อ้อย		 

เพื่อเป็นรายได้เพิ่มให้กับกลุ่มผลิตข้าวไร่	 ซ่ึงเงินที่ได้

จากการจ�าหน่ายน�ามาจัดตั้งเป็นกองทุนส�ารองของ

ทางกลุ่มต่อไป		

	 4.	สมาคมชาวไร่อ้อย	เป็นผู้มีความต้องการ

เมล็ดพันธุ์ข้าวไร่เป็นประจ�าทุกปี		เนื่องจากต้องน�าไป

แจกจ่ายให้กับสมาชิกผู้ปลูกอ้อย	มีวัตถุประสงค์ก็เพื่อ

ต้องการให้เกษตรกรผู้ปลูกอ้อยมีปริมาณข้าวที่เพียง

พอต่อการบรโิภคและต้องการใช้เป็นพชืปลกูหมนุเวยีน

ที่หลังจากการว่างเว้นจากการเก็บเกี่ยวผลผลิตอ้อย

ตอสองเสร็จแล้ว	 	 ทางสมาคมชาวไร่อ้อยรับซ้ือเมล็ด

พันธุ์ข้าวพันธุ์สกลนครจาก	กลุ่มผลผลิตข้าวไร่		พ่อค้า

รวบรวมในพื้นที่	ในราคากิโลกรัมละ	22.00	บาท	และ

จัดสรรเมล็ดพันธุ์ให้กับสมาชิกในอัตราไร่ละ	 25.00	
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กิโลกรัม	 (จากการสัมภาษณ์,	 2556)	 นอกจากนี้ทาง

สมาคมชาวไร่อ้อยได้จัดอบรมเรื่องการเพาะปลูกข้าว

ไร่ให้กับสมาชิก	 ซึ่งได้รับความร่วมมือจากเจ้าหน้าที่

ส่งเสริมการเกษตร	 อ�าเภอบ้านแฮด	 จังหวัดขอนแก่น	

เพื่อให้สมาชิกมีความรู ้และพัฒนาทักษะการเพาะ

ปลูกข้าวไร่ให้มีประสิทธิภาพต่อไป	จากผลการด�าเนิน

โครงการดังกล่าวจากปีที่ผ่านมาพบว่าเกษตรกรบาง

รายไม่ประสบความส�าเร็จในการเพาะปลูกข้าวไร	่

เนื่องจากไม่มีประสบการณ์ของการเพาะปลูกมาก่อน	

จึงท�าให้เก็บเกี่ยวผลผลิตไม่ได้ปริมาณข้าวตามที่ต้ัง

วัตถุประสงค์ไว้และบางรายเกิดความท้อถอยจนท�าให้

เลกิปลกูข้าวไร่และเปลีย่นไปปลกูพชืชนดิอืน่	เช่น	การ

ปลูกถั่ว	หรือการปล่อยพื้นที่ให้ว่างเปล่าแทน

	 5.	ระดับโรงสี		เนื่องจากปริมาณผลผลิตข้าว

ไร่ท่ีเกษตรกรผลติได้ในแต่ละฤดกูาลมปีรมิาณผลผลติ

ไม่มาก	 และมีปริมาณค่อนข้างจ�ากัด	 รวมทั้งคุณภาพ

ของข้าวไร่เมื่อเก็บไว้นานข้าวจะแข็ง	 ดังนั้น	 จึงท�าให้

การรบัซือ้ผลผลติข้าวไร่จากทางโรงสมีเีพยีงเฉพาะบาง

แห่งทีร่บัซือ้ผลผลติเท่านัน้	ในการรบัซือ้ผลผลติข้าวไร่	

ทางโรงสีจะรับซื้อจากจากเกษตรกรผู้ผลิต	 กลุ่มผลิต

ข้าวไร่	และ	พ่อค้ารวบรวมโดยตรง	โดยจะรับซื้อเพียง

ข้าวไร่พันธุ์สกลนครเท่านั้น	 และจะให้ราคาใกล้เคียง

กับข้าวนาปี	 	 เมื่อรับซื้อผลผลิตเข้ามาแล้วทางโรงสีได้

น�ามาผสมกับรวมกับข้าวนาปี	 	 เนื่องจากลักษณะของ

ข้าวพันธุ ์สกลนครมีความใกล้เคียงและมีกลิ่นหอม

คล้ายคลงึกบัข้าวพนัธุ	์กข.6	เมือ่ถกูแปรรปูเป็นข้าวสาร

แล้ว	ผูบ้รโิภคมกันยิมซือ้เพ่ือเกบ็ไว้บรโิภคในครวัเรอืน			

แต่อย่างไรก็ตามในช่วงต้นฤดูกาลเก็บเกี่ยวนั้น	 โรงสี

ไม่สามารถแยกระหว่างข้าวพันธุ์	 กข.6	 และข้าวพันธุ์

สกลนครได้	 จึงถูกเกษตรกรสวมรอยโดยน�าข้าวพันธุ์

สกลนครมาแอบอ้างเพือ่ให้จ�าหน่ายได้ในราคาของข้าว

พันธุ์	กข.6		

	 6.	ระดบัผูแ้ปรรปู	เนือ่งจากข้าวไร่สามารถน�า

ไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ได้หลากหลาย	 ผู้แปรรูปจึงมี

วตัถปุระสงค์ท่ีจะเพิม่มลูค่าให้กบัข้าว	และเพือ่เป็นการ

หารายได้เสริมให้แก่ครอบครัว	ซึ่งได้รับการสนับสนุน

จากหน่วยงานราชการต่างๆ	ส�าหรบัผลติภณัฑ์ทีแ่ปรรปู

ได้ยังเป็นที่ต้องการของตลาดอาทิเช่น	 	ข้าวกล้องงอก		

ข้าวสารสามสี	 	 ข้าวแต๋น	 ข้าวหลาม	 ข้าวฮาง	 เป็นต้น		

และผลิตภัณฑ์บางชนิดวางจ�าหน่ายเป็นสินค้าที่อยู ่

ในตลาดเฉพาะกลุ่ม	 (Niche	market)	 โดยเฉพาะ

ข้าวก�่าที่ตลาดต้องการมาก	 	 จึงท�าให้เป็นข้าวที่หาซ้ือ

ได้ยากและขาดแคลน	พบการจ�าหน่ายเฉพาะฤดูกาล

เท่านั้น	 	 ช่องทางการจ�าหน่าย	 ได้แก่	 งานแสดงสินค้า

ชุมชน	 ร้านค้าชุมชน	ตลาดสดในท้องถ่ิน	 ในส่วนของ

ราคาทีจ่�าหน่ายจะมคีวามแตกต่างกนัไปตามผลติภณัฑ์

ที่แปรรูปได้		เนื่องจากต้นทุนในขั้นตอนการผลิตแตก

ต่างกันออกไป	 ซึ่งผลการศึกษานี้สอดคลอง	 [2]	 	 ที่

ศึกษาด้านการจัดการการผลิตและการตลาดข้าวไร่

อย่างยั่งยืนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน	

	 7.	 ระดับพ่อค้าปลีก	 จะสั่งซื้อเมล็ดพันธุ์กับ

พ่อค้าผู้รวบรวมในพื้นที่ด้วยวิธีการตกลงราคาด้วย

วาจา	ซึ่งราคาที่พ่อค้าตกลงได้จะขายที่กิโลกรัม	22.00	

บาทไม่รวมกับค่าขนส่ง	 หลังจากน้ันทางพ่อค้าปลีก

จะน�ากระสอบของทางร้านมาให้พ่อค้าผู้รวบรวมเป็น

ผู้บรรจุผลผลิตข้าวไร่ให้	 ทางด้านการขนส่งสินค้าจะ

ใช้ระยะเวลาเดินทางไป-กลับ	 รวมทั้งสิ้น	 3	 ชั่วโมง	

จะบรรทุกน�้าหนักประมาณ	 1	 ตันต่อเที่ยว	 และราคา

ที่ทางร้านขายให้กับลูกค้า	 จะแบ่งเป็นราคาขายพร้อม

การขนส่งจะขายที่ราคา	กิโลกรัมละ	28.50	บาท	หรือ	

กระสอบละ	 712.50	 บาท	 แต่ถ้าหากลูกค้ามีรถมารับ

สนิค้าจากร้านจะมบีรกิารเคลือ่นย้ายสนิค้าใส่รถบรรทกุ

ให้กับลูกค้าฟรี	 และจะคิดราคาในราคาขายปลีกที่

กิโลกรัมละ	27.00	บาท	หรือ	กระสอบละ	675.00	บาท	

	 8.	ระดับผูบ้รโิภค	เน่ืองจากผลติภณัฑ์ของข้าว

ไร่แบ่งออกเป็น	2	ผลิตภัณฑ์คือ	ข้าวเปลือกและเมล็ด

พนัธุ	์ในระดับผูบ้รโิภค	จงึแบ่งเป็น	2	ส่วน	คอื	ผูบ้รโิภค

ทั่วไปและเกษตรกรผู้เพาะปลูกข้าวไร่	 ซึ่งในส่วนของ 

ผูบ้รโิภคทัว่ไปมคีวามต้องการผลผลติภณัฑ์จ�านวนมาก	

โดยเฉพาะข้าวก�่าซ่ึงเป็นข้าวที่อุดมไปด้วยสารอาหาร 

ที่เป็นประโยชน์	และสรรพคุณต่างๆ	มากมาย		อีกทั้ง

ได้มผีลงานวจิยัและพฒันาอย่างต่อเนือ่งเพือ่ใช้ในส่วน

ของ	 เครื่องส�าอาง	 	 เวชภัณฑ์ยา	 เป็นต้น	 	 ผลิตภัณฑ์

ของข้าวก�่าเป็นยังเป็นสินค้าที่อยู่ในตลาดเฉพาะกลุ่ม	
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(Niche	market)	 	 และยังมีช่องทางด้านการตลาด

สมัยใหม่เกิดขึ้นมากมาย	 อาทิเช่น	 ห้างสรรพสินค้า	

จากความต้องการของตลาดมีมากท�าให้ข้าวที่หาซื้อได้

ยากและขาดแคลนส่งผลให้ราคาข้าวก�่าในรูปของสาร

สูงถึงกิโลกรัมละ	 50.00	 -	 60.00	 บาท	 และในส่วน 

ผู้บริโภคที่เป็นเกษตรกรผู้เพาะปลูกข้าวไร่นั้นมีความ

ต้องการเมล็ดพันธุ์ที่มีคุณภาพ	 	 แหล่งจ�าหน่ายเมล็ด

พันธุ์มีไม่มาก	 	 ประกอบกับความต้องการที่เพ่ิมขึ้น

ท�าให้หาซื้อเมล็ดพันธุ์ดีได้ยาก	 	 อีกทั้งเกษตรกรบาง

รายยังขาดความรู้ความเข้าใจในกระบวนการผลิตข้าว

ไร่ที่ถูกต้องอีกด้วย

										 ส�าหรบัต้นทุน		ก�าไร	และส่วนเหล่ือทางการตลาด 

ของข้าวไร่ทั้ง	2	สายพันธุ์	โดยแสดงช่องทางการตลาด

ของผลิตภัณฑ์คือรูปของข้าวเปลือกและเมล็ดพันธุ์	

	 1)	ข้าวเหนยีวพนัธุส์กลนคร	ในรปูข้าวเปลอืก	

พบว่า	เกษตรกรกรมต้ีนทนุส่วนเพิม่มากทีส่ดุ		คดิเป็น

ร้อยละ	 90.93	 รองลงมาคือ	พ่อค้ารวบรวมและโรงสี			

เกษตรกรมีก�าไรมากที่สุด	คิดเป็นร้อยละ	43.85	จาก

ส่วนแบ่งก�าไรทัง้หมด	รองลงมาคอื	พ่อค้ารวบรวมและ

โรงส	ีคดิเป็นร้อยละ	31.60	และ	24.55	ตามล�าดบั	เมือ่

พจิารณาส่วนเหลือ่มการตลาดพบว่า	เกษตรกรเป็นผูม้ี

ส่วนเหลื่อมการตลาดมากที่สุด	คิดเป็นร้อยละ	83.33	

รองลงมาคือพ่อค้ารวบรวม	 และโรงสี	 คิดเป็นร้อยละ	

11.36	และ	5.30	ตามล�าดับ	(รูปที่	3)

 

รูปที่ 3	ต้นทุน	ก�าไรและส่วนเหลื่อทางการตลาดของ

ข้าวพันธุ์สกลนครในรูปข้าวเปลือก

	 	ในรปูเมลด็พนัธุ	์พบว่า	เกษตรกรกรมต้ีนทนุ

ส่วนเพิ่มมากที่สุด	คิดเป็นร้อยละ	67.40	รองลงมาคือ	

พ่อค้ารวบรวมและโรงสี	 	 ส่วนของก�าไรพบว่า	 พ่อค้า

รวบรวมจะได้ก�าไรมากที่สุด	 คิดเป็นร้อยละ	 46.27	

จากส่วนแบ่งก�าไรทั้งหมด	 รองลงมาได้แก่	 เกษตรกร

และผูค้้าส่งและปลกี	คดิเป็นร้อยละ	32.17	และ	21.56	

ตามล�าดับ	 เมื่อพิจารณาส่วนเหลื่อมการตลาด	พบว่า	

เกษตรกรเป็นมส่ีวนเหลือ่มการตลาดมากทีส่ดุ	คดิเป็น	

ร้อยละ	55.56	 รองลงมาคือ	พ่อค้าผู้รวบรวมในพื้นที่

และพ่อค้าขายส่ง	 คิดเป็นร้อยละ	 27.78	 และ	 16.67	

ตามล�าดับ	(รูปที่	4)

      

รูปที่ 4	ต้นทุน	ก�าไร	และส่วนเหลื่อทางการตลาดของ

ข้าวพันธุ์สกลนครในรูปเมล็ดพันธุ์

	 2)	ข้าวก�่าในรูปข้าวเปลือก	พบว่า	เกษตรกร

มีต้นทุนส่วนเพิ่มมากที่สุด	 51.69	 	 รองลงมาคือ	 ผู้

แปรรูปและพ่อค้ารวบรวมคิดเป็นร้อยละ	46.94	และ	

1.37	ตามล�าดับ	ส่วนของก�าไร	พบว่า	ผู้แปรรูปได้รับ

ก�าไรมากทีส่ดุคดิเป็นร้อยละ	46.06	จากส่วนแบ่งก�าไร

ทัง้หมด	รองลงมาได้แก่	พ่อค้าผูร้วบรวมและเกษตรกร	

คิดเป็นร้อยละ	 35.77	 และ	 18.16	 ตามล�าดับ	 	 เมื่อ

พิจารณาส่วนเหลื่อมการตลาดพบว่า	 ผู้แปรรูปมีส่วน

เหลื่อมการตลาดมากที่สุดคิดเป็นร้อยละ	 46.43	 รอง

ลงมา	คือ	เกษตรกรและพ่อค้ารวบรวม	คิดเป็นร้อยละ	

32.14	และ	21.43	ตามล�าดับ	(รูปที่	5)

การผลิตและการตลาดข้าวไร่อย่าง ย่ังยืนในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน  
        7. ระดับพ่อค้าปลีก จะส่ังซ้ือเมล็ดพันธ์ุกับพ่อค้าผู้
รวบรวมในพื้นที่ด้วยวิธีการตกลงราคาด้วยวาจา ซ่ึง
ราคาที่พ่อค้าตกลงได้จะขายที่กิโลกรัม 22.00 บาทไม่
รวมกับค่าขนส่ง หลังจากนั้นทางพ่อค้าปลีกจะน่า
กระสอบของทางร้านมาให้พ่อค้าผู้รวบรวมเป็นผู้บรรจุ
ผลผลิตข้าวไร่ให้  ทางด้านการขนส่งสินค้าจะใช้
ระยะเวลาเดินทางไป-กลับ รวมทั้งส้ิน 3 ช่ัวโมง จะ
บรรทุกน้่าหนักประมาณ 1 ตันต่อเที่ยว และราคาที่ทาง
ร้านขายให้กับลูกค้า จะแบ่งเป็นราคาขายพร้อมการ
ขนส่งจะขายที่ราคา กิโลกรัมละ 28.50 บาท หรือ 
กระสอบละ 712.50 บาท แต่ถ้าหากลูกค้ามีรถมารับ
สินค้าจากร้านจะมีบริการเคลื่อนย้ายสินค้าใส่รถบรรทุก
ให้กับลูกค้าฟรี และจะคิดราคาในราคาขายปลีกที่
กิโลกรัมละ 27.00 บาท หรือ กระสอบละ 675.00 บาท  
         8. ระดับผู้บริโภค เนื่องจากผลิตภัณฑ์ของข้าวไร่
แบ่งออกเป็น 2 ผลิตภัณฑ์คือ ข้าวเปลือกและเมล็ดพันธ์ุ 
ในระดับผู้บริโภค จึงแบ่งเป็น 2 ส่วน คือ ผู้บริโภค
ทั่วไปและเกษตรกรผู้เพาะปลูกข้าวไร่ ซ่ึงในส่วนของ
ผู้บริโภคทั่วไปมีความต้องการผลผลิตภัณฑ์จ่านวนมาก 
โดยเฉพาะข้าวก่่าซ่ึงเป็นข้าวที่อุดมไปด้วยสารอาหารที่
เป็นประโยชน์ และสรรพคุณต่างๆ มากมาย  อีกทั้งได้มี
ผลงานวิจัยและพัฒนาอย่างต่อเนื่องเพื่อใช้ในส่วนของ 
เครื่องส่าอาง  เวชภัณฑ์ยา เป็นต้น  ผลิตภัณฑ์ของข้าว
ก่่าเป็นยังเป็นสินค้าที่อยู่ในตลาดเฉพาะกลุ่ม (Niche 
market)  และยังมี ช่องทางด้านการตลาดสมัยใหม่
เกิดขึ้นมากมาย อาทิเช่น ห้างสรรพสินค้า จากความ
ต้องการของตลาดมีมากท่าให้ข้าวที่หาซ้ือได้ยากและ
ขาดแคลนส่งผลให้ราคาข้าวก่่าในรูปของสารสูงถึง
กิโลกรัมละ 50.00 - 60.00 บาท และในส่วนผู้บริโภคที่

เป็น เกษตรกรผู้เพาะปลูกข้าวไร่นั้นมีความต้องการ
เมล็ดพันธ์ุที่มีคุณภาพ  แหล่งจ่าหน่ายเมล็ดพันธ์ุมีไม่
มาก  ประกอบกับความต้องการที่เพิ่มขึ้นท่าให้หาซ้ือ
เมล็ดพันธ์ุดีได้ยาก  อีกทั้งเกษตรกรบางรายยังขาด
ความรู้ความเข้าใจในกระบวนการผลิตข้าวไร่ที่ถูกต้อง
อีกด้วย 
         ส่าหรับต้นทุน  ก่าไร และส่วนเหลื่อทางการตลาด
ของข้าวไร่ทั้ง 2 สายพันธ์ุ โดยแสดงช่องทางการตลาด
ของผลิตภัณฑ ์คือ รูปของข้าวเปลือกและเมล็ดพันธ์ุ  
        1) ข้าวเหนียวพันธ์ุสกลนคร ในรูปข้าวเปลือก 
พบว่า เกษตรกรกรมีต้นทุนส่วนเพิ่มมากที่สุด  คิดเป็น
ร้อยละ 90.93 รองลงมาคือ พ่อค้ารวบรวมและโรงสี   
เกษตรกรมีก่าไรมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 43.85 จาก
ส่วนแบ่งก่าไรทั้งหมด รองลงมาคือ พ่อค้ารวบรวมและ
โรงสี คิดเป็นร้อยละ 31.60 และ 24.55 ตามล่าดับ เมื่อ
พิจารณาส่วนเหลื่อมการตลาดพบว่า เกษตรกรเป็นผู้มี
ส่วนเหลื่อมการตลาดมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 83.33 
รองลงมาคือพ่อค้ารวบรวม และโรงสี คิดเป็นร้อยละ 
11.36 และ 5.30 ตามล่าดับ (รูปที่ 3) 

 
รูปที  3 ต้นทุน ก่าไรและส่วนเหลื่อทางการตลาดของ

ข้าวพันธ์ุสกลนครในรูปข้าวเปลือก 
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ร้อยละ 

         ในรูปเมล็ดพันธ์ุ พบว่า เกษตรกรกรมีต้นทุนส่วน
เพิ่มมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 67.40 รองลงมาคือ พ่อค้า
รวบรวมและโรงสี  ส่วนของก่าไรพบว่า พ่อค้ารวบรวม
จะได้ก่าไรมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 46.27 จากส่วนแบ่ง
ก่าไรทั้งหมด รองลงมาได้แก่ เกษตรกรและผู้ค้าส่งและ
ปลีก คิดเป็นร้อยละ 32.17 และ 21.56 ตามล่าดับ เมื่อ
พิจารณาส่วนเหลื่อมการตลาด พบว่า เกษตรกรเป็นมี
ส่วนเหลื่อมการตลาดมากที่สุด คิดเป็น ร้อยละ 55.56 
รองลงมาคือ พ่อค้าผู้รวบรวมในพื้นที่และพ่อค้าขายส่ง 
คิดเป็นร้อยละ 27.78 และ 16.67 ตามล่าดับ (รูปที่ 4) 

        
รูปที  4 ต้นทุน ก่าไร และส่วนเหลื่อทางการตลาดของ

ข้าวพันธ์ุสกลนครในรูปเมล็ดพันธ์ุ 
 

2) ข้าวก่่าในรูปข้าวเปลือก พบว่า เกษตรกรมี
ต้นทุนส่วนเพิ่มมากที่สุด 51.69  รองลงมาคือ ผู้แปรรูป
และพ่อค้ารวบรวมคิดเป็นร้อยละ 46.94 และ 1.37 
ตามล่าดับ ส่วนของก่าไร พบว่า ผู้แปรรูปได้รับก่าไร
มากที่สุดคิดเป็นร้อยละ 46.06 จากส่วนแบ่งก่าไร
ทั้งหมด รองลงมาได้แก่ พ่อค้าผู้รวบรวมและเกษตรกร 
คิดเป็นร้อยละ 35.77 และ 18.16 ตามล่าดับ  เมื่อ
พิจารณาส่วนเหลื่อมการตลาดพบว่า ผู้แปรรูปมีส่วน
เหลื่อมการตลาดมากที่ สุดคิดเป็นร้อยละ  46.43 

รองลงมา คือ เกษตรกรและพ่อค้ารวบรวม คิดเป็น      
ร้อยละ 32.14 และ 21.43 ตามล่าดับ (รูปที่ 5) 

 
รูปที  5 ต้นทุน ก่าไรและส่วนเหลื่อทางการตลาดของ

ข้าวก่่าในรูปข้าวเปลือก 
 
          ในรูปเมล็ดพันธ์ุ พบว่า เกษตรกรมีต้นทุนส่วน
เพิ่มมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 81.17 และพ่อค้ารวบรวม 
คิดเป็นร้อยละ 18.83 และพ่อค้าผู้รวบรวมเป็นที่ได้รับ
ก่าไรมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 60.49 จากส่วนแบ่งก่าไร
ทั้งหมด ซ่ึงเกษตรกรได้รับเพียงร้อยละ 39.51 และเมื่อ
พิจารณาส่วนเหลื่อมการตลาด พบว่า เกษตรกรมีส่วน
เหลื่อมการตลาด คิดเป็นร้อยละ 55.00 และพ่อค้าผู้
รวบรวมในพื้นที่ คิดเป็นร้อยละ 45.00 (รูปที่ 6) 

 
รูปที  6  ต้นทุน ก่าไร และส่วนเหลื่อทางการตลาดของ

ข้าวก่่าในรูปเมล็ดพันธ์ุ 
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รูปที่ 5	ต้นทุน	ก�าไรและส่วนเหลื่อทางการตลาดของ

ข้าวก�่าในรูปข้าวเปลือก

										ในรูปเมล็ดพันธุ์	พบว่า	เกษตรกรมีต้นทุนส่วน

เพิม่มากทีส่ดุ	คดิเป็นร้อยละ	81.17	และพ่อค้ารวบรวม	

คดิเป็นร้อยละ	18.83	และพ่อค้าผูร้วบรวมเป็นทีไ่ด้รบั

ก�าไรมากทีส่ดุ	คดิเป็นร้อยละ	60.49	จากส่วนแบ่งก�าไร

ท้ังหมด	ซึง่เกษตรกรได้รบัเพยีงร้อยละ	39.51	และเมือ่

พิจารณาส่วนเหลื่อมการตลาด	พบว่า	เกษตรกรมีส่วน

เหลื่อมการตลาด	 คิดเป็นร้อยละ	 55.00	 และพ่อค้าผู้

รวบรวมในพื้นที่	คิดเป็นร้อยละ	45.00	(รูปที่	6)

 

รูปที่ 6		ต้นทุน	ก�าไร	และส่วนเหลื่อทางการตลาดของ

ข้าวก�่าในรูปเมล็ดพันธุ์

สรุปผลการศึกษา
												ตลอดห่วงโซ่คุณค่าของข้าวไร่พันธุ์สกลนคร

และข้าวก�่า	 พบผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องตั้งแต่ต้นน�้าจนถึง

ปลายน�้า	ได้แก่	เกษตรกรผู้ผลิต	พ่อค้ารวบรวม	กลุ่ม

ผลติข้าวไร่	สมาคมชาวไร่อ้อย	โรงส	ีผูแ้ปรรปูผลติภณัฑ์	

พ่อค้าขายส่งและปลีก		ผู้บริโภค	ซึ่งแต่ละช่องทางการ

ตลาดจะพบผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องแตกต่างกันไปตาม

ลักษณะผลิตภัณฑ์	 คือ	 ข้าวเปลือกทั่วไปและเมล็ด

พันธุ์		ในส่วนของวิเคราะห์ส่วนเหลื่อมการตลาด		ใน

รูปข้าวเปลือก	ข้าวพันธุ์สกลนคร	พบว่า	เกษตรกรเป็น

ผูไ้ด้รบัส่วนเหลือ่มการตลาดและก�าไรมากทีส่ดุ	ข้าวก�า่	

พบว่า	 ผู้แปรรูปผลิตภัณฑ์จะเป็นผู้ได้รับส่วนเหลื่อม

การตลาดและก�าไรมากที่สุด	 	 ส�าหรับเมล็ดพันธุ์	 ข้าว

พันธุ์สกลนครและข้าวก�่า	 พบว่า	 เกษตรกรเป็นผู้ได้

รับส่วนเหลื่อมการตลาดมากที่สุด	 และพ่อค้ารวบรวม

เป็นผู้รับก�าไรมากที่สุดในห่วงโซ่อุปทาน	 	 แต่อย่างไร

ก็ตามเกษตรกรเป็นผู้ที่มีต้นทุนของกระบวนการผลิต

มากที่สุดของข้าวไร่ทั้ง	 2	 สายพันธุ์	 ทั้งในรูปของข้าว

เปลือกและเมล็ดพันธุ์

ข้อเสนอแนะ
	 	 	 	 	 	 	 ในด้านการผลิต	 พบว่า	 เกษตรกรไม่ได้แยก

กระบวนการผลติข้าวเปลอืกและเมลด็พนัธุอ์ย่างชดัเจน	

ส่งผลให้ข้าวที่ผลิตได้ไม่ได้ตามมาตรฐาน	 	 ภาครัฐ

ควรเข้าส่งเสริมเพื่อให้เกษตรกรเห็นความส�าคัญของ

กระบวนการผลิตโดยเฉพาะการเลือกใช้เมล็ดพันธุ์ดี		

จะช่วยเป็นการลดต้นทุนการผลิต	 ในด้านการตลาด	

ถ้าหากเกษตรกรมีการเพิ่มมูลค่าและการพัฒนาข้าว

ให้เป็นมากกว่าข้าวเพื่อการบริโภค	 เช่น	 การแปรรูป

ผลิตภัณฑ์ที่ได้จากข้าว	ยา	 เครื่องส�าอาง	 เป็นต้น	 	จะ

ท�าให้เกษตรกรมีผลตอบแทนที่ดี	 นอกจากนี้การ

สนบัสนนุงานวจิยัและการพฒันาผลติภณัฑ์ข้าวไร่อย่าง

ต่อเนื่อง	 เพื่อให้เกิดการยกระดับสินค้าให้อยู่ในตลาด

เฉพาะกลุม่	รวมทัง้การเพิม่ช่องทางการตลาดสมยัใหม่	

เช่น	หางสรรพสินค้า	ซึ่งผลการศึกษาสอดคล้อง	[2,	6]	

จะเป็นแนวทางของการพัฒนาข้าวไร่อย่างยั่งยืนต่อไป

         ในรูปเมล็ดพันธ์ุ พบว่า เกษตรกรกรมีต้นทุนส่วน
เพิ่มมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 67.40 รองลงมาคือ พ่อค้า
รวบรวมและโรงสี  ส่วนของก่าไรพบว่า พ่อค้ารวบรวม
จะได้ก่าไรมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 46.27 จากส่วนแบ่ง
ก่าไรทั้งหมด รองลงมาได้แก่ เกษตรกรและผู้ค้าส่งและ
ปลีก คิดเป็นร้อยละ 32.17 และ 21.56 ตามล่าดับ เมื่อ
พิจารณาส่วนเหลื่อมการตลาด พบว่า เกษตรกรเป็นมี
ส่วนเหล่ือมการตลาดมากที่สุด คิดเป็น ร้อยละ 55.56 
รองลงมาคือ พ่อค้าผู้รวบรวมในพื้นที่และพ่อค้าขายส่ง 
คิดเป็นร้อยละ 27.78 และ 16.67 ตามล่าดับ (รูปที่ 4) 

        
รูปที  4 ต้นทุน ก่าไร และส่วนเหลื่อทางการตลาดของ

ข้าวพันธ์ุสกลนครในรูปเมล็ดพันธ์ุ 
 

2) ข้าวก่่าในรูปข้าวเปลือก พบว่า เกษตรกรมี
ต้นทุนส่วนเพิ่มมากที่สุด 51.69  รองลงมาคือ ผู้แปรรูป
และพ่อค้ารวบรวมคิดเป็นร้อยละ 46.94 และ 1.37 
ตามล่าดับ ส่วนของก่าไร พบว่า ผู้แปรรูปได้รับก่าไร
มากที่สุดคิดเป็นร้อยละ 46.06 จากส่วนแบ่งก่าไร
ทั้งหมด รองลงมาได้แก่ พ่อค้าผู้รวบรวมและเกษตรกร 
คิดเป็นร้อยละ 35.77 และ 18.16 ตามล่าดับ  เมื่อ
พิจารณาส่วนเหลื่อมการตลาดพบว่า ผู้แปรรูปมีส่วน
เหล่ือมการตลาดมากที่ สุดคิดเป็นร้อยละ  46.43 

รองลงมา คือ เกษตรกรและพ่อค้ารวบรวม คิดเป็น      
ร้อยละ 32.14 และ 21.43 ตามล่าดับ (รูปที่ 5) 

 
รูปที  5 ต้นทุน ก่าไรและส่วนเหล่ือทางการตลาดของ

ข้าวก่่าในรูปข้าวเปลือก 
 
          ในรูปเมล็ดพันธ์ุ พบว่า เกษตรกรมีต้นทุนส่วน
เพิ่มมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 81.17 และพ่อค้ารวบรวม 
คิดเป็นร้อยละ 18.83 และพ่อค้าผู้รวบรวมเป็นที่ได้รับ
ก่าไรมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 60.49 จากส่วนแบ่งก่าไร
ทั้งหมด ซ่ึงเกษตรกรได้รับเพียงร้อยละ 39.51 และเมื่อ
พิจารณาส่วนเหล่ือมการตลาด พบว่า เกษตรกรมีส่วน
เหลื่อมการตลาด คิดเป็นร้อยละ 55.00 และพ่อค้าผู้
รวบรวมในพื้นที่ คิดเป็นร้อยละ 45.00 (รูปที่ 6) 

 
รูปที  6  ต้นทุน ก่าไร และส่วนเหลื่อทางการตลาดของ

ข้าวก่่าในรูปเมล็ดพันธ์ุ 
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ร้อยละ 

ร้อยละ 

         ในรูปเมล็ดพันธ์ุ พบว่า เกษตรกรกรมีต้นทุนส่วน
เพิ่มมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 67.40 รองลงมาคือ พ่อค้า
รวบรวมและโรงสี  ส่วนของก่าไรพบว่า พ่อค้ารวบรวม
จะได้ก่าไรมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 46.27 จากส่วนแบ่ง
ก่าไรทั้งหมด รองลงมาได้แก่ เกษตรกรและผู้ค้าส่งและ
ปลีก คิดเป็นร้อยละ 32.17 และ 21.56 ตามล่าดับ เมื่อ
พิจารณาส่วนเหลื่อมการตลาด พบว่า เกษตรกรเป็นมี
ส่วนเหลื่อมการตลาดมากที่สุด คิดเป็น ร้อยละ 55.56 
รองลงมาคือ พ่อค้าผู้รวบรวมในพื้นที่และพ่อค้าขายส่ง 
คิดเป็นร้อยละ 27.78 และ 16.67 ตามล่าดับ (รูปที่ 4) 

        
รูปที  4 ต้นทุน ก่าไร และส่วนเหลื่อทางการตลาดของ

ข้าวพันธ์ุสกลนครในรูปเมล็ดพันธ์ุ 
 

2) ข้าวก่่าในรูปข้าวเปลือก พบว่า เกษตรกรมี
ต้นทุนส่วนเพิ่มมากที่สุด 51.69  รองลงมาคือ ผู้แปรรูป
และพ่อค้ารวบรวมคิดเป็นร้อยละ 46.94 และ 1.37 
ตามล่าดับ ส่วนของก่าไร พบว่า ผู้แปรรูปได้รับก่าไร
มากที่สุดคิดเป็นร้อยละ 46.06 จากส่วนแบ่งก่าไร
ทั้งหมด รองลงมาได้แก่ พ่อค้าผู้รวบรวมและเกษตรกร 
คิดเป็นร้อยละ 35.77 และ 18.16 ตามล่าดับ  เมื่อ
พิจารณาส่วนเหลื่อมการตลาดพบว่า ผู้แปรรูปมีส่วน
เหล่ือมการตลาดมากที่ สุดคิดเป็นร้อยละ  46.43 

รองลงมา คือ เกษตรกรและพ่อค้ารวบรวม คิดเป็น      
ร้อยละ 32.14 และ 21.43 ตามล่าดับ (รูปที่ 5) 

 
รูปที  5 ต้นทุน ก่าไรและส่วนเหล่ือทางการตลาดของ

ข้าวก่่าในรูปข้าวเปลือก 
 
          ในรูปเมล็ดพันธ์ุ พบว่า เกษตรกรมีต้นทุนส่วน
เพิ่มมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 81.17 และพ่อค้ารวบรวม 
คิดเป็นร้อยละ 18.83 และพ่อค้าผู้รวบรวมเป็นที่ได้รับ
ก่าไรมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 60.49 จากส่วนแบ่งก่าไร
ทั้งหมด ซ่ึงเกษตรกรได้รับเพียงร้อยละ 39.51 และเมื่อ
พิจารณาส่วนเหล่ือมการตลาด พบว่า เกษตรกรมีส่วน
เหลื่อมการตลาด คิดเป็นร้อยละ 55.00 และพ่อค้าผู้
รวบรวมในพื้นที่ คิดเป็นร้อยละ 45.00 (รูปที่ 6) 

 
รูปที  6  ต้นทุน ก่าไร และส่วนเหลื่อทางการตลาดของ

ข้าวก่่าในรูปเมล็ดพันธ์ุ 
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