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บทคัดย่อ 
  บทความวิจัยนี ้มีวัตถุประสงค์เพื ่อ 1) วิเคราะห์สภาพปัญหา ความต้องการของลูกค้าและการ

ประกอบการผลิตภัณฑ์ชุมชน และทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น 2) พัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์

และทรัพยากรชุมชน และ 3) ถ่ายทอดองค์ความรู้ให้แก่ท้องถิ่นในการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์และ

ทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น ของอำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา ได้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยและ

พัฒนา เก็บข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลหลัก ได้แก่ ผู้นำชุมชน ผู้ประกอบการชุมชน ประชาชนในพื้นที่ นักท่ องเที่ยว 

ปราชญ์ชาวบ้าน และเจ้าหน้าที่ภาครัฐ วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึกและจัดเวทีถ่ายทอดองค์ความรู้ จำนวน 30 คน 

วิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณนา ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัย พบว่า 1 ) 

ท้องถิ่นขาดการให้ความรู้ความเข้าใจในการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ จึงมีความต้องการส่งเสริมผลิตภัณฑ์

ในท้องถิ่นภายใต้อัตลักษณ์อำเภอคลองเขื่อน 2) ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนา คือ ดอกไม้ประดิษฐ์ ตำบลบาง

โรง และ ข้าวเกรียบเห็ดเข็มทอง ตำบลบางเล่า ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการยกระดับเพื่อได้รับรองมาตรฐานคือ 

ผ้าพันคอ ตำบลบางตลาด หมวก ตำบลคลองเขื่อน และน้ำพริกแคบหมู ตำบลก้อนแก้ว  และ 3) ผลการ

ถ่ายทอดองค์ความรู้และการใช้ประโยชน์ให้แก่ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน เจ้าหน้าที่ภาครัฐ เพื่อร่วมกัน

สนับสนุนการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์และร่วมหาแนวทางในการยกระดับผลิตภัณฑ์ให้สามารถได้รับการ

รับรองมาตรฐาน OTOP ต่อไป โดยมีข้อเสนอแนะหน่วยงานภาครัฐ วิสาหกิจชุมชนสร้างเครือข่ายและความ

ร่วมมือประสานงานระหว่างชุมชน หน่วยงานภาครัฐ และภาคเอกชนเพื่อสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกจิชุมชน 

ส่งเสริมการแลกเปลี่ยนความรู้และประสบการณ์ระหว่างชุมชนต่าง ๆ 
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Abstract 
This research article objectives were to 1) analyze problems, customer needs, 

community product operations, and community resources under local identity, 2) develop 
and enhance community products and resources, and 3) transfer knowledge to local 
communities in developing and enhancing products and community resources under local 
identity in Khlong Khuean District, Chachoengsao Province. Research and development 
methodology was employed, collecting data from key informants including community 
leaders, community entrepreneurs, local residents, tourists, local scholars, and government 
officials through in-depth interviews and knowledge transfer forums with 30 participants. Data 
were analyzed using descriptive statistics, percentages, means, and standard deviations.  The 
research findings revealed that: 1) Local communities lacked knowledge and understanding 
in product development and enhancement, thus requiring support for local product 
promotion under Khlong Khuean District's identity. 2) The developed products were artificial 
flowers from Bang Rong Sub-district and golden needle mushroom crackers from Bang Lao 
Sub-district. Products enhanced to receive certification standards were scarves from Bang 
Talat Sub-district, hats from Khlong Khuean Sub-district, and pork rind chili paste from Kon 
Kaew Sub-district. 3) Knowledge transfer and util ization results were provided to 
entrepreneurs, community enterprises, and government officials to support product 
development and enhancement jointly, and to collaborate in finding approaches to elevate 
products to receive OTOP certification standards in the future.  With suggestions from 
government agencies and community enterprises to create networks and coordinate 
cooperation between communities, government agencies and the private sector to support 
community economic development and promote the exchange of knowledg e and 
experiences between different communities. 
 

Keywords: Community Economic Enhancement, Product Development under Local Identity, 
Khlong Khuean District 
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บทนำ 
  การพัฒนาเศรษฐกิจที่มีประวัติมาอย่างยาวนาน เป็นหนึ่งในยุทธศาสตร์หลักในการพัฒนาหลาย
ประเทศ เช่น สหราชอาณาจักร สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ มาเลเซีย อินโดนีเซีย และประเทศ
ไทย โดยเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้ถูกพูดถึงครั้งแรกในหนังสือของจอห์น ฮาวกินส์ ( John Howkins) ที่มีชื่อว่า
The Creative Economy: How People Make Money from Ideas จัดพิมพ์ในปี พ.ศ. 2544 เพ่ือเผยแพร่
แนวคิดเกี ่ยวกับระบบเศรษฐกิจใหม่ ที่จะมาแทนที่ระบบเศรษฐกิจที ่เน้นการผลิตและใช้ทรัพยากรอัน
ประกอบด้วย แรงงานและทุนรูปแบบเก่า (Howkins, 2002) ดังนั้นเศรษฐกิจสร้างสรรค์จึงเป็นระบบเศรษฐกิจ
ที่พึ่งพาความคิดสร้างสรรค์ จินตนาการ และแนวคิดใหม่ของบุคคลในการสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ และมี
ความหมายครอบคลุมทุกกิจกรรมในระบบเศรษฐกิจ ทั้งนี้กิจกรรมดังกล่าวอาจมีองค์ประกอบเชิงวัฒนธรรม
หรือไม่มีก็ได้ ซึ่งจะกว้างกว่าการพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรม และอุตสาหกรรมสร้างสรรค์  (Mitphakdee, 
2018) นโยบายรัฐบาลได้กำหนดนโยบายเพื่อเพิ่มศักยภาพเศรษฐกิจของประเทศ ในการเพิ่มขีดความสามารถ
ของผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมให้เข้มแข็ง สามารถแข่งขันได้อย่างมีประสิทธิภาพ   
ดังนั้นธุรกิจของชุมชนต้องมีการปรับวิธีการผลิต การจัดจําหน่ายและบริการ แต่ยังคงมีองค์ความรู้ มีอัตลักษณ์ 
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพื่อเป็นการต่อยอดองค์ความรู้เดิมจากฐานภูมิปัญญาและวัฒนธรรมของชุมชน 
(Tahom  et al, 2019)   
  อำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา  มีประชากรจำนวน 10,086 คน (กรมการปกครอง , 2567) 
ประกอบไปด้วย 5 แห่ง ได้แก่ ตำบลก้อนแก้ว ตำบลคลองเขื่อน ตำบลบางเล่า ตำบลบางโรง และตำบล      
บางตลาด มหาวิทยาลัยราชภัฏราชนครินทร์ และคณะวิทยาการจัดการได้ดำเนินการยกระดับเศรษฐกิจและ
สังคมรายตำบลแบบบูรณาการ (หนึ่งตำบลหนึ่งมหาวิทยาลัย) ประจำปี พ.ศ. 2564 โดยดำเนินโครงการเพ่ือ
ยกระดับเศรษฐกิจให้กับ 4 ตำบล ในอำเภอคลองเขื่อน ได้แก่ ตำบลก้อนแก้ว ตำบลคลองเขื่อน ตำบลบางเล่า 
และตำบลบางโรง คณะผู้วิจัยได้มีส่วนร่วมในการดำเนินงานในพื้นที่ตำบลบางเล่าและตำบลก้อนแก้ว โดยได้
ดำเนินการพัฒนาและยกระดับเศรษฐกิจ ซึ่งในแต่ละตำบลของอำเภอคลองเขื่อนมีข้อมูลบริบทพื้นฐานแต่ละ
ตำบลดังนี้ 1) ตำบลก้อนแก้ว จำนวนประชากร 3,056 คน จำนวนครัวเรือน 1,565 ครัวเรือน ประชากรส่วน
ใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ได้แก่ การทำนา ทำสวน เพาะเลี้ยงสัตว์น้ำ เป็นต้น  2) ตำบลคลองเขื่อน 
จำนวนประชากร 3,649 คน  จำนวนครัวเร ือน 1,888 ครัวเร ือน ประชากรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ
เกษตรกรรม ประมง ปศุสัตว์ เป็นต้น 3) ตำบลบางเล่า จำนวนประชากร 2,016 คน จำนวนครัวเรือน 1,047 
ครัวเรือน ประชากรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ประมง เป็นต้น 4) ตำบลบางโรง จำนวนประชากร 
2,255 คน จำนวนครัวเรือน 1,149 ครัวเรือน และ 5) ตำบลบางตลาด จำนวนประชาการ 2,326 คน จำนวน
ครัวเรือน 728 ครัวเรือน ประชากรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม เลี้ยงสัตว์ รับจ้างทั่วไป ค้าขาย 
(National Statistical Office, 2020)  
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จากที่กล่าวมาข้างต้นการพัฒนาและยกระดับเศรษฐกิจชุมชนด้วยข้อมูลและแหล่งพัฒนาผลิตภัณฑ์ใน
เชิงพื้นที่จึงมีความสำคัญยิ่ง นอกจากนี้คณะผู้วิจัยได้ดำเนินการวิจัยเรื่อง       แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์
และทรัพยากรชุมชน ภายใต้อัตลักษณ์และเรื่องราวของวิถีชุมชน อำเภอคลองเขื่ อน จังหวัดฉะเชิงเทรา ในปี
พ.ศ. 2563 ผลการศึกษาพบว่า ผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชนของอำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรามีอัต
ลักษณ์ที่คล้ายคลึงกัน รวมทั้งยังไม่มีอัตลักษณ์และผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่น ขาดการยกระดับผลิตภัณฑ์และ
ทรัพยากรชุมชนและพัฒนาความโดดเด่นของผลิตภัณฑ์ให้เกิดอัตลักษณ์ตามวิถีท้องถิ่น ปัญหาด้านเศรษฐกิจ
ของประชาชนอำเภอคลองเข่ือน รายได้ไม่เพียงพอ การผลิตผลิตภัณฑ์ในครัวเรือนหรือของท้องถิ่นยังไม่มีตลาด
รองรับ ผลผลิตทางการเกษตรและราคาตกต่ำ ไม่สามารถกำหนดราคาผลผลิตได้ ขาดการจ้างงาน ไม่มีแหล่ง
ท่องเที่ยวที่จะสามารถสร้างรายได้ วัยแรงงานมีการออกไปหารายได้นอกพื้นที่ทำให้การขาดแรงงานวัยหนุ่ม
สาวในพื้นที่ ขาดวัตถุดิบในการผลิตสินค้า ขาดเงินทุน แต่พบว่าอำเภอคลองเขื่อนนั้นมีทุนเศรษฐกิจ เช่น การ
เลี้ยงกุ้ง เลี้ยงปลาขายมะม่วง ขายมะพร้าว ขายหมาก ขายกล้วย และร้านค้าตลาดนัด และด้วยข้อมูลในการลง
พื้นที่ซึ่งพบประเด็นปัญหาที่สามารถนำมาศึกษาและวิเคราะห์สภาพปัญหาผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชน
ภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่นของอำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา ที่จะสามารถพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์
และทรัพยากรชุมชนและพัฒนาการตลาดได้  
 ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นถึงการนำกระบวนการวิจัยเข้ามามีบทบาทในการส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชน
ของอำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา มุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่น ซึ่งจะช่วย
เพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าในพื้นที่ นอกจากนี้ ยังเป็นการอนุรักษ์และสืบสานวัฒนธรรมท้องถิ่นผ่านการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ส่งผลให้เกิดการสร้างงานและกระจายรายได้สู่ชุมชน อีกทั้งยังเป็นแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจ
ชุมชนอย่างยั่งยืน โดยใช้ทรัพยากรและภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นฐานในการพัฒนา เกิดรายได้และอาชีพให้กับ
ประชาชนในพื้นท่ีในระยะยาวได้ต่อไป 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย   
 1. เพื่อศึกษาและวิเคราะห์สภาพปัญหา ความต้องการของลูกค้าและผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ และ
ทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น ของอำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา 
  2. เพื ่อพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ ่น ของอำเภอ    
คลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา 
          3. เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้ให้แก่ท้องถิ่นในการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชน
ภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น ของอำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา 
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ขอบเขตของการวิจัย       
  กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย 
               ระยะที่ 1 ศึกษาและวิเคราะห์สภาพปัญหา ความต้องการของลูกค้าและผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ 
และทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น ของอำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา  ผู้ให้ข้อมูลหลักได้แก่ 
ผู้นำชุมชน ผู้ประกอบการชุมชน/วิสาหกิจชุมชนในพื้นที่ ประชาชนที่อาศัยในพื้นที่ นักท่องเที่ยว ปราชญ์
ชาวบ้าน เจ้าหน้าที่และหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น จำนวน 30 คน โดยการสัมภาษณ์เชิงลึก เลือกผู้ให้ข้อมูล
หลักแบบเจาะจง 
               ระยะที่ 2 พัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น ของอำเภอ
คลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา กลุ่มผู้ประกอบการ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน กลุ่มเกษตรกรผู้ผลิตสินค้า อำเภอ
คลองเขื่อน ที่ผลิตอาหาร ของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก จำนวน 5 ผลิตภัณฑ์  
      ระยะที่ 3 ถ่ายทอดองค์ความรู้ให้แก่ท้องถิ่นในการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์และทรัพยากร
ชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น ของอำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่อการยกระดับ
เศรษฐกิจชุมชนด้วยการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น คือ
ผู้ประกอบการชุมชน/วิสาหกิจชุมชนในพื้นท่ี จำนวน 30 คน 
 

การทบทวนวรรณกรรม และแนวคิด      
  การทบทวนวรรณกรรม ประกอบด้วย การยกระดับเศรษฐกิจชุมชนด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ ่น แนวคิดด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์  แนวคิดเกี ่ยวการออกแบบบรรจุภ ัณฑ์  
องค์ประกอบสำคัญของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และการสร้างอัตลักษณ์เฉพาะตัวของท้องถิ่นเป็นสิ่งที่สำคัญ
ในการสร้างตัวตนของชุมชนให้มีลักษณะเด่นเฉพาะตัวเกิดความแปลกใหม่ที่ควบคู่กับการเปลี่ยนแปลงทาง
สังคม ตลอดจนการบูรณาการความร่วมมือของภาครัฐและภาคเอกชนร่วมกันหนุนเสริมการขายและกิจกรรม
ในพื้นที่เพื่อสร้างความเข้มแข็งในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนการท่องเที่ยว ช่องทางการตลาดการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ร่วมกับเครือข่ายนักธุรกิจในพ้ืนที่และเครือข่ายการผลิตในชุมชน สามารถสรุปเป็นกรอบแนวคิดการ
วิจัย ดังภาพที่ 1 
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ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

วิธีดำเนินการวิจัย 
         การวิจัยนี้ ใช้ระเบียบวิธีวิจัยและพัฒนา (Research and Development) ซึ่งแบ่งวิธีการดำเนินการ

วิจัยเป็น 3 ระยะ ดังนี้ 
  ระยะที่ 1 ศึกษาและวิเคราะห์สภาพปัญหา ความต้องการของลูกค้าและผู้ประกอบการผลิตภัณฑ ์และ
ทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น ของอำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา 
  ระยะที่ 2 พัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น ของอำเภอ
คลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา  
  ระยะที่ 3 ถ่ายทอดองค์ความรู้ให้แก่ท้องถิ่นในการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชน
ภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น ของอำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา 
 

ผลการวิจัย 
 1. สภาพปัญหาและความต้องการของผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ และทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์
ท้องถิ่น พบว่า ทรัพยากรชุมชนในพื้นที่อำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา ที่มีแม่น้ำบางปะกงเป็นแหล่งน้ำ
หลักท่ีสำคัญ ส่งเสริมการเกษตรและการประมง พ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรม โดดเด่นด้านการทำสวนผลไม้
และนาข้าว มีวัดและภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สะท้อนวิถีชีวิตชุมชน มีความหลากหลายทางชีวภาพ โดยเฉพาะใน
พ้ืนที่ป่าชายเลน มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและวัฒนธรรม ชุมชนมีความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่นที่
สืบทอดกันมา และมีการพัฒนาอุตสาหกรรมขนาดเล็กถึงกลาง ความต้องการผลิตภัณฑ์ชุมชน ภายใต้         
อัตลักษณ์ท้องถิ่น ซึ่งมีความต้องการส่งเสริมด้านผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น ดังนี้ 
 1. ผลิตภัณฑ์ที่มีความต้องการได้รับการพัฒนา ประกอบด้วย 
   1.1 ดอกไม้ประดิษฐ์ ตำบลบางโรง  

1. สภาพปัญหาและความต้องการผลิตภัณฑ์
ภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น 
2. บริบทชุมชน 
3. อัตลักษณ์ท้องถิ่น 

1.  ผลการพ ัฒนาผล ิตภ ัณฑ ์ ใหม ่ภายใต้  
อัตลักษณ์ท้องถิ่น 
2. ผลการยกระดับผลิตภัณฑ์ภายใต้ 
อัตลักษณ์ท้องถิ่น เพื่อได้การรับรองมาตรฐาน  

 

การถ่ายทอดองค์ความรู้การใช้ประโยชน์ของแนวทางการยกระดับเศรษฐกิจชุมชนด้วยการพัฒนาผลติภัณฑ์ภายใต้อัต
ลักษณ์ท้องถิ่น อำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา 
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1.2 ข้าวเกรียบเห็ดเข็มทอง ตำบลบางเล่า  
 2. ผลิตภัณฑ์ที่มีความต้องการให้ช่วยยกระดับภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น เพื่อได้การรับรองมาตรฐาน 
ประกอบด้วย 
  2.1 ผ้าพันคอ ตำบลบางตลาด 
  2.2 หมวก ตำบลคลองเข่ือน 
  2.3 น้ำพริกแคบหมู ตำบลก้อนแก้ว 

       ผลการถอดอัตลักษณ์พบว่า อัตลักษณ์ของชุมชนจำนวน  5 ชุมชนของอำเภอคลองเขื่อนสามารถ
แสดงให้เห็นถึงความเป็นตัวตนของชุมชนอันเกิดจากการให้ความหมายหรือคำนิยามของสมาชิกชุมชน          
บนพื้นฐานของความเหมือนกัน ทั้งด้านวัฒนธรรมประเพณีวิถีชีวิตความเป็นอยู่ จนเกิดการยอมรับซึ่งกันและ
กัน มีการปฏิบัติสืบต่อกันมาจนเกิดเป็นวัฒนธรรมการดำรงชีวิตที่มีลักษณะเฉพาะของชุมชนและมีความ
แตกต่าง คือชุมชนสามารถแสดงถึงความเป็นตัวตนของชุมชนท้องถิ ่นโดยสร้างขึ้นบนพื้นฐานของความ
เหมือนกันทัง้ด้านวัฒนธรรมประเพณีวิถีชีวิตความเป็นอยู่และเกิดการยอมรับร่วมกันและมีการปฏิบัติสืบต่อกัน
มาจนเกิดเป็นวัฒนธรรม การดำรงชีวิตที่มีลักษณะเฉพาะของชุมชน และเป็นสิ่งที่ครอบคลุมวิถีการดำเนินชีวิต
ของชุมชน  
           2. การพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น ซึ่งชุมชนได้ให้
ความสำคัญกับการมีส่วนร่วมของชุมชนในกระบวนการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ของชุมชนเพื่อสร้าง
คุณค่าและเพิ่มมูลค่าต่อผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมหรือกระบวนการถอดอัตลักษณ์เพื่อพัฒนาและ
ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วม ดังนี้ 
                  2.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชน จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วยดอกไม้
ประดิษฐ์ ตำบลบางโรง และ ข้าวเกรียบเห็ดเข็มทอง ตำบลบางเล่า ในกระบวนการผลิตนั้นยังขาดมาตรฐานใน
การผลิตเป็นเพียงการผลิตโดยครอบครัว ซึ่งเป็นการผลิตขนาดเล็ก แต่เมื่อต้องการขยายฐานการผลิตต้องส่ง
รูปแบบของผลงานและมีนายทุนมารับผลงานไปผลิตและขายต่อ ทั้งนี้เพราะขาดเงินทุนและงบประมาณในการ
ลงทุน การเข้าไม่ถึงโอกาสของการกู้เงินและไม่มีหน่วยงานภาครัฐให้ความช่วยเหลือด้านกำลังการผลิต และใน
การผลิตนั้นยังขาดการนำภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้  
                  2.2 การยกระดับผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชนได้รับการยกระดับให้ได้มาตรฐานภายใต้      
อัตลักษณ์ท้องถิ่นอำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา จำนวน 3 ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย ผ้าพันคอ ตำบล
บางตลาด หมวก ตำบลคลองเขื่อน และน้ำพริกแคบหมู ตำบลก้อนแก้ว อัตลักษณ์ของชุมชนที่แสดงถึงความ
เป็นตัวตนของชุมชนนั้นจึงมักแสดงออกให้เห็นผ่านประเพณี  วัฒนธรรม หรือวิถีชีวิตของชาวชุมชนที่เป็น
ลักษณะเฉพาะของชุมชน ซึ่งถูกสร้างขึ้นบนพื้นฐานของความเหมือนกันและเกิดการยอมรับซึ่งกันและกัน  



  วารสารสมาคมนักวิจัย ปีที ่29  ฉบับท่ี 4 ตุลาคม-ธันวาคม  2567          Page | 155 

                                                                                         
 

 

                      Journal of the Association of Researchers Vol. 29 No.4 October-December, 2024 

 

            3. การถ่ายทอดองค์ความรู้ให้แก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเพื่อยกระดับเศรษฐกิจชุมชนด้วยการพัฒนาและ
ยกระดับผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น ในพ้ืนที่อำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา 
มีดังนี ้
         1. ภาวะผู้นำ และกลยุทธ์ เป็นสิ่งสำคัญที่ทำให้การถ่ายทอดความรู้ประสบความสำเร็จ  
         2. วัฒนธรรมองค์กรและท้องถิ่น เป็นสิ่งที่สำคัญมากสำหรับชุมชนเพราะมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม
ของคนและเป็นสิ่งที่เปลี่ยนแปลงได้ยาก การจัดการความรู้ที่มีประสิทธิภาพต้องเริ่มต้นจากการที่คนในชุมชนมี
การแลกเปลี่ยน แบ่งปัน และถ่ายทอดความรู้ซึ่งกันและกัน  
         3. การสื่อสารเป็นหัวใจหลักท่ีทำให้คนในชุมชนเข้าใจถึงสิ่งที่กำลังจะเกิดขึ้นในชุมชน  
           4. กระบวนการและเครื่องมือ เปรียบเสมือนแกนหลักที่จะช่วยให้พฤติกรรมของการแลกเปลี่ยน
ความรู้ในองค์กรสามารถเกิดขึ้นได้รวดเร็วและสะดวกยิ่งขึ้น  
         5. การวัดผลเป็นสิ่งสำคัญที่ช่วยบ่งบอกถึงสถานะของกระบวนการ หรือกิจกรรมต่าง ๆ ซึ่งผล
จากการวัดจะสะท้อนถึงประสิทธิภาพประสิทธิผล  
        6. โครงสร้างของชุมชนต้องเอ้ือต่อการถ่ายทอดแลกเปลี่ยน เรียนรู้ 
        7. การเรียนรู้ เป็นองค์ประกอบเพื่อเตรียมความพร้อมของประชาชนในชุมชนทุกระดับในการ
สร้างความเข้าใจ และสร้างความตระหนักถึงความสำคัญของการแลกเปลี่ยน ส่งต่อความรู้ระหว่างกัน  
 

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
       สรุป 
 1. การศึกษาและวิเคราะห์สภาพปัญหาและความต้องการของผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ และทรัพยากร
ชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น และการถอดอัตลักษณ์ท้องถิ่น ผู้ให้ข้อมูลหลักได้แก่ ผู้นำชุมชน, ผู้ประกอบการ
ชุมชน/วิสาหกิจชุมชนในพื้นที่, ประชาชนที่อาศัยในพื้นที่, นักท่องเที่ยว, ปราชญ์ชาวบ้าน, เจ้าหน้าที่และ
หน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น โดยการสัมภาษณ์เชิงลึก พบว่า ทรัพยากรชุมชนในพื้นที่อำเภอคลองเขื่อน จังหวัด
ฉะเชิงเทรา มีแม่น้ำบางปะกงเป็นแหล่งน้ำหลักที่สำคัญ ส่งเสริมการเกษตรและการประมง พื้นที่ส่วนใหญ่เป็น
เกษตรกรรม โดดเด่นด้านการทำสวนผลไม้และนาข้าว มีวัดและภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สะท้อนวิถีชีวิตชุมชน มี
ความหลากหลายทางชีวภาพ โดยเฉพาะในพื้นที่ป่าชายเลน มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตรและ
วัฒนธรรม ชุมชนมีความรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สืบทอดกันมา จากการสำรวจศักยภาพชุมชนใน 5 ตำบล 
อำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา ทำให้พบว่าลักษณะเด่นของชุมชนและประเภทของผลิตภัณฑ์ที่นำไปสู่
การพัฒนาและการยกระดับผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชน ผลการสังเคราะห์การระดมความคิดเห็นจากการ
ประชุมเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมการถอดถอดอัตลักษณ์ท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์ที่มีความต้องการได้รับการ
พัฒนา ประกอบด้วย  ดอกไม้ประดิษฐ์ ตำบลบางโรง และ ข้าวเกรียบเห็ดเข็มทอง ตำบลบางเล่า ส่วน
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ผลิตภัณฑ์ที่มีความต้องการให้ช่วยยกระดับภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น เพ่ือได้การรับรองมาตรฐาน ประกอบด้วย 
ผ้าพันคอ ตำบลบางตลาด หมวก ตำบลคลองเข่ือน และน้ำพริกแคบหมู ตำบลก้อนแก้ว 

        2. การพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ ่น ของอำเภอ      
คลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา กลุ่มผู้ประกอบการ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน กลุ่มเกษตรกรผู้ผลิตสินค้า อำเภอ
คลองเขื่อน ที่ผลิตอาหาร ของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก จำนวน 5 ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย 2 ผลิตภัณฑ์ คือ 
ดอกไม้ประดิษฐ์ ตำบลบางโรง และข้าวเกรียบเห็ดเข็มทอง ตำบลบางเล่า และที่ได้รับการยกระดับให้ได้
มาตรฐานภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ ่น จำนวน 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ผ้าพันคอ ตำบลบางตลาด หมวก ตำบล          
คลองเขื่อน และน้ำพริกแคบหมู ตำบลก้อนแก้ว  
        3. การถ่ายทอดองค์ความรู้ให้แก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่อการยกระดับเศรษฐกิจชุมชนด้วยการพัฒนาและ
ยกระดับผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น คณะผู้วิจัยได้ดำเนินการจัดเวทีในการ
ถ่ายทอดองค์ความรู้ให้แก่ผู้ประกอบการชุมชน/วิสาหกิจชุมชนในพื้นที่ จำนวน 30 คน 
 

      อภิปรายผล 
       1. การศึกษาและวิเคราะห์สภาพปัญหา ความต้องการของลูกค้าและผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ และ
ทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น ของอำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา ผู้วิจัยดำเนินการประชุม
กลุ่มย่อย เพื่ออภิปรายกลุ่มถึงสภาพปัญหาและความต้องการในการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน 
อำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา และการถอดอัตลักษณ์ท้องถิ่น ผลการดำเนินงานได้รับรู้ถึงสภาพปัญหา
และความต้องการที่มาจากผู้เข้าร่วมประชุมกลุ่มย่อย ในการนำไปพัฒนาในงานวิจัยระยะที่ 2 รวมทั้งถอดอัต
ลักษณ์ท้องถิ่นประกอบการดำเนินการวิจัยให้การพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชน อำเภอ      คลองเขื่อน 
จังหวัดฉะเชิงเทรา รวมทั้งศึกษาความต้องการของลูกค้าจากของลูกค้า ที่เก่ียวข้องกับผลิตภัณฑ์และทรัพยากร
ชุมชน ผลการสำรวจ พบว่า ผู้บริโภคมีความคาดหวังต่อผลิตภัณฑ์ชุมชน ความสนใจในผลิตภัณฑ์เฉพาะของ
อำเภอคลองเขื่อน ช่องทางการซื้อที่ต้องการ ความยั่งยืนและสิ่งแวดล้อม สอดคล้องกับงานวิจัยของ Chumket  
(2017) ได้จัดทำงานวิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพทางการจัดการ
ชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลิม อำเภอชะอำ จังหวัดเพชรบุรี ซึ่งมีกระบวนการประชุมกลุ่มย่อยผู้นำ
ชุมชนและชาวบ้าน ในการศึกษาสภาพปัญหาและความต้องการของชุมชนเพ่ือนำมาถอดเป็นผลการดำเนินงาน
และนำไปต่อยอดเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนของชุมชนไทยมุสลิม อำเภอชะอำ จังหวัดเพชรบุรี และยัง
สอดคล้องกับงานวิจ ัยของ Chaemchamrus., et al., (2022) ซึ ่งได้ศ ึกษาการยกระดับและเพิ ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ของฝากของที่ระลึกของแหล่งท่องเที่ยวสัมผัสเสน่ห์วิถีชีวิตเมืองกรุงเก่า ที่มีการดำเนินการศึกษา
ความต้องการของที่ระลึกของแหล่งท่องเที่ยวเมืองกรุงเก่าจากลูกค้า รวมทั้งศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความ
ต้องการซื ้อผลิตภัณฑ์ของฝากของที ่ระลึกของนักท่องเที ่ยวในแหล่งท่องเที ่ยวเมือง     กรุงเก่าจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ผลการวิจัยพบว่า ลูกค้ามีความต้องการซื้อสินค้าที่เป็นสินค้าท้องถิ่นที่มีการแสดงถึงอัต
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ลักษณ์ท้องถิ่น เพ่ือนำไปเป็นของที่ระลึกส่วนตัว และซื้อเพ่ือนำไปฝากบุคคลอ่ืน ๆ โดยผลิตภัณฑ์จะต้องแสดง
ให้เห็นถึงอัตลักษณ์ที่บ่งบอกถึงจังหวัดพระนครศรีอยุธยาได้อย่างชัดเจน ดังนั้นการศึกษาสภาพปัญหาและ
ความต้องการ และทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น จากผู้นำชุมชน ชาวบ้าน เจ้าหน้าที่ภาครัฐ ลูกค้า 
สามารถส่งผลต่อการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนและการเพิ่มมูลค่าสินค้าให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน
สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้าได้ 
          2. จากการศึกษาอัตลักษณ์ของชุมชน พบว่า การให้ความสำคัญกับบริบทของท้องถิ่นคือ ต้องเข้าใจ  
และต้องทำแบบท้องถิ่น โดยสินค้าท้องถิ่นสามารถบอกเล่าเรื่องราว ข้อมูลหรือนำเสนอประสบการณ์ผ่านทาง 
สินค้าเช่นเดียวกับการทำการตลาดท้องถิ่น ควรพิจารณาและทำการผลิตสินค้าและตราสินค้าท้องถิ่นให้มีความ 
ชัดเจนถูกต้องและเหมาะสมตามความต้องการของแต่ละตลาดสินค้าที่ผลิตได้จึงเกิดจากความต้องการของ  
ผู้บริโภคภายในท้องถิ่นอย่างแท้จริง และการสร้างอัตลักษณ์ชุมชน การผลิตสินค้าท้องถิ่นควรคำนึงถึงความ  
เป็นอัตลักษณ์เอกลักษณ์อิทธิพลของลักษณะเฉพาะบุคคลและลักษณะปัจจัยส่วนบุคคลของแต่ละท้องถิ่น 
สอดคล้องกับ Office of the National Economic and Social Development Council (2019) ได้กล่าวถึง
การส่งเสริมศักยภาพเศรษฐกิจการท่องเที่ยวในระดับฐานรากนั้น ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561-2580) ได้
กำหนดกรอบด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันที่มุ่งเน้นการพัฒนาภาคการผลิตและบริการให้สามารถ
แข่งขันได้เกิดความยั่งยืนประชาชนมีคุณภาพชีวิตและมีรายได้ที่ ดีขึ้นรวมทั้งแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560-2564) ยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้
อย่างยั่งยืนมีแนวทางเสริมสร้างขีดความสามารถการแข่งขันในเชิงธุรกิจของภาคบริการเพ่ือตอบสนองต่อโจทย์
การพัฒนารองรับการเป็นแหล่งท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวทั้งในและต่างประเทศหนึ่งในแนวคิดดังกล่าวของ
ภาครัฐเพื่อสนองโจทย์ดังกล่าวนั้น  พบว่ากรมการพัฒนาชุมชนได้ริเริ่มแนวคิดนวัตวิถีในการจัดการชุมชน
เพื่อให้มีศักยภาพพร้อมรองรับการเป็นเจ้าบ้านที่ดีชวนกันคิดชวนกันทำผลิตสินค้า และบริการรวมทั้งมีการ
เชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวระดับชุมชนที่มีเสน่ห์ดึงดูดและมีคุณค่าเพียงพอให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมเยือนเพ่ือ
กระจายรายได้ให้คนในชุมชนอันเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2561 และยังสอดคล้องกับ 
Krishman  and  Ulrich (2001) ได้กล่าวถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่  เป็นการสร้างโอกาสทางการตลาดและ
เทคโนโลยีในตัวผลิตภัณฑ์ให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถนาไปสู่เชิงพาณิชย์ได้ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ เป็น
กระบวนการ ซึ่งประกอบด้วยขั้นตอนหลายขั้นตอน  ซึ่งในขั้นตอนแรกของกระบวนการการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหม่จะเกี่ยวข้องกับการสร้างแนวคิดของผลิตภัณฑ์ใหม่  และการคัดเลือกหรือการกลั่นกรองแนวคิดของ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ต่าง  ๆ ที่ได้จากการระดมสมอง ของทีมงาน โดยในช่วงการสร้างแนวคิดของผลิตภัณฑ์ใหม่เป็น
ช่วงที่มีความสำคัญมากที่จะนําไปสู่ความสำเร็จ หรือความล้มเหลวของโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ โดย
ขั้นตอนช่วงดังกล่าวได้ถูกศึกษาและนิยามจากนักวิชาการหลายท่าน  เช่น ขั้นก่อนการพัฒนา (Cooper  &  
Kleinschmidt, 1994)  กิจกรรมก่อนเริ่มโครงการ หรือขั้นตอนก่อนศูนย์ 
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            3. การถ่ายทอดองค์ความรู้ให้แก่ท้องถิ่นในการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชน
ภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น ของอำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา ที่มีการดำเนินการถ่ายทอดองค์ความรู้ใน
ด้านกระบวนการพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อให้ได้รับการรับรองมาตรฐาน แก่กลุ่มเป้าหมาย 
ได้แก่ ผ ู ้ประกอบการในชุมชน ประชาชนในท้องถิ ่น และเจ้าหน้าที ่ร ัฐ สอดคล้องกับงานวิจ ัยของ 
Anunvrapong (2014) ที่ได้จัดทำงานวิจัยเรื ่อง รูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบางหัวเสือ จังหวัด
สมุทรปราการ ตามแนวคิดพระราชดำริเศรษฐกิจพอเพียง ดำเนินการสร้างแนวทางการส่งเสริมและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ และถ่ายทอดองค์ความรู้เทคโนโลยีแก่ชุมชนเพื่อเพิ่มความหลากหลายและสร้างผลิตภัณฑ์มูลค่าสูง
ให้แก่ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น สร้างความตระหนักรู้ถึงความสำคัญชองวัตถุดิบในท้องถิ่น และเทคโนโลยีที่สำคัญใน
การเข้ามามีบทบาทพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 

ข้อเสนอแนะ 
           ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 หน่วยงานภาครัฐ วิสาหกิจชุมชนสร้างเครือข่ายและความร่วมมือประสานงานระหว่างชุมชน 
หน่วยงานภาครัฐ และภาคเอกชนเพ่ือสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน ส่งเสริมการแลกเปลี่ยนความรู้และ
ประสบการณ์ระหว่างชุมชนต่าง ๆ 
           ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้ 
            1. ควรประสานความร่วมมือทุกภาคส่วนในการพัฒนาตลาดชุมชนหรือศูนย์แสดงสินค้าท้องถิ่น และ
เชื่อมโยงผลิตภัณฑ์ชุมชนกับการท่องเที่ยวในพื้นที่ 
            2. ควรให้ความสำคัญในการพัฒนาคุณภาพสินค้าแต่ละผลิตภัณฑ์ให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพยิ่งขี้น
เพ่ือที่จะมีความสามารถในการแข่งขันกับผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ ได้ในระยะยาว 
            3. ควรได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐและหาแนวทางในการพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ให้มี
คุณภาพ 

  ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
           1. ศึกษาผลกระทบระยะยาว ผลลัพธ์ทางเศรษฐกิจและสังคมของโครงการในระยะยาว ประเมิน
ความยั่งยืนของการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนผ่านอัตลักษณ์ท้องถิ่นและเทคโนโลยีดิจิทัล 
   2. ขยายขอบเขตการวิจัย ศึกษาเปรียบเทียบกับชุมชนอื่นในจังหวัดฉะเชิงเทราหรือจังหวัดใกล้เคียง 
วิเคราะห์ความเป็นไปได้ในการประยุกต์ใช้โมเดลนี้กับพ้ืนที่อ่ืนๆ ในประเทศไทย 
  3. วิจัยด้านนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ ศึกษาการผสมผสานเทคโนโลยีสมัยใหม่กับภูมิปัญญาท้องถิ่นในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ วิจัยแนวทางการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชนผ่านนวัตกรรม 
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   4. ควรประเมินผลกระทบทางสังคมและวัฒนธรรม ศึกษาผลกระทบของการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน
ต่อวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท้องถิ่น วิจัยแนวทางการรักษาสมดุลระหว่างการพัฒนาเศรษฐกิจและการอนุรักษ์
วัฒนธรรม 
 

องค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัย 
        จากการศึกษาอัตลักษณ์ของชุมชน 5 ชุมชนของอำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา สามารถแสดงให้
เห็นถึงความเป็นตัวตนของชุมชนอันเกิดจากการให้ความหมายหรือคำนิยามของสมาชิกชุมชน บนพื้นฐานของ
ความเหมือนกัน ทั้งด้านวัฒนธรรมประเพณี วิถีชีวิต ความเป็นอยู่จนเกิดการยอมรับซึ่งกันและกัน มีการปฏิบัติ
สืบต่อกันมาจนเกิดเป็นวัฒนธรรมการดำรงชีวิตที่มีลักษณะเฉพาะของชุมชนและมีความแตกต่าง  ผู้วิจัยได้
นำอัตลักษณ์ดังกล่าวมาพัฒนาและยกระดับผลิตภัณฑ์และทรัพยากรชุมชนภายใต้อัตลักษณ์ท้องถิ่น ของ
อำเภอคลองเขื่อน จังหวัดฉะเชิงเทรา 

 

กิตติกรรมประกาศ 

 คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณสำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ที่ได้ให้
ทุนสนับสนุนการวิจัยครั้งนี้ ภายใต้โครงการส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนาวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 
(ววน.) Fundamental Fund ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 ซึ่งเป็นส่วนสำคัญในการขับเคลื่อนงานวิจัยให้
บรรลุวัตถุประสงค์ นอกจากนี้ ขอขอบคุณมหาวิทยาลัยราชภัฏราชนครินทร์ที่ให้การสนับสนุนและอำนวย
ความสะดวกในการดำเนินงานวิจัยจนสำเร็จลุล่วงด้วยดี การสนับสนุนจากทั้งสองหน่วยงานมีส่วนสำคัญอย่าง
ยิ่งต่อคณะผู้วิจัยในการพัฒนาองค์ความรู้และนวัตกรรมเพ่ือประโยชน์ต่อสังคมและประเทศชาติ 
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