
เครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรอง: การแลกเปลี่ยน
ทรัพยากรระหว่างสโมสรแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ดและชมรม
แฟนบอลไทยที่สนับสนุนสโมสรแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด1 

ปัณณวิชญ์ เถระ2

 

บทคัดย่อ
	

	 บทความนี้มุ่งนำ�เสนอการแลกเปลี่ยนทรัพยากรภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองระหว่าง

สโมสรแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด (แมนฯ ยูไนเต็ด) และชมรมแฟนบอลไทยที่สนับสนุนสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ด ในส่วน

แรก ผู้เขียนจะกล่าวถึงความเติบโตและความนิยมอุตสาหกรรมฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษในบริบทสังคมไทยซึ่ง

เป็นเงื่อนไขที่ช่วยทำ�ให้เกิดเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองระหว่างสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดและชมรมแฟน

บอลไทยที่สนับสนุนสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ด ลำ�ดับถัดมา ผู้เขียนจะอภิปรายแนวคิดเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่ง

พิงต่อรองเพื่อนำ�มาทำ�ความเข้าใจการแลกเปลี่ยนทรัพยากรของกลุ่มทางสังคมทั้งสองกลุ่ม ลำ�ดับสุดท้าย ผู้เขียน

จะอภปิรายผลการศกึษาโดยชีว้า่ภายในเครอืข่ายความสมัพนัธเ์ชงิพึง่พงิต่อรองระหวา่งสโมสรแมนฯ ยไูนเต็ดและ

ชมรมแฟนบอลไทยที่สนับสนุนสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดดำ�เนินไปบนมิติของการแลกเปล่ียนทรัพยากรท่ีแต่ละฝ่าย

ขาดแคลน ในด้านหนึ่ง สโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดสามารถกอบโกยทรัพยากรเชิงเศรษฐกิจผ่านการขยายฐานแฟน

บอลในประเทศไทย อีกด้านหนึ่ง ชมรมแฟนบอลไทยที่สนับสนุนสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดได้รับสถานะความใกล้ชิด

ผ่านการทำ�งานเป็นตัวกลางเชื่อมโยงระหว่างสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดกับแฟนบอลชาวไทย

คำ�สำ�คัญ: เครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรอง ทรัพยากรเชิงเศรษฐกิจ สถานะความใกล้ชิด 

รับต้นฉบับ : 11 มิถุนายน 2562 | ปรับแก้ไขตามคำ�แนะนำ�ของผู้ทรงคุณวุฒิ : 18 ตุลาคม 2562 | รับลงตีพิมพ์ : 23 ตุลาคม 2562

 
 1 บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์เรื่อง “กระบวนการสู่ความศิวิไลซ์ของแฟนบอลไทยที่เชียร์สโมสรฟุตบอลต่างประเทศ” หลักสูตรศิลปศาสตร์มหาบัณฑิต (สังคมวิทยา

และมานุษยวิทยา) คณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ อนึ่งผู้เขียนขอขอบคุณทุนสนับสนุนจากโครงการทุนวิจัยมหาบัณฑิต สกว. ด้านสังคมศาสตร์-มนุษยศาสตร์ ประจำ�

ปีงบประมาณ 2562

 2 นักศึกษาปริญญาโท ภาควิชาสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา คณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ อีเมล์: phannawit.boat@gmail.com
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Interdependence: Resource Reciprocal between  
Manchester United Football Club and a Thai Football 

Fan Club that Supports Manchester United  
Football Club3

Abstract
	

	 This article aims to illustrate reciprocity of resources between Manchester United     

Football Club (Man Utd) and a Thai football fan club that supports Man Utd. First, conditions 

are explained that help the football club and the football fan club interweave with interde-

pendence, which are the growth and the popularity of the English Premier League  Football 

industry in Thailand. Later,   the concept of interdependence is argued to understand the          

resource reciprocal between two social groups. Lastly, the results of the study are  discussed 

by portraying that the interdependence between the football club and the football fan club 

goes through a resource reciprocal; one group takes resources lacking from another group. On 

the one hand, the football club receives economic resources by expanding its football fan 

base in Thailand. On the other hand, the football fan club has an intimate status by linking the 

football club to Thai football fans.

Keywords: Interdependence, Economic Resource, Intimated Status
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 3 This article is part of a thesis, Civilizing Process in Thai Football Fans who Support Foreign Football Club, Master of Arts (Sociology and  
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budget year.
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 5 ชมรมหวังแชมป์ (นามสมมติ) เป็นชมรมแฟนบอลไทยที่สนับสนุนสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดอย่างเป็นทางการ การเปลี่ยนสถานะสู่ชมรมอย่างเป็นทางการเกิดขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2556 

ปรากฏการณน์ีจ้งึสง่ผลใหช้มรมหวังแชมปเ์ปน็ชมรมแรกและชมรมเดียวในประเทศไทยทีไ่ดร้บัการรบัรองสถานะจากสโมสรแมนฯ ยไูนเตด็ การเปน็ชมรมอยา่งเปน็ทางการจงึทำ�ให้

ชมรมต้องทำ�หน้าที่เป็นตัวกลางเชื่อมโยงระหว่างสโมสรและแฟนบอลชาวไทย อนึ่งภายในชมรมประกอบไปด้วยกลุ่มแกนนำ�ชมรม คณะกรรมการชมรม และสมาชิกชมรม โดยกลุ่ม

แกนนำ�ชมรมประกอบด้วยสามตำ�แหน่งได้แก่ ประธาน เลขานุการ และเหรัญญิก
 6 ควรกลา่วดว้ยวา่ขอ้มลูแตล่ะแหง่ไมต่รงกนั เช่น Bangkokbiznews (2016) ระบวุ่ามลูคา่ลขิสทิธิใ์นชว่งปดีงักลา่วเปน็เงนิจำ�นวนสงูถงึหนึง่หมืน่ลา้นบาท สว่น Jaliam (2018) ระบุ

ว่ามูลค่าลิขสิทธิ์ในช่วงปีดังกล่าวเป็นเงินจำ�นวน 1.01 หมื่นล้านบาท 
  7 ควรกล่าวด้วยเพิ่มเติมด้วยว่าลิขสิทธิ์ช่วงปีดังกล่าวมีมูลค่าน้อยกว่าที่ซีทีเอชประมูลไปเมื่อ 3 ปีก่อนประมาณ 50 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือประมาณ 1,750 ล้านบาท ดังนั้น 

ผู้เขียนจึงคาดการณ์ว่ามูลค่าลิขสิทธิ์ในปี ค.ศ. 2013-2016 น่าจะเป็นเงินจำ�นวนประมาณหนึ่งหมื่นหนึ่งพันล้านบาท ส่วนมูลค่าลิขสิทธิ์ในปี ค.ศ. 2016-2019 น่าจะเป็นเงินจำ�นวน

ประมาณหนึ่งหมื่นล้านบาท
  8 ควรกล่าวด้วยว่ามูลค่าการประมูลลิขสิทธิ์ในปีดังกล่าวไม่เป็นที่เปิดเผย

บทนำ�: ความเติบโตและความนิยมฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษในบริบทสังคมไทย
	

	 ช่วงกว่าทศวรรษที่ผ่านมาฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษเป็นที่นิยมของแฟนบอลชาวไทยจำ�นวนมาก ผล

สำ�รวจของนิด้าโพลระบุว่าประชาชนไทยร้อยละ 22.60 ติดตามฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษ 2017 และสโมสรที่

คนไทยชื่นชอบมากที่สุดคือ สโมสรแมนฯ ยูไนเต็ด หรือสโมสรที่มีฉายา “ปีศาจแดง” หรือ “ผีแดง” (NIDA Poll,  

2017) ในที่นี้ผู้เขียนจะอภิปรายความเติบโตและความนิยมฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษและสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ด

ของแฟนบอลไทยผ่านสามประเด็นหลักได้แก่ ค่าลิขสิทธิ์การถ่ายทอดสดที่พุ่งสูงขึ้นเป็นประวัติการณ์ การจับมือ

เปน็พนัธมติรระหวา่งสโมสรแมนฯ ยไูนเตด็กบับรษิทัในไทย และการเขา้มาทำ�การแขง่ขนัของหลากหลายสโมสรใน

ประเทศไทย ทัง้น้ีเพ่ือทำ�ความเขา้ใจเงือ่นไขการเกดิขึน้ของเครอืขา่ยความสมัพนัธเ์ชงิพึง่พงิตอ่รองระหวา่งสโมสร

แมนฯ ยูไนเต็ดและชมรมหวังแชมป์5

	 ประเด็นแรก ค่าลิขสิทธิ์การถ่ายทอดสดที่พุ่งสูงขึ้นเป็นประวัติการณ์ ประเด็นนี้สามารถพิจารณาผ่าน

ประวตัศิาสตรร์าคาประมลูลขิสทิธิก์ารถา่ยทอดสดฟตุบอลพรีเมยีร์ลีกองักฤษ จากขอ้มลูพบวา่เมือ่ป ีค.ศ. 2007-

2013 (พ.ศ. 2550-2556) บริษัท ทรูวิชั่นส์ จำ�กัด (มหาชน) ผู้ประกอบการโทรทัศน์ผ่านสายเคเบิลทั่วประเทศ

ในเครือบริษัททรู คอร์เปอเรชั่น จำ�กัด (มหาชน) ได้รับสิทธิ์ในการถ่ายทอดสดฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษ โดย

บริษัท ทรูวิชั่นส์จ่ายค่าลิขสิทธิ์ไปทั้งหมด 38 ล้านปอนด์ (ราว 1,800 ล้านบาท) สำ�หรับลิขสิทธิ์ในช่วงปี ค.ศ. 

2010-2013 (พ.ศ. 2553-2556) ส่วนปี ค.ศ. 2013-2016 (พ.ศ. 2556-2559) บริษัท เคเบิล ไทย โฮลดิ้ง จำ�กัด 

(มหาชน) หรอืซทีเีอช (CTH) จา่ยคา่ลขิสทิธิเ์ป็นจำ�นวน 202 ลา้นปอนด์ (ราว 9,900 ลา้นบาท) คา่ลขิสทิธิดั์งกลา่ว

ส่งผลให้ประเทศไทยขึ้นแท่นเป็นประเทศที่จ่ายค่าลิขสิทธิ์การถ่ายทอดสดแพงที่สุดเป็นอันดับสองของโลก โดยมี

มูลค่าสูงขึ้นจากเดิมถึง 432%6  (Ditsayut: 2018) ส่วนช่วงปี ค.ศ. 2016-2018 (พ.ศ. 2559-2561) บีอิน สปอร์ต

ส์ (beIN Sports) ชนะการประมูลด้วยจำ�นวนเงิน 300 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือประมาณกว่าหนึ่งหมื่นล้านบาท7 

(Positioning: 2015, Thai PBS: 2015) ส่วนปัจจุบันบริษัท ทรูวิชั่นส์ จำ�กัดเป็นผู้คว้าลิขสิทธิ์การถ่ายทอดสด

ฟตุบอลพรเีมียรล์กีอังกฤษเปน็เวลาสามปตีัง้แต ่ค.ศ. 2019-2021 (พ.ศ. 2562-2564)8 (Thairath Online, 2019) 
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ปี (ค.ศ.) บริษัทที่ได้ลิขสิทธิ์ มูลค่า (ล้านบาท) จ่ายเฉลี่ยปีละ       

(ล้านบาท)

2010 - 2013*

(3 ฤดูกาล)

ทรูวิชั่นส์ (True Vision) 1,800 450

2013 - 2016

(3 ฤดูกาล)

ซีทีเอช (CTH) ประมาณ 11,000 ประมาณ 3,666

2016 - 2019

(3 ฤดูกาล)

บีอิน สปอร์ตส ์                      

(beIN Sports)

ประมาณ 10,000 ประมาณ 3,333

2019-2022

(3 ฤดูกาล)

ทรูวิชั่นส์ (True Vision) ไม่ระบุ ไม่ระบุ

ตารางที่ 1 ตารางแสดงค่าลิขสิทธิ์การถ่ายทอดสดฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษในไทย

*ได้สิทธิในการถ่ายทอดสดตั้งแต่ปี ค.ศ. 2007

	 ประเด็นที่สอง การจับมือเป็นพันธมิตรระหว่างสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดกับบริษัทในไทย จากข้อมูลที่มีพบ

วา่บรษัิทพันธมิตรของสโมสรแมนฯ ยไูนเตด็ประกอบดว้ยธนาคารกรงุศรอียธุยา สงิห ์คอรเ์ปอเรชัน่ เอ.พ.ี ฮอนดา้ 

และทรู คอร์เปอเรชั่น โดยบริษัทแรกที่จับมือเป็นพันธมิตรกับสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดคือ ธนาคารกรุงศรีอยุธยา ซึ่ง

การเซ็นสัญญาระหว่างสองฝ่ายเกิดขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2552 การเป็นพันธมิตรระหว่างกลุ่มทางสังคมทั้งสองจึงทำ�ให้

ธนาคารกรุงศรีอยุธยาเปิดตัว “บัตรเดบิต แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด” ที่เป็นใบแรกและใบเดียวของประเทศไทย 

(ThaiPR.netv; RYT9, 2009)  หลงัจากนัน้ บรษิทัอืน่ในประเทศไทยกเ็ริม่ทำ�การเซน็สญัญาเปน็พนัธมติรกบัสโมสร

แมนฯ ยูไนเต็ดตามมา อาทิ สิงห์ คอร์เปอเรชั่น เอ.พี. ฮอนด้า และทรู คอร์เปอเรชั่น ที่เซ็นสัญญากับสโมสรแมนฯ 

ยูไนเต็ดในปี พ.ศ. 2553 2554 และ 2556 ตามลำ�ดับ (Thairath Online, 2010 ; Thairath Online, 2013 ; 

Worldlease, 2011)

	 ประเด็นสุดท้าย การเข้ามาทำ�การแข่งขันของหลากหลายสโมสรในประเทศไทย เมื่อกลางปี พ.ศ. 2556 

ทีผ่า่นมาสโมสรฟตุบอลชือ่ดงัจากทวปียโุรปเขา้มาทำ�การแขง่ขนัในประเทศไทยถงึสีส่โมสรประกอบไปดว้ยแมนฯ 

ยูไนเต็ด ลิเวอร์พูล เชลซี และบาร์เซโลนา9  ซึ่งสามในสี่สโมสรข้างต้นเป็นสโมสรที่ลงเล่นอยู่ในพรีเมียร์ลีกอังกฤษ 
 
  9 ควรกล่าวด้วยว่าอันที่จริงแล้วในปี พ.ศ. 2556 สโมสรเรอัล มาดริดก็เกือบเข้ามาทำ�การแข่งขันที่ประเทศไทย (ไทยรัฐออนไลน์: 2013)
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โดยมีเพียงสโมสรบาร์เซโลนาเท่านั้นท่ีลงเล่นอยู่ในลาลีกา ลีกของประเทศสเปน ปรากฏการณ์ที่สโมสรชื่อดัง 

เดนิทางมาทำ�การแขง่ขนัในประเทศไทยยงัสอดคลอ้งกับการเปน็พันธมติรระหวา่งบริษทัในประเทศไทยกบัสโมสร

แมนฯ ยูไนเต็ด กล่าวคือ บริษัทพันธมิตรอย่างสิงห์ คอร์เปอเรชั่นได้จัดการแข่งขันกับสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดและ

เชลซีเพื่อฉลองครบรอบ 80 ปี บริษัทบุญรอดบริวเวอรี่ (Bee Bangpakong, 2013)

	 หลักฐานเชิงประจกัษท์ัง้สามชิน้ทีผู่เ้ขยีนแจกแจงขา้งตน้สามารถยนืยนัวา่ฟตุบอลพรเีมยีรล์กีองักฤษและ

สโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดเติบโตและได้รับความนิยมอย่างมากในบริบทสังคมไทย ความเติบโตและความนิยมของ

อตุสาหกรรมดงักลา่วจงึมสีว่นกระตุน้ใหส้โมสรแมนฯ ยไูนเตด็ตอ้งการเขา้มากอบโกยทรพัยากรเชงิเศรษฐกจิผา่น

การขยายฐานแฟนบอลในประเทศไทย สภาวการณ์ดังกล่าวจึงส่งผลให้สโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดต้องหาตัวกลางเพื่อ

ทำ�หนา้ทีเ่ชือ่มโยงระหวา่งสโมสรกบัแฟนบอลชาวไทย ดังนัน้สโมสรจึงทำ�การรับรองสถานะใหช้มรมหวงัแชมปเ์ปน็

ชมรมที่สนับสนุนสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดอย่างเป็นทางการ เนื่องจากสโมสรเล็งเห็นว่าชมรมหวังแชมป์มีศักยภาพ

เพียงพอที่จะช่วยสโมสรกอบโกยทรัพยากรเชิงเศรษฐกิจ10   การรับรองสถานะดังกล่าวจึงส่งผลให้สโมสรแมนฯ 

ยูไนเต็ดและชมรมหวังแชมป์เข้าไปถักทอภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองอันเดียวกัน ลำ�ดับถัดไป 

ผูเ้ขยีนจะอภปิรายแนวคดิเครอืขา่ยความสมัพนัธเ์ชงิพึง่พงิตอ่รองเพือ่นำ�มาทำ�ความเขา้ใจกระบวนการแลกเปลีย่น

ทรัพยากรของกลุ่มทางสังคมทั้งสองกลุ่ม

ภาพ ท่ี1จดหมายที่ ส โมสรแมนฯ  ยู ไน เต็ ดส่ งมาแสดงความยินดี กั บชมรมหวั งแชมป์หลั งจาก 

ได้รับการรับรองสถานะชมรมที่สนับสนุนสโมสรอย่างเป็นทางการ

(ผู้เขียนขอขอบคุณรูปภาพจากเว็บไซต์ชมรมหวังแชมป์)
 
  10 ชมรมหวังแชมป์ประกอบไปด้วยแฟนบอลพันธุ์แท้และมีเครือข่ายแฟนบอลอย่างกว้างขวาง คุณลักษณะดังกล่าวมีส่วนกระตุ้นให้สโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดรับรองสถานะให้กับ

ชมรมหวังแชมป์ อย่างไรก็ตาม ประเด็นนี้ไม่สามารถอภิปรายอย่างละเอียดได้ในบทความนี้
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แนวคิดเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรอง

	 เอไลอสั (Norbert Elias) นกัสงัคมวทิยาเชือ้สายยวิคอื ผูน้ำ�เสนอตัวแบบการศกึษาทีเ่รยีกกนัวา่สงัคมวทิยา
เชงิกระบวนการ (process sociology) เอไลอสัมองวา่ชวีติทางสงัคมของมนษุยล์ว้นแลว้แตว่างอยูบ่นความสมัพนัธ์
เชิงพึง่พงิตอ่รอง (interdependence) กลา่วคอื เครอืขา่ยความสัมพันธเ์ชงิพ่ึงพิงต่อรองเปน็การมองมนษุยอ์ยา่ง
เปน็พหุ (plural) ซึง่ตรงกนัขา้มกบัการมองมนษุยอ์ยา่งโดดเดีย่ว (singular) หรอืตดัขาดจากสงัคมภายนอก กลา่ว
อีกอย่างคือ เอไลอัสมองว่าเมื่อมนุษย์อาศัยอยู่ในสังคมพวกเขาจะต้องเชื่อมโยงเป็นส่วนหนึ่งของเครือข่ายทาง
สงัคมทีล่ว้นแลว้แตม่คีวามสมัพนัธเ์ชงิพึง่พงิตอ่รองตอ่กนั ในทีน่ีเ้มือ่ปจัเจกหรอืกลุม่ทางสงัคมถกัทอกนั ผลทีต่าม
มาคือ การกำ�เนิดขึ้นของเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองในรูปแบบต่าง ๆ (figuration/configurations)  
อาทิ เครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองเชิงเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม เป็นต้น (van Krieken, 1998 : 
55-56 ; Kaewtep & Hinwiman, 2008 : 295-302)
	 เราสามารถเปรียบเทียบความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองเข้ากับเครือข่ายความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับ
มนุษย์ดว้ยกนั ในทีน่ีเ้อไลอสัยกตวัอยา่งเครอืขา่ยความสัมพันธเ์ชงิพ่ึงพิงต่อรองระหวา่งเด็กแรกเกดิกบัผู้ปกครอง 
โดยเราจะพบว่าภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองนี้เด็กแรกเกิดมักจะถูกดูแลเล้ียงดูโดยผู้ปกครอง 
ดังน้ันในกรณีนี้เราจึงสามารถอธิบายได้ว่าเด็กแรกเกิดและผู้ปกครองดำ�รงอยู่ในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงเพ่ิง
พงึเดยีวกนั โดยทีท่ัง้สองฝา่ยตา่งมปีฏสิมัพนัธต์อ่กนัและกนัในทางใดทางหนึง่ ฉะนัน้เราจึงพบวา่เมือ่มนษุยอ์าศยั
อยู่ในสังคมมนุษย์ล้วนแล้วแต่มีเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองที่เกี่ยวข้องและเชื่อมโยงกับผู้อื่น กล่าวคือ 
มนษุยท์กุผูท้กุคนไมส่ามารถหลดุพน้ออกไปจากเครอืขา่ยความสมัพนัธเ์ชงิพึง่พงิตอ่รองใด ๆ  ในสงัคมไดอ้ยา่งสิน้
เชิง (van Krieken, 1998 : 56-61 ; Kaewtep & Hinwiman, 2008 : 307-309)
	 สำ�หรับเอไลอัสแนวคิดเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองได้ถูกนำ�มาใช้แทนแนวคิดโครงสร้าง 
(structure) และผู้กระทำ�การ (agency) กล่าวคือ เครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองก้าวพ้นคู่ตรงกันข้าม
ระหว่างโครงสร้างกับผู้กระทำ�การไปแล้ว เอไลอัสหลีกเลี่ยงที่จะมองว่าโครงสร้างเป็นผู้กำ�กับผู้กระทำ�การหรือผู้
กระทำ�การเป็นผู้ผลิตโครงสร้างขึ้นมา ในทางตรงกันข้าม มนุษย์กลับถูกหล่อหลอมให้แสดงพฤติกรรมหนึ่ง ผ่าน
การถักทอภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองกับกลุ่มทางสังคมอื่น กล่าวอย่างง่ายคือ เครือข่ายความ
สัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองระหว่างปัจเจกหรือกลุ่มทางสังคมมีผลในการกำ�หนดรูปแบบพฤติกรรม ภาพตัวตน หรือ
การควบคุมตนเองต่อปัจเจกหรือกลุ่มทางสังคมหนึ่ง โดยนัยนี้จึงหมายความว่าปัจเจกหรือกลุ่มทางสังคมจะมี
แบบแผนพฤตกิรรมตามมาตรฐานของเครอืขา่ยความสมัพนัธเ์ชงิพึง่พงิตอ่รองทีต่นเองสงักดั แบบแผนดงักลา่วเรยีก
ว่า habitus หรือ second nature กล่าวคือ second nature คือแบบแผนพฤติกรรมที่ฝังรากอยู่ในโครงสร้าง
ทางจิต (psychic structure) ของมนุษย์ซึ่งเกิดจากถูกหล่อหลอมผ่านการเลี้ยงดู การอบรม และการควบคุมทาง
สังคม11  (social control) (van Krieken, 1998 : 45-49, 85-107)
 
  11 ควรกล่าวเพิ่มเติมด้วยว่าการถักทอกันอย่างเข้มข้นและสลับซับซ้อนภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองของกลุ่มทางสังคมแต่ละกลุ่มดำ�เนินควบคู่ไปกับกระบวนการ

ศิวิไลซ์ (van Krieken, 1998: 93-107; Elias, 2000: 365-379) อย่างไรก็ตาม บทความนี้จะไม่กล่าวถึงกระบวนการศิวิไลซ์ที่เกิดขึ้นภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรอง

ระหว่างสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดและชมรมหวังแชมป์
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	 เอไลอัสยังอธิบายอีกว่าภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองมีอำ�นาจ (power) ไหลเวียนอยู่
ข้างใน กระนั้นก็ตาม อำ�นาจที่ไหลเวียนอยู่ภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองมักจะลื่นไหลไปมาและ
ไมม่ปัีจเจกหรือกลุ่มทางสงัคมใดสามารถกมุอำ�นาจไวไ้ดอ้ยา่งเบด็เสรจ็ ยกตวัอยา่งเชน่ เครอืขา่ยความสมัพนัธเ์ชงิ
พึง่พงิตอ่รองระหวา่งทาสกบันายทาส กลา่วคอื เมือ่พจิารณาเพยีงผวิเผนิเราอาจทกึทกัวา่นายทาสมอีำ�นาจเหนอื
กว่าทาสไปเสียทุกด้าน อย่างไรก็ตาม ในความเป็นจริงทาสก็มีอำ�นาจเหนือนายทาสเช่นกัน โดยทาสมีอำ�นาจใน
การสร้าง ผลผลิตให้แก่นายทาส หากทาสมิได้ทำ�การผลิตสิ่งที่จะตามมาคือ ผลผลิตของนายทาสก็จะลดน้อยลง 
ฉะน้ันเราจึงพบว่าเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองระหว่างทาสกับนายทาสเป็นเครือข่ายความสัมพันธ์ที่
ไม่มีฝ่ายใดกุมอำ�นาจไว้ได้อย่างเบ็ดเสร็จ ดังนั้นการศึกษาเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองเราจึงควรสนใจ
ดุลยภาพของอำ�นาจ (power balance) ที่ไหลเวียนอยู่ภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองนั้น ๆ  นอก
เหนือจากนี ้เครอืขา่ยความสมัพนัธเ์ชงิพึง่พงิตอ่รองยงัดำ�เนนิอยูบ่นมติิของการแลกเปล่ียนทรัพยากรทีแ่ต่ละฝ่าย
ต่างขาดแคลน กล่าวคือ ภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองแต่ละฝ่ายต่างมีอำ�นาจในการเข้าถึงหรือ
ปฏเิสธการแลกเปลีย่นทรพัยากรระหวา่งกลุม่ทางสงัคม (van Krieken, 1998 : 61-65, Panarut, 2018 : 17-19)
	 สืบเนื่องจากข้างต้นผู้เขียนจะนำ�แนวคิดเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองมาปรับใช้เพื่อศึกษา
ดุลยภาพของอำ�นาจและการแลกเปลี่ยนทรัพยากรภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองระหว่างสโมสร
แมนฯ ยูไนเต็ดและชมรมหวังแชมป์ กล่าวคือ แนวคิดนี้จะช่วยให้นำ�ทางให้เราเข้าใจว่ากลุ่มทางสังคมที่มีอำ�นาจ
มากกว่าอย่างสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดมิได้เป็นฝ่ายที่เข้ามากอบโกยทรัพยากรที่ตนเองขาดแคลนแต่เพียงฝ่ายเดียว 
เนื่องจากภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองจะไม่มีกลุ่มทางสังคมใดที่กุมอำ�นาจไว้อย่างเบ็ดเสร็จ 

เดด็ขาด ฉะน้ันกลุม่ทางสงัคมท่ีมอีำ�นาจนอ้ยกวา่อยา่งชมรมหวงัแชมปก์ส็ามารถไดร้บัทรพัยากรทีต่นเองขาดแคลน

ได้เช่นกัน

วัตถุประสงค์ของการศึกษา

	 เพือ่ทำ�ความเขา้ใจการแลกเปลีย่นทรพัยากรภายในเครือขา่ยความสัมพันธเ์ชงิพ่ึงพิงต่อรองระหวา่งสโมสร

แมนฯ ยูไนเต็ดและชมรมหวังแชมป์

วิธีการศึกษาและขอบเขตการวิจัย

	 ผูเ้ขยีนเกบ็ขอ้มลูจากเอกสาร การลงพืน้ทีภ่าคสนาม และการสมัภาษณ ์ประการแรก ผูเ้ขยีนเกบ็ขอ้มลูจาก 

หนังสือสัญญา12  ซึ่งเอกสารดังกล่าวสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดส่งมาให้ชมรมหวังแชมป์ช่วงที่กำ�ลังดำ�เนินการรับรอง

สถานะอย่างเป็นทางการเมื่อปี พ.ศ. 2556 ภายในเอกสารระบุกฎกติกาต่าง ๆ  เพื่อให้ชมรมหวังแชมป์ดำ�เนินการ

 
  12 ผู้เขียนได้รับเอกสารดังกล่าวเมื่อวันที่ 27 ตุลาคม 2561 จากพี่ป้องหนึ่งในแกนนำ�ชมรมหวังแชมป์ (ชื่อผู้ให้สัมภาษณ์ทั้งหมดของบทความนี้เป็นนามสมมติ)
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ตาม ประการที่สอง ผู้เขียนลงพื้นที่ภาคสนามโดยใช้วิธีการสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วมกับชมรมหวังแชมป์ โดย
ผู้เขียนเข้าร่วมกิจกรรมที่ชมรมจัดขึ้น เช่น กิจกรรมปาร์ตี้ชมฟุตบอลสด กิจกรรมประชุมประจำ�ปี และกิจกรรม
ปาร์ตี้วันปีใหม่ ประการสุดท้าย ผู้เขียนใช้วิธีการสัมภาษณ์อย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการกับแกนนำ�ชมรม
หวังแชมป์จำ�นวน 3 คน13  โดยผู้เขียนเริ่มเก็บข้อมูลตั้งแต่เดือนพฤษภาคม 2561 จนถึงเดือนตุลาคม 2562 ทั้งนี้ผู้
เขยีนจะนำ�ขอ้มูลทัง้หมดมาสงัเคราะหเ์พือ่ตอบคำ�ถามวา่การแลกเปลีย่นทรพัยากรภายในเครอืขา่ยความสมัพนัธ์
เชิงพึ่งพิงต่อรองระหว่างสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดและชมรมหวังแชมป์ดำ�เนินไปในทิศทางใด14

อภิปรายผลการศึกษา

	 การกอบโกยทรัพยากรเชิงเศรษฐกิจของสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ด
	 สโมสรแมนฯ ยไูนเตด็คอื สโมสรลำ�ดบัตน้ ๆ  ของโลกท่ีไมเ่พียงแต่มคีวามเกง่กาจในสนามฟุตบอล หากแต่
ยังมีความเก่งกาจในสนามธุรกิจอีกด้วย (Szymanski, 1998 : 47-54 ; Hill & Vincent, 2006 : 61-78; Hamil, 
2008 : 114-134) สโมสรแมนฯ ยไูนเตด็เขา้มากอบโกยทรพัยากรเชงิเศรษฐกจิในประเทศไทยผา่นการใชช้มรมหวงั
แชมป์เปน็ตวักลางเช่ือมโยงระหวา่งสโมสรกบัแฟนบอลชาวไทย เหตทุีส่โมสรรบัรองสถานะใหก้บัชมรมหวงัแชมป์
เนือ่งจากชมรมหวงัแชมป์เป็นศนูยร์วมของแฟนบอลพนัธุแ์ทแ้ละมเีครอืขา่ยแฟนบอลกวา้งขวาง ซึง่คณุลกัษณะดงั
กลา่วทำ�ใหช้มรมหวงัแชมป์สามารถชว่ยสโมสรกอบโกยทรพัยากรเชงิเศรษฐกจิในระดับมากทัง้ในเชงิคณุภาพและ
เชงิปรมิาณ ลำ�ดบัถดัไปผูเ้ขยีนจะอภปิรายปรากฏการณท์ีส่โมสรแมนฯ ยไูนเตด็ใชช้มรมหวงัแชมปเ์ปน็ตวักลางใน
การส่งเสริมให้แฟนบอลบริโภคสินค้าของสโมสรทั้งทางตรงและทางอ้อม
	 ประการแรก การส่งเสริมการบริโภคทางตรง เอกสาร หนังสือสัญญา ระบุประเด็นการขยายฐานแฟน
คลับของสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ด กล่าวคือ สโมสรต้องการให้ชมรมหวังแชมป์ส่งเสริมให้แฟนบอลสมัครสมาชิกกับ
สโมสร (official member) จำ�นวน 50 คน15  (หรือการหาตั๋วปี 50 คน) และส่งเสริมให้แฟนบอลเดินทางไปชม
ฟุตบอลที่ประเทศอังกฤษ

	 นโยบายแรก การสง่เสรมิใหแ้ฟนบอลสมคัรสมาชกิกบัสโมสร สโมสรแมนฯ ยไูนเต็ดต้องการใหช้มรมหวงั

แชมป์หาสมาชกิแก่สโมสรใหไ้ดก้อ่นเปดิฤดกูาล (กอ่นเดือนสิงหาคมของแต่ละป)ี รวมถงึยงัต้องรักษาฐานแฟนบอล

 13 แกนนำ�ชมรมทำ�หน้าที่ดำ�เนินการทุกอย่างภายในชมรม โดยเฉพาะการทำ�หน้าที่เป็นตัวกลางเชื่อมโยงระหว่างสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดและแฟนบอลชาวไทย อน่ึงในบทความน้ี

ปรากฏข้อมูลจากการสัมภาษณ์แกนนำ�ชมรมเพียง 2 คน
 14 ควรกล่าวไว้ด้วยว่า 1.) สโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดพึ่งพาทรัพยากรจากแกนนำ�ชมรมหวังแชมป์มากที่สุด เนื่องจากแกนนำ�ชมรมทำ�หน้าที่เชื่อมโยงระหว่างสโมสรกับแฟนบอล 

ชาวไทยเพือ่ชว่ยสโมสรขยายฐานแฟนบอลในประเทศไทย 2.) ชมรมหวังแชมปไ์ด้รับทรพัยากรจากสโมสรแมนฯ ยไูนเตด็กจ็รงิอยู ่กระนัน้ระดบัความเขม้ขน้ของทรพัยากรทีแ่ฟนบอล

แต่ละกลุ่มได้รับนั้นไม่เท่ากัน กล่าวคือ แกนนำ�ชมรมเป็นกลุ่มที่ได้รับทรัพยากรมากที่สุด ซึ่งตามมาด้วยแฟนบอลเหนียวแน่นและแฟนบอลขาจรตามลำ�ดับ ทั้งนี้ระดับความเข้มข้น

ของทรัพยากรที่ได้รับขึ้นอยู่กับระดับปฏิสัมพันธ์ที่แฟนบอลแต่ละคนมีต่อสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดและชมรมหวังแชมป์ กล่าวอีกอย่างคือ หากแฟนบอลมีปฏิสัมพันธ์กับกลุ่มทางสังคม

ทั้งสองอย่างเข้มข้นพวกเขาก็จะได้รับทรัพยากรมากขึ้นตามมา
 15 แฟนบอลที่เป็นสมาชิกของสโมสร (official member) จะต้องทำ�การสมัครสมาชิกโดยตรงผ่านทางสโมสร ซึ่งราคาของแต่ละแพ็กเกจก็จะแตกต่างกันออกไป โดยราคาแพ็กเกจ

ของสมาชกิผูใ้หญจ่ะอยูท่ี่ 20 และ 32 ปอนด ์(ราคาในฤดกูาล 2018/2019) ทัง้สองแพก็เกจเขา้ถงึสทิธิท์ีท่างสโมสรจดัหาใหเ้หมอืนกนั เชน่ ตัว๋เขา้ชมการแขง่ขนันดัเหยา้ราคา  2,500 

บาท หรือได้ส่วนลดเมื่อเยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์หรือสนามฟุตบอล อย่างไรก็ตาม สองแพ็กเกจนี้ต่างกันตรงที่แพ็กเกจหลังจะมีกล่องของที่ระลึกจากสโมสร ซึ่งภายในกล่องประกอบไป

ด้วยของที่ระลึก เช่น ผ้าพันคอ ที่เปิดขวด หมวกไหมพรม ปากกา เข็มกลัด ที่รองแก้ว ซึ่งของที่ได้จะแตกต่างกันไปแล้วแต่ฤดูกาล ทั้งนี้แฟนบอลทั่วไปที่ไม่ได้เป็นสมาชิกของสโมสร

ก็สามารถเข้าร่วมกิจกรรมที่ชมรมแฟนคลับจัดขึ้นได้ เพียงแต่บางครั้งสิทธิ์ในการร่วมลุ้นรับของรางวัลพิเศษจะถูกสงวนไว้แค่สมาชิกของสโมสรเท่านั้น
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เหล่านี้ไว้ให้ได้อย่างน้อย 50 คนทุกปี โดยสโมสรมีเงื่อนไขคือ ถ้าชมรมไม่สามารถรักษาฐานแฟนคลับให้ตรงตาม

เป้าที่สโมสรตั้งไว้จะยังผลให้สโมสรทำ�การพิจารณาและตักเตือนชมรมอย่างน้อยหนึ่งครั้ง แต่หลังจากที่ตักเตือน

ไปแล้วยังพบว่าชมรมยังมิได้กระทำ�ตามกฎกติกาที่ระบุไว้ สโมสรก็จะดำ�เนินการระงับหรือยุติสถานะชมรมอย่าง

เป็นทางการ รวมถึงสโมสรอาจดำ�เนินการรวมกลุ่มชมรมดังกล่าวกับอีกชมรมหนึ่งที่อยู่ในประเทศเดียวกัน

	 นโยบายที่สอง การส่งเสริมให้แฟนบอลเดินทางไปชมฟุตบอลที่ประเทศอังกฤษ สโมสรแมนฯ ยูไนเต็ด

จัดสรรโควตาตั๋วที่นั่งชมการแข่งขันให้แก่แฟนบอลที่เป็นสมาชิกของสโมสรทุกการแข่งขันนัดเหย้า การจัดสรร

ตั๋วจะกำ�หนดเงื่อนไขโดยสโมสรคือ การได้รับโควตาตั๋ว 1 ใบ ต่อสมาชิก 10 คน กล่าวคือ ถ้าชมรมหนึ่งมีสมาชิก

จำ�นวน 100 คน ชมรมดังกล่าวก็จะได้รับการจัดสรรตั๋วที่นั่งได้มากที่สุดจำ�นวน 10 ใบต่อหนึ่งแมตช์การแข่งขัน 

ส่วนกรณีที่เป็นการแข่งขันระหว่างทีมใหญ่ เช่น เชลซี ลิเวอร์พูล แมนเชสเตอร์ ซิตี้ ทอตนัมฮอตสเปอร์ และ 

อาเซน่อล หรือเกมที่สโมสรเลือกว่าเป็นเกมสำ�คัญของฤดูกาล การจัดสรรที่นั่งให้แก่แฟนบอลก็จะลดหย่อนน้อย

ลงไปบ้างตามสมควร16  ในที่นี้ผู้เขียนพบว่านโยบายดังกล่าวสอดคล้องกับนโยบายการส่งเสริมให้แฟนบอลสมัคร

สมาชกิกับสโมสร กล่าวคอื การสมคัรสมาชกิกบัสโมสรสง่ผลใหแ้ฟนบอลไดร้บัสทิธพิเิศษในการเขา้ชมการแขง่ขนั

ท่ีสนาม โดยแฟนบอลที่สมัครสมาชิกกับสโมสรสามารถซ้ือต๋ัวชมการแข่งขันโดยตรงกับชมรมหวังแชมป์ในราคา 

2,500 บาท17

	 สบืเนือ่งจากข้างตน้ผูเ้ขียนพบวา่ชมรมหวังแชมปป์ระสบความสำ�เรจ็ในการชว่ยสโมสรกอบโกยทรพัยากร

เชิงเศรษฐกิจ ประการแรก ผู้เขียนพบว่าชมรมหวังแชมป์สามารถส่งเสริมให้แฟนบอลสมัครสมาชิกกับสโมสรเกิน

จำ�นวนที่สโมสรกำ�หนดตั้งแต่ฤดูกาลแรก (2013/2014) โดยมีแฟนบอลที่สมัครสมาชิกกับสโมสรจำ�นวนทั้งสิ้น 

153 คน ซึง่ตวัเลขดงักลา่วเปน็จำ�นวนมากกวา่ทีส่โมสรกำ�หนดอยูถ่งึสามเทา่ ส่วนฤดูกาล 2018/2019 แฟนบอล

ที่เป็นสมาชิกกับสโมสรมีจำ�นวนถึง 454 คน ซึ่งเป็นตัวเลขที่มากกว่าจำ�นวนขั้นต่ำ�ที่สโมสรกำ�หนดถึงกว่าเก้าเท่า

ตวั18  ประการทีส่อง ผูเ้ขียนพบวา่ชมรมหวงัแชมป์สามารถสง่เสรมิใหแ้ฟนบอลเดินทางไปชมการแขง่ขนัฟตุบอลที่

ประเทศองักฤษเปน็จำ�นวนไมน้่อย ในท่ีน้ีผูเ้ขียนขอยกขอ้มลูจำ�นวนผูล้งทะเบยีนขอใชส้ทิธิใ์นการไปชมการแขง่ขนั

ติดขอบสนามในฤดูกาล 2018/2019 มาแสดง ซึ่งจากข้อมูลเชิงประจักษ์พบว่าการแข่งขันกับทีมใหญ่ประกอบ

ไปด้วยลิเวอร์พูล อาเซน่อล เชลซี ทอตนัมฮอตสเปอร์ แมนเชสเตอร์ ซิตี้มีจำ�นวนแฟนบอลลงทะเบียนไปชมเกม 

  16 ฤดูกาล 2018/2019 โควตาบิ๊กแมตช์แบ่งออกเป็น A1 และ A2 กลุ่ม A1 คือแมตช์ระหว่างทอตนัมฮอตสเปอร์ อาร์เซน่อล และลิเวอร์พูล ได้โควตา 1 ต่อ 13 (นับจากจำ�นวน

สมาชิก Official Member ที่ลงทะเบียนกับชมรมภายใน 31 กรกฎาคม 2561) โดยชมรมได้รับโควตาทั้งสิ้น 25 ใบต่อ 1 แมตช์ ส่วนกลุ่ม A2 คือแมตช์ระหว่างแมนเชสเตอร์ซิตี้ 

เชลซี และแมตช์สุดท้ายในบ้าน (คาร์ดิฟฟ์ ซิตี้) ได้โควตา 1 ต่อ 15 (นับจากจำ�นวนสมาชิก Official Member ที่ลงทะเบียนกับชมรมภายใน 31 มกราคม 2562) โดยชมรมได้รับ

โควตาทั้งสิ้น 29 ใบ ต่อ 1 แมตช์ ส่วนแมตช์นอกเหนือจากนี้ไม่มีโควต้าที่นั่งจำ�กัด (หรือคำ�นวณตามสมาชิกทั้งหมด เช่น ได้รับโควตา 1 ใบต่อจำ�นวนสมาชิก 10 คน) อย่างไรก็ตาม 

ชมรมหวังแชมป์ยังมีตั๋วปี (season ticket) อีกจำ�นวน 2 ใบ ซึ่งทำ�ให้มีโควตาแต่ละแมตช์เพิ่มขึ้น 2 ที่นั่ง รวมถึงบอลถ้วย (ผู้เขียนขอขอบคุณข้อมูลจากกลุ่มเฟซบุ๊กชมรมหวังแชมป์)

  17 ถ้าซื้อตั๋วผ่านชมรมจะต้องจ่ายในราคา 2,500 บาทต่อที่นั่ง ซึ่งการซื้อตั๋วผ่านชมรมจะการันตีการได้รับตั๋วอย่างแน่นอน ในทางตรงกันข้าม แฟนบอลทั่วไปที่ไม่ได้สมัครสมาชิกกับ

สโมสรหรือสมัครสมาชิกแล้วไม่ได้ขึ้นทะเบียนกับชมรมหวังแชมป์จะซื้อตั๋วยากกว่า เนื่องจากหากแฟนบอลซื้อตั๋วโดยตรงจากสโมสร แฟนบอลอาจไม่ได้รับตั๋วเนื่องด้วยการซื้อตั๋วใน

วิธีนี้ต้องเข้าระบบสุ่มและรอคิวของสโมสร (สัมภาษณ์พี่ป้อง 27 ตุลาคม 2561)
18 จำ�นวนแฟนบอลที่เป็นสมาชิกสโมสรและลงทะเบียนกับชมรมหวังแชมป์ตั้งแต่ฤดูกาล 2013-2018 มีจำ�นวนทั้งสิ้น 153 108 193 253 390 และ 

454 คนตามลำ�ดับ (จำ�นวนสมาชิกชมรมหวังแชมป์ในฤดูกาล 2018/2019 มียอดสูงเป็นอันดับ 8 ของโลก และอันดับ 3 ของเอเชีย) ส่วนสมาชิก

ฤดูกาลปัจจุบัน 2019/2020 (ที่ยังไม่คงที่) มีจำ�นวน 433 คน (ข้อมูล ณ วันที่ 12 สิงหาคม 2562) (ผู้เขียนขอขอบคุณข้อมูลจากเว็บไซต์ชมรมหวัง

แชมป์)
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การแข่งขันทั้งสิ้น 27 19 31 10 และ 20 คนตามลำ�ดับ ส่วนการแข่งขันกับทีมเล็กจำ�นวนแฟนบอลที่ลงทะเบียน

อาจจะลดหยอ่นลงไปบ้างเมือ่เทียบกบัการแข่งขันกบัทมีใหญ ่ยกตวัอยา่งเชน่ การแขง่ขนักบัเซาธแ์ธมตนั วตัฟอรด์  

และคริสตัล พาเลซ มีจำ�นวนผู้ลงทะเบียน 2 5 และ 9 คนตามลำ�ดับ อย่างไรก็ตาม การแข่งขันกับทีมเล็กอย่าง

เวสต์แฮม ยูไนเต็ดกลับมีแฟนบอลลงทะเบียนไปกว่า 35 คน ซึ่งเหตุที่แฟนบอลเดินทางไปชมการแข่งขันนัดดัง

กลา่วจำ�นวนมากอาจเกดิจากการแขง่ขนันดัดงักลา่วตรงกบัวนัหยดุยาวประเพณสีงกรานต์ กล่าวจำ�นวนมากอาจ

เกิดจากการแข่งขันนัดดังกล่าวตรงกับวันหยุดยาวประเพณีสงกรานต์19

ภาพที่ 2 หนังสือสัญญา หน้า 1 จาก 3

	 ประเด็นที่สอง การส่งเสริมการบริโภคทางอ้อม ประเด็นนี้สามารถพิจารณาผ่านการนำ�เสนอเนื้อหาทาง

ช่องทางออนไลน์ของชมรมหวังแชมป์ กล่าวคือ ชมรมหวังแชมป์มีการนำ�เนื้อหาผ่านทางเฟซบุ๊ก เว็บไซต์ และ 

ยทูบู การนำ�เสนอเนือ้หาของชมรมหวงัแชมปม์กัจะโนม้เอยีงไปในทางโนม้นา้วใหแ้ฟนบอลบรโิภคสนิคา้ของ สโมสร

แมนฯ ยูไนเต็ด ยกตัวอย่างเช่น การสนับสนุนให้แฟนบอลลงทะเบียนสมัครสมาชิกและไปชมฟุตบอลที่ประเทศ

อังกฤษ การแนะนำ�เสื้อสโมสรถูกลิขสิทธิ์ การนำ�เสนอของสะสมท่ีระลึกเกี่ยวกับสโมสร การทำ�กิจกรรมพบปะ 

นักเตะของสโมสร การแนะนำ�การเดินทางไปชมฟุตบอลที่ประเทศอังกฤษ การถ่ายทอดสดบรรยากาศภายใน

สนามโอลด์ แทรฟฟอร์ด เป็นต้น

  19 จำ�นวนแฟนบอลที่เดินทางไปชมการแข่งขันทั้งหมดตั้งแต่ปี ค.ศ. 2013 จนถึงปัจจุบันมีจำ�นวนทั้งสิ้น 895 คน กระนั้นก็ตาม ผู้เขียนยังคงขาดข้อมูลจำ�นวนแฟนบอลที่ชม

ฟุตบอลในฤดูกาล 2013/2014 ฤดูกาล 2015/2016 รวมถึงจำ�นวนแฟนบอลที่ชมฟุตบอลในฤดูกาลปัจจุบัน (2019/2020) ที่ยังไม่คงที่ (ผู้เขียนขอขอบคุณข้อมูลจากกลุ่มเฟซบุ๊ก

และเว็บไซต์ชมรมหวังแชมป์)
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“[การนำ�เสนอเนื้อหาเกี่ยวกับสโมสร] มันจุดประสงค์ของเราอยู่แล้วไง 

เราอยากทำ�อะไรที่มันเกี่ยวกับสโมสรไปก่อน… [นักสะสมของ] 

พวกนั้นก็มาจากคอนเนคชั่นพี่ พี่คิดว่าพวกนี้เป็นอะไรที่น่าสนใจ  

คนรู้ในวงแคบไง20”

	 สืบเนื่องจากข้างต้นเราจะพบว่าชมรมหวังแชมป์ทำ�หน้าที่สอดคล้องกับความต้องการของสโมสรอย่างมี

ประสิทธิภาพ กล่าวคือ ชมรมหวังแชมป์มิได้กระทำ�ตามกฎกติกาท่ีสโมสรระบุไว้อย่างเคร่งครัดเท่านั้น หากแต่

ชมรมหวังแชมป์ยังทำ�การส่งเสริมการบริโภคทางอ้อมที่เป็นสิ่งที่สโมสรมิได้ระบุไว้อย่างเป็นลายลักษณ์อักษร ใน

ทีน่ีเ้ราจงึกลา่วไดว้า่ชมรมหวงัแชมป์มไิดบ้กพรอ่งตอ่หนา้ทีข่องตนเองแมแ้ตน่อ้ย ดงันัน้ผลทีต่ามมาคอื ชมรมหวงั

แชมป์สามารถช่วยสโมสรกอบโกยทรัพยากรเชิงเศรษฐกิจผ่านการขยายฐานแฟนบอลในประเทศไทยได้

กระนั้นก็ตาม ภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองของกลุ่มทางสังคมท้ังสองมิได้มีแค่ตัวแสดงอย่าง 
สโมสรแมนฯ ยไูนเตด็ทีส่ามารถกอบโกยทรพัยากรทีต่นเองขาดแคลนเทา่นัน้ ในทางตรงกนัขา้ม ชมรมหวงัแชมป์

ที่เป็นกลุ่มทางสังคมที่มีอำ�นาจน้อยกว่าก็ได้รับทรัพยากรที่ตนเองขาดแคลนเช่นกัน

 
  20  สัมภาษณ์พี่เต้ 30 มีนาคม 2562
 21 หนังสือรายปีของสโมสร (yearbook) เป็นหนังสือที่รวบรวมผลงานตลอดช่วงฤดูกาลที่ผ่านมา ประกอบด้วยผลการแข่งขัน ตารางคะแนน รวมถึงข่าวสารของทีมชุดเล็กของ

สโมสร ในส่วนสุดท้ายของหนังสือจะมีรายชื่อของกลุ่มแฟนคลับผู้สนับสนุนสโมสรอย่างเป็นทางการปรากฏอยู่

	 ชมรมหวังแชมป์และสถานะความใกล้ชิดกับสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ด	

	 เครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองระหว่างสโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดและชมรมหวังแชมป์เป็นเครือข่าย
ความสัมพันธ์ที่ต่างฝ่ายต่างพึ่งพิงทรัพยากรที่ตนเองต่างขาดแคลน ในที่นี้เราจึงพบว่าชมรมหวังแชมป์ที่แม้เป็น 
กลุม่ทางสงัคมทีม่อีำ�นาจนอ้ยกวา่กย็งัสามารถไดร้บัทรพัยากรทีต่นเองขาดแคลนได ้ลำ�ดบัถดัไปผูเ้ขยีนจะอภปิราย
ว่าชมรมหวังแชมป์สามารถได้รับสถานะความใกล้ชิดกับสโมสรผ่านการได้รับสิทธิพิเศษทางตรงและสิทธิพิเศษ
ทางอ้อมจากสโมสร
	 ประการแรก สิทธิพิเศษทางตรง เอกสาร หนังสือสัญญา ระบุว่าชมรมที่ได้รับการรับรองสถานะ
ชมรมอย่างเป็นทางการจะได้รับสิทธิพิเศษท่ีสโมสรมอบให้ เช่น การได้รับข่าวสารแบบรายเดือนในช่วงเปิด
ฤดูกาล (เดือนสิงหาคมถึงเดือนพฤษภาคม) การมีสิทธิเข้าร่วมสัมมนากลุ่มแฟนบอลทุก ๆ สองปีที่สนามโอลด์  
แทรฟฟอรด์ การมชีือ่ชมรมปรากฏอยูใ่นหนงัสอืรายปขีองสโมสร21  (yearbook) และการมสิีทธถิกูเสนอชือ่สำ�หรับ
การเปน็ตวัแทนของสภากลุม่แฟนบอล เปน็ตน้ สทิธพิเิศษทีส่โมสรมอบใหข้า้งตน้แสดงใหเ้หน็วา่ชมรมหวงัแชมป์
ได้รับสถานะความใกล้ชิดกับสโมสรอย่างมาก นอกเหนือจากนี้ เราควรตระหนักด้วยว่าสิทธิพิเศษดังกล่าวเป็น
สิทธิที่สงวนไว้เฉพาะชมรมหวังแชมป์เท่านั้น กล่าวอีกอย่างคือ กลุ่มชมรมหรือแฟนบอลอื่นในประเทศไทยไม่มี
สิทธิไดรับสิทธิพิเศษดังกล่าว เน่ืองด้วยชมรมหวังแชมป์เป็นชมรมเดียวในประเทศไทยที่ได้รับการรับรองสถานะ
อย่างเป็นทางการจากสโมสร
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   22 สัมภาษณ์พี่เต้ 30 มีนาคม 2562

ภาพที่ 3 หนังสือสัญญา หน้า 2 จาก 3

	 ประการที่สอง สิทธิพิเศษทางอ้อม	  นอกเหนอืจากการไดร้บัสทิธทิางตรงจากสโมสร ชมรมหวงัแชมปย์งั
ไดร้บัสทิธพิเิศษทางออ้มซึง่เปน็สทิธพิเิศษทีอ่ยูน่อกเหนอืจากท่ีสโมสรระบไุวใ้น หนงัสือสัญญา สิทธพิิเศษประเภท
นี้เป็นสิทธิพิเศษที่ชมรมหวังแชมป์พลอยได้รับหรือได้รับจากการร้องขอจากสโมสรเมื่อยามที่แฟนบอลชมรมหวัง
แชมปเ์ดนิทางไปชมฟตุบอลทีป่ระเทศองักฤษ ยกตวัอยา่งเชน่ การเขา้รว่มถา่ยรปูกบันกัเตะของสโมสร การไดร้บั
สนิคา้ทีร่ะลกึจากสโมสร สทิธใินการเขา้รว่มงานพบปะนกัเตะสโมสร การทวัรส์นามโอลด ์แทรฟฟอรด์ การเขา้ชม
สนามซ้อมของสโมสร การชมการแข่งขันของทีมชุดเยาวชน หรือการเข้าห้องแต่งตัวของนักเตะสโมสร เป็นต้น 

“มันเป็นอะไรที่มัน exclusive มาก เพราะว่าส่วนใหญ่เขาให้แต่แขก 
VIP แล้วอันนี้คือแบบ…เขาก็เรียกร็อบโบ้ [Bryan Robson] มา ก็ไป
ถ่ายรูปข้างสนามกับร็อบโบ้…รูปที่ถ่ายกับร็อบโบ้ [สโมสรก็เอา] ไปลง 
yearbook22 ”
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	 สืบเนื่องจากข้างต้นเราจะพบว่าชมรมหวังแชมป์ที่เป็นกลุ่มทางสังคมที่ทำ�หน้าที่ช่วยสโมสรกอบโกย
ทรพัยากรเชิงเศรษฐกจิสามารถไดร้บัทรพัยากรทีต่นเองขาดแคลนคอื สถานะความใกลช้ดิกบัสโมสรแมนฯ ยไูนเตด็ 
ดังน้ันเราจึงกล่าวได้ว่าภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพ่ึงพิงต่อรองระหว่างกลุ่มทางสังคมท้ังสองดำ�เนินไปบน
มติกิารแลกเปลีย่นทรพัยากรทีแ่ตล่ะฝา่ยขาดแคลน ซึง่มใิชส่ภาวการณท์ีฝ่า่ยใดฝา่ยหนึง่ใชอ้ำ�นาจในการกอบโกย
ทรพัยากรจากอกีฝา่ยไดอ้ยา่งเบด็เสรจ็เดด็ขาด ในกรณนีีจึ้งเปน็ทีป่ระจักษว์า่ชมรมหวงัแชมปท์ีถ่งึแมจ้ะเปน็กลุ่ม
ทางสงัคมทีม่อีำ�นาจนอ้ยกวา่สโมสรแมนฯ ยไูนเตด็แตท้ั่งนีพ้วกเขากย็งัได้รับทรัพยากรท่ีตนเองขาดแคลนผ่านการ
ถักทอภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองข้างต้นได้

บทสรุป
	

	 ความเตบิโตและความนิยมฟตุบอลพรเีมยีรล์กีองักฤษและสโมสรแมนฯ ยไูนเตด็ในบรบิทสงัคมไทยมสีว่น
กระตุน้ใหส้โมสรแมนฯ ยไูนเตด็เข้ามากอบโกยทรพัยากรเชงิเศรษฐกจิผา่นการขยายฐานแฟนบอลในประเทศไทย 
ในทีน่ีส้โมสรจงึทำ�การรบัรองสถานะชมรมอยา่งเปน็ทางการใหก้บัชมรมหวงัแชมป ์ท้ังนีเ้พ่ือทำ�ใหช้มรมหวงัแชมป์
ทำ�หนา้ทีช่ว่ยสโมสรกอบโกยทรพัยากรเชงิเศรษฐกจิผา่นการขยายฐานแฟนบอลในประเทศไทย การรับรองสถานะ
ชมรมอยา่งเปน็ทางการจงึสง่ผลใหส้โมสรแมนฯ ยไูนเตด็และชมรมหวงัแชมปถ์กัทอภายในเครอืขา่ยความสมัพนัธ์
เชิงพึ่งพิงต่อรองเดียวกัน เครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพ่ึงพิงต่อรองดังกล่าวดำ�เนินไปบนมิติของการแลกเปล่ียน
ทรัพยากรที่กลุ่มทางสังคมแต่ละกลุ่มขาดแคลน กล่าวคือ ภายในเครือข่ายความสัมพันธ์เชิงพึ่งพิงต่อรองระหว่าง

สโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดและชมรมหวังแชมป์วางอยู่บนการแลกเปลี่ยนทรัพยากรที่แต่ละฝ่าย ขาดแคลน ในด้าน

หน่ึง สโมสรแมนฯ ยไูนเตด็สามารถกอบโกยทรพัยากรเชงิเศรษฐกจิผา่นการใชช้มรมหวงัแชมปเ์ปน็ตัวกลางในการ

ส่งเสริมให้แฟนบอลบริโภคสินค้าของสโมสรทั้งทางตรงและทางอ้อม อีกด้านหนึ่ง สโมสรแมนฯ ยูไนเต็ดสามารถ

กอบโกยทรัพยากรเชิงเศรษฐกิจผ่านการใช้ชมรมหวังแชมป์เป็นตัวกลางในการส่งเสริมให้แฟนบอลบริโภคสินค้า

ของสโมสรทัง้ทางตรงและทางออ้ม อกีดา้นหนึง่ ชมรมหวงัแชมปไ์ดร้บัสถานะความใกลช้ดิกบัสโมสรแมนฯ ยไูนเตด็

ผา่นการไดร้บัสทิธพิเิศษทางตรงและทางออ้มจากสโมสรแมนฯ ยไูนเต็ด ปรากฏการณข์า้งต้นจงึเผยใหเ้หน็วา่กลุม่

ทางสงัคมทีมี่อำ�นาจนอ้ยกวา่อยา่งชมรมหวงัแชมปก์ส็ามารถไดร้บัทรพัยากรทีต่นเองขาดแคลน กลา่วอกีอยา่งคอื 

ภายในเครอืขา่ยความสมัพนัธเ์ชงิพึง่พงิตอ่รองมไิดม้กีลุม่ทางสงัคมใดทีส่ญูเสยีทรพัยากรผา่นการโดนขดูรดีหรอืเอา

รดัเอาเปรยีบแตเ่พยีงฝา่ยเดยีว ในทางกลบักนั เครอืขา่ยความสมัพนัธเ์ชงิพึง่พงิตอ่รองกลบัเปน็ความสมัพนัธท์าง

สังคมที่วางอยู่บนการแลกเปลี่ยนทรัพยากรที่แต่ละฝ่ายขาดแคลน
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