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บทคัดย่อ 
 บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการใช้เทคโนโลยี เพื่อให้เป็นยุทธศาสตร์ในการเผย
แผ่พระพุทธศาสนาในยุคออนไลน์ ใช้การศึกษาจากเอกสาร งานวิจัย การสังเกต แบบมีส่วนร่วม
ต่อปรากฏการณ์ทางสื่อออนไลน์ ผลการศึกษาพบว่า ในปัจจุบันมีวัดและคณะสงฆ์ใช้การสื่อสาร
ออนไลน์หรือเทคโนโลยีสารสนเทศนานาชนิดในการเผยแผ่พระพุทธศาสนา แต่ยังมีจำกัด เพียง
เฉพาะวัดใหญ่ ๆ หากในอนาคตมีการใช้เทคโนโลยีในการผลิต สร้างองค์ความรู ้ เผยแผ่
พระพุทธศาสนา ทั้งใน Facebook, Youtube Line Chat และช่องทางอื่น ๆ ในแบบออนไลน์
ทั้งหมด ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อการสื่อสารและเผยแผ่พระพุทธศาสนาในองค์รวมได้  
คำสำคัญ : เทคโนโลยีสารสนเทศ; ยุทธศาสตร์เพื่อการเผยแผ่พระพุทธศาสนา; ยุคออนไลน์ 
 
Abstract  

This article aims to study the use of technology.  To be a strategy for 
propagating Buddhism in the online era Using the study from research papers, 
participatory observation on online media phenomena The study found that At 
present, temples and clergy use online communication or various information 
technology to propagate Buddhism. But still limited Just only the big temple If in 
the future, the production technology is used Build knowledge Buddhism 
propagation both on Facebook, Youtube and other online channels.  Which will 
be beneficial to the communication and propagation of Buddhism in the whole 
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บทนำ 

งานเผยแผ่พระพุทธศาสนาเป็นยุทธศาสตร์สำคัญในการยืนยันคำสอนให้ปรากฏต่อ
สาธารณะ และเป็นการรักษาพระพุทธศาสนาผ่านการเข้าถึงพระพุทธศาสนา ดังกรณีที่
พระพุทธเจ้ากระทำงานเผยแผ่ในครั้งพุทธกาลพร้อมพุทธพจน์ที่ส่งเสริมการเผยแผ่ ที่ว่า “ภิกษุ
ทั้งหลายจงจาริกไปเพื่อประโยชน์สุขแห่งมหาชนหมู่มาก” แนวคิดนี้คือการมอบนโยบายการเผย
แผ่พระพุทธศาสนา รวมทั้งมีการส่งสงฆ์สาวกไปเผยแผ่พระพุทธศาสนาในครั ้งแรก 60 รูป 
จากนั ้นงานเผยแผ่จึงเป็นหัวใจสำคัญของพระพุทธศาสนา ดังปรากฏหลักฐานการเผยแผ่
พระพุทธศาสนากว่า 45 พรรษาของพระพุทธเจ้า รวมทั้งในสมัยหลังพระเจ้าอโศกกับการส่งพระ
ไปเผยแผ่พระพุทธศาสนาในนามธรรมทูต 9 สาย พระสงฆ์ศรีลังกากับการเผยแผ่พระพุทธศาสนา
เถรวาทในดินแดนใกล้เคียง ดังปรากฏหลักฐานในการเชื ่อมโยงกับประเทศไทย  เป็นต้น 
นอกจากนี้งานเผยแผ่ยังเป็นยุทธศาสตร์หนึ่งในการบริหารงานคณะสงฆ์ 1 ใน 6 ด้าน แต่งาน
คณะสงฆ์ส่วนใหญ่ ที ่ปรากฏเป็นการเผยแผ่ภายใต้แนวทางเดิม แม้จะมีการปฏิรูปกิจการ
พระพุทธศาสนา และมุ่งไปที่การเผยแผ่พระพุทธศาสนาควรไปในทิศทางใด การปฏิรูปการเผย
แผ่ควรเป็นอย่างไร การเขียนบทความนี้จึงมุ่งเสนอแนวคิด หรือในแผนยุทธศาสตร์การปฏิรูป
กิจการพระพุทธศาสนา พ.ศ.2560-2564 กลยุทธ์ที่ 5 พัฒนาระบบสารสนเทศ กลยุทธ์ที่ 6  
พัฒนาหลักสูตรเชิงพุทธและนวัตกรรมที่ทันสมัย กลลยุทธที่ 7 เพ่ิมขีดความสามารถศาสนบุคคล 
กลยุทธ์ที ่ 8 เสริมสร้างองค์ความรู ้ด ้านพระพุทธศาสนา ดังนั ้นยุทธศาสตร์เชิงระบบใน
พระพุทธศาสนางานพัฒนาคนในองค์กร และการเผยแผ่พระพุทธศาสนาจึงเป็นกลไกสำคัญใน
การบริหารกิจการพุทธศาสนา ดังนั้นกลยุทธ์ หรือวิธีการในการเผยแผ่พระพุทธศาสนาจึงมี
ความสำคัญ การเผยแผ่พระพุทธศาสนาด้วยเทคโนโลยี การสร้างบุคลากรให้มีความรู้ มีทักษะ มี
ความเข้าใจ และสามารถใช้เครื่องมือสมัยใหม่สื่อสารได้ เทคโนโลยีเพ่ือการสื่อสารสมัยใหม่ จึงจะ
นับว่าเป็นประโยชน์สำหรับการเผยแผ่พระพุทธศาสนาได้ ดังนั ้นปรากฏในงานวิจัยเรื ่อง  
“ยุทธศาสตร์การเผยแผ่พระพุทธศาสนาเชิงรุกของพระสงฆ์ไทย” (กรกต ซาบัณฑิต, 2556) ที่ให้
สะท้อนผลการศึกษาไว้ว่า “การเผยแผ่พระพุทธศาสนาในอดีต มีเป้าหมายที่ชัดเจนคือ เพ่ือ
ประโยชน์สุขแก่เวไนยสัตว์ทั้งหลาย และเพ่ือให้เวไนยสัตว์ทั้งหลายได้บรรลุมรรค ผลและนิพพาน 
สำหรับรูปแบบการเผยแผ่พระพุทธศาสนาในอดีตนั้น มีทั้งเชิงรับและเชิงรุก ส่วนวิธีการเผยแผ่
ของพระพุทธองค์ทรงมีพุทธวิธีการเผยแผ่หลายแบบ ซึ่งพระองค์ทรงประยุกต์วิ ธีการเผยแผ่ให้
เข้ากับบุคคล สังคม และสิ่งแวดล้อม ซึ่งรูปแบบและวิธีการเผยแผ่พระพุทธศาสนาในอดีตล้วนมี
ประสิทธิภาพและประสบผลสำเร็จทั้งสิ้น  การเผยแผ่พระพุทธศาสนาในปัจจุบัน มีเป้าหมายการ
เผยแผ ่ เพ ื ่อม ุ ่ งเน ้นให ้พ ุทธศาสน ิกชนมีความร ู ้  ความเข ้าใจในหลักธรรมคำสอนทาง
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พระพุทธศาสนาอย่างถูกต้อง และสามารถนำไปปฏิบัติเพื่อให้เกิดประโยชน์ต่อตนเองและผู้อ่ืน 
สำหรับรูปแบบการเผยแผ่นั้นในปัจจุบันเป็นแบบเชิงรุกมากกว่าเชิงรับ ส่วนวิธีการเผยแผ่นั้น
ขึ ้นอยู ่กับความสามารถและเชี ่ยวชาญของผู ้เผยแผ่ ซึ ่งมีวิธีการเทศนาธรรมปาฐกถาธรรม 
อภิปรายธรรม สนทนาธรรม การสอนกรรมฐาน และการสอนแบบประยุกต์” 
 นอกจากนี้ยังมีงานวิจัยจำนวนมากที่สำรวจพบ อาทิ  ต้นแบบการบริหารจัดการเพื่อการ
เผยแผ่พระพุทธศาสนาของศูนย์ เผยแผ่ พระพุทธศาสนาประจำจังหวัดในประเทศไทย 
(พระณปวร โทวาท,ส ัญญา ส ัญญาว ิว ัฒน์,  2561) การบร ิหารจ ัดการด้านการเผยแผ่
พระพุทธศาสนาของคณะสงฆ์ภาค 12  (พระครูสุจิตบุญญากร (เนตร สรวมศิริ) และประณต 
นันทิยะกุล, 2560) การเผยแผ่เชิงรุกของวัดในบริบทสังคมไทยปัจจุบัน (พระสมนึก จรโณ, 
2013) บทบาทพระสงฆ์กับการเผยแผ่ยุคปัจจุบัน (พระครูปลัดบุญยัง ทุลฺลฺโภ และพระมหา
สมบัติ ธนปญฺโญ, 2558) โดยงานทั้งหมดล้วนสะท้อนถึงการเผยแผ่ เมื่อสำรวจเกี่ยวกับช่อง
ทางการสื่อสารจะพบว่า มีช่องทางการสื่อสารในยุคสมัยใหม่หลายช่องทางที่ปรากฏเป็นภาระ
งานของคณะสงฆ์ในปัจจุบัน ดังนั้นในบทความนี้จะได้ทำการศึกษาถึงความจำเป็นของระบบ
เทคโนโลยี ที่เจาะจงไปกับช่องทางการสื่อสารสมัยใหม่ที่จะช่องทางในการสื่อสารศาสนาใน
ปัจจุบันได้  
 
วิธีการเผยแผ่ของพระพุทธศาสนาในคร้ังพุทธกาล  
 วิธีการเผยแผ่ของพระพุทธเจ้าในครั้งพุทธกาล มีปณิธาน หรือแนวทางที่ชัดเจน โดยจะ
จำแนกเป็นสองส่วนคือ (1) พุทธวิธีการเผยแผ่ของพระพุทธเจ้า ที่แบ่งเป็น 2 ส่วนคือส่วนที่
พระพุทธเจ้าสอนเผยแผ่ เช่น หลักธรรม คำสอน และข้อความที่สอนว่าพระพุทธเจ้าสอนอย่างไร 
เช่น สอนธรรมจักรกัปปวัตสูตร แก่ปัญจวัคคีย์ จากนั้นสอนอนัตลักขณะสูตร แก่พระปัญจวคัคีย์ 
ที่บวชแป็นพระภิกษุแล้ว สอนอนุปุพพิกถา แก่พระยสะ ที่กำลังประสบปัญหาชีวิต วุ่นวายสับสน 
หาทางออกไม่เจอ การให้คำปรึกษา การแนะนำ หรือการเทศน์จึงเกิดขึ้นด้วยเงื่อนไขดังกล่าว 
ดังนั้นวิธีการของพระพุทธเจ้าในฐานะเป็นศาสดา เน้นการสอนการเผยแผ่ที่เป็นแบบเฉพาะหน้า 
เป้าหมายและวิธีการจึงเป็นไปตามสถานการณ์ คือเริ่มตั้งแต่สอนกับบุคคลเดียว สอนเป็นหมู่
คณะ หรือสอนกับผู้เป็นผู้นำสูงสุดเป้าหมายเพ่ือการเชื่อมโยงแชร์สัดส่วนของศาสนิก ดังกรณีการ
เข้าไปในสำนักของชฎิล 3 พี่น้อง ที่มีสาวกรวมกัน 1 พันคนโดยประมาณ เมื่อได้สาวกเหล่านี้แล้ว 
ก็ไปเผยแผ่กับพระเจ้าแผ่นดินผู้ครองแคว้น เป้าหมายเพื่อต้องการมวลชนที่เนื่องด้วยพระราชา
และบุคคลที่นับถือชฎิล เป็นต้น ทั้งหมดเป็นวิธีการเข้าถึงมวลชน ซึ่งจัดอยู่ในส่วนของ Massage 
หรือตัวสาร พุทธวิธี แนวทาง หรือช่องทางในการสื่อสาร ในส่วนของ  (2) วิธีการเผยแผ่ของสงฆ์
สาวก (3) หลักธรรมกับผู้เผยแผ่ ในความหมายนี้ จึงสะท้อนบุคลิกภาพของพระพุทธเจ้า ที่ ต้อง
ประกอบด้วยไปด้วยความความเป็นผู้รู้ ดังศัพท์ว่า “สัพพัญญู” แปลว่า ผู้สอน ผู้เผยแผ่ต้องมี
ความรู้ รวมทั้งผู้เผยแผ่ต้องเป็นผู้ที่อาจาระ ดังที่ใช้คำว่า “สุปฏิปนฺโน” ดังนั้นการเป็นนักเผยแผ่
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เฉพาะบุคคลที่เป็นผู้เผยแผ่ จะต้องเป็นบุคคลที่มีลักษณะของการเป็นนักเผยแผ่อย่างแท้จริง คือรู้
ดี อาจาระ ดี วิธีการของการเป็นนักเผยแผ่คือต้องรู้ดี ปฏิบัติดี เจตจาดี และวางเป้าหมายเผื่อ
การเผยแผ่ไปดี ดังนั้นคุณสมบัติที่สอบทานจากข้อมูลในการศึกษาในชั้นหลังให้คุณสมบัติของการ
เป็นนักเผยแผ่ของพระพุทธเจ้าไว้  พระพุทธศาสนาสืบทอดมาหลายพันปี ชี้ชัดได้ว่ามีการสืบ
ทอด การสอน เผยแผ่ หรือการสื่อสารคำสอนของพระพุทธศาสนาไปยังพุทธศาสนิกชน ด้วย
วิธีการท่องจำแบบดั้งเดิม จนมาถึงการใช้เทคโนโลยีสารเทศ อินเทอร์เน็ต เครือข่ายสังคม
ออนไลน์ดังปรากฏเช่นปัจจุบัน เป้าหมายเพื่อช่วยเผยแผ่ พระธรรมของพระพุทธศาสนาในโลก
ยุคสมัยใหม ่
 ในส่วนวิธีการเผยแผ่พระพุทธศาสนา ที่เป็นหลักการ อุดมการณ์ และแนวปฏิบัติในการ
เผยแผ่หลักการทางพระพุทธศาสนาวางไว้คือ (1)  อนูปวาโท ไม่ว่าร้ายใคร ไม่โจมตีใคร ไม่โจมตี
ศาสนาอื่น แต่ใช้ปัญญาบอกว่า พระพุทธศาสนาดีอย่างไร (2) อนูปฆาโต ไม่ทำร้ายใคร ไม่ใช้
กำลังเพื่อไปบังคับให้ใครเชื่อ ไม่ทำร้าย ยึดหลักอหิงสาธรรม คือ ไม่เบียดเบียน ใช้ปัญญาในการ
อ้างเหตุผล จนกระทั่งผู้ฟังอยากลงมือ ปฏิบัติด้วยตนเอง (3) ปาฏิโมกฺเข จ สํวโร มีความสำรวม
ในศีลและมารยาทให้ดี (4) มตฺตญฺญุตา จ ภตฺตสฺมึ รู้จักประมาณในการรับประทาน รวมไปถึง
การใช้สอย ปัจจัยสี่ จะได้เป็นทางมาแห่งความเคารพเลื่อมใสของผู้ได้พบเห็น (5) ปนฺตญฺจ สย
นาสนํ นั่งนอนใน ที่สงบ นักปฏิบัติธรรมต้องรักความสงบ และรักในการอยู่ในที่สงบ (6) อธิจิตฺเต 
จ อาโยโค ประกอบความเพียรในอธิจิต ต้องหมั่นฝึกสมาธิเพราะ สมาธิ คือ แก่นของการได้บรรลุ
มรรคผลนิพพาน เมื่อจำเพาะไปที่ คุณสมบัติภายในของผู้เผยแผ่ (1) ปณิธาน   นักเผยแผ่พึงตั้ง
จิตไว้ แสดงด้วยเมตตาจิต หวังอนุเคราะห์ ไม่ใช่ เพื่อหวังลาภสักการะและไม่แสดงธรรมกระทบ
ใครให้เสียหาย หรือตำหนิตรงๆ ทำให้ผู้ฟังเกิดความไม่พอใจ (2) ปฏิสัมภิทา ความเข้าใจปัญญา 
แตกฉานในอรรถะ (เนื้อหาสาระ) เข้าใจในธรรม (อธิบาย ย่อหรือพิสดารได้) เข้าใจในหลักนิรุกติ 
(การช่ำชองในภาษา) และเข้าใจในหลักปฏิภาณ คือ ไหวพริบในการแก้ปัญหาเฉพาะหน้า (3) 
พหูสูต การคงแก่เรียน การได้ฟังมาก จำได้ คล่องปาก เพ่งพินิจให้ขึ้นในใจของตนและ สามารถ
ขบคิดได้ด้วยทฤษฎี คือ เห็นตามได้ด้วยเหตุผลที่เป็นจริง (4) การรู้จักแสดงธรรมไปตามขั้นตอน 
การแสดงธรรมไปโดยคำนึงถึงภาวะของผู้ฟังเป็นหลัก โดยเริ่มจากสิ่งที่มองเห็นได้ด้วยตา ไป
จนถึงพิจารณาเห็นด้วยปัญญาภายในของตน ได้แก่ เล่าเรื่องทานกถาให้ฟังก่อน (การให้ทาน) 
ชี้แจงผลดีของการเป็นคนมีศีล มีความประพฤติเรียบร้อย ดีงาม จากนั้นก็เล่าเรื่องสวรรค์ คือ
ความสุขใจให้ฟังถัดมา และโยงไปเรื่องโทษของกามที่ทำให้มนุษย์ ต้องทุกข์กายทุกข์ใจอยู่นี้ ข้อ
สุดท้าย ชี้แจงทางออกจากกามหรือทางออกจากทุกข์ โดยวิธีการ สลัดทิ้งกาม 
 ดังนั้นที่ยกมาในประเด็นนี้มองไปที่วิธีการเผยแผ่พระพุทธศาสนาด้วยเงื่อนไขของจำนวน
สมาชิกและเทคโนโลยีและเงื่อนไข แต่เมื่อพูดถึงภาพรวมของวิธีการเผยแผ่พระพุทธศาสนาจะ
เน้นการสื่อสารเพ่ือความรู้ เพ่ือประโยชน์ 
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เทคโนโลยีสารสนเทศ 
 ในยุคสมัยของการเปลี่ยนผ่านโลกกำลังพูดถึงสื่อนานาชนิด รวมทั้งโลกของยุคข้อมูล
ข่าวสารที่ให้ความสำคัญกับข้อมูล (Data) อันเป็นข้อเท็จจริงที่อยู่ในรูปของตัวเลขหรือสัญลักษณ์
ที่มีความหมายเฉพาะตัว ไม่ได้แสดงความสัมพันธ์ใด ๆ และไม่สามารถนำไปใช้ประกอบการ
ตัดสินใจได้โดยตรง จนกระทั่งส่งไปเป็นการสื่อสารสารสนเทศ ( Information) ที่เชื ่อมไปถึง
ข้อมูลที่ได้ผ่านการประมวลผลแล้ว สามารถนำมาใช้ ประโยชน์ เพ่ือประกอบการตัดสินใจได้ 
 เทคโนโลยี (Technology) เป็นการการประยุกต์เอาความรู้ทางวิทยาศาสตร์ มาทำให้
เกิดประโยชน์ ต่อมนุษย์ เป็นเครื่องมือที่ช่วยประมวลผลข้อมูลสารสนเทศ เทคโนโลยีสารสนเทศ 
(Information Technology: IT) หมายถึง เทคโนโลยีสำหรับการ ประมวลผลสารสนเทศ ซึ่ง
ครอบคลุมถึงการรับ-ส่ง การแปลง การจัดเก็บ การประมวลผล และการสืบค้น ดังนั้น เทคโนโลยี
สารสนเทศ จึงเป็นพัฒนาการด้านการจัดการข้อมูล ตั้งแต่การรับข้อมูลเพื่อ นำมาจัดเก็บข้อมูล 
อย่างเป็นระบบ ลดความซับซ้อนในการจัดเก็บข้อมูล มีความสะดวกรวดเร็วในการค้นข้อมูลมาใช้
งาน กำหนดสิทธิผู้เกี่ยวข้องกับการใช้ข้อมูลในระบบ และจะปรับเปลี่ยนการให้บริการข้อมูลไป
ตามกระแสการพัฒนาของเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ เมื่อศักยภาพของเทคโนโลยี มีความสำคัญ
และมีความจำเป็น จึงเห็นว่าช่องทางดังกล่าวจะเป็นเครื่องมือแห่งยุคสมัยในการสื่อสารแนวคิด 
แนวปฏิบัติ อุดมคติในทางพระพุทธศาสนาได้ 

 
42% 

 
33% 

 
16% 

 
9% 

ภาพที่ 1  ปี 2020/2563  นักการตลาดจะทุ่มงบประมาณกับ social media platform เพ่ือ
วางแผนกับช่องทางทางการตลาดและสินค้า (Wiltshire, 2020) 

จากภาพที่ 1 ที่ให้ข้อมูลจากการสำรวจโดย Social Media Today (SMT) ที่ได้จัดทำ
แบบสอบถามนักการตลาดจำนวนกว่า 1,000 คนในประเทศสหรัฐอเมริกาเพื่อหาข้อมูลว่าในปี 
2020 นี้นักการตลาดจะทุ่มเวลาและงบประมาณลงใน social media platform ไหนมากที่สุด 
Social Media Platform ที ่นักการตลาดวางแผนใน social marketing strategy มากที ่ส ุดในปี 
2020 (Emma Wiltshire,2020) ดังนั้นยุทธศาสตร์ของนักการตลาดสำรวจผู้ใช้เครื่องมือสื่อสาร
นานาชนิดในการสื่อสารผลิตภัณฑ์หรือช่องทางการตลาดนั้น ๆ  ได้เจาะจงไปที่ Instagram, 
Facebook, Link In, Twitter เป็นต้นจะเป็นช่องทางในการเข้าถึงของผู ้คนได้จำนวนมาก 
แปลว่าคนทั่วโลก หรือส่วนใหญ่นิยมใช้ช่องทางการสื่อสารดังกล่าว 

https://www.socialmediatoday.com/editors/ewiltshire/
https://www.socialmediatoday.com/news/survey-social-media-platform-and-content-plans-for-2020/569557/
https://www.socialmediatoday.com/editors/ewiltshire/
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ภาพที่ 2 สถิติการใช้ระบบออนไลน์จากทั่วโลก สถิติเม่ือเดือนมกราคม 2019 ที่ Facebook มี
ผู้ใช้มากสุดที่มีบัญชีผู้ใช้จากทั่วโลกอยู่ที่ 2,271 ล้านคนทั่วโลก Youtube รองลงมา 1,900 ล้าน

บัญชี และ Line มีผู้ใช้น้อยสุดอยู่ที่ 194 ล้านคนทั่วโลก (Mansoor, 2020)   
 จากภาพประกอบที่ 2  ข้อมูลสถิติการใช้ระบบออนไลน์จากทั่วโลก เมื่อเดือนมกราคม 
2019 พบว่ามบีัญชีผู้ใช้เกินกว่า 1 พันล้านคน/รายชื่อทั่วโลก เช่น Facebook (2,271) Youtube 
(1,900) WhatsApp (1,500)  FB Messenger (1,300) WECHAT (1,083) Instagram (1,000) 
มีผู้ใช้มากสุดจากบัญชีผู้ใช้ทั่วโลกอยู่ที่ 2,271 ล้านคนทั่วโลก Youtube รองลงมา 1,900 ล้าน
บัญชี และ Line มีผู้ใช้น้อยสุดอยู่ท่ี 194 ล้านคนทั่วโลก 
 ดังนั้นจากข้อมูลนี้การใช้สื่อออนไลน์นานาชนิด จากบัญชีผู้ใช้จะพบว่าระบบออนไลน์ 
เป็นแนวโน้มที่สำคัญที่จะถูกใช้ในการสื่อสารพระพุทธศาสนา และจะเป็นช่องทางสำคัญในการ
เผยแผ่พระพุทธศาสนา จึงเกิดคำถามต่อไปว่า แล้วจะผลิตเนื้อหาอะไร หรือสาระอะไร ใครเป็น
คนทำ นำเสนอด้วยวิธีการอย่างไร ให้เกิดเป็นประโยชน์ ต่อการเผยแผ่พระพุทธศาสนา ดังนั้น
การผลิตองค์ความรู้หรือตัวเนื้อหาสาระจึงเป็นช่องทางสำคัญในการสื่อสารด้วยเช่นกัน มีการ
สำรวจแนวโน้มว่าสื่อชนิดใด จะได้รับความนิยมในปีต่อไป มีผลการสำรวจว่า Tiktok จะได้รับ
ความนิยมในปี 2020 กับคลิปสั้นที่ให้ความบันเทิงสนุกสนาน ปัจจุบันแอพ TikTok มีผู้ใช้บริการ
วันละ 150 ล้านคน เดือนละ 500 ล้านคน  ย้อนกลับไปเพียงแค่ 6 เดือนก่อน แอพนี้มีคนใช้วัน
ละ 40 ล้านคน ถือว่าเติบโตขึ้นมาอย่างรวดเร็วมาก กลุ่มส่วนใหญ่คือคนรุ่นใหม่ อายุไม่เกิน 24 
ปีถึง 53% และรองลงมาคือกลุ่มอายุ 25-29 ปี 28% ประมาณ 80% ของผู้ใช้คือคนอายุไม่ถึง 
30 ปี  ผู้ใช้งานเพศหญิง 66% และเป็นเพศชาย 34% TikTok เป็นโซเชียลมีเดียที่ผู้ใช้งานส่วน
ใหญ่เป็นวัยรุ่น โดยรูปแบบการทำงานของมันคือ การโพสต์วิดีโอสั้นๆ ความยาวไม่เกิน 15 วินาที 
โดยจะมีเพลงหรือลูกเล่นอื่นประกอบไปด้วย ทำให้ได้รับความนิยมจากเด็กๆ เป็นจำนวนมากใน
ขณะนี้ (Phantira J.,2020) ผู้ใช้ให้เวลากับ TikTok เฉลี่ย 52 นาที / วัน 90% ของผู้ใช้มักจะเข้า 
TikTok มากกว่า 1 ครั้ง / วัน ในแต่ละวัน มีวิดีโอถูกเปิดดูบน TikTok กว่า 1,000 ล้านครั้ง ใน
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เวลาน้อยกว่า 18 เดือน ฐานผู้ใช้ TikTok ที่เป็นผู้ใหญ่ในสหรัฐอเมริกา มีเพ่ิมข้ึนถึง 5.5 เท่า จาก
สถิติจะเห็นได้ว ่า TikTok สามารถทำให้ผ ู ้ใช้เข ้าถึงคอนเทนต์ได้ค่อนข้างมากในหนึ่ งวัน 
(Wittawin, 2020) 
 ข้อมูลที่ยกมาต้องการสะท้อนคิดให้นักการเผยแผ่พระพุทธศาสนาคิดต่อไปว่า การจะ
เผยแผ่พระพุทธศาสนา ต้องมีวิธีคิด ทั้งในส่วนองค์ความรู้ สิ่งที่จะพึงให้รู้ และการเข้าถึงกลุ่มคน
ที่ต้องการ พร้อมนำเสนอพระพุทธศาสนาผ่านโลกออนไลน์ ไม่ใช่เพียงแค่การตั้งกล้อง แล้วท่อง
บาลี สอนแปลบาลี ไว้เพียงอย่างเดียวด้วย ต้องคิดต่อไปว่าจะสื่อสารเนื้อหาสาระอย่างไร เป็น
ภาษาอะไร และสื่อสารให้กับคนกลุ่มไหน ที่เน้นเป้าหมาย ถ้าประเมินได้ จะทำให้ง่ายต่อการ
สื่อสาร ด้วยพฤติกรรมธรรมชาติของมนุษย์ทั้งโลกเหมือนกันหมดคือมี กิน อยู่ สืบพันธุ์ หลับนอน 
มีธรรมชาติตั้งต้นผ่านอินทรีย์ และอายตนะเช่นเดียวกัน ตา–รูป/หู-เสียง/จมูก-กลิ่น/ลิ้น-รส/กาย
สัมผัส-โผฐฐัพพะ/ใจ-ธรรมารมณ์ หรือการรับรู้จากใจหรือความรู้สึก/หรืออารมณ์ของการเสพคุ้น 
ธรรมชาติเหล้านี้มีครบในทุกคน ในมนุษย์ทุกชาติพันธุ์ภาษา และเผ่าพันธุ์ เมื่อธรรมชาติเป็นแบบ
นี้นักการเผยแผ่จะต้องศึกษาธรรมชาติของมนุษย์ผ่านการรับรู้ผ่านในแต่ละช่องทางเผื่อการผลิต
ให้ตรงตามความต้องการและการสื่อสาร  การที่จะผลิตและสื่อสารอะไรในประเด็นทางศาสนาจึง
ต ้องประเมินกำล ังและว ิเคราะห์กล ุ ่มผ ู ้ร ับข ้อมูลด ้วยจะเป็นประโ ยชน์ต ่อการเผยแผ่
พระพุทธศาสนา ในบทความนี้จึงต้องการนำเสนอสะท้อนคิดมุ่งประเด็นโลกออนไลน์กับโอกาส
ในการเผยแผ่พระพุทธศาสนา 
 
เทคโนโลยีสารสนเทศกับการเผยแผ่พุทธศาสนา 
 ในปัจจุบัน การสื่อสารมีการพัฒนาไปถึงระดับเครือข่ายทั่วโลก (Internet) การส่งข้อมูล
ไป เกิดขึ้นได้ตลอดเวลา รวดเร็ว และกระจายไปทั่วโลกอย่างไร้พรมแดน ในส่วนการเผยแผ่
พระพุทธศาสนาก็ต้องอาศัยสื่อทางสารสนเทศ อินเตอร์เน็ต และออนไลน์  ที่สะดวกในการผลิต 
เผยแผ่ได้อย่างกว้างไกล เข้าถึงคนได้เป็นจำนวนมาก และในวงกว้าง แต่ประชาชนบางคนยังมอง
พระสงฆ์ที่มีหน้าที่เกี ่ยวกับการใช้อินเทอร์เน็ตในทางที่น่าสงสัยว่า อาจจะ ไม่ใช้ในการจัดทำ
เนื้อหาทางศาสนาอย่างเดียว พระสงฆ์บางกลุ ่มหากไม่มีกฎระเบียบในการใช้ อินเทอร์เน็ต 
อาจจะก่อให้เกิดความเสียหายได้ง่าย ดังนั้น คณะสงฆ์ควรมีองค์กรสนับสนุน ควบคุมดูแลการใช้
อินเทอร์เน็ต ด้วยมีแนวโน้มว่าวัดต่างๆ จะเผยแผ่พระพุทธศาสนา ทางอินเทอร์เน็ตมากขึ้น 
เพราะจำนวนวัด ในปี พ.ศ.2549 มี 709 เว็บไซต์ แต่ปี พ.ศ.2552 พบว่ามีถึง 1,026 เว็บไซต์ 
และในปัจจุบันมีวัดจากข้อมูลของสำนักงานพระพุทธศาสนาแห่งชาติกว่า 4 หมื่นวัด สัดส่วนของ
สื่อออนไลน์ของวัดจะเพิ่มขึ้นและมีช่องทางในการสื่อสารมากขึ้นดังปรากฏในสื่อออนไลน์ชนิด
ต่าง ๆ เป็นต้น   
 ดังนั้นโลกยุคปัจจุบัน เทคโนโลยีสารสนเทศและระบบอินเทอร์เน็ตจะเป็นปัจจัยสำคัญ
ของการศึกษาในอนาคต ในปัจจุบันจึงหลีกเลี่ยงไม่ได้ที่ต้องพึ่งพาเทคโนโลยีในการดำเนิน ชีวิต 
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ในการทำงานและสนองความต้องการเพื่อให้ได้มาซึ่งความสุข แม้คำสอนทางศาสนาจะพยายาม
ต ีความและอธ ิบายด ้วยเทคโนโลยี ม ีน ักค ิดบางท ่านพยายามอธ ิบายหล ักคำสอนใน 
พระพุทธศาสนา เพ่ือให้เชื่อมโยงกับโลก แห่งวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มีการตีความให้เข้ากับ
ยุคสมัย ในงานของอนุช อาภาภิรม เรื ่องเทคโนโลยีกับสวรรค์  ความว่า “ความก้าวหน้าทาง
วิทยาศาสตร์และ เทคโนโลยีปัจจุบันสามารถสร้างสวรรค์ชั้นดาวดึงส์ สำหรับผู้คนในโลกได้แล้ว” 
ในปัจจุบันเทคโนโลยีเข้ามาเกี่ยวข้องกับมนุษย์ อย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ ทำให้สังคมต้องสัมพันธ์กับ
เทคโนโลยี ทำให้โลกต้องมีสภาวะที่แปรเปลี่ยนไป จากสังคมเกษตรอุตสาหกรรม มาเป็นสังคม
แห่งข้อมูลสารสนเทศ ทำให้คนทั่วโลก ติดต่อกันได้สะดวกและรวดเร็วขึ้น แสดงถึง ความเจริญที่
สำคัญของยุค แต่ไม่ว่าจะเรียกเป็นยุคอุตสาหกรรมก็ดีเป็นยุคอวกาศก็ดี  หรือ จะเป็นยุคท่ีกำลังมี
ศัพท์ข้ึนมาใหม่ว่ายุคสารสนเทศ คือ ยุคข้อมูลข่าวสาร  
 ขณะที่ข้อมูลข่าวสารทางจิตนิยมแทบจะไม่มีสภาพทั่วไปในโลกปัจจุบันนี้ ข่าวสารข้อมูล 
มีอิทธิพลอย่างกว้างขวางและมีความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ส่งผลให้ข้อมูลและข่าวสาร
แพร่ กระจายไปในเวลาอันรวดเร็ว ครอบคลุมไปทั่วโลก ทำให้โลกแคบลงเหมือนเป็นชุมชน
เดียวกัน เป็นหมู่บ้าน (global village) การเชื่อมโยงด้านสารสนเทศเป็นสิ่งสำคัญในการสร้าง
โอกาสทางการ ศึกษา และการพัฒนาตนเองทำให้เข้าถึงแหล่งความรู้ที่ต้องการได้มากขึ้น เป็น
ระบบการเรียนรู้ที่ เปิดกว้าง ไม่จำกัดเวลา สถานที่ และเข้าถึ งผู้คนได้มากที่สุด ดังนั้น ควร
ตระหนักถึงความสำคัญของ การใช้สื่อและเทคโนโลยีสมัยใหม่เพื่อการเผยแผ่ข้อมูลข่าวสาร 
 อินเทอร์เน็ตถูกใช้กันอย่างแพร่หลายทั่วโลก มีเว็บไซต์ต่างๆ มากมาย และทางการ
เผยแพร่ ธรรมะผ่านทางอินเทอร์เน็ตจึงเป็นสิ่งจำเป็นอย่างยิ่ง อีกทั้งชาวต่ างชาติที่สนใจศึกษา
ศาสนาพุทธก็มี มากยิ่งขึ้นตามมาด้วย และมีเทคโนโลยีใหม่ๆ ที่ช่วยอำนวยความสะดวกในเรื่อง
ต่าง ๆ มากมาย โดยเฉพาะอย่างยิ่งเทคโนโลยีอินเทอร์เน็ต ซึ่งเปรียบเสมือนเป็นชุมชนเมืองแห่ง
ใหม่ของโลก เป็นชุมชนของคนทั่วทุกมุมโลก เป็นช่องทางการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ ไม่จำกัด
พรหมแดน ไม่จำกัดสถานที่และไม่จำกัดเวลา การกระจายข้อมูลข่าวสารในระบบอินเทอร์เนต็มี
ค่าใช้จ่ายต่ำที ่ส ุด เมื ่อเทียบกับช่องทางอื ่นๆ เช่น สื ่อโทรทัศน์และหนังสือพิมพ์ เป็นต้น 
นอกจากนั้น สื่ออินเทอร์เน็ต ยังสามารถนำเสนอได้ทั้งข้อความ ภาพ เสียง วีดีโอ และสามารถ
สนทนาโต้ตอบกับผู้ชมได้ด้วย เหตุนี้เององค์กรต่างๆ ทั่วโลกจึงหันมาใช้บริการอินเทอร์จำนวน
มาก จากข้อมูลของ Internet World Stats Usage and Population Statistics รายงานว่า 
จากประชากรทั่วโลก จำนวน 6,710,029,070 คน มีผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ตมากถึง 20,783,419 
คน มีจำนวนผู้ใช้เพิ่มมากขึ้นจากปี พ.ศ. 2543-2551 จำนวน 342.2% และนับวันยิ่งมีผู้ใช้งาน 
อินเทอร์เน็ตเพิ่มมากข้ึนเรื่อยๆ 
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 เมธ ี เชษฐ ์ว ิส ุต (2562)  ในงานว ิจ ัยเร ื ่อง  “ส ื ่อส ังคมออนไลน์ก ับการเผยแผ่
พระพุทธศาสนา” ให้ข้อมูลไว้ว่า  
 การเผยแผ่พระพุทธศาสนา มีวิธีการหลายวิธี ทั้งวิธีการพูด วิธีการทำตัวอย่างให้ดู 
วิธีการเขียน  แต่ไม่ว่าจะเผยแผ่ด้วยวิธีการใดๆ การเผยแพร่หลักคำสอนทางพุทธศาสนาจะเป็น
พระภิกษุสงฆ์ หรือ อุบาสก อุบาสิกา   นักเผยแผ่ต้องมีพุทธวิธีในการสอนโดยเริ่มจากปรัชญาขั้น
พื้นฐานอันได้แก่ กัลยาณมิตรและมีสติปัญญา ที่ ประกอบด้วยหลักของนักเผยแผ่กับผู้ฟังหรือ
ผู้สอนกับผู้เรียน ที่มีความสัมพันธ์กันในฐานะเป็นกัลยาณมิตรเพราะในทางพระพุทธศาสนาถือว่า 
ผู้เผยแผ่กับผู้ฟัง หรือ ผู้สอนกับผู้เรียนนั้น ต้องประสานสัมพันธ์กัน มีความกรุณาต่อกัน ใน
ปัจจุบันเทคโนโลยีสารสนเทศ หรือ สื่อออนไลน์บนโลกอินเตอร์เน็ต เช่น คอมพิวเตอร์และ
โทรศัพท์เคลื่อนที่เข้ามามีอิทธิพลในการใช้ชีวิตประจำวันกับคนและสังคมโลก กล่าวได้ว่า เป็น
เครื่องมือสำคัญในการเข้าถึงและเผยแผ่พระพุทธศาสนาได้อย่างกว้างขวางภายใต้บริบทและ
แนวโน้มของประชากรโลกที่จะใช้ชีวิตในโลกออนไลน์ ดังนั้นควรเล็งเห็นถึงความสำคัญเรื่องการ
เผยแพร่หลักคำสอนพุทธศาสนาผ่านสื่อสารออนไลน์ต้องเป็นไปอย่างมีคุณธรรม จริยธรรม 
รวมทั้งไม่เป็นการบิดเบือนพระธรรมคำสอนทางพระพุทธศาสนาตามพระไตรปิฎกเพ่ือดำรงไว้ซึ่ง
พระพุทธศาสนาสืบต่อไป 
 วิรัชชัย พงษ์เกาะ และดวงกมล ชาติประเสริฐ (2560) ดังปรากฏในงานวิจัยเรื่อง “การ
หลอมรวมสื่อขององค์กรทางพระพุทธศาสนาในประเทศไทย” ดังมีข้อมูลผลการวิจัยว่า งานวิจัย
นี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษากระบวนการทำงานของแบบหลอมรวมสื่อ ปัจจัยและประสิทธิผลของ
การหลอมรวมสื่อที่มีต่อผู้รับสื่อและองค์กรทางพระพุทธศาสนาผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลด้วยวิธีวิจัยเชิง
คุณภาพจากการสังเกตการณ์ทำงานและการสัมภาษณ์เชิงลึกคณะทำงานด้านสื่อของคณะทำงาน
ด้านสื่อของวัด 5 แห่ง ได้แก่วัดท่าซุง จ.อุทัยธานี วัดธารน้ำไหล จ.สุราษฎร์ธานี วัดป่าบ้านตาด 
จ.อุดรธานี วัดพระธรรมกาย จ.ปทุมธานี และวัดอัมพวัน จ.สิงห์บุรี จอกจากนี้ผู้วิจัยยังเก็บข้อมูล
ผู้รับสื่อจำนวน 38 คน ผลการวิจัยสรุปได้ดังนี้ คือ ทุกวัดมีการทำงานแบบหลอมรวมสื่อ แต่เกิด
ในระดับความร่วมมือและลักษระที่แกต่างกัน วัดพระธรรมกายมีรูปแบบการทำงานสื่อทาง
พระพุทธศาสนาที่ประสบความสำเร็จอย่างชัดเจนที่สุด เนื่องจากมีนโยบายองค์กรที่เน้นการเผย
แผ่ธรรมะเชิงรุก บุคลากรมีลักษณะของความเป็นสื่อมืออาชีพ โครงสร้างองค์กรเป็นระบบ
ก่อให้เกิดความร่วมมือข้ามสื่อ และมีศูนย์กลางการทำงานเพียงแห่งเดียว ขณะที่ปัจจัยหลักที่เป็น
เงื่อนไขกำหนดระดับการหลอมรวมสื่อ ได้แก่นโยบายองค์กร แนวทางคำสอน บุคลากร ผู้รับสื่อ 
ทุนและเทคโนโลยี การศึกษาบทบาทวัดพระธรรมกายในการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเผยแผ่
พระพุทธศาสนาทั่วโลก 
 เมื่อเป็นเช่นนี้ จึงมีการนำเทคโนโลยีมาใช้เป็นเครื่องมือนี้ให้เกิดประโยชน์ในการเผยแผ่ 
พุทธศาสนา เพราะหากจะใช้วิธีการเผยแผ่พุทธศาสนาแบบเดิมอาจเข้าไม่ถึงสังคมยุคใหม่หรือคน 
รุ่นใหม่ก็เป็นได้ เพราะสังคมสมัยปัจจุบัน ประชาชนไม่ค่อยมีเวลาไปปฏิบัติธรรม ฟังเทศน์หรือ 



ปีที่ 3 ฉบับที่ 1 มกราคม - มิถุนายน 2563 Vol. 3 No. 1 January – June 2020 

~ 71 ~ 

 

ศึกษาพระธรรมคำสอนที่วัดเหมือนสมัยอดีตที่ผ่านมา การเผยแผ่พระธรรมคำสอนผ่านสื่อ
อินเทอร์เน็ต จึงเป็นอีกทางเลือกหนึ่งที่สามารถทำให้เข้าถึงประชาชนได้ง่ายและกว้างขวางมาก
ที่สุด ไม่จำกัดเวลา และสถานที่ ผู้ใช้อยู่ที่ไหนเวลาใดก็สามารถท่ีจะเข้าไปศึกษาพระธรรมคำสอน
ได้ตลอดเวลา ไม่ว่าจะเป็นที่ทำงาน ที่บ้าน หรืออยู่ในต่างประเทศก็ตาม 

บุคลากร/ผู้เผยเเผ่ (S)  การเผยแผ่ 
(M)  

ชนิดของสื่อ/ช่อง
ทางการสื่อสาร (C) 

เผยแผ่อย่างมีเป้าหมาย 
ผู้รับ (R) 

ผล ิตสร ้ า งน ักเผยแผ่  
น ักเทศน์ น ักบรรยาย 
ผลิตสาร สารคดี หนัง 
ภาพยนต์ หร ือส ื ่อทุก
ชนิดที่เนื ่องด้วยแนวคิด
ทางพระพ ุทธศาสนา 
ผ่านระบบออนไลน์ให้
ได้มากที่สุด 

ผู้เผยแผ่ 
ผู้รับการเผย
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สภาพผู้รับอย่างเข้าใจ
เพ ื ่อไปส ู ่การเผยแผ่
พระพุทธศาสนา อย่าง
มีเป้าหมายโดยใช้สื่อให้
เก ิดประโยชน ์อย ่ า ง
สูงสุด  

หมายเหตุ : วัดมีประชากร “วัด” จำนวน 4 หมื่น ถ้าวัดโดยคณะสงฆ์จังหวัด
สามารถผลิต “สาร” เช่น การเทศน์ แล้วนำมาผลิตซ้ำตัดต่อ ในรูปของภาพเสียง จะทำให้
องค์กรวัดและศาสนามีวัตถุดิบในการสื่อสารในวงกว้าง เช่น  1 ปี มี 48 วันพระ/วันศีล
อุโบสถ x วัด พระสงฆ์ 4 หมื่นวัด = มีการสื่อสารพระพุทธศาสนาผ่านการเทศน์บรรยาย 
เฉลี่ยประมาณ 2 ล้านครั้ง (1,920,000)/ต่อป ี

 การยกข้อมูลเหล่านี้ต้องการสะท้อนให้เห็นว่าประโยชน์อันจะเป็นช่องทางในการเผยแผ่
มีหลายช่องทางดังนั้นถ้าจะคิดถึงหลักการเผยแผ่ ผู้ส่งสาร พระสงฆ์ นักบวช ชาวพุทธ นักเผยแผ่ 
ก็จะต้องมีความพร้อม มีความรู้ ที่รู้ทั้งศาสตร์ในศาสนาและสหศาสตร์ที่เชื่อมโยงกับความเป็น
สมัยใหม่ อย่างเข้าใจทั้งสองศาสตร์ พร้อมสร้างสาร (Massage) สื่อสาร ผ่านช่องทางเทคโนโลยี
สารสนเทศ ออนไลน์ ผู้สื่อสารก็ต้องคิดต่อไปว่าจะไปที่ไหนอย่างไร ? ถึงจะได้ชื่อว่าการสื่อสาร
เพ่ือการเผยแผ่พระพุทธศาสนาได้ 
 
แนวทางในการใช้เทคโนโลยีในการเผยแผ่ 
 จากช่องทางในเรื่องเทคโนโลยี ทั้งทีวี สื ่อเคลื่อนไหว และองทางอื่น ๆ จำนวนมาก 
Youtube Facebook  หรือช่องทางอื่น ๆ Wiki ทำอย่างไร คณะสงฆ์จึงจะต้องเห็นความสำคัญ
และผลิตนักผลิตข้อมูล การสื่อสาร หรือการสื่อสารเพื่อการเผยแผ่ เพื่อเพิ่มช่องทางในการเสื่อ
สารให้เกิดข้ึน โดยมีเป้าหมายเพื่อการสื่อสารและการเผยแผ่พระพุทธศาสนาเป็นสำคัญ  
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ภาพที่ 3  บรรยายกับนิสิต พระสังฆาธิการ สาขาวิชาการจัดการเชิงพุทธ การสร้างองค์ความรู้

ด้านสื่อออนไลน์เพ่ือการเผยแผ่พระพุทธศาสนาในยุคการเปลี่ยนผ่าน (ภาพผู้เขียน, 17 มกราคม 
2563) 

ในความหมายนี้ต้องการสะท้อนให้เห็นว่านวัตกรรมของเทคโนโลยีการสื่อสาร จะเป็น
เครื่องอำนวยในการบริหารจัดการให้เกิดการกระจายไปยังวงกว้างอันว่าด้วยแนวทางหรือหลัก
คิดทางพระพุทธศาสนา จะถูกสื่อสารเพื่อประโยชน์ต่อการเผยแผ่พระพุทธศาสนาเป็นสำคัญ  
เมื่อจำเพาะไปที่การออนไลน์ หรือโลกออนไลน์ จะทำให้เห็นว่าสื่อสังคมออนไลน์  (สำนักงาน
ประชาสัมพันธ์, 2561: 4-6)  ที่มีพื้นที่เข้าถึงกลุ่มคนในวงกว้างและมีจำนวนมากได้กลายเป็น
ช่องทางในการสื่อสารได้เป็นอย่างดี โดยสำนักงานประชาสัมพันธ์ได้จำแนกกลุ่มของสื่อสังคม
ออนไลน์ไว้ เช่น 

1) เวปบล็อก (Weblogs)  เป็นสื ่อส่วนบุคคลบนโลกออนไลน์ที ่ใช้เผยแพร่ข้อมูล 
ข่าวสาร ความรู้ ข้อคิดเห็น บันทึกส่วนตัว แบ่งปันให้บุคคลอ่ืนๆ โดยผู้รับสารสามารถเข้าไปอ่าน 
หรือแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติมแลกเปลี่ยนความรู้ระหว่างผู้เขียนและผู้อ่านได้โดยไม่จำกัด
ข้อคิดเห็น ในการแสดงเนื้อหาของบล็อกจะเรียงลำดับจากเนื้อหาใหม่ไปสู่เนื้อหาเก่า ผู้เขียนและ
ผู้อ่านสามารถค้นหาเนื้อหาย้อนหลังเพื่ออ่าน และแก้ไขเพิ่มเติมได้ตลอดเวลา เวปบล็อกที่ได้รับ
ความนิยม เช่น Blogger, Exteen, Bloggang,  

2) Social Networking หรือเครือข่ายทางสังคมในอินเทอร์เน็ต ที่ใช้เชื่อมต่อระหว่าง
บุคคล กลุ่มบุคคล  ใช้แลกเปลี่ยนและแบ่งปันข้อมูลแก่กันและกันทั้งด้านข้อมูลส่วนบุคคล 
กิจกรรมส่วนตัว การศึกษา ธุรกิจ การเมือง เช่น Facebook, Hi5, Linked in, MySpace3) 
บล็อกจิ๋ว (Micro Blogging) เป็นเว็บเซอร์วิสหรือเว็บไซต์ที่ให้บริการแก่บุคคลทั่วไป สำหรับให้
ผู้ใช้บริการเขียนข้อความสั้นๆ ประมาณ 140 ตัวอักษร ที่เรียกว่า “Status” หรือ “Notice” 
เพื่อแสดงสถานะของตัวเองว่ากำลังทำอะไรอยู่ หรือแจ้งข่าวสารต่างๆ แก่กลุ่มเพื่อนในสังคม
ออนไลน์ (Online Social Network)  (Wikipedia, 2010) ก็เพื่อให้ผู ้ใช้ที ่เป็นทั้งผู ้เขียนและ
ผู้อ่านเข้าใจง่าย ที่นิยมใช้กันอย่างแพร่หลายคือ Twitter 

4) วีดีโอออนไลน์  (Online Video) เป็นเว็บไซต์ที ่ให้บริการวิดีโอออนไลน์ เช่น 
Youtube โดยไม่เสียค่าใช้จ่าย ซึ่งได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายและขยายตัวอย่างรวดเร็ว 
ปัจจุบันมีข้อมูลผู้ใช้ทั่วโลกเกือบ ๒ พันล้านบัญชีทั่วโลก ซึ่งเหมาะสมและสอดคล้องกับการเผย
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แผ่พระพุทธศาสนาในปัจจุบันที่รองรับการถ่ายทอดสดและรูปแบบคลิบวิดีโอนานาชนิด  ผู้ใช้
สามารถเลือกชมเนื้อหาได้ตามความต้องการและยังสามารถเชื่อมโยงไปยังเว็บวิดีโออื่นๆ ที่
เกี่ยวข้องได้จำนวนมาก   

5) Poto Sharing เป็นเว็บไซต์ที่เน้นให้บริการฝากรูปภาพโดยผู้ใช้บริการสามารถอัพ
โหลดและดาวน์โหลดรูปภาพเพื่อนนำมาใช้งานได้ ที่สำคัญนอกเหนือจากผู้ใช้บริการจะมีโอกาส
แบ่งปันรูปภาพแล้ว ยังสามารถใช้เป็นพ้ืนที่เพ่ือเสนอขายภาพที่ตนเองนำเข้าไปฝากได้อีกด้วย  

6) Wikis เป็นเว็บไซต์ที่มีลักษณะเป็นแหล่งข้อมูลหรือความรู้ (Data/Knowledge) ซึ่ง
ผู ้เขียนส่วนใหญ่อาจจะเป็นนักวิชาการ นักวิชาชีพหรือผู้เชี ่ยวชาญเฉพาะทางด้านต่างๆ ทั้ง
การเมือง เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม  

7) Virtual Worlds การสร้างโลก  จินตนาการโดยจำลองส่วนหนึ ่งของชีวิตลงไป 
จัดเป็นสื่อสังคมออนไลน์ที่บรรดาผู้ท่องโลกไซเบอร์ใช้เพื่อสื่อสารระหว่างกันบนอินเทอร์เน็ตใน
ลักษณะโลกเสมือนจริง (Virtual Reality) เช่น สำนักข่าวรอยเตอร์  สำนักข่าวซีเอ็นเอ็น ต้องเสีย
ค่าใช้จ่ายในการซื้อพื้นที่เพื่อให้บุคคลในบริษัทหรือองค์กรได้มีช่องทางในการนำเสนอเรื่องราว
ต่างๆ  

8) Crowd Sourcing เป็นหลักการขอความร่วมมือจากบุคคลในเครือข่ายสังคมออนไลน์ 
โดยสามารถจัดทำในรูปของเว็บไซต์ที่มีวัตถุประสงค์หลักเพื่อค้นหาคำตอบและวิธีการแก้ปัญหา
ต่างๆทั้งทางธุรกิจ การศึกษา การสื่อสาร ซึ่งอาจจะมีการดึงความร่วมมือจากเครือข่ายทางสังคม
มาช่วยตรวจสอบข้อมูลเสนอความคิดเห็นหรือให้ข้อเสนอแนะ             

9) Podcasting คือ อุปสงค์หรือความต้องการส่วนบุคคล ส่วน “Broadcasting”  เป็น
การนำสื่อต่างๆ มารวมกันในรูปของภาพและเสียง Podcast เป็นการบันทึกภาพและเสียงแล้ว
นำเข้าสู่เว็บเพจ (Web Page) เพ่ือเผยแพร่ให้บุคคลภายนอก ที่สนใจดาวน์โหลดเพ่ือนำไปใช้ 

10) Discuss / Review/ Opinion เป็นเว็บบอร์ดที่ผู้ใช้อินเทอร์เน็ตสามารถแสดงความ
คิดเห็น โดยอาจจะเกี่ยวกับ สินค้าหรือบริการ ประเด็นสาธารณะทางการเมือง เศรษฐกิจ สังคม 
เช่น Epinions, Moutshut, Yahoo!Answer, Pantip,Yelp 

 ทั้งหมดท่ียกมาจึงเป็นระบบออนไลน์ที่เนื่องด้วยเทคโนโลยี ที่จะช่วยเป็นเครื่อง
อำนวยในการสื่อสารและการเผยแผ่พระพุทธศาสนา ดังนั้นประเด็นของการเผยแผ่ที่นับว่ามี
ความสำคัญและจำเป็นต่อการสื่อสารและเผยแผ่พระพุทธศาสนาจึงนับว่ามีความจำเป็นและมี
ความสำคัญเป็นอย่างยิ่งต่อการสื่อสารและการเผยแผ่ในช่วงสมัยปัจจุบัน   
 
สรุป 
 ดังนั ้น เทคโนโลยีสารสนเทศ จึงเป็นเครื ่องมือสำคัญในการเข้าถึงและเผยแผ่
พระพุทธศาสนา ให้กว้างขวางไปทั่วโลก ภายใต้บริบทและแนวโน้มของประชากรโลกที่จะใช้ชีวิต
ในโลกออนไลน์ หรืออินเทอร์เน็ตเพิ่มมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง ผ่านเครื่องมือต่างๆ ทั้งเครื ่อง
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คอมพิวเตอร์และโทรศัพท์เคลื่อนที่เพื่อเชื่อมต่อกับระบบออนไลน์ทั้งระบบ ดังนั้นประเทศไทย
ควรใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารเป็นเครื่องมือในการพัฒนาประเทศ ให้เป็นศูนย์กลาง
พระพุทธศาสนาโลก แต่การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศดังกล่าว ต้องเป็นไปอย่างมีคุณธรรม 
จริยธรรม รวมทั้งไม่เป็นการบิดเบือนพระธรรมคำสอนของ พระพุทธศาสนาตามพระไตรปิฎก 

การสร้างองค์ความรู้ด้านเทคโนโลยี เพ่ือการเผยแผ่พระพุทธศาสนา การสร้างทีมงาน ที่
ม ีท ักษะด้านการใช้ระบบ การสร้างทีมผลิตองค์ความรู ้ท ั ้งในส่วนเนื ้อหา รายละเอียด  
งบประมาณเพ่ือการดำเนินการ การเผยแผ่พระพุทธศาสนาในแบบเดิม ในแบบนักเทศน์ ในแบบ
บรรยาย ยังมีความจำเป็นหรือรูปแบบอื่น ๆ มีความจำเป็นเสมอเหมือนกัน แต่หากมีช่องทางใน
การสื่อสารได้มากขึ้น มีวิธีการที่ลดต้นทุนทั้งแรงคน แรงงาน และงบประมาณ ทำงานน้อยแตไ่ด้
งานมาก ทำงานคนน้อยแต่ประสิทธิผลในเชิงระบบมาก ก็จะนับว่าเป็นประโยชน์ต่อการเผยแผ่
พระพุทธศาสนาประหนึ่งสนองปณิธานของพระพุทธเจ้าในปฐมบทที่ว่า “ภิกษุทั้งหลาย จงจาริก
ไปเพื ่อประโยชน์สุขแห่งมหาชนหมู่มาก” ในคราวส่งสงฆ์สาวกไปประกาศศาสนา ดังนั้น 
Massage ที่สื่ออกไปแล้วสามารถสร้างปัญญา สร้างความเข้าใจ สร้างการตื่นรู้และละคลายความ
ทุกข์ให้กับมนุษย์ได้ ก็นับว่าจะเป็นประโยชน์ต่อการเผยแผ่พระพุทธศาสนาในยุคปัจจุบันได้
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