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เศรษฐกิจสร้างสรรค์กับไทยแลนด์ 4.0 
 
 

  จุฑามาศ ศรีรตันา1 

บทคัดย่อ 
การปฏิวัติทางด้านเทคโนโลยีและการสื่อสาร เกิดขึ้นอย่างมหาศาลในประเทศพัฒนาแล้วใน

ปัจจุบัน กระแสโลกาภิวัตน์ซึ่งเป็นผลสืบเนื่องส่งผลกระทบต่อสังคมไทยอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ และท าให้มี
การเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม  เศรษฐกิจสร้างสรรค์ไม่ใช่เรื่องใหม่ของประเทศ  การ
ผลักดันให้เกิดความคิดสร้างสรรค์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมในสินค้ายังคงเกิดขึ้นอย่างต่อเนื่องจากภาครัฐ ซึ่งเป็น
ส่วนหนึ่งในการขับเคลื่อนประเทศภายใต้โมเดล “ไทยแลนด์ 4.0” ซึ่งเป็นวิสัยทัศน์เชิงนโยบายการพัฒนา
เศรษฐกิจของประเทศไทย หรือ โมเดลพัฒนาเศรษฐกิจของรัฐบาล บนวิสัยทัศน์ที่ ว่า “มั่นคง มั่งคั่ง และ
ยั่งยืน” ที่มีภารกิจส าคัญในการขับเคลื่อนปฏิรูปประเทศและเป็นก าลังส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของ
ประเทศอย่างมั่นคง 
 
 
ค าส าคัญ: เศรษฐกิจไทย เศรษฐกจิสร้างสรรค์ ไทยแลนด์ 4.0 
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Creative Economy and Thailand 4.0 
   

Jutamas Sriratana1 

 
Abstract 

A greater revolution in technology and  communication has taken place in the more 
developed world of today.  As a consequence, globalization inevitably has affected Thai 
society positively and negatively  in economic, social and cultural aspects.  Pushing creativity to 
create value added  products  continues  to occur by the government  as  a  driving  force 
under  the Thailand 4.0 model and as  a  vision of  economic development  policy  or  the 
government’s economic  development  model.  The  vision of “stability, prosperity  and 
sustainability”  is  critical in  driving  reform  and as a major  force in driving the country’s 
economic stability. 
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บทน า 
ประเทศไทยต้องเผชิญกับวิกฤตทาง

เศรษฐกิจ  ในปี พ.ศ.2540 ซึ่งหลังจากเกิดวิกฤต
แล้ว  อัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของ
ประเทศไทยได้ตกลงมาอยู่ที่ระดับ 3-4 มาเกือบ 
20 ปี จวบจนปัจจุบัน สถานการณ์ที่เรียกว่า ติด
อยู่ในกับดักประเทศรายได้ปานกลาง สะท้อนให้
เห็นว่าประเทศไทยไม่สามารถที่จะขยับขึ้นไป
แข่งขันกับประเทศคู่แข่งขันที่ขับเคลื่อนประเทศ
ด้วยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีนวัตกรรม และ
ความคิดสร้างสรรค์ อาทิ  อิตาลี ญี่ปุ่น หรือ
เกาหลีใต้ ในขณะเดียวกัน ประเทศไทยก็ไม่
สามารถขยับลงมาแข่งขันกับประเทศคู่แข่งขันที่
ขับเคลื่อนประเทศด้วยการผลิตสินค้าต้นทุนต่ า 
ด้วยแรงงานจ านวนมหาศาลและราคาถูกอย่าง
จีน หรือเวียดนามใต้ ประเทศไทยติดอยู่ตรงกลาง
ที่เรียกว่า “Struck in the Middle” (รัตนมุขย์, 
2561) 

การพัฒนาเศรษฐกิจไทยตามแนวทาง
อุตสาหกรรมแบบเดิมไม่ เพียงพอที่จะท าให้
ประเทศไทยอยู่รอด  อุตสาหกรรมในปัจจุบันที่
ท ารายได้ดีมิใช่อุตสาหกรรมการผลิตอย่างในอดีต   
แต่เป็นอุตสาหกรรมที่เน้นความคิดสร้างสรรค์ 
ปรากฏการณ์เหล่านี้สะท้อนให้เห็นว่าความคิด
สร้างสรรค์สามารถเป็นฐานให้พัฒนาเศรษฐกิจได้        
(สามโกเศศ, 2552) ประเทศพัฒนาแล้วจึงใช้
ความคิดสร้างสรรค์เป็นยุทธศาสตร์ส าคัญในการ
กระตุ้นเศรษฐกิจและผลักดันสินค้าและบริการ
เหล่านั้นให้ มีมูลค่าสูงในเวทีการค้าโลก การ
ด าเนินการดังกล่าวเป็นไปภายใต้แนวคิด “ 
เ ศ รษ ฐกิ จ ส ร้ า ง ส ร ร ค์ ” ( UNCTAD,2 00 8 )   
อย่างไรก็ตามเศรษฐกิจยุคไทยแลนด์ 4.0 เป็น
เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยปัญญา  นวัตกรรม   
องค์ความรู้  เลิกเป็นทุนนิยมที่ยึดติดวัตถุเหมือน

ในอดีต ปรับเป็นทุนนิยมที่ให้ความส าคัญกับ
ความเป็นมนุษย์ รวมถึงการพัฒนาคน  สร้าง
วัฒนธรรม  ค่านิยมในการใช้ชีวิตของคนไทยให้
เข้ากับเป้าหมายของรัฐบาลในยุคไทยแลนด์ 4.0  
เศรษฐกิจในอนาคตจะเน้นท้องถิ่น  ชุมชน  
ความเป็นไทย (กองบริหารงานวิจัยและประกัน
คุณภาพการศึกษา, 2559)โดยก าหนดแนวทาง
พัฒนาประเทศให้เป็นกลไกใหม่ในการขับเคลื่อน
การ เจริญ เติบ โตทาง เศรษฐกิจใหม่  (New 
Engines of  Growth) ประเทศและประชากรมี
รายได้สูง โดยวางเป้าหมายให้เกิดผลการพัฒนา
ภายใน  5 – 6  ปีนี้  คล้าย ๆ กับการวางภาพ
อนาคตทางเศรษฐกิจของประเทศพัฒนาแล้ว 
เช่น  สหรัฐอเมริกา “A Nation of Makers” 
อังกฤษ “Design of  Innovation”  หรือ 
ประเทศเกาหลีใต้ที่วางโมเดลเศรษฐกิจในชื่อ 
“Creative Economy” เช่นกัน  (Swann, 
2009) 
          ในโลกของการแข่งขัน เพ่ือสร้างความมั่ง
คั่งให้กับประเทศนั้น จ าเป็นต้องมีการปรับกลไก
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย เน้นการใช้องค์ความรู้
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี นวัตกรรมและความคิด
สร้างสรรค์ แทนการเน้นใช้ทรัพยากรธรรมชาติที่
นับวันจะหมดไปเพื่อสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
                                                                                                                       
วัตถุประสงค์ 
           1.เพื่อให้ทราบถึงความส าคัญของโมเดล
ไทยแลนด์ 4.0  ที่เป็นภารกิจส าคัญของรัฐบาล  
ในการขับเคลื่อนปฏิรูปประเทศ ภายใต้การน า
ของนายกรัฐมนตรี พลเอก ประยุทธ์  จันทร์โอชา 
           2.เพื่อแสดงถึงองค์ความรู้ของเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ท่ีมีความสัมพันธ์และเป็นส่วนหนึ่งของ
ยุทธศาสตร์โมเดลไทยแลนด์ 4.0 
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           3. เ พ่ือแสดงถึงองค์ความรู้ ใหม่จาก
แนวความคิดของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่น ามา
บริหารจัดการกับโมเดลไทยแลนด์ 4.0 
             
 ไทยแลนด์ 4.0 
            โมเดลไทยแลนด์ 4.0 เป็นเครื่องมือ
ส าคัญในการน าประเทศให้ก้าวไปสู่การเป็น
ประเทศในโลกที่มีความมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน 
พัฒนาจากประเทศที่มีรายได้ปานกลางเป็น
ประเทศท่ีมีรายได้สูงโดยจะต้องมีการปรับเปลี่ยน
โครงสร้างเศรษฐกิจจากเดิม ที่ขับเคลื่อนด้วยการ
พัฒนาประสิทธิภาพในการผลิตอุตสาหกรรม 
ไปสู่เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยเทคโนโลยีและ
นวัตกรรม ทั้งนี้  ต้องขับเคลื่อนให้เกิดความ
เปลี่ยนแปลงใน 3 มิติ ที่ส าคัญได้แก 
             1. เปลี่ยนจากการผลิตสินค้าโภค
ภัณฑ์ ไปสู่สินค้าเชิงนวัตกรรม 
            2. เปลี่ยนจากการขับเคลื่อนประเทศ
ไทยภาคอุตสาหกรรมไปสู่การขับเคลื่อนด้วย
เทคโนโลยีความคิดสร้างสรรค์ และนวัตกรรม 
            3. เปลี่ยนจากการเน้นภาคการผลิต
สินค้า ไปสู่การเน้นภาคบริการมากข้ึน 
(เมษินทรีย์, 2559) 
 
ลักษณะของไทยแลนด์ 4.0 
            1.  เปลี่ ยนจากเกษตรแบบดั้ ง เดิม
( Traditional Farming) ใ น ปั จ จุ บั น ไ ป สู่
การเกษตรสมัยใหม่  ที่เน้นการบริหารจัดการ
และเทคโนโลยี (Smart Farming) โดยเกษตร
ต้ อ ง ร่ า ร วยขึ้ น  และ เป็ น เ กษตรแบบ เป็ น
ผู้ประกอบการ (Entrepreneur) 
            2. เปลี่ยนจากภาควิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมแบบดั้งเดิม (Traditional SME) 
ที่รัฐต้องให้ความช่วยเหลืออยู่ตลอดเวลา ไปสู่

การเป็นผู้ประกอบการอย่างเชี่ยวชาญ (Smart 
Entrepreneur) และ ผู้เริ่มต้นประกอบการ 
(Startups) ที่มีศักยภาพสูง 
            3. เปลี่ยนจากการบริการแบบดั้งเดิม 
(Traditional Services) ซึ่งมีการสร้างมูลค่า
ค่อนขา้งต่ าไปสู่การบริการมูลค่าสูง (High Value 
Services) 
           4.เปลี่ยนจากแรงงานทักษะต่ าไปสู่
แรงงานที่มีความรู้ ความเชี่ยวชาญ และทักษะสูง 

ขีดความสามารถทั้ง 4 ข้อนี้ถือเป็นเรื่อง
ส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ
ไทย  ซึ่ ง ส าห รั บ ไทยแลนด์  4 . 0  แล้ ว กา ร
เปลี่ยนแปลงต้องเกี่ยวข้องกับด้านนวัตกรรมด้วย 
ซ่ึงภาพรวมประเทศไทยเป็นประเทศที่มีการท า
เกษตรกรรมมาก การเปลี่ยนแปลงในส่วนนี้จึง
เกิดขึ้น โดยเปลี่ยนจากการท าเกษตรแบบ
ธรรมดาให้เป็นเกษตรสมัยใหม่ หรือ Smart 
Farming สิ่งที่ส าคัญที่สุดคือจะท าอย่างไร ให้เกิด
ความสมดุลในการผลิต ให้ความต้องการในการ
ผลิตและความต้องการในการซื้อมีความพอดีกัน 
และต้องสามารถน าไปแปรรูปเปลี่ยนเป็นสิ่งที่
ผู้บริโภคต้องการ (รัตนมุขย,์ 2561) 
                                                                                                         
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
          ส า นั ก ง า น ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร พั ฒ น า
เ ศ ร ษ ฐ กิ จ แ ล ะสั ง ค ม แ ห่ ง ช า ติ  ป ร ะม ว ล
ความหมายของ  “เศรษฐกิจสร้างสรรค์”  และ
สรุปว่าเป็นองค์ประกอบร่วมของแนวคิดการ
ขับเคลื่อนของแนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบน
พ้ืนฐานของการใช้องค์ความรู้  (Knowledge)  
การศึกษา (Education) การสร้างสรรค์งาน  
(Creativity) และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 
(Intellectual Property) ที่เชื่อมโยงกับรากฐาน
ทางวัฒนธรรม  (UNCTAD, 2008)        
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          ในอดีตประเทศไทยมีการพัฒนาทาง
เศรษฐกิจอย่างต่อเนื่องเน้นการเกษตรกรรมแบบ
ดั้ ง เดิ ม เน้ น อุตสาหกรรมเบาและพัฒนาสู่
อุตสาหกรรมที่ซับซ้อนมากขึ้น แต่สิ่งที่ประเทศ
ไทยนั้นพบปัญหาคือไม่มีรากกฐานที่แข็งแรงของ
ตนเอง ไม่มีภูมิคุ้มภัยที่เพียงพอ ความแตกต่าง
และเอกลักษณ์ที่ชัดเจนเท่านั้นที่สามารถท าให้
เราอยู่รอดได้ “ความคิดสร้างสรรค์”จึงกลายเป็น
ปัจจัยส าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ
ตามแนวคิดเศรษฐกิจรูปแบบใหม่ที่ เรียกว่า 
“เศรษฐกิจไทยแลนด์ 4.0”ทุนของประเทศไทยมี
อยู่  4  ทุน  คือ  ทุนธรรมชาติ ทุนทางกายภาพ 
ทุนทางด้านทรัพยากรมนุษย์  อย่างไรก็ตาม 
วัฒนธรรม จะเป็นทุนตัวที่ 5 เป็นส่วนผสมที่
บูรณาการกับทุกต้นทุน ให้ออกมาเป็นเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (Creative economy) เศรษฐกิจไทย
ในอนาคต จะเปลี่ยนจาก โลกาภิวัตน์ เป็นเน้น
ท้องถิ่นชุมชน คงสมความเป็นไทย อย่างไรก็ตาม  
ความเปลี่ยนในโลกทุกวันนี้จะน าไปสู่ความ
เปลี่ยน 3 อย่าง  คือวัฒนธรรมในการใช้ชีวิต 
วัฒนธรรมในการเรียนรู้  และวัฒนธรรมในการ
ท างาน เพื่อไปสู่คนไทย 4.0 (กองบริหารงานวิจัย
และประกันคุณภาพการศึกษา, 2559) รัฐบาลจึง
พยายามขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมผ่านความคิด
สร้างสรรค์ โดยมีฐานคิดหลักคือ  เปลี่ยนจากการ
ผลิตสินค้าโภคภัณฑ์ไปสู่สินค้าเชิงนวัตกรรม  
เ ป ลี่ ย น จ า ก ขั บ เ ค ลื่ อ น ป ร ะ เ ท ศ จ า ก
ภาคอุตสาหกรรมไปสู่ด้านด้วยเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมมากข้ึน 

ส านักงานคณะกรรมการเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ได้ก าหนดขอบเขตขนาดของ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยยึดตามรูปแบบของ
องค์การสหประชาชาติด้วยการค้าและการพัฒนา   

(UNCTAD) และปรับเพ่ิมเติมตามรูปแบบของ
ยู เนสโก โดยจ าแนกประเภทอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ออกเป็น 4 กลุ่มหลัก ดังนี้  

กลุ่มมรดกทางวัฒนธรรม เช่น  อาหาร
ไทย การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์  การแปรรูป
สมุนไพรไทย ฯลฯ 

กลุ่มศิลปะและการแสดง  เช่น  การแสดง
โขน  การแสดงหุ่นละครเล็ก  การร่ายร ามโนราห์ 
ฯลฯ 

กลุ่มสื่อสมัยใหม่ เช่น  งานภาพยนตร์   
งานเพลง  งานแอนิเมชั่น งานโฆษณา ฯลฯ 

กลุ่ ม ง านออกแบบ  เช่ น  สิ นค้ า ของ
ผู้ประกอบการที่ใช้ความคิดสร้างสรรค์ในเชิง
ออกแบบมาช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิมและสามารถ
ส่งออกสู่ตลาดโลกได้ เป็นจ านวนมาก หรือ 
TREND Book ของสถาบันวิจัยแฟชั่นแห่ง
ประเทศไทย ที่เกิดขึ้นเพ่ือให้นักออกแบบไทย
สามารถเข้าถึงข้อมูลอันเป็นประโยชน์เกี่ยวกับ
การบริโภคสินค้าสิ่งทอและแฟชั่น 

จากการพิจารณาขอบเขตของเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ท าให้เห็นว่าขอบข่ายของเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ได้ขยายตัวมาก ดังที่  John Hawkins 
เสนอว่า ขอบข่ายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท าให้                                                                                                                    
เศรษฐกิจสามารถก้าวข้ามจากเรื่องเศรษฐกิจไปสู่
เรื่องวัฒนธรรมไปสู่เรื่องการออกแบบและในที่สุด
จะไปสู่ทุกกิจกรรมของมนุษย์ (UNCTAD, 2008) 
         ถ้าจะเลือกพัฒนาประเทศตามแนวทาง
ระบบเศรษฐกิจที่เน้นการเพ่ิมประสิทธิภาพและ
สร้างนวัตกรรม (Efficiency - Driven and 
Innovation – Driven  Economy)  โดยการใช้ 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative  Economy)  
เป็นแนวทาง  เมื่อมีความสร้างสรรค์แล้วก็ต้อ
จ าหน่ายได้ ดังที่  John  Howkins  ได้อธิบาย
ความเชื่อมโยงระหว่างความคิดสร้างสรรค์กับ
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เศรษฐกิจว่า“Everyone is creative.  Creative 
needs freedom.  Freedom is markets.” 
หมายถึงคนทุกคนสามารถคิดสร้างสรรค์ได้  โดย
มีความคิดสร้างสรรค์อย่างอิสระ ให้ความส าคัญ
กับจินตนาการ  ความฝัน  เพราะเป็นสิ่งท้าทาย
และสามารถ เลือกสรรสิ่งที่ดีกว่า แต่ที่ส าคัญคือ
ต้องการตลาดเพ่ือจ าหน่ายสินค้าหรือบริการ 
และเป็นการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ สิ่งนี้เป็น 3 
ข้อส าคัญเของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ นอกจากนี้มี
การเสนอว่าการมองการตลาดควรเปลี่ยนจาก
การเน้นอุปทานหรือกระบวนการผลิต เป็นการ
เน้นอุปสงค์หรือความต้องการของผู้บริ โภค  
เพราะเชื่อว่าในตลาดยังมีผู้บริโภคอีกมากที่มี
ความต้องการสินค้าและบริการที่เป็นเรื่องของ
ความคิดสร้างสรรค์ (Howkins, 2001) 
        การน าทรัพยากรธรรมชาติที่ มีอยู่มา
สร้างสรรค์ท าให้เพ่ิมมูลค่าและเกิดจุดขายแบบ
ใหม่เช่น ชุมชนที่รวมตัวกันสร้างหมู่บ้านเพ่ือการ
ท่องเที่ยวตามวิถีชาวบ้าน โดยน าวิถีชีวิตท้องถิ่น
มาเป็นจุดขายและจัดการท่องเที่ยวแบบพักอาศัย
กับเจ้าบ้านหรือโฮมสเตย์  หรือกรณีผู้ที่ เป็น
พนักงานถูกเลิกจ้างเป็นผู้ที่มีความคิดสร้างสรรค์
ท าการผลิตสินค้าท ามือ (handmade) ที่บ้าน
แล้วจ าหน่ายทางเว็บไซด์และตลาดต่าง ๆ และ
กลายเป็นผู้ที่มีรายได้มากกว่าการเป็นแรงงานใน
ภาคอุตสาหกรรมและมีความสุขมากกว่าเพราะมี
เวลาให้ครอบครัวตนเองเพ่ิมข้ึน 

ดังนั้นด้วยทุนทางวัฒนธรรมของประเทศ
ไทยที่มีอยู่บวกกับความคิดสร้างสรรค์สามารถ
ก่อให้เกิดนวัตกรรมใหม่ที่ความเป็นไทยและมี
ความผสมผสานกับวัฒนธรรมอ่ืนด้วย เ พ่ือ
สามารถพัฒนาประเทศไปสู่ระดับสากลได้ 

                                                                                                                                                                                                                                                       
 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์กับไทยแลนด์ 4.0 
     ไทยแลนด์ 4.0 เป็นวิสัยทัศน์เชิงนโยบาย
การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทย บน
วิสัยทัศน์ที่ ว่า “มั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน” และ
ต้องการปรับเปลี่ยนโครงสร้างเศรษฐกิจไปสู่ 
“Value-Based Economy” หรือ “เศรษฐกิจที่
ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม” คือ การขับเคลื่อน
ประเทศด้วยภาคอุตสาหกรรมไปสู่การขับเคลื่อน
ด้วย เทคโนโลยี   ความคิดสร้ า งสรรค์และ
นวัตกรรม เปลี่ยนจากการเน้นภาคการผลิต
สิ น ค้ า ไ ป สู่ ก า ร เ น้ น ภ า ค บ ริ ก า ร ม า ก ขึ้ น    
(Swann, 2009) 

เ พ่ื อ ให้ เ กิ ดผลจริ งต้ อ งมี ก าร พัฒนา
วิทยาการ ความคิดสร้ างสรรค์  นวัตกรรม  
วิทยาศาสตร์เทคโนโลยี และการวิจัยพัฒนา แล้ว
ต่อยอดในกลุ่มเทคโนโลยีและอุตสาหกรรม
เป้าหมายดังนี้ 

1 . ก ลุ่ ม อ า ห า ร  เ ก ษ ต ร  แ ล ะ
เทคโนโลยีชีวภาพ เช่น สร้างเส้นทางธุรกิจใหม่ 
(New  Start-Ups) ด้านเทคโนโลยีการเกษตร  
เทคโนโลยีอาหาร  เป็นต้น 

2 . ก ลุ่ ม ส า ธ า ร ณ สุ ข  สุ ข ภ า พ  แ ล ะ
เทคโนโลยีทางการแพทย์ เช่น พัฒนาเทคโนโลยี 
สุขภาพ การแพทย์เป็นต้น                                                                                    

3 . กลุ่ ม เ ค รื่ อ งมื อ  อุปก รณ์ อั จฉริ ย ะ 
หุ่ น ยนต์  แ ล ะ ร ะบบ เค รื่ อ ง กลที่ ใ ช้ ร ะบบ
อิเล็กทรอนิกส์ ควบคุม เช่น เทคโนโลยีหุ่นยนต์ 
เป็นต้น 

4. กลุ่มดิจิตอลเทคโนโลยีอินเตอร์เน็ตที่
เ ชื่ อ ม ต่ อ  แ ล ะ บั ง คั บ อุ ป ก ร ณ์ ต่ า ง ๆ
ปัญญาประดิษฐ์และเทคโนโลยีสมองกลฝังตัว 
เช่น เทคโนโลยีด้านการเงิน อุปกรณ์เชื่อมต่อ
ออนไลน์โดยไม่ต้องใช้คน  เทคโนโลยีการศึกษา  
อี-มาร์เก็ตเพลส  อี-คอมเมิร์ช  เป็นต้น                                                                                    
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             5 .กลุ่ ม อุตสาหกรรมสร้ า งสรรค์  
วัฒนธรรม  และบริการที่มีมูลค่ าสู ง  เช่น     
เทคโนโลยีการออกแบบ ธุ รกิ จ ไ ล ฟ์สไตล์ 
เทคโนโลยีการท่องเที่ยว การเพ่ิมประสิทธิภาพ
การบริการเป็นต้น (มติคณะรัฐมนตรี, 2559)การ
เปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่เข้ามา
พร้อมไทยแลนด์ 4.0 
           วิ ธี ก า รถื อ เป็ น เ รื่ อ งส า คัญ ในกา ร
ขับเคลื่อนประเทศ ซึ่งส าหรับไทยแลนด์ 4.0 แล้ว 
การเปลี่ยนแปลงย่อมมีให้เห็น และแน่นอนว่า
ต้องเกี่ยวข้องกับนวัตกรรมด้วย ซึ่งเมื่อมองภาพ
ว่ า ป ร ะ เ ท ศ ไท ย เ ป็ น ป ร ะ เ ท ศ ที่ มี ก า ร ท า
เกษตรกรรมอยู่มากการเปลี่ยนแปลงในเชิง
สร้างสรรค์นวัตกรรมแบบใหม่ที่น ามาใช้ในการ
ท าเกษตรแบบธรรมดาให้เป็นเกษตรสมัยใหม่ 
หรือ Smart  farming โดยการน าเอานวัตกรรม
เข้ามาช่วยเพิ่มจุดแข็งและคุณค่าให้ธุรกิจใหม่  
           ในขณะที่รัฐบาลก าลังพยายามที่จะ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เป็นไปตาม
นโยบายไทยแลนด์ 4.0 ตามกลไกที่เหมาะสมกับ
ยุคสมัย  ภาควิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม
(SME) ผู้ประกอบการ หรือประชาชนชาวไทยก็
สามารถใช้เทคโนโลยีให้เป็นประโยชน์และน ามา
พัฒนาสิ นค้ า เกษตรกรรมได้ จากตั วอย่ า ง
แนวความคิด การรับประทานเพ่ือชีวิต Eat to 
Liveของคุณอนุกูล ทรายเพชร ผู้ก่อตั้ง Folk 
rice  มีดังนี้ “ถ้าเรารับประทานข้าวพ้ืนเมือง  ก็
จ ะ มี เ กษ ตร กร ปลู ก ข้ า ว พ้ื น เ มื อ ง  เ ร า ไ ด้
รับประทาน  พืชได้อยู่รอด ความหลากหลายของ
สายพันธุ์ยังคงอยู่ เกษตรกรก็มีรายได้” ช่อง
ทางการเข้าถึงอาหารเพ่ือสุขภาพและสนับสนุน
เกษตรกรรมยั่งยืนในสังคม จากการที่ประเทศ
ไทยปลูกข้าวสายพันธุ์พ้ืนเมืองอยู่มากมาย เป็น
ความหลากหลายทางชี วภาพที่มี มากกว่ า 

43,000 ชนิด แต่ผู้บริโภคอาจจะเคยรับประทาน
ข้าวสายพันธุ์ที่คุ้นเคยเพียงไม่กี่สายพันธุ์ โดยที่ไม่
ทราบว่ายั งมี อีกหลายสายพันธุ์ของข้าวที่มี
คุณประโยชน์และอร่อยไม่แพ้ข้าวที่ผู้บริโภค
รับประทานอยู่ทุกวัน Folkrice เป็นหนึ่งใน
รูปแบบกิจการเพ่ือสังคมที่มุ่งเน้นการส่งเสริม
เกษตรกรพันธุ์ข้าวพ้ืนเมืองรายย่อยและสินค้า
ด้านการเกษตรอ่ืนๆ ในรูปแบบของแอพพลิเคชั่น
และเว็บไซด์ที่จะน าผู้บริโภคให้ได้รับความรู้กับ
สายพันธุ์ข้าวต่าง ๆ ทั้งยังช่วยให้ผู้บริโภคสั่งซื้อ
ข้าวพันธุ์พื้นเมืองจากเกษตรกรได้โดยตรงแบบไม่
ต้องผ่านผู้จ าหน่ายสินค้าคนกลาง ซึ่ งช่วยให้
เกษตรกรได้มีรายได้เพ่ิมขึ้น วิธีการท างานของ 
Folk rice คือการพัฒนาแพลตฟอร์มออนไลน์ให้
มีประสิทธิภาพ เพ่ือว่าผู้บริโภคไม่ว่าจะเป็นชาว
ไทยหรือชาวต่างชาติจะสามารถเข้ามาเลือก
สินค้าและซื้อข้าวสายพันธุ์ต่างๆได้เสมือนกับ
เลือกซื้อสินค้าผ่านแคตตาล็อกออนไลน์  ขณะที่
ผู้ผลิตหรือเกษตรกรก็สามารถน าสินค้าเข้ามา
จ าหน่าย  จัดส่งเสริมการขาย  หรือแนะน าสินค้า
บนระบบออน ไลน์นี้  ( ส วั สดิ์ สิ งห์ , 2560 )       
นับว่าเป็นการน าเทคโนโลยีมาช่วยส่งเสริมสินค้า
ทางเกษตรกรรม  เชิงวัฒนธรรมได้อย่างเข้มแข็ง
เป็นการผสมผสานเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในยุคไทย
แลนด์ 4.0 ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 
การพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ภูมิปัญญาท้องถิ่น (Thai Local  Wisdom) 
นักวิชาการกล่าวถึงค านี้ไว้หลากหลาย บ้างเรียกว่า 
ภูมิปัญญาชุมชน ภูมิปัญญาชาวบ้าน ภูมิปัญญา
ไท ย  โ ด ย ส รุ ป แ ล้ ว จ ะ ห ม า ย ถึ ง  ค ว า ม รู้  
ความสามารถของชุมชนที่ได้รับการสั่งสมถ่ายทอด
กันมาในท้องถิ่นต่าง ๆ น ามาปรับใช้กับความรู้และ
ประสบการณ์ของตนเอง  ก่อให้เกิดประโยชน์ต่อ
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การพัฒนาคุณภาพชีวิตตนเองและชุมชนในท้องถิ่น 
ความเป็นท้องถิ่นจ าแนกได้ตามภูมิศาสตร์  คือ  
ภูมิปัญญาชาวบ้านภาคเหนือ  ภาคอีสาน  ภาค
กลาง  ภาคใต้  ภาคตะวันออก  และภาคตะวันตก 
การศึ กษาภู มิ ปัญญาชาวบ้ านยั งมี ลั กษณะ
หลากหลายอีกเช่นกัน  บ้างศึกษาตามคุณลักษณะ 
เช่นความเชื่อ การด ารงชีวิต ผลงานศิลปหัตถกรรม  
กระบวนการและพฤติกรรมการเรียนรู้  บ้างศึกษา
จ าแนกตามผลผลิตและการใช้งานของภูมิปัญญา  
โดยแบ่งออกเป็นด้านการท ามาหากิน  การรักษา
โรค   การกินอยู่ ศิลปกรรม  ภาษาและวรรณกรรม  
ศาสนา และขนบธรรมเนียม ประเพณี  การจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม การอยู่ร่วมกัน
ในสังคม การพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นสามารถ
จัดการหรือด าเนินงานสืบต่อได้หลายรูปแบบ เช่น 
การอนุรักษ์  คือการปฏิบัติตามแบบดั้งเดิม  เช่น
การปฏิบัติตามขนบธรรมเนียมประเพณีต่าง ๆ  
การฟ้ืนฟู  คือ การรื้อฟ้ืนสิ่งดีงามที่เลือนหายไป  
เช่น  การรื้อฟ้ืนอาหารพ้ืนบ้านหรือสมุนไพรที่มี
ประโยชน์แต่ไม่ได้น ามาใช้ในปัจจุบัน  อาทิ  น้ า
หนัง  ที่ท าจากหนังควาย เป็นภูมิปัญญาในการ
ถนอมอาหารของชาวบ้าน การประยุกต์  คือการ
ปรับหรือประสานความรู้ใหม่และความรู้เก่าเข้า
ด้วยกันเพ่ือให้เกิดประโยชน์เหมาะสมกับยุคสมัย 
เช่น การใช้สมุนไพรควบคู่กับยาสมัยใหม่   การ
สร้างใหม่  คือ การคิดค้นใหม่โดยอาศัยคุณค่า
ดั้งเดิม  เช่น การสร้างธนาคารข้าว  ธนาคารโค  
กระบือ ดังนั้นภูมิปัญญาเป็นภาพสะท้อนแนวคิด
ศิลปวัฒนธรรมไทย  จะเห็นได้จากการพัฒนาทาง
สังคมไทยห้าทศวรรษที่ผ่านมามุ่ งเน้นการน าพา
ประเทศสู่เทคโนโลยี ท าให้สังคมไทยถูกปรับเปลี่ยน
จากสังคมประเพณีสู่สังคมแห่งโลกอุตสาหกรรม
ด้วยการลอกแบบส าเร็จของการพัฒนาในวิถีชีวิต
แห่งโลกตะวันตก ที่ เน้นการเจริญเติบโตของ

ภาคอุตสาหกรรม การพัฒนาประเทศจึงวางอยู่บน
แนวคิดของเศรษฐศาสตร์  กระแสหลักที่ ให้
ความส าคัญกับการสะสมเงินทุนและการเติบโตทาง
เศรษฐกิจโดยเป็นปัจจัยที่ส าคัญและเป็นเงื่อนไขท่ี
ก าหนดความสัมพันธ์ทางสังคม  และยังมีความ
เชื่อมั่นว่า  การพัฒนาประเทศในทิศทางนี้ เป็นวิธี
ที่ดีที่สุดในการรังสรรค์คุณภาพชีวิตและสร้างสังคม
ทีดีจาการลดความส าคัญของภูมิปัญญาท้องถิ่นที่
ส าคัญของไทยที่เป็นฐานใหญ่ที่ส าคัญของประเทศ  
ประกอบกับการเผชิญปัญหาวิกฤตทางเศรษฐกิจ
ของสังคมไทย  ที่ประชาชนทุกระดับประสบปัญหา
ต่าง ๆ การปฏิวัติสังคมโลกจึงก่อเกิดจากการ
เคลื่อนไหวแนวคิดที่แทรกซึมในสังคมจนกลายเป็น
แนวคิดในการสร้างสรรค์และพัฒนา อาจมีการ
ตื่นตัวกับแนวคิดการได้รับผลกระทบสิ่งแวดล้อม
ธรรมชาติที่เป็นพลังในการสนับสนุน  โดยเฉพาะ
การหันกลับมามองรากฐานกระบวนการคิดแห่ง
ปัญญาที่คนในอดีตได้แสดงภูมิแห่งความรู้ที่ได้รับ
จากธรรมชาติมาประยุกต์และบรรจงสร้างความ
เป็นตัวตนสอดแทรกเชาวน์ปัญญา เพ่ือสร้างมรดก
ทางศิลปวัฒนธรรมให้กับชนรุ่นหลัง (สันตสมบัติ, 
2540) โดยเฉพาะอย่างยิ่ง  ศิลปหัตถกรรมและ
หัตถกรรมพ้ืนบ้าน ที่กลุ่มงานนี้ต้องอาศัยภูมิ
ปัญญาดั้งเดิมของคนไทย ต้องใช้ความพิถีพิถัน
กลั่นกรองผลงานอันเกิดจากวัฒนธรรม ประเพณี 
วิถีชี วิต และศิลปหัตถกรรมที่ สื บทอดกันมา
ยาวนานจนเป็นเอกลักษณ์ เป็นความสุข  เป็น
ความภูมิ ใจในตนเอง เป็นความรัก และการ
ช่วยเหลือกันของชุมชน หากแต่การพัฒนาประเทศ
ที่ผ่านมาส่วนใหญ่เดินตามรอยการพัฒนากระแส
หลัก คือการแข่งขันทางเศรษฐกิจทุนนิยมที่มุ่งเน้น
ความเจริญด้านวัตถุ ที่มีองค์ประกอบซับซ้อนใน
ระบบการตลาด  การพัฒนาดังกล่าวเป็นต้นแบบที่
ท าให้เราเดินตามรอยไปอย่างไม่รู้ตัว ไม่รู้ว่าเดินไป
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เพ่ือวัตถุประสงค์ใดด้วยซ้ าไป แท้จริงแล้วการ
พัฒนาที่ผูกไว้กับความสุขของการได้มีหรือได้เป็น
เจ้าของวัตถุ เป็นเป้าหมายการพัฒนาที่ไม่สามารถ
สร้างขึ้นได้อย่างแท้จริง  ส าหรับประเทศท่ียังไม่มี
ความพร้อม แต่การพัฒนาบนรากฐานที่เราสามารถ
สร้างขึ้นได้เองทั่วทุกถิ่นฐาน คือการพัฒนาบนฐาน
ของวิถีชีวิต ศิลปวัฒนธรรม งานฝีมือ ความคิด
สร้างสรรค์ เป็นเป้าหมายที่สามารถสร้างได้จริง 
(สามโกเศศ, 2552)                                                                                               
 
บทสรุป 

ในขณะที่รัฐบาลก าลังพยายามอย่างมากที่
จะขับเคลื่อนเศรษฐกิจประเทศไทยให้เป็นไปตามที่
เหมาะสมกับยุคสมัยที่มีการเปลี่ยนแปลงทาง
เทคโนโลยีอย่างรวดเร็ว  และนวัตกรรมใหม่ ๆ ที่
เกิดขึ้นเมื่อเป็นเช่นนี้  ท าให้เกิดค าถามว่า  อะไรคือ
จุดแข็งของประเทศเราที่จะสามารถน าไปพัฒนาต่อ
ยอดได้  แล้วถ้าเราเชื่อมโยงจุดแข็งของเราเข้ากับ
กระแสโลกได้  โอกาสทางธุรกิจใหม่ ๆ ก็จะเกิดขึ้น
ทันทีท่ามกลางวิกฤตเศรษฐกิจโลกและปัญหา
เศรษฐกิจของประเทศไทย  ในขณะนี้  การแสวงหา
โอกาสใหม่ๆ วิธีการใหม่ ๆ  และความคิดใหม่ ๆ 
เพ่ือใช้แข่งขันในสนามการค้าและเศรษฐกิจ  ไม่ใช่
เรื่ องที่ ควรปล่อยปละละเลยอีกต่อไป ความ
แตกต่างและเอกลักษณ์ที่ชัดเจนเท่านั้นที่สามารถ
ท าให้เราอยู่รอดได้ “ความคิดสร้างสรรค์” บวกกับ

เทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม่ ๆ จึงกลายเป็นปัจจัย
ส าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศตาม
แนวคิดเศรษฐกิจรูปแบบใหม่ที่เรียกว่า “ไทยแลนด์ 
4.0” เป็นวิสัยทัศน์เชิงนโยบายการพัฒนาเศรษฐกิจ
ของประเทศไทย หรือ โมเดลพัฒนาเศรษฐกิจของ
รัฐบาล ประชาชนไทยทุกคนจะต้องมีส่วนร่วมไป
ด้วยกัน ไม่ว่ าจะอยู่ ในฐานะ ผู้ ประกอบการ 
ผู้บริโภค  เช่น เรื่องการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม สังคม
ปัจจุบันนี้มีความใส่ใจในสิ่งแวดล้อมมากขึ้น หากมี
สินค้าที่มี คุณสมบัติเหมือนกัน ราคาใกล้เคียงกัน  
สินค้าที่อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมจะสามารถได้ลูกค้า
มากกว่า สิ่งส าคัญที่สุดคือต้องกล้าเปลี่ยนแปลง
เพราะทุกอย่างเปรียบเสมือนการเรียนรู้  ถ้าไม่
เปลี่ ยนแปลงก็ เหมือนเราไม่ พัฒนาตามการ
เปลี่ยนแปลงของสังคมประชาโลก ซึ่ งการน า
เศรษฐกิจสร้างสรรค์มาพัฒนาประเทศในยุคไทย
แลนด์ 4.0 บวกกับพลังแรงงานและองค์กรของ
ประเทศจะใช้พลังขับเคลื่อน ในการท างานที่ต้องใช้
ความคิดสร้างสรรค์มากกว่าเน้นท างานเพียงเพ่ือให้
ส าเร็จ ดั งนั้นการสร้ างความมุ่ งมั่นและพลั ง
ขับเคลื่อนของประชาชนในสังคมเป็นการพัฒนาที่มี
ความส าคัญในการที่จะเปลี่ยนแปลงประเทศไทย
จากประเทศก าลังพัฒนาไปสู่ประเทศพัฒนาแล้ว
ต่อไปในอนาคต 
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