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การพัฒนาสื่อมัลติมีเดียเพื่อถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นของผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 

นฤมล ชมโฉม1 
บทคัดย่อ  
 การวิจัยนี้ ศึกษาสภาพปัญหาการอนุรักษ์ และแนวทางพัฒนาสื่อมัลติมีเดียเพ่ือถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น
ของผลิตภัณฑ์ชุมชนผ้าขาวม้าร้อยสี จังหวัดกาญจนบุรี เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยเลือก
แบบเจาะจง จ านวน 30 คน เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์เชิงลึก ผลการวิจัย พบว่า   ส่วนใหญ่ขาด
การถ่ายทอดความรู้ และภูมิปัญญาท้องถิ่นให้กับทายาท ขาดความรู้ในการต่อยอดสินค้าเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม มีสื่อที่
ไม่ได้ใช้อินเตอร์เน็ต แต่ปัจจุบันมีค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับภาษีป้าย และสื่อออนไลน์ ด้วยการใช้เฟซบุ๊ก และการใช้ไลน์ 
เท่านั้น แนวทางการพัฒนาสื่อมัลติมีเดียเพ่ือถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นของผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยผลิตเป็นสื่อ
มัลติมีเดียที่สามารถท าได้เองให้บอกเล่าเรื่องราวภาพเคลื่อนไหว ภาพนิ่งสีสดใส  มีเสียงดนตรี พร้อมเสียงบรรยาย
ที่เกี่ยวข้องกับผ้าขาวม้า มีการจัดล าดับเหตุการณ์ ใช้เวลาด าเนินเรื่อง 8 -10 นาที  เพ่ือการถ่ายทอดภูมิปัญญา
ท้องถิ่น และนันทนาการแก่ผู้ชม 
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Multimedia Development for the Transmission of Local Wisdom of Community 
Products   

 Narumon Chomchom1 
     

Abstract  
          This research studied problems of conservation and transmission of local wisdom of 
Phakaomaroisi (hundred colored loincloth) community product, and a guideline for multimedia 
development for transmission of the local wisdom in Kanchanaburi province. It was a qualitative 
research, the sample group being 30 persons selected by means of purposive sampling method. 
In-depth interview was used for data collection. The findings revealed that the most important 
problems were a lack of transmission of knowledge and local wisdom to younger generation, 
and a lack of value adding on the product. Offline media e.g., newspaper and billboard for 
advertisement were abandoned due to taxation. For multimedia development for transmission 
of the local wisdom, it was suggested that multimedia for story-telling, by means of video, 
photo, music and description of Phakaomaroisi (hundred colored loincloth) could be produced 
and demonstrated for 8 – 10 minutes for transmission of the local wisdom as well as 
entertainment for audiences. 
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ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

 รัฐบาลมีนโยบายการแก้ไขปัญหาความ
ยากจนของประชาชนด้วย “วิสาหกิจชุมชน” จึงได้
เสนอพระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน โดยมี
เจตนารมณ์เพ่ือส่งเสริมสนับสนุนเศรษฐกิจชุมชน  
ซึ่งเป็นพ้ืนฐานของพัฒนาเศรษฐกิจอย่างพอเพียง  
และเป็นกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่มีความส าคัญในการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจชุมชน สร้างรากฐานที่มั่งคงให้
ประเทศ (Community Development 
Department, Ministry of Interior, 2015: 3)  
ดังนั้น วิสาหกิจชุมชน จึงเป็นกลไกที่ส าคัญในการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ  

วิ สาหกิ จชุ มชนจะต้ องมีความพร้อม มี
ศักยภาพในการวางแผน และการน าสู่การปฏิบัติ 
รวมถึงวิสาหกิจชุมชนจะต้องมีความใฝ่รู้ แสวงหา
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ และเผยแพร่ความรู้เพ่ือช่วยเหลือ 
เกื้อกูล ให้ชุมชนมีความเข้มแข็ง และสามารถพ่ึงพา
ตนเองได้ตลอดไป (Kanjanavisutt, 2015: 145) 
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน จะใช้ปัจจัยด้านการผลิต จาก
วัตถุดิบที่มีในท้องถิ่นผลิตและแปรรูปด้วยทักษะ 
และความช านาญของผู้ประกอบการ  นับได้ว่าเป็น
ปัจจัยที่ส าคัญ ความได้เปรียบเทียบเชิงเปรียบเทียบ 
แต่ปัญหาที่พบจะเกี่ยวกับการขาดการถ่ายทอด
ความรู้  และภู มิ ปัญญาท้ อ งถิ่ น ให้ กั บทายาท  
เนื่องจากในปัจจุบันกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ส่วนใหญ่
ของทายาทจะไม่กลับมาท างานที่ภูมิล าเนาเดิม หรือ
กลับมาช่วยงานที่บ้าน (Sutthinarakorn  et al., 
2013: 28)   

ชาวบ้านต าบลหนองขาว อ าเภอท่าม่วง 
จังหวัดกาญจนบุรี  รู้จักการทอผ้าเป็นเวลานาน
มาแล้ว ไม่มีผู้จดบันทึกประวัติที่แน่นอน แต่เดิมการ
ทอผ้าวัตถุดิบส าคัญที่ใช้ ได้แก่ “ฝ้าย” ซึ่งปลูกกัน
มากในหมู่บ้าน มีการใช้สีจากธรรมชาติ  ได้แก่ 
เปลือกไม้หรือส่วนประกอบของไม้ เนื่องจากสี

ธรรมชาติไม่คงทน เมื่อใช้ผ้าเป็นเวลานาน ผืนผ้าสีจะ
ซีดหรือจางลง ปัจจุบันได้น าวัตถุดิบชนิดหนึ่งเรียกว่า 
“ไหมประดิษฐ์” มาใช้เพ่ิมสีสันในผืนผ้า โดยเฉพาะ 
“ผ้าขาวม้า” ที่มีสีสันหลากหลาย กลุ่มจึงได้ใช้ชื่อ
ผลิตภัณฑ์ “ผ้าขาวม้าร้อยสี” โดยเฉพาะผ้าขาวม้า
ลายตาจัก ซึ่งเป็นลายดั้งเดิมที่ผู้เฒ่าผู้แก่อนุรักษ์เพ่ือ
ชนรุ่นหลัง กลุ่มสตรีสหกรณ์บ้านหนองขาว ผลิต
ผ้าขาวม้าลายตาจักเป็นผลิตภัณฑ์ที่ส่งคัดสรรตาม
โครงการคัดสรรสุดยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์
ไทยในแต่ละปี ปัจจุบันการทอผ้าของชาวบ้านหนอง
ขาวยังคงสืบสานสู่อนุชนรุ่นหลังต่อไป 

 จากปัญหาการที่ไม่มีผู้รับการถ่ายทอด
ความรู้ เพ่ือน าไปสู่การแก้ไขปัญหา ผู้วิจัยเล็งเห็นว่า 
การถ่ายทอดและอนุรักษ์ความรู้ เพ่ือเก็บรักษาภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน สามารถ
พัฒนาได้หลายอย่างในการเก็บข้อมูลแต่ส าหรับการ
พัฒนาในรูปแบบของสื่อมัลติมีเดียนั้น  สามารถ
บันทึกและบอกเล่าเรื่องราวที่ต้องการอนุรักษ์ไว้
ส าหรับคนรุ่นหลังและผู้ที่สนใจ  สามารถน าความรู้
ไปใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมทั้งสามารถสร้าง
งาน สร้างอาชีพต่อไปในอนาคต รวมทั้งการน าไปใช้
ประโยชน์ที่หลากหลาย สามารถเผยแพร่ผ่านสื่อ
ประชาสัมพันธ์ออนไลน์ ท าให้มีความสะดวกในการ
รับรู้มากยิ่งขึ้นด้วย ท าให้ผู้วิจัยมีความสนใจที่จะวิจัย
เรื่อง “แนวทางการพัฒนาสื่อมัลติมีเดียเพ่ือถ่ายทอด
ภูมิปัญญาท้องถิ่นของผลิตภัณฑ์ชุมชนผ้าขาวม้าร้อย
สี จังหวัดกาญจนบุรี เพ่ืออนุรักษ์และเผยแพร่ภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นให้คนรุ่นหลังและผู้ที่สนใจสืบทอด 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

วารสารเกษมบัณฑิต ปีท่ี 20 ฉบับท่ี 2 มิถุนายน – ธันวาคม 2562 

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1.เ พ่ือศึกษาสภาพปัญหาการอนุรักษ์ภูมิ

ปัญญาท้องถิ่นของผลิตภัณฑ์ชุมชนผ้าขาวม้าร้อยสี 
จังหวัดกาญจนบุรี 

2.เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาสื่อมัลติมีเดีย
เพ่ือถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นของผลิตภัณฑ์ชุมชน
ผ้าขาวม้าร้อยสี จังหวัดกาญจนบุรี 
 
นิยามศัพท์เฉพาะ 

สื่อมัลติมีเดีย หมายถึง ระบบสื่อสารข้อมูล
ข่าวสารหลายชนิด โดยผ่านสื่อทางคอมพิวเตอร์ซึ่ง
ประกอบด้วย ข้อความ ฐานข้อมูล ตัวเลข กราฟิก 
ภาพเสียง และวีดีทัศน์ 

ภูมิปัญญาท้องถิ่ น  หมายถึ ง  ภูมิปัญญา
ชาวบ้านหรือองค์ความรู้ของชาวบ้านที่คิดขึ้นได้เอง 
และน ามาใช้ในการแก้ไขปัญหา เป็นเทคนิควิธี เป็น
องค์ความรู้ของชาวบ้าน ทั้งทางกว้างและทางลึกที่
ชาวบ้านคิดเอง ท าเอง โดยอาศัยศักยภาพที่มีอยู่
แก้ปัญหาการด าเนินชีวิตในท้องถิ่นได้อย่างเหมาะสม
กับยุคสมัย 

วิสาหกิจชุมชน หมายถึง การประกอบการ
โดยชุมชนที่มีสมาชิกในชุมชนเป็นเจ้าของปัจจัยการ
ผลิตทั้งด้านการผลิต การค้า และการเงิน และ
ต้องการใช้ปัจจัยการผลิตนี้ให้เกิดดอกผลทั้ งทาง
เศรษฐกิจและสังคม ด้านเศรษฐกิจ คือ การสร้าง

รายได้และอาชีพ ด้านสังคม คือ การยึดโยงร้อยรัด
ความเป็นครอบครัวและชุมชนให้ร่วมคิด ร่วมท า 
ร่วมรับผิดชอบ แบ่งทุกข์แบ่งสุขซึ่งกันและกัน โดย
ผ่านการประกอบกระบวนการของชุมชน  

ผลิตภัณฑ์ชุมชน หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่เกิด
จากภูมิปัญญาท้องถิ่นและการมีส่ วนร่ วมของ
ประชาชนในการสร้างงานสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน 

ผ้าขาวม้าร้อยสี  หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ผลิต
จากวัตถุดิบธรรมชาติน ามาทอเป็นผืนผ้าและย้อมสี 
โดยมีการเพิ่มสีสันลงไปในผืนผ้าโดยเฉพาะ ท าให้ผืน
ผ้ามีสีสันที่มีความหลากหลาย น ามาผลิตเป็น
ผ้าขาวม้า จนทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหนองขาว 
เรียกว่า “ผ้าขาวม้าร้อยสี” เป็นจุดขาย และสามารถ
ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ อ่ืนๆ เช่น ผ้าถุง  ผ้า พันคอ 
เสื้อเชิ้ต รองเท้า กล่องใส่ทิชชู พวงกุญแจ เป็นต้น 
 
ประโยชน์ที่ได้รับจากการวิจัย 

1. ท าให้ทราบถึงการผลิตในขั้นตอนต่างๆของ
การผลิตผ้าขาวม้ารอยสีของบ้านหนองขาว ตามวิถี
ชาวบ้านที่ยังคงอนุรักษ์มาจนถึงตอนนี้ 

2. สามารถน าสื่อมัลติมีเดียไปประชาสัมพันธ์
ผลิตภัณฑ์ เพื่อดึงดูดความสนใจให้แก่ผู้คน โดยสร้าง
แหล่งบนเว็บไซต์ และส่งต่อโดยหมู่บ้านเอง 

3. ท าให้ได้รับสื่อมัลติมีเดีย และน าไปพัฒนา
เป็นฐานข้อมูลให้กับผู้ที่สนใจผ้าขาวม้าร้อยสี 
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กรอบแนวความคิดที่ใช้ในการวิจัย 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1 กรอบแนวความคิดในการวิจัย 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 ผู้วิจัยใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ กลุ่มตัวอย่าง

ที่ใช้ในการวิจัยแบบเจาะจง (Purposive Sampling)   
จ านวน 30 คน ประกอบด้วย  ผู้ประกอบการ
วิสาหกิจชุมชนผ้าขาวม้าร้อยสี จังหวัดกาญจนบุรี 
ได้แก่ หัวหน้าวิสาหกิจชุมชน  คณะกรรมการบริหาร
วิ ส าหกิจชุมชน   และสมาชิกวิ ส าหกิจชุมชน 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์เชิงลึก 
(In-depth Interview) โดยผู้วิจัยท าการสัมภาษณ์
และบันทึกค าตอบในกระดาษ นอกจากนี้ ยังใช้การ
สังเกต จดบันทึกข้อมูล แล้วน าข้อมูลที่ได้รับมาจัด
อันดับความคิดเห็น และวิเคราะห์ผลต่อไป  
 
 

ผลการวิจัย 
ส่วนที่  1  สภาพปัญหาการอนุรักษ์ภูมิ

ปัญญาท้องถิ่นของผลิตภัณฑ์ชุมชนผ้าขาวม้าร้อยสี 
จังหวัดกาญจนบุรี  

1. การขาดการถ่ายทอดความรู้ และภู มิ
ปัญญาท้องถิ่นให้กับทายาท  

เนื่ อ งจากในปั จจุ บันทายาทของกลุ่ ม
วิสาหกิจชุมชน ส่วนใหญ่จะไม่กลับมาท างานที่
ภูมิล าเนาเดิม หรือกลับมาช่วยงานที่บ้าน แต่ก็ยังเปิด
โอกาสให้กับผู้ที่สนใจทั่วไป เข้ามาศึกษาเรียนรู้การ
ท างานของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน โดยกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนคาดหวังว่า ความรู้เหล่านั้นจะขยายไปสู่ผู้ที่
สนใจ และสามารถน าความรู้ที่ได้รับไปด าเนินการ
ต่อไปได้ ทั้งนี้ ชาวบ้านต าบลหนองขาว อ าเภอท่า

สภาพปัญหาการอนุรักษ์ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นของผลิตภัณฑ์ชุมชน 

1. ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
2. ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

แนวทางการพัฒนา 

สื่อมัลติมีเดีย 

สื่อมัลติมีเดียออนไลน์ 
(Online) 

สื่อมัลติมีเดียที่ไม่ใช้
อินเตอร์เน็ต 

 (Off-line) 

การผลิตสื่อ
มัลติมีเดีย 
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ม่วง จังหวัดกาญจนบุรี รู้จักการทอผ้าเป็นเวลานาน
มาแล้ว แต่ไม่มีผู้จดบันทึกประวัติที่แน่นอน เดิมการ
ทอผ้าวัตถุดิบส าคัญที่ใช้ ได้แก่ “ฝ้าย” ซึ่งปลูกกัน
มากในหมู่บ้าน มีการใช้สีจากธรรมชาติ  ได้แก่ 
เปลือกไม้หรือส่วนประกอบของไม้ เนื่องจากสี
ธรรมชาติไม่คงทน เมื่อใช้ผ้าเป็นเวลานาน ผืนผ้าสีจะ
ซีดหรือจางลง ปัจจุบันได้น าวัตถุดิบชนิดหนึ่งเรียกว่า 
“ไหมประดิษฐ์” มาใช้เพ่ิมสีสันในผืนผ้า โดยเฉพาะ 
“ผ้าขาวม้า” ที่มีสีสันหลากหลาย กลุ่มจึงได้ใช้ชื่อ
ผลิตภัณฑ์ “ผ้าขาวม้าร้อยสี” โดยเฉพาะผ้าขาวม้า
ลายตาจัก ซึ่งเป็นลายดั้งเดิมที่ผู้เฒ่าผู้แก่อนุรักษ์เพ่ือ
ชนรุ่นหลัง กลุ่มสตรีสหกรณ์บ้านหนองขาว ผลิต
ผ้าขาวม้าลายตาจักเป็นผลิตภัณฑ์ที่ส่งคัดสรรตาม
โครงการคัดสรรสุดยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์
ไทยในแต่ละปี ปัจจุบันการทอผ้าของชาวบ้านหนอง
ขาวยังคงสืบสานสู่อนุชนรุ่นหลังต่อไป 

2. การขาดความรู้ในการต่อยอดสินค้าเพ่ือ
สร้างมูลค่าเพ่ิม 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนใช้ปัจจัยด้านการผลิต 
จากวัตถุดิบที่มีในท้องถิ่นและแปรรูปด้วยทักษะภูมิ
ปัญญาชาวบ้าน และความช านาญของผู้ประกอบการ 
ท าให้ต้นทุนการผลิตต่ า แต่ในปัจจุบันมีผลิตภัณฑ์ที่
ผลิตจากผ้าขาวม้าร้อยสี ยังไม่หลากหลาย ได้แก่ 
ผ้าถุง ผ้าพันคอ เสื้อเชิ้ต รองเท้า กล่องใส่ทิชชู พวง
กุญแจ เป็นต้น ผลิตภัณฑ์ดังกล่าว มีรูปลักษณ์ที่
ธรรมดา  ไม่มีความแปลกใหม่ และความทันสมัย 
เนื่องจากกลุ่มวิสาหกิจขาดความรู้ในการต่อยอด
สินค้าเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม ท าให้ไม่สามารถแข่งขันใน
ตลาดได ้

ส่วนที่ 2 แนวทางการพัฒนาสื่อมัลติมีเดีย
เพ่ือถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นของผลิตภัณฑ์ชุมชน
ผ้าขาวม้าร้อยสี จังหวัดกาญจนบุรี 

ในอดีต ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ และ
เป็นแหล่งเรียนรู้ของภาครัฐ โดยมีหลายหน่วยงาน
เข้ามาศึกษาดู สื่อมัลติมีเดียที่ใช้ คือ ในลักษณะของ

สื่อที่ไม่ได้ใช้อินเตอร์เน็ต (Offline) เช่น ภาพข่าว
ประชาสัมพันธ์ที่ลงหนังสือพิมพ์ ภาพผลิตภัณฑ์
ชุมชนที่ลงในหนั งสือ ป้ ายโฆษณาที่ ได้รับการ
สนับสนุนจากภาครัฐ แต่ปัจจุบันมีค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับ
ภาษีป้าย จึงไม่น าป้ายโฆษณาติดตั้งเ พ่ือท าการ
ประชาสัมพันธ์  

 ปัจจุบันสื่อมัลติมีเดียของผลิตภัณฑ์ชุมชน
ผ้าขาวม้าร้อยสี จังหวัดกาญจนบุรี คือ ในลักษณะ
ของสื่อ (Online) ด้วยการใช้เฟซบุ๊ก (Facebook) 
และการใช้ไลน์ (Line) เท่านั้น ได้มีหลายหน่วยงาน
ได้ติดต่อถ่ายท าสื่อมัลติมีเดีย แต่ทางวิสาหกิจชุมชน
ไม่ได้มีสื่อที่พัฒนาโดยตนเอง หากท าได้อยากเพ่ิม
ช่องทางด้านอื่นๆ ที่สามารถพัฒนาและท าได้เอง  อีก
ทั้งด้วยขอจ ากัดของกลุ่ม คือ ปัจจุบันเป็นผู้สูงอายุ
โดยส่วนใหญ่ จะพัฒนาสื่อสังคมออนไลน์ให้มีความ
ทันสมัย คงท าได้ยาก ซึ่งต้องเพ่ิงพาลูกหลานในกลุ่ม
ให้พัฒนาขึ้น และสอนการใช้งาน  

ดังนั้น แนวทางการพัฒนาสื่อมัลติมีเดียเพ่ือ
ถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นของผลิตภัณฑ์ชุมชน
ผ้าขาวม้าร้อยสี จังหวัดกาญจนบุรี ผู้วิจัยได้ก าหนด
คุณลักษณะของสื่อมัลติมีเดียที่จะสร้าง โดยเลือกที่
จะผลิต เป็นสื่ อมัลติมี เดีย  ที่ บอกเล่ า เรื่ องราว
ภาพเคลื่อนไหว ภาพนิ่งสีสดใส  มีเสียงดนตรี พร้อม
เสียงบรรยายที่เกี่ยวข้องกับผ้าขาวม้าร้อยสี บ้าน
หนองขาว จั งหวั ดกาญจนบุรี  มีการจัดล าดับ
เหตุการณ์เป็นอย่างดี ใช้เวลาด าเนินเรื่อง 8-10 นาที  
สื่อมัลติมี เดียที่สร้างขึ้นสามารถให้ความรู้ เ พ่ือ
ถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นและความบันเทิงให้กับผู้
รับชม  โดยสามารถแบ่ งขั้นตอนการผลิตสื่ อ
มัลติมี เดีย เ พ่ือถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นของ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนผ้าขาวม้าร้อยสี จังหวัดกาญจนบุรี 
เป็น 5  ขั้นตอน คือ  

ขั้นตอนที่ 1  ก าหนดเนื้อหาขั้นตอนการ
เขียนสตอรี่บอร์ด (Storyboard) เตรียมการในการ
น าเสนอเนื้อหา ข้อความ ภาพเคลื่อนไหว ข้อมูลที่ได้
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เรียบเรียง วางแผนด าเนินตามขั้นตอนเนื้อหาทั้ง 3 
หัวเรื่องที่ออกแบบไว้ คือ หัวเรื่องความเป็นมาของ
ผ้าขาวม้าร้อยสี บ้านหนองขาว จังหวัดกาญจนบุรี 
หัวเรื่องวัสดุ อุปกรณ์ ที่ใช้ในการผลิต และหัวเรื่อง
กระบวนการ ขั้นตอน การผลิตผ้าขาวม้าร้อยสี 

ขั้ น ตอน ที่  2  ก า ร เ ขี ย น ส ตอ รี่ บ อ ร์ ด 
(Storyboard) เมื่อเตรียมเนื้อหาในการน าเสนอ
เรียบร้อยแล้วนั้น น าข้อมูลมาเขียนสตอรี่บอร์ด โดย
ก าหนดรายละเอียดของรูปภาพที่ต้องการน าเสนอลง
สตอรี่บอร์ด ผ่านการบันทึกวิดีโอ และเสียงในการ
บรรยาย ให้เหมาะสมทั้งภาพและเสียง      

ขั้นตอนที่  3  การเขียนบทด าเนินเรื่อง 
(Script) ก าหนดชื่อเรื่อง เนื้อเรื่อง การด าเนินเรื่อง 
การน า เสนอผลิตภัณฑ์ชุมชนผ้ าขาวม้าร้อยสี 
แบ่งเป็น 4 ส่วน คือ 1) ประวัติความเป็นมาของ
ชุมชนผ้าขาวม้าร้อยสี 2) วัตถุดิบและอุปกรณ์ 3) 
ขั้นตอนการผลิตผ้าขาวม้าร้อยสี และ 4) ผลิตภัณฑ์
ผ้าขาวม้าร้อยสี และผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ 

ขั้นตอนที่ 4  การตัดต่อภาพ และเสียง โดย
ใช้โปรแกรมส าเร็จรูป 

ขั้ น ต อน ที่  5   ก า ร น า สื่ อ มั ล ติ มี เ ดี ย  
ถ่ายทอดผ่านสื่อสังคมออนไลน์อัพโหลดไฟล์งาน
วิดีโอลงสื่อสังคมออนไลน์โดยใช้สื่อยูทูป (Youtube) 
หรือการฝากไฟล์ไว้บนระบบออนไลน์ เช่น Google 
Drive หรือ Cloud Technology 

 
การอภิปรายผล 

แนวทางแก้ไขการขาดการถ่ายทอดความรู้ 
และภูมิปัญญาท้องถิ่นให้กับทายาท มีดังนี้ 

1. พัฒนาคนส าหรับการขยายงานและสืบ
ทอดธุรกิจ 

ควรผลักดันให้ลูกหลานก้าวขึ้นมารับช่วงสืบ
ทอดกิจการ ควรให้ลูกหลานได้มีโอกาสซึมซับ และ
ได้รับความคุ้นเคยกับธุรกิจ เพราะเป็นส่วนหนึ่งของ
ชีวิตและเติบโตมาตั้งแต่วัยเยาว์ ผู้สืบทอดธุรกิจจึง

ต้องมีการวางแผนและเตรียมความพร้อมให้กับ
ลูกหลานที่จะมารับทอดความเป็นเจ้าของธุรกิจใน
อนาคต โดยมี เป้ าหมายส าคัญคือ  การรั กษา
ความสัมพันธ์ของคนในครอบครัว ควบคู่ไปกับการ
สร้างโอกาสในการขยายธุรกิจให้ก้าวไกลยั่งยืน 

2. พัฒนาคนที่มีความรู้ความสามารถและมี
ความเชี่ยวชาญเกี่ยวกับสินค้าวิสาหกิจชุมชนนั้นๆ 

ควรให้การสนับสนุนในเรื่องการให้ความรู้
ใหม่ เช่น  การน าเทคโนโลยีเข้ามามีส่วนช่วยในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน  เพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายให้
มีความสะดวกสบายมากยิ่งขึ้น โดยน าอินเทอร์เน็ต
มาช่วยสนับสนุน เช่น การขายออนไลน์ เป็นต้น และ
ความเชี่ยวชาญในวิชาชีพเกี่ยวกับสินค้าวิสาหกิจ
ชุมชน เช่น การให้ความรู้เรื่องการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ พัฒนาผู้ประกอบการ สามารถน าความรู้ที่
ได้รับไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้มีความโดดเด่น ทันสมัย 
และสามารถวางจ าหน่ายได้ทุกช่องทางการตลาด  

3.  อบรมและแลกเปลี่ ยนความรู้อย่าง
สม่ าเสมอ   

ควรติดต่อขอรับการฝึกอบรมจากหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้อง เกี่ยวกับการให้ความรู้และการให้บริการ
ปรึกษาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชน เช่น  ด้าน
การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ควบคู่กับบรรจุภัณฑ์  
ด้านการบริหารจัดการวัตถุดิบ สามารถน าวัตถุดิบที่มี
อยู่  มาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน การจัดท างบ
การเงิน สามารถจัดท างบการเงินของวิสาหกิจ และ
ได้รับความรู้ ความเข้าใจ เกี่ยวกับการบริหารการเงิน
การบัญชี การบริหารจัดการธุรกิจของวิสาหกิจ 
สามารถน าความรู้ที่ได้รับไปแนะน าให้วิสาหกิจจัดท า
งบการเงินได้ และใช้เป็นเครื่องมือในการควบคุมดูแล
ทางการเงินและพัฒนาธุรกิจให้มีประสิทธิภาพ เป็น
ต้น  

4. การสร้างเครือข่ายที่ เข้มแข็ง ขยาย
เครือข่ายและท างานร่วมกัน 
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การพัฒนาเครือข่ายทางธุรกิจ เพ่ือเป็นการ
สร้างความร่วมมือระหว่างวิสาหกิจชุมชนหลายแห่ง 
ในรูปแบบต่างๆ ตลอดจนวิธีการสร้างความสัมพันธ์ 
และการท าธุรกิจร่วมกัน เพ่ือให้ธุรกิจในเครือข่ายนั้น 
สามารถท างานเพ่ือประโยชน์ร่วมกัน ท าให้ธุรกิจ 
สามารถอยู่รอด และแข่งขันได้ การพัฒนาเครือข่าย
วิสาหกิจชุมชนให้เข้มแข็ง การร่วมกลุ่มกันท า ให้มี
อ านาจในการต่อรองสูง ดังนั้น วิสาหกิจชุมชนควร
กลุ่ มกลุ่ มกัน  โดย เน้นที่ การต่อรอง  ทางด้ าน
การตลาด เช่น เมื่อร่วมกลุ่มกันของกลุ่มที่ผลิตสินค่า
ประเภทเดียวกัน อาจจะตกลงขายในราคาเดียวกัน 
เป็นต้น   รวมถึงการสร้างความร่วมมือ ระหว่าง
มหาวิทยาลัยของรัฐและเอกชน ในการให้ความรู้
เกี่ยวกับการผู้ประกอบการ และการเสริมสร้างทักษะ
ในการบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพ  

แนวทางแก้ไขการขาดความรู้ในการต่อยอด
สินค้าเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม มีดังนี้ 

1.  การพัฒนาผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับตราสินค้า 
และบรรจุภัณฑ์  

ก า ร ส ร้ า ง ก า ร รั บ รู้ ผ่ า น ต ร า สิ น ค้ า มี
ความส าคัญเป็นอย่างยิ่ ง   เนื่องจากท าให้รู้ จัก
ผลิตภัณฑ์มากขึ้น ยังรวมถึงการสร้างความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะของตราสินค้าเราร่วมด้วย การดึง
เอาความโดดเด่น และแตกต่างมาสร้างเป็นตราสินค้า 
จะท าให้ผู้บริโภคสามารถจดจ าได้ง่ายขึ้น ในการตั้ง
ชื่อตราสินค้าที่จดจ าง่าย เข้าใจ และสามารถสื่อสาร
ได้กับผู้บริโภคอย่างตรงจุด เป็น  

การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้มีความเหมาะสม
กับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย เน้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้กับผลิตภัณฑ์ และเพ่ิมช่องทางการขายเกี่ยวกับ
เทศกาลหรือโอกาสส าคัญ เช่น วันปีใหม่ ก็จะ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมเพ่ือเป็นของขวัญ
แก่ผู้รับ ให้มีความสวยงาม และทันสมัย  วันแห่ง
ความรัก ก็จะออกแบบให้บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบหรือ
ลวดลายเกี่ยวกับการแสดงความรัก เป็นต้น 

 2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความแปลก
ใหม่ สามารถสร้างความแตกต่างและมูลค่าเพ่ิม 

 จากเดิมการพัฒนากลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกิด
จากกระบวนการเรียนรู้ของสมาชิก การถ่ายทอด
ประสบการณ์ในการผลิตผ่านการเรียนรู้ร่วมกันของ
สมาชิกกลุ่ม ท าให้มีความเชี่ยวชาญในการผลิต 
สามารถเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตได้ด้วย การอบรม
และพัฒนาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้มีความแปลก
ใหม่ และสามารถสร้างความแตกต่าง สร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ เช่น การพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหม ่โดยการสร้างความแตกต่างที่ไม่ซ้ ากับผลิตภัณฑ์
ที่จ าหน่ายอยู่ในท้องตลาด ผู้ประกอบการจะต้องคิด
สร้างสรรค์ผลิตสินค้าที่มีความแปลกใหม่และ
แตกต่างจากตลาดที่มีอยู่เดิม หรือน าเสนอสินค้าที่มี
ความแตกต่างที่ ไม่เหมือนใครและใช้วิธีการขาย
ใหม่ๆ เ พ่ือความอยู่รอดและช่วยเ พ่ิมยอดขาย  
รวมถึง การร่วมกันของสมาชิกวิสาหกิจชุมชนใน การ
คิดเสาะหาทรัพยากรท้องถิ่น เอกลักษณ์ท้องถิ่นและ
ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีอยู่ในชุมชนน าไปคิดสร้างสรรค์ 
เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่โดยการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
ผลิตภัณฑ์  

3. การขยายช่องทางการจัดจ าหน่าย  
ค ว ร ข ย า ย ช่ อ ง ท า ง ก า ร จั ด จ า ห น่ า ย 

(Channels of Distribution) จากช่องทางการจัด
จ าหน่ายแบบดั้งเดิม (Traditional Trade) และเพ่ิม
วิธีการขยายช่องทางการตลาดผ่านช่องทางการจัด
จ าหน่ายแบบสมัยใหม่ (Modern Trade) เช่น การ
ขายผ่านหน้าร้าน (Offline) ที่จังหวัด หรือวิสาหกิจ
ชุมชนนั้น  และด้วยการพัฒนาเทคโนโลยีทางด้านไอ
ทีและไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคที่เปลี่ยนไป การรุก
ตลาดผ่านช่องทางสื่อออนไลน์ (online) ด้วยการใช้
เฟซบุ๊ก (Facebook) และการใช้ไลน์ (Line) เป็นต้น 
ก็นับเป็นอีกหนึ่งช่องทางส าคัญที่ก้าวเข้ามามีบทบาท
มากขึ้นในสังคมปัจจุบัน  
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ข้อเสนอแนะ 
1.  ข้อเสนอแนะเพื่อน าไปใช้ 
1.1  ควรเลือกใช้สื่อประชาสัมพันธ์สินค้า

วิสาหกิจชุมชนให้มีความเหมาะสมกับยุคสมัย  
เนื่องจากปัจจุบันเทคโนโลยีส าคัญมาเป็นอันดับหนึ่ง 
ดังนั้น การเลือกใช้สื่อประชาสัมพันธ์ ควรเลือกการ
ประชาสัมพันธ์ทางออนไลน์ (online) ให้มากขึ้น  
เช่น ทางเว็บไซต์ ทางสื่อออนไลน์ (online) ด้วยการ
ใช้เฟซบุ๊ก (Facebook) การใช้ไลน์ (Line) การใช้
อินสตาแกรม (Instagram) การใช้ทวิตเตอร์ 
(Twitter) เนื่องจากเป็นการสื่อสารที่สามารถเข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายได้ง่ายด้วยต้นทุนต่ า ไม่จ าเป็นต้อง
โฆษณาผ่านสื่อโทรทัศน์หรือวิทยุที่มีต้นทุนสูง ทั้งนี้ 
เพ่ือเป็นสนับสนุนสื่อประชาสัมพันธ์แบบออฟไลน์ 
(offline) ให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 

1.2  ควรศึกษาผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืน ๆ ของ
ชุมชนที่มีความเกี่ยวข้องกับชุมชน สามารถน ามา

ถ่ายทอดเป็นองค์ความรู้เพ่ือเป็นแหล่งรวมความรู้ที่
สามรถเป็นประโยชน์ต่อผู้ที่สนใจได้ 

2. ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
 2.1  การวิจัยครั้งนี้ได้ท าการศึกษากลุ่ม

ตัวอย่างชุมชนผ้าขาวม้าร้อยสี จังหวัดกาญจนบุรี 
เท่านั้น และเพ่ือให้ผลการวิจัยสามารถน าไปใช้
ป ร ะ โ ย ช น์ กั บ วิ ส า ห กิ จ ชุ ม ช น อ่ื น ๆ  จึ ง ค ว ร
ท าการศึกษาให้ครอบคลุม หรือศึกษาแต่ละกลุ่ม
วิสาหกิจที่มีความโดดเด่นเฉพาะ  

2.2  ในการวิจัยครั้งต่อไป ควรมีการศึกษา
ด้านการตลาดของการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่มี
การส่งออกไปต่างประเทศ เพ่ือน ามาวิเคราะห์และ
ต่อยอดผลิตภัณฑ์ให้มีความน่าสนใจมากยิ่งข้ึน 

2.3  ในการวิจัยครั้ งต่อไป ควรศึกษา
วัฒนธรรมและประเพณีของชุมชนที่มีความเป็น
เอกลักษณ์โดดเด่นเฉพาะ สามารถน ามาถ่ายทอด
เป็นที่มาและประวัติของต้นก าเนิดวัฒนธรรมและ
ประเพณ ี
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