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ต!อตระกูล  อุบลวัตร1 

บทคัดย	อ 
  
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค)เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการชม ทัศนคติและการจดจําตราสินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การ
โฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก” เก็บข3อมูลด3วยแบบสอบถาม จากผู3ท่ีเคยชมละครซิทคอมเรื่อง 
“บ3านนี้มีรัก”ท่ีอาศัยอยู!ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 ตัวอย!าง สถิติท่ีใช3ในการวิเคราะห)ข3อมูล คือ 
ค!าความถ่ี ค!าร3อยละ ค!าเฉลี่ย ฐานนิยม ส!วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  ใช3การทดสอบความแตกต!างและการ
ทดสอบความแปรปรวน (t-test และ One-Way ANOVA) การทดสอบความสัมพันธ)ระหว!างตัวแปร 
(Pearson’s Product Moment Correlation Coefficient) การวิเคราะห)ความถดถอยเชิงพหุแบบเป]น
ข้ันตอน (Stepwise –Multiple Regression Analysis) ผลการวิจัยพบว!า ผู3ชมส!วนใหญ!ชมละครซิทคอมเรื่อง 
“บ3านนี้มีรัก” 2 ครั้งในรอบ 1 เดือนและได3เริ่มชมละครเรื่องนี้มาประมาณ 2-3 ป�แล3ว สาเหตุท่ีทําให3กลุ!ม
ตัวอย!างชมละครมากท่ีสุดคือ การออกอากาศในเวลาท่ีตนเองสะดวกในการรับชม และมักจะชมละครร!วมกับ
ครอบครัว ผู3ชมเพศหญิงมีทัศนคติท่ีดีต!อกลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก” มากกว!า
ผู3ชมเพศชาย ผู3ชมท่ีมีอายุน3อยกว!ามีการจดจําตราสินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง 
“บ3านนี้มีรัก” ได3มากกว!าผู3ชมสูงอายุ ผู3ชมมีทัศนคติโดยรวมต!อกลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง 
“บ3านนี้มีรัก” อยู!ในระดับท่ีเป]นกลาง (คะแนนเฉลี่ยเท!ากับ 3.24 จากคะแนนเต็ม 5.00) ผู3ชมมีการจดจําตรา
สินค3าท่ีปรากฏในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก” ได3โดยเฉลี่ยประมาณ 9 ตราสินค3าจากตราสินค3าท้ังหมด 
23 ตราสินค3า โดยตราสินค3าท่ีกลุ!มตัวอย!างจดจําได3สูงสุด 3 ลําดับแรก คือ ไทยประกันชีวิต  มาม่ีโปโกะ และ 
ดับเบิลเอ  
 พฤติกรรมการชมละครมีความสัมพันธ)กับทัศนคติต!อกลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง 
“บ3านนี้มีรัก” อย!างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 มีความสัมพันธ)กับการจดจําตราสินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การ
โฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง“บ3านนี้มีรัก”อย!างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ.01 ทัศนคติไม!มีความสัมพันธ)
กับการจดจําตราสินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก” อย!างมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ .01 ตัวแปรท่ีสามารถอธิบายถึงการจดจําตราสินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอม
เรื่อง “บ3านนี้มีรัก”ได3ดีท่ีสุด คือ อายุของผู3ชม 
 
คําสําคัญ: พฤติกรรมการชม, ทัศนคติ, การจดจําตราสินค3า, การโฆษณาแฝง, ละครซิทคอม 

 
 

1  ผู3ช!วยคณบดีฝjายวิชาการ และอาจารย)ประจําสาขาวิชาการโฆษณา คณะนิเทศศาสตร) มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต 
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Watching Behaviour, Attitude toward and Brand Recognition of Product 
Placement Strategy in Sitcom Drama "Baan Nee Mee Rak" of Television 
Programme  Audiences in Bangkok.  

Tortrakool  Ubolwatra1 
 
Abstract 

The purpose of this research was to examine the watching behaviour, attitude 
toward and brand recognition of Product Placement Strategy in Sitcom Drama "Baan Nee 
Mee Rak" of television programme audiences in Bangkok. Questionnaires were used to 
collect the data from 400 samples who had watched Sitcom Drama "Baan Nee Mee Rak". 
Frequency, percentage, mean, mode, standard deviation, t-test, one-way ANOVA, Pearson’s 
Product Moment Correlation Coefficient and Multiple Regression Analysis were employed in 
the analysis of the data. The results of the research were as follows: 

The frequency of watching Sitcom Drama "Baan Nee Mee Rak" was twice a month 
and they had been watchers for 2-3 years. The main reasons were because this drama was 
on-air at the convenient time and they usually watched the drama with their family 
members. Samples who were female had more favorable attitudes toward Product 
Placement Strategy in Sitcom Drama "Baan Nee Mee Rak" than male watchers. Samples who 
were youngers were able to recognize more brands of the products in the Product 
Placement Strategy in Sitcom Drama "Baan Nee Mee Rak" than older watchers. Attitude 
toward Product Placement Strategy in Sitcom Drama "Baan Nee Mee Rak" was at the 
moderate level (Average score was 3.24 from 5.00). The average brand recognition was 9 
brands from 23 brands and the 3 brands that were most recognized  were THAI LIFE, 
MAMYPOKO,  and DOUBLE A respectively.  

Watching Behaviour was positively correlated with attitude toward Product 
Placement Strategy in Sitcom Drama "Baan Nee Mee Rak", and with brand recognition 
toward Product Placement Strategy in Sitcom Drama "Baan Nee Mee Rak" at .01 significant 
level.  

However, attitude was not significantly correlated with brand recognition toward 
Product Placement Strategy in Sitcom Drama "Baan Nee Mee Rak" at .01 level. The variable 
which could best explain brand recognition toward Product Placement Strategy in Sitcom 
Drama "Baan Nee Mee Rak" was the age of the audience. 
 
 Key words: Watching behavior, Attitude, Brand recognition, Product placement, Sitcom drama  

1  Assistant Dean for Academic Affairs, and Lecturer in the Advertising Department, Faculty of Communication Arts,  
Kasem Bundit University. 
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บทนํา 
การโฆษณานับว!าเป]นหนึ่งในเครื่องมือสื่อสาร

การตลาดท่ีมีประสิทธิภาพสูงท่ีผู3ประกอบการไม!ว!า
จะเป]นการขายสินค3าหรือบริการต!างให3ความสําคัญ
กับการโฆษณาเป]นอย!างมาก การสื่อสารการตลาด
ผ!านการโฆษณามีด3วยกันหลากหลายช!องทางไม!ว!า
จะเป]นการโฆษณาผ!านสื่อโทรทัศน) สื่อภาพยนตร) 
หนังสือพิมพ) นิตยสาร วิทยุ (ศญานันท) ทองคล3าย, 
2551) สื่อออนไลน) สื่อกลางแจ3ง และสื่ออ่ืนๆ อีก
มากมาย พบว!าสื่อโฆษณาท่ีมีประสิทธิภาพสูงสุด
และได3รับความนิยมสูงสุดคือ สื่อโทรทัศน) ซ่ึงจะเห็น
ได3จากอัตราการแข!งขันของธุรกิจโฆษณาตลอดจน
มูลค!าการโฆษณาในป�จจุบันสูงมาก โดยเฉพาะการ
โฆษณาทางโทรทัศน)จะมีปริมาณงานโฆษณาจํานวน
มาก จนผู3ชมเกิดการปฏิเสธการชมโฆษณาข้ึนเพราะ
ในป�จจุบันมีรายการโทรทัศน)มากมายท่ีทําให3ผู3ชม
เลือกรับชมได3 การเปลี่ยนช!องรายการต!างๆ ด3วย
รีโมทคอนโทรล ทําได3อย!างง!ายดาย และผู3ชม
ต3องการรับข!าวสารจากเนื้อหาของรายการมากกว!า
การชมโฆษณาในแต!ละช!วงของรายการ จึงเป]น
โจทย)สําคัญให3นักโฆษณาต3องคิดว!าจะทําอย!างไรท่ี
ให3ผู3ชมได3เห็นสินค3าหรือบริการท่ีต3องการจะโฆษณา
หากไม!ใช!การโฆษณาในช!วงข้ันรายการ ให3ผู3ชมนั้น
รั บ ข3 อ มู ล ข! า ว ส า ร สิ น ค3 า ท่ี เ ป] น ผู3 ส นั บ ส นุ น 
(Sponsorship) สามารถเข3าถึงผู3ชมได3บ!อยครั้ง จึง
ทําให3นักโฆษณาจะต3องคิดหาวิธีการโฆษณาท่ีมีการ
ใช3กลยุทธ)ใหม!ท่ีแยบยลมากข้ึน พบว!าทางออกท่ี
ได3รับความนิยมในป�จจุบันคือ การใช3กลยุทธ)การ
โฆษณาแฝงเข3ามาตอบโจทย)ดังกล!าว การโฆษณา
แฝงคือการสอดแทรกสินค3าเข3าไปในส!วนท่ีไม!ใช!
เนื้อหาของการโฆษณาเพ่ือให3ผู3ชมซึมซับสารโฆษณา
อย!างแนบเนียนท่ีสุด(สิระ สุวรรณพันธุ), 2550) ท่ี
พบในป�จจุบันจะอยู!ในรูปของการแทรกตัวสินค3า
หรือตราสินค3าเข3าไปในรายการ ในบทละคร การ
วางประกอบฉาก หรือ การให3พิธีกรหรือนักแสดง

หยิบจับ สวมใส!เสื้อผ3า ตลอดจนพูดถึงคุณสมบัติของ
สินค3าหรือบริการนั้น เพ่ือให3ผู3ชมกลุ!มเป�าหมาย
ได3รับรู3และซึมซับอย!างแนบเนียนและกลมกลืนไป
กับรายการ  

กลยุทธ)การโฆษณาแฝงก!อให3เกิดท้ังผลดีและ
ผลเสียต!อสินค3าและบริการ หากนักโฆษณามีการ
วางแผนท่ีดีและเหมาะสม การโฆษณาแฝงก็จะ
ก!อให3เกิดผลดีตามมา จะทําให3ผู3ชมมีทัศนคติท่ีดีต!อ
สินค3าและบริการ ตลอดจนทําให3ผู3ชมสามารถจดจํา
ตราสินค3าได3ด3วย แม3ว!าผู3โฆษณาคาดหวังว!าการ
โฆษณาแฝงจะส!งผลให3เกิดการซ้ือสินค3าหรือบริการ 
แต!ในความเป]นจริงแล3วเป�าหมายหลักของการ
โฆษณาแฝงคือ การให3ผู3ชมได3เห็นสินค3าหรือบริการ 
สร3างการตะหนักถึงตราสินค3า (Brand Awareness)
เท!านั้น เพ่ือเป]นการสนับสนุนหรือตอกย้ําตราสินค3า
จากการโฆษณาในเวลาของการโฆษณาหลักดังนั้น
เม่ือโฆษณาแฝงสามารถทําให3ผู3ชมเกิดการจดจําตรา
สินค3าได3ย!อมแสดงว!าการโฆษณานั้นมีประสิทธิภาพ
ในการเข3าถึงกลุ!มผู3ชมเป�าหมายได3อย!างแนบเนียน
และผู3ชมไม!รู3สึกว!ากําลังถูกยัดเยียดโฆษณา ผล
พลอยได3 ท่ีตามมาคือ โอกาสท่ีเพ่ิมข้ึนท่ีผู3ชมจะ
เลือกใช3สินค3าหรือบริการท่ีพบเห็นในรายการ แต!
มิได3หมายความการโฆษณาแฝงจะก!อให3เกิดการ
เพ่ิมข้ึนของยอดขายสินค3าหรือบริการโดยตรงเพราะ
ยังมีป�จจัยอ่ืนๆ ท่ีมีผลต!อการตัดสินใจซ้ือ ไม!ว!าจะ
เป]นผลจากการโฆษณาในสื่อหลัก การได3รับข3อมูล
ผ!านสื่ออ่ืนๆ การมีประสบการณ)จากการใช3สินค3า
หรือบริการท้ังทางตรงและทางอ3อม และฐานะทาง
เศรษฐกิจของผู3ชม เป]นต3น 

จากท่ีกล!าวมาเป]นมุมมองในเชิงบวกของการ
โฆษณาแฝง แต!ในมุมมองในเชิงลบพบว!า หากการ
โฆษณาแฝงมีการวางแผนท่ีไม! ดี  ไม! เหมาะสม
กลมกลืนไปกับเนื้อหารายการ มีการนําเสนอสินค3า
หรือบริการมากเกินไป จนทําให3ผู3ชมรู3สึกได3ว!ากําลัง
ถูกยัดเยียดให3ชมโฆษณา ย!อมส!งผลให3ผู3ชมเกิด
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พฤติกรรมการหลีกเลี่ยงโฆษณาจนเกิดพฤติกรรม
การต!อต3านการโฆษณา ซ่ึงส!งผลให3เกิดทัศนคติใน
เชิงลบต!อสินค3าหรือบริการ ตลอดจนกลยุทธ)การ
โฆษณาแฝงไปด3วย แม3ว!าผู3ชมอาจจะสามารถจดจํา
ตราสินค3านั้นๆ ได3แต!จะส!งผลในทางผกผันกับ
ทัศนคติท่ีมีต!อสินค3านั้น จนเกิดการปฏิเสธท่ีจะซ้ือ
หรือใช3สินค3าหรือบริการนั้นๆ ป�จจุบันผู3ชมจะพบ
การโฆษณาแฝงในสื่อต!างๆ มากมาย โดยเฉพาะ
รายการโทรทัศน)แทบทุกประเภทไม!ว!าจะเป]น
รายการข!าว รายการเกมโชว) รายการทอค)กโชว) 
เรียลลิต้ีโชว)  รวมถึงละคร ท้ังนี้รายการท่ีพบการใช3
กลยุทธ)การโฆษณาแฝงสูงท่ีสุดคือ ละครตลกตาม
สถานการณ) (Situation Comedy) หรือท่ีเรียกว!า 
ละครซิทคอม ซ่ึงเป]นละครท่ีเกิดจากการสร3างความ
ตลกขบขันจากสถานการณ)ต!างๆ โดยมีการผูกเรื่อง
สร3างเหตุการณ)ให3เป]นปมข้ึน มีการดําเนินเรื่องท่ี
รวดเร็วจบเป]นตอนๆ มีนักแสดงสําคัญเป]นหลักชุด
เดียวและไม!ใช3ฉากมากนัก (สิระ สุวรรณพันธุ),2550) 
สําหรับยุคท่ีถือว!าเป]นการเริ่มต3นละครซิทคอมอย!าง
แท3จริงในประเทศไทย คือ ช!วงป� พ.ศ.2534 เป]นต3น
มา ละครซิทคอมเรื่อง สามหนุ!ม สามมุม และ คู!ชื่น
ชุลมุน ได3รับความนิมอย!างมากในยุคนั้น(สิระ  
สุวรรณพันธุ) ,2550) ซ่ึงผลิตโดยบริษัทเอ็กแซ็กท) 
จํากัด ท่ีเป]นผู3บุกเบิกละครซิทคอมและผลิตมาอย!าง
ต! อ เ นื่ อ ง อี ก ห ล า ย เ รื่ อ ง ม า จ น ถึ ง ป� จ จุ บั น  
นอกเหนือจากละครซิทคอมแล3ว บริษัทเอ็กแซ็กท) 
จํากัด ยังได3ผลิตรายการโทรทัศน)อีกหลายประเภท
เช!น ละครโทรทัศน) เกมโชว) เรียลลิตี้โชว)  จากความ
นิยมท่ีได3รับอย!างมากและต!อเนื่องทําให3เป]นท่ี
น!าสนใจสําหรับเจ3าของสินค3าหรือบริการต!างๆ ท่ี
ต3องการจะเป]นผู3สนับสนุนรายการ เพ่ือใช3เป]น
ช!องทางเพ่ือโฆษณาสินค3าหรือบริการของตน ไม!ว!า
จะเป]นการโฆษณาในเวลาหลัก หรือการข้ึนเครดิต
ต!างๆ จนทําให3 มีสินค3าและบริการจํานวนมาก
ต3องการโฆษณาผ!านรายการของบริษัทเอ็กแซ็กท) 

จํากัด แต!ด3วยการแข!งขันทางธุรกิจจนทําให3อัตราค!า
โฆษณาสูงตามไปด3วยเพ่ือลดต3นทุนจากการโฆษณา
หลัก เจ3าของสินค3าและบริการจึงหันมาใช3การ
โฆษณาแฝงเพ่ือเป]นช!องทางในการสนับสนุนการ
โฆษณาหลัก ท้ังการโฆษณาแฝงยังสามารถตอกย้ํา
ตราสินค3า และหากมีการวางแผนท่ีดีแล3วนั้น ผู3ชม
จะได3รู3จักและใกล3ชิดกับสินค3านั้นๆ มากกว!าการ
โฆษณาหลัก ซ่ึงนักแสดงอาจจะมีการหยิบจับสินค3า 
ทดลองใช3สินค3า และบรรยายสรรพคุณผ!านบท
ละคร ในส!วนบริษัทผู3ผลิตละครก็ยังได3ประโยชน)ใน
แง!ของการมีสินค3ามาเป]นอุปกรณ)วางประกอบฉาก
ได3อีกด3วย  

ก า ร โฆษณาแฝง ในละคร ซิทคอมขอ ง
บริ ษัทเอ็กแซ็กท) จํากัดนั้นพบว!ามีรูปแบบการ
โฆษณาแฝงหลายรูปแบบเช!น  การแฝงโดยการนํา
สินค3าไปวางประกอบฉากต!างๆ เช!น ร3านขายของชํา 
หรือในบ3านของตัวละคร ตลอดจนการปรากฏตาม
ป�ายโฆษณาในละครตามจุดต!างๆ เช!น ป�ายรถ
ประจําทาง หรือร3านขายของชํา และท่ีนิยมใช3มาก
คือ การแฝงกับตัวละคร ในเสื้อผ3าของตัวละคร จะ
มีโลโก3หรือ สัญลักษณ)ต!างๆ การหยิบจับหรือพูดถึง
คุณสมบัติของสินค3าท่ีแทรกไปในบทละคร และท่ี
สังเกตได3อย!างชัดเจนคือ ในละครซิทคอมทุกเรื่อง
จะต3องมีร3านขายของชําหรือร3านสะดวกซ้ือ เพ่ือเป]น
ช!องทางหลักในการโฆษณาแฝงสินค3าต!างๆ การท่ี
สินค3 าและบริการจํ านวนมากต! าง ก็ มุ! ง เข3 าหา
บริษัทเอ็กแซ็กท) จํากัด เพ่ืออาศัยเป]นช!องทางการ
โฆษณาโดยเฉพาะการโฆษณาแฝง จนเป]นประเด็นท่ี
ถูกหยิบยกข้ึนมาพิจารณาถึงความเหมาะสมไม!ว!าจะ
เป]นเรื่องของความไม!เป]นธรรมชาติ โฆษณาไม!
แนบเนียน และความจงใจยัดเยียดสินค3าให3กับผู3ชม
จนเกินไป จนทําให3ผู3ชมรู3สึกติดขัดและรู3สึกว!าถูกเอา
เปรียบจนเกินไปแทนท่ีจะได3รับความบันเทิงกลับ
กลายเป]นการท่ีต3องนั่งชมโฆษณาสินค3าหรือบริการ
แบบยัดเยียดจนเกินไป  
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 หนึ่งในละครซิทคอมของบริษัทเอ็กแซ็กท) 
จํากัดท่ีได3รับความนิยมสูงสุด คือ ละครเรื่อง“บ3านนี้
มีรัก” เป]นละครซิทคอมท่ีมี เรื่ องราวเ ก่ียวกับ
ครอบครัวหนึ่งท่ีมีสมาชิกหลายวัยอยู!ร!วมกัน ละคร
มีกลุ!มเป�าหมายท่ีเป]นประชาชนท่ัวไป ทุกเพศ ทุก
วัย จากการเป]นท่ีนิยมสูงสุดของผู3ชมย!อมส!งผลให3
ละครเรื่องนี้เป]นช!องทางในการสื่อสารการตลาดของ
สินค3าหรือบริการ ท่ีจะถูกเลือกใช3จากผู3สนับสนุนท่ี
จะมีปริมาณของสินค3าหรือบริการท่ีจะเข3ามาใช3เป]น
ช!องทางสื่อสารไปยังกลุ!มผู3บริโภคมากยิ่งข้ึน ใน
ละครพบการโฆษณาแฝงในทุกรูปแบบท่ีกล!าวมา
ก!อนหน3านี้ นับว!าเป]นช!องทางสื่อสารการตลาดของ
สินค3าหรือบริการได3ตรงตามกลุ!มเป�าหมายของ
ละครแต! ก็ยังมีข3อจํากัดเก่ียวกับสินค3า ท่ี มีการ
เชื่อมโยงสินค3ากับเรื่องราวสถานการณ)ในละครอาจ
ไม!กลมกลืนหรือมีมากจนเกินไปอาจทําให3ผู3ชมนั้น
เกิดความรู3สึกถึงความยัดเยียดสินค3า จนผู3รับสาร
อาจเกิดความไม!พอใจในการรับเนื้อหาสาระของ
ละครได3    
 จากท่ีได3กล!าวมานั้น จะเห็นได3ว!าการโฆษณา
แฝงได3เข3ามามีบทบาทสําคัญในการส!งต!อข3อมูล
สินค3าหรือบริการจากผู3ประกอบการไปยังกลุ!ม
ผู3บริโภคเป�าหมาย แม3ว!าเป�าหมายของการโฆษณา
แฝงคือ การ "มองเห็นสินค3าหรือตราสินค3า" ก็ตาม 
แต!ในสถานการณ)ป�จจุบันท่ีมีการแข!งขันทางธุรกิจ
สูง บทบาทของการโฆษณาแฝงถูกยกระดับให3เป]น
หนึ่งในเครื่องมือสื่อสารการตลาดท่ีผู3ประกอบการ
นํามาใช3มากจนเกินไป จึงนําไปสู!ประเด็นของ
การศึกษาในครั้งนี้ว!าผู3ชมจะมีทัศนคติอย!างไรต!อกล
ยุทธ)การโฆษณาแฝง และหลังจากท่ีผู3ชมได3เห็น
สินค3าหรือตราสินค3าท่ีแฝงอยู!ในละครไปแล3วนั้นผู3ชม
สามารถจดจําตราสินค3าได3มากน3อยเพียงใด  ซ่ึงจะ
เป]นคําตอบได3ดีถึงประสิทธิผลของกลยุทธ)การ
โฆษณาแฝงท่ีกําลังเป]นข3อถกเถียงอยู!ในป�จจุบัน  
 

วัตถุประสงค$ของการวิจัย 
1.เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการชมละครซิทคอม

เรื่อง“บ3านนี้มีรัก” ของผู3ชม 
2 . เ พ่ือศึกษาทัศนคติ ท่ี มีต!อกลยุทธ)การ

โฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง“บ3านนี้มีรัก” ของ
ผู3ชม 

3.เพ่ือศึกษาการจดจําตราสินค3าท่ีใช3กลยุทธ)
การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก” 
ของผู3ชม 

4.เพ่ือศึกษาความสัมพันธ)ระหว!างพฤติกรรม
การชม ทัศนคติและ การจดจําตราสินค3าท่ีใช3กล
ยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มี
รัก” ของผู3ชม 

5.เพ่ือศึกษาตัวแปรท่ีสามารถอธิบายถึงการ
จดจําตราสินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละคร
ซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก” ได3ดีท่ีสุด 

 
สมมติฐานการวิจัย 

1.ผู3ชมท่ีมีเพศและอายุแตกต!างกันมีทัศนคติ
ต!อกลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง 
“บ3านนี้มีรัก” แตกต!างกัน 

2. ผู3ชมท่ีมีเพศและอายุแตกต!างกันมีการ
จดจําตราสินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละคร
ซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก” แตกต!างกัน  

3.พฤติกรรมการชมของผู3ชมมีความสัมพันธ)
กับทัศนคติต!อกลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิท
คอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก”  

4.พฤติกรรมการชมของผู3ชมมีความสัมพันธ)
กับการจดจําตราสินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝง
ในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก”  

5.ทัศนคติมีความสัมพันธ)กับการจดจําตรา
สินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอม
เรื่อง “บ3านนี้มีรัก”  

6 . พ ฤ ติ ก ร ร ม ก า ร ช ม เ ป] น ตั ว แ ป ร ท่ี มี
ประสิทธิภาพมากท่ีสุดในการอธิบายการจดจําตรา
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สินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอม
เรื่องบ3านนี้มีรักของผู3ชม 

 
ขอบเขตการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้ผู3วิจัยมุ!งศึกษา พฤติกรรมการชม 
ทัศนคติ และการจดจําตราสินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การ
โฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง“บ3านนี้มีรัก”ของ
ผู3ชม เก็บข3อมูลจากผู3ชมละครซิทคอมเรื่อง“บ3านนี้มี
รั ก” ท่ี มีอายุ ต้ั งแต!  15  ป� ข้ึนไป ท่ีอาศัยอยู! ใน
กรุงเทพมหานคร เก็บข3อมูลระหว!างวันท่ี 1 ตุลาคม 
2555 – 30 ธันวาคม 2555 
 
ประโยชน$ท่ีคาดว	าจะได�รับ 

1.ผลการวิจัยนี้จะได3ทราบถึงพฤติกรรมการชม 
ทัศนคติ และการจดจําตราสินค3า ท่ีใช3กลยุทธ)การ
โฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่องบ3านนี้มีรักของผู3ชม
เพ่ือเป]นแนวทางการพัฒนากลยุทธ)การสื่อสาร
การตลาด ให3เกิดความสอดคล3องกับพฤติกรรมของ
ผู3ชม  

2.ผลการวิจัยนี้เป]นประโยชน)ต!อผู3ผลิตและ
ผู3สนับสนุนละครซิทคอมเรื่องบ3านนี้มีรักและเรื่อง
อ่ืนๆ เพ่ือใช3ประกอบการตัดสินใจในการวางแผนกล
ยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมให3เหมาะสมกับ
แผนกลยุทธ)การโฆษณาสินค3าหรือบริการต!างๆ 

3.ผลการวิจัยจะเป]นประโยชน)ต!อวิชาการ
ด3านการโฆษณา การสื่อสารการตลาด ในประเด็น
เก่ียวกับการวางแผนกลยุทธ)ทางด3านการโฆษณา 
เ พ่ื อ ใ ห3 เ ข3 า ถึ ง ก ลุ! ม เ ป� า หม า ยแ ล ะส น อง ต! อ
วัตถุประสงค)ของการสื่อสารนั้นๆ 
  4.เพ่ือเป]นข3อมูลพ้ืนฐานทางวิชาการและเป]น
แนวทางการศึกษาถึงการโฆษณาแฝงในละครซิท
คอมในครั้งต!อไป 
 
แนวคิดเก่ียวกับการโฆษณาแฝง 

 การโฆษณาแฝง ( Latent advertisement) 
คือ การนําสินค3าหรือบริการเข3าไปไว3ในรายการ
โทรทัศน) (Product placement) โดยมีการจ!าย
ค!าตอบแทนในรูปของเ งิน หรือสินค3าให3 กับผู3     
ผลิตหรือเจ3าของรายการนั้นๆ (Ford and Ford, 1993) 
Belch and Michael (1995)กล!าวไว3ว!าการโฆษณา
สินค3าแฝงในละครโทรทัศน)จะทําให3เกิดการระลึกได3 
ความสนใจติดตามและสมาธิในขณะท่ีกําลังชม 
ส!งผลให3เป�ดรับ รับรู3 จดจํา และสร3างการระลึกถึง
ผลิตภัณฑ)หรือตราสินค3าในการแฝงสินค3าในละคร
โทรทัศน)นั้นอย!างมีประสิทธิภาพและสามารถจูงใจ
ให3 เกิดพฤติกรรมได3ง!ายข้ึน มักพบรูปแบบการ
โฆษณาแฝงในละครซิทคอมในลักษณะของการวาง
สินค3าประกอบฉาก การมีป�ายแสดงตราสินค3าใน
ฉาก การทดลองใช3สินค3าหรือการหยิบจับสินค3าโดย
ตัวละคร และการแทรกสินค3าหรือบริการในบท
ละคร เพ่ือให3ตัวละครบรรยายสรรพคุณผ!านบท
ละคร การนําตราสินค3าติดท่ีเสื้อผ3าตัวละคร จากท่ี
กล!าวมาข3างต3นนั้นมีวัตถุประสงค)เ พ่ือสร3างการ
ตระหนักถึงตราสินค3า (Brand awareness) ให3เกิด
ข้ึนกับผู3ชม 
 
วิธีดําเนินการวิจัย 

การวิจัยนี้เป]นการวิจัยเชิงสํารวจ โดยใช3
แบบสอบถามเป]นเครื่องมือในการเก็บรวบรวม
ข3อมูลจากกลุ!มตัวอย!าง คือ ผู3ท่ีเคยชมละครซิทคอม
เรื่อง“บ3านนี้มีรัก”ท่ีอาศัยอยู!ในกรุงเทพมหานคร  
ผู3วิจัยกําหนดขนาดของกลุ!มตัวอย!างโดยใช3เกณฑ)
จากตารางสําเร็จรูปในการกําหนดกลุ!มตัวอย!างของ 
Yamane (1973) ท่ีจํ านวนประชากรมากกว! า 
100,000คน ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95% ความคลาด
เคลื่อน 5 %  ในการวิจัยนี้ผู3วิจัยกําหนดขนาดกลุ!ม
ตัวอย!างท้ังสิ้นจํานวน 400 คน และอาศัยการสุ!ม
ตัวอย!างแบบหลายข้ันตอนในการเก็บข3อมูลจากกลุ!ม
ตัวอย!างดังนี้  ข้ันท่ี 1 เลือกพ้ืนท่ีแหล!งชุมชนใน
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จังหวัดกรุงเทพมหานครท่ีมีประชาชนหนาแน!นและ
มีความหลากหลายในเชิงลักษณะทางประชากร 
ได3แก! ย!านสยามสแควร) ย!านตลาดนัดสวนจตุจักร ย!านสี
ลม และย! านอนุ ส า วรี ย) ชั ยสมรภู มิ   ข้ั น ท่ี  2 
กําหนดให3แต!ละย!านมีจํานวนกลุ!มตัวอย!างเท!ากันๆ 
คือ ย!านละ 100 คน  ข้ันท่ี 3  สุ!มตัวอย!างจากในแต!
ละย!านโดยอาศัยการสุ!มตัวอย!างแบบเจาะจง คือ ผู3
ท่ีเป]นกลุ!มตัวอย!างจะต3องเคยชมละครซิทคอมเรื่อง 
“บ3านนี้มีรัก”  จากนั้นทําการเก็บข3อมูลจากกลุ!ม
ตัวอย!างในแต!ละย!านจนครบตามจํานวนท่ีกําหนดไว3  
 
เครื่องมือท่ีใช�ในการเก็บข�อมูล 
 เครื่องมือท่ีใช3 คือ แบบสอบถาม (Questionnaire)  
มี ลั ก ษ ณ ะ เ ป] น แ บ บ ส อ บ ถ า ม ป ล า ย ป� ด       
(Closed-ended questionnaire) แบ!งออกเป]น 4 
ส!วนดังนี้ 

ส! ว น ท่ี 1ข3 อ มู ล ส! ว น บุ ค ค ล ข อ ง ผู3 ต อ บ
แบบสอบถาม เป]นคําถามให3เลือกตอบจํานวน 6 ข3อ 

ส!วนท่ี 2 พฤติกรรมการชมละครซิทคอมเรื่อง 
“บ3านนี้มีรัก” เป]นคําถามให3เลือกตอบจํานวน 7 ข3อ 

ส!วนท่ี 3 ทัศนคติท่ีมีต!อกลยุทธ)การโฆษณา
แฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก” ใช3คําถาม
ในลักษณะการวัดทัศนคติแบบ Likert Scale  
จํานวน 10 ข3อ  

ส!วนท่ี 4 การจดจําตราสินค3าของผู3ชมละคร
ซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก” เป]นการวัดการจดจํา
ตราสินค3าแบบมีตัวช!วย(Aided-recall) เพ่ือวัดตรา
สินค3าจํานวน 23 ตราสินค3า ซ่ึงเป]นจํานวนตรา
สินค3าท่ีปรากฎชัดเจนในละคร แบ!งออกเป]น 3 
หมวดคือ 1)หมวดสินค3าอุปโภค 2)หมวดสินค3า
บริโภค  และ 3)หมวดสินค3าและบริการอ่ืนๆ โดยให3
ผู3ตอบเลือกว!าเคยเห็นตราสินค3าใดในละคร โดย
คําถามในแต!ละสินค3าหรือบริการนั้นๆ จะมีรูปตรา
สินค3าท่ีแตกต!างกัน 3 ตราสินค3า ซ่ึงมีคําตอบท่ี

ถูกต3องเพียงตราสินค3าเดียว และมีตราสินค3าท่ีเป]น
ตัวเลือกท่ีไม!ถูกต3องอีก 2 ตราสินค3า  
 
การวิเคราะห$ข�อมูล 
 ผู3วิจัยวิเคราะห)ข3อมูลด3วยโปรแกรมสําเร็จรูป
ทางสถิติ สําหรับสถิติท่ีใช3ในการวิเคราะห)ได3แก!  1) 
สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) ใช3
ค!าความถ่ี ค!าร3อยละ ค!าเฉลี่ย ฐานนิยม และค!าส!วน
เ บ่ี ย ง เบนมาตรฐานและ 2 )ส ถิ ติ เ ชิ งอนุมาน 
(Inferential statistics)ใ ช3 ก า ร ท ด ส อ บ ค ว า ม
แต กต! า ง แ ล ะ ก า ร ทด ส อ บ คว าม แ ปร ปร ว น           
(t-test และ ANOVA) การทดสอบความสัมพันธ)     
ระหว!าง ตัวแปร(Pearson’s Product Moment 
Correlation Coefficient) ส!วนในการหาว!าตัวแปร
ใดสามารถอธิบายการจดจําตราสินค3าได3มากท่ีสุดใช3
การวิเคราะห)การถดถอยเชิงพหุคูณแบบมีข้ันตอน 
(Stepwise-Multiple-Regression Analysis)  
 
ผลการวิจัย 
1.พฤติกรรมการชมละครซิทคอมเรื่อง“บ3านนี้มีรัก”
ของผู3ชม 

กลุ!มตัวอย!างผู3ชมส!วนใหญ!ชมละครซิทคอม
เรื่อง “บ3านนี้มีรัก” 2 ครั้ง ในรอบ 1 เดือนและได3
เริ่มชมชมละครเรื่องนี้มาประมาณ 2-3 ป�แล3ว 
สาเหตุท่ีทําให3กลุ!มตัวอย!างชมละครมากท่ีสุดคือ 
การออกอากาศในเวลาท่ีตนเองสะดวกในการรับชม 
และมักจะชมละครร!วมกับครอบครัว ส!วนใหญ!ต้ังใจ
ชมละครแต!จะเปลี่ยนช!องเวลาท่ีมีโฆษณา กลุ!ม
ตัวอย!างพบเห็นการนําเสนอสินค3าในละครซิทคอม
เรื่อง“บ3านนี้มีรัก”ในลักษณะของป�ายโฆษณาใน
ละคร เช!น บิลบอร)ด ป�ายโปสเตอร)  มากท่ีสุด  
รองลงมาคือ การวางสินค3าประกอบในฉาก, ตัว
ละครพูดถึงในบทละคร, ตัวละครนําสินค3ามาร!วม
แสดงด3วย และ โลโก3ท่ีปรากฎท่ีเสื้อผ3าของตัวละคร 
ตามลําดับ 
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2.ทัศนคติท่ีมีต!อกลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิท
คอมเรื่อง“บ3านนี้มีรัก”ของผู3ชม  

กลุ! ม ตัวอย! างผู3 ชมมี ทัศนคติโดยรวมต!อ      
กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง        
“บ3านนี้มีรัก”อยู!ในระดับท่ีเป]นกลาง (คะแนนเฉลี่ย
เท!ากับ 3.24 จากคะแนนเต็ม 5.00) ท้ังนี้พบว!า
ประเด็นท่ีกลุ!มตัวอย!างมีทัศนคติในทางบวกมาก
ท่ีสุด คือ สินค3าหรือบริการท่ีปรากฎในละครซิทคอม
เรื่อง“บ3านนี้มีรัก”มีความเหมาะสมและสอดคล3อง
กับเนื้อเรื่องในบทละคร ส!วนประเด็นท่ีมีทัศนคติ
ในทางลบมากท่ีสุด คือ ถ3าเป]นไปได3อยากให3มีการ
โฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้ มีรัก”
น3อยลง  

3.การจดจําตราสินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงใน
ละครซิทคอมเรื่อง“บ3านนี้มีรัก”ของผู3ชม 

กลุ!มตัวอย!างผู3ชมมีการจดจําตราสินค3าท่ี
ปรากฎในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก”ได3โดย
เฉลี่ยประมาณ 9 ตราสินค3าจากตราสินค3าท้ังหมด 
23 ตราสินค3า โดยตราสินค3าท่ีมีกลุ!มตัวอย!างจดจํา
ได3สูงสุด 3 ลําดับแรก คือ ไทยประกันชีวิต มาม่ีโปโกะ 
และ ดับเบิลเอ ส!วนตราสินค3าท่ีมีกลุ!มตัวอย!างผู3ชม
สามารถจดจําได3ตํ่าสุด 3 ลําดับ คือ จอห)นสัน โม
เดส และ กิฟฟารีน ท้ังนี้ยังพบว!ากลุ!มตัวอย!างผู3ชม
ส!วนใหญ!มีการจดจําตราสินค3าบางตราสินค3าท่ี
คลาดเคลื่อนส!งผลให3เลือกตอบตราสินค3าผิดใน
อัตราส!วนของคําตอบท่ีผิดต!อคําตอบถูกค!อนข3างสูง
ในบางตราสินค3า 

ตารางท่ี 1  แสดงจํานวนและร3อยละของคําตอบจากกลุ!มตัวอย!างเก่ียวกับการจดจําตราสินค3าท่ีปรากฎใน
ละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก”  

 ตราสินค3า 
จํานวนผู3

เลือก (คน) 
ร3อยละ 

คําตอบท่ี
ถูกต3อง 

ตราสินค3า 
จํานวนผู3

เลือก (คน) 
ร3อยละ 

คําตอบท่ี
ถูกต3อง 

หมวดสินค�าอุปโภค 
ผลิตภัณฑ$ทําความสะอาด โฟมล�างหน�า 

เป]ด 112 28.00  สมูทอี 155 38.75  
วิกซอล 208 52.00 � กานิเย! 114 28.50  

วิม 38 9.50  นิวโทรจิน!า 108 27.00 � 
น้ํายาบ�วนปาก ผ�าอ�อมสําเร็จรูป 

คอลเกต 51 12.75  มามี่โปโกะ 270 67.50 � 
ลิสเตอร)ลีน 217 54.25 � ดรายเพิส 53 13.25  
ซิสเท็มม!า 115 28.75  เบบ้ีเลิฟ 65 16.25  

 
ผลิตภัณฑ$บํารุงผิวหน�า กระดาษ 

คลีนแอนด)
เคลียร) 

216 54.00 � ดับเบิลเอ 219 54.75 � 

บีโอเร 165 41.25  ไอเดียกรีน 117 29.25  
แอคเน! 25 6.25  วัน เค 7 1.75  

โลชั่นทาผิว ผ�าอนามัย 
จอห)นสัน 67 16.75 � โมเดส 67 16.75 � 
เบบ้ีมายด) 174 43.50  โซฟ� 169 42.25  

ซิตร3า 169 42.25  ลอลีเอะ 83 20.75  
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หมวดสินค�าบริโภค 
บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป คัสตาร$ดเค�ก 

ควิก 93 23.25 � ยูโร! 128 32.00 � 
มาม!า 239 59.75  ฟ�นโอ 150 37.50  
ยํายํา 69 17.25  โซไลท) 31 7.75  

น้ําผลไม� นมถั่วเหลือง 
มินิทเมด 106 26.50 � แลคตา

ซอย 
188 47.00 � 

ทิปโก3 159 39.75  ดีน!า 99 24.75  
มาล ี 54 13.50  ไวตามิล้ค) 105 26.25  

เคร่ืองด่ืมโกโก� ผลิตภัณฑ$อาหารสําเร็จรูป 
ไมโล 119 29.75  ซีพี 199 49.75 � 

ทรูสเลน 50 12.50  เอสแอนด)
พี 

73 18.25  

โอวัลติน 159 39.75 � พราน
ทะเล 

68 17.00  

เคร่ืองด่ืมเสริมอาหาร อาหารฟาสฟูjด 
บิวตี้ดริ้ง 125 31.25  เค เอฟ ซี 118 29.50  

บีอ้ิง 165 41.25 � เดอร)พิซซ!า คัมปานี 168 42.00 � 
เปปทีน 83 20.75  เซสเตอร)กิล 66 16.50  

หมวดสินค�าและบริการอ่ืนๆ 
ธนาคาร เครือข	ายโทรศัพท$ 

กสิกรไทย 213 53.25 � ทรูมูฟ เอช 155 38.75 � 
กรุงไทย 87 21.75  ดีแทค 147 36.75  
กรุงเทพ 54 13.50  เอ ไอ เอส 97 24.25  

ประกันชีวิต รถจักรยานยนต$ 
เมืองไทยประกันชีวิต 78 19.50  ฮฮนด3า 156 39.00  

ไทยประกันชีวิต 272 68.00 � ซูซูกิ 86 21.50 � 
ไทยสมุทรประกัน

ชีวิต 
40 10.00  

 
ยามาฮ!า 163 40.75  

ร�านสะดวกซ้ือ รถยนต$ 
โลตสั เอ็กเพรส 104 26.00  ฟอร)ด 140 35.00 � 

108 ช3อป 115 28.75  มาสด3า 109 27.25  
เซเว!นอีเลเวนท) 147 36.75 � นิสสัน 97 24.25  

สินค�าขายตรง 
กิฟฟารีน 78 19.50 � 
มิสทีน 200 50.00  

ฟรายเดย) 65 16.25  
*หมายเหตุ : ตอบได3มากกว!า 1 คําตอบ 
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จากตารางท่ี 1 ในหมวดสินค3าอุปโภคพบว!า
กลุ!มตัวอย!างสามารถจดจําตราสินค3าท่ีปรากฏใน
ละครซิทคอมเรื่อง“บ3านนี้มีรัก”ได3ในบางตราสินค3า 
โดยตราสินค3าท่ีกลุ!มตัวอย!างส!วนใหญ!สามารถเลือก
ได3ถูกต3อง คือ วิกซอล ลิสเตอร)ลีน คลีนแอนด)เคลียร) 
มาม่ีโปโกะ และดับเบิลเอ สําหรับตราสินค3าท่ีมีกลุ!ม
ตัวอย!างจดจําได3สูงสุด คือ มาม่ีโปโกะ ส!วนตรา
สินค3าท่ีกลุ!มตัวอย!างส!วนใหญ!เลือกผิด 3 ตราสินค3า 
คือ จอห)นสัน นิวโทรจีน!า และโมเดส โดยกลุ!ม
ตัวอย!างเลือกตราสินค3า เบบ้ีมายด) สมูทอี และโซฟ� 
แทนตราสินค3าท่ีถูกต3อง   

หมวดสินค3 าบริ โภคพบว! ากลุ! ม ตัวอย! า ง
สามารถจดจําตราสินค3าท่ีปรากฏในละครซิทคอม
เรื่อง“บ3านนี้มีรัก”ได3ในบางตราสินค3า โดยตราสินค3า
ท่ีกลุ!มตัวอย!างส!วนใหญ!สามารถเลือกได3ถูกต3อง คือ 
แลคตาซอย โอวัลติน ซีพี บีอ้ิง และเดอร)พิซซ!า   
คัมปานี สําหรับตราสินค3าท่ีมีกลุ!มตัวอย!างจดจําได3
สูงสุด คือ ซีพี ส!วนตราสินค3าท่ีกลุ!มตัวอย!างส!วน
ใหญ!เลือกผิด 3 ตราสินค3า คือ ควิก ยูโร! และมินิเมด   

โดยกลุ!มตัวอย!างเลือกตราสินค3า มาม!า ฟ�นโอ และ 
ทิปโก3 แทนตราสินค3าท่ีถูกต3อง หมวดสินค3าและ
บริการอ่ืนๆ ท่ีปรากฎในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้
มีรัก”พบว!ากลุ!มตัวอย!างสามารถจดจําตราสินค3า ท่ี
ปรากฏในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก” ได3ใน
บางตราสินค3า โดยตราสินค3าท่ีกลุ!มตัวอย!างส!วน
ใหญ!สามารถเลือกได3ถูกต3อง คือ กสิกรไทย ทรูมูฟ
เอช ไทยประกันชีวิต เซเว!นอีเลเวนท)  ฟอร)ด   
สําหรับตราสินค3าท่ีมีกลุ!มตัวอย!างจดจําได3สูงสุด คือ 
ไทยประกันชีวิต ส!วนตราสินค3าท่ีกลุ!มตัวอย!างส!วน
ใหญ!เลือกผิด 2 ตราสินค3า คือ ฮอนด3า กิฟฟารีน 
โดยกลุ!มตัวอย!างเลือกตราสินค3า ซูซูกิ และมิสทีน 
แทนตราสินค3าท่ีถูกต3อง   
 
4.การทดสอบสมมติฐาน 

สมมติ ฐาน ท่ี  1  ผู� ชม ท่ี มี เพศและอา ยุ
แตกต	างกันมีทัศนคติต	อกลยุทธ$การโฆษณาแฝงใน
ละครซิทคอมเรื่อง “บ�านนี้ มีรัก” แตกต	างกัน

 
ตารางท่ี 2 เปรียบเทียบค!าเฉลี่ยทัศนคติต!อกลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก”   
ระหว!างกลุ!มตัวอย!างท่ีมีเพศและอายุแตกต!างกัน 

กลุ!ม เพศ ค!าเฉลี่ย ค!า t Sig 
(1) ชาย 3.16 -4.31 .000 
(2) หญิง 3.32 
กลุ!ม อายุ ค!าเฉลี่ย ค!า F Sig 
(1) 15-25 ป� 3.23 1.11 .351 
(2) 26-35 ป� 3.27 
(3) 36-45 ป� 3.19 
(4) 46-55 ป� 3.34 
(5) ตั้งแต! 56 ป�ข้ึนไป 3.21 

 
จากตารางท่ี 2 พบว!ากลุ!มตัวอย!างเพศชาย

และเพศหญิงมีทัศนคติต!อกลยุทธ)การโฆษณาแฝงใน
ละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก” แตกต!างกันอย!างมี
นัยสํา คัญทางสถิติ ท่ีระดับ .05 จึง เป]นไปตาม

สมมติฐานท่ีตั้งไว3โดยผู3ชมเพศหญิงมีทัศนคติดีต!อกล
ยุทธการโฆษณาแฝงในละครซิทคอมมากกว!าผู3ชม
เพศชายส!วนกลุ!มตัวอย!างท่ีมีอายุแตกต!างกันมี
ทัศนคติต!อกลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอม
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เรื่อง “บ3านนี้มีรัก” ไม!แตกต!างกันอย!างมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ .05 จึงไม!เป]นไปตามสมมติฐาน
ท่ีตั้งไว3 

สมมติ ฐาน ท่ี  2  ผู� ชม ท่ี มี เพศและอา ยุ
แตกต	างกันมีการจดจําตราสินค�าท่ีใช�กลยุทธ$การ
โฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ�านนี้มีรัก” 
แตกต	างกัน  

 
ตารางท่ี 3  เปรียบเทียบค!าเฉลี่ยการจดจําตราสินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้
มีรัก” ระหว!างกลุ!มตัวอย!างท่ีมีเพศและอายุแตกต!างกัน 

กลุ!ม เพศ ค!าเฉลี่ย ค!า t Sig 
(1) ชาย 9.33 .76 .444 
(2) หญิง 9.02 
กลุ!ม อายุ ค!าเฉลี่ย ค!า F Sig คู!ท่ีแตกต!าง 
(1) 15-25 ป� 9.62 2.56 .038 (1),(2) > (5) 
(2) 26-35 ป� 9.22 
(3) 36-45 ป� 9.04 
(4) 46-55 ป� 8.28 
(5) ตั้งแต! 56 ป�ข้ึนไป 7.43 

 
 

จากตารางท่ี 3 พบว!ากลุ!มตัวอย!างท่ีมีอายุ
แตกต!างกันมีการจดจําตราสินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การ
โฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้ มีรัก” 
แตกต!างกันอย!างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 จึง
เป]นไปตามสมมติฐานท่ี ต้ังไว3  ท้ังนี้พบว!า กลุ!ม
ตัวอย! า ง ท่ี มีอายุ  15-25 ป�  และ 26-35 ป�  มี
ความสามารถในการจดจําตราสินค3าได3สูงกว!ากลุ!ม
ตัวอย!างอายุ ต้ังแต! 56 ป�ข้ึนไปอย!างมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ .05 

ส!วนกลุ!มตัวอย!างเพศชายและเพศหญิงมีการ
จดจําตราสินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละคร
ซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก” ไม!แตกต!างกันอย!างมี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 จึงไม!เป]นไปตาม
สมมติฐานท่ีตั้งไว3 

สมมติฐานท่ี 3 พฤติกรรมการชมของผู�ชมมี
ความสัมพันธ$กับทัศนคติต	อกลยุทธ$การโฆษณา
แฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ�านนี้มีรัก”  
 

สมมติฐานท่ี 4 พฤติกรรมการชมของผู�ชมมี
ความสัมพันธ$กับการจดจําตราสินค�าท่ีใช�กลยุทธ$
การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง บ�านนี้มีรัก”  

 
สมมติฐานท่ี 5 ทัศนคติมีความสัมพันธ$กับ

การจดจําตราสินค�าท่ีใช�กลยุทธ$การโฆษณาแฝงใน
ละครซิทคอมเรื่อง “บ�านนี้มีรัก”  
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ตารางท่ี 4  แสดงค!าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ)ระหว!างพฤติกรรมการชม ทัศนคติ และการจดจําตราสินค3าท่ี
ใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก” 

ตัวแปร ทัศนคติต!อกลยุทธ)การโฆษณาแฝง Sig สมมติฐานท่ี 3 
พฤติกรรมการชม .229** .000 

ตัวแปร การจดจําตราสินค3า Sig สมมติฐานท่ี 4 
พฤติกรรมการชม .138** .000 

ตัวแปร การจดจําตราสินค3า Sig สมมติฐานท่ี 5 
ทัศนคติต!อกลยุทธ)การโฆษณาแฝง .052 .297 

      ** p< .01 

  จากตารางท่ี 4 พบว!าพฤติกรรมการชมของ
ผู3ชมมีความสัมพันธ)ทางบวกกับทัศนคติต!อกลยุทธ)
การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก” 
อย!างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 โดยมีค!า
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ)เท!ากับ .229 จึงเป]นไปตาม
สมติฐานท่ีตั้งไว3 

พฤติกรรมการชมของผู3ชมมีความสัมพันธ)
ทางบวกกับการจดจําตราสินค3าท่ีใช3 กลยุทธ)การ
โฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้ มีรัก” 
อย!างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 โดยมีค!า
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ)เท!ากับ .138 จึงเป]นไปตาม
สมติฐานท่ีตั้งไว3  

 

ทัศนคติของผู3ชมไม!มีความสัมพันธ)กับการ
จดจําตราสินค3าท่ีใช3 กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละคร
ซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก” อย!างมีนัยสําคัญทาง
สถิติท่ีระดับ .01 จึงไม!เป]นไปตามสมติฐานท่ีตั้งไว3 
 

สมมติฐานท่ี 6 พฤติกรรมการชม เปmนตัว
แปรท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุดในการอธิบายการ
จดจําตราสินค�าท่ีใช�กลยุทธ$การโฆษณาแฝงใน
ละครซิทคอม เรื่อง“บ�านนี้มีรัก” ของผู�ชม 
 
 
 

ตารางท่ี 5 สรุปผลการวิเคราะห)สหสัมพันธ)ถดถอยเพ่ือศึกษาป�จจัยสําคัญระหว!างตัวแปรอิสระและ      
ตัวแปรตาม คือ การจดจําตราสินค3าท่ีท่ีใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้มีรัก”  

ตัวแปรตาม ตัวแปรอิสระ R2 R2 
Change 

F B Beta Sig 

กา
รจ

ดจํ
าต

รา
สิน

ค3า
 

 

อายุของผู3ชม 
 
 

0.240 0.240 9.670 0.474 0.154 .002 

อายุของผู3ชม 
พฤติกรรมการชม 

 

0.401 0.161 8.251 0.444 
0.182 

0.144 
0.128 

.000 
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จากตารางท่ี 5 พบว!าการจดจําตราสินค3าท่ี
ใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง 
“บ3านนี้มีรัก”ข้ึนอยู!กับตัวแปรสําคัญ 2 ตัว คือ อายุ
ของผู3ชม และพฤติกรรมการชม โดยท้ังสองตัวแปรนี้
สามารถร!วมกันทํานายหรืออธิบายความแปรปรวน
ต!อตัวแปรตาม คือ การจดจําตราสินค3า ได3ร3อยละ 
40.10 และมีนัยสําคัญท่ีระดับ <  0.001 สําหรับตัว
แปรท่ีสํา คัญท่ีสุด คือ อายุของผู3ชม ตัวแปรนี้
สามารถอธิบายถึงการจดจําตราสินค3า ได3ร3อยละ
24.00 และมีนัยสําคัญท่ีระดับ < 0.01 เม่ือเพ่ิมตัว
แปรพฤติกรรมการชมจะทําให3สามารถอธิบายผลได3
มากข้ึนอีก ร3อยละ 16.10   
 ดังนั้นพฤติกรรมการชมเป]นตัวแปรหนึ่งท่ี
สามารถอธิบายการจดจําตราสินค3าได3 แต!ไม!เป]นตัว
แปรท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุดในการอธิบายการ
จดจําตราสินค3า จึงไม!เป]นไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว3 
 

 
อภิปรายผลการวิจัย 
1.ทัศนคติท่ีมีต	อกลยุทธ$การโฆษณาแฝงในละคร
ซิทคอมเรื่อง“บ�านนี้มีรัก”ของผู�ชม 

กลุ!มตัวอย!างมีทัศนคติโดยรวมอยู!ในระดับ
ท่ีเป]นกลาง ซ่ึงแสดงให3เห็นว!าทัศนคตินั้นมีแนวโน3ม
ท่ีจะสามารถไปในทางท่ีเป]นบวกและลบได3เพราะ
ส!วนหนึ่งมีทัศนคติท่ีดีแต!อีกส!วนหนึ่งมีทัศนคติท่ีไม!ดี
ต! อ กล ยุ ท ธ) ก า ร โ ฆษณาแฝง ในล ะคร เ รื่ อ ง นี้   
เนื่องจากประเด็น ท่ีกลุ!ม ตัวอย!างมีทัศนคติใน
ทางบวกมากท่ีสุด คือ สินค3าหรือบริการมีความ
เหมาะสมและสอดคล3องกับเนื้อเรื่อง แต!เม่ือพิจาณา
ประเด็นท่ีมีทัศนคติในทางลบมากท่ีสุด คือ ผู3ชม
อยากให3มีการโฆษณาแฝงน3อยลง จากความขัดแย3ง
ท้ัง 2 ประเด็นท่ีกล!าวมา ย!อมแสดงให3เห็นว!าผู3ชม
สามารถรับรู3ได3ว!ามีการโฆษณาแฝงในละคร แต!ยัง
สามารถรับชมได3เพราะค!อนข3างแนบเนียนกับเนื้อ
เรื่อง แต!ผู3ชมก็ไม!ปราราถนาให3มีการโฆษณาแฝง

มากจนเกินไปจึงได3เสนอให3ลดปริมาณการโฆษณา
แฝงลงหากปริมาณของการโฆษณาแฝงยังมีมากข้ึน
ย!อมมีแนวโน3มท่ีจะเกิดการปฏิเสธหรือต!อต3านสินค3า
หรือบริการท่ีใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครข้ึน
ได3 
 
2.การจดจําตราสินค�าท่ีใช�กลยุทธ$การโฆษณาแฝง
ในละครซิทคอมเรื่อง “บ�านนี้มีรัก” 

กลุ!มตัวอย!างผู3ชมสามารถจดจําตราสินค3า
ได3โดยเฉลี่ยประมาณ 9 ตราสินค3าจากตราสินค3า
ท้ังหมด 23 ตราสินค3าท่ีปรากฎชัดเจนในละคร 
นับว!าอยู!ในระดับการจดจําท่ีต่ํา ย!อมแสดงให3เห็นว!า
ปริมาณของตราสินค3าท่ีมีในละครมีจํานวนมากเกิน
กว!าท่ีผู3ชมจะสามารถจดจําได3ท้ังหมด ผลการวิจัย
สอดคล3องกับงานวิจัยของ สิริวรรณ กะสินธุ)รัมย) 
(2550) ท่ีพบว!า ผู3ชมละครซิทคอมเรื่อง“บางรักซอย
เก3า” ส!วนใหญ!มักจะจําตราสินค3าไม!ได3 มักจะตอบ
ไม!ตรงกับสินค3าท่ีมีอยู!จริงในละครเนื่องจากมีสินค3า
จํานวนมาก และสินค3าเห็นเพียงผ!านตา จึงยากท่ีจะ
เกิดการจดจําได3  และเม่ือพิจารณาถึงตราสินค3าท่ี
กลุ!มตัวอย!างผู3ชมสามารถจดจําได3 จะเป]นตราสินค3า
ท่ีเป]นท่ีรู3จักอย!างกว3างขวางและเป]นตราสินค3าท่ีมี
การโฆษณาในสื่อต!างๆ รวมถึงการโฆษณาในสื่อ
โทรทัศน)ในช!วงของการโฆษณาหลัก สอดคล3องกับ
งานวิจัยของ Ubolwatra (2010) ท่ีพบว!าการจดจํา
ตราสินค3าของผู3ชมในละครซิทคอมเรื่อง“เป]นต!อ” 
จะสามารถจดจําได3เฉพาะตราสินค3าท่ีเก!าแก! เป]นท่ี
รู3จักในตลาดมายาวนานและมีการโฆษณาในสื่อ
ต!างๆ ท่ีหลากหลาย เช!น ฮอนด3า โคคา-โคล!า     
แบรนด) ไทยประกันชีวิต สิงห) เป]นต3น 

 
 

3.ความสัมพันธ$ระหว	างพฤติกรรมการชม ทัศนคติ 
และการจดจําตราสินค�า 
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จากผลการวิจัยพบว!าพฤติกรรมการชมของ
ผู3ชมมีความสัมพันธ) กับทัศนคติต!อกลยุทธ)การ
โฆษณาแฝงในละครซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้ มีรัก”     
มีความสอดคล3องกับงานวิจัยของ วีรพงษ) พวงเล็ก
(2547)ท่ีพบว!าพฤติกรรมการเป�ดรับชมละครในด3าน
ความถ่ีต!อสัปดาห)และระยะเวลาในการชมมี
ความสัมพันธ)ในทางบวกกับทัศนคติต!อการโฆษณา
แฝงในละครโทรทัศน)เช!นกัน ส!วนพฤติกรรมการชม
ละครของผู3ชมมีความสัมพันธ)ในทางบวกกับการ
จดจําตราสินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละคร
ซิทคอมเรื่อง “บ3านนี้ มีรัก” ซ่ึงแสดงให3 เห็นว!า
อิทธิพลของการรับชมละครจะก!อให3เกิดการจดจํา
ในสิ่งท่ีได3รับชมมาหากมีการชมอย!างต!อเนื่องและ
พบเห็นตราสินค3าซํ้าๆ ก็สามารถรับรู3และเกิดการ
จดจําได3โดยอัตโนมัติ เม่ือมีการถามถึงตราสินค3าก็
สามารถตอบได3ว!าตนเองจดจําตราสินค3าใดได3บ3าง 
ซ่ึงสอดคล3องกับแนวคิดของ Henry Assael (1995) 
เก่ียวกับกระบวนการจดจําท่ีเริ่มต3นมาจากสิ่งเร3ามา
สัมผัสต!อระบบประสาทแล3วถูกเก็บไว3ในระบบ
ความจํา จนสามารถนําออกมาใช3ได3โดยการระลึกได3
หรือการจําได3  
 
4. ตัวแปรท่ีสามารถอธิบายการจดจําตราสินค�า 

อายุ และพฤติกรรมการชมของผู3ชม เป]น
ตัวแปรสําคัญ 2 ตัวท่ีร!วมกันอธิบายถึงการจดจําตรา
สินค3าท่ีใช3กลยุทธ)การโฆษณาแฝงในละครซิทคอม
เรื่อง“บ3านนี้มีรัก”โดยตัวแปรท่ีสําคัญท่ีสุด คือ อายุ
ของผู3ชม ท่ีสามารถอธิบายถึงการจดจําตราสินค3าได3
ร3อยละ24.00 เม่ือวิเคราะห)แล3วพบว!าผู3ชมท่ีมีอายุ
มากจะมีความสามารถในการจดจําได3น3อย จากการ
เปรียบเทียบจํานวนตราสินค3าท่ีกลุ!มผู3ชมท่ีมีอายุ
มากจะสามารถจดจําตราสินค3าได3ในจํานวนท่ีน3อย
กว!าผู3ชมท่ีมีอายุน3อยกว!า  ส!วนพฤติกรรมการชมนั้น
เป]นอีกตัวแปรหนึ่งท่ีช!วยเสริมให3สามารถอธิบายถึง
การจดจําตราสินค3าได3ดียิ่งข้ึน เพราะความถ่ีหรือ

การตอกย้ําตราสินค3าผ!านการโฆษณาแฝง การชม
อย!างต!อเนื่องและพบเห็นตราสินค3าซํ้าๆ ก็สามารถ
รับรู3และเกิดการจดจําได3 หากผู3ชมมีความถ่ีในการ
รับชมสูงย!อมก!อให3เกิดกระบวนการจดจํา Henry 
Assael (1995) ได3สูงเช!นกัน  เม่ือนําตัวแปรท้ังสอง
ตัวมาร!วมกันอธิบายการจดจําตราสินค3า จึงสามารถ
กล!าวได3ว!า ผู3ชมท่ีมีอายุน3อยจะมีความสามารถใน
การจดจําตราสินค3าได3สูงกว!าผู3ชมท่ีมีอายุมากแม3ว!า
จะมีความถ่ีในการชมละครใกล3เคียงกัน เพราะอายุ
คือป�จจัยสําคัญในกระบวนการสร3างการจดจําของ
สมอง เม่ือผู3ชมมีอายุมากข้ึนความสามารถในการ
ทํางานของสมองก็จะลดลง เม่ือเทียบกับผู3ชมท่ีมี
อายุน3อยกว!า ความสามารถในการทํางานของสมอง
ก็จะดีกว!า ดังนั้นอายุจึงเป]นสาเหตุสําคัญสาเหตุหนึ่ง
ท่ีทําให3ความสามารถในการจดจําตราสินค3าของ 
ผู3ชมแตกต!างกัน แต!ยังมีป�จจัยอ่ืนๆ ท่ีมีอิทธิพลต!อ
ความสามารถในการจดจําตราสินค3าของผู3ชม      
ซ่ึงผู3วิจัยจะต3องทําการศึกษาเพ่ิมเติมต!อไปในอนาคต 
 
ข�อเสนอแนะ 

1.จากผลการวิจัยพบว!ากลยุทธ)การโฆษณา
แฝงสามารถนํามาใช3เป]นกลยุทธ)ในการสื่อสาร
การตลาดได3เป]นอย!างดีในลักษณะของสื่อโฆษณา
เสริม (สื่อสนับสนุน) ซ่ึงจะมีบทบาทสําคัญในการ
ตอกย้ําตราสินค3าเพ่ือส!งเสริมให3การโฆษณาในสื่อ
หลักมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน แต!กลยุทธ)นี้อาจไม!
เหมาะสมสําหรับสินค3าหรือบริการทุกชนิด ซ่ึงกล
ยุทธ)การโฆษณาแฝงนี้จะมีประสิทธิภาพสูงสุด
สําหรับตราสินค3าท่ีเป]นท่ีรู3จักอย!างแพร!หลายและ
เป]นตราสินค3าท่ีอยู!ในตลาดมานานแล3ว ซ่ึงเห็นได3
จากผลการวิจัยท่ีมีเพียงตราสินค3าไม!ก่ีชนิดท่ีกลุ!ม
ตัวอย!างสามารถจดจําได3อย!างถูกต3อง 

2.การวางแผนกลยุทธ)การโฆษณาแฝง นัก
โฆษณาควรให3ความสําคัญเป]นอย!างยิ่งโดยเฉพาะใน
ละครซิทคอมท่ีพบว!ามีปริมาณของตราสินค3าท่ี
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ปรากฏในละครซิทคอมในลักษณะของการโฆษณา
แฝงมีจํานวนมาก และการปรากฏตราสินค3าในละคร
ซิทคอมนั้นอาจมีลักษณะท่ีชัดเจนจนเกินไป ไม!
กลมกลืนไปกับละคร ทําให3ผู3ชมรู3สึกได3ว!าตนเอง
กําลังถูกยัดเยียดให3ชมโฆษณา ดูเหมือนว!าศิลปะ
ของการโฆษณาขาดหายไป แม3ว!าผลการวิจัยแสดง
ให3เห็นว!าผู3ชมจะมีทัศนคติโดยรวมต!อการโฆษณา

แฝงอยู!ในระดับท่ีเป]นกลางก็ตาม หากนักโฆษณา
ยังคงเพิกเฉย หรือให3ความสําคัญกับเม็ดเงินโฆษณา
โดยไม!คัดสรรหรือจํากัดตราสินค3าท่ีเป]นการโฆษณา
แฝง ย!อมนําไปสู!ผลลัพธ)ในเชิงลบต!อสินค3าหรือ
บริการตลอดจนละครซิทคอมเรื่องนั้นๆ ด3วยซ่ึงจะ
เห็นได3ว!าผู3ชมไม!สามารถจดจําตราสินค3าได3ท้ังหมด 
และอาจจะเกิดการจดจําตราสินค3าท่ีคลาดเคลื่อนอีกด3วย     
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