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บทคัดย่อ 
วัตถุประสงค์: เพ่ือศึกษาศักยภาพการผลิตและการตลาด ผลิตภาพปัจจัยการผลิต และปัญหาของ

การขอรับรองมาตรฐานอาหารฮาลาลของธุรกิจอาหารฮาลาล วิธีการวิจัย: การวิจัยเชิงส ารวจ โดย
แบบสอบถามจากผู้ประกอบการอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลจ านวน 
47 แห่ง ที่ได้รับการรับรองมาตรฐานฮาลาลแล้วจากส านักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่งประเทศไทย 
ผลการวิจัย: สถานประกอบการส่วนใหญ่ผลิตสินค้าฮาลาลในกลุ่มอาหารและเครื่องดื่มเพ่ือการขายส่งและ
ขายปลีกในประเทศ และได้รับการรับรองมาตรฐานฮาลาลมาแล้วไม่น้อยกว่า 6 ปี มูลเหตุจูงใจส าคัญในการ
ขอรับรองมาตรฐานคือ เพ่ือสร้างความมั่นใจแก่ผู้บริโภคกลุ่มมุสลิม สินค้าฮาลาลที่จ าหน่ายมีส่วนแบ่ง
การตลาดในกลุ่มสินค้าประเภทเดียวกันเฉลี่ย ร้อยละ 36.93 การผลิตสินค้าฮาลาลในกรุงเทพมหานครใช้
ทุนต่อแรงงานสูงกว่าในเขตปริมณฑล แต่ผลิตภาพการผลิตต่ ากว่าสถานประกอบการในเขตปริมณฑล ผล
การประกอบการส่วนใหญ่มีก าไร ปัญหาที่พบจากการขอรับรองมาตรฐานฮาลาล ได้แก่ ค่าใช้จ่ายที่สูง ใช้
เวลาในการพิจารณานาน และการรับรองมาตรฐานวัตถุดิบที่ใช้ที่ซื้อจากผู้ขายวัตถุดิบ นัยทางด้านทฤษฎี/
นโยบาย ควรส่งเสริมศักยภาพการผลิตและการตลาดของธุรกิจอาหารฮาลาลของไทยให้อยู่ในระดับ
มาตรฐานและการแข่งขันในตลาดโลก 

 
ค าส าคัญ : การผลิตอาหารฮาลาล  การตลาดอาหารฮาลาล การรับรองมาตรฐานฮาลาล 
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Abstract 
PURPOSES: To study halal food business in terms of production and marketing 

potentials, factor productivity, and problems of acquiring halal food standard certificate. 
METHODS: By means of a field survey research. Data was collected from 47 halal food 
entrepreneurs in Bangkok and vicinity who received food standard certificates from the 
Central Islamic Council of Thailand for at least 6 years. RESULTS: It was revealed that the 
halal products were mainly in the group of food and beverages for wholesales and retails 
in domestic markets. Halal food standard certificate was very important for confidence 
among Muslim consumers.  The halal food sale captured about 36.93 per cent of market 
share of the same product.  The production was relatively more capital intensive in 
Bangkok than in vicinity, while the return to labor was apparently above that of capital. 
The problems of getting halal food standard and qualified raw material certificates were 
due to large amount of expense required and time consuming. THEORETICAL/POLICY 
IMPLICATIONS: Halal food and business potentials in Thailand  should be enhanced to 
meet the world standards and competition on the world market.   
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บทน า 
 ปัจจุบันประชากรมุสลิมทั่วโลกมีกว่า 
1,700 ล ้านคน และคาดว่าจะเพิ ่มขึ ้น เป ็น 
2,800 ล้านคน ในปี พ.ศ. 2593 จากการที่
ตลาดโลกมุสลิมมีอัตราการขยายตัวที่เพิ่มขึ้น
อย่างต่อเนื่องและรวดเร็ว จึงท าให้ผลิตภัณฑ์
และบริการฮาลาลส าหรับตลาดโลกได้รับความ
สนใจเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง แม้ว่าประเทศไทย
เป็นผู ้ส ่งออกอาหารฮาลาลสู ่ตลาดโลกมาก
ที่สุดในอาเซียน และติดอันดับที ่ 5 ของโลก 
(ศ ร ีเม ือ ง , 2547 ) แ ต ่ม ีอ าห ารฮ าล าล ใน
ป ระ เท ศ ค ่อ น ข ้า งน ้อ ย   เมื ่อ ม ีก า รก ้า ว สู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี พ.ศ. 2558 
การออกกฎระเบ ียบการค ้า  และม ีโอกาส
การค้าอาหารและบริการฮาลาลมากขึ้น ดังนั้น 
อุตสาหกรรมอาหารและบริการฮาลาลในไทย
ยังถือว่ามีโอกาสในการลงทุนการผลิตและ
ก ารต ล าด อยู ่ม าก  น อก จ าก อ า ห ารแ ล ะ
เครื่องดื่มฮาลาล  การผลิตสินค้าและบริการฮา
ลาล อื ่น  ๆ  ได ้แก ่ สิ ่งทอและ เครื ่อ งนุ ่งห ่ม 
เครื่องส าอาง เวชภัณฑ์ สมุนไพร ร้านอาหาร 
ธ ุรก ิจท ่อ งเที ่ย ว  โร งแรม  สถานพยาบาล
และสปา เป็นต้น ก็เป็นธุรกิจที่มีศักยภาพใน
การเติบโตสูงเช่นกัน เพราะนักท่องเที่ยวมุสลิม
จ ากป ระ เท ศอา เซ ีย น แล ะอาห ร ับ ที ่น ิย ม
เดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทย (แจ่มอุลิต
รัตน์, 2555) 
 รัฐบาล (กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม , 
2556) ได้เล็งเห็นความส าคัญของการพัฒนา
อุตสาหกรรมฮาลาล ซึ ่งจะมีส่วนช่วยในการ
ขับเคลื ่อนเศรษฐกิจของประเทศให้เข้มแข็ง
ยิ่งขึ้น จึงได้แต่งตั้งคณะกรรมการส่งเสริมและ
พ ัฒ นาศ ักยภ าพธ ุรก ิจ  และส ิน ค ้าฮาลาล 
แห่งชาติขึ ้น พร้อมเห็นชอบยุทธศาสตร์การ
ส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพธุรกิจสินค้าและ
บริการฮาลาล พ.ศ. 2559 - 2563 ระยะ 5 ปี 

และแผนปฏิบัติการภายใต้ยุทธศาสตร์ฯ ซึ ่ง
ครอบคลุมทั ้งภาคการผลิตและภาคบริการ 
ภายใต้วิสัยทัศน์ที่ว่า “สรรค์สร้างและพัฒนา
ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์แ ล ะบ ร ิก า ร ฮ าล า ล ไท ย  ให ้มี
มาตรฐานชั ้นน าในตลาดฮาลาลโลก ภายใต้
หลักการศาสนารับรอง วิทยาศาสตร์รองรับ” 
ด ้วยย ุทธศาสตร์ส าค ัญ เพื ่อการเสริมสร ้าง
ศักยภาพการพัฒนามาตรฐานและการตรวจ
รับรองฮาลาลเพื่อยกระดับมาตรฐานและการ
ตรวจรับรองฮาลาลไทยให้ได้มาตรฐานโลก 
เป ็น ที ่ย อ ม ร ับ ข อ ง ผู ้บ ร ิโ ภ ค ทั ้ง ใ น แ ล ะ
ต่างประเทศ ดังนี้ 
 1. การเสริมสร้างศักยภาพการผลิต
สินค้าและบริการฮาลาลเพ่ือสนับสนุนกระบวน
การผลิตอาหารและสินค้าอื่น ๆ รวมทั ้งการ
บริการให้มีคุณภาพและมาตรฐานตามหลัก
ศาสนา 
 2. การพ ัฒนาศ ักยภาพการตลาด   
ฮาลาลสู ่สากล โดยช ูภาพลักษณ์ ค ุณภาพ
ม า ต ร ฐ าน ไท ย แ ล น ด ์ ได ม อ น ด ์ ฮ า ล า ล 
(Thailand Diamond Halal) ในการส่งเสริม
การส่งออกสินค้าฮาลาลไทย ไปยังภูม ิภาค   
ต่าง ๆ ทั่วโลก 
 3. การพ ัฒ น าศ ัก ยภ าพ การ ว ิจ ัย
พัฒนาวิทยาศาสตร์ฮาลาล เพื ่อสร้างความ
เข้มแข็งของอุตสาหกรรมฮาลาลของประเทศ 
 ในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ดังกล่าว 
จะเป็นการร่วมมือกันจากหลายหน่วยงาน 
ได้แก่ กระทรวงอุตสาหกรรม กระทรวงการ
ต่างประเทศ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
กระทรวง เกษตรและสห กรณ ์ ก ระทรวง
พาณ ิชย ์ กระทรวงศ ึกษาธ ิการ กระทรวง
สาธารณ ส ุข  และศ ูน ย ์อ านวยการบร ิห าร
จังหวัดชายแดนภาคใต้ รวมทั้งองค์กรศาสนา
และภาคเอกชน อาทิ ส านักงานคณะกรรมการ
ก ล า ง อ ิส ล า ม แ ห ่ง ป ร ะ เท ศ ไ ท ย  ส า น ัก
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จุฬาราชมนตรีและสถาบันมาตรฐานฮาลา
ลแห่งประเทศไทย เป็นต้น  
 ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2559 รัฐบาล
จ ัด ส ร ร งบ ป ระม าณ ให ้ห น ่ว ย ง าน ต ่า ง  ๆ 
ด าเนินการตามยุทธศาสตร์ จ านวน 403.8 
ล้านบาท กระจายอยู ่ในกระทรวงพาณิชย์ 
กระทรวงการต่างประเทศ กระทรวงเกษตร
แ ล ะ ส ห ก ร ณ ์ ก ร ะ ท ร ว ง อ ุต ส า ห ก ร ร ม 
กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  ศูนย์
อ านวยการบริหารจังหวัดชายแดนภาคใต้ และ
งบกลุ่ม 3 จังหวัดชายแดนภาคใต้ ในส่วนของ
กระทรวงอ ุตสาหกรรมได ้ร ับ งบประมาณ
จ านวน 190.5 ล้านบาท แยกเป็น สถาบัน
อาหาร 129.0  ล ้านบาท และส าหรับกรม
ส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม 
ได้ร ับการจัดสรรงบประมาณจ านวน 61.5 
ล้านบาท เพื่อด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ในการ
ส ่ง เส ร ิม แ ล ะ ส น ับ ส น ุน ผู ้ป ร ะ ก อ บ ก า ร 
อ ุตส าหกรรมฮาลาล  ได ้แก ่ ก ิจ กรรม เง ิน
อุดหนุน การด าเนินงานของคณะกรรมการ
กลางอิสลามแห่งประเทศไทย ในการตรวจ
รับรองมาตรฐานฮาลาล การพัฒนาศักยภาพ
ด้านการรับรองฮาลาลในภูมิภาค การเตรียม
ความพร้อมผู้ประกอบการและวิสาหกิจชุมชน
เพื่อเข้าสู่ระบบมาตรฐานอุตสาหกรรมฮาลาล 
ตลอดจนการส่งเสริมพัฒนาอุตสาหกรรมฮา
ลาล SMEs ที ่ม ิใช ่อาหาร ทั ้งนี ้ อธ ิบด ีกรม
ส่งเสริมอุตสาหกรรมได้กล่าวย้ าว ่า ในการ
พ ัฒ น า อ ุต ส า ห ก ร ร ม แ ล ะ ธ ุร ก ิจ ฮ า ล า ล 
จ า เป ็น ต ้อ ง ให ้ค วามส าค ัญ ต ่อ การพ ัฒ น า
ศักยภาพในการผลิตและการตลาด โดยมุ ่ง
พ ัฒ นาว ัตถ ุด ิบ ให ้ม ีค ุณ ภาพและม ีปร ิมาณ
เพียงพอต่อการใช้ในอุตสาหกรรม รวมถึงการ
พัฒนาผู้ประกอบการให้มีความเข้มแข็งทั้งด้าน
ความรู้ความสามารถ ตลอดจนให้ความส าคัญ
ในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์เพื่อการ

ส่งออก นอกจากนี้ยังจ าเป็นต้องให้ความส าคัญ
ในการสร้างความร่วมมือกับประเทศเพ่ือนบ้าน 
เพื่อช่วยสร้างความเข้มแข็งให้แก่อุตสาหกรรม
ฮาลาลในภูมิภาค ซึ่งตามยุทธศาสตร์ได้ก าหนด
ส าข า เป ้าห ม าย ห ล ัก  ได ้แ ก ่ อ าห ารแ ล ะ
เครื่องดื่ม สิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม เครื่องส าอาง 
เวชภัณฑ์ สมุนไพร ร้านอาหาร ธุรกิจท่องเที่ยว 
โรงแรม สถานพยาบาล และสปา เป็นต้น (สี
บุญเรือง, 2558) 
 การผล ิต อ ุต ส าห กรรม ฮาล าล นั ้น 
สถานประกอบการจะต้องด าเนินการผลิตตาม
กระบวนการมาตรฐานผลิตภัณฑ์ฮาลาลที่ไม่
ขัดต่อบทบัญญัติแห่งศาสนาอิสลาม และต้อง
ผ ่านการต รวจสอบการร ับ รองม าตรฐาน
ผลิตภ ัณฑ ์ฮาลาล และการใช ้เครื ่องหมาย
รับรองฮาลาล ของคณะกรรมการกลางอิสลาม
แ ห ่งป ร ะ เท ศ ไท ย  เป ็น ที ่ท ร าบ ว ่า ส ถ าน
ประกอบการที่ผลิตอาหารฮาลาลเหล่านี้ไม่ได้
ด าเนินการโดยผู ้ประกอบการหรือแรงงานที่
เป็นชาวมุสลิมทั้งหมด ดังนั้นในกระบวนการ
ผลิตและการจัดหาวัตถุดิบการผลิตจึงอาจเป็น
ปัญหาในการผลิต เพื ่อให ้ได ้ตามมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ฮาลาล  อนึ ่ง ในปีพ.ศ. 2559 มี
บริษัทที่ได้รับรองมาตรฐานอาหารฮาลาลทั่ว
ประเทศกว่า 5,000 บริษัท (ฐานข้อมูลเพื ่อ
สนับสนุนการพัฒนาฮาลาลไทย , 2559) และ
ประมาณร้อยละ 10 ของจ านวนนี้เป็นสถาน
ประกอบการที่ตั ้งอยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑลซึ่งไม่ใช่พ้ืนที่ที่มีชาวมุสลิมอาศัย
อยู ่อย่างหนาแน่น  ผู ้ว ิจ ัยมีความสนใจที ่จะ
ศึกษาถึงศักยภาพการผลิต การตลาด และ
ปัญหาจากการขอรับรองมาตรฐานฮาลาลของ
ผู ้ประกอบการในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล เพื ่อน าผลการว ิจ ัย ไป ใช ้ในการ
ประเมินศักยภาพการผลิตและการพัฒนา
อุตสาหกรรมอาหารฮาลาลต่อไป 
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาศักยภาพการผลิตและ
การตลาดของผู้ประกอบการอุตสาหกรรมอาหาร 
ฮาลาลในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
 2. เพ่ื อศึ กษาผลิ ตภาพการผลิ ตของ
ผู้ประกอบการอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
 3. เพ่ือศึกษามูลเหตุ ในการขอรับรอง
มาตรฐานฮาลาล ปัญหาและอุปสรรคในการขอรับ
รองมาตรฐานฮาลาลของประเทศไทย 
 
นิยามศัพท์เชิงปฏิบัติการ 
 1. อุตสาหกรรมอาหารฮาลาล หมายถึง 
อุตสาหกรรมอาหารที่ได้รับการรับรองมาตรฐานฮา
ลาล จากส านักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่ง
ประเทศไทย ที่มีสถานที่ตั้งในเขตกรุงเทพมหานคร 
นนทบุรี ปทุมธานี สมุทรปราการ และสมุทรสาคร  
 2. ยอดขาย หมายถึง มูลค่ายอดขาย
ผลิตภัณฑ์ในส่วนของสินค้าฮาลาล ในปี พ.ศ. 2558 
 3. ทุน หมายถึง มูลค่าของปัจจัยทุน
ส าหรับกิจการฮาลาลของสถานประกอบการ ซึ่ง
ประกอบด้วย อาคาร เครื่องจักร ยานพาหนะ 
เครื่องมือ และอุปกรณ์ต่าง ๆ ที่ใช้อยู่ในปี พ.ศ.
2558  
 4. แรงงาน  หมายถึ ง มู ลค่ าการใช้
แรงงาน คิดจากค่าใช้จ่ายด้านแรงงานที่ใช้ในการ
ผลิตสินค้าฮาลาลในปี พ.ศ. 2558  
 5. วัตถุดิบ หมายถึง มูลค่าวัตถุดิบที่ใช้
ในการผลิตสินค้าฮาลาลในปี พ.ศ. 2558 
 
วิธีการวิจัย 
 ประชากรในการวิจัย คือ ผู้ประกอบการ
อุตสาหกรรมอาหารฮาลาล ที่ได้รับรองมาตรฐาน           
ฮาลาล จากส านักงานคณะกรรมการกลางอิสลาม
แ ห่ งป ระ เท ศ ไท ย  ที่ มี ส ถ าน ที่ ตั้ ง ใน เข ต

กรุงเทพมหานคร นนทบุรี ปทุมธานี สมุทรปราการ 
และสมุทรสาคร จากข้อมูลของฝ่ายกิจการฮา
ลาล ส านักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่ง
ประเทศไทย ณ. เดือน เมษายน พ.ศ. 2559 มี
สถานประกอบการที่ยังมีสถานะได้รับการรับรอง
มาตรฐานฮาลาลในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑลจ านวน 403 แห่ง ผู้วิจัยสุ่มตัวอย่าง
จ านวนรวม 200 ตัวอย่าง โดยก าหนดสัดส่วนตาม
จ านวนสถานประกอบการอาหารฮาลาลที่มีอยู่ใน
แต่ละจังหวัด และส่งแบบสอบถามทางไปรษณีย์ไป
ตามที่อยู่ ที่สถานประกอบการลงทะเบียนกับฝ่าย
กิจการฮาลาล ระหว่างเดือนมิถุนายน-กรกฎาคม 
พ.ศ. 2559 ได้รับแบบสอบถามตอบกลับมาจ านวน 
47 ตัวอย่าง เนื่องจากที่ตั้งที่สถานประกอบการแจ้ง
กับฝ่ายกิจการฮาลาล ไม่สอดคล้องกับที่ตั้งจริงและ
เป็นปัจจุบัน ประกอบกับมีสถานประกอบการที่ได้
ขอเลิกการรับรองระหว่างปี 
 แบบสอบถามเป็นค าถามปลายปิดและ
ปลายเปิด ประกอบด้วยค าถามเกี่ยวกับข้อมูล
ลักษณะการประกอบการ การผลิต การใช้ปัจจัย
การผลิตต่าง ๆ การตลาด วัตถุประสงค์ในการ
ขอรับรองมาตรฐานฮาลาล และปัญหาจากการขอ
รับรองมาตรฐานฮาลาล และค าถามบางข้อสามารถ
ตอบได้มากกว่า 1 ค าตอบ  ใช้การวิเคราะห์เชิง
พรรณนา โดยใช้วิธีการแจกแจงความถี่ ค่าร้อยละ 
ค่าเฉลี่ย  ค่าสูงสุดต่ าสุด ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
การวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยค านวณจากตัวอย่างที่ ให้
ข้อมูล และค านวณสัดส่วนการใช้ปัจจัยทุนกับ
แรงงาน สัดส่วนมูลค่ายอดขายผลิตภัณฑ์ในส่วน
ของสินค้าฮาลาลกับค่าใช้จ่ายการใช้ปัจจัยการผลิต
ประเภทต่าง ๆ เพ่ือเปรียบเทียบผลิตภาพของ
ปัจจัยการผลิตที่ใช้และเปรียบเทียบเป็นรายจังหวัด 
และเนื่องจากค าถามบางข้อผู้ตอบแบบสอบถาม
ไม่ให้ค าตอบท าให้การวิเคราะห์ผลในบางค าถามมี
จ านวนตัวอย่างไม่เท่ากัน 
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ผลการวิจัย 

 ผู้ประกอบการที่ตอบแบบสอบถาม
ก ลั บ ม า จ า น ว น  4 7  ชุ ด  ป ร ะ ก อ บ ด้ ว ย
ผู้ประกอบการเพศชาย ร้อยละ 55.32 มีต าแหน่ง
เป็นพนักงานในกิจการ ร้อยละ 76.60 เป็น
เจ้าของกิจการและกรรมการผู้จัดการร้อยละ 
23.40 ส่วนใหญ่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 

ร้อยละ 61.70 และระดับปริญญาโทข้ึนไปร้อยละ 
36.17 ด าเนินกิจการในประเภทบริษัทจ ากัดเป็น
ส่วนใหญ่ร้อยละ 82.98 สถานประกอบการส่วน
ใหญ่ตั้ งอยู่ ในจังหวัดสมุทรปราการ ร้อยละ 
31.91 รองลงมาได้แก่ กรุงเทพมหานคร ร้อยละ 
29.79 ปทุมธานี  สมุทรสาคร และนนทบุ รี
ตามล าดับ (ตารางท่ี 1) 

ตารางท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับสถานประกอบการอาหารฮาลาล 
 จ านวน (n=47) ร้อยละ 

เพศ    
ชาย 26 55.32 
หญิง 21 44.68 

ต าแหน่ง    
เจ้าของกิจการ 8 17.02 
กรรมการผู้จัดการ 3 6.38 
พนักงานในกิจการ 36 76.60 

ระดับการศึกษา    
มัธยมศึกษาตอนปลาย /ปวช. 1 2.13 
ปริญญาตรี 29 61.70 
ปริญญาโทข้ึนไป 17 36.17 

ประเภทกิจการ    
ห้างหุ้นส่วนสามัญนิติบุคคล 1 2.13 
ห้างหุ้นส่วนจ ากัด 7 14.89 
บริษัทจ ากัด 39 82.98 

จังหวัดที่ตั้ง   
 กรุงเทพมหานคร 14 29.79 

สมุทรปราการ 15 31.91 
ปทุมธานี 9 19.15 
นนทบุรี 3 6.38 
สมุทรสาคร 6 12.77 
ลักษณะการประกอบการของแต่ละ

สถานประกอบการ มีการผลิตหลายลักษณะร่วม
กัน โดยส่วนใหญ่  ร้อยละ 76.60 ของสถาน
ประกอบการเป็นการผลิตเพ่ือขายปลีกและขาย
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ส่ง  รองลงมา เป็นผู้รับจ้างผลิตหรือเป็นตัวแทน
การผลิตร้อยละ 46.81 และเป็นการผลิตเพ่ือการ
ส่งออก ร้อยละ 42.55  ส่วนประเภทของกลุ่ม
อุตสาหกรรม เป็นการผลิตอาหารและเครื่องดื่ม
มากที่ สุ ด ร้อยละ  55 .32  รองลงมา ได้ แก่ 

ผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูปร้อยละ 25.53 ขณะที่ขนมขบ
เคี้ยวและวัตถุดิบส่วนผสมอาหาร ร้อยละ 19.15 
การแปรรูป ร้อยละ 14.89 ร้านอาหารมีสัดส่วน
เพียงร้อยละ 4.26 และน้อยที่สุด คือ การบรรจุ
ภัณฑ์ ร้อยละ 2.13 (ตารางที่2)  

 
ตารางท่ี 2  ลักษณะการประกอบการของสถานประกอบการ  

 จ านวน (n=47) ร้อยละ 
ลักษณะการผลิต1    

ผลิตเพ่ือการส่งออก 20 42.55 
ผลิตเพ่ือขายปลีกขายส่ง 36 76.60 
รับจ้างผลิตหรือตัวแทนการผลิต 22 46.81 

ประเภทของกลุ่มอุตสาหกรรม1   
 อาหารเครื่องดื่ม 26 55.32 

การแปรรูป 7 14.89 
ร้านอาหาร 2 4.26 
วัตถุดิบส่วนผสมอาหาร 9 19.15 
ขนมขบเคี้ยว 9 19.15 
ผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป 12 25.53 
การบรรจุภัณฑ์ 1 2.13 

 หมายเหตุ  1 ตอบได้มากกว่า 1 ค าตอบ 
 

การขอรับรองมาตรฐานฮาลาล จาก
ส านักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่ ง
ประเทศไทย สถานประกอบการขอรับรองทั้ง
กิจการ ร้อยละ48.94 และขอรับรองเป็นส่วน
ใหญ่เกินครึ่งของกิจการ ร้อยละ 42.55 ที่ขอ
รับรองเป็นส่วนน้อย(<50%) มีเพียงร้อยละ 8.51 
ระยะเวลาการขอรับรองมาตรฐานกิจการมีการ

ขอรับรองมาตรฐานมาแล้วระยะเวลาหนึ่ง ซึ่ง
สถานประกอบการที่มีการรับรองต่อเนื่องมา
มากกว่า 10 ปี ขึ้นไป มีมากถึงร้อยละ 40.43  
และร้อยละ 25.53 ได้รับการรับรองมาระยะ    
7-10 ปี และเป็นสถานประกอบการที่ผลิตเป็น
สินค้าอาหารกลุ่มฮาลาลเป็นสินค้าหลักถึงร้อยละ 
68.09 (ตารางที ่3)  
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ตารางท่ี 3 การขอรับรองมาตรฐานฮาลาล 
 จ านวน (n=47) ร้อยละ 
ลักษณะการขอรับรองมาตรฐานฮาลาล   

 
ทั้งกิจการ 100% 23 48.94 
รับรองเป็นส่วนใหญ่ >50% 20 42.55 
รับรองบางส่วน <50% 4 8.51 

ระยะเวลาที่ได้รับการรับรองมาตรฐานฮาลาล   

 

ต่ ากว่า 2 ปี 2 4.26 
2-6 ป ี 14 29.79 
7-10 ปี 12 25.53 
10 ปีขึ้นไป 19 40.43 

สินค้าหลักที่ผลิต   

 สินค้าฮาลาล 32 68.09 
สินค้าท่ัวไป 15 31.91 

ประเภทของการขอรับรอง1   

 

ผลิตภัณฑ์อุปโภค 3 6.38 
ผลิตภัณฑ์บริโภค 37 78.72 
การเชือดสัตว์ การช าแหละ การแปรรูป 2 4.26 
การบริการอาหารฮาลาล ผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป 5 10.64 
การขนส่งและหรือ โลจิสติกส์ 1 2.13 
วัตถุดิบ ส่วนผสม และหรือเนื้อสัตว์ฮาลาล น าเข้าจากต่างประเทศ 19 40.43 
เอกสารเพ่ือการส่งออก 6 12.77 

หมายเหตุ 1 ตอบได้มากกว่า 1 ค าตอบ 
 

ส่วนแบ่งทางการตลาดของสินค้าฮาลาล 
ที่สถานประกอบการได้รับเมื่อเทียบกับสินค้าและ
บริการในประเภทเดียวกัน มีสถานประกอบการ
ที่ตอบแบบสอบถาม 14 ราย มีค่าส่วนแบ่ ง
การตลาดเฉลี่ยเท่ากับร้อยละ 36.93 โดยมีสถาน
ประกอบการเพียงร้อยละ 8.51 ที่มีส่วนแบ่ง

การตลาดมากกว่าร้อยละ 60 ของสินค้าบริการ
ประเภทเดียวกัน (ตารางท่ี 4 และ 5)   

พิจารณ าจากสินค้าที่ ผลิต ในสถาน
ประกอบการ มีทั้งที่ผลิตจ าหน่ายสินค้าฮาลาล 
อย่างเดียว และผลิตสินค้าทั้งฮาลาลและสินค้า
ทั่วไป โดยมีสถานประกอบการ ร้อยละ 46.81
ของสถานประกอบการทั้ งหมดที่ ผลิตและ



 89 

 

 

วารสารเกษมบณัฑิต ปีที่ 23 ฉบับท่ี 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2565) 

 

จ าหน่ายสินค้าฮาลาล 100% และผลิตและ
จ าหน่ายสินค้าฮาลาลเป็นส่วนใหญ่ (61-90%) 
ร้อยละ 17.03 ผลิตและจ าหน่ายสินค้าฮาลาล 
น้อยกว่าร้อยละ 30 ร้อยละ 29.42 โดยค่าเฉลี่ย
ของร้อยละการผลิตสินค้าและจ าหน่ายที่เป็นฮา
ลาลเท่ากับ 71.65 (ตารางที่  4 และ 5)  การ

ก าหนดราคาขายสิ น ค้ าและบริการสถาน
ประกอบการส่วนใหญ่ ร้อยละ 82.98 ก าหนด
ราคาขายสินค้าจากต้นทุนการผลิตบวกก าไรที่
ต้องการ และก าหนดจากราคาของคู่แข่งขันมี
เพียง ร้อยละ14.89 (ตารางท่ี 5) 

 
ตารางท่ี 4  ค่าเฉลี่ย การขายและค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมการขายสินค้าฮาลาล                                   

  n ต่ าสุด สูงสุด ค่าเฉลี่ย S.D. 
ส่วนแบ่งการตลาด (%) 14 5.00 92.00 36.93 31.86 
ร้อยละสินค้าจ าหน่ายที่เป็นฮาลาล  45 2.00 100.00 71.65 37.59 
ค่าพัฒนาผลิตภัณฑ์ (พันบาท) 15 100.00 4,484.00 1,056.93 1,237.75 
ค่าประชาสัมพันธ์ (พันบาท) 14 60.00 450,000.00 61,143.57 138,208.68 
 
 

 ตารางท่ี 5 ส่วนแบ่งการตลาดและการก าหนดราคาขาย 
 จ านวน (n=47) ร้อยละ 
ส่วนแบ่งการตลาดที่ได้เทียบกับสินค้าบริการประเภทเดียวกัน  
 0-30% 8 17.02 
 31-60% 2 4.26 
 มากกว่า 60% 4 8.51 
 ไม่ตอบ 33 70.21 
ร้อยละของสินค้าจ าหน่ายที่เป็นสินค้าฮาลาล   
 0-30% 11 29.42 
 31-60% 4 8.51 
 61-90% 8 17.03 
 100% 22 46.81 
 ไม่ตอบ 2 4.26 
การก าหนดราคาขายสินค้าและบริการ   

 
ต้นทุนการผลิตบวกก าไรที่ต้องการ 39 82.98 
ราคาคู่แข่งขันในตลาด 7 14.89 
อ่ืน ๆ 1 2.13 
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          ก าร พั ฒ น าผลิ ต ภั ณ ฑ์ ฮ าล าล ขอ ง
ผู้ประกอบการ (ตารางที่ 6) เป็นการพัฒนาตาม
ความต้องการของลูกค้า ร้อยละ 74.47 เกิดจาก
การวิจัยและพัฒนาของกิจการเอง ร้อยละ 55.32 
และเปลี่ยนแปลงไปตามรูปแบบของการบริโภค 
ร้อยละ 44.68  มีเพียงร้อยละ 4.26 ที่ได้รับการ
สนั บ สนุ นจากหน่ วยงานภายนอก  โดยมี
ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ฮาลาลใน
ปี  พ .ศ . 2558 เท่ ากับ  1 .056 ล้ านบาท มี
ค่าใช้จ่ายสูงสุดเท่ากับ 4.484 ล้านบาท (ตารางที่ 
4) ในส่วนของช่องทางการส่งเสริมการขาย ร้อย
ละ 51.06 ของสถานประกอบการเลือกช่องทาง
การจัดรายการส่งเสริมการขายต่าง ๆ  ร้อยละ
46.81 เข้าร่วมงานแสดงสินค้าต่าง ๆ และใช้สื่อ

โทรทัศน์เพียง ร้อยละ 21.28 โดย มีค่าใช้จ่ายใน
การประชาสัมพันธ์ในปี พ.ศ. 2558 แตกต่างกัน
อย่ างมาก ค่ าใช้ จ่ ายประชาสัม พันธ์  เฉลี่ ย 
61.143 ล้านบาท ค่าสูงสุดถึง 450 ล้านบาท 
(ตารางที่ 4 และ 6) 

จากกลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ฮาลาล 
ของผู้ ป ระกอบการที่ มุ่ ง ให้ สิ น ค้ าสามารถ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ประกอบ
กับการใช้ช่องทางการส่งเสริมการขายที่เข้าถึง
กลุ่มผู้บริ โภคโดยตรงแสดงให้ เห็นว่าสถาน
ประกอบการแต่ละรายมีความเป็นอิสระจากคู่
แข่งขันและมีความได้เปรียบในการแข่งขันท าให้
สถานประกอบการส่วนใหญ่สามารถก าหนด
ราคาขายจากต้นทุนการผลิตบวกก าไรได้ 

 
ตารางท่ี 6 การส่งเสริมการตลาด 

 จ านวน 
(n=47) 

ร้อยละ 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์เกิดขึ้นจาก1   
 การวิจัยและพัฒนาของกิจการ 26 55.32 
 การเปลี่ยนแปลงตามรูปแบบการบริโภคท่ีเปลี่ยนไป 21 44.68 
 ความต้องการของลูกค้า 35 74.47 
 ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภายนอก 2 4.26 
ช่องทางการส่งเสริมการขาย1   
 การโฆษณาผ่านสื่อโทรทัศน์ 10 21.28 
 การโฆษณาผ่านอินเตอร์เน็ต 20 42.55 
 ร่วมงานแสดงสินค้าต่าง ๆ 22 46.81 
 จัดรายการส่งเสริมการขายต่าง ๆ 24 51.06 
 อ่ืน ๆ 2 4.26 

หมายเหตุ 1 ตอบได้มากกว่า 1 ค าตอบ 
 

ข น า ด ข อ ง ส ถ า น ป ร ะ ก อ บ ก า ร
อุ ต ส า ห ก ร ร ม อ า ห า ร ฮ า ล า ล ที่ ตั้ ง อ ยู่ ใ น
กรุงเทพมหานครและปริมณฑลมีขนาดแตกต่าง

กันมาก โดยมียอดขายรวมของกิจการส่วน      
ฮาลาลในปี พ.ศ. 2558 ตั้งแต่ 1.725 ล้านบาท 
ถึง 6,000ล้านบาท ยอดขายรวมส่วนฮาลาลเฉลี่ย
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เท่ากับ 650.768ล้านบาท (ตารางที่  7) การใช้
ปัจจัยการผลิตต่าง ๆ พิจารณาจากมูลค่าการใช้
ปัจจัยแต่ละประเภทส าหรับกิจการฮาลาล ในปีที่
ผ่านมา (ปี พ.ศ. 2558) ได้แก่การใช้ปัจจัยทุน ใน
ก า ร ศึ ก ษ า นี้ ใ ช้ มู ล ค่ า ข อ ง ปั จ จั ย ทุ น ซึ่ ง
ประกอบด้วย อาคาร เครื่องจักร ยานพาหนะ 
เครื่องมือ และอุปกรณ์ต่าง ๆ ที่มีอยู่ในปี พ.ศ. 
2558 การใช้แรงงานคิดจากค่าใช้จ่ ายด้ าน
แรงงานที่ใช้ในการผลิตสินค้าฮาลาลในปี  พ.ศ. 
2558 มูลค่าวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตสินค้าฮาลาล
ในปี  พ .ศ . 2558 ค่ า ใช้ จ่ าย ในการพัฒ นา
ผลิตภัณฑ์ฮาลาล และงบประมาณการโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ในปี พ.ศ. 2558 

 โดยมูลค่าทุนในปี พ.ศ. 2558 มีมูลค่า
การใช้ทุน เฉลี่ย เท่ากับ 223.096 ล้านบาท 
สถานประกอบการขนาดใหญ่มีมูลค่าทุนสูงสุดถึง 
2,600 ล้านบาท ขนาดเล็กสุดมีมูลค่าเพียง       
1 ล้านบาท มูลค่าเฉลี่ยของวัตถุดิบที่ใช้ในการ
ผลิตสินค้าฮาลาลและมูลค่าเฉลี่ยของค่าใช้จ่าย
ด้ านแรงงาน ที่ ใช้ ในปี  พ .ศ . 2558 เท่ ากับ 
224.120 และ37.920 ล้ านบาท  ตามล าดั บ  
จ านวนการจ้างแรงงานเฉลี่ย 186.30 คน สถาน
ประกอบการขนาดเล็กมีการจ้างงานต่ าสุดที่     
3 คน และขนาดใหญ่ มีการจ้างงานสูงสุดที่ 
2,000 คน (ตารางท่ี 7) 

 
ตาราง 7 ค่าเฉลี่ย ยอดขายและมูลค่าต้นทุนประเภทต่าง ๆ ปี พ.ศ. 2558                 (หน่วย : ล้านบาท) 

  n ค่าต่ าสุด ค่าสูงสุด ค่าเฉลี่ย S.D. 
ยอดขายรวมส่วนฮาลาล (O) 28 1.725 6,000.000 650.768 1,552.974 
มูลค่าทุน (K) 27 1.000 2,600.000 223.096 609.848 
มูลค่าวัตถุดิบ (M) 24 1.486 2,200.000 224.120 505.397 
ค่าแรงงาน  (L) 27 0.350 400.000 37.920 80.499 
จ านวนแรงงาน  (คน) 40 3.00 2,000.00 186.30 363.41 
ค่าพัฒนา 15 0.100 4.484 1.056 1.237 
ค่าประชาสัมพันธ์ 14 0.060 450.000 61.143 138.208 

 
ลั ก ษ ณ ะ ก า ร ผ ลิ ต  (Raa, 2013; 

Waldman & Jansen, 1998) ข อ ง ส ถ า น
ประกอบการผลิตอาหารฮาลาลในกรุงเทพมหา
นครและปริมณฑล ในปี พ.ศ. 2558 (ตารางที่ 8) 
พบว่า สัดส่วนการใช้ทุนต่อค่าใช้จ่ายแรงงาน 
(K/L) มีค่าเฉลี่ยรวม เท่ากับ 6.28 แสดงว่าสถาน
ประกอบการผลิตอาหารฮาลาลมีการใช้ปัจจัยทุน 
6.28 เท่าของค่าใช้จ่ายด้านแรงงาน จังหวัดที่มี

สัดส่วนการใช้ทุนต่อค่าใช้จ่ายแรงงานสูงกว่า 
ค่าเฉลี่ยคือ กรุงเทพมหานคร ปทุมธานีและ
น น ท บุ รี  เท่ ากั บ  9 .38 , 7 .30  แล ะ  6 .3 7 
ตามล าดับ แสดงถึงการผลิตที่เน้นการใช้ทุนใน
สัดส่วนที่สูง ทั้งนี้อาจเกิดจากราคาเฉลี่ยของ
อสังหาริมทรัพย์ในทั้ ง 3 จังหวัดมีค่าสูงกว่า
จังหวัดรอบนอก จังหวัดที่มีค่าเฉลี่ยอัตราทุนต่อ
แรงงานต่ าสุดคือ สมุทรปราการ (ร้อยละ 3.14)  
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ตารางท่ี 8  ค่าเฉลี่ย สัดส่วนการใช้ทุนต่อแรงงานและผลิตภาพการผลิตของสถานประกอบการ 
จังหวัด K/L O/K O/L O/M 

กรุงเทพมหานคร 9.38 2.68 5.40 2.58 
สมุทรปราการ 3.14 8.67 10.42 3.40 
ปทุมธานี 7.30 2.99 26.37 3.42 
นนทบุรี 6.37 2.60 19.64 3.50 
สมุทรสาคร 5.05 6.88 9.99 1.57 
รวม 6.28 4.85 13.04 2.77 

 
ผลิตภาพของปัจจัยการผลิตต่อหน่วยของ

ปัจจัยทุน (O/K) เฉลี่ ยใน  5 จังหวัดที่ ศึกษา
เท่ากับ 4.85 หมายความว่าการใช้ปัจจัยทุน 1 
หน่วยท าให้เกิดยอดขายรวม 4.85 หน่วย จังหวัด
สมุทรปราการมีผลิตภาพของปัจจัยทุนเท่ากับ 
8.67 สมุทรสาครมีผลิตภาพของปัจจัยทุนเท่ากับ 
6.88  กรุงเทพมหานครและนนทบุรี มีค่าผลิต
ภาพของปัจจัยทุนต่ า เท่ากับ 2.68 และ 2.60 
ตามล าดับ ซึ่งจะเห็นได้ว่าสถานประกอบการใน
จังหวัดสมุทรปราการมีผลิตภาพของทุนสูงที่สุด
รองลงมาได้แก่สมุทรสาคร (ตารางท่ี 8) 

ผลิตภาพปัจจัยแรงงานต่อหน่วย (O/L) 
เท่ากับ 13.04 หมายความว่าค่าใช้ด้านแรงงาน 1
หน่วยท าให้เกิดยอดขาย 13.04 หน่วย จังหวัด
ปทุมธานีมีผลิตภาพปัจจัยแรงงานสูงที่สุด เท่ากับ 
26.37 รองลงมาได้แก่ นนทบุรี  มีค่า 19.64 
กรุงเทพมหานครมีค่าผลิตภาพปัจจัยแรงงาน
ต่ าสุดเพียง 5.40 

 ผลิตภาพปัจจัยวัตถุดิบมีค่าต่อหน่วย 
(O/M) เท่ากับ 2.77 การใช้ปัจจัยวัตถุดิบ1หน่วย
ท าให้เกิดยอดขายรวม 2.77 หน่วย จังหวัดที่มี
ผลิตภาพปัจจัยวัตถุดิบสูงได้แก่ จังหวัดนนทบุรี 
3 .50 จั งหวัดปทุ ม ธานี  3 .42 และจั งห วัด
สมุทรสาครมีค่าเพียง 1.57 จะเห็นว่าผลิตภาพ

ของปัจจัยวัตถุดิบในจังหวัดทั้ง 5 มีค่าไม่แตกต่าง
กันมาก 

 ในภาพรวมของสถานประกอบการผลิต
อาหารฮาลาล พบว่า ผลิตภาพต่อหน่วยของ
ปัจจัยแรงงานโดยรวมมีค่ามากที่สุดเมื่อเทียบกับ
ปัจจัยทุนและวัตถุดิบ แสดงว่าค่าใช้จ่ายต่อหน่วย
ที่ใช้เพ่ือปัจจัยแรงงานให้ผลผลิตที่มากกว่าปัจจัย
ทุนและปัจจัยวัตถุดิบ การเพ่ิมศักยภาพการผลิต
ควร เพ่ิ มการใช้ แ รงงาน ให้ ม ากขึ้ น และให้
ความส าคัญกับการพัฒนาปัจจัยด้านแรงงาน เช่น
การพัฒนาความรู้ และเทคนิคการผลิต ขณะที่
ผลิตภาพของปัจจัยวัตถุดิบมีค่าต่ าที่สุด แสดงให้
เห็นว่าในการผลิตอาหารฮาลาลยังมีปริมาณการ
สูญเสียของวัตถุดิบมาก สถานประกอบการควรมี
ระบบในการบริหารการใช้วัตถุดิบในกระบวนการ
ผลิตลดปริมาณการสูญเสียของวัตถุดิบ หรือ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพ่ิมจากวัตถุดิบใน
อัตราที่สูง โดยเฉพาะจังหวัดสมุทรสาครที่มีผลิต
ภาพปัจจัยวัตถุดิบเพียง 1.57  

 เมื่อเปรียบเทียบรายจังหวัดปทุมธานี 
นนทบุรี เป็นจังหวัดที่มีศักยภาพการผลิตสูงใน
การผลิตอาหารฮาลาลเนื่องจากมีผลิตภาพของ
ปัจจัยแรงงานและวัตถุดิบสูงกว่าค่าเฉลี่ยมาก  
สมุทรปราการและสมุทรสาคร มีความได้เปรียบ
ในผลิตภาพของปัจจัยทุน  
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ผลการประกอบการในปีพ .ศ.2558 
สถานประกอบการได้รับก าไรจากการด าเนินงาน
มีมากถึงร้อยละ 70.21 ของสถานประกอบการ
ทั้งหมด และมีสถานประกอบการที่ไม่ตอบว่า
ก าไรหรือขาดทุนร้อยละ 23.40 ซึ่งในกลุ่มนี้อาจ
เป็นสถานประกอบการที่ได้รับก าไรหรือขาดทุน

รวมกันอยู่ มีสถานประกอบเพียงร้อยละ 6.38 ที่
ขาดทุน  โดยมีค่าก าไรเฉลี่ยเท่ากับ 4.950 ล้าน
บาท ค่าก าไรสูงสุดที่สถานประกอบการได้รับใน
ปี พ.ศ. 2558 เท่ากับ 24.400 ล้านบาท  และ
ต่ าสุด  (ขาดทุน ) เท่ ากับ  -2.000 ล้ านบาท 
(ตารางท่ี 9 และ 10) 

 
ตารางท่ี 9 ผลประกอบการ  
 จ านวน (n=47) ร้อยละ 
กิจการที่ได้ก าไร 33 70.21 
กิจการที่ขาดทุน 3 6.38 
ไม่ตอบ 11 23.40 

 
 
ตารางท่ี 10 ค่าเฉลี่ยก าไรที่หน่วยผลิตได้รับในปี พ.ศ. 2558 

 n ค่าต่ าสุด ค่าสูงสุด ค่าเฉลี่ย S.D. 
มูลค่าก าไรที่ได้รับ (ล้านบาท) 13 -2.000 24.400 4.950 8.124 

 
มูลเหตุจูงใจส าคัญที่สถานประกอบการ

ขอรับรองมาตรฐานฮาลาล โดยเกือบทั้งหมดขอ
รับรองเพ่ือสร้างความมั่นใจแก่ผู้บริโภคกลุ่ม
มุสลิมในประเทศ (ร้อยละ 95.74) เพ่ือเพ่ิม
คุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ร้อยละ 46.81 และเพ่ือการ
ส่งออกร้อยละ 57.45 โดยแยกเป็นเพ่ื อการ
ส่งออกไปประเทศมุสลิม 40.43 และเพ่ือเพ่ิม
ปริมาณการส่งออกร้อยละ 17.02  (ตารางที่ 11)  
นอกจากเพ่ื อกลุ่ มผู้ บ ริ โภคชาวมุ สลิมแล้ ว
ผู้ประกอบการเห็นว่าการได้เครื่องหมายรับรอง
มาตรฐานฮาลาลท าให้ผลิตภัณฑ์ของตนมีความ

แตกต่างจากคู่แข่ง (ร้อยละ 19.15) จากข้อมูลที่
ได้แสดงว่าตลาดของผู้ประกอบการส่วนใหญ่ยัง
ผลิตเพ่ือตลาดผู้บริโภคมุสลิมในประเทศและการ
ได้รับเครื่องหมายรับรองจะท าให้ผลิตภัณฑ์มี
ความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์อ่ืนอย่างชัดเจน  

ก า ร รั บ ร อ งม าต ร ฐ าน ฮ าล าล ต่ อ
การตลาด พบว่าร้อยละ 68.08 ของสถาน
ประกอบการสามารถขายสินค้าได้มากขึ้น สถาน
ประกอบการที่เห็นว่าไม่มีผลต่อการตลาดมีเพียง
ร้อยละ 17.02 
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ตารางท่ี 11  มูลเหตุจูงใจส าคัญในการขอรับรองมาตรฐานฮาลาล และผลการรับรองต่อการตลาด 
 จ านวน (n=47) ร้อยละ 
มูลเหตุจูงใจส าคัญในการขอรับรองมาตรฐานฮาลาล 1 

  

 เพ่ือส่งออกไปประเทศมุสลิม 19 40.43 
 เพ่ือเพ่ิมปริมาณการส่งออก 8 17.02 
 เพ่ือสร้างความมั่นใจแก่ผู้บริโภคกลุ่มมุสลิมในประเทศ 45 95.74 
 เพ่ือเพ่ิมคุณค่าแก่ผลิตภัณฑ์ 22 46.81 
 เพ่ือสร้างความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์ของคู่แข่ง 9 19.15 
 อ่ืน ๆ 1 2.13 
การรับรองมีผลต่อด้านการตลาด   
 การรับรองฮาลาลท าให้ขายสินค้าได้มากขึ้น 32 68.08 
 การรับรองไม่มีผลต่อการตลาด 8 17.02 
 อ่ืน ๆ 5 10.64 
 ไม่ตอบ 2 4.26 

หมายเหตุ1 ตอบได้มากกว่า 1 ค าตอบ 
 

ปัญหาอุปสรรคการด าเนินการขอรับรอง
มาตรฐานฮาลาลในประเทศไทยและการส่งเสริม
จากภาครัฐ พบว่าร้อยละ 48.94 ของสถาน
ประกอบการมีปัญหาค่าใช้จ่ายสูงในการขอรับรอง
มาตรฐานและร้อยละ 21.28 มีปัญหาระยะเวลา
การตรวจสอบล่าช้า (ตารางที่ 12) และปัญหาอ่ืน ๆ 
ได้แก่ การท างานต้องใช้เอกสารซ้ าซ้อนและจ านวน
มาก ปัญหาการขอการรับรองตัววัตถุดิบส่วนผสม
กับบริษัทคู่ค้า เป็นต้น  

ปัญหาการจัดหาวัตถุดิบที่ได้มาตรฐานฮา
ลาล ร้อยละ 59.57 ของสถานประกอบการไม่มี
ปัญหาการจัดหาวัตถุดิบ  ส่วนสถานประกอบการที่
ประสบปัญหาวัตถุดิบไม่ ได้มาตรฐานแยกเป็น
วัตถุดิบส่วนใหญ่ไม่ได้มาตรฐานฮาลาลร้อยละ 8.51 
และที่ประสบปัญหาวัตถุดิบบางอย่างยังไม่ได้
มาตรฐาน ร้อยละ 23.40 ของสถานประกอบการ 

ปัญหาด้านวัตถุดิบที่พบเช่นวัตถุดิบทางการเกษตร
ส่วนใหญ่ยังไม่ได้รับรองมาตรฐานฮาลาล ผู้ผลิต
วัตถุดิบรายย่อยไม่เข้าใจข้อบังคับตามหลักศาสนา
และมีต้นทุนในการขอรับรองมาตรฐาน 

จากปัญหาที่สถานประกอบการประสบใน
การขอรับรองมาตรฐานและการรับรองในกิจการ
บางประเภทไม่มีผลต่อการตลาดท าให้มีสถาน
ประกอบการขนาดเล็กจ านวนหนึ่งไม่ต่ออายุการ
รับรองและเลิกการใช้เครื่องหมายมาตรฐานฮาลาล  

ม าต รก ารส่ ง เส ริ ม จ าก รั ฐที่ ส ถ าน
ประกอบการต้องการ ร้อยละ 38.30 ต้องการให้รัฐ
ช่วยจัดหาแหล่งเงินทุน การประชาสัมพันธ์ความรู้
เรื่องอาหารฮาลาลแก่ผู้บริโภคร้อยละ27.66 การ
ส่งเสริมการลงทุนร้อยละ 25.53  และเพ่ิมช่อง
ทางการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ฮาลาล และการจัดศูนย์
กระจายสินค้าฮาลาลในต่างประเทศ   

 
ตารางท่ี 12 ปัญหาและอุปสรรคการขอรับรองมาตรฐานฮาลาลและการส่งเสริมจากภาครัฐ 



 95 

 

 

วารสารเกษมบณัฑิต ปีที่ 23 ฉบับท่ี 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2565) 

 

  จ านวน(n=47) ร้อยละ 
ปัญหาการขอรับรองมาตรฐานสากล1   

 

ระยะเวลาการตรวจสอบล่าช้า 10 21.28 
ค่าใช้จ่ายสูง 23 48.94 
อ่ืน ๆ 9 19.15 

ปัญหาการหาวัตถุดิบที่ได้มาตรฐานฮาลาล1   

 

ไม่มีปัญหาการจัดหาวัตถุดิบที่ได้มาตรฐานฮาลาล 28 59.57 
วัตถุดิบบางอย่างไม่ได้มาตรฐานฮาลาล 11 23.40 
วัตถุดิบส่วนใหญ่ไม่ได้มาตรฐานฮาลาล 4 8.51 
อ่ืน ๆ 4 8.51 

มาตรการส่งเสริมที่ต้องการจากรัฐ1   

 

การส่งเสริมการลงทุน 12 25.53 
แหล่งเงินทุน 18 38.30 
การประชาสัมพันธ์ความรู้เรื่องอาหารฮาลาลแก่ผู้บริโภค 13 27.66 
อ่ืน ๆ 4 8.51 

หมายเหตุ 1 ตอบได้มากกว่า 1 ค าตอบ 
 
สรุปและอภิปรายผล 
 การศึกษาศักยภาพการผลิตของธุรกิจที่
ผลิตอาหารฮาลาลในกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาศักยภาพการ
ผลิต การตลาด และผลิตภาพการผลิตของ
ผู้ป ระกอบการธุ รกิ จอาหารฮาลาล ใน เขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล มูลเหตุจูงใจ
ส าคัญในการขอรับรองมาตรฐานฮาลาล ปัญหา
และอุปสรรคในการขอรับรองมาตรฐานฯ โดยใช้
ข้อมูลจากแบบสอบถาม สถานประกอบการที่
ผลิตอาหารฮาลาลที่ได้รับมาตรฐานฮาลาลจาก
ส านักงานคณะกรรมการกลางอิสลามแห่ ง
ประเทศไทย ที่ตั้งอยู่ในกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล ผู้วิจัยสุ่มตัวอย่างจ านวนรวม 200 
ตัวอย่าง โดยก าหนดสัดส่วนตามจ านวนสถาน
ประกอบการอาหารฮาลาลที่มีอยู่ในแต่ละจังหวัด 
และส่งแบบสอบถามทางไปรษณีย์ไปตามที่อยู่ ที่
สถานประกอบการลงทะเบียนกับฝ่ายกิจการฮา

ลาล ระหว่างเดือนมิถุนายน -กรกฎาคม พ.ศ. 
2559 ได้รับแบบสอบถามตอบกลับมาจ านวน 47 
ตัวอย่าง 
 สถานประกอบการที่ตอบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่ตั้งอยู่ ในจังหวัดสมุทรปราการและ
กรุงเทพมหานคร สถานประกอบการที่ได้รับการ
รับรองมาตรฐานฮาลาลส่วนใหญ่เป็นการผลิต
เพ่ือขายปลีกและขายส่ง และเกือบครึ่งหนึ่งเป็นผู้
รับจ้างผลิต/ตัวแทนการผลิตและผลิตเพ่ือการ
ส่งออก ผลิตสินค้าประเภทอาหารและเครื่องดื่ม 
ผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป มีการขอรับรองมาตรฐานฮา
ลาลในกิจการมากกว่าร้อยละ 50 รวมทั้งกิจการ
ส่วนใหญ่มีระยะเวลาที่ได้รับการรับรอง 10 ป ี
ขึ้น ไป ประเภทการขอรับรองส่วนใหญ่  คือ 
ผลิตภัณฑ์บริโภค และวัตถุดิบส่วนผสมและหรือ
เนื้อสัตว์ฮาลาลน าเข้าจากต่างประเทศ ทั้ งนี้ 
เนื่องจากหลักศาสนาอิสลามได้ก าหนดผลิตภัณฑ์
หรือบริการที่ศาสนาอนุมัติให้ใช้หรือบริโภคได้



  

Kasem  Bundit  Journal  Vol. 23 No. 2 (July - December 2022) 

 

ต้องได้รับการอนุญาตตามบทบัญญัติอิสลาม 
ดังนั้นเพ่ือแสดงให้ผู้บริโภคซึ่งเป็นมุสลิมสามารถ
บริโภคสินค้าได้อย่างถูกต้องตามหลักศาสนา การ
ขอรับรองมาตรฐานและการใช้ เครื่องหมาย     
ฮาลาลบนสินค้าจึงเป็นสิ่งจ าเป็น จากการศึกษา
พบว่ามูล เหตุจู งใจส าคัญ ในการขอรับรอง
มาตรฐานฮาลาลคือเพ่ือสร้างความมั่นใจแก่
ผู้บริ โภคกลุ่ มมุสลิม เป็นการเพ่ิมคุณค่าแก่
ผลิตภัณฑ์และเพ่ือการส่งออกไปยังประเทศ
มุสลิม สินค้าที่ได้รับรองมาตรฐานฮาลาลมีส่วน
แบ่งการตลาดในกลุ่มสินค้าประเภทเดียวกัน
เฉลี่ยร้อยละ 36.93 ซึ่งยังเป็นสัดส่วนที่ต่ าเมื่อ
เที ยบกั บ จ าน วนผู้ บ ริ โภ คมุ สลิ มที่ เ พ่ิ มขึ้ น 
มาตรฐานฮาลาลนอกจากสร้างความเชื่อมั่นแก่
กลุ่มผู้บริโภคมุสลิมแล้วยังจัดเป็นมาตรฐานการ
ผลิตที่ได้รับการยอมรับจากผู้บริโภคทั่วไป ดังนั้น
ผู้ผลิตที่ได้รับการรับรองแล้วควรจะขยายการ
ผลิตสินค้าท่ีเป็นฮาลาลให้มากข้ึน  
 ในด้านการตลาดสถานประกอบการส่วน
ใหญ่มีการก าหนดราคาขายโดยก าหนดจาก
ต้นทุนการผลิตและบวกก าไรที่ต้องการซึ่งแสดง
ว่าการแข่งขันในตลาดสินค้ากลุ่มฮาลาลยังไม่
รุนแรงมาก สถานประกอบการมีค่าใช้จ่ายในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์เฉลี่ยเท่ากับ 1.056 ล้านบาท 
เป็นการพัฒนาเพ่ือตอบสนองความต้องการของ
ลูกค้าและรูปแบบการบริโภคที่เปลี่ยนไป ขณะที่
ค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมการขายมีค่าเฉลี่ยสูงถึง 
61ล้านบาท โดยใช้ช่องทางการส่งเสริมการขาย
ต่าง ๆ การร่วมแสดงสินค้าและโฆษณาผ่านสื่อ
อินเตอร์เน็ตซึ่งจะเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย
ได้โดยตรง 
 สถานประกอบการมีขนาดการผลิตที่
แตกต่างกันอย่างมากพิจารณาจากมูลค่ายอดขาย
รวมส่วนสินค้าฮาลาลและมูลค่าการใช้ปัจจัยการ
ผลิตต่าง ๆ มีค่าสูงสุด ค่าต่ าสุดที่แตกต่างกันมาก 
ค่าเฉลี่ยยอดขายรวมส่วนฮาลาลเท่ากับ 650.768 

ล้านบาท ในปี พ.ศ. 2558 มูลค่าทุนที่คิดจาก
มูลค่าทรัพย์สินถาวรที่ มีอยู่ ค่ าเฉลี่ ย เท่ ากับ 
223.096 ล้านบาท มูลค่าวัตถุดิบที่ ใช้ เฉลี่ ย
เท่ ากับ  224.120 ล้ านบาท ค่าใช้จ่ ายด้ าน
แรงงานเฉลี่ยเท่ากับ 37.920 ล้านบาท จ านวน
การจ้างแรงงานเฉลี่ย 186.30 คน  
 สถานประกอบการส่วนใหญ่ใช้ปัจจัยทุน
ในสัดส่วนที่สูงเมื่อเทียบกับปัจจัยแรงงาน (K/L=
6.28) กรุงเทพมหานครมีค่า K/L สูงที่สุด เท่ากับ 
9 .3 8  เนื่ อ งจ าก ร าค าต่ อ ห น่ ว ย ข อ งที่ ดิ น
สิ่งก่อสร้าง เช่น โรงงาน ที่สูงกว่าจังหวัดรอบ
นอก ตลอดจนอัตราค่าจ้างแรงงานที่สูง ท าให้
ผลิตภาพต่อหน่วยของปัจจัยทุน (O/K) และผลิต
ภ าพ ของปั จ จั ย แ รงงาน  (O/L) ขอ งสถาน
ประกอบการในกรุงเทพมหานครมีค่าต่ าที่สุดเมื่อ
เทียบกับจังหวัดอ่ืน ๆ 
  หากพิจารณาในภาพรวมทั้ง 5 จังหวัด ที่
ศึกษาพบว่า แรงงานเป็นปัจจัยการผลิตที่มีผลิต
ภาพสูงสุดเมื่อเทียบกับทุนและวัตถุดิบ ดังนั้นเพ่ือ
เพ่ิมประสิทธิภาพในการผลิต สถานประกอบการ
ควรเพ่ิมการใช้ปัจจัยแรงงานให้มากขึ้น โดยการ
เพ่ิมค่าใช้จ่ายด้านแรงงานให้สูงขึ้นทั้งในด้านเพ่ิม
จ านวนแรงงานและค่าใช้จ่ายในการพัฒนา
แรงงานให้มีทักษะและความเข้าใจในการปฏิบัติ
ตามข้อบังคับของมาตรฐานฮาลาลให้มากขึ้น 
ผลิตภาพของปัจจัยวัตถุดิบมีค่าต่ าเมื่อเทียบกับ
ปัจจัยการผลิตประเภทอ่ืน แสดงให้ เห็นว่ามี
ค ว าม สู ญ เสี ย ม าก จ าก ก าร ใช้ วั ต ถุ ดิ บ ใน
กระบวนการผลิต เพ่ือเพ่ิมศักยภาพของธุรกิจ
อาหารฮาลาล  ผู้ ป ระกอบการควรพัฒ นา
ผลิตภัณฑ์ให้มีมูลค่าเพ่ิมสูงขึ้น ลดความสูญเสีย
จากการใช้วัตถุดิบให้น้อยลง และการกระจาย
แหล่งผลิตออกไปอยู่จังหวัดรอบนอกที่มีผลิตภาพ
ปัจจัยการผลิตที่สูงซึ่งจะท าให้สถานประกอบการ
มีความได้เปรียบในการแข่งขันมากขึ้น  
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 ปัญหาและอุปสรรคการด าเนินการ
ขอรับรองมาตรฐานฮาลาล เกิดจากมีค่าใช้จ่ายสูง
ในการด าเนินการขอรับรองและการรักษา
มาตรฐานฮาลาล ความยุ่ งยากในการเตรียม
เอกสารจ านวนมาก ระยะเวลาการตรวจสอบที่
ล่าช้า ขาดการประสานงานที่ดี  การรับรอง
วัตถุดิบส่วนผสมกับบริษัทคู่ค้า ปัญหาการจัดหา
วัตถุดิ บที่ ได้ ม าตรฐานฮาลาล ท าให้ สถาน
ประกอบการส่วนหนึ่งยกเลิกการต่ออายุการ
รับรอง เนื่องจากไม่สามารถปฏิบัติตามเงื่อนไข
ข้อบังคับต่าง ๆ ได้  และไม่ได้รับประโยชน์ที่
ชัดเจน จากการรับรองมาตรฐานฮาลาล  ซึ่ ง
สอดคล้องกับ  เฑียรฆโรจน์ (2557) พบว่าธุรกิจ
ด้ านฮาลาล ใน  3  จั งหวัดชายแด นภาค ใต้ 
ผู้ประกอบการยังไม่สามารถเข้าถึงแหล่งเงินทุน
มากนักและสิทธิพิเศษด้านการค้าการลงทุนเพ่ือ
การด าเนินกิจกรรมด้านฮาลาลมีไม่มาก วัชรพันธุ์  
ดุลยาพร และเจิดรังสี (2551) พบว่า ปัญหา
อุปสรรคส าคัญในการขับเคลื่อนธุรกิจฮาลาล คือ 
การบูรณาการระหว่างหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ด้าน
การส่งออกอาหารฮาลาลของไทยภาพพจน์ของ
ไทยด้านฮาลาลไม่น่าเชื่อถือต่อผู้บริโภคมุสลิม 
โดยเฉพาะด้านการผลิตและการตลาด  ในระดับ
ธุรกิจขนาดกลางและขนาดเล็ กและระดับ
วิสาหกิจชุมชนของไทยยังมีปัญหาด้านมาตรฐาน
อาหารอยู่บ้าง มีการตรวจพบว่ามีสารปลอมปน  
 
ข้อเสนอแนะ  
 ธุรกิจอาหารฮาลาลเป็นธุรกิจที่มีโอกาส
เติบโตด้านการตลาดอยู่มากจากการเพ่ิมขึ้นของ
ประชากรมุสลิม และการผลิตที่ได้การรับรองให้
ใช้เครื่องหมายมาตรฐานฮาลาลที่เป็นที่ยอมรับ

ของผู้บริโภคในระดับสากล แต่ในประเทศไทย
ส่วนแบ่งการตลาดของสินค้าฮาลาลในกลุ่มสินค้า
ประเภทเดียวกันยังน้อย การผลิตสินค้าอาหารฮา
ลาลจึงเป็นสินค้าที่มีโอกาสขยายตัวและเพ่ิม
มูลค่าการส่งออกของไทยได้ ดังนั้นจึงควรส่งเสริม
ธุรกิจอาหารฮาลาล โดยมาตรการทางด้าน
นโยบายที่ส าคัญดังนี้ 
 รัฐควรส่งเสริมให้มีสถานประกอบการ
อาหารฮาลาลให้มากขึ้น โดยให้ความรู้ความ
เข้าใจในข้อบังคับการผลิตตามมาตรฐานฮาลาล 
ลดขั้นตอนและระยะเวลาในการขอรับรอง
มาตรฐาน ลดค่าใช้จ่ายในการขอรับรองส าหรับ
สถานประกอบการรายย่อย  
 ในด้านการผลิตรัฐควรสนับสนุนให้มีการ
ผลิตสินค้าที่มีมูลค่าเพ่ิมสูง การพัฒนาผลิตภัณฑ์
ให้สอดคล้องกับรูปแบบการบริโภคของตลาดที่
เปลี่ยนไป เพ่ือเพ่ิมมูลค่าแก่ผลิตภัณฑ์ 
 ส่งเสริมให้มีการผลิตห่วงโซ่อุปทานที่มี
มาตรฐานฮาลาลให้มากขึ้น  และท าให้ เป็น
มาตรฐานฮาลาลสากล โดยการวิจัยพัฒนาเพ่ือ
เพ่ิมมูลค่าเพ่ิมแก่ผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาล  ตั้งแต่
การเตรียมวัตถุดิบ  การผลิต  การจัดแหล่ ง
กระจายสินค้าฮาลาล การตรวจสอบการใช้
เครื่องหมายรับรองฮาลาลบนผลิตภัณฑ์ที่ถูกต้อง 
และการกระจายสินค้าไปถึงผู้บริโภค 
 ส่งเสริมอุตสาหกรรมอาหารฮาลาลส่ง
ออก โดยเร่งสร้างความรู้ความเข้าใจแก่สถาน
ประกอบการ แรงงาน และผู้บริโภคให้มีความ
เข้าใจในมาตรฐานฮาลาลว่าไม่ ใช่ เพ่ื อกลุ่ ม
ผู้บริโภคมุสลิมเท่านั้น แต่เป็นมาตรฐานที่รับรอง
ใน เรื่ องของสุ ขอนามั ย ในการผลิ ต  ซึ่ ง เป็ น
ประโยชน์และเป็นที่ยอมรับของผู้บริโภคท่ัวไป 
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