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รูปแบบการค้าและพฤติกรรมการส่งออกของประเทศไทยในตลาดเอเชียตะวันออก 
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บทคัดย่อ 

บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือพิจารณาถึงรูปแบบทางการค้าของไทยกับประเทศในเอเชียตะวันออก 
ได้แก่ สาธารณรัฐประชาชนจีน ญี่ปุ่น และ เกาหลีใต้ ท าการวิเคราะห์ข้อมูลใน 2 ช่วงระยะเวลา (ช่วงปี
เฉลี่ย พ.ศ. 2548-2552 และช่วงปีเฉลี่ย พ.ศ. 2553-2557) ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยแบบจ าลองส่วนแบ่ง
ตลาดคงที่ (CMS) ท าให้ได้ข้อมูลรายการสินค้าที่ไทยมีศักยภาพการส่งออก โดยองค์ความรู้ที่ได้ สามารถ
น าไปพิจารณาก าหนดแนวทางการค้าระหว่างประเทศของประเทศไทยภายใต้ประชาคมเศรษฐกิจเอเชีย
ตะวันออก 
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Abstract 
This study outlined pattern of trade between Thailand and countries in East Asia 

Market:  China, Japan and South Korea. The annual times series data, collected from world 
trade atlas, used in this research were those before and after year 2010, the average export 
value between 2005-2009 and the average export value between 2010-2014. Constant Market 
Share (CMS) analysis revealed the list of Thailand's potential export products in East Asia 
markets. This study can be used as a guideline for trade discussion under East Asian 
community. 
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บทน า 
"อาเซียน+3" (Asean+3 Summit) เป็น

ศัพท์ที่ใช้เรียกการด าเนินความสัมพันธ์ระหว่าง
ประเทศสมาชิกอาเซียนทั้ง 10 ประเทศ รวมกับ
อีก 3 ประเทศนอกอาเซียน ได้แก่ ประเทศจีน 
(สาธารณรัฐประชาชนจีน) ประเทศญี่ปุ่น และ
ประเทศเกาหลีใต้ (สาธารณรัฐเกาหลี)  ซึ่งทั้ง
สามประเทศนี้อยู่ในภูมิภาคเอเชียตะวันออก 
และนับ เป็นประ เทศที่ มี บทบาทส าคัญต่ อ
เศรษฐกิจโลก  ทั้งนี้ "อาเซียน+3" ยกระดับความ
ร่วมมือขึ้นในปี พ.ศ. 2540 หลังจากหลาย
ประเทศในเอเชียเผชิญกับวิกฤตทางเศรษฐกิจ 
โดยผู้น าประเทศสมาชิกอาเซียนทั้ง 10 ประเทศ
ได้เข้าร่วมพบปะหารือกับผู้น าของประเทศจีน 
ญี่ปุ่น และเกาหลีใต้ ในการประชุมสุดยอดผู้น า
อาเซียน (ASEAN Summit) ที่ประเทศมาเลเซีย 
เพ่ือแลกเปลี่ยนความคิดเห็น และหาแนวทาง
รับมือกับภาวะตกต่ าทางเศรษฐกิจที่ เกิดขึ้น 
รวมถึงการกระชับความสัมพันธ์กับประเทศใน
เอเชียตะวันออก  และนับแต่นั้นมาในการประชุม
สุดยอดอาเซียนที่จัดขึ้นทุกครั้ง ผู้น าของทั้ง 10 
ชาติสมาชิกอาเซียนก็จะเข้าร่วมประชุมกับผู้น า
ของประเทศจีน ญี่ปุ่น และเกาหลีใต้ ด้วยโดยใช้
ชื่อว่า "การประชุมสุดยอดอาเซียน+3"  

กรอบความร่วมมืออาเซียน+3 เริ่มเป็นรูป
เป็นร่างมากขึ้นภายหลังจากการออกแถลงการณ์
ร่วมว่าด้วยความร่วมมือเอเชียตะวันออก (Joint 
Statement on East Asia Cooperation) และ
การจัดตั้งกลุ่มวิสัยทัศน์เอเชียตะวันออก (East 
Asian Vision Group: EAVG) ในปี พ.ศ. 2542 
ซึ่ง EVAG นี้ประกอบไปด้วยนักวิชาการและ
ผู้ทรงคุณวุฒิจากประเทศอาเซียน+3 ซึ่งจะ
ร่วมกันระดมความคิดและแสวงหาวิธีการขยาย
ความร่วมมือในด้านต่างๆ ของประเทศในภูมิภาค

เอเชียตะวันออก  ซึ่งต่อมา EVAG ได้เสนอ
แนวความคิดในการจัดตั้ งประชาคมเอเชีย
ตะวันออก (East Asian community) รวมถึง
การจัดการประชุมสุดยอดเอเชียตะวันออก (East 
Asia Summit) ด้วย และในการประชุมสุดยอด
อาเซียน+3 ครั้งที่ 9 ณ กรุงกัวลาลัมเปอร์ 
ประเทศมาเลเซีย เมื่อปี พ.ศ. 2548 ผู้น าก็ได้ลง
นามในปฏิญญากัวลาลัมเปอร์ก าหนดให้การจัดตั้ง
ประชาคมเอเชียตะวันออกเป็นเป้าหมายระยะ
ยาว และให้กรอบความร่วมมืออาเซียน+3 เป็น
กลไกหลักในการน าไปสู่เป้าหมายดังกล่าวด้วย   
และในปี พ.ศ. 2550 ได้มีการออกแถลงการณ์ร่วม
ว่าด้วยความร่วมมือเอเชียตะวันออกฉบับที่  2 
และแผนงานความร่วมมืออาเซียน+3 (พ.ศ.2550-
2560) ซึ่งระบุถึงแนวทางความร่วมมือในประเด็น
ต่าง ๆ ภายใต้กรอบอาเซียน+3 

ปัจจุบันความร่วมมือในกรอบอาเซียน+3 
ครอบคลุมความร่วมมือต่างๆมากกว่า 20 สาขา
ภายใต้กรอบการประชุมในระดับต่างๆประมาณ 
60 กรอบการประชุม  ซึ่งประเทศไทยให้
ความส าคัญต่อการส่งเสริมความเชื่อมโยงใน
ภูมิภาค  ตลอดจนผลักดันการด าเนินการตาม
แผนแม่บทว่าด้วยความเชื่อมโยงระหว่างกันใน
อาเซียน (Master Plan on ASEAN 
Connectivity) ซึ่งเป็นยุทธศาสตร์ส าคัญของการ
เป็นประชาคมอาเซียน  การรวมตัวกันในภูมิภาค  
และการลดช่องว่างด้านการพัฒนา  โดยที่ประชุม
สุดยอดอาเซียน+3 สมัยพิเศษ เมื่อวันที่ 19 
พฤศจิกายน 2555 ที่กรุงพนมเปญได้รับรอง
แถลงการณ์ผู้น าว่าด้วยความเป็นหุ้นส่วนความ
เชื่อมโยงอาเซียน+3 (Leaders’ Statement on 
ASEAN Plus Three Partnership on 
Connectivity)  
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จากที่กล่าวมาข้างต้น  จะเห็นได้ว่า กลุ่ม 3 
ประเทศนี้  (ประเทศจีน ประเทศญี่ปุ่น และ
ประเทศเกาหลีใต้) มีบทบาทส าคัญยิ่งต่อการ
พัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทยนับตั้งแต่หลัง
วิกฤตเศรษฐกิจของประเทศไทย ในปี พ.ศ. 2540 
เป็นต้นมา   ดังนั้นจึงเป็นสิ่งที่น่าสนใจที่จะมา
พิจารณาดูว่า ประเทศไทยในฐานะสมาชิกหนึ่ง
ของอา เซี ยน ได้ มี รู ปแบบทางการค้ าและ
พฤติกรรมการส่งออกกับกลุ่ม 3 ประเทศนี้
อย่างไร ซึ่งผลของการศึกษาครั้งนี้จะเป็นข้อมูล
หนึ่ ง ในการก าหนดแนวทางการค้าระหว่าง
ประเทศของประเทศไทยภายใต้ประชาคม
เศรษฐกิจเอเชียตะวันออก (East Asian 
community) ในปี พ.ศ.2563 

เนื่องด้วย ด้วยในกลุ่ม 3 ประเทศนี้ แต่ละ
ประเทศได้มีการเปิดเขตการค้าเสรีกับประเทศไทย
แล้ว จากข้อมูลของกรมเจรจาการค้าระหว่าง
ประเทศ กระทรวงพาณิชย์ พบว่า ภายใต้ความตก
ล ง ก า ร ค้ า เ ส รี อ า เ ซี ย น -จี น  (Framework 
Agreement on Comprehensive Economic 
Co-operation between ASEAN and China: 
ACFTA ) ความตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจอาเซียน-
ญี่ปุ่ น (ASEAN-Japan Comprehensive 
Economic Partnership: AJCEP) และความตก
ลงการค้ า เสรี อา เซี ยน -สาธารณรั ฐ เกาหลี 
(ASEAN-Republic of Korea Free Trade 
Agreement: AKFTA)  ได้จัดท าข้อตกลงว่าด้วย
การค้าสินค้า (Agreement on Trade in 
Goods) ลดภาษีน าเข้าเหลือร้อยละศูนย์ ในปี 
พ.ศ. 2553  ดังนั้นการศึกษาในที่นี้จึงได้
ท าการศึกษารูปแบบทางการค้าและพฤติกรรม
การส่งออกของประเทศไทยกับกลุ่ม 3 ประเทศนี้ 
ในสองช่วงระยะเวลา  คือ ช่วงระหว่างปี พ.ศ. 

2548 – 2552  และ ช่วงระหว่างปี พ.ศ. 2553 – 
2557 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

(1) เ พ่ือวิ เคราะห์รูปแบบทางการค้า
ระหว่ า งประ เทศของไทยกับประ เทศจี น 
ประเทศญี่ปุ่น และประเทศเกาหลีใต้ 

(2) เพ่ือวิเคราะห์พฤติกรรมการส่งออก
สินค้าของประเทศไทยในตลาดประเทศจีน 
ประเทศญี่ปุ่น และประเทศเกาหลีใต้  

(3) เพ่ือเสนอแนะแนวทางการส่งเสริม
การส่งออกสินค้าของประเทศไทยในประเทศจีน 
ประเทศญี่ปุ่น และประเทศเกาหลีใต้  

แนวคิ ดแบบจ าลองส่ วนแบ่ งต ลาดคงที่ 
(Constant Market Share Model) 

ในการสร้างแบบจ าลองทางการค้าระหว่าง
ประเทศ นักเศรษฐศาสตร์ได้มีการพัฒนาเครื่องมือ
ขึ้นมาเพ่ือใช้ในการอธิบายถึงพฤติกรรมการค้า
ระหว่ างประเทศเพ่ือน าไปใช้ ในการก าหนด
แนวนโยบายด้านการค้า แบบจ าลองส่วนแบ่ง
ตลาดคงที่ (Constant Market Share Model: 
CMS) เป็นแบบจ าลองหนึ่งที่อธิบายด้วย
คณิตศาสตร์ที่สามารถแสดงให้ เห็นถึงขนาด 
(dimension) และทิศทางความสัมพันธ์ 
(direction) โดยเป็นแบบจ าลองที่ค านวณวัดระดับ
ปัจจัยต่างๆที่มีส่วนก าหนดขนาดการขยายตัวหรือ
อัตราการขยายตัวของการส่งออก ภายใต้ข้อ
สมมติฐาน (assumption) ที่ว่าทุกประเทศท่ีส่ง
สินค้าเข้าไปขายในตลาดเดียวกันจะมีส่วนแบ่ง
ตลาดเป็นของตนเองคงที่ กล่าวคือ เมื่อตลาด
ประเทศผู้น าเข้ามีการขยายตัวก็จะสั่งซื้อสินค้า
จากประเทศผู้ส่งออกต่างๆมากขึ้น โดยจะซื้อจาก
แต่ละประเทศเพ่ิมข้ึนในสัดส่วนเดียวกัน จึงท าให้
สัดส่วนของส่วนแบ่งตลาดของประเทศผู้ส่งออกแต่
ละประเทศคงที่  นอกจากนี้การวิเคราะห์ด้วย
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แบบจ าลอง CMS อยู่ภายใต้ข้อสมมติที่ว่า ไม่มี
ข้อจ ากัดทางด้านอุปทาน (Supply) และการ
เปลี่ยนแปลงของส่วนแบ่งตลาดของประเทศผู้
ส่งออกนั้นเป็นผลมาจากการเปลี่ยนแปลงของ
ปัจจัยต่างๆด้านอุปสงค์เท่านั้น คือ (1) อัตราความ
ต้องการสินค้าที่เพ่ิมขึ้นหรือลดลงของประเทศผู้
น าเข้า (2) สินค้าประเภทที่อุปสงค์มีการขยายตัว
ในอัตราสูงหรือต่ าเป็นสินค้าส่งออกที่ส าคัญมาก
เพียงใดของประเทศผู้ส่งออก (3) ประเทศผู้ส่งออก
นั้นได้ส่งสินค้าไปขายในตลาดที่มี อุปสงค์การ
ขยายตัวช้าหรือเร็ว และ (4) ประเทศผู้ส่งออกนั้น
มีความสามารถในการแข่งขันเหนือประเทศคู่
แข่งขันในตลาดเดียวกันหรือไม่  

อนึ่ง แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ (CMS) 
ได้ ถู กน ามาประยุ กต์ ใช้ ในการศึ กษาความ
เจริญเติบโตของสินค้าส่งออกเป็นครั้งแรก  โดย 
Tyszynski (1951) ในการศึกษาเรื่อง “World 
Trade in Manufactured Commodities” ซึ่ง
ต่อมาได้ถูกพัฒนาแบบจ าลองโดย Leamer and 
Stern (1970) และRichardson (1971) ทั้งนี้ได้มี
การวิพากษ์ วิจารณ์ ถึงข้อบกพร่องในการตีความ
ของผลต่างๆของการเปลี่ยนแปลงทั้งหมดจากการ
ส่งออกของประเทศหนึ่งไปยังประเทศน าเข้า
ประเทศหนึ่ง ดังเช่น งานศึกษาของ Ooms (1976)  
เรื่อง “Models of Comparative Export 
Performance” และ Richardson (1971) เรื่อง 
“Constant Market Share Analysis of Export 
Growth” รวมถึงงานศึกษาของ Koossalapeerom 
(1976) ซึ่งเป็นกรณีศึกษาประเทศไทย เรื่อง 
“Thailand’s International Economic Relations 
with the Four Developed Countries: A Study 
of Trade and Investment” 

 
 

ผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
การทบทวนงานวิจัยที่ได้น าแบบจ าลองส่วน

แบ่งตลาดคงที่ (CMS) มาใช้ในการวิเคราะห์ พบว่า 
นักวิจัยส่วนใหญ่ได้น าแบบจ าลองนี้มาใช้เพียง
เพ่ือที่จะทราบถึงสาเหตุของการเติบโตของสินค้า
ส่งออกต่างๆ และทราบถึงปัจจัยที่เป็นไปได้ต่อการ
เติบโตของการส่งออก มากกว่าที่จะอธิบายถึง
ความส าคัญต่างๆของผลการขยายตัว ผลของส่วน
แบ่งตลาด และผลกระทบซึ่งกันและกัน ดังเช่น
งานวิจัยของ Arshad and Radam (1997); 
Ingco and Kandiero (2002); Skriner (2009); 
Jiménez and Martín (2010); Crespo and 
Fontoura (2011); Nanda, Paramjit and Kaur 
(2011); Cheptea, Fontagné and Zignago 
(2012); Haque, Sultana, Kedah, Yasmin and 
Momen (2014) และ Wizarat and Ahmed 
(2015)  

อนึ่ง งานวิจัยกรณีศึกษาการส่งออกสินค้า
ของประเทศไทยด้วยแบบจ าลอง CMS มีการใช้
อย่างแพร่หลายในวงการวิชาการเศรษฐศาสตร์ แต่
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับการศึกษาในที่นี้ยัง
ไม่มีนักวิจัยใดได้ท าการศึกษามาก่อน งานวิจัยที่
ผ่านมามักจะเป็นการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลในช่วง
ก่อนปี พ.ศ. 2553 และศึกษาเป็นเฉพาะรายสินค้า 
หรือบางหมวดสินค้าที่ส าคัญ ส่วนงานวิจัยที่ศึกษา
ตลาดส่งออกในภูมิภาคเอเชียตะวันออก พบว่า 
งานวิจัยส่วนใหญ่มุ่งศึกษาเฉพาะ ตลาดประเทศ
จีน และตลาดประเทศญี่ปุ่น เท่านั้น ดังเช่น 
งานวิจัยของ  Viyarabud. (2000); Poramacom  
(2002); TDRI (2004); Nuchanapai & 
Itapiwatana. (2001);   Vichit. (2012) และ 
Daengrongrot. (2003)  
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วิธีด าเนินการวิจัย 
แบบจ าลองที่ใช้ในการศึกษา 
แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ (CMS) ที่ใช้

ในการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อการเติบโตของ
สินค้าออกของประเทศไทยในแต่ละตลาดเอเชีย
ตะวันออก 3 ประเทศ (ประเทศผู้น าเข้า) ในสอง
ช่วงระยะเวลาคือ ช่วงปีเฉลี่ยพ.ศ.2548 – 2552 
และช่วงปีเฉลี่ยพ.ศ. 2553 – 2557 ภายใต้
สมมติฐาน ประเทศไทยมีส่วนแบ่งของตลาดคงที่
ในประเทศผู้น าเข้า กล่าวคือ การเพ่ิมขึ้นของการ
น าเข้าเกิดจากการขยายตัวทางเศรษฐกิจของ
ประเทศผู้น าเข้า จึงท าให้มีการน าเข้าเพ่ิมข้ึนจาก
ทุกๆประเทศ โดยที่ส่วนแบ่งตลาดของประเทศ
ไทย (ประเทศส่งออก) ยั งมีค่าคงที่  และการ
เปลี่ยนแปลงอันเนื่องมาจากการเพ่ิมข้ึนหรือลดลง
ในส่วนแบ่งตลาดของประเทศไทย แบ่งออกเป็น 5 
ปัจจัย คือ  

A = อัตราการขยายตัวของการส่งออก 
W = ผลจากอัตราการขยายตัวของตลาดโลก 
C = ผลจากองค์ประกอบของสินค้า 
D = ผลจากการกระจายตลาด 
P = ผลจากความสามารถในการแข่งขัน 

และก าหนดสัญลักษณ์ในแบบจ าลองเป็น 
X =  มูลค่าการส่งออก    
i  =  ประเทศส่งออก i 
j  =  ประเทศน าเข้า j    
k =  ชนิดสินค้า k 
0 = ช่วงเวลาปีฐาน    
1 = ช่วงเวลาปีสุดท้าย 

จากแนวคิดแบบจ าลอง CMS ของ Leamer and 
Stern (1970) และRichardson (1971) สามารถ
เขียนอธิบายได้ในรูปแบบ differentiation (d) ดัง
สมการที่ (1)  

dq = S0dQ + Q0dS + 
dSdQ…….(1) 
ก าหนดให้  

q   =   การส่งออกสินค้าท้ังหมดของประเทศ 
i 

Q  =   การส่งออกสินค้าทั้งหมดของโลก 
S  =   ส่วนแบ่งการส่งออกของประเทศ i 

จากสมการที่ (1) สามารถเขียนสมการใหม่ เป็น 
dq  = W + C + D + P …...(2) 

จะเห็นได้ว่า การส่งออกของประเทศ i จะ
ขึ้นกับสินค้าชนิดต่างๆ และตลาดส่งออกที่แตกต่าง
กัน ประกอบด้วยสินค้าและตลาดที่มีอัตราการ
ขยายตัวทางการค้าที่แตกต่างกัน ฉะนั้นการ
ก าหนดการขยายตัวของการส่งออก จึงสามารถ
เขียนเป็น 

Ai = Wi + Ci + Di + Pi  ………(3) 
จากสูตรข้างต้นสามารถอธิบายถึงเทอมต่างๆ ได้
ดังนี้ 

อัตราการขยายตัวของการส่งออก (Ai) คือ 
อัตราความแตกต่างของการส่งออกของประเทศใด
ประเทศหนึ่งในช่วงระยะเวลาหนึ่งไปสู่ อีกช่วง
ระยะเวลาหนึ่งที่ท าการศึกษา 

ผลจากอัตราการขยายตัวของโลก (Wi) คือ 
แนวโน้มของตลาดโลกโดยวัดจากอัตราการขยายตัว
เฉลี่ยของการส่งออกของโลก ซึ่งถ้าประเทศใด
ประเทศหนึ่ งมีการขยายการส่งออกในอัตรา
เดียวกับการขยายตัวของตลาดโลก ส่วนแบ่ง
ตลาดโลกของประเทศดังกล่าวจะเท่าเดิม 

ผลจากองค์ประกอบของสินค้าส่งออก (Ci) 
คือ การส่งออกของประเทศใดประเทศหนึ่งอาจ
กระจุกอยู่ที่สินค้าที่มีอัตราการขยายตัวสูงกว่า
อัตราการขยายตัวเฉลี่ยของโลก ซึ่งจะมีผลท าให้
อัตราการขยายตัวของการส่งออกของประเทศนั้น
สูงกว่าอัตราเฉลี่ยของโลก 
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ผลจากการกระจายตลาด (Di) คือ ประเทศที่
กล่าวถึงอาจส่งสินค้าออกเป็นสัดส่วนที่มากไปยัง
ตลาดที่มีอัตราการขยายตัวสูงกว่าอัตราเฉลี่ยของ
โลก ซึ่งจะมีผลท าให้อัตราการขยายตัวของการ
ส่งออกของประเทศสูงกว่าอัตราเฉลี่ยของโลก 

ผลจากการแข่งขัน (Pi) คือ ผลต่างระหว่าง
การขยายตัว ภายใต้ข้อสมมติที่ก าหนดของการ
ส่งออกจริงกับการขยายตัวของการส่งออกที่
สามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดไว้เท่าเดิมได้ ผลต่างนี้
จะมีผลให้ส่วนแบ่งในตลาดโลกของประเทศผู้
ส่งออกเพ่ิมขึ้นหรือลดลง สะท้อนถึงความสามารถ

ในการแข่งขันกับผู้ส่ งออกจากประเทศอ่ืนใน
ตลาดโลก  

ผลการวิเคราะห์ 
(1) ภาพรวมการค้าระหว่างประเทศ

ไทยและแต่ละประเทศในเอเชียตะวันออก พบว่า 
ในช่วงระยะเวลาที่ศึกษา มูลค่าการค้าเพ่ิมสูงขึ้น
อย่างเห็นได้ชัด แต่ประเทศไทยกลับมีดุลการค้าที่
ขาดดุลกับประเทศเหล่านี้มาโดยตลอด โดยเฉพาะ
ในช่วงระหว่างปี พ.ศ. 2553-2557 ดุลการค้าของ
ประเทศไทยขาดดุลเป็นมูลค่าที่สูงขึ้น   

การค้าของไทยกับประเทศจีน ญี่ปุ่นและเกาหลีใต้ 

 
 ที่มา: Word Trade Atlas 
 
 นอกจากนี้เมื่อพิจารณาถึงมูลค่าสินค้าส่งออก
ของไทยที่ท ารายได้ให้กับประเทศสูงสุด 20 อันดับ
แรก ในแต่ ละตลาดที่ ศึ กษา พบว่ า มีความ
คล้ายคลึงกันของรายการหมวดสินค้าของไทยที่มี
มู ลค่ าขาดดุ ลการค้ า  ได้ แก่  หมวด HS 84 
(เครื่องจักร เครื่องใช้กล และส่วน ประกอบ)  
หมวด HS 85 เครื่องจักรไฟฟ้า อุปกรณ์ไฟฟ้า และ

อุปกรณ์ หมวด HS 87 (ยานยนต์  และ
ส่วนประกอบ) หมวด HS 90 (ประเภทเครื่องมือ
และอุปกรณ์ทางทัศนศาสตร์ การแพทย์ การถ่าย 
รูปและอ่ืนๆ) และหมวด HS 72-73 (เหล็ก 
เหล็กกล้า ของที่ท าด้วยเหล็กหรือเหล็กกล้า     
เป็นต้น) 

มูลค่าการค้า 

ดุลการค้า 

พันล้านเหรียญสหรัฐฯ 
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(2)  พิจารณาเฉพาะสินค้าไทยที่มีศักยภาพ
การส่งออก ด้วยการคัดเลือกจากรายการสินค้าที่
ประเทศไทยได้ดุลการค้าสูงสุด 10 อันดับแรก (HS 
2 หลัก) ทั้งนี้การศึกษาถึงสัดส่วนการส่งออกของ
อาเซียนในแต่ละประเทศในเอเซียตะวันออก 
(ประเทศในอาเซียนที่พิจารณา ได้แก่ สิงคโปร์ 
อินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ และไทย) ผลการ
วิเคราะห์ข้อมูลสามารถสรุปประเด็นส าคัญของ
รูปแบบการค้าได้ ดังนี้ 
 - หมวดสินค้าที่ ไทยได้ดุลการค้าในทั้ง 3 
ตลาด และมีสัดส่วนการส่งออกที่สูงที่สุดเมื่อ
เปรียบเทียบกับประเทศสมาชิกอ่ืนในอาเซียน 
ได้แก่  
 o หมวด HS 40 (ยางและของท าด้วยยาง) 
มีสัดส่วนการส่งออกในแต่ละตลาดที่ใกล้เคียงกัน 
คือ ประมาณร้อยละ 50 
 o หมวด HS 17 (น้ าตาลและขนมท าจาก
น้ าตาล) มีสัดส่วนการส่งออกในแต่ละตลาดที่
ใกล้เคียงกัน คือ ประมาณร้อยละ 75 
 o หมวด HS 35 (สารแอลบูมินอยด์ 
โมดิไฟด์ สตาร์ช กาวเอนไซม์)  มีสัดส่วนการ
ส่ ง ออก ในแต่ ล ะตลาดที่ ใ กล้ เ คี ย งกั น  คื อ 
ประมาณร้อยละ 80 

 (3) พิจารณาถึงพฤติกรรมการส่งออก
ของสินค้าไทยด้วยแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ 
(Constant Market Share: CMS) เพ่ือชี้ให้เห็น
ถึงปัจจัยต่างๆ ที่เป็นตัวก าหนดการเติบโตของ
การส่งออกสินค้าไทยที่ส่งไปยังประเทศจีน 
ประเทศญี่ปุ่น และประเทศเกาหลีใต้ ในช่วงปี
เฉลี่ยพ.ศ.  2548-2552 และช่วงปี เฉลี่ยพ.ศ. 
2553-2557 โดยใช้ข้อมูลพิกัดศุลกากรระบบฮาร์
โมไนซ์ (Harmonized System: HS) 4 หลัก ผล
การวิเคราะห์ ดังนี้ 
 
สินค้าส่งออกของไทยในตลาดจีน 
 O กลุ่มสินค้าที่ได้ดุลเพ่ิมขึ้น และมี
สัดส่วนการส่งออก(เปรียบเทียบกับประเทศ
สมาชิกในอาเซียน) ที่สู งขึ้น   พบว่า มีการ
เปลี่ยนแปลงการส่งออกเพ่ิมขึ้น อันเนื่องมาจาก
ผลของการส่งออกสินค้าที่สู งกว่า อัตราการ
ขยายตัวของตลาดโลก ผลของการกระจายสินค้า
ที่สอดคล้องกับภาวะการณ์ขยายตัวของการ
น าเข้าในตลาดจีน และผลของความสามารถใน
การแข่งขันที่สามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดในจีน
ไว้ ได้  ดั งรายการสินค้าต่อไปนี้ (ตารางที่  1)

 
ตารางท่ี 1 สินค้าส่งออกของไทยในตลาดจีน 

HS รายการสินค้า 
2926 สารประกอบไนไทรล์-ฟังก์ชัน 
4702 เยื่อไม้เคมีชนิดละลายได้ 

9403 เฟอร์นิเจอร์ และส่วนประกอบของเฟอร์นิเจอร์ 
5504 เส้นใยสั้นเทียมท่ีไม่ได้สาง หวี หรือผ่านกรรมวิธีอย่างอ่ืนส าหรับการปั่นด้าย 
8411 เครื่องกังหันไอพ่น เครื่องกังหันใบพัด และเครื่องกังหันก๊าซอ่ืน ๆ 

2106 อาหารปรุงแต่งอ่ืนๆ( โปรตีนเข้มข้นและสารเทกซ์เจอร์โปรตีน เต้าหู้ น้ าเชื่อม ครีม
เทียม ของปรุงแต่งที่ไม่มีแอลกอฮอล์ที่ใช้ส าหรับท าเครื่องดื่ม อาหารเสริม ฯลฯ) 
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HS รายการสินค้า 
  
8443 เครื่องพิมพ์ใช้ส าหรับการพิมพ์ โดยวิธีใช้เพลต ลูกกลิ้ง เครื่องจักรท าส าเนา และ

เครื่องโทรสาร 
3823 โมโนคาร์บอกซิลิกแฟตตี้แอซิดที่ใช้ในทางอุตสาหกรรม แอซิดออยล์ที่ได้จากการกลั่น

น้ ามัน รวมทั้งแฟตตี้แอลกอฮอล์ที่ใช้ในทางอุตสาหกรรม 

3920 แผ่น แผ่นบาง ฟิล์ม ฟอยล์ และแถบชนิดอ่ืน ท าด้วยพลาสติก ที่ไม่ท าเป็นแบบ
เซลลูลาร์ และไม่เสริมให้แข็งแรง ไม่อัดเป็นชั้น ไม่เสริมรองหรือไม่ประกบโดยวิธีที่
คล้ายกัน ด้วยวัตถุอ่ืน 

8708 ส่วนประกอบและอุปกรณ์ประกอบของ แทรกเตอร์  ถึง ยานยนต์ส าหรับใช้งานพิเศษ 
(รถลาก รถปั้นจั่น รถดับเพลิง ฯลฯ) 

4011 ยางนอกชนิดอัดลมท่ีเป็นของใหม่ 

3505 เดกซ์ทรินและโมดิไฟด์สตาร์ชอ่ืน ๆ (เช่น พรีเยลาติไนส์สตาร์ชหรือ เอสเตอริไฟด์
สตาร์ช) กาวที่มีสตาร์ช เดกซ์ทริน  

2901 อะไซคลิกไฮโดร์คาร์บอน 

4401 ไม้ฟืน เป็นท่อน ดุ้น กิ่ง มัด  รวมทั้งขี้เลื่อย เศษไม้ และของที่ใช้ไม่ได้ท าด้วยไม้  

8525 เครื่องส่งส าหรับวิทยุกระจายเสียง หรือวิทยุโทรทัศน์จะมีเครื่องรับหรือ เครื่อง
บันทึกเสียงหรือถอดเสียง ประกอบร่วมอยู่ด้วยหรือไม่ก็ตาม รวมทั้ง กล้องถ่าย
โทรทัศน์ กล้องถ่ายบันทึกภาพดิจิทัล และกล้องถ่ายบันทึกวิดีโอ 

4407 ไม้ที่เลื่อยหรือถากตามยาว  มีความหนาเกิน 6 มิลลิเมตร 

2707 น้ ามันและผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการกลั่นทาร์ กลัน่จากถ่านหินที่อุณหภูมิสูง (เบนซีน โทลู
อีน ไซลีน แนฟทาลีน น้ ามันครีโอโสต) 

2902 ไซคลิกไฮโดรคาร์บอน 

0714 มันส าปะหลัง รากสามสิบ สาเลป เยรูซาเลมอาร์ติโชก มันเทศ และรากหรือหัวที่
คล้ายกัน สด แช่เย็น แช่เย็นจนแข็ง หรือแห้งรวมทั้งเนื้อในของต้นสาคู 

4005 ยางผสม (คอมพาวนด์) ชนิดอันวัลแคไนซ์ ในลักษณะขั้นปฐมหรือเป็นแผ่น แผ่นบาง
หรือเป็นแถบ 

4001 ยางธรรมชาติ บาลาตา กัตตาเปอร์ชา กวายูล ชิเคิล และกัมธรรมชาติที่คล้ายกันใน
ลักษณะขั้นปฐม เป็นแผ่น แผ่นบาง หรือเป็นแถบ 
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สินค้าส่งออกของไทยในตลาดญี่ปุ่น 
o กลุ่มสินค้าที่ได้ดุลเพ่ิมขึ้น และมีสัดส่วน

การส่งออก (เปรียบเทียบกับประเทศสมาชิกใน
อาเซียน) ที่สูงขึ้น พบว่า มีการเปลี่ยนแปลงการ
ส่งออกเพ่ิมข้ึน อันเนื่องมาจากผลของการส่งออก
สินค้าที่สูงกว่าอัตราการขยายตัวของตลาดโลก 
ผลของการกระจายสินค้ าที่ สอดคล้องกับ

ภาวะการขยายตัวของการน าเข้าในตลาดญี่ปุ่น 
และผลของความสามารถในการแข่ งขันที่
สามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดในญี่ปุ่นไว้ได้ ดัง
รายการสินค้าต่อไปนี้ (ตารางท่ี 2) 

 
 

 
ตารางที่ 2 สินค้าส่งออกของไทยในตลาดญี่ปุ่น 

HS รายการสินค้า 
3305 สิ่งปรุงแต่งส าหรับใช้กับผม แชมพู สิ่งปรุงแต่งส าหรับดัดหรือยืดผม แล็กเกอร์ส าหรับใช้กับผม น้ ามัน

ใส่ผม รวมทั้งชนิดครีม และชนิดเหนียว 
7411 หลอดหรือท่อท าด้วยทองแดง 
3901 โพลิเมอร์ของเอทิลีน ในลักษณะขั้นปฐม 
 
สินค้าส่งออกของไทยในตลาดเกาหลีใต้ 
o กลุ่มสินค้าที่ได้ดุลเพ่ิมขึ้น และมีสัดส่วน

การส่งออก (เปรียบเทียบกับประเทศสมาชิกใน
อาเซียน) ที่สูงขึ้น พบว่า มีการเปลี่ยนแปลงการ
ส่งออกเพ่ิมข้ึน อันเนื่องมาจากผลของการส่งออก
สินค้าท่ีสูงกว่าอัตราการขยายตัว 

 
ของตลาดโลก ผลของการกระจายสินค้าที่สอดคล้อง
กับภาวะการขยายตัวของการน าเข้าในตลาด
เกาหลีใต้  และผลของความสามารถในการ
แข่งขันที่สามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดในเกาหลี
ใต้ไว้ได้ ดังรายการสินค้าต่อไปนี้  (ตารางที่ 3)

 
ตารางที่ 3 สินค้าส่งออกของไทยใตตลาดเกาหลี่ใต้ 

HS รายการสินค้า 
5206 ด้ายฝ้าย (นอกจากด้ายเย็บ) ที่มีฝ้ายน้อยกว่า ร้อยละ 85 โดยน้ าหนัก ไม่ได้จัดท าขึ้นเพื่อการขาย

ปลีก 
3823 โมโนคาร์บอกซิลิกแฟตตี้แอซิดที่ใช้ในทางอุตสาหกรรม แอซิดออยล์ที่ได้จากการกลั่นน้ ามัน รวมทั้ง

แฟตตี้แอลกอฮอล์ที่ใช้ในทางอุตสาหกรรม 
4205 ของอื่น ๆ ท าด้วยหนังฟอกหรือหนังอัด ของเล่นของสัตว์ 
4015 เครื่องแต่งกายและของที่ใช้ประกอบกับเครื่องแต่งกาย (รวมถึงถุงมือทุกชนิด) ใช้เพื่อวัตถุประสงค์ใด

ก็ตาม ท าด้วยยางวัลแคไนซ์ นอกจากยางแข็ง 
3901 โพลิเมอร์ของเอทิลีน ในลักษณะขั้นปฐม 
2803 คาร์บอน (คาร์บอนแบล็กและคาร์บอนในรูปอื่นท่ีไม่ได้ระบุหรือรวมไว้ในท่ีอื่น) 
3924 เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร เครื่องครัว ของใช้ในบ้านเรือนอื่น ๆ และของใช้ในห้องน้ า ท าด้วยพลาสติก 
4401 ไม้ฟืน เป็นท่อน ดุ้น กิ่ง มัด  รวมทั้งขี้เลื่อย เศษไม้ และของที่ใช้ไม่ได้ท าด้วยไม้  
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กล่าวโดยสรุป การศึกษาในที่นี้ถือเป็นการ
สังเคราะห์ข้อมูลการค้าระหว่างประเทศของไทย
กับกลุ่มประเทศตลาดเอเชียตะวันออก (จีน 
ญี่ปุ่นและเกาหลีใต้) ที่ครอบคลุมการวิเคราะห์ทั้ง
ในระดับภาพรวมและรายกลุ่มสินค้า เพ่ือเป็น
ข้อมูลเบื้องต้นในการก าหนดแนวทางการเจรจา
ข้อตกลงภายใต้ประชาคมเศรษฐกิจ เอเชีย
ตะวันออก 
 
ข้อเสนอแนะ 

(1) รูปแบบการค้าของไทยกับประเทศ
ในเอเซียตะวันออก พิจารณาจากหมวดรายการ
สินค้าที่ได้ดุล (HS 2 หลัก) พบว่า ส่วนใหญ่เป็น
รายการหมวดสินค้าที่มีมูลค่าการส่งออกที่สูงและ
มีสัดส่วนการส่งออก(เปรียบเทียบกับประเทศ
สมาชิกในอาเซียน) ที่เพ่ิมขึ้น รวมถึงเป็นสินค้าที่
มีสัดส่วนการส่งออกสูงของอาเซียน ทั้งนี้บาง
รายการหมวดสินค้าส่งออกของไทยมีประเทศ
สมาชิกในอาเซียนเป็นคู่แข่งขัน แต่บางรายการ
หมวดสินค้าประเทศไทยเป็นผู้น าการส่งออกของ
อาเซียนแต่เพียงผู้เดียว  นอกจากนี้ผลที่ได้จาก
การวิเคราะห์ข้อมูลการส่งออกสินค้าไทย (HS 4 
หลัก) ที่ได้ดุลสูงกว่าดุลการค้าเฉลี่ยของสินค้าที่
ได้ดุลทั้งหมดในแต่ละประเทศในเอเซียตะวันออก 
ท าให้ทราบถึงข้อมูลรายการสินค้าของไทยที่มี
ศักยภาพการส่งออกในตลาดจีน ตลาดญี่ปุ่น และ
ตลาดเกาหลีใต้  โดยเฉพาะรายการสินค้าส่งออก
ของไทยในแต่ละประเทศในเอเซียตะวันออกที่มี
ดุลการค้าเ พ่ิมขึ้นและมีสัดส่วนการส่งออก 
(เปรียบเทียบกับประเทศสมาชิกในอาเซียน)ที่
เพ่ิมขึ้น ที่มีการเปลี่ยนแปลงการส่งออกที่สูงขึ้น  
อันเนื่องมาจากการส่งออกในอัตราที่สูงกว่าอัตรา
การขยายตัวของตลาดโลก การกระจายตลาดที่
เหมาะสม และความสามารถในการแข่งขัน  ซึ่ง

จากองค์ความรู้ที่ได้จากการศึกษาถึงรูปแบบ
การค้าและพฤติกรรมการส่งออกสินค้าไทยใน
ตลาดเอเซียตะวันออก ในที่นี้ สามารถน ารายการ
หมวดสินค้าเหล่านี้ เข้าร่วมพิจารณาก าหนด
แนวทางการค้าระหว่างประเทศของประเทศไทย
ภายใต้ประชาคมเศรษฐกิจเอเชียตะวันออก 
(East Asian community) ซึ่งถือเป็นรายการ
สินค้าที่ประเทศไทยมีความได้ เปรียบโดย
เปรียบเทียบเหนือประเทศสมาชิกในอาเซียน  

(2) เ พ่ือให้การส่ งออกสินค้า ไทยมี
ศักยภาพการแข่งขันอย่างยั่งยืนในตลาดเอเซีย
ตะวันออก ทั้งภาครัฐและภาคเอกชนควรส่งเสริม
และสนับสนุนด้ านการค้ า  การลงทุ น  ใน
อุตสาหกรรมการผลิตต่างๆที่เกี่ยวข้องตลอดห่วง
โซ่คุณค่า (Value Chain) อันจะส่งผลให้เกิด
ความเข้มแข็งในเชิงการค้าทั้งด้านต้นทุนการผลิต
ต่อหน่ วยที่ ต่ า  รวมถึ งควรส่ ง เสริ มกา ร ใช้
นวัตกรรมเพ่ือพัฒนาคุณภาพสินค้า อันท าให้
สินค้า เหล่ านี้ มี มู ลค่ าสู งขึ้น  ส่ งผลท า ให้ ได้
ดุลการค้าเพ่ิมขึ้น อนึ่ง แม้ว่าสินค้าเหล่านี้ส่วน
ใหญ่ประเทศไทยถือเป็นผู้น าการส่งออกของ
อาเซียน จึงท าให้ประเทศสมาชิกในอาเซียนไม่ใช่
คู่แข่งขันที่ส าคัญของไทย ฉะนั้นเพ่ือเป็นการ
รั กษาส่ ว นแบ่ ง ก า รตลาด ในตลาด เอ เซี ย
ตะวันออก ทั้ งภาครัฐและภาคเอกชนควร
ค านึงถึงรูปแบบการค้าของกลุ่มประเทศอ่ืนๆ
นอกเหนือจากอาเซียนด้วยในการวางแนว
ทางการเจรจาการค้าเสรีอาเซียน+3 

(3) ส าหรับการศึกษาครั้งต่อไป เพ่ือให้
ได้องค์ความรู้ ถึ งแนวทางการส่ ง เสริมและ
สนับสนุนทางการค้า การลงทุน ของรายการ
สินค้าส่งออกของไทยที่มีศักยภาพการแข่งขันใน
ที่นี้ เห็นควรท าการศึกษาการจัดการกลยุทธ์การ
แข่งขันทางการค้า การลงทุน ในอุตสาหกรรม
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การผลิตต่างๆที่เกี่ยวข้องตลอดห่วงโซ่คุณค่า 
(Value Chain) เพ่ือให้สินค้าส่งออกไทยที่มี
ศักยภาพการแข่ งขันอยู่ แล้ ว ได้ เติบโตและ
สามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดในตลาดเอเซีย

ตะวันออกได้อย่างยั่งยืน อันจะส่งผลท าให้เกิด
การพัฒนาทางการค้าระหว่างประเทศของไทย
ภายใต้ระบบการค้าเสรีและส่งผลเชื่อมโยงต่อ
การขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศ 
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