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บทคัดย่อ 

 บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์ลักษณะการเปลี่ยนแปลงรูปของการสื่อสาร และ

ซ้อนทับการสื่อความหมายของการแต่งหน้าของกรรมการในรายการ The mask singer เพื่อความอยู่

รอดในสังคมยุคหลังสมัยใหม่/ยุคดิจิทัล ผลการศึกษาพบว่า การแต่งหน้าของกรรมในรายการ The 

mask singer มีลักษณะเป็นสื่อลูกผสม อันเกิดจากได้มีการเปลี่ยนแปลงรูปของสื่อ ในลักษณะการ

เปลี่ยนแปลงรูปร่างสมบูรณ์ คือ การแต่งหน้าได้แปลงรูปของใบหน้าให้มีลักษณะที่ผิดแผกแตกต่างไป

จากใบหน้าดั้งเดิม และการเปลี่ยนแปลงรูปร่างกึ่งสมบูรณ์ คือ การแต่งหน้าได้แปลงรูปของใบหน้ามี

ลักษณะแตกต่างจากใบหน้า จนสังเกตเห็นได้อย่างชัดเจน ทั้งนี้ยังพบว่าการสื่อสารด้วยการแต่งหน้า

ของกรรมในรายการ The mask singer ได้เกิดการซ้อนทับการสื่อสารความหมายจากการเชื่อมโยงตัว

บทในลักษณะพันธุบทโดยเป็นการสร้างตัวบทใหม่จากตัวบทดั้งเดิมด้วยการใช้จินตนาการสร้างสรรค์ 

ผ่านการลอกเลียน เพื่อสร้างความบันเทิงและความรื่นรมย์ 

 

คำสำคัญ: การลอกเลียน; การซ้อนทับการสื่อความหมาย; การแต่งหน้า; วัฒนธรรม; ยุคหลังสมัยใหม่ 

 

Abstract 

This article aimed to analyze characteristics of trans-communication and signification 

overlapping of makeup for judges on the show “The Mask Singer” in the postmodern age. The 
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study revealed that the judge makeup was media hybrid resulting from channel changes through 

complete metamorphosis which was face shape changes from the original and incomplete 

metamorphosis which was the other obvious face change. Furthermore, communication was 

intertextuality overlapping in architextuality. It was new context from the former one using 

creative imagination through pastiche for entertainment and aesthetics. 
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บทนำ 

สื่อโทรทัศน์ถูกพัฒนาอย่างต่อเนื่องจนเข้าสู่ระบบดิจิทัลอย่างสมบูรณ์เมื่อ พ.ศ. 2559 สร้าง

ความเปลี่ยนแปลงให้แก่วงการโทรทัศน์มากมาย รายการโทรทัศน์จึงต้องปรับตัวให้เข้ากับระบบดิจิทัล

เพื่อสามารถดึงดูดความสนใจของผู้รับสาร เกิดการแข่งขันกันอย่างเข้มข้นในรายการโทรทัศ์ด้วยกัน 

รวมถึงแข่งขันกับเนื้อหาผ่านสื่อใหม่ (เตชิต หอมจันทร์ และ ณัฐพงค์ แย้มเจริญ, 2562) ดังเช่นที่           

ปิยะรัตน์ ชูเรือง (2560) ได้ศึกษาถึงการปรับตัวด้วยการการแพร่กระจายเนื้อหาของรายการ The Mask 

Singer ใน 2 รูปแบบ คือ 1. รูปแบบเนื้อหารายการแบบจำกัด เป็นการออกอากาศรายการบนแฟลต

ฟอร์มดั้งเดิมผ่านสื่อโทรทัศน์ ทางสถานีโทรทัศน์ชองเวิร์คพอยท์ หมายเลข 23 และแฟลตฟอร์มฟอร์ม

ออนไลน์และแอปฟลิเคชันต่าง ๆ 2. รูปแบบเนื้อหารานการแบบไม่จำกัด โดนทำเสนอเนื้อหาของ

รายการผ่านแพลตฟอร์มที่หลากหลาย  เช่น แพลตฟอร์มเฟซบุ๊ก แพลตฟอร์มยูทูป แพลตฟอร์ม

เว็บไซต์ และแพลตฟอร์มแอปฟลิเคชัน 

รายการบันเทิงจะมีส่วนช่วยผ่อนคลายความตึงเครียดจากชีวิตประจำวันได้ดี รายการประเภท

วาไรตี้ได้รับความนิยมและมีการแข่งขันที่สูงอย่างมาก ซึ่งหนึ่งในรายการวาไรตี้ที่ได้รับความนิยมอย่าง

สูงก็คือรายการ The Mask Singer ผลิตโดยมีบริษัทเวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ จำกัด (มหาชน) 

(ภารดี ภัทรโชคชัย และ แอนนา จุมพลเสถียร, 2559)  The Mask Singer ออกอาอาศตอนแรกในวันที่ 

6 ตุลาคม 2559 จนถึงปัจจุบัน ที่มีฤดูกาลแข่งขันมากถึง 10 ฤดูการ โดยตัวรายการได้สร้างความ

บันเทิงจากรูปแบบรายการ การสร้างสรรค์หน้ากาก เครื่องแต่งกาย สีลาการแสดง และการร้องเพลง

ของนักนักร้องผู้ร่วมแข่งขัน  

“กรรมการ” ถือหนึ่งในองค์ประกอบสำคัญที่ช่วยสร้างความบันเทิงและทำให้รายการดำเนินไป

อย่างสนุกสนาน สิ่งที่สร้างความโดดเด่นให้แก่กรรมการที่มีความน่าสนใจไม่ยิ่งหย่อนไปกว่าการสร้าง

ความหมายของนักร้องผู้เข้าแข่งขัน คือ “การแต่งหน้า” ที่ฐานะเป็นการสื่อสาร โดย รายการThe Mask 

วรรณคดีไทย , The Mask งานวัด และThe Mask ลูกไทย ได ้นำการแต่งหน ้ามาช่วยเสริมสร้าง

ความหมายให้พิธีกรในรายการ The mask singer ให้มีความน่าสนใจขึ้น จนเกิดเป็นกระแสไวรัล (Viral) 

ที่ช่วยช่วงชิงเรตติ้ง (Rating) ของรายการให้กลับมาอีกครั้ง ท่ามกลายรายการประกวดแข่งขันร้องเพลง

https://cuir.car.chula.ac.th/browse?type=author&value=%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%A2%E0%B8%B0%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%99%E0%B9%8C+%E0%B8%8A%E0%B8%B9%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87
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ที่เก ิดขึ้นราวกับดอกเห็ดในปัจจุบัน โดยใช้แนวคิดเก ี่ยวกับการเชื่อมโยงตั วบท (Intertextuality) 

ผสมผสานกับการใช้จินตนาการสร้างสรรค์ (Creative Imagination) ผ่านการลอกเลียน (Pastiche) ที่

สร้างภาพลักษณ์ของกรรมการในรายการขึ้นมาให้มีความโดดเด่นและแตกต่างจากกรรมการในรายการ

แข่งขันร้องเพลงอื่นๆ ที่เกิดขึ้นในยุคดิจิทัล 

งานเขียนชื้นนี้ผู ้เขียนพยายามที่จะอธิบายให้เห็นถึงการปรับแปลงและความอยู่รอดของการ

แต่งหน้าในยุคดิจิทัล โดยการแต่งหน้าของกรรมการสามารถช่วยเสริมสร้างให้รายการเกิดความ

สนุกสนาน ความบันเทิงและความรื่นรมย์ นำไปสู่การพัฒนาทางวิชาการ และสามารถนำวิธีการไปปรับ

ประยุกต์ใช้ในการผลิตงานด้านวิชาชีพสื่อสารมวลชนได้ในปัจจุบัน 

การแปลงรูปแบบของการสื่อสาร (Trans-communication) ด้วยการแต่งหน้ากรรมการ

ใน The mask singer ที่อุบัติขึ้นในยุคดิจิทัล 

รายการเกมส์โชว์หลายเกมส์ที่มักมีการเล่นกับ “ร่างกาย” (เช่นเดียวกับการละเล่นแบบพื้นบ้าน

ในงานแห่เฉลิมฉลองคานิวัลต่าง ๆ เนื่องจากร่างกายของคนมีสถานภาพหลาย ๆ อย่างเช่น อาจเป็น

บริเวณที่ถูกสังคมควบคุม (เช่น ห้ามผู้หญิงนั่งไขว่ห้าง ต้องยืนตรงทำความเคารพธงชาติ ฯลฯ) เป็น

สถานที่แห่งเอกลักษณ์ (site of identity) เช่น เป็นคนรูปร่างผอมสูง อ้วนจ้ำม้ำ ช่วงขายาวเรียว ฯลฯ 

รวมทั้งเป็นอาณาบริเวณที่เจ้าของร่างกายหรือคนอื่นจะมาใช้หาความสุข (กาญจนา แก้วเทพ, 2545) 

หากเพ่งพินิจจากแนวคิดดังกล่าวแล้วพบว่า การแต่งหน้าของกรรมในรายการ The mask singer ได้ใช้

ร่างกายในส่วนของ “ใบหน้า” ถูกนำมาใช้เป็นส่วนหนึ่งในการสร้างความเพลิดเพลินในรายการ ซึ่งการ

แต่งหน้านั้นสามารถขยายประสบการณ์ใหม่ ๆ ให้แก่ผู้ชมรายการในทุกสัปดาห์เมื่อรายการออกอากาศ 

ซึ่งเป็นรูปแบบหนึ่งที่ถูกนำมาใช้ในการแสวงหาความบันเทิงที่น่าสนใจ 

การแต่งหน้าของกรรมการในรายการ The mask singer ในฐานะที่เป็นตัวสื่อมีลักษณะของการ

เปลี่ยนแปลงรูปทางการสื่อสารของตัวสื่อ โดยการแต่งหน้าที่มีลักษณะเป็นภาพตายตัว ซึ่งการรับรู้ของ

บุคคลในสังคมมีฐานะเป็นสื่อเก่าที่ไม่ได้ตายไปไหน หากแต่ได้หลับใหลเท่านั้น อนึ่งการแต่งหน้าได้ปรับ

แปลงโดยถูกปลุกให้ตื่นขึ้นมาอีกครั้ง เพื่อความอยู่รอดในสังคมยุคดิจิทัล ผู้เขียนจึงได้นำแนวคิดเรื่อง

การผสมผสาน (hybrid) ของ McLuhan (1964 อ้างถึงใน ยุทธนา สุวรรณรัตน์, 2559) ได้กล่าวไว้ ถึง

ปรากฏการณ์ การผสมผสาน หร ือการพบกันของสองส ื่อว่า  ค ือ ช่วงเวลาท ี่เก ิดข ึ้นจร ิงเป็น 

ปรากฏการณ์ที่รูปแบบใหม่ได้ถือกำเนิดขึ้น เป็นช่วงเวลาของการเป็นอิสระและปลดปล่อยจากสภาวะ

ดั้งเดิมที่สื่อเคยสร้างให้เกิดขึ้นกับผัสสะต่าง ๆ ของคนเรา  

จากที่กล่าวไปข้างต้นจะเห็นว่าผู้เขียนเห็นว่า ลักษณะการแต่งหน้าของกรรมการมีฐานะเป็น 

“ตัวสื่อ” (Media) ได้ทำให้การเปลี่ยนแปลงรูปจากสื่อดั ้งเดิมซึ่งก็คือ ธรรมชาติของใบหน้ามนุษย์  

(Medium) กลายไปเป็นสื่ออีกตัวหนึ่งหรือสื่อใหม่ขึ้น โดยสื่อดั้งเดิมได้เข้าไปรวมกับสื่อหนึ่งในลักษณะที่

เป็นตัวสารของสื่อใหม่นั่นเอง ดังนั้นการแต่งหน้าจึงมีอิทธิพลกำหนดให้ตัวสื่อเดิมให้กลายมาเป็นสาร

ของตัวมันเองได้ เช่นเดียวกับที่ ศิริชัย ศิริกายะ (2558ก) กล่าวว่า ในยุคดิจิทัลตัวสื่อมีพลังอำนาจ
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มากกว่าตัวสาร เมื่อสื่อชนิดหนึ่งกลายเป็นตัวสารของสื่ออีกชนิดหนึ่งสืบทอดต่อเนื่องกันไป สารถูก

จำกัดด้วยธรรมชาติของสื่อที่นำเอาตัวสารนั้นมาเป็นตัวเนื้อหาของตน  

เมื่อพิจารณาว่าการแต่งหน้าของกรรมมีฐานะเป็นตัวสื่อที่สามารถกำหนดความหมายของ

เนื้อหาหรือตัวสื่อ โดยเมื่อพิจารณาจากคุณลักษณะธรรมชาติของสื่อ ตามแนวคิดของ McLuhan ได้

แบ่งสื่อเป็น 2 ประเภทได้แก่ สื่อร้อน (Hot media) และสื่อเย็น (Cold media) โดยสื่อร้อน จะมีลักษณะที่

ให้รายละเอียดมาก จินตนาการมาก คนเราจะเพิ่มเติมได้น้อยมีส่วนร่วมก็จะน้อยตามไปด้วย สื่อเย็นจะ

มีลักษณะที่ให้รายละเอียดน้อย จินตนาการน้อย คนเราจะเพิ่มเติมได้มาก การมีส่วนร่วมก็จะมาตามไป

ด้วย (อภิวัฒน์ อ่อนแก้ว, 2551) เราจึงสามารถนำเอาแนวคิดดังกล่าวมาช่วยจำแนก คุณลักษณะของ

การแต่งหน้ากรรมในรายการ The mask singer โดยแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มกรรมการที่ใช้การ

แต่งหน้าในลักษณะที่เข้มข้น และกลุ่มกรรมการใช้การแต่งหน้าในลักษณะที่เบาบาง ดังตารางต่อไปนี้ 

 

ตารางที่ 1 กลุ่มกรรมการที่ใช้การแต่งหน้าในลักษณะที่เข้มข้น ในรายการ The Mask วรรณคดีไทย, The Mask 

งานวัด และ The Mask ลูกไทย 

การแต่งหน้าของคุณเกียรติศักดิ์ 

อุดมนาค ในรายการ The Mask 

วรรณคดไีทย  

แพร่ภาพเมื่อวันที่ 11 เม.ษ. 2562 

ที่มา: https://www.youtube.com/ 

watch?v=0LDsZWLuReI&t=1664s 

  

 

 

 

 

 

การแต่งหน้าของคุณศิรพิร อยู่ยอด 

ในรายการ The Mask งานวัด 

แพร่ภาพเมื่อวันที่ 5 มี.ค. 2563 
ที่มา: https://www.youtube.com/ 

watch?v=KH2fKqoKdwk&t=623s 

 

การแต่งหน้าของคุณเกียรติศักดิ์  

อุดมนาค ในรายการ The Mask  

ลูกไทย  

แพร่ภาพเมื่อวันที่ 2 ก.ค. 2563 
ที่มา: https://www.youtube.com/ 

watch?v=KnjR5lgTFjg&t=330s 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://cuir.car.chula.ac.th/browse?type=author&value=%E0%B8%AD%E0%B8%A0%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B9%8C+%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%A7
https://www.youtube.com/%20watch?v=0LDsZWLuReI&t=1664s
https://www.youtube.com/%20watch?v=0LDsZWLuReI&t=1664s
https://www.youtube.com/%20watch?v=KH2fKqoKdwk&t=623s
https://www.youtube.com/%20watch?v=KH2fKqoKdwk&t=623s
https://www.youtube.com/%20watch?v=KnjR5lgTFjg&t=330s
https://www.youtube.com/%20watch?v=KnjR5lgTFjg&t=330s
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ตารางที่ 2 กลุ่มกรรมการที่ใช้การแต่งหน้าในลักษณะที่เบาบาง ในรายการ The Mask วรรณคดีไทย, The Mask 

งานวัด และ The Mask ลูกไทย 

การแต่งหน้าของ คุณณีนุช  

เสมรสุต ในรายการ The Mask 

วรรณคดไีทย แพร่ภาพเมื่อวันที่ 

18 เม.ษ. 2562 
ที่มา: https://www.youtube.com 

/watch?v=8lxIxhsvyhY&t=84s 

การแต่งหน้าของ คุณอภิษฎา  

เครือคงคา ในรายการ The Mask 

งานวัด แพรภ่าพเมื่อวันที่ 16 เม.ษ. 

2563 
ที่มา: https://www.youtube.com/ 

watch?v=OlUjARm-TAU&t=448s 

 

 

 

 

 
การแต่งหน้าของคุณศิรพิร อยู่ยอด 

ในรายการ The Mask ลูกไทย 

แพรภ่าพเมื่อวันที่ 25 มิ.ย. 2563 
ที่มา: https://www.youtube.com 

/watch?v=KnjR5lgTFjg&t=330s 
 

 

ในส่วนของกลุ่มกรรมการที่ใช้การแต่งหน้าในลักษณะที่เข้มข้น มีลักษณะเป็นสื่อร้อนมาก โดย

ได้ช่วยต่อขยายการรับรู้ออกไปอย่างมาก เนื่องด้วยการแต่งหน้าล้วนเต็มไปด้วยข้อมูลมากมาย ทำให้

ผู ้รับสารมีส่วนร่วม จินตนาการ และเติมเต็มข้อมูลได้น้อย ทว่ากลุ่มกรรมการที่ใช้การแต่งหน้าใน

ลักษณะที่เบาบาง มีลักษณะเป็นสื่อร้อนน้อยกว่า เนื่องจากสื่อที่ไม่ได้ช่วยขยายการรับรู้เท่าใดนัก ส่งผล

ทำให้ผู้รับสารมีส่วนร่วม จินตนาการ และเติมเต็มข้อมูลได้เพิ่มขึ้นเพียงเล็กน้อย ฉะนั้นเราไม่สามารถ

จัดจำแนกคุณลักษณะของการแต่งหน้าตามลักษณะของความ “เข้มข้น” หรือ “เบาบาง” หากแต่

จำเป็นต้องพิจารณาถึงการมีส่วนร่วมของผู ้รับสารร่วมกับสภาพแวดล้อมหรือบริบท (Context) 

ประกอบเข้าด้วยกัน  

ทั้งนี้การแต่งหน้าได้เกิดการเปลี่ยนแปลงรูปของสื่อ ซึ่งสามารถเทียบเคียงกับแนวคิดการ

เปลี่ยนรูปของสิ่งมีชีวิตในทางชีววิทยาที่เรียกว่าการเปลี่ยนแปลงรูปร่าง (Metamorphosis) (สุธรรม อารี

กุล, 2559) โดยกลุ่มกรรมการที่ใช้การแต่งหน้าในลักษณะที่เข้มข้น เป็นการเปลี่ยนแปลงรูปร่าง

สมบูรณ์ (Complete metamorphosis) โดยการแต่งหน้าได้แปลงรูปของใบหน้าให้มีลักษณะที่ผิดแผก

แตกต่างไปจากใบหน้าดั้งเดิม จนดูไม่ออกว่าใบหน้าดั้งเดิมมีลักษณะอย่างไร และกลุ่มกรรมการใช้การ

แต่งหน้าในลักษณะที่เบาบาง เป็นการเปลี่ยนแปลงรูปร่างกึ่งสมบูรณ์ (Incomplete metamorphosis) 

โดยการแต่งหน้าได้แปลงรูปของใบหน้ามีลักษณะแตกต่างจากใบหน้า  จนสังเกตเห็นได้อย่างชัดเจน 

ดังนั้นการแปลงรูปแบบการสื่อสารในลักษณะนี้ถือเป็นการแปลงรูปสื่อให้มาเป็นสารในสื่อใหม่ และใน

เวลาเดียวกันก็เป็นการแปลงอัตตะของการสื่อสาร (meta-communication) ซึ่งเป็นผลมาจากการใช้รหัส

ในการแต่งหน้าที่แตกต่างกันออกไปด้วย  

https://www.youtube.com/
https://www.youtube.com/watch?v=8lxIxhsvyhY&t=84s
https://www.youtube.com/%20watch?v=OlUjARm-TAU&t=448s
https://www.youtube.com/%20watch?v=OlUjARm-TAU&t=448s
https://www.youtube.com/watch?v=KnjR5lgTFjg&t=330s
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ทั้งนี้การแต่งหน้าเกิดจากการผสมรวมเครื่องหมายต่าง ๆ/สัญญะ (Sign) ของโครงสร้างการ

แต่งหน้า (ขั้นตอนการแต่งหน้า) คือ 1. การรองพื้น 2. การไฮไลท์ 3. การเฉดดิ้ง 4. การทาแป้งฝุ่น 5. 

การเขียนคิ้ว 6. การปัดมาสคาร่าคิ้ว 7. การเขียนขอบตา 8. การทาอายแชโดว์ 9. การปัดมาสคาร่า 10. 

การติดขนตาปลอม 11. การปัดแก้ม และ12. การทาปาก และองค์ประกอบพื้นฐานทางศิลปะ คือ สี 

เส้น รูปทรง รูปร่าง ลักษณะพื้นผิว ช่องว่าง จังหวะ แสงและเงา ดังนั้นเมื่อเกิดการแต่งหน้าทำให้สื่อ

เดิมให้กลายเนื้อหาหรือสารของสื่อตัวใหม่ซึ่งล้วนเกิดการการแปลงรูปของสื่อ นั่นก็หมายความว่า การ

แต่งหน้าได้ทำให้เกิดการแปลงรูปแบบของการสื่อสาร เฉกเช่น Bolter (2002) ได้ให้ทัศนะที่น่าสนใจถึง

ลักษณะของสื่อดิจิทัลไว้ว่า ตัวสื่อเดิมได้มีการปรับปรุง และนำเนื้อหาของตัวสารเดิมมาใช้ในสื่อใหม่ที่

เกิดจากการฟื้นฟูหรือการทำสื่อขึ้นใหม่ (Remediation) ดังเห็นได้จากวงการสื่อสารเพื่อสร้างความ

บันเทิงได้หยิบยกเนื้อหาของตัวสารเดิมมาปัดฝุ่นและนำไปใช้ในสื่อใหม่ ๆ ที่แตกต่างกันออกไปใน

ปัจจุบัน 

ดังนั้นเมื่อเกิดการแต่งหน้าจึงได้เกิดการแปลงรูปแบบของการสื่อสารของใบหน้าที่เป็นสื่อเดิม

ให้กลายเป็นสื่อตัวใหม่ขึ้น โดยใบหน้าและการแต่งหน้าต่างดำรงอยู่ร่วมกันในลักษณะ “ปฏิปักสัมพันธ์” 

ขององค์ประกอบสองสิ่งที่แตกต่างกันในการสื่อความหมายของการแต่งหน้าของกรรมการในรายการ 

The mask singer โดย ศิริชัย ศิริกายะ (2558ข) ได้เสนอแนวคิดการมี “ปฏิปักสัมพันธ์” มี 3  ประเภท 

คือ ประเภทที่หนึ่งเป็นภาวะแบบมีปฎิปักสัมพันธ์แบบพึ่งพา (Mutualism) ประเภทที่สองเป็นภาวะมี

ปฏิปักสัมพันธ์แบบเกื้อกูลกัน (Commensalism) และประเภทที่สามเป็นภาวะมีปฏิปักสัมพันธ์แบบปรสิต 

(Parasitism) 

จากแนวคิดดังกล่าวเทียบเคียงได้ว่า “กลุ่มกรรมการที่ใช้การแต่งหน้าในลักษณะที่เข้มข้น” สื่อ

ทั้งสองเป็นคู่ปฏิสัมพันธ์ในลักษณะที่เป็นความสัมพันธ์แบบปรสิต เป็นการอยู่ร่วมกันของผู้ที่มาเกาะติด

อาศัยอยู่ (Parasite) คือ “การแต่งหน้า” กับตัวผู้ให้อาศัย (Host) คือ “ใบหน้า” ซึ่งสื่อที่มาเกาะติดนั้นจะ

ได้ประโยชน์ แต่ถ้าแยกออกไปจะทำให้เสียประโยชน์ กล่าวคือ แต่งหน้าในลักษณะที่เข้มข้นช่วยทำให้

เกิดความตลกขบขัน ความรื่นเริง และบันเทิง หากไม่แต่งหน้าก็จะไม่สามารถสร้างความบันเทิงได้เลย 

ซึ่งเมื่อเทียบเคียง  

ในกรณีของ “กลุ่มกรรมการที่ใช้การแต่งหน้าในลักษณะที่เบาบาง” เป็นคู่ปฏิสัมพันธ์ในลักษณะ

ที่เป็นความสัมพันธ์แบบแบบพึ่งพา ที่ทั ้งสองฝ่ายได้ประโยชน์ร่วมกันและแยกออกจากกันไม่ได้ 

กล่าวคือ กรรมการในรายการมีความจำเป็นยิ่งที่ต้องใช้การแต่งหน้าเพราะหากไม่ใช้การแต่งหน้าจะทำ

ให้เกิดผลเสียขึ้น เช่น หากไม่แต่งหน้าจะทำให้ใบหน้าเกิดความมันวาวเมื่อกระทบกับแสงไฟในสตูดิโอ 

หรือหากไม่แต่งหน้าจะทำให้ใบหน้าแลดูหมองคล้ำ ซีดเซียว ไม่สดใสเหมือนคนไม่สบาย หรือถึงขั้นขาด

ความสวยงามไปเลยก็ว่าได้  

ดังนั ้น การอยู่ร่วมกันของใบหน้าและการแต่งหน้ามีลักษณะปฏิปักษ์สัมพันธ์ในการสื่อ

ความหมายของการแต่งหน้าของกรรมการขึ้นมา ซึ่งการแต่งหน้าจึงถือเป็นการสร้างงานศิลปะและยัง
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เป็นตัวสื่อในเวลาเด ียวกัน โดยมีลักษณะที่เร ียกว่า  สื่อลูกผสม (media hybrid) ท ี่ม ีความก่ำกึ่ง 

(ambiguous) และความคลุมเครือ (Uncertainty) ทางการสื่อสาร ทว่ามีคุณค่าทางสุนทรียะในรายการ 

The mask singer ที่เกิดขึ้นโลกยุคหลังสมัยใหม/่ยุคดิจิทัล ดังเช่น ธัญญา สังขพนัธานนท์ (2559) เห็นว่า

ลักษณะของสื่อหรืองานศิลปะในยุคหลังสมัยใหม ่(The Age of Postmodernism) มักไม่ยึดตามกรอบของ

สื่อเพียงสื่อเดียวแบบเดิม  

การแต่งหน้าของกรรมการจึงเป็นการสร้างตัวสื่อที่มีสุนทรียะที่อยู่ภายใต้รหัสเชิงวัฒนธรรม 

(Cultural codes) โดยได้แสดงออกให้เห็นถึงมีความสัมพันธ์ (Relation) ระหว่างตัวบท (Text) ที่อยู่ภายใน

บริบท (Context) ของวัฒนธรรมไทย ทั้งนี้บริบทจึงถือเป็นตัวกำหนดความหมายของการแต่งหน้าผ่าน

แนวคิด (Concept) ของฤดูกาลแข่งขันในแต่ละ Season เช่น รายการ The Mask วรรณคดีไทย, The 

Mask งานวัด และ The Mask ลูกไทย 

จากปรากฏการณ์การแต่งหน้าของกรรมการในรายการ The mask singer ที่เป็นการกระกอบ

สร้างความหมายใหม่ให้แก่กรรมการในรายการ โดยได้ก้าวข้ามและพ้นผ่านการตอกตรึงอยู่กับภาพ

ตายตัว (Stereotypes) ของกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิที่เป็นภาพลักษณ์ซ้ำ ๆ เดิม ๆ และขาดความน่าสนใจ 

แต่นั่นก็คือการแปลงรูปของสื่อเช่นเดียวกัน ซึ่งล้วนระดับความเข้มเข้มแตกต่างกันไป ทว่าการอุบัติของ

การแต่งหน้าของกรรมการในรายการ The mask singer ในฐานะสื่อลูกผสมที่ได้มีการปรับแปลง 

(Adaptations) ผสมผสาน (mixed) และการแปลงรูปของสื่อ ซึ่งนำพาตนเองเข้าไปอยู่ร่วมกับสื่ออื่น ๆ 

เพื่อความอยู่รอด ผ่านการแปลงรูปทางการสื่อสารที่เก ิดขึ้นในยุคหลังสมัยใหม่ /ยุคดิจิทัล ดังที่ 

McLuhan (1964) ได้ชี้ให้เห็นว่าการแปลงรูปหรือการข้ามผ่านขององค์ประกอบของการสื่อสารจากตัว

สื่อหนึ่งกลายไปเป็นอีกองค์ประกอบของสื่ออีกตัวหนึ่ง ล้วนเกิดขึ้นได้อยู่ตลอดเวลาของการสื่อสารที่อยู่

ในยุคดิจิทัล  

อนึ่ง การสื่อสารด้วยการแต่งหน้ากรรมการในรายการ ใน The mask singer ได้ช่วงชิงความ

สนใจจากผู้ชมรายการ อันเนื่องมาจากการผสมรวมของสื่อที่มีลักษณะแตกต่างกันนำไปสู่การก่อให้เกิด

สื่อความหมายขึ้นมาใหม่ โดยการแปลงรูปของสื่อจะมีระดับที่แตกต่างกันออกไปตามความสร้างสรรค์

และบริบทของรายการโทรทศัน์ ดังนั้นเมื่อผู้ทำการสื่อสารเข้าใจถึงบริบทก็สามารถนำมาแปรสภาพเป็น

รหัสที่ใช้ในการสื่อสารได้ นั่นคือจุดที่สร้างความหน้าสนใจและความนิยมให้แก่รายการก็เป็นได้ และ

แสดงให้เห็นถึงการสร้างสรรค์เพื่อความอยู่รอดในสังคมยุคดิจิทัล ทั้งนี้ กำจร หลุยยะพงศ์ (2556) มอง

ว่าการเรียนรู้ขนบ (Convention) หรือสูตรสำเร็จของแนวเรื่องเป็นสิ่งสำคัญ ดังนั้นหากผู้ผลิตรายการ

โทรทัศน์ หรือนักสร้างสรรค์สื่อเข้าใจขนบของแนวเรื่องหรือสูตรสำเร็จของสิ่งที่กำลังสร้าง อยู่ดี

เพียงพอก็ย่อมรู้ว่าจะ “ฉีกขนบ” (ซึ่งก็คือ Invention) เพื่อเอาชนะความคาดหวังของผู้ชมไปพร้อม ๆ กับ

รักษาขนบเดิม ที่เป็นหัวใจสำคัญไว้ได้อย่างกลมกล่อม 
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การความบันเทิงและความรื่นรมย์ด้วยการลอกเลียนด้วยการแต่งหน้าของกรรมการใน

รายการ The mask singer 

ในมิติของการสื่อความหมายด้วยการแต่งหน้าของกรรมการในรายการ The mask singer ใน

ฐานะที่เป็นตัวสารมีความจำเป็นต้องอาศัยแนวคิดเรื่อง ความสัมพันธ์ระหว่างตัวบท (Transtexuality) 

ทุติยบท (Hypertextuality) และการเชื่อมโยงตัวบท (Intertextuality) เพื่อศึกษาถึงลักษณะของตัวสาร

หรือตัวบทว่ามีความสัมพันธ์กันในลักษณะใดที่จะนำไปสู่การสื่อความหมายของการแต่งหน้าให้เกิดขึ้น

ได ้ Genette (1997 อ ้างถ ึงใน เจริญพงศ์ ศร ีสกุล , 2550) นักภาษาศาสตร์ได ้กล่าวถ ึง  ลักษณะ

ความสัมพันธ์ที่เชื่อมโยงกันและกันระหว่างตัวบทหรือ “transtextuality” ซึ่ง ครอบคลุมถึงทุกสิ่งซึ่งทำ

ให้ตัวบทหนึ่งสัมพันธ์กับตัวบทอื่น ๆ ไม่ว่าจะโดยชัดเจนหรือไม่ก็ตาม ทั้งนี้ Genette ได้แบ่งประเภท

ความสัมพันธ์ของตัวบทดังกล่าวไว้ 5 ลักษณะได้แก่ 1) ลักษณะสัมพันธบท (Intertextuality) 2) ลักษณะ

การเป็นปรสิตของตัวบท (Paratextuality) 3) ลักษณะอัตตะของตัวบท (Metatextuality) 4) ลักษณะการ

เป็นทุติยบท (Hypertextuality) และ 5) ลักษณะพันธุบท (Architextuality)  

  ในทัศนะของ Genette (1997 อ้างถึงใน วรันธร บุญพิทักษ์, 2551) ได้สรุปลักษณะการพัฒนา

จากตัวบทเป็นทุติยบว่ามี 2 ลักษณะ ได้แก่ การแปลงรูป (Transformation) ซึ่งไม่จำเป็นต้องปรากฏว่า

ได้เกิดจากตัวบทเดิมและการเลียนแบบ (Imitation) ซึ่งจำเป็นต้องมีต้นแบบ (Model) หรือส่วนใดส่วน

หนึ่งของปฐมบทอยู่ด ้วย จากงานของ Gerard Genette ผู ้เขียนจึงเทียบเคียงว่า การแต่งหน้าของ

กรรมการในรายการ The mask singer เป็นการสื่อสารด้วยกับอวัจนภาษา ล้วนได้มีการเลียนแบบตัว

บทดั้งเดิมในลักษณะการลอกเลียน (Pastiche) จากการแต่งหน้าของบุคคล สิ่งของ หรือสถานการณ์

ต่าง ๆ ที่ปรากฏอยู่ในสื่อประเภทต่าง ๆ ซึ่งเป็นที่รู้จักของบุคคลในสังคม เพื่อสร้างความตลก ขำขัน 

ความสนุกสนาน ความบันเทิง และความรื่นรมย์ 

Real (1996 อ้างถึงใน เพ็ญสิริ เศวตวิหารี, 2541) กล่าวว่า Pastiche เป็นลักษณะเช่นเดียวกับ

การปะติดปะต่อภาพหรือความหมายต่าง ๆ ให้ให้ปรากฏเด่นชัดออกมาในระดับผิวหน้า (Surface Level) 

คือ ศิลปะการนำส่วนต่าง ๆ มาผสมผสานทั้งลักษณะเก่าและใหม่ไม่เน้นความสอดคล้องกลมกลืนเป็น

การนำสิ่งที่แปลกหรือเห็นได้อย่างชัดมากล่าวถึง ล้อเลียน เลียดสี ทั้งนี้ Dentith (2002) ในนำเสนอ

ทัศนะเกี่ยวกับการลอกเลียน ไว้ว่า การลอกเลียนเป็นวิธีหนึ่งที่มีความสำคัญโดยได้ทำให้เกิดการ

เบี่ยงเบนความหมายไปจากมาตรฐานปกติ หรือสภาพปกติที่ควรจะเป็นไปตามธรรมชาติ การลอกเลียน 

นำไปสู่ความตลกขนขัน  

เฉกเช่นที่ Genette (1997) ได้ชี้ให้เห็นลักษณะของการลอกเลียน (Parody) เป็นความสัมพันธ์

ของตัวบทแบบทุติยบท (Hypertextuality) เพื่อเกิดความตลกขบขัน (Comedy) จากการเย้ยหยัน (Ironic) 

การเหน็บแนมหรือการเสียดสี (Satiric) ตัวบทที่มีอยู่ดั้งเดิม ดังนั้นจากลักษณะการลอกเลียน ที่เป็นการ

นำเอาตัวบทเดิมใช้เพียงส่วนประกอบของตัวบทใหม่ขึ้น โดยมีจุดประสงเพื่อสร้างความบันเทิงและ

ความรื่นรมย์ การสร้างตัวบทใหม่มีลักษณะที่คล้ายคลึงกัน โดยผ่านการลอกเลียนแบบมาจากตัวบท

https://cuir.car.chula.ac.th/browse?type=author&value=%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B8%A3+%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%8D%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B9%8C
https://cuir.car.chula.ac.th/browse?type=author&value=%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B9%87%E0%B8%8D%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%B4+%E0%B9%80%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B5
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ดั้งเดิม ทว่าต่างกันตรงเจตนาของผู้ส่งสารโดยการลอกเลียน  (Parody) ได้มุ่งเน้นให้เกิดความตลกเป็น

สำคัญ 

การลอกเลียนด้วยการแต่งหน้ากรรมการในรายการ ใน The mask singer จึงเปรียบเสมือน

ศิลปะของการสื่อสารในยุคหลังสมัยใหม่ /ยุคดิจ ิทัล ท ี่ได ้เก ิดการลอกเลียนในลักษณะของการ

ปะติดปะต่อ เช่น การแต่งหน้าลอกเลียนแบบของ “แก้วหน้าม้า” “อุทัยเทวี” หรือ “นางยักษ์” ฯลฯ ที่มี

การผสมผสานผสานภาพแห่งความทรงจำในอดีต จนเกิดกระแสความนิยมจนเป็นกระแสไวรัลขึ้น บน

พื้นฐานของการโหยหาอดีต (Nostalgia) ดังเช่น ปรากฏการณ์ความนิยมในภาพยนตร์เรื่อง “แฟนฉัน” 

หรือในปัจจุบัน คือ “พระมหาเทวีเจ้า” ที่มีชื่อเสียงในยุคดิจิทัล ดังเช่นที่ Hutcheon (อ้างถึงใน Dunn, 

1991) ได้หยิบยกกฎแห่งการลอกเลียนขึ้นมา กฎเกณฑ์ที่ว่านี้ทำให้ศิลปินในยุคลังสมัยใหม่สามารถที่จะ

ผลิตผลงานได้ โดยดึงเอาเนื้อหาออกมาจากเรื่องราวต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นผ่านพ้นมาแล้วในอดีต ซึ่งไม่ใช่การ

เอากลับมาทำใหม่ทั้งหมด แต่เป็นเพียงการสร้างเรื่องราวขึ้นมาใหม่จากการแตกตัวออกจากเรื่องราว

เก่า ๆ ผ่านการขัดเกลาให้ผิดแผกไปจากเดิม  

การแต่งหน้าของกรรมการถือเป็นการเลียนแบบตัวบทหรือเนื้อหา ในลักษณะของการลอก

เลียนที่ล้วนท่วมท้นไปด้วยจินตนาการ (Imagination) โดยเป็นการใช้จินตนาการความสร้างสรรค์ 

(Originative หรือ Creative Imagination) คือ การจินตนาการในการสร้างภาพใหม่ ๆ ผ่านจินตนาการ

ผลิตซ้ำ (Reproduction Imagination) จากประสบการณ์ที่เคยสัมผัสมาในอดีตที่น่าหลงใหลหรือความ

ประทับใจที่สามารถระลึกถึงได้ เช่น ภาพของสาวน้อยตกน้ำ ภาพของนางงามในงานวัด หรือภาพของ

นางเอกลิเก ในลักษณะของภาพตัวแทน (Representation)  

ดังนั้นการแต่งหน้าของกรรมการจึงเกิดจากอารมณ์แห่งจินตนาการที่ผสมผสานกับความจริง

ของตัวบทดั้งเดิม โดยการแต่งหน้าเป็นการสื่อสารที่เปรียบประดุจเป็นงาน “ศิลปะ” อันเกิดจากการ

ผลิตซ้ำ ซึ่งการแต่งหน้าได้มุ่งให้ความสำคัญและทำหน้าที่ไปที่การสร้างประทับใจ ความตรึงตาตรึงใจ 

และระลึกถึงคุณค่าแห่งความงาม ดังเช่นที่ Benjamin (อ้างถึงใน ทวีรัก กลิ่นสุคนธ์, 2541) ที่ได้เสนอว่า

งานศิลปะที่ถูกผลิตซ้ำได้ จะกลายมาเป็นงานศิลปะที่ถูกออกแบบชิ้นชิ้นที่สามารถจะคัดลอกใหม่ได้ 

(Reproducibility) หน้าที่ของงานศิลปะจึงเปลี่ยนไปในทางตรงกันข้าม แทนที่จะอยู่บนพื้นฐานของ

พิธีกรรมต่าง ๆ เช่นในอดีต งานศิลปะจะกลายมาเป็นศิลปะที่อยู่บนพื้นฐานของการปฏิบัติในด้านอื่น ๆ 

ซึ่งเป็นการรังสรรค์ขึ้นด้วยหน้าที่ใหม่ที่ให้ความสำคัญต่อระดับตัวงาน นั่นคือการตระหนักถึงคุณค่า

ความงดงามของงานศิลปะชิ้นนั้น 

ในรายการ The Mask วรรณคดีไทย เช่น การแต่งหน้าของคุณธนวัฒน์ ประสิทธิสมพร ได้

เลียนแบบการแต่งหน้ามาจากนางแก้วในวรรณคดีเรื่อง “แก้วหน้าม้า” และการแต่งหน้าของคุณเกียรติ

ศักดิ์ อุดมนาค ได้ปรับแปลงการแต่งหน้ามาจากอุทัยเทวี ในวรรณคดีเรื่อง “อุทัยเทวี” ในรายการ The 

Mask งานวัด เช่น การแต่งหน้าของคุณธนวัฒน์ ประสิทธิสมพร ได้เลียนแบบการแต่งหน้ามาจากนาง

งานในงานวัด การแต่งหน้าของคุณเจมส์ ฟอเกอร์ลุนด์ฟ ได้ปรับแปลงการแต่งหน้ามาจากลูกนิมิตในวัด 

https://th.wikipedia.org/wiki/The_Mask_%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A8%E0%B8%B5
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และการแต่งหน้าของคุณเกียรติศักดิ์ อุดมนาค ได้เลียนแบบการแต่งหน้ามาจากสาวน้อยตกน้ำใน

งานวัด ในรายการ The Mask ลูกไทย เช่น การแต่งหน้าของคุณเกียรติศักดิ์ อุดมนาค ได้เลียนแบบการ

แต่งหน้ามาจากไกรทอง ในวรรณคดีเรื่อง “ไกรทอง” และการแต่งหน้าของคุณธนวัฒน์ ประสิทธิสมพร 

ได้เลียนแบบการแต่งหน้ามาจากนางยักษ์ ในวรรณคดีเรื่อง “พระอภัยมณี” ดังตารางต่อไปนี้ 

ตารางที่ 4 การแต่งหน้าของกรรมการในรายการ The Mask วรรณคดีไทย 

 
การแต่งหน้าเป็น “แก้วหน้าม้า”  

แพร่ภาพเมื่อวันที่ 9 พ.ค. 2562 
ที่มา: https://www.youtube.com /watch?v=twQqI20Sd2k 

 
การแต่งหน้าเป็น “อุทัยเทวี”  

แพร่ภาพเมื่อวันที่ 20 มิ.ย. 2562 
ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=bO5elglP3ck 

ตารางที่ 5 ภาพการแต่งหน้าของกรรมการในรายการ The Mask งานวัด 
 

การแต่งหน้าเป็น “นางงาม”  

แพร่ภาพเมื่อวันที่ 16 เม.ษ. 

2563 
ที่มา: https://www.youtube.com 

/watch?v=OlUjARm-TAU 

 

 

 

 

 

 

 

การแต่งหน้าเป็น “ลูกนิมิต” แพร่ภาพ

เมื่อวันที่ 16 เม.ษ. 2563 
ที่มา: 

https://www.youtube.com/watch?v=OlUjAR

m-TAU 

 

การแต่งหน้าเป็น “สาวน้อยตก

น้ำ” แพร่ภาพเมื่อวันที่ 16 เม.ษ. 

2563 
ที่มา: https://www.youtube.com 

/watch?v=OlUjARm-TAU 

ตารางที่ 6 ภาพการแต่งหน้าของกรรมการในรายการ The Mask ลูกไทย 
 

 

 

 

 

 

การแต่งหน้าเป็น “นางเอกสิเก” 

แพร่ภาพเมื่อวันที่ 4 มิ.ย. 2563 
ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v 

=pMpQR21wftY&t=1263s 

 

 

 

 

 

 

การแต่งหน้าเป็น “นางยักษ์” 

แพร่ภาพเมื่อวันที่ 2 ก.ค. 2563 
ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=K95VYkdrKz0 

https://www.youtube.com/watch?v=twQqI20Sd2k
https://www.youtube.com/watch?v=bO5elglP3ck
https://www.youtube.com/watch?v=OlUjARm-TAU
https://www.youtube.com/watch?v=OlUjARm-TAU
https://www.youtube.com/watch?v=OlUjARm-TAU
https://www.youtube.com/
https://www.youtube.com/watch?v=OlUjARm-TAU
https://www.youtube.com/watch?v=pMpQR21wftY&t=1263s
https://www.youtube.com/watch?v=K95VYkdrKz0
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จากตารางแสดงให้เห็นความสัมพันธ์ระหว่างปฐมบทและตัวบทใหม่ที่เกิดขึ้นจากกการแต่งหน้า

ของกรรมการ The mask singer ล้วนมีระดับของการเลียนแบบของตัวปฐมบทมากน้อยแตกต่างกัน

ออกไป แต่ก็แฝงไว้ด้วยจุดประสงค์ในการสร้างความบันเทิงและความรื่นรมย์ ซึ่งไม่ได้มีการเย้ยหยัน 

การเหน็บแนมหรือการเส ียดสี ดังเช่น การลอกเลียนในรูปแบบของ “Parody” “Travesty” และ 

“Caricature” ทั้งนี้การแต่งหน้ายังแสดงให้เห็นถึงอัตตะของตัวบท โดยลักษณะการแต่งหน้าเชื่อมโยง

ความสัมพันธ์โดยได้อธิบายเห็นเห็นตัวบทดั้งเดิม เฉกเช่นเดียว บทวิจารณ์ (Commentary) นั่นเอง  

ทั้งนี้ผู้เขียนจึงพิจารณาว่า องค์ประกอบที่ขาดไม่ได้ที่จะช่วยเสริมสร้างความชัดเจนทางการ

สื่อสารให้แก่กรรมการในรายการ The mask singer คือ ทรงผม เครื่องแต่งกาย และเครื่องประดับก็มี

ลักษณะการเป็นทุติยบทด้วยเช่นเดียวกัน ซึ่งองค์ประกอบดังกล่าวก็มีลักษณะของการลอกเลียน 

(Pastiche) ซึ่งจะปรากฏสิ่งที่บ่งบอกและเชื่อมโยงถึงตัวบทดั้งเดิม ปฐมบทหรือมีต้นแบบ (Model) ดังนี้ 

 
ภาพที่ 1 ภาพทรงผม เครื่องแต่งกาย และเคร่ืองประดับของคุณธนวัฒน์ ประสิทธสิมพร 

ที่มา: https://www.youtube.com/watch?v=K95VYkdrKz0 

การสื่อสารด้วยการลอกเลียนแบบทรงผม เครื่องแต่งกาย และเครื่องประดับของกรรมการใน

รายการ The mask singer มีความสัมพันธ์ของระหว่างตัวบท โดยได้มีการเชื่อมโยงกับตัวบทอื่น ๆ ใน

ส่วนทรงผมของคุณธนวัฒน์ ประสิทธิสมพร ได้เชื่อมโยงตัวบทกับทรงผมที่เรียกว่า “ทรงผมปีก” (พวง

ผกา คุโรวาท, 2535) ในส่วนของเครื่องแต่งกาย ได้เชื่อมโยงตัวบทกับเครื่องแต่งกายที่เรียกว่า “ตะเบง

มาน” (อภิโชค แซ่โค้ว, 2542) และสุดท้ายเครื่องประดับ ได้เชื่อมโยงตัวบทกับเครื่องประดับที่เรียกว่า 

“ทับทรวง” ตัวนาง (สุภาวดี โพธิเวชกุล, 2548) ซึ่งเป็นการลอกเลียน โดยปราศจากการเสียดสี เย้ย

หยัน หรือถากถางแต่อย่างใด โดยปัจจัยดังกล่าวได้เข้ามาช่วยในการกำกับความหมาย (anchorage) 

ของการแต่งหน้า ทั้งยังช่วยเสริมสร้าง เติมเต็มและขยายความเข้าใจในการสื่อความหมายของการ

แต่งหน้าให้เกิดความสมบูรณ์และชัดเจนยิ่งขึ้น 

ทั้งนี้จากลักษณะที่ได้กล่าวมาได้ชี้ชัดให้เห็นว่า การลอกเลียนด้วยการแต่งหน้า ทรงผม เครื่อง

แต่งกาย และเครื่องประดับ มีลักษณะเป็นปรสิตการสื่อสาร (Paracommunication) จากปรสิตของตัว

บท (Paratextuality) ในระดับภายในตัวบท (Endoparasite) ที่เกิดปรสิตที่เกิดจากรูปลักษณ์ภายนอก 

(Appearance) คือ การแต่งหน้า ทรงผม เครื่องแต่งกาย และเครื่องประดับ จากกระบวนการสื่อสาร

ดังกล่าวจึงแสดงให้เห็นว่า ก็ถือเป็นสิ่งหนึ่งที่ทำให้รายการเกิดความสนุกสนาน ความบันเทิงเริงรมย์ 

และนำไปสู่การประสบความสำเร็จ ซึ่งเป็นผลดีต่อการสร้างเรตติ้ง กระแสความนิยม และกระแสไวรัล 

(Viral) ทั้งในสื่อแบบดั้งเดิม (Traditional Media) และสื่อใหม่  (New Media) ในโลกยุคดิจิทัล  

https://www.youtube.com/watch?v=K95VYkdrKz0
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จากทั้งหมดที่กล่าวมาถือได้ว่าการแต่งหน้าของกรรมการในรายการ The mask singer  เป็น

การสร้างตัวบทหรือเนื้อหาแห่งความบันเทิง ความสนุกสนาน และความรื่นรมย์ให้แก่ผู้ชมรายการเป็น

สำคัญในยุคหลังสมัยใหม่/ยุคดิจิทัล ซึ่งถือเป็นการสร้างสรรค์งานศิลปะที่อยู่บนพื้นฐานของการสื่อสาร  

เพื่อสร้างความรื่นเริงบันเทิงใจให้แก่ผู้คน ซึ่งความรื่นเริงบันเทิงใจที่เกิดขึ้นก็ไม่จำเป็นต้องจมปลักอยู่ที่

การเย้ยหยันหรือถากถาง ดังที่ ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร (2554) ได้กล่าวถึงสภาวะแบบหลังสมัยใหม่ 

ไว้ว่า ในสังคมแบบนี้ไม่มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์อีกต่อไป มีแต่การลอก ลอกเลียน จับแพะชนแกะ 

(pastiche) เป็นการลอกเลียน เลียนแบบที่ไม่มีวัตถุประสงค์เพื่อการถากถางหรือล้อเลียนอย่างวิธีคิด

แบบสมัยใหม่ แต่เพื่อความสำราญเป็นสำคัญ  

 

สรุป 

การแต่งหน้าของกรรมในรายการ The mask singer ได้มีการเปลี่ยนแปลงรูปของตัวสื่อ ใน

ลักษณะการเปลี่ยนแปลงรูปร่างสมบูรณ์ (Complete metamorphosis) คือ การแต่งหน้าได้แปลงรูปของ

ใบหน้าให้มีลักษณะที่ผิดแผกแตกต่างไปจากใบหน้าดั้งเดิม และการเปลี่ยนแปลงรูปร่างกึ่งสมบูรณ์ 

(Incomplete metamorphosis) คือ การแต่งหน้าได้แปลงรูปของใบหน้ามีลักษณะแตกต่างจากใบหน้า จน

สังเกตเห็นได้อย่างชัดเจน ทั้งนี้การแต่งหน้าที่เกิดขึ้น จึงมีลักษณะเป็น “สื่อลูกผสม” อันเกิดจากการ

ผสมรวมเครื่องหมายต่างๆ/สัญญะ (Sign) โดยถูกจัดการด้วยรหัสเชิงวัฒนธรรม (Cultural codes) ที่ทำ

หน้าที่เป็นบริบททางการสื่อสารของการแต่งหน้าในแต่ละฤดูกาลแข่งขัน สอดคล้องกับ นับทอง ทองใบ 

(2561) ได้กล่าวทิ้งท้ายในบทสรุปว่านักสร้างสรรค์  เนื้อหาในทุก ๆ สื่อ ไม่เฉพาะแต่สื่อโทรทัศน์ได้

ตระหนักว่า หากต้องการอยู่รอดบนโลกที่เต็มไปด้วยเนื้อหาอันท่วมท้นใน เวลานี้ คงต้องมองหาหนทาง 

ตัด แต่ง ตัวตน หลอมรวมให้กลายเป็นสื่อ “ลูกผสม” เหมือนเช่น “The Mask Singer” 

ทั้งนี้การสื่อสารด้วยการแต่งหน้าของกรรมในรายการ The mask singer ได้เกิดการซ้อนทับการ

สื่อความหมายของสื่อหลายประเภทรวมเข้าด้วยกัน อันเกิดจากการเชื่อมโยงตัวบท (Intertextuality) ใน

ลักษณะพันธุบท โดยเป็นการสร้างตัวบทใหม่จากตัวบทดั ้งเดิมด้วยการใช้จินตนาการสร้างสรรค์ 

(Creative Imagination) โดยการลอกเลียนที่มีการเชื่อมโยง ปรับเปลี่ยน ปรับแปลง ผสมผสานและ

อ้างอิงตัวบทดั้งเดิมจนเกิดเป็นตัวบทใหม่ที่มีความน่าสนใจ สอดคล้องกับ Eco (1977) กล่าวว่า สิ่งที่ก่อ

ร่างสร้างรูปขึ้นมาเป็นเนื้อหาของตัวงานยังไม่น่าสนใจเท่ากับกลวิธีที่ก่อตัวขึ้นจนเป็นงาน ซึ่งผู้รับสารไม่

เพียงแต่รับเอาเนื้อหาจากตัวสารเท่านั้น แต่ทว่ายังได้รับเอาวิธีการที่ตัวสารได้รับการถ่ายทอดเนื้อหา

นั้นมาด้วย 

จากการเชื่อมโยงตัวบทในลักษณะพันธุบทไดแ้สดงให้เห็นถึงปรสิตตัวบท (Paratextual Sign) ซึ่ง

มีฐานะเป็น “สิ่งรบกวน” ของการสื่อสารที่สามารถสวมบทบาทเป็นรหัสในการจัดการความหมายของ

การแต่งหน้า ซึ่งทำให้เกิดการสื่อความหมายถึงความตลกขบขัน อันนำไปสู่ความบันเทิง ความรื่นรมย์

และความน่าตื่นตาตื่นใจในยุคดิจิทัล โดยถือเป็นวิธีการสร้างความน่าสนใจให้แก่เนื้อหาของรายการ 
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ท่ามกลางการช่วงชิงกระแสความนิยมของสื่อในยุคหลังสมัยใหม่/ยุคดิจิทัล ดังที่ กาญจนา แก้วเทพ 

(2552) กล่าวว่า “เราได้มาถึงยุคสิ้นสุดของเหล้าเก่าในขวดใหม่ หรือ เหล้าใหม่ในขวดเก่าแล้ว เพราะทั้ง

เหล้าและขวด (Elements) ล้วนแล้วแต่เป็นของเก่าทั ้งสิ้น แต่น่าจะมี “วิธ ีร ิน” (Organization หรือ 

Relation) ที่ยังคงแปลกใหม่ได้” เราจะเห็นได้ว่าวิธีคิดของยุคหลังสมัยใหม่ไม่ได้ให้ความสำคัญหรือ

คุณค่าต่อผลงานต้นฉบับมากกว่าผลงานที่เกิดจากการผลิตซ้ำ  

ทั้งนี้การสื่อสารด้วยการแต่งหน้าของกรรมในรายการ The mask singer จำเป็นต้องอาศัยรหัส

ตัวสารเชิงเสมือนจริง (analogic message code) และรหัสเชิงตรรกะ (digital message code) (Fiske, 

1990) โดยรหัสตัวสารเชิงเสมือนจริง คือ การแต่งหน้า ทรงผม เครื่องแต่งกาย และเครื่องประดับ ที่มี

ความเสมือนกับสิ่งที่มนัแสดงแทน (Referent) โดยต้องผสมรวมกับรหัสเชงิตรรกะ คือ ภาษาต่าง ๆ หรือ

ถ้อยคำ (Word) ที่ปรากฏในบทสนทนา (Dialogue) บทบรรยาย (Narration) หรือแม้กระทังกราฟิก 

(graphic) ในรายการโทรทัศน์ เพื่อช่วยลดความคลุมเครือทางการสื่อสารที่เกิดขึ้น และทำให้เกิดความ

เข้าใจร่วมกัน (mutual understanding) ผู้เขียนมุ่งหวังว่าบทความนี้จะเป็นประโยชน์ทางวิชาการต่อผู้ที่

ศึกษาด้านการสื่อสาร และจะเป็นประโยชน์ยิ่งหากผู้ผลิตสื่อสามารถนำไปประยุกต์ใช้การผลิตผลงาน

สร้างสรรค์ทางด้านนิเทศศาสตร์ในยุคดิจิทัล 

นอกจากนั ้นบทความนี้จะเป็นพื้นฐานทางความคิดต่อผู ้ผลิตผลงานทางด้านนิเทศศาสตร์

จำเป็นต้องใช้ความคิด จินตนาการ การลอกเลียน การปะติดปะต่อ เพื่อนำไปสู่การสร้างสรรค์ผลงานที่

มีฐานะเป็น “สื่อลูกผสม” ในหลังสมัยใหม่/ยุคดิจิทัล ที่สามารถสร้างความน่าสนใจ ความโดดเด่น และ

ช่วงชิงกระแสความนิยมหรือเรตติ้งของผลงานให้แก่ผลงานของตนเองได้ ท่ามกลางการเปลี่ยนแปลง

ของสถานการณ์หรือบริบททางการสื่อสารอย่างไม่หยุดนิ่ง 
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