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บทคัดย่อ

		  งานวจิยัครัง้นีเ้ป็นส่วนหนึง่ของผลการศกึษาวจิยัเรือ่งการออกแบบเรขศลิป์

ส�ำหรับงานอเีวนต์ โดยประยกุต์ใช้ทนุทางวฒันธรรม โดยใช้จงัหวดัราชบรุเีป็นกรณศีกึษา 

มวีตัถปุระสงค์เพ่ือระบทุนุทางวฒันธรรมของจังหวดัราชบรุแีละหาวธีิการออกแบบองค์

ประกอบหลักการทางเรขศิลป์ส�ำหรบังานอเีวนต์ โดยประยกุต์ใช้ทนุทางวฒันธรรมของ

จังหวัดราชบุรี การด�ำเนินงานวิจัยเป็นการศึกษาวรรณกรรมสังเคราะห์ข้อมูลและการ 

เก็บข้อมูลสัมภาษณ์ ท�ำให้สามารถระบุทุนทางวัฒนธรรม ผลการศึกษาพบว่ามี  

ทุนวัฒนธรรมด้านศลิปะการแสดง, ด้านงานช่างฝีมอืดัง้เดมิ, ด้านพธิกีรรม, ด้านโบราณ

สถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัตถุ โดยสามารถเทียบจ�ำแนกมาได้จาก หนังใหญ่วัดขนอน, 

ทอผ้าซิ่นตีนจก, ปั้นโอ่งมังกร, แห่ข้าวแช่, สะบ้ามอญ, วัดมหาธาตุวรวิหาร, วัดถ�้ำฤษี

เขางู, วัดอรัญญิกาวาส, วัดคงคาราม, โบราณสถานโกสินารายณ์ จากที่มาของทุนน�ำ

ผลไปแปรเปล่ียนเป็นองค์ประกอบหลกัการทางเรขศลิป์ สร้างเครือ่งมอืวจิยัและเกณฑ์

การสอบถามกับผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเรขศิลป์ประกอบด้วย รูปแบบการ

ออกแบบ, แรงจูงใจ, ประเภทของสี, รูปร่างรูปทรง ที่มีความจ�ำเป็น จากการวิเคราะห์

ทุนทางวัฒนธรรมที่ปรากฏ จึงได้ผลของงานวิจัยออกมาเป็นองค์ประกอบหลักการใน

การออกแบบที่สอดคล้องกับการประยุกต์ใช้ทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดราชบุรี 

ประกอบไปด้วย 10 ชดุค�ำตอบวธิกีารออกแบบ ส�ำหรบัน�ำไปใช้ในการออกแบบเรขศลิป์

ส�ำหรับนักจัดอีเวนต์ต่อไป

ค�ำส�ำคัญ:  ทุนทางวัฒนธรรม, ออกแบบเรขศิลป์, อีเวนต์

Abstract

		  This research is part of the results of the study on graphic design 

for events applying cultural capital of Ratchaburi province. The research 

aimed to identify the cultural capital of Ratchaburi province and find out 

how to create the main elements of graphic design for events. The study 

was conducted by reviewing literature, synthesizing gained data, and 

interviewing the experts in graphic design. The findings revealed that 

Ratchaburi province consisted of several aspects of cultural capitals: 

performance, traditional craftsmanship, rite, archeological site, antique, 
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art and artifact. The mentioned aspects of the cultural capitals were 

comparatively classified from a shadow play called “Nung Yai” at Wat 

Khanon, traditional art of “Pha Teen Jok” weaving, glazed water jar with 

dragon pattern, Mon’s tradition of Khao Chae, Wat Mahathat Worawihan, 

Wat Tham Ruesi Khao Ngu, Wat Aranyikawas, Wat Khongkharam, Kosi Narai 

Historical Site. The data gained were transformed into principal components 

of graphic design which were categorized into style, appeals, color 

schemes, and shape. Then, they were used to create research instruments 

as well as the criteria of interview questions conducted with the experts 

in graphic design. In addition, according to the analysis of the cultural 

capitals found in Ratchaburi province, the results could lead to the creation 

of main principles of graphic design corresponding to the application of 

cultural capitals of Ratchaburi province which consisted of 10 sets of 

graphic design process that could be used for further events.    

Keywords:	 cultural capital, graphic design, events

บทน�ำ

		  จังหวัดราชบุรีนั้นได้รับอิทธิพลทางพระพุทธศาสนาตั้งแต่สมัยทวารวดีเป็น

ประตูการค้า ซึ่งในอดีตเป็นเมืองท่าการค้าท�ำให้เกิดพัฒนาการตั้งแต่สมัยทวารวดี 

สุโขทัย อยุธยา จวบจนรัตนโกสินทร์ ความเป็นเมืองของราชบุรีก็ยังคงอยู่  มีการสะสม

ทางวัฒนธรรมเป็นอย่างมาก ในสมัยอยุธยาตอนปลายได้มีการอพยพกลุ่มชาติพันธุ ์

มาท่ีเมืองราชบุรี ท�ำให้กลุ่มชาติพันธุ ์เมืองราชบุรีมีความหลากหลาย เพราะเป็น 

ที่ราบลุ่ม แม่น�้ำ มีเทือกเขาตะนาวศรีสลับซับซ้อน ย้ายถิ่นฐานมาอยู่ในพื้นที่นี้มากขึ้น  

จนเกิดเป็นกลุ่มชนกลุ่มต่าง ๆ ในจังหวัดราชบุรีที่ยังปรากฏอยู่ 8 กลุ่มชาติพันธุ์  

ซึ่งประกอบด้วย 1) มอญราชบุรี 2) โซ่งราชบุรี 3) กะหรี่ยงราชบุรี 4) เขมรราชบุรี  

5) ยวนราชบุรี 6) ไทยพ้ืนถ่ินราชบุรี 7) ลาวเวียงราชบุรี 8) จีนราชบุรี ล้วนเป็น 

กลุ่มชาติพันธุ์ที่มีอัตลักษณ์ทั้งทางภาษาและวัฒนธรรมเป็นของตน

		  กลุม่ชนทีน่่าจะเป็นกลุม่ชนดัง้เดมิในยคุแรกเริม่คอื กลุม่ชนไทยพืน้ถิน่โพหกั 

ในช่วงอาณาจักรทวารวดีและกลุ่มชนเขมร (ขอม) ซึ่งอารยธรรมขอม นักวิชาการไทย
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ยอมรับว่าอาณาจักรเจนละของขอมเรืองอ�ำนาจในบริเวณลุ่มแม่น�้ำเจ้าพระยาเรื่อยไป

จนถึงประเทศกัมพูชาก่อนที่จะเกิดการรวมอ�ำนาจจนสร้างบ้านเมืองเป็นอาณาจักร

สุโขทัย และรักษาอ�ำนาจเรื่อยมาจนถึงอาณาจักรอยุธยา กลุ่มคนท่ีน่าจะเข้ามาติดต่อ

ค้าขายและเข้ามาสร้างความเจริญในพื้นที่จังหวัดราชบุรี กลุ่มต่อมาคือ คนจีน เกิดการ

ผสมผสานทางชาตพินัธุผ่์านการแต่งงานของกลุม่ชนทัง้ 3 กลุม่ในช่วงเวลาดงักล่าวจนถงึ

สมยัอาณาจกัรอยุธยาตอนกลาง กลุม่ชาติพนัธุม์อญเริม่เข้ามาตัง้ถ่ินฐานในจังหวดัราชบุรี

โดยเฉพาะในพื้นที่ที่ติดกับจังหวัด กาญจนบุรี ในลักษณะการถูกกวาดต้อนในการท�ำ

สงครามระหว่างไทยกับพม่า รามัญ เมื่อถึงช่วงสมัยอยุธยาตอนปลาย กลุ่มชนท่ีถูก

กวาดต้อนจากการท�ำสงครามโดยบุคคลที่รู้จักในชื่อหลวงยกกระบัตรเมืองราชบุรีหรือ

ล้นเกล้ารัชกาลที่ 1 เป็นผู้บัญชาการรบ ท�ำให้กลุ่มชนที่เป็นชาวลาวเวียง ไทยวน 

กะเหรี่ยง เขมร (จากเมืองพระตะบอง) และไทยโซ่งเข้ามาในลักษณะครอบครัวในพื้นที่

จังหวัดราชบุรี สระบุรี และเพชรบุรี  (Luealamai, 2004) และจากการศึกษาวิจัยของ 

(Jindamaneerojana, 1993) ได้ศึกษาประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเกี่ยวกับประวัติ 

ความเป็นมา พัฒนาการทางสังคมและวัฒนธรรมของกลุ่มชนต่าง ๆ ลุ่มน�้ำแม่กลอง 

บ้านโป่ง บ้านเจ็ดเสมียน  จังหวัดราชบุรี  โดยมุ่งเน้นศึกษาประวัติศาสตร์จากภายใน

เฉพาะเรือ่งราวของคนท้องถิน่ทีไ่ม่ปรากฏในเอกสารส่วนกลาง ซึง่ผลการศกึษากพ็บว่า 

จากความอุดมสมบูรณ์ของลุ่มน�้ำแม่กลอง และการเป็นเส้นทางการค้าขายท้ังภายใน

และภายนอก ท�ำให้กลุ่มคนต่าง ๆ  ทั้งกลุ่มคนมอญ ลาว เขมร ไทยวน กะเหรี่ยงและจีน

อพยพเข้ามาอยู่บริเวณนี้ตั้งแต่สมัยทวารวดี ลพบุรี อยุธยา ธนบุรีและรัตนโกสินทร์  

จะเห็นได้ว ่าจากการศึกษาประวัติศาสตร์เมืองราชบุรีจะพบว่ามีกลุ ่มชาติพันธุ ์ 

ท่ีหลากหลาย แต่ละกลุม่ชาตพินัธ์จะมวีฒันธรรมเป็นของตนเองทีโ่ดดเด่นดงัทีก่ล่าวมา

แล้วข้างต้น ซึ่งปัจจุบันวัฒนธรรมดังกล่าวยังคงอยู่บางส่วนท�ำให้เป็นต้นทุนวัฒนธรรม

ของจังหวัดราชบุรีในการบอกเล่าเรื่องราว ดังนั้นผู ้วิจัยเล็งเห็นความส�ำคัญของ 

ทนุวฒันธรรมทีม่คีวามหลากหลายทีย่งัคงอยูแ่ละบางส่วนก�ำลงัถกูลมืเลอืน มาส่งเสรมิ

อัตลักษณ์ของจังหวัดราชบุรีโดยประยุกต์ใช้ทุนวัฒนธรรม 

		  ความส�ำคัญของทุนทางวัฒนธรรม คือ สายใยของความหมายที่ถักทอขึ้น 

ในตัวมนุษย์ การวิเคราะห์วัฒนธรรมจึงไม่ใช่การวิเคราะห์หากฎเกณฑ์ต่าง ๆ โดยการ

ทดลองแบบวิทยาศาสตร์กายภาพแต่เพียงอย่างเดียว หากแต่เป็นการเสาะหา 

ความหมายและการตีความหมายเพื่อค้นหาคุณค่าที่แท้จริงของวัฒนธรรมนั้น ๆ ที่เป็น
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พลังส�ำคัญในการขับเคลื่อนสังคม ชุมชน กลุ่มชาติพันธุ์ต่าง ๆ สู่ความส�ำเร็จตาม 

เป้าหมายทีต้่องการ เหมอืนเช่นแมงมมุทีเ่ป็นตาข่าย เป็นเครือ่งมอืในการเข้าถงึเป้าหมาย

ท่ีเป็นความต้องการของวฒันธรรม โดยทนุวฒันธรรมดงักล่าวมกีารเปลีย่นแปลง ผกผนั

ไปตามการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในแต่ละพื้นท่ีในยุคสมัยต่าง ๆ 

(Rabibhadana, 2008) ซึ่งกรมส่งเสริมวัฒนธรรม (Ministry of Thai Culture, 2016) 

ได้แบ่งทุนวัฒนธรรมเป็น 7 ประเภทดังนี้ 1) ภาษา 2) วรรณกรรมพื้นบ้าน 3) ศิลปะ

การแสดง 4) แนวทางปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรม และงานเทศกาล 5) งานช่างฝีมือ 

ด้ังเดมิ 6) ความรูแ้ละแนวปฏบัิตเิกีย่วกบัธรรมชาตแิละจกัรวาล 7) กฬีา ภมูปัิญญาไทย 

โบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัตถุ ซึ่งผู้วิจัยได้สังเคราะห์ทุนวัฒนธรรมจากกลุ่ม

ชาติพันธุ์ในจังหวัดราชบุรี โดยเลือกศึกษาทุนวัฒนธรรมต้ังแต่สมัยทวารวดีจนถึง

รัตนโกสินทร์ เพื่อน�ำมาศึกษาวิจัยครั้งนี้  

		  จากการที่กระทรวงวัฒนธรรมได้ร่างกรอบทิศทางยุทธศาสตร์ 20 ปี ด้าน

วัฒนธรรม ตามกรอบทิศทางยุทธศาสตร์ชาติ ระยะ 20 ปี กรอบทิศทางตามนโยบาย

การพัฒนาสู่ประเทศไทย 4.0 กรอบทศิทางตามแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาติ 

ฉบบัที ่12 (พ.ศ. 2560 - 2564) รวมทัง้ข้อคดิเหน็จากสภาขับเคลือ่นการปฏริปูประเทศ 

ที่เกี่ยวข้องด้านวัฒนธรรม และบริบทการเปลี่ยนแปลงทั้งทางด้านการเมือง เศรษฐกิจ

และสังคมวัฒนธรรม ทั้งภายในและภายนอกประเทศ   

		  ดังน้ัน จังหวัดราชบุรี จึงได้จัดท�ำแผนยุทธศาสตร์และแผนพัฒนาจังหวัด

ราชบุรี 4 ปี (2561-2564) ได้ก�ำหนดประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 2 ท่ีส่งเสริมและพัฒนา 

เช่ือมโยงกิจกรรมการท่องเที่ยว พัฒนาการท่องเท่ียวให้เป็นเส้นทางการท่องเท่ียว 

เพ่ือการเรียนรู้สร้างสรรค์สงัคมทีบ่รูณาการศลิปะ วฒันธรรม สิง่แวดล้อม การท่องเทีย่ว

เชิงนันทนาการ และเชิงเกษตรสู่ความมั่งคั่งอย่างยั่งยืน ดังนั้นการพัฒนาจะเป็น 

สองรูปแบบ ดังนี้ 1.พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวด้าน

ประวัติศาสตร์มรดกไทยหัวใจแผ่นดิน (เมืองคูบัว) เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ 

(สวนผ้ึง, จอมบึง, บ้านคา, บางแพ) เส้นทางท่องเทีย่วเชิงเกษตรและวิถีไทยวถีิถ่ินสายน�ำ้ 

(ด�ำเนินสะดวก, วัดเพลง) ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนไทยดั้งเดิม (บ้านโพหัก,  

ไทยพื้นถิ่น)  2.พัฒนาการท่องเที่ยวในกลุ่มเป้าหมายคนรุ่นใหม่วัยท�ำงาน เพื่อเน้น

กิจกรรมการพักผ่อนในเชิงการเรียนรู้ สร้างสรรค์ 
		  จากยุทธศาสตร์กระทรวงวัฒนธรรม ยุทธศาสตร์จังหวัด และต้นทุนทาง
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วฒันธรรมของจงัหวัดทีม่คีณุค่าและมคีวามส�ำคญั ประกอบกับการเตบิโตทางเศรษฐกจิ
ท�ำให้เกิดรูปแบบของการจัดกิจกรรมอีเวนต์เกิดขึ้นในจังหวัดมากขึ้น เพราะการจัด
กิจกรรมอีเวนต์น้ันสามารถสร้างแรงจูงใจต่อกลุ่มนักท่องเท่ียวได้อย่างชัดเจน อีกท้ัง
ลักษณะของการจัดงานอีเวนต์ที่ประยุกต์ใช้ทุนทางวัฒนธรรมยังไม่มีรูปแบบที่ชัดเจน  
ผู้วิจัยได้ศึกษาทุนทางวัฒนธรรมจังหวัดราชบุรีและใช้เกณฑ์การแบ่งทุนทางวัฒนธรรม
ของ กรมส่งเสริมวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรม ในการน�ำมาใช้ในการสื่อสารถึง 
อัตลักษณ์ของจังหวัด โดยการน�ำทุนไปประยุกต์ใช้นั้น เพื่อหาหลักการองค์ประกอบ
ทางการออกแบบน�ำชุดเรขศิลป์ที่ได้มาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาธุรกิจการค้า กิจกรรม
การท่องเที่ยวหรือการจัดอีเวนต์ของจังหวัดราชบุรีให้มีภาพลักษณ์โดดเด่น เช่น  
งานเทศกาลประจ�ำปี, งานกิจกรรมแข่งขันกีฬา, งานประจ�ำจังหวัด, งานประจ�ำอ�ำเภอ 
หรืองานเทศกาลดนตรี เป็นต้น อีกทั้งยังเป็นการส่งเสริมวัฒนธรรมเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม
ทางเศรษฐกจิ เพือ่ใช้ในการส่ือสาร ส่งเสริมการท่องเทีย่วทางวฒันธรรม พฒันาศกัยภาพ
สินค้าและบริการกิจกรรมทางวัฒนธรรม ทั้งในระดับท้องถิ่น ระดับชาติและนานาชาติ 
โดยใช้มิติทางวัฒนธรรมสามารถพัฒนาศักยภาพแหล่งศิลปวัฒนธรรม ที่สอดคล้องกับ
บรบิทของสงัคมไทย เป็นการสร้างสมดุลระหว่างทนุทางธรรมชาตแิละทุนทางวฒันธรรม
สู่การท่องเที่ยวในบริบทสากลต่อไป
	
วัตถุประสงค์ของการวิจัย
		  1.		เพื่อศึกษาและระบุทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดราชบุรี
		  2.		เพื่อหาแนวทางออกแบบองค์ประกอบทางและหลักการออกแบบเรข
ศิลป์ส�ำหรับงานอีเวนต์ ที่เหมาะสมกับทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดราชบุรี

วิธีด�ำเนินการวิจัย
		  งานวจิยัชิน้นีเ้ป็นงานวจิยัเชงิคณุภาพและผูว้จิยัด�ำเนนิการวจิยัเกบ็รวบรวม
ข้อมูลตามขั้นตอนดังนี้
		  1.		ขัน้ตอนการเตรียมการศึกษาข้อมลูเบือ้งต้น แนวคดิและทฤษฎท่ีีเก่ียวข้อง
 	      			  1.1		 วิเคราะห์แนวคิดและประเภทของทุนวัฒนธรรม โดยศึกษาจาก
แหล่งข้อมลูประเภทเอกสาร ได้แก่ หนงัสอื ต�ำราประวตัศิาสตร์จงัหวดัราชบรุ ีงานวจิยั
เกี่ยวกับทุนวัฒนธรรมและกิจกรรมการท่องเที่ยวของจังหวัดราชบุรี

			   1.2		 ศกึษาแนวคดิและรปูแบบการออกแบบเรขศลิป์ส�ำหรบังานอเีวนต์ 
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โดยการประยุกต์ใช้ทุนวัฒนธรรม โดยศึกษาจากแหล่งข้อมูลประเภทบุคคล ได้แก่ 

อาจารย์ นักวิชาการและนักออกแบบ

			   1.3		 หาเกณฑ์วิธีการน�ำองค์ประกอบทางเรขศิลป์ส�ำหรับงานอีเวนต์  

ที่ประยุกต์ใช้ทุนวัฒนธรรมไปใช้สื่อสารในงานออกแบบส�ำหรับอีเวนต์

		  2.		ขั้นตอนการเก็บข้อมูล 

				   2.1 	ศึกษาข้อมลูประเภทเอกสาร บทความ ต�ำรา วจัิยท่ีมคีวามเกีย่วข้อง

กับทุนทางวัฒนธรรมมาสังเคราะห์ 

				   2.2		 รวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์ในการสอบถามผู ้เชี่ยวชาญ 

ทางด้านประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม ทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดราชบุรี ที่ความ

เชื่อมโยงต่อกันในการระบุทุนทางวัฒนธรรมที่ปรากฏในจังหวัดราชบุรี

				   2.3		 การเก็บข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ 

ทางด้านการออกแบบเรขศิลป์ นักวิชาการ อาจารย์ ในการหาองค์ประกอบและหลัก

การออกแบบทางเรขศิลป์

		  3. 		ขั้นตอนการออกแบบ และสรุปผลการวิจัย

				   3.1		 แนวทางส�ำหรับการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานจากองค์ประกอบ

แนวคิดทางเรขศิลป์ ตามแนวคิดทางทฤษฎีของงานวิจัย ออกมาเป็นแนวทางในการ

สื่อสาร

				   3.2		 การสรุปผลการวิจัย อภิปรายผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ

ผลการวิจัย

		  ผลการวิจัยสรุปได้ดังนี้ 

		  1.		การปรากฏทุนทางวัฒนธรรมเพื่อใช้ในการระบุทุนทางวัฒนธรรมของ

จังหวัดราชบุรีน้ัน ผู้วิจัยได้ท�ำการรวบรวมแนวคิดของทุนทางวัฒนธรรมส่วนใหญ่แล้ว

จะมีความสัมพันธ์กันในเรื่องของวิถีชีวิต ความเชื่อ สิ่งที่ยึดถือปฏิบัติ ความเป็นศิลปะ

นิยม ที่มีมาแต่เดิมสมัยทวารวดี สุโขทัย อยุธยา จวบจนมาถึงสมัยรัตนโกสินทร์ปัจจุบัน 

ซ่ึงสิ่งที่ส่งผลให้ความเป็นเมืองของราชบุรีน้ันยังคงอยู่คือการสั่งสมสะสมความเป็น 

ตัวตนทางวัฒนธรรมไว้อยู่เป็นอย่างมาก เนื่องจากในสมัยอยุธยาตอนปลายได้มีการ

อพยพกลุ่มชาติพันธุ์มาที่เมืองราชบุรี ท�ำให้กลุ่มชาติพันธุ์ของจังหวัดราชบุรีมีความ 

หลากหลายซึง่ประกอบไปด้วย 8 ชาตพินัธุด้์วยกนัคอื ไทยพืน้ถิน่ราชบรุ,ี ไทยเชือ้สายจนี, 
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ไท-ยวน, มอญ, เขมร, ลาวเวียง, กะเหรี่ยง, ไทด�ำ (ไทยทรงด�ำ หรือชาวโซ่ง) ที่ท�ำให ้

ส่งผลส�ำคัญต่อความเป็นมาของทุนทางวัฒนธรรม ท�ำให้แบ่งทุนวัฒนธรรมทางด้าน

ความแตกต่างนัน้จะไม่ได้มคีวามแตกต่างกนัชัดเจนมากนกั ล้วนเกิดจากสิง่ต่างรอบตวั

ที่มนุษย์นั้นได้สั่งสม เกิดเป็นมรดกสืบทอดต่อกันมาจนฝังรากลึก ทั้งในส่วนด้านวัตถุ  

สิ่งที่จับต้องได้ และด้านจิตใจ สิ่งที่จับต้องไม่ได้อย่างเห็นได้ชัดมากกว่า แต่รับรู้และถือ

ปฏิบัติกันมาเป็นที่ยอมรับของกลุ่มคนในพื้นที่ท้องถิ่นสังคมนั้นว่าดีงาม เกิดเป็นคุณค่า

ขึ้นมาอย่างมีคุณค่ายิ่ง

		  เนื่องจากงานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ การรวบรวมศึกษาข้อมูล 

ในส่วนน้ีจะมาจากการศึกษาค้นคว้าวรรณกรรม เอกสาร ต�ำรา ท่ีมีความเก่ียวข้อง

สอดคล้องและการสัมภาษณ์ผู้รู ้ หลังจากน้ันได้น�ำข้อมูลที่ได้มาน�ำมาเปรียบเทียบ

วิเคราะห์สังเคราะห์ โดยหลังจากสกัดข้อมูลด้วยผู้วิจัยเองในเบ้ืองตนและได้น�ำข้อมูล 

ที่ได้มาน้ันน�ำไปสัมภาษณ์สอบถามตรวจสอบจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านประวัติศาสตร์ 

และศิลปวัฒนธรรมจังหวัดราชบุรี จ�ำนวน 3 ท่าน ในการสัมภาษณ์หาข้อสรุปด้วยการ

เปรียบเทียบการนิยามทุนทางวัฒนธรรม กรมส่งเสริมวัฒนธรรม (Ministry of  

Thai Culture, 2016) ได้แบ่งทนุวฒันธรรมเป็น 7 ประเภทดงันี ้1) ภาษา  2) วรรณกรรม

พื้นบ้าน 3) ศิลปะการแสดง 4) แนวทางปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรมและงานเทศกาล  

5) งานช่างฝีมือดั้งเดิม 6) ความรู้และแนวปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติและจักรวาล  

7) กีฬา ภมิูปัญญาไทย โบราณสถาน โบราณวัตถ ุศลิปวัตถ ุซึง่มคีวามเหมาะสมใกล้เคยีง 

มีความสอดคล้องกับบริบทของจังหวัดราชบุรีและประเทศไทยมากท่ีสุดและจากการ

เก็บข้อมลูสมัภาษณ์ผู้เชีย่วชาญนัน้ได้ให้ข้อสรปุไปในทศิทางเดยีวกนัในการระบทุนุทาง

วัฒนธรรมทีย่ังปรากฏชดัเจนของจังหวดัราชบุรปีระกอบดว้ย 4 ทนุทางวัฒนธรรมดังนี้

		  1.		ทุนทางวัฒนธรรมด้านศิลปะการแสดง 

        			  1.1		 การแสดงหนังใหญ่วัดขนอน อ�ำเภอโพธาราม 

    		 2.		ทุนทางวัฒนธรรมด้านงานช่างฝีมือดั้งเดิม 

        			  2.1		 ภูมิปัญญาการสร้างตัวหนังใหญ่วัดขนอน อ�ำเภอโพธาราม 

        			  2.2		 ภูมิปัญญาการทอผ้าซิ่นตีนจก ต�ำบลคูบัว

        			  2.3		 ภมูปัิญญาการป้ันโอ่งมงักร เครือ่งเคลอืบดนิเผา อ�ำเภอเมอืงราชบรุี

    		 3.		ทนุทางวัฒนธรรมด้านแนวทางปฏบิติัทางสงัคมพธิกีรรมและงานเทศกาล 

         			  3.1		 การประกอบพิธีกรรมการแห่ข้าวแช่ อ�ำเภอบ้านโป่ง
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         			  3.2		 การเล่นสะบ้ามอญในเทศกาลสงกรานต์ ต�ำบลบ้านวัดม่วง อ�ำเภอ

บ้านโป่ง

		  4.		ทุนทางวัฒนธรรมด้านโบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัตถุ

         			  4.1 	วัดมหาธาตุวรวิหาร อ�ำเภอเมือง ซึ่งปรากฏพระพุธรูปพระชัยพุทธ

มหานาค พระปรางค์นาคปรก สะดุ้งมาร ศิลปะสมัยทวาราวดี

				   4.2		 วัดถ�้ำฤษีเขางู อ�ำเภอเมือง ซึ่งปรากฏพระพุทธรูปนั่งห้อยพระบาท

แสดงปางวติรรกะหรือปางแสดงธรรม-เทศนา มจีารกึอกัษรปัลลวะ ระหว่างข้อพระบาท 

สร้างขึ้นสมัยทวาราวดี

				   4.3		 วัดอรัญญิกาวาส อ�ำเภอเมือง ซ่ึงปรากฏพระปรางค์ใหญ่อยู ่

ตรงกลางและปรางค์เล็กอยู่บริเวณรอบทั้ง 4 มุม เป็นศิลปะสมัยอยุธยา

				   4.4		 วดัคงคาราม อ�ำเภอโพธาราม ปรากฏหลกัฐานภาพจติกรรมฝาผนงั 

สันนิษฐานว่าสร้างในสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนปลายต่อกรุงธนบุรี 

 				   4.5		 โบราณสถานโกสินารายณ์ อ�ำเภอบ้านโป่ง ซ่ึงปรากฏหลักฐาน 

จอมปราสาทเมืองโบราณ สระน�้ำศักดิ์สิทธ์ โบราณวัตถุปูนปั้นพระพุธรูปพระโพธิสัตว์

อวโลกิเตศวรเปล่งรัศมี เป็นศิลปะการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมเขมรกับวัฒนธรรม

ทวารวดี

		  2.		ในการออกแบบองค์ประกอบทางเรขศิลป์ส�ำหรับงานอีเวนต์ เพื่อจะน�ำ

ประยุกต์ใช้ทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดราชบุรี นั้นทางผู้วิจัยได้ท�ำการรวบรวมข้อมูล 

แนวคดิ เอกสาร วรรณกรรมเกีย่วกบัเรขศลิป์ส�ำหรบังานอีเวนต์ น�ำมาประกอบเป็นการ

ออกแบบการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบและนักจัดอีเวนต์ทั้งหมด 6 

ท่าน ในการสอบถามความคิดเห็นความจ�ำเปน็ในสว่นของงานออกแบบเรขศิลป์ ที่ต้อง

ใช้ในการจดัอเีวนต์ ท�ำให้ได้ข้อสรปุทีม่คีวามเหน็ตรงกนัว่าในการจดัอีเวนต์แต่ละคร้ังสิง่

ทีจ่�ำเป็นต้องมปีระกอบไปด้วย 4 ปัจจยัหลกั คอื การใช้แรงจงูใจ (Appeal), การใช้สไตล์ 

(Style), รูปแบบการใช้สี (Color Schemes) และ การใช้รูปทรง (Shape) หลังจากนั้น

ผูว้จิยัได้ท�ำการพิจารณาทบทวนวรรณกรรมทีม่คีวามเก่ียวข้องเทยีบเคยีงกนัสงัเคราะห์

ออกมาได้ข้อสรุปดังตาราง ดังนี้
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    4.  ทุนทางวัฒนธรรมดJานโบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัตถุ 

         4.1  วัดมหาธาตุวรวิหาร อำเภอเมือง ซึ่งปรากฏพระพุธรูปพระชัยพุทธมหานาค พระปรางคCนาคปรก สะดุJง

มาร ศิลปะสมัยทวาราวดี 

         4.2  วัดถ้ำฤษีเขางู อำเภอเมือง ซึ่งปรากฏพระพุทธรูปนั่งหJอยพระบาทแสดงปางวิตรรกะหรือปางแสดง

ธรรม-เทศนา มีจารึกอักษรป[ลลวะ ระหว2างขJอพระบาท สรJางขึ้นสมัยทวาราวดี 

         4.3  วัดอรัญญิกาวาส อำเภอเมือง ซึ่งปรากฏพระปรางคCใหญ2อยู2ตรงกลางและปรางคCเล็กอยู2บริเวณรอบทั้ง 4 

มุม เป0นศิลปะสมัยอยุธยา 

         4.4  วัดคงคาราม อำเภอโพธาราม ปรากฏหลักฐานภาพจิตกรรมฝาผนัง สันนิษฐานว2าสรJางในสมัยกรุงศรี

อยุธยาตอนปลายต2อกรุงธนบุรี  

         4.5  โบราณสถานโกสินารายณC อำเภอบJานโปùง ซึ่งปรากฏหลักฐานจอมปราสาทเมืองโบราณ สระน้ำศักดิ์

สิทธC โบราณวัตถุปูนป[\นพระพุธรูปพระโพธิสัตวCอวโลกิเตศวรเปล2งรัศมี เป0นศิลปะการผสมผสานระหว2างวัฒนธรรมเขมรกับ

วัฒนธรรมทวารวด ี

2.  ในการออกแบบองคCประกอบทางเรขศิลป@สำหรับงานอีเวนตC เพื่อจะนำประยุกตCใชJทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัด

ราชบุรี นั้นทางผูJวิจัยไดJทำการรวบรวมขJอมูล แนวคิด เอกสาร วรรณกรรมเกี่ยวกับเรขศิลป@สำหรับงานอีเวนตC นำมาประกอบ

เป0นการออกแบบการสัมภาษณCผูJเชี่ยวชาญทางดJานการออกแบบและนักจัดอีเวนตCทั้งหมด 6 ท2าน ในการสอบถามความคิดเห็น

ความจำเป0นในส2วนของงานออกแบบเรขศิลป@ ที่ตJองใชJในการจัดอีเวนตC ทำใหJไดJขJอสรุปที่มีความเห็นตรงกันว2าในการจัดอีเวนตC

แต2ละครั้งสิ่งที่จำเป0นตJองมีประกอบไปดJวย 4 ป[จจัยหลัก คือ การใชJแรงจูงใจ (Appeal), การใชJสไตลC (Style), รูปแบบการใชJสี 

(Color Schemes) และ การใชJรูปทรง (Shape) หลังจากนั้นผูJวิจัยไดJทำการพิจารณาทบทวนวรรณกรรมที่มีความเกี่ยวขJอง

เทียบเคียงกันสังเคราะหCออกมาไดJขJอสรุปดังตาราง ดังนี้ 

 

ตารางที่ 1 ตารางแสดงถึงการสำรวจสังเคราะหCแนวคิดรูปแบบการใชJแรงจูงใจ (Appeal)  
 

Type of Appeals 

Onrawan 

Pilanowat 

(2011) 

Patrice 

Wimbush 

(2019) 

Bhumika 

Ratan 

(2015) 

Alethea 

Middleton 

(2018) 

Nijaz N 

(2014) 

 

ยอดรวม 

1.การใชGความกลัว (Fear Appeal)       5 

2. การใชGเชิงบวก  (Positive Appeal)      4 

3. การใชGเชิงลบ (Negative Appeal)      2 

4. การใชGอารมณWขัน (Humor Appeal)      5 

5. การใชGบุคคล (Personal Appeal)      2 

6. การใชGความโกรธ (Anger Appeal)      1 

7. การใชGรางวัล (Rewards Appeal)      1 

8. การใชGแรงจูงใจ (Motivational Appeal)      1 

9. การใชGศีลธรรม (Moral Appeal)      1 

10. การโหนกระแสสังคม (Social Appeal)      3 

11. การรับรองคุณภาพ (Endorsement Appeal)      2 

12. การใชGความรูGสึกทางเพศ (Sexual Appeal)      3 

13.การใชGความรูGสึกรัก หลงใหล เสนuหWหา  

(Romantic Appeal) 

     2 

14. การใชGความหนุuมสาว (Youth Appeal)      2 

15.การใชG การผจญภัย ความนuาต่ืนเตGน  

(Adventure Appeal) 

     2 

16. แสดงถึงความเป~นท่ีนิยม (Popularity Appeal)      1 

17. จังหวะดนตรี สรGางความรูGสึก (Musical Appeal)      2 

18. การใชGความเห็นอกเห็นใจความเขGาใจ  

(Empathy Appeal) 

     2 

19. การใชGการแสดงศักยภาพ (Potential Appeal)      1 

20.การใชGภาพลักษณWตราสินคGา (Brand Appeal)      2 

ตารางที ่1 ตารางแสดงถงึการส�ำรวจสังเคราะห์แนวคดิรูปแบบการใช้แรงจงูใจ (Appeal)

 6 
21.การใชGการแกGปÇญหาดGวยสินคGา (Pain Solution)      1 

22.การใชGการ ทำใหGดูหายาก มีจำกัด  

(Scarcity Appeal) 

     4 

23. การใชGขGอมูลเชิงตัวเลข สถิติ (Statistics Appeal)      2 

24. การใชGรางวัลการันตี (Testimonial Appeal)      4 

25. การใชGการเปรียบเทียบ ( Contrasting Appeal)      1 

26. การใชGแสดงถึงสถานภาพ (Status Appeal)      1 

27. การใชGการแสดงถึงความเป~นจริงใหGกับตราสินคGา 

(Transparent Appeal) 

      

1 

28. การใชGความสวยงามผลิตภัณฑW (Beauty Appeal)      3 

29. การใชGความธรรมดาในความเป~นธรรมชาติ (Natural 

Appeal) 

     2 

30. การใชGการแสดงหัวสูง (Snob Appeal)      1 

31. การใชGการบอกขGอเสียเพ่ือใหGอยากปรับปรุง  

(Less than Perfect Appeal) 

     1 

32. การใชGการเลuนคำ (Play on Words)      1 

หมายเหต ุ: การทบทวนของผูJวิจัยไดJตั้งเกณฑCไวJว2าจะนำทั้ง 32 รูปแบบ เพื่อทำชุดสอบถามสำหรับผูJเชี่ยวชาญต2อไป 

 

ตารางที่ 2 ตารางแสดงถึงการสำรวจสังเคราะหCแนวคิดรูปแบบการใชJสไตลC (Style)  

 

Type of Style 

Meg Reid 

(2019) 

Inkbot 

Design 

 (2019) 

99Design 

(2019) 

Infographic 

Design 

Team 

(2018) 

RYAN 

MCCREADY 

(2019) 

 

ยอดรวม 

1. 3D design and Typography      4 

2. Asymmetrical layouts      2 

3. Art Deco      2 

4. Modern Mid-Century Modern 

(Bauhaus) 

     2 

5. The evolution of duotones and 

gradients 

     3 

6. Warm and moody color palettes for 

photos 
     1 

7.  Custom illustrations lighten up      5 

8. Buxom serifs fonts      2 

9. Open compositions      2 

10. Isometric design      1 

11. Pictogram logos      2 

12. Mainstream Futuristic Influences      1 

13. Light and Dark Colour Scheme Variations      2 

14. Colourful Minimalism      2 

15. Experimental Typography      4 

16. Abstract      2 

17. Clean and minimalist / 

Minimalism 

     2 

18. Conceptual Art / Graphic      2 

19. Feminine (ดูเป|นผู~หญิง)      2 

20. Masculine (ดูเป|นผู~ชาย)      2 

21. Fun and playful      2 

22. Geometric      2 

หมายเหตุ: 	 การทบทวนของผู้วิจัยได้ตั้งเกณฑ์ไว้ว่าจะน�ำทั้ง 32 รูปแบบ 

	 เพื่อท�ำชุดสอบถามส�ำหรับผู้เชี่ยวชาญต่อไป
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21.การใชGการแกGปÇญหาดGวยสินคGา (Pain Solution)      1 

22.การใชGการ ทำใหGดูหายาก มีจำกัด  

(Scarcity Appeal) 

     4 

23. การใชGขGอมูลเชิงตัวเลข สถิติ (Statistics Appeal)      2 

24. การใชGรางวัลการันตี (Testimonial Appeal)      4 

25. การใชGการเปรียบเทียบ ( Contrasting Appeal)      1 

26. การใชGแสดงถึงสถานภาพ (Status Appeal)      1 

27. การใชGการแสดงถึงความเป~นจริงใหGกับตราสินคGา 

(Transparent Appeal) 

      

1 

28. การใชGความสวยงามผลิตภัณฑW (Beauty Appeal)      3 

29. การใชGความธรรมดาในความเป~นธรรมชาติ (Natural 

Appeal) 

     2 

30. การใชGการแสดงหัวสูง (Snob Appeal)      1 

31. การใชGการบอกขGอเสียเพ่ือใหGอยากปรับปรุง  

(Less than Perfect Appeal) 

     1 

32. การใชGการเลuนคำ (Play on Words)      1 

หมายเหต ุ: การทบทวนของผูJวิจัยไดJตั้งเกณฑCไวJว2าจะนำทั้ง 32 รูปแบบ เพื่อทำชุดสอบถามสำหรับผูJเชี่ยวชาญต2อไป 

 

ตารางที่ 2 ตารางแสดงถึงการสำรวจสังเคราะหCแนวคิดรูปแบบการใชJสไตลC (Style)  

 

Type of Style 

Meg Reid 

(2019) 

Inkbot 

Design 

 (2019) 

99Design 

(2019) 

Infographic 

Design 

Team 

(2018) 

RYAN 

MCCREADY 

(2019) 

 

ยอดรวม 

1. 3D design and Typography      4 

2. Asymmetrical layouts      2 

3. Art Deco      2 

4. Modern Mid-Century Modern 

(Bauhaus) 

     2 

5. The evolution of duotones and 

gradients 

     3 

6. Warm and moody color palettes for 

photos 
     1 

7.  Custom illustrations lighten up      5 

8. Buxom serifs fonts      2 

9. Open compositions      2 

10. Isometric design      1 

11. Pictogram logos      2 

12. Mainstream Futuristic Influences      1 

13. Light and Dark Colour Scheme Variations      2 

14. Colourful Minimalism      2 

15. Experimental Typography      4 

16. Abstract      2 

17. Clean and minimalist / 

Minimalism 

     2 

18. Conceptual Art / Graphic      2 

19. Feminine (ดูเป|นผู~หญิง)      2 

20. Masculine (ดูเป|นผู~ชาย)      2 

21. Fun and playful      2 

22. Geometric      2 

ตารางที่ 2 ตารางแสดงถึงการส�ำรวจสังเคราะห์แนวคิดรูปแบบการใช้สไตล์ (Style)
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23. Grunge (แนวดิบผสมระหวHาง Punk และ 

Casual ) 

     2 

24. Luxurious      2 

25. Flat      2 

26. Organic and natural      1 

27. Photorealism Illustrations (สมจริง)      2 

28. Professional / corporate      1 

29. Vintage / Retro      2 

30. Pops of Vivid Colors      1 

31. Authentic and Genuine       1 

หมายเหต ุ: การทบทวนของผูJวิจัยไดJตั้งเกณฑCไวJว2าจะนำทั้ง 31 รูปแบบ เพื่อทำชุดสอบถามสำหรับผูJเชี่ยวชาญต2อไป 

 

ตารางที่ 3 ตารางแสดงถึงการสำรวจสังเคราะหCแนวคิดรูปแบบการใชJสี (Color Principles)  

 

Type of Color Principles 

Janie 

Kliever 

(2019) 

Worrapob 
Parboonpasent  

(2015) 

Mihir 

Patkar 
(2014) 

JANET L. 

FORD 

SHALLBETTER 

(2013) 

Gareth 

David 

(2018) 

 

ยอดรวม 

1. สีหลัก (Primary)      3 

2. สีรอง (Secondary)       3 

3. สีตติยภูมิ (Tertiary Color)      2 

4. สีเดียว (Monochromatic)      5 

5. สีใกล~เคียง (Analogous)      5 

6. สีคูÑตรงข~าม (Complementary)      5 

7. สีใกล~เคียงสีคูÑตรงข~าม (Split-

complementary) 

     5 

8. สีสมดุลสามเหลี่ยมในวงล~อสี (Triadic)      5 

9. สีตัดกันของคูÑสีตรงข~าม ( Rectangular 

Tetradic, Double-Complementary) 

     5 

หมายเหตุ : การทบทวนของผูJวิจัยไดJตั้งเกณฑCไวJว2าจะนำทั้ง 9 รูปแบบ เพื่อทำชุดสอบถามสำหรับผูJเชี่ยวชาญต2อไป 

 

 ในส2วนของการใชJรูปร2างและรูปทรง (Shape) ผูJวิจัยไดJใชJแนวคิดพื้นฐานของการออกแบบในการสรJางความเขJาใจ

เกี่ยวกับความสัมพันธCของรูปร2าง (Lundgren, 2018) เป0นการออกแบบที่ใชJจุดเสJนระนาบพื้นที่สีและพื้นผิว หลักการออกแบบ

และหลักการทางทัศนศิลป@ลJวนสรJางขึ้นโดยใชJองคCประกอบเหล2านี้เป0นตัวช2วย ดJวยลักษณะของเสJนรูปร2างสีและพื้นผิวถูก

จัดเรียงในพื้นที่ที่กำหนดวางตำแหน2งที่จุดต2าง ๆ โดยอาศัยระนาบของการมองเห็นซึ่งมีสัมพันธCกับกันและกันและต2อพื้นที่การ

ออกแบบทั้งหมด 

ดังนั้นจึงเป0นสิ่งที่นักออกแบบนำไปใชJกับหลักการจัดวางรูปร2างเพื่อเกิดความความสัมพันธCซึ่งกันและกัน พื้นที่การ

ออกแบบหรือที่เรียกว2า (Space) ออกมาไดJอย2างมีความหมาย ลักษณะความสัมพันธCของรูปร2างเหล2านี้ช2วยใหJเราสรJางและทำ

ความเขJาใจพื้นที่รูปร2างรูปทรงของรูปแบบ และสามารถรวมกันไดJอย2างหลากหลายวิธี ซึ่งหลักการนี้มีความครอบคลุม

สอดคลJองกับหลักการจัดวางองคCประกอบศิลป@มากที่สุด ดJวยการใชJวิธีการสำคัญทั้ง 8 วิธีการดJวยกัน คือ 1) การแยกออก 

(Detached), 2) การแตะสัมผัส (Touching),  3) การเหลื่อมทับกัน (Overlapped),  4) การแทรกซึม (Interpenetration), 

5) การรวมเป0นผืนแผนเดียวกัน (United), 6) การลบ (Subtraction),  7) การตัดตามสิ่งที่ขวาง (Intersection), 8) การทับ

ซJอนแบ2งแยก (Division) ปรากฏดังภาพประกอบ ดังนี้ 

หมายเหตุ: 	 การทบทวนของผู้วิจัยได้ตั้งเกณฑ์ไว้ว่าจะน�ำทั้ง 31 รูปแบบ 

	 เพื่อท�ำชุดสอบถามส�ำหรับผู้เชี่ยวชาญต่อไป
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 7 
23. Grunge (แนวดิบผสมระหวHาง Punk และ 

Casual ) 

     2 

24. Luxurious      2 

25. Flat      2 

26. Organic and natural      1 

27. Photorealism Illustrations (สมจริง)      2 

28. Professional / corporate      1 

29. Vintage / Retro      2 

30. Pops of Vivid Colors      1 

31. Authentic and Genuine       1 

หมายเหต ุ: การทบทวนของผูJวิจัยไดJตั้งเกณฑCไวJว2าจะนำทั้ง 31 รูปแบบ เพื่อทำชุดสอบถามสำหรับผูJเชี่ยวชาญต2อไป 

 

ตารางที่ 3 ตารางแสดงถึงการสำรวจสังเคราะหCแนวคิดรูปแบบการใชJสี (Color Principles)  

 

Type of Color Principles 

Janie 

Kliever 

(2019) 

Worrapob 
Parboonpasent  

(2015) 

Mihir 

Patkar 
(2014) 

JANET L. 

FORD 

SHALLBETTER 

(2013) 

Gareth 

David 

(2018) 

 

ยอดรวม 

1. สีหลัก (Primary)      3 

2. สีรอง (Secondary)       3 

3. สีตติยภูมิ (Tertiary Color)      2 

4. สีเดียว (Monochromatic)      5 

5. สีใกล~เคียง (Analogous)      5 

6. สีคูÑตรงข~าม (Complementary)      5 

7. สีใกล~เคียงสีคูÑตรงข~าม (Split-

complementary) 

     5 

8. สีสมดุลสามเหลี่ยมในวงล~อสี (Triadic)      5 

9. สีตัดกันของคูÑสีตรงข~าม ( Rectangular 

Tetradic, Double-Complementary) 

     5 

หมายเหตุ : การทบทวนของผูJวิจัยไดJตั้งเกณฑCไวJว2าจะนำทั้ง 9 รูปแบบ เพื่อทำชุดสอบถามสำหรับผูJเชี่ยวชาญต2อไป 

 

 ในส2วนของการใชJรูปร2างและรูปทรง (Shape) ผูJวิจัยไดJใชJแนวคิดพื้นฐานของการออกแบบในการสรJางความเขJาใจ

เกี่ยวกับความสัมพันธCของรูปร2าง (Lundgren, 2018) เป0นการออกแบบที่ใชJจุดเสJนระนาบพื้นที่สีและพื้นผิว หลักการออกแบบ

และหลักการทางทัศนศิลป@ลJวนสรJางขึ้นโดยใชJองคCประกอบเหล2านี้เป0นตัวช2วย ดJวยลักษณะของเสJนรูปร2างสีและพื้นผิวถูก

จัดเรียงในพื้นที่ที่กำหนดวางตำแหน2งที่จุดต2าง ๆ โดยอาศัยระนาบของการมองเห็นซึ่งมีสัมพันธCกับกันและกันและต2อพื้นที่การ

ออกแบบทั้งหมด 

ดังนั้นจึงเป0นสิ่งที่นักออกแบบนำไปใชJกับหลักการจัดวางรูปร2างเพื่อเกิดความความสัมพันธCซึ่งกันและกัน พื้นที่การ

ออกแบบหรือที่เรียกว2า (Space) ออกมาไดJอย2างมีความหมาย ลักษณะความสัมพันธCของรูปร2างเหล2านี้ช2วยใหJเราสรJางและทำ

ความเขJาใจพื้นที่รูปร2างรูปทรงของรูปแบบ และสามารถรวมกันไดJอย2างหลากหลายวิธี ซึ่งหลักการนี้มีความครอบคลุม

สอดคลJองกับหลักการจัดวางองคCประกอบศิลป@มากที่สุด ดJวยการใชJวิธีการสำคัญทั้ง 8 วิธีการดJวยกัน คือ 1) การแยกออก 

(Detached), 2) การแตะสัมผัส (Touching),  3) การเหลื่อมทับกัน (Overlapped),  4) การแทรกซึม (Interpenetration), 

5) การรวมเป0นผืนแผนเดียวกัน (United), 6) การลบ (Subtraction),  7) การตัดตามสิ่งที่ขวาง (Intersection), 8) การทับ

ซJอนแบ2งแยก (Division) ปรากฏดังภาพประกอบ ดังนี้ 

ตารางที ่3 ตารางแสดงถงึการส�ำรวจสงัเคราะห์แนวคิดรูปแบบการใช้ส ี(Color Principles)

หมายเหตุ: 	 การทบทวนของผู้วิจัยได้ตั้งเกณฑ์ไว้ว่าจะน�ำทั้ง 9 รูปแบบ เพื่อท�ำชุดสอบถาม

ส�ำหรับผู้เชี่ยวชาญต่อไป

	 	 ในส่วนของการใช้รปูร่างและรปูทรง (Shape) ผูว้จิยัได้ใช้แนวคดิพืน้ฐานของ

การออกแบบในการสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับความสัมพันธ์ของรูปร่าง (Lundgren, 

2018) เป็นการออกแบบที่ใช้จุดเส้นระนาบพื้นที่สีและพื้นผิว หลักการออกแบบและ

หลกัการทางทศันศลิป์ล้วนสร้างขึน้โดยใช้องค์ประกอบเหล่านีเ้ป็นตวัช่วย ด้วยลกัษณะ

ของเส้นรูปร่างสีและพื้นผิวถูกจัดเรียงในพื้นที่ที่ก�ำหนดวางต�ำแหน่งที่จุดต่าง ๆ โดย

อาศัยระนาบของการมองเห็นซึ่งมีสัมพันธ์กับกันและกันและต่อพื้นที่การออกแบบ

ทั้งหมด

		  ดงันัน้จงึเป็นสิง่ทีนั่กออกแบบน�ำไปใช้กับหลกัการจดัวางรปูร่างเพือ่เกดิความ

ความสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน พื้นที่การออกแบบหรือที่เรียกว่า (Space) ออกมาได้อย่าง

มีความหมาย ลักษณะความสัมพันธ์ของรูปร่างเหล่าน้ีช่วยให้เราสร้างและท�ำความ 

เข้าใจพื้นที่รูปร่างรูปทรงของรูปแบบ และสามารถรวมกันได้อย่างหลากหลายวิธี  

ซ่ึงหลักการน้ีมีความครอบคลมุสอดคล้องกบัหลกัการจัดวางองค์ประกอบศลิป์มากท่ีสดุ 

ด้วยการใช้วิธีการส�ำคัญทั้ง 8 วิธีการด้วยกัน คือ 1) การแยกออก (Detached), 2)  

การแตะสัมผัส (Touching), 3) การเหลื่อมทับกัน (Overlapped), 4) การแทรกซึม 

(Interpenetration), 5) การรวมเป็นผนืแผนเดยีวกนั (United), 6) การลบ (Subtraction),  
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ภาพที่ 1 แนวคิดพื้นฐานการออกแบบในการสร้างความเข้าใจเกี่ยวกับความสัมพันธ์
ของรูปร่างของ Alvalyn Lundgren

ที่มา: ออกแบบเรียบเรียงใหม่โดยผู้วิจัย

7) การตัดตามสิ่งที่ขวาง (Intersection), 8) การทับซ้อนแบ่งแยก (Division) ปรากฏ

ดังภาพประกอบ ดังนี้ 8 

 
ภาพที่ 1 แนวคิดพื้นฐานการออกแบบในการสรJางความเขJาใจเกี่ยวกับความสัมพันธCของรูปร2างของ Alvalyn Lundgren 

ที่มา: ออกแบบเรียบเรียงใหม2โดยผูJวิจัย 

 

 ผูJวิจัยไดJนำองคCประกอบเรขศิลป@เหล2านี้ออกแบบชุดแบบสอบถามจำนวน 10 ชุด จาก 10 บริบทที่พบ ซึ่งประกอบ

ไปดJวยแบบสอบถามเกี่ยวกับ การแสดงและการสรJางหนังใหญ2วัดขนอน อำเภอโพธาราม, ภูมิป[ญญาการทอผJาซิ่นตีนจก ตำบล

คูบัว ,ภูมิป[ญญาการป[\นโอ2งมังกร เครื่องเคลือบดินเผา อำเภอเมืองราชบุรี, พิธีกรรมการแห2ขJาวแช2 อำเภอบJานโปùง, การเล2น

สะบJามอญ ตำบลบJานวัดม2วง อำเภอบJานโปùง, วัดมหาธาตุวรวิหาร อำเภอเมือง, วัดถ้ำฤษีเขางู อำเภอเมือง, วัดอรัญญิกาวาส 

อำเภอเมือง, วัดคงคาราม อำเภอโพธาราม, โบราณสถานโกสินารายณC อำเภอบJานโปùง ในการเก็บขJอมูลผูJเชี่ยวชาญแบบ

จำเพาะเจาะจงทางดJานการออกแบบเรขศิลป@ (Graphic Designer) นักวิชาการอาจารยCมหาวิทยาลัยที่สอนในสาขาวิชา

เกี่ยวกับขJองกับการออกแบบเรขศิลป@ และนักออกแบบจัดการอีเวนตC (Creative Event Design) จำนวนรวม 11 ท2าน ผล

ปรากฏสรุปตามตารางดังนี้ 
 

 

ตารางที่ 4 ผลสรุปคำตอบค2ารJอยละสงูสดุจาก 10 สถานที่ ที่มีบริบททุนทางวัฒนธรรม ตอบโดยผูJเชี่ยวชาญ จำนวน 11 ท2าน 
ชุดแบบสอบถาม 

สถานท่ี 10 บริบททุนทางวัฒนธรรม 

ผลค<าเฉล่ียสูงสุดของ 

การใชDแรงจูงใจ  

(Appeal) 

 

ผลค<าเฉล่ียสูงสุดของ 

การใชDสไตลO  

(Style) 

ผลค<าเฉล่ียสูงสุดของ 

การใชDรูปแบบของสี  

(Color Principles) 

ผลค<าเฉล่ียสูงสุดของ 

การใชDรูปทรง 

 (Shape) 

1. การแสดงและการสร~างหนังใหญÑวัด

ขนอน อำเภอโพธาราม 

 

รGอยละ 100 

จากการใชGการทำใหGดู

หายาก มีจำกัด 

(Scarcity Appeal) 

รGอยละ 81.8 

จาก Light and Dark 

Colour Scheme 

Variations 

รGอยละ 72.7 

จากใชGสีใกลGเคียง 

(Analogous) 

รGอยละ 81.8 

การแยกออก 

(Detached ) 

2. ภูมิปãญญาการทอผ~าซิ่นตีนจก  

ตำบลคูบัว 

 

รGอยละ 100 

จากการใชGความ

สวยงามผลิตภัณฑW 

(Beauty Appeal) 

รGอยละ 81.8 

Open compositions, 

Feminineและ 

Geometric 

รGอยละ 100 

จาการใชGสีตติยภูมิ  

(Tertiary Color) 

รGอยละ 72.7 

การแตะสัมผัส 

(Touching)และ   

การทับซGอนแบuงแยก

(Division) 

3. ภูมิปãญญาการปãçนโอÑงมังกร เครื่อง

เคลือบดินเผา อำเภอเมืองราชบุรี 

 

รGอยละ 90.9 

จากการใชGเชิงบวก  

(Positive Appeal)

และ การใชGการแสดง

ศักยภาพ  

(Potential Appeal) 

รGอยละ 100 

3D design and 

Typography 

รGอยละ 100 

จากการใชGสีใกลGเคียง 

(Analogous) 

รGอยละ 63.6 

การแตะสัมผัส 

(Touching)   

4. การประกอบพิธีกรรมการแหÑข~าว

แชÑ อำเภอบ~านโปèง 

 

รGอยละ 90.9 

จากการใชGเชิงบวก  

(Positive Appeal) 

รGอยละ 90.9 

Organic and natural 

รGอยละ 100 

จาการใชGสีตติยภูมิ  

(Tertiary Color) 

รGอยละ 81.8 

การแยกออก 

(Detached ) 

5. การเลÑนสะบ~ามอญ ตำบลบ~านวัด รGอยละ 100 รGอยละ 81.8 รGอยละ 81.8 รGอยละ 100 

		  ผู้วิจัยได้น�ำองค์ประกอบเรขศิลป์เหล่านี้ออกแบบชุดแบบสอบถามจ�ำนวน 

10 ชุด จาก 10 บริบทที่พบ ซึ่งประกอบไปด้วยแบบสอบถามเกี่ยวกับ การแสดงและ

การสร้างหนงัใหญ่วดัขนอน อ�ำเภอโพธาราม, ภมูปัิญญาการทอผ้าซิน่ตนีจก ต�ำบลคบูวั,

ภูมิปัญญาการปั้นโอ่งมังกร เครื่องเคลือบดินเผา อ�ำเภอเมืองราชบุรี, พิธีกรรมการ 

แห่ข้าวแช่ อ�ำเภอบ้านโป่ง, การเล่นสะบ้ามอญ ต�ำบลบ้านวัดม่วง อ�ำเภอบ้านโป่ง,  

วัดมหาธาตุวรวิหาร อ�ำเภอเมือง, วัดถ�้ำฤษีเขางู อ�ำเภอเมือง, วัดอรัญญิกาวาส  

อ�ำเภอเมือง, วัดคงคาราม อ�ำเภอโพธาราม, โบราณสถานโกสินารายณ์ อ�ำเภอบ้านโป่ง 

ในการเก็บข้อมูลผู ้เชี่ยวชาญแบบจ�ำเพาะเจาะจงทางด้านการออกแบบเรขศิลป์ 

(Graphic Designer) นักวิชาการอาจารย์มหาวิทยาลัยที่สอนในสาขาวิชาเกี่ยวกับข้อง

กับการออกแบบเรขศิลป์ และนักออกแบบจัดการอีเวนต์ (Creative Event Design) 

จ�ำนวนรวม 11 ท่าน ผลปรากฏสรุปตามตารางดังนี้
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ตารางที ่4 ผลสรุปค�ำตอบค่าร้อยละสงูสดุจาก 10 สถานที ่ทีม่บีรบิททนุทางวฒันธรรม 

ตอบโดยผู้เชี่ยวชาญ จ�ำนวน 11 ท่าน

หมายเหตุ: 	 ผู้วิจัยได้ตั้งเกณฑ์ไว้ว่าผลร้อยละที่มีค่าสูงสุดในกลุ่มค�ำตอบ

	 จะน�ำไปใช้ในงานออกแบบ

	 ชุดแบบสอบถาม	 ผลค่าเฉลี่ยสูงสุดของ	 ผลค่าเฉลี่ยสูงสุดของ	 ผลค่าเฉลี่ยสูงสุดของ	 ผลค่าเฉลี่ยสูงสุดของ
	 สถานที่ 10 บริบททุนทางวัฒนธรรม 	 การใช้แรงจูงใจ	 การใช้สไตล์	 การใช้รูปแบบของสี	 การใช้รูปทรง
		  (Appeal)	 (Style)	 (Color Principles)	 (Shape)

	 1. การแสดงและการสร้างหนังใหญ่วัดขนอน 	 ร้อยละ 100	 ร้อยละ 81.8	 ร้อยละ 72.7	 ร้อยละ 81.8
	 อ�ำเภอโพธาราม	 จากการใช้การท�ำให้ดู	 จาก Light and Dark	 จากใช้สีใกล้เคียง	 การแยกออก
		  หายาก มีจ�ำกัด 	 Colour Scheme	 (Analogous)	 (Detached)
		  (Scarcity Appeal)	 Variations

	 2. ภูมิปัญญาการทอผ้าซิ่นตีนจก 	 ร้อยละ 100	 ร้อยละ 81.8	 ร้อยละ 100	 ร้อยละ 72.7
	 ต�ำบลคูบัว	 จากการใช้ความ	 Open compositions,	 จาการใช้สีตติยภูมิ	 การแตะสัมผัส
		  สวยงามผลิตภัณฑ์	 Feminineและ	 (Tertiary Color)	 (Touching) และ
 		  (Beauty Appeal)	 Geometric		  การทับซ้อนแบ่งแยก	
 					     (Division)

	 3. ภูมิปัญญาการปั้นโอ่งมังกร เครื่องเคลือบ	 ร้อยละ 90.9	 ร้อยละ 100	 ร้อยละ 100	 ร้อยละ 63.6
	 ดินเผา อ�ำเภอเมืองราชบุรี	 จากการใช้เชิงบวก	 3D design and	 จากการใช้สีใกล้เคียง	 การแตะสัมผัส
		  (Positive Appeal)	 Typography	 (Analogous)	 (Touching)
		  และ การใช้การแสดง	
		  ศักยภาพ 
		  (Potential Appeal)

	 4. การประกอบพิธีกรรมการแห่ข้าวแช่ 	 ร้อยละ 90.9	 ร้อยละ 90.9	 ร้อยละ 100	 ร้อยละ 81.8
	 อ�ำเภอบ้านโป่ง	 จากการใช้เชิงบวก	 Organic and natural	 จาการใช้สีตติยภูมิ	 การแยกออก
		  (Positive Appeal)		  (Tertiary Color)	 (Detached)

	 5. การเล่นสะบ้ามอญ ต�ำบลบ้านวัดม่วง 	 ร้อยละ 100	 ร้อยละ 81.8	 ร้อยละ 81.8	 ร้อยละ 100
	 อ�ำเภอบ้านโป่ง	 จากการใช้เชิงบวก  	 Fun and playful	 จาการใช้สีตติยภูมิ	 การแตะสัมผัส
		  (Positive Appeal)		  (Tertiary Color)	 (Touching)
		  และการใช้ความหนุ่มสาว 
		  (Youth Appeal)	
	
	 6. วัดมหาธาตุวรวิหาร อ�ำเภอเมือง	 ร้อยละ 100	 ร้อยละ 63.6	 ร้อยละ 81.8	 ร้อยละ 90.9
		  จากการใช้เชิงบวก	 3D design and	 จากใช้สีใกล้เคียง	 การแตะสัมผัส
		  (Positive Appeal)	 Typography,	 (Analogous)	 (Touching)
			   Buxom serifs fontsและ
			   Vintage / Retro	
	
  7. วัดถ�้ำฤษีเขางู อ�ำเภอเมือง	 ร้อยละ 90.9	 ร้อยละ 81.8	 ร้อยละ 81.8	 ร้อยละ 90.9
		  เชิงบวก  (Positive 	 Conceptual Art /	 การใช้สีเดียว	 การแยกออก
		  Appeal), การใช้ความ	 Graphic	 (Monochromatic)	 (Detached)
		  ธรรมดาในความเป็น			   และ การแตะสัมผัส
		  ธรรมชาติ (Natural 			   (Touching)
		  Appeal)และ การผจญภัย 
		  ความน่าตื่นเต้น 
		  (Adventure Appeal)	
 
	 8. วัดอรัญญิกาวาส อ�ำเภอเมือง	 ร้อยละ 100	 ร้อยละ 81.8	 ร้อยละ 81.8	 ร้อยละ 90.9
		  จากการใช้เชิงบวก	 Clean and minimalist /	 จากใช้สีใกล้เคียง	 การแยกออก
		  (Positive Appeal)	 Minimalism	 (Analogous)	 (Detached )
	
	 9. วัดคงคาราม อ�ำเภอโพธาราม	 ร้อยละ 90.9	 ร้อยละ 72.7	 ร้อยละ 100	 ร้อยละ 81.8
		  เชิงบวก  (Positive 	 Art Deco	 จาการใช้สีตติยภูมิ	 การแยกออก
		  Appeal)และ		  (Tertiary Color)	  (Detached)

		  การใช้ศีลธรรม
		  (Moral Appeal)	

	 10. โบราณสถานโกสินารายณ์ 	 ร้อยละ 81.8	 ร้อยละ 81.8	 ร้อยละ 81.8	 ร้อยละ 81.8
	 อ�ำเภอบ้านโป่ง	 จากการใช้เชิงบวก  	 Conceptual Art /	 จากใช้สีใกล้เคียง	 การแยกออก
		  (Positive Appeal)	 Graphic	 (Analogous)	 (Detached)



วารสารอารยธรรมศึกษา โขง-สาละวิน
Mekong-Salween Civilization Studies Joural 143

สรุปผลการวิจัย
		  จากการทบทวนวรรณกรรมและเก็บข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์นั้น ท�ำให้ได้ 

ข้อสรุปผลไปในทิศทางเดียวกันท�ำให้สามารถระบุทุนทางวัฒนธรรมที่มาจากผลการ

วิเคราะห์ข้อมูลในจังหวัดราชบุรีประกอบด้วย 4 ทุนทางวัฒนธรรม คือ ทุนทาง

วัฒนธรรมด้านศิลปะการแสดง, ทุนทางวัฒนธรรมด้านงานช่างฝีมือดั้งเดิม, ทุนทาง

วัฒนธรรมด้านแนวทางปฏิบัติทางสังคมพิธีกรรมและงานเทศกาล, ทุนทางวัฒนธรรม

ด้านโบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัตถุ ซึ่งปรากฏอยู่ใน 10 บริบทสถานที่ด้วยกัน  

หนังใหญ่วัดขนอน, ทอผ้าซิ่นตีนจก, การปั้นโอ่งมังกร, การแห่ข้าวแช่, สะบ้ามอญ,  

วัดมหาธาตุวรวิหาร, วัดถ�้ำฤษีเขางู, วัดอรัญญิกาวาส, วัดคงคาราม, โบราณสถาน 

โกสินารายณ์

		  ข้อสรุปผลการวิจัยในส่วนของหลักในการจัดอีเวนต์ที่ต้องน�ำไปใช้ในการ

ออกแบบมีส่วนประกอบ 4 ปัจจัยหลักด้วยกันซึ่งผลจาการสังเคราะห์วรรณกรรมท�ำให้

ผูว้จัิยพบว่า การใช้แรงจูงใจ (Appeal) ปรากฏ 32 ประเภท, การใช้สไตล์ (Style) ปรากฏ 

31 ประเภท, การใช้รูปแบบของสี (Color Principles) ปรากฏ 9 ประเภท และ การใช้

รูปทรง (Shape) ปรากฏ 31 ประเภท ในส่วนของการสรปุผลการเกบ็ข้อมลูผูเ้ชีย่วชาญ

แบบจ�ำเพาะเจาะจงทางด้านการออกแบบเรขศลิป์ 11 ท่าน ท�ำให้ได้ข้อสรปุผลการวจิยั

จากองค์ประกอบหลกัการในการออกแบบทีส่อดคล้องกับทนุทางวฒันธรรมของจงัหวดั

ราชบุรีจะประกอบด้วย 10 รูปแบบในการไปใช้ในการออกแบบเรขศิลป์ส�ำหรับอีเวนต์ 

ดังนี้ 

		  1. 		การแสดงและการสร้างหนังใหญ่และการท�ำหนังใหญ่วัดขนอน อ�ำเภอ

โพธาราม ผลสรุปเป็นการใช้แรงจูงใจ ร้อยละ 100 ควรใช้วิธีการท�ำให้ดูหายากมีจ�ำกัด, 

การใช้สไตล์ ร้อยละ 81.8 ควรใช้แบบ Light and Dark Colour Scheme Variations, 

รูปแบบของการใช้สี ร้อยละ 72.7 ควรใช้สีใกล้เคียง และลักษณะการใช้รูปทรง ร้อยละ 

81.8 ควรใช้การแยกออก

		  2. 		ภูมิปัญญาการทอผ้าซิ่นตีนจก ต�ำบลคูบัว ผลสรุปเป็นการใช้แรงจูงใจ 

ร้อยละ 100 ควรใช้วิธีการใช้ความสวยงามผลิตภัณฑ์, การใช้ไสตล์ ร้อยละ 81.8  

ควรใช้แบบ Open compositions, FeminineและGeometric, รูปแบบของการใช้สี 

ร้อยละ 100 ควรใช้สีตติยภูมิ และลักษณะการใช้รูปทรง ร้อยละ 72.7 ควรใช้วิธีการ

แตะสัมผัสและการทับซ้อนแบ่งแยก
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		  3. 		ภูมิปัญญาการปั้นโอ่งมังกร เครื่องเคลือบดินเผา อ�ำเภอเมือง ผลสรุป

เป็นการใช้แรงจูงใจ ร้อยละ 90.9 ควรใช้วิธีการใช้เชิงบวก และการใช้วิธีการแสดง

ศักยภาพ, การใช้สไตล์ ร้อยละ 100 ควรใช้แบบ 3D design and Typography,  

รูปแบบของการใช้สี ร้อยละ 100 ควรใช้สีใกล้เคียง และการใช้รูปทรง ร้อยละ 63.6 

ควรใช้วิธีการแตะสัมผัส

		  4. 		การประกอบพิธีกรรมการแห่ข้าวแช่ อ�ำเภอบ้านโป่ง ผลสรุปเป็นการใช้

แรงจูงใจ ร้อยละ 90.9 ควรใช้วิธีการใช้เชิงบวก, การใช้สไตล์ ร้อยละ 90.9 ควรใช้แบบ 

Organic and natural, รปูแบบของการใช้สี ร้อยละ 100 ควรใช้สใีกล้เคยีง และลกัษณะ

การใช้รูปทรง ร้อยละ 63.6 ควรใช้วิธีการแตะสัมผัส

		  5. 		การเล่นสะบ้ามอญ ต�ำบลบ้านวัดม่วง อ�ำเภอบ้านโป่ง ผลสรุปเป็นการ

ใช้แรงจูงใจ ร้อยละ 100 ควรใช้วธีิการใช้เชงิบวกและการใช้ความหนุม่สาว, การใช้สไตล์ 

ร้อยละ 81.8 ควรใช้แบบ Fun and playful, รูปแบบของการใช้สี ร้อยละ 81.8  

ควรใช้สีตติยภูมิ และลักษณะการใช้รูปทรง ร้อยละ 100 ควรใช้วิธีการแตะสัมผัส

		  6. 		วัดมหาธาตุวรวหิาร อ�ำเภอเมอืง ผลสรปุเป็นการใช้แรงจงูใจ ร้อยละ 100 

ควรใช้วิธีการใช้เชิงบวก, การใช้สไตล์ ร้อยละ 63.6 ควรใช้แบบ 3D design and 

Typography, Buxom serifs fontsและVintage / Retro, รูปแบบของการใช้สี  

ร้อยละ 81.8 ควรใช้สีใกล้เคียง และลักษณะการใช้รูปทรง ร้อยละ 90.9 ควรใช้วิธีการ

แตะสัมผัส

		  7. 		วัดถ�้ำฤษีเขางู อ�ำเภอเมือง ผลสรุปเป็นการใช้แรงจูงใจ ร้อยละ 90.9  

ควรใช้วิธีการใช้เชิงบวก, การใช้ความธรรมดาในความเป็นธรรมชาติ และการผจญภัย

ความน่าตื่นเต้น, การใช้สไตล์ ร้อยละ 81.8 ควรใช้แบบ Conceptual Art / Graphic, 

รปูแบบของการใช้สี ร้อยละ 81.8 ควรใช้สเีดียว และลกัษณะการใช้รปูทรง ร้อยละ 90.9 

ควรใช้วิธีการแยกออกและการแตะสัมผัส

		  8. 		วัดอรัญญิกาวาส อ�ำเภอเมือง ผลสรุปเป็นการใช้แรงจูงใจ ร้อยละ 100 

ควรใช้วิธีการใช้เชิงบวก, การใช้สไตล์ ร้อยละ 81.8 ควรใช้แบบ Clean and  

minimalist/Minimalism, รูปแบบของการใช้สี ร้อยละ 81.8 ควรใช้สีใกล้เคียง  

และลักษณะการใช้รูปทรง ร้อยละ 90.9 ควรใช้วิธีการแยกออก 

		  9. 		วัดคงคาราม อ�ำเภอโพธาราม ผลสรุปเป็นการใช้แรงจูงใจ ร้อยละ 90.9 

ควรใช้วิธีการใช้เชิงบวกและการใช้ศีลธรรม, การใช้สไตล์ ร้อยละ 72.7 ควรใช้แบบ  
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Art Deco, รูปแบบของการใช้สี ร้อยละ 100 ควรใช้สีตติยภูมิ และลักษณะ 

การใช้รูปทรง ร้อยละ 81.8 ควรใช้วิธีการแยกออก

		  10.	 โบราณสถานโกสินารายณ์ อ�ำเภอบ้านโป่ง ผลสรุปเป็นการใช้แรงจูงใจ 

ร้อยละ 81.8 ควรใช้วิธีการใช้เชิงบวก, การใช้สไตล์ ร้อยละ 81.8 ควรใช้แบบ 

Conceptual Art / Graphic, รูปแบบของการใช้สี ร้อยละ 81.8 ควรใช้สีใกล้เคียง  

และลักษณะการใช้รูปทรง ร้อยละ 81.8 ควรใช้วิธีการแยกออก

อภิปรายผลการวิจัย			
		  1.		การรวบรวมศึกษาข้อมลูแล้วน�ำมาวิเคราะห์และสมัภาษณ์สอบถามตรวจ

สอบข้อมลูสรปุกบัผูเ้ชีย่วชาญทางด้านประวตัศิาสตร์และศลิปวฒันธรรมจงัหวดัราชบรุี 

จ�ำนวน 3 ท่าน ท�ำให้ผู้วิจัยได้ทราบถึงการสืบทอดและคงอยู่ของทุนทางวัฒนธรรม 

ที่น่าสนใจและมีความสอดคล้องเทียบกับแนวคิดของ (Throsby, 2001, 46) ได้จ�ำแนก

กลุ่มไว้ดังนี้

    				  ทุนวัฒนธรรมที่สัมผัสได้ (Tangible Culture) จัดเป็นประเภททุนทาง

วัฒนธรรมทีเ่ราสามารถมองเหน็และจบัต้องสมัผสัได้อย่างท่ีได้ปรากฏในจงัหวดัราชบรุี 

คือ โบราณสถาน โบราณวัตถุ วัดมหาธาตุวรวิหาร วัดถ�้ำฤษีเขางู วัดอรัญญิกาวาส และ

โบราณสถานโกสินารายณ์ ส่วนผลงานทางศลิปะ ภาพเขยีน ทีช่ดัเจนอย่างวดัคงคาราม

ซึ่งมีจิตกรรมฝาผนัง ทุนวัฒนธรรมอีกความหมายร่วมถึงทุนกายภาพหากแต่เป็นสิ่งท่ี

มนุษย์สร้างขึ้น คือสิ่งประดิษฐ์ อย่างงานฝีมือการปั้นโอ่งมังกร การสร้างตัวหนังใหญ่

ของวดัขนอน การทอผ้าซิน่ตนีจกของต�ำบลคบัูว ทนุทางวฒันธรรมประเภทนีห้ากไม่ได้

รับการดแูลรกัษากส็ามารถสกึหรอ ช�ำรดุผผุงัได้ตามกาลเวลา โดยสิง่เหล่านีส้ามารถให้

มูลค่าออกมาในรูปแบบของเงินได้

				   ทนุวฒันธรรมทีส่มัผสัไม่ได้ (Intangible Culture) ในทีน่ีจ้ดัเป็นประเภท

ทุนวัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ (Nonmaterial Culture) โดยเกิดขึ้นจากการใช้ความคิด 

ออกมาในรูปแบบของทรัพย์สินทางปัญญา คือ ความคิด การยึดถือปฏิบัติความเชื่อ  

และค่านิยมทีไ่ด้สบืท�ำกันมาในกลุม่ชมุชน ขนบธรรมเนยีมประเพณท่ีียังปรากฏ คอื การ

ประกอบพธิกีรรมการแห่ข้าวแช่ และการเล่นสะบ้ามอญในเทศกาสงกรานต์ของอ�ำเภอ

บ้านโป่ง รวมถึงศิลปะการแสดงหนังใหญ่วัดขนอน อ�ำเภอโพธาราม โดยสิ่งเหล่านี้ 

ไม่สามารถให้มูลค่าในรูปแบบของเงินได้
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				   จากผลของการวิเคราะห์และการสัมภาษณ์ที่ผู้วิจัยได้ข้อสรุปจากทุน

วัฒนธรรมที่ปรากฏในจังหวัดราชบุรีนั้น ท�ำให้ผู้วิจัยสามารถระบุทุนทางวัฒนธรรม 

ของจังหวัดราชบุรีนั้นพบว่ามี 4 ทุนวัฒนธรรมที่ปรากกฏ และในทั้ง 4 ทุนที่ปรากฏนั้น 

ผู้วิจัยสามารถแบ่งออกเป็น 10 บริบทสถานที่แหล่งที่มาของทุนออกมาได้อย่างชัดเจน

จากหลากหลายแนวคิดของทุนทางวัฒนธรรมหลังจากได้เทียบเคียงกับทุนวัฒนธรรม

ท้ัง 7 ประเภท ทีแ่บ่งไว้โดยกระทรวงวฒันธรรมไทย ทีม่คีวามสอดคล้องกบับรบิทความ

เป็นไทย 

				   นอกจากนี้ท�ำให้ผู้วิจัยค้นพบว่าแหล่งที่มาของทุนทางวัฒนธรรมนั้น

สามารถปรากฏได้มากกว่า 1 ทุนจากแหล่งที่มาเดี่ยวกันคือ ทุนทางวัฒนธรรมปรากฏ

ที่วัดขนอนหนังใหญ่ นั้นมีทั้งทุนทางศิลปะการแสดงหนังใหญ่และทุนทางด้านงาน 

ช่างฝีมือดั้งเดิม ด้วยภูมิปัญญาการสร้างตัวหนังใหญ่ท่ีเกิดจากการประดิษฐ์ข้ึน  

ซึ่งยังปรากฏในสถานที่เดียวกันที่แสดงให้เห็นและสามารถจับต้องได้อย่างน่าสนใจ 

		  2.		จากผลของการสกัดทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดราชบุรีที่ได้มานั้น 

มาหาองค์ประกอบทางการออกแบบเรขศิลป์จากนักออกแบบและนักจัดอีเวนต์  

ว่าในการจัดอีเวนต์น้ันควรมีองค์ประกอบใดบ้างที่มีความจ�ำเป็นต่อการออกแบบ 

อีเวนต์ในแต่ละครั้ง ท�ำให้ผู ้วิจัยพบว่าการออกแบบภาพลักษณ์ให้กับงานอีเวนต ์

ในแต่ละครัง้จะมส่ีวนประกอบส�ำคัญ เช่น การก�ำหนดแนวคดิของงาน (Concept Idea), 

อัตลักษณ์องค์กร (Corporate Identity), การใช้ตราสัญลักษณ์เฉพาะงาน (Logo), 

บุคลิกภาพของงาน (Mood and Tone), การก�ำหนดชุดสี (Color) สื่อประชาสัมพันธ์

ทั้งประเภทสิ่งพิมพ์และสื่อออนไลน์ (Print and Online Media) เป็นต้น

				   จากข้อสรุปที่ผู ้วิจัยได้กล่าวมาข้างต้นน้ันท่ีว่าในการใช้หลักการองค์

ประกอบทางการออกแบบเพือ่ใช้ในการจดัอีเวนต์แต่ละครัง้จากการวเิคราะห์ น�ำมาสกดั

ข้อมูลที่ได้มานั้นผู้วิจัยค้นสิ่งพบว่าที่จ�ำเป็นต้องมีในการหาองค์ประกอบและหลักการ

ประกอบไปด้วย 4 ปัจจัยหลักและน�ำมาเป็นส่วนประกอบในการออกแบบเคร่ืองมือ 

ในการวิจัยต่อไป คือ เทคนิคการใช้แรงจูงใจ (Appeal) ได้ท�ำการทบทวนวรรณกรรม

ออกสรุปมาได้จ�ำนวน 32 รปูแบบ, เทคนิคการใช้สไตล์ (Style) ได้ท�ำการทบทวนวรรณกรรม

สรุปออกมาได้จ�ำนวน 31 รูปแบบ, เทคนิคการใช้รูปแบบของสี (Color Principles) ได้

ท�ำการทบทวนวรรณกรรมสรุปออกมาได้จ�ำนวน 9 รูปแบบ, เทคนิคการใช้รูปทรง 

(Shape) ได้ท�ำการทบทวนวรรณกรรมสรุปออกมาได้จ�ำนวน 8 รูปแบบ มาด้วยกัน
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				   หลงัจากทีผู่ว้จิยัได้น�ำข้อมลูมาวเิคราะห์ทบทวนถงึส่วนประกอบทีไ่ด้มา

นัน้ล้วนมคีวามส�ำคัญทีจ่ะน�ำมาใช้ในการก�ำหนดทิศทางงานออกแบบ ด้วยการออกแบบ

เครื่องมือวิจัยเป็นชุดแบบสอบถามเพ่ือถามผู้เชี่ยวชาญแบบจ�ำเพาะเจาะจงทางด้าน 

การออกแบบเรขศิลป์ (Graphic Designer) นักวิชาการอาจารย์มหาวิทยาลัยท่ีสอน 

ในสาขาวิชาเก่ียวกับข้องกับการออกแบบเรขศิลป์ และนักวิชาการจ�ำนวน 7 ท่าน  

รวมถึงนักออกแบบ (Designer) นักจัดการอีเวนต์ (Creative Event Design)  

อีก 4 ท่าน จ�ำนวนรวมทั้งหมด 11 ท่าน ในการหาผลค�ำตอบจากแบบสอบถามคนละ 

10 ชุดด้วยกัน ผู้วิจัยน�ำมาสรุปผลความเห็นของลักษณะองค์ประกอบส่วนประกอบ  

วิธีการและหลักการทางเรขศิลป์ที่มีความชัดเจนในการหาค�ำตอบท่ีได้แสดงตาม 

ตารางที่ 4 ข้างต้นนั้น โดยผู้วิจัยได้ตั้งเกณฑ์ไว้ว่าค�ำตอบที่มีผลร้อยละที่มีค่าสูงสุด 

ในกลุ่มค�ำตอบจะน�ำไปใช้ในงานออกแบบเท่านั้น

				   วิธีการประยุกต์หลักการองค์ประกอบโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมกับงาน

ออกแบบเรขศิลป์ส�ำหรับอีเวนต์ โดยทุนทางวัฒนธรรมจังหวัดราชบุรีจาก 10 บริบท  

ที่ผู้วิจัยหาได้มานั้น สามารถน�ำไปพัฒนาและสร้างสรรค์เป็นรูปแบบของเรขศิลป์ผ่าน

รูปแบบของการก�ำหนด Design Brief แนวคิดของงาน (Concept Idea), อัตลักษณ์

องค์กร (Corporate Identity), การใช้ตราสัญลักษณ์เฉพาะงาน (Logo), บุคลิกภาพ

ของงาน (Mood and Tone), การก�ำหนดชุดสี (Color Principles) การใช้พื้นที่ของ

การจัดวาง (Space) สื่อประชาสัมพันธ์ทั้งประเภทสิ่งพิมพ์และสื่อออนไลน์ (Print and 

Online Media) จากเนือ้หาของแต่ละบริบท ซึง่ผูว้จัิยให้ความสนใจในการวจิยั เนือ่งจาก

ปัจจุบันในพื้นที่ของจังหวัดราชบุรีนั้นได้อยู ่ในนโยบายการส่งเสริมการท่องเที่ยว 

ของประเทศและในการค้นหาอัตลักษณ์ส�ำหรับการออกแบบเรขศิลป์ในงานอีเวนต์นั้น 

ยงัไม่ได้มกีารปรากฏรปูแบบทีต่ายตัวทางผูว้จิยัจงึได้ให้ความส�ำคญัในการศกึษาทดลอง

สร้างรูปแบบส�ำหรับเกณฑ์ในการน�ำไปประยุกต์ใช้พัฒนาเป็นผลงานต้นแบบจาก 

ทั้ง 4 ทุนทางวัฒนธรรมต่อไป

				   ทั้งนี้ การใช้อัตลักษณ์ประกอบกับการออกแบบเรขศิลป์จะสามารถ 

หาเกณฑ์ส�ำหรับนักออกแบบจัดการอีเวนต์ที่เป็นตัวแทนกลางในการก�ำหนดรูปแบบ

ตามหลักการ สามารถน�ำไปใช้ในการแสดงหรือจัดกิจกรรมอีเวนต์ได้ทุกงานกิจกรรม 

ยกตัวอย่างเช่น ผู้วิจัยการน�ำผลสรุปหลักการออกแบบเรขศิลป์ท่ีได้จากการแสดง 

และการสร้างหนังใหญ่และการท�ำหนังใหญ่วัดขนอน อ�ำเภอโพธาราม มาใช้ในงาน
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ออกแบบกิจกรรมงานว่ิงของจังหวัดด้วยการ 1) ก�ำหนดรูปแบบแนวคิด (Concept 

Idea) เสนอด้วยแนวคดิท�ำให้กลุม่เป้าหมายเกดิความรูส้กึหาดไูด้ยากมจี�ำกดัท่ีดมูคีณุค่า

น่าค้นหา 2) การออกแบบเรขศิลป์ใช้สไตล์ Light and Dark Colour Scheme 

Variations น�ำไปปรับใช้สื่ออัตลักษณ์องค์กร (Corporate Identity) ด้วยโทนสีแบบ

มือและสว่างตัดกันแบบการเล่นหนังใหญ่ลงไปในเรขศิลป์ท่ีปรากฏบนตราสัญลักษณ์ 

ป้ายโฆษณา ลวดลายเสือ้ สือ่สงิพมิพ์ต่าง ๆ  เป็นต้น 3) ก�ำหนดรูปแบบของการใช้สแีบบ

ใกล้เคยีง เพ่ือส่ือสารถงึบคุลกิภาพ (Mood and Tone)  ของงานอเีวนต์โดยรวมทัง้หมด

ของงาน และ 4) แนวทางในการจัดวางภาพประกอบและรูปทรงต่างๆหรือการแสดง

การใช้พื้นที่ของการจัดวาง (Space) ใช้ลักษณะการแยกออกจากกันและกัน เป็นต้น   

จากท่ีผู้วิจัยได้เสนอยกตัวอย่างมาแล้วข้างต้น เพื่อให้การออกแบบอีเวนต์ผ่านสู่แนว

ความคดิสร้างสรรค์ด้านการออกแบบองค์ประกอบการจดัแสดงงานทีเ่ป็นองค์ประกอบ

ทางทุนวัฒนธรรม เพ่ือให้ตอบสนองความต้องการแนวทางในการจัดกิจกรรมส่งเสริม

การตลาดให้ได้มากทีสุ่ด ดงัเช่น แนวความคดิการจดัแสดงวฒันธรรม: จากการผลติของ

การมองเห็นแบบร่วมสมัย (Dicks, 2004) ที่เป็นรูปแบบของการส่งเสริม คุณค่าทั้งทาง

สังคม ประวัติศาสตร์ เศรษฐกิจและวัฒนธรรมได้อย่างยังยืนต่อไป

ข้อเสนอแนะการวิจัย
		  1. 		การวิจัยนี้ผู้วิจัยได้ท�ำการศึกษาเฉพาะทุนทางวัฒนธรรม หลังจากผู้วิจัย

ได้ทดลองลองศกึษาลงไปในรายละเอยีดจึงค้นพบว่าปัจจัยทนุทางวฒันธรรมมเีกีย่วข้อง

ความสัมพันธ์กับ ทุนประเภทอื่นด้วย เช่น ทุนทางสังคม ทุนทางทรัพยากรธรรมชาติ 

ทุนมนุษย์ เหล่านี้เป็นต้น การวิจัยในครั้งต่อไปจึงควรมีศึกษาส่วนประกอบของทุนอื่น ๆ  

เหล่านี้ประกอบอาจท�ำให้พบประเด็นที่สามารถน�ำไปใช้ประกอบการออกแบบอื่น ๆ  

ได้มากขึ้นต่อไป

		  2. 		การศึกษาวจัิยในคร้ังต่อไป ควรจะมศึีกษาบรบิทตามแนวคิดทางกายภาพ

ความในการได้เปรียบทางทรัพยากรด้านพื้นท่ี (Geographic Identity) ทางด้านเชิง

เปรียบเทยีบการประยกุต์ทางการออกแบบเรขศลิป์ส�ำหรับอเีวนต์การท่องเทีย่วเฉพาะ

พื้นที่ลงไปเพื่อความเหมาะสมในการออกแบบมากยิ่งขึ้น

		  3. 		จากการท่ีผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลเอกสาร ทบทวนวรรณกรรม ทฤษฎ ี

พบว่าการศึกษาเก่ียวกับทุนทางวัฒนธรรมกับการออกแบบเรขศิลป์ในเงานออกแบบ 
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อีเวนต์ในประเทศไทยยงัมีไม่มากนัก ควรต้องศกึษาแนวคิดทางด้านการออกแบบอเีวนต์

เชิงวัฒนธรรม (Culture on Display) จากต่างประเทศมาปรับใช้ในวิจัยครั้งต่อไปให้

มากขึ้น

		  4. 		ในการสงัเคราะห์ข้อมลูเพ่ือก�ำหนดทศิทางส�ำหรบัในการหาองค์ประกอบ

หลกัการการออกแบบงานอเีวนต์นัน้ ในการน�ำไปใช้ประกอบตามความเป็นจรงิจะมผีล

แปรเปลีย่นไปตามแนวคดิ (Concept) ของผูจ้ดักจิกรรมงานอเีวนต์ในการน�ำไปใช้ตาม

ความเหมาะสมแต่ยุคสมัย อีกทั้งควรต้องมีการทบทวนวรรณกรรมประเภทบทความ

ออนไลน์ทีม่คีวามน่าเช่ือถอืของนักออกแบบทัง้ไทยและต่างประเทศทีม่ชีือ่เสยีงมาเป็น

ส่วนประกอบเพิ่มเติมให้มากยิ่งขึ้น เพ่ือน�ำมาประกอบการสร้างเครื่องมือวิจัยให้ม ี

ความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้นต่อไป
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