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บทคัดยอ

 การศึกษาโหยหาอดีตกับกระแสอุตสาหกรรมการ

ทองเท่ียวไทย มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหภาพลักษณของ

ปรากฏการณโหยหาอดีตท่ีเกิดขึ้นในสังคม ตลอดจนใหเห็น

โครงสราง สวนประกอบและรูปแบบของการทองเที่ยวใน

แนวทางโหยหาอดีต ผลการศึกษาพบการทองเที่ยวแนว

โหยหาอดีต 3 รูปแบบคือ 1) การเสนอภาพลักษณทองถิ่น                     
2) การเสนอสนิคาเชงิทองเทีย่ว และ 3) การเสนอภาพลกัษณ                   

ของประเทศ 

การโหยหาอดีตในอุตสาหกรรมการทองเที่ยวไทย

Nostalgia in Thai Tourism Industry
นิพัทธพงศ พุมมา1 เเละ ณรงคกรรณ รอดทรัพย2

1 นิสิตภาควิชาประวัติศาสตร คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยนเรศวร
2 อาจารยประจําภาควิชาภาษาและคติชนวิทยา คณะมนุษยศาสตร มหาวิทยาลัยนเรศวร

Abstract

 This research entitled Nostalgia in Thai tourism 

industry has the objective to analyze the effect 

of nostalgia for the previous times in Thai society. 

It studies the structure, elements and forms of 

nostalgic tourism.  The results of the study revealed 

3 styles of Nostalgia tourism.  They were:  1) Local 

image, 2) Souvenir Tourism and 3) Image of Thailand.

ความนํา

 การดําเนินชีวิตของผูคนในปจจุบันมีความแปรเปล่ียน

ไปอยางรวดเร็ว จนมีแนวความคิดอยากยอนเวลากลับไปใน

อดีต เปนปรากฏการณทางวัฒนธรรมของสังคมไทยในชวง

ระยะเวลา 4-5  ปที่ผานมา ทั้งเหตุการณการกลับมารวมตัว

กันของศิลปน-นักรอง เม่ือทศวรรษท่ีผานมา การนิยมผลิต

ละครยอนยคุของสือ่โทรทศัน การใชนโยบายรือ้ฟนภมูปิญญา
ทองถิ่นของรัฐบาลไทยเพื่อผลทางเศรษฐกิจ เปนตน กระแส

บางอยางไดกอตัวขึ้นอยางเปนระบบแทรกซึมไปทุกขั้นตอน
การดําเนินชีวิตความเปนอยูของสังคมไทย โดยเฉพาะกลุม

ชนชั้นกลางในสังคมเมืองหลวง กระแสดังกลาวไดรับการ

จํากัดความวา “อารมณถวิลหาอดีต” หรือการโหยหาอดีต 
โดยเกิดขึ้นจากความทรงจําตออดีตที่เกิดขึ้นตอบุคคลแตละ

กลุมชน ตรงกบัคาํในภาษาองักฤษวา Nostalgia และกระแส

ถวิลหาอดีตไดแผขยายในวงกวางและตอเนื่องจนกลายเปน
เสมือนกระแสนิยมหลักของชนชั้นกลางไทยในปจจุบัน 

 ในทางการตลาด ปรากฏการณดังกลาวไดนํามาซ่ึงการ

เปดตลาดในแนวทางที่เรียกวา Retro Marketing ซึ่งไดนํา

ความตองการบริโภคในความหมายของสิ่งที่ผานมาแลวใน

อดีต อันประกอบดวยคุณคาทางความคิดท่ีวาเปนสิ่งที่จะไม

สามารถหวนกลับมาไดอีก คุณคาของสินคาในการตลาดจึง

เพ่ิมสงูขึน้ สาํหรบัการสรางความหมายใหกบัสนิคาตางๆ นัน้ 

“ความเปนไทย” ถอืเปนคณุคาความหมายเชิงสญัญะท่ีถกูนาํ

มาใชอยางมากในปรากฏการโหยหาอดีตของสังคมไทย การ

ศึกษาภูมิทัศนทางวัฒนธรรมจึงเปนการเปดโอกาสใหเห็น

ความพยายามตอบโต ตอรองและชวงชิงความหมาย ผาน
ทัศนะทางการเมือง เศรษฐกิจและสังคมท่ีหลอหลอมผาน

กระบวนการทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม จึงเปนผลให

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวมี

คําสําคัญ โหยหาอดีต ภาพลักษณ อุตสาหกรรมการ                      

ทองเที่ยว
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 สวนสรางและครอบงําความทรงจําของสังคมทองถิ่น 

(เบญจวรรณ นาราสัจจ, 2553, หนา 38) ผูวิจัยจึงสนใจ                   

ทีจ่ะทําการศึกษาเก่ียวกับการโหยหาอดีตกบักระแสการทอง

เทีย่วไทย เพ่ือเขาใจเก่ียวกับแนวคิดการโหยหาอดีตจนนํามา

สูการพัฒนาทางดานอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเชิงโหยหา

อดีตที่เกิดขึ้นในประเทศไทย

กรอบแนวคิด

 การทองเท่ียวในแนวทางโหยหาอดีต เรยีกไดวาเปนการ

พฒันาทางการทองเทีย่วอยางยัง่ยนื (Sustainable Tourism) 

เปนการทองเที่ยวที่มุงเนนการจัดการอยางดีเยี่ยมเพื่อดํารง

ไวซึ่งทรัพยากรทองเท่ียวใหมีความดึงดูดใจอยางไมเส่ือม

คลาย และธรุกิจทองเทีย่วมกีารปรบัปรงุคณุภาพใหมผีลกาํไร

อยางเปนธรรม ในขณะเดียวกันก็ใหชุมชนทองถ่ินมีสวนรวม

ไดรับผลประโยชนตอบแทนอยางเหมาะสม และมี นักทอง

เที่ยวเขามาเยือนสม่ําเสมออยางเพียงพอ และสงผลกระทบ

ตอสังคมท องถิ่น เศรษฐกิจและวัฒนธรรมตลอดจน                            

สิ่งแวดลอมนอยที่สุด (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548, หนา 13 

; ชนญั วงษวภิาค, 2547, หนา 86 และ 126) ซึง่สามารถแบง

ไดเปน 2 รูปแบบคือ

 การทองเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) เปนการทอง

เท่ียวในแหลงทองเท่ียวธรรมชาติที่มีเอกลักษณเฉพาะถ่ิน 

และแหลงวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ โดยไดรับ

ความสนุกสนานเพลิดเพลินและมีกระบวนการเรียนรูรวมกัน

ของ ผูที่เก่ียวของภายใตการจัดการสิ่งแวดลอมและการทอง

เท่ียวเชิงศึกษาธรรมชาติ การทองเที่ยวเชิงผจญภัย การทอง

เท่ียวเชิงเกษตรกรรม การทองเท่ียวเชิงธรณีวิทยา การทอง

เท่ียวเชิงสุขภาพทางธรรมชาติ เปนตน

 การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) 

เปนการทองเทีย่วทางแหลงทองเทีย่วทางวฒันธรรม หรอืชม
งานประเพณีตางๆ ที่ชุมชนทองถิ่นนั้นๆ จัดขึ้น เพื่อใหไดรับ

ความสนุกสนานเพลิดเพลินพรอมท้ังไดศกึษาความเช่ือ ความ

เขาใจตอสภาพสังคมและวัฒนธรรม มีประสบการณใหมๆ 

เพิม่ขึน้ มจีติสาํนึกตอการรักษาสภาพแวดลอมและวัฒนธรรม
อยางยั่งยืน ไดแก การทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร การทอง

เทีย่วงานประเพณีและศิลปวัฒนธรรม การทองเท่ียวดูวถิชีวีติ

ในชนบท การทองเท่ียวเชิงกีฬาและบันเทิง เปนตน

 การทองเท่ียวทางเลือก คือ การทองเท่ียวอยางยั่งยืน 

ซึง่การทองเท่ียวประเภทน้ีเปนการทองเท่ียวอยางมคีวามรับ

ผิดชอบในแหลงธรรมชาติ และแหลงวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่อง

กับระบบนิเวศ สิ่งแวดลอมและการทองเท่ียว โดยมี

กระบวนการเรียนรูรวมกันของผูเกี่ยวของภายใตการจัดการ

อยางมีสวนรวมของคนทองถิน่ เพือ่มุงเนนใหเกดิจติสํานกึตอ

การรักษาระบบนิเวศอยางย่ังยืน อีกท้ังยังเปนการจัดการ

ทรัพยากรเพ่ือการทองเท่ียวอยางย่ังยืน เกิดจากการพัฒนา

จากความเส่ือมโทรมของทรัพยากรอันเน่ืองจากการพัฒนา

ตามกระแสเศรษฐกจิโลก และวกิฤตเศรษฐกจิในชวง ป พ.ศ. 

2540 เปนบทเรยีนตองทบทวนการจดัการทรพัยากรกนัใหม 

แนวคดิการพฒันาอยางยัง่ยนืโดยเนนการพึง่ตนเองจากระดบั

รากหญาไดรับการเสนอใหเปนตัวแบบของการแกปญหาท่ัว

โลกรวมท้ังประเทศไทยกําลังเผชิญ สาระสําคัญของการ

พัฒนาแนวใหม ประกอบอยู 3 ประการ คือ

 1. เปนการพัฒนาท่ีอยู บนพื้นฐานของวิถีธรรมชาติ               

ภายใตกรอบแนวคิดและขบวนการทางนิเวศ

 2. เปนการพัฒนาที่สงเสริมใหมีความหลากหลายของ

ทรัพยากร

 3. เปนการพัฒนาที่มีทั้งมิติของการอนุรักษและการใช

ทรัพยากรเพ่ือประโยชนของคนปจจุบันและลูกหลาน                        

ในอนาคต

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพือ่วิเคราะหรปูแบบของการโหยหาอดตีทีเ่กดิขึน้ในสงัคม

 2. เพื่อใหเห็นรูปแบบของการทองเที่ยวในแบบโหยหา
อดีตในบริบทไทย

ผลการวิจัย

 การศึกษาการโหยหาอดีตกับกระแสอุตสาหกรรมทอง

เท่ียวไทย มีประเด็นสําคัญที่จะศึกษา ไดแก ปรากฏการณ
โหยหาอดีต และการทองเที่ยวแบบโหยหาอดีตในสังคมไทย 

มีรายละเอียดดังนี้

 1. ปรากฏการณโหยหาอดีต

  ผู วิจัยแบงการศึกษาออกเปน 2 ประเด็น คือ 

ปรากฏการณโหยหาอดตีในสงัคมโลก และปรากฏการณโหย

หาอดีตในสังคมไทย มีรายละเอียดดังตอไปนี้

  1.1 ปรากฏการณโหยหาอดีตในสังคมโลก
   ผู วิจัยได แบ งหัวข อการศึกษาเป น 2 

ประการคือ ที่มาของการโหยหาอดีต และแนวคิดของการ

โหยหาอดีตในสังคมโลก มีรายละเอียดดังตอไปนี้
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 1.1.1 ที่มาของการโหยหาอดีต

  คาํวา Nostalgia เปนคาํนาม แปลวาโรคคิดถึงบาน, 

ความคดิถงึ มรีากศพัทมาจากคาํวา “nostos” ในภาษากรีก

ที่แปลวา “การกลับบาน” รวมกับคําในภาษาลาตินวา 

“-algia” ทีห่มายถึง “ความเจ็บปวด” ในปจจบุนัมกีารนําคาํ

นี้มาใชในความหมายที่กวางข้ึน คือแสดงถึงสภาวะอาการ

และความรูสกึของคน ทีรู่สกึออนไหวและถวิลหาบรรยากาศ

หรือความคุนเคยแบบในอดีตรวมถึงความรูสึกซึมเศราเม่ือ

ราํลกึถึงความทรงจําในอดีต หรือในความหมายหน่ึงนัน้หมาย

ถึ ง  สํานึกสาธารณะในส วนที่ เกี่ ยวกับป จจุบันและ

ประวัติศาสตรซึ่งในสังคมใหมนั้นมีมุมมองเกี่ยวกับเรื่องเวลา

วา เวลามีลักษณะเปนเสนตรง (view of time as linear)              

มอีนาคตทีไ่มอาจกาํหนดได ทาํใหเกดิความรูสกึวาไมอาจจะ

พบไดอีกและเรียกรองจนเกิดเปน “อารมณถวิลหาอดีต” 
 ความต องการที่ทํ า ให  เกิดอารมณ ถวิลหาอดีต                             

อกีประการคอื “ปจจบุนันัน้ขาด...จงึสรางเพือ่ทดแทน” โดย

การที่คนสวนใหญนั้นมักมีแนวคิดที่จะโนมเอียงอดีตใหเขา

ขางความตองการของตน ซึ่งเปนสาเหตุวา ไฉนอารมณ

ถวลิหาอดตีจงึเปนกระแสซึง่แพรกระจายอยางรวดเรว็ เพราะ

เราตางสูญเสียศรัทธาตอความเปนไปไดในการเปล่ียนแปลง

วิถีชีวิตในกระแสหลักและลาถอยกลับไปสูวงลอมของ

ครอบครัวของตน รวมกระท่ังถึงการหันไปบริโภครสนิยมยอน

หลัง (Retro Styles)

 1.1.2 แนวคิดของการโหยหาอดีตในสังคมโลก

  การโหยหาอดีตหรือถวิลหาอดีต (Nostalgia) เปน

วิธีมองโลกหรือวิธีการใหความหมายแกประสบการณชีวิต

ของมนุษยอยางหน่ึงโดยเนนความสําคัญท่ีจินตนาการและ

อารมณความรูสึกของผูคนใน “ปจจุบันขณะ” ที่มีตออดีต             

ที่ผานพนไปแลว เฟรดริก เจมสัน (Fredric Jameson) (อาง
ใน พัฒนา กิติอาษา, 2546 ,หนา 3-4) เรียกรูปแบบหรือวิธี

มองโลกลักษณะดังกลาววา “วิธีการมองยอนอดีต” (Retro 

Mode) หรือ “วิธีการมองแบบโหยหาอดีต” (Nostalgia 

Mode) รูปแบบหรือวิธีการรับรูเพื่อโหยหาอดีต (Nostalgia 

Mode of Reception) ไมไดมคีวามหมายเพยีงการยอนเวลา

กลบัไปหาอดีตในแงของสุนทรยีภาพทางอารมณเทานัน้หาก

ยังเปนรูปแบบของการรับรูความจริงอยางหนึ่งที่ชวยใหเรา 
ไดคดิใครครวญหรอืทําความเขาใจอดตีทีผ่านไปแลว แตกาํลงั

ถูกนํามาพิจารณาใหมในนามของกฎเหล็กแหงการเปลี่ยน            

ยคุสมยัของแฟชัน่และอดุมการณของรุนอาย ุ(Generation)

 วิลเลียม เคลลี่ (William Kelly) (อางใน พัฒนา กิติ

อาษา, 2546, หนา 5) ใหความหมายของการโหยหาอดีตวา

เป นการจินตนาการถึ ง โลกที่ เรา ได สูญ เ สียไปแล  ว 

(Imagination of a World We Have Lost) โลกในฐานะ

ปจเจกบุคคลและสมาชิกของหนวยสังคมวัฒนธรรมตางก็มี

ประสบการณรวมกันมาในอดีต โลกท่ีเคยเปนจริงในอดีต แต

มาบัดน้ีเหลือไวเพียงความทรงจําและประสบการณใหเราได

ระลกึถงึ โลกทีว่านีเ้ราสามารถตดิตอส่ือสารกบัมนัไดกต็อเมือ่

เราอาศัยชองทางที่เรียกวา “จินตนาการ” ซึ่งถูกหลอหลอม

มาโดยประสบการณทางวฒันธรรม ทีส่าํคญัเราสามารถสมัผสั

หรือจับตองมองเห็นโลกที่เราสูญเสียไปแลวนั้นไดอีกครั้ง ถา

หากเราสามารถสรางภาพตวัแทนโดยการผลิตซ้ําหรอืฉายซ้ํา

ฉาก และโดยความทรงจํา ดวยการยอนกลับไปจําลอง

ประสบการณในอดีตข้ึนมาใหมอีกครั้ง เรียกไดวาเปน “การ

เรียกหาอดีตท่ีเลือนหายไปแลวใหกลับคืนมา” (To Call Up 

a Vanished Past) ทัง้ๆ ทีเ่ราตางกร็ูดวีาเปนไปไมได อยางไร

กต็ามเราสามารถจินตนาการเก่ียวกับอดีตสรางความรูสกึรวม

เกี่ยวกับอดีต และกลาวอางกับผูคนไดอยางมั่นใจวา โลก

สมมติของสิง่ท่ีผานเลยไปแลว แตไดรบัการจาํลองขึน้มาใหม

นั้นคือภาพอดีตท่ีแทจริง (Authentic Past)

 เมื่อโหยหาอดีตเปนสวนสําคัญสวนหนึ่งในการสรางตัว

ตนของมนษุยแตละคน การโหยหาอดตีจงึเปนรูปแบบการรบั

รู วิธีคิดหรือวิธีการใหความหมายประสบการณชีวิตในอดีต 

ทีม่นษุยแตละคนใชผลติ ปรับแตง หรอืทาํความเขาใจเลาเร่ือง

สวนตัว (Private Narrative) ความทรงจําสวนบุคคล 

(Personal Memory) หรือภาพตัวแทนเชิงอัตลักษณของ

มนุษยแตละคน (Self-identity Representation) ในเม่ือ

เราโหยหาอดตีหรอืโลกของความเปนจรงิทีผ่านพนไปแลว ดงั

นั้นจึงไมใชเรื่องแปลกที่อดีตที่เราโหยหานั้นจะยอยกลับมา
หลอกหลอน โบยตี กักขัง หรือมีอิทธิพลชี้นําชีวิตหรือความ

เปนตัวเราในปจจุบันและอนาคต

 เ มื่ อ พิ จ า รณาการ โหยหาอ ดีต ในฐานะ ท่ี เป  น

ปรากฏการณสังคม ดังนั้นปรากฏการณดังกลาวจึงเปนพื้น

ฐานสําคัญอยางหนึ่งในกระบวนการท่ีซับซอนของการร้ือ

สราง การใหความหมายใหมหรือการประดิษฐวัฒนธรรม 

(Cultural Invention) ในสังคมโลกสมัยใหม 
 ความตองการสําหรับการโหยหาอดีตหรืออารมณ

ถวิลหาอดีต จึงปรากฏออกมาในรูปของความตองการดาน

วตัถุ สิง่กอสราง หรือกระท่ังรูปสญัลกัษณหรือแบบฟอรมของ
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อดีต เปนหลกัยดึของส่ิงทีต่กยคุ ตกสมัย (Outmoded) แลว

พยายามท่ีจะไขวควาเอาไว ดงันัน้จะเห็นถงึองคประกอบของ

การโหยหาอดีตมอียู 3 ประการ อนัไดแก แนวคดิหรอืทศันคติ

ที่มองเวลาเปนเสนตรง, ความหวาดหวั่นตอขอบกพรองใน

ปจจบุนั และความตองการหลกัฐานของอดตีเพือ่เปนหลกัยดึ 

ซึ่งทั้งสามประการเปนรากฐานของกระแสนิยมของอารมณ

ถวลิหาอดตี (Popular Mood of Nostalgia) และกลายเปน

วา สิง่ทีเ่กดิขึน้ในทีส่ดุ คอื ภาพประวตัศิาสตรจะยอนกลบัมา

ใหมตามกระแสการโหยหาอดีต

1.2 ปรากฏการณโหยหาอดีตในสังคมไทย

 สังคมไทยเปนสังคมที่เกิดปรากฏการณโหยหาอดีตข้ึน 

เพื่อโหยหาอัตลักษณและความม่ันใจในความเปนตัวของตัว

เอง และโหยหาอดีตทีเ่ช่ือมโยงกับอนาคตท่ีสะทอนวิสยัทศัน

และชีวทัศนที่แทจริงของผูคนในสังคม (พัฒนา กิติอาษา, 

2546 ,หนา 33) สภาพการเกิดอารมณโหยหาอดีตในสังคม

ไทยน้ันมมีาจากสองสาเหตุสาํคญัคอื ชาตินยิมใหมและภาวะ

วกิฤตตัวตน (Identity Crisis) โดยการทีส่งัคมเคลือ่นตวัอยาง

รวดเร็วทําใหคนในสังคมไมมีหลักยึดภาพทรงจําที่ชัดเจน

เหมือนในอดีต ผูคนจึงตางโหยหาท่ีมาและรากของตนเอง 

กอปรกับการท่ีสังคมไทยได เรียนรู ประสบการณจาก

วิกฤตการณทางเศรษฐกิจที่เกิดข้ึนในป พ.ศ. 2540 จึง

เปนการสรางกรอบข้ึนเพ่ือปองกันตนเองเปนชาตินิยมใหม 

ทําใหกระแสโหยหาอดีตแพรกระจายอยางรวดเร็วในสังคม
วงกวางในชวง 4-5 ปที่ผานมาอยางเห็นไดชัด (เหมียวสุข, 

2550)
 เบญจวรรณ นาราสจัจ (2553, หนา 27) กลาวไววา งาน

มรดกศกึษาทีเ่กีย่วเนือ่งกบัความทรงจาํตออดีต มแีนวคดิพืน้
ฐานตอมรดกในฐานะรูปแบบหน่ึงของความทรงจํารวมท่ีถูก

ประกอบสรางทางสังคมโดยเช่ือมโยงกับความตองการของ

ปจจุบันเปนสําคัญ ความทรงจํานั้นมักเลื่อนไหล ถูกนําเสนอ
หลายสํานวนที่เนื้อหาแตกตางเปนเร่ืองเลาท่ีมาจากเสียงท่ี

หลากหลายและไมกลมกลนืกัน ประเด็นหลกัทีส่าํคัญคือ การ

ผลิตซํ้า ตอรองและชวงชิงความทรงจําวาดวยมรดกของ                    
ผูเกี่ยวของฝายตางๆ ซึ่งทําใหเกิดพลวัตในการดํารงอยูของ

ความจําตออดีตที่ถูกเสนอผานมรดก ผลการศึกษาของเขา
สวนใหญสะทอนถึงความสัมพันธทางเศรษฐกิจ สังคม 

การเมอืงทีเ่กดิขึน้ระหวางกลุมคนเหลานัน้ภายใตบรบิทระดบั

ตางๆ เชนทองถิ่น ภูมิภาค ชาติและระหวางประเทศและมี

ความสัมพันธระหวางความทรงจําสวนบุคคลกับความทรงจํา

รวม ภาพตัวแทน (representation) ที่ถูกสรางใหเปนความ

ทรงจํารวม ความทรงจํากับอัตลักษณ (identity) ของชาติ

และทองถิ่น ที่อาศัยมุมมองตอมรดกในฐานะรูปหนึ่งของ

ความทรงจาํทีถ่กูประกอบสรางทางสงัคม โดยมกีารเชือ่มโยง

กับความตองการของปจจุบันและจินตนาการสูอนาคตของ                    

ผูเกี่ยวของเปนสําคัญ

2. การทองเที่ยวแบบโหยหาอดีตในสังคมไทย

 ผูวิจัยแบงการศึกษาความมุงหมายของการทองเที่ยว

แบบโหยหาอดีตออกเปน 3 ประเด็น คือ เพื่อนําเสนอภาพ

ลักษณทองถิ่น นําเสนอสินคาเชิงทองเท่ียว และนําเสนอ                 

อัตลักษณไทย ดังมีรายละเอียดตอไปนี้

  2.1 การเสนอภาพลกัษณทองถิน่ (Local Images)

การนําเสนอภาพลักษณทองถิ่น มีแนวคิดมาจากการพัฒนา

ทองถ่ิน (local Development) เป นการศึกษาถึง

กระบวนการของคนหรือกลุมคนในสังคมตอการพัฒนาหรือ

เพ่ิมคณุคาทางสงัคม วฒันธรรม สิง่แวดลอมและเศรษฐกจิใน

พื้นที่ใดพื้นที่หนึ่งโดยเฉพาะทองที่ชนบท (DATAR, 1972/

PECQUEUR, 1991 อางใน เพชรศรี นนทศิริ, 2551, หนา 
167) โดยมีวัตถุประสงคเพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตและให

โอกาสในการพัฒนาศักยภาพการดําเนินชีวิตเพ่ือความเปน

อยูที่ดีขึ้นของมนุษย การทองเท่ียวชนบทของประเทศไทย

เปนทีรู่จกัในนามของ “การทองเทีย่วชมุชน” (Community 

Based Tourism: CBT) โดยมีหลักการอยูที่การสงเสริมการ

ทาํงานกลุมของชมุชนทางดานการทองเทีย่วเพือ่ใหเกิดความ

ยั่งยืนโดยการจัดการการทองเที่ยวจะตองเปนความตองการ

ของชุมชนอยางแทจริง ทุกคนในสังคมจะตองมีสวนรวม                

คิด รวมปฏิบัติ รวมไดรับประโยชน โดยผูที่ไดรับประโยชน
จากการทองเทีย่วสงูสดุตองเปนคนในชุมชน ในขณะเดยีวกนั

ก็ต องคํานึงถึงการใช ทรัพยากรการทองเท่ียวอยางมี

ประสทิธภิาพและมกีารบาํรุงรกัษาอยางดทีีส่ดุ (มิง่สรรพ ขาว

สะอาดและคณะ 2548 อางใน เพชรศร ีนนทศริ,ิ 2551, หนา 

173-174) การรวมกลุมกันของคนในชุมชนมีการกําหนด
บทบาทหนาท่ีโดยการ “จัดกลุมภารกิจ” เชนกลุมที่พัก                  

กลุมอาหารกลุมผลิตสินคาที่ระลึก เปนตน มีการจัดสรรราย
ไดเขาสูศูนยกลางเพื่อนํามาพัฒนากิจการการทองเที่ยวของ

กลุม (เพชรศรี นนทศิริ, 2551, หนา 174)

 การพยายามสรางจุดขายทางการตลาดของแหลงทอง
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เท่ียว ถอืเปนเคร่ืองมืออยางหน่ึงในการสรางภาพลักษณของ

สินคาของแตละชุมชน แตละทองถิ่น จนเปนการนํามาสูการ

สรางภาพลักษณเพื่อสงเสริมการตลาดโดยอาศัยการสื่อสาร

ผานอตัลักษณของธรุกจิ (Business Identity) หรอืสินคาและ

บริการน้ันๆ ซึ่งชุมชนมีความทรงจําร วมกับสิ่งที่ เป น
วัฒนธรรมด้ังเดิมหรือเกาแก พื้นที่สาธารณะทางกายภาพ                

ทีม่รีากลกึทางประวตัศิาสตร ภาพลกัษณและกจิกรรมทีป่รงุ

แตงขึน้ในแบบโรแมนตกิ (Romantic) สิง่เหลาน้ีคอื ลกัษณะ

ของการโหยหาอดีต และภาพอุดมคติ (Utopia) ตามความ

เขาใจมิติเชิงวัฒนธรรมของผูคนในพื้นที่ จะเห็นไดวาทองถิ่น

ตางๆ จึงพยายามสรางภาพลักษณของสินคาทางการทอง

เที่ยวผานวัฒนธรรมการดําเนินชีวิตของชุมชนเพื่อสรางแรง

จูงใจ (Attraction) ของนักทองเที่ยว ดังตัวอยางเชน

 1) ชมุชนชาวมอญเกาะเกร็ด อาํเภอปากเกร็ด จงัหวดั

นนทบุรี เกาะเกร็ดมีการนําเสนอภาพลักษณผานวัฒนธรรม

มอญ การลองเรือชมวิถีชีวิตชุมชนมอญเกาะเกร็ด เร่ิมตนที่

ทาน้ําวัดปรมัยยิกาวาส สัญลักษณของวัดคือ พระเจดียมุเตา 

เปนเจดียทรงรามัญ กอนลงเรืออาจแวะชมภาพจิตรกรรม

แบบตะวันตกและงานฝมือแบบมอญ ในพิพิธภัณฑของวัด 

เรือจะพาลองตอไปตามแมนํ้าออมเกร็ด ซึ่งเปนแมนํ้า

เจาพระยาสายเดมิ ดานตะวนัตกของเกาะเปนเขตสวนผลไม 

และแปลงปลกูผกัปลอดสารพษิ และไมควรพลาด คลองขนม

หวาน หรือคลองบางบัวทอง ชมการทําขนมไทย ชมิและเลือก

ซื้อหาเปนของฝาก ชวงแมนํ้าลัดเกร็ด จะไดเห็น “บานมอญ

ขวาง” ซึ่งปลูกขวางแนวแมนํ้า เรียงรายกันอยูคอนขางหนา

แนน เมื่อขึ้นเรือที่ทานํ้า วัดปรมัยยิกาวาส อาจเดินไปชม

พิพิธภัณฑเครื่องปนดินเผามอญโบราณ บานกวานอามาน 

(หมูบานชางปน) หรือเดินตอไป ชมโรงปน และเลือกซื้อหา
ของฝากจากแหลงผลิต มื้อเที่ยงอยาลืมแวะลิ้มลองอาหาร

มอญ โดยเฉพาะท่ีทําจากหนอกะลา เชน ทอดมัน แกงสม 

กวยเตี๋ยวหมู หากไปเท่ียวเกาะเกร็ดชวงสงกรานตก็จะไดชิม 
ขาวแช กะละแมและคะนอมจิน อาหารมอญโบราณ ดังนั้น

เกาะเกร็ดจึงเปนสถานที่ทองเที่ยวอีกแหงที่ไดรับความนิยม 

เปนที่ดึงดูดใจของนักทองเท่ียวท้ังสถานท่ีทองเท่ียวและ

อาหารการกิน วัฒนธรรม วิถีชีวิตที่หาชมไดยาก

 2) ชมุชนอัมพวา อาํเภออัมพวา จงัหวัดสมุทรสงคราม 
ตั้งอยูในพ้ืนที่ตอนกลางของอําเภออัมพวา สองฝงคลองของ

คลองอัมพวาคลอบคลุมพื้นที่ตําบลอัมพวา ตําบลบางชาง

และตําบลบ านปรกซึ่ งมีชื่อ เดิมในประวัติศาสตร ว า                          

“แขวงบางชาง” ขึน้กบัเมอืงราชบรุ ีการทองเทีย่วของอมัพวา

เปนสถานท่ีทีด่าํรงความเปนอตัลกัษณในตนเอง มวีถิชีวีติและ

จุดเดนของตนเอง ดังเชนที่ รองศาสตราจารย ดร. ศิริวรรณ 

ศิลาพัชรนันท คณะสถาปตยกรรมศาสตร จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย ซึ่งเขามาทําโครงการอนุรักษสิ่งแวดลอม

สถาปตยกรรมในชุมชนอัมพวา กลาววา “จดุเดนของอัมพวา

อยูตรงการดําเนินชีวิตของพวกเขา ทุกคนยังใชชีวิตสัมพันธ

กับนํ้า บานเรือนยังหันหนาเขาหาคลอง แลวทุกบานมีบันได

ทอดลงไป เห็นการใชประโยชนจากน้ําตัง้แตเชาจรดเย็นเชียว

ไมวาอาบน้ํา ซกัผา ลางจาน หรือแมแตการทํามาหากินหลาย

รูปแบบ” (กุลธิดา สืบหลา, 2549, หนา 88) เมื่อเดือน

เมษายน พ.ศ. 2548 หลังจากการปรับปรุงแลวเสร็จ ความ

ทรุดโทรมเงียบเหงาของชาวบานก็กลับมาสดใสมีชีวิตจาก

การพฒันาทางการทองเทีย่ว บานเรอืนมคีวามเปนเสนหสอง

ฝากฝงคลอง ทําใหเกิดกิจกรรมทางการทองเที่ยวอัมพวาอยู

มาก อาทิ การนั่งเรือชมหิ่งหอยยามคํ่าคืน พักผอนใน

บรรยากาศแบบอัมพวากับ “โฮมสเตย” ที่ชุมชนเตรียมไว

ตอนรับและจุดสําคัญท่ีพลาดไมไดสําหรับนักทองเที่ยวก็คือ 

ตลาดนํา้ยามเยน็อมัพวา ซึง่ถอืเปนตลาดนํา้ทีม่คีวามเปนอัต

ลักษณของชุมชน ผานการอนุรักษของเกาหายาก ไมวาจะ

เปนอาหาร ของที่ระลึก นายเกรียงกานต กาญจนะโภคิน 

ประธานเจาหนาที่บริหารรวมอินเด็กซ ครีเอทีฟ วิลเลจ และ

บริษัท ยังดี จํากัด ซึ่งไดรับมอบหมายจากเทศบาลตําบล

อัมพวา เขามาบริหารงานดานการทองเท่ียวใหกับอัมพวา 

กลาววา จากสถิติการใชจายเงินของนักทองเท่ียวที่เดินทาง

เขามาทองเท่ียวทีอ่มัพวา พบวา ในแตละปจะมนีกัทองเท่ียว

ราว 2 ลานคน เดินทางเขามา มีการใชจายเฉลี่ยคนละ 400 

บาท หรอืรวมมลูคา 1,000 ลานบาทตอป แตเมือ่มกีารขยาย

เสนทางทองเทีย่วอมัพวาใหกวางออกไป ประกอบกบัโรงแรม 
รีสอรทตางๆ มีความพรอม เชื่อวาการใชจายเฉลี่ยตอคนจะ

เพิม่มากกวา 1,000 บาท เปนรายไดทีจ่ะเขาไปหมุนเวยีนอยู

ในชุมชนอัมพวา สรางคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนใหดีขึ้น

และเกิดเปนความรวมมือในการสรางชุมชนอัมพวาใหยั่งยืน

ตลอดไป (โปรดดู: http://www.wiseknow.com/content/
view/2941/)

 3) ตลาดยอนยคุทัง้ตลาดบกและตลาดนํา้ ไดแก ตลาด

รอยป สามชุก จงัหวัดสุพรรณบุร ีตลาดดําเนนิสะดวก จงัหวัด

ราชบุรี ตลาดบานใหม ตลาดแปดริ้ว จังหวัดฉะเชิงเทรา 

ตลาดน้ําอัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม ตลาดยอนยุคเหลา
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นี้พยายามที่จะสรางภาพลักษณและนําเสนอผานความเปน

อัตลักษณของชุมชนทองถ่ิน ชื่อของสถานที่ทองเที่ยวเหลา

นี้อาจยังเปนที่คุนหูของบรรดานักทองเที่ยวในระยะเวลาไม

นาน ผานกระแสการทองเที่ยวเชิงอนุรักษที่กอรางสรางตัว

จนเปนรปูเปนรางในชวงระยะเวลา 10 กวาปมานี ้จงึถอืเปน

ปรากฏการณการตลาดแบบยอนหลัง (Retro Marketing) 

เปนการตอบสนองความตองการของผูบริโภค โดยนําเสนอ

สิ่งที่ผานมาแลวในอดีต อันประกอบดวยคุณคาทางความ

คิดวาสิ่งนั้นเปนส่ิงที่ไมสามารถหวนกลับมาไดอีก คุณคา

ของสินคาในการตลาดจึงเพิ่มสูงขึ้น สําหรับการสรางความ

หมายใหกับสินคาตางๆ โดยเฉพาะ “ความเปนไทย” ถือ

เปนคุณคาความหมายเชิงสัญญะท่ีถูกนํามาใชอยางมากใน

ปรากฏการณโหยหาอดีตในสังคมไทย (ศิวิไลซ สกุลจีน, 

2553, หนา 37) ดังนั้นจึงเห็นไดวาบรรดาตลาดยอนยุค

ตางๆ จึงพยายามกลาวอางถึงคําวา “ตลาดรอยป" และเปน

บอเกิดแหงสงครามตลาดยอนยุค หรือการกลาวอางความ

เปนดั้งเดิม (Traditional Market) ได เนื่องมาจากขณะน้ี

มีตลาดยอนยุคทั้งตลาดนํ้าและตลาดบกเกิดขึ้นอีกมากมาย 

อาทิ ตลาดนํ้าตลิ่งชัน กรุงเทพมหานครตลาดโกงโคงจังหวัด

พระนครศรีอยธุยา ตลาดนํา้บางนํา้ผึง้ จงัหวดัสมทุรปราการ 

ตลาดนํ้าบางกระเจา จังหวัดสมุทรปราการ เปนตน

2.2 การเสนอสินคาเชิงทองเที่ยว (Souvenir Tourism)

 การนําเสนอสินคาเชิงทองเท่ียว เปนกิจกรรมท่ีสําคัญ

ในการกระตุนใหเกดิการพฒันาทองถิน่และเพิม่คณุภาพชวีติ

ใหแกคนในชุมชนทองถิ่น สินคาทางการทองเที่ยวบางอยาง

ไดรับการฟนคืนกลับมาอีกครั้ง อีกทั้งยังกอใหเกิดการรวม

กลุมของคนในสังคมเพ่ือทํางานรวมกันและยังเปนการสราง
ความสมานฉนัทใหเกดิข้ึนในสังคม เชน “หมูบานทองเทีย่ว” 
(OTOP Tourism Village) เปนการเรียกหมูบานหรือชุมชน

ที่มีการผลิตสินคาที่เปนหัตถกรรมพ้ืนบานที่มีลักษณะโดด
เดนและเขารวมโครงการ “หนึง่ตาํบลหน่ึงผลติภณัฑ”  (One 

Tambon One Product) เปนตน (เพชรศร ีนนทศริ,ิ 2551, 

หนา 167) สินคาทางการทองเท่ียวหมายรวมไปถึงธุรกิจ

จําหนายสินคาที่ระลึก (Souvenir Business) ซึ่งสินคา

ทางการทองเท่ียวเปนสินคาที่แสดงเอกลักษณของทองถิ่นท่ี
ไปทองเท่ียว เปนสินคาท่ีเมื่อกลาวถึงทุกคนก็รูจักหรือเดา

ทีม่าของสนิคาได หรอืเมือ่ยามเหน็สนิคานีก้ใ็หนกึถงึสถานที่

ซือ้ได สนิคาชนิดนัน้สามารถพบเจอไดยาก ทองถิน่หรอืชมุชน

นั้นเปนตนกําเนิดหรือมีชื่อเสียงในการผลิตสินคาประเภท

นั้นๆ (บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 2548: หนา 194) ตลอดจน

เปนการสรางภาพลักษณของสินคาใหเปนที่รูจักอยางแพร

หลายในทองท่ีอื่นๆ ดวย นับเปนกิจกรรมท่ีชวยใหการเดิน

ทางทองเท่ียวของนักทองเท่ียวมีชีวิตชีวามากขึ้น เมื่อไดมี

โอกาสจับจายใชสอย เพื่อนําไปใชเองหรือเก็บไวเปนที่ระลึก

หรือนําไปฝากญาติมิตร ดังจะเห็นไดจากสถานท่ีทองเที่ยว

และของทีร่ะลกึ อาท ิถนนคนเดนิ จงัหวดัเชยีงใหม เครือ่งไม

แกะสลัก  จังหวัดแพร   เครื่องถมเมืองนคร  จังหวัด

นครศรีธรรมราช ขนมหมอแกงเมืองเพชร จังหวัดเพชรบุรี

2.3 การเสนอภาพลกัษณของประเทศ (Image of Thailand)
 2.3.1 การเสนอเอกลักษณไทย (Thai Identity)

เอกลักษณไทยเปนสิ่งเฉพาะ หรือจุดเดน สิ่งที่ทําใหเชิดหนา

ชตูา ตลอดถงึสิง่ทีม่อียูแลวทาํใหเปนท่ีรูจกัของคนท่ัวไปทีไ่ม

เหมอืนใคร และไมมใีครเหมอืน และเปนสิง่ทีบ่งบอกถงึความ

เปนชาติไทยไดชัดเจน การทองเที่ยวในรูปแบบเอกลักษณ

ของชาติจึงเปนวิถีหนึ่งในการรําลึกถึงอดีตจนเปนที่นิยมโดย

ทั่วไป ดังตัวอยางเชน

  1) อาหารไทย เปนอาหารประจําของประเทศไทย 

ทีม่กีารสัง่สมและถายทอดมาอยางตอเนือ่งตัง้แตอดีต จนเปน

เอกลักษณประจําชาติ ถือไดวาอาหารไทยเปนวัฒนธรรม

ประจําชาติทีส่าํคัญของไทย ขบวนการทําอาหารไทยบอกให

รู ถึงขนบธรรมเนียมวัฒนธรรมและความเป นอยู ของ

ครอบครัวไทย จากการท่ีประเทศไทยต้ังอยู ในบริเวณ
คาบสมุทรอินโดจีน กึ่งกลางระหวางวัฒนธรรมอินเดียและ

จีน ทั้งดวยคนไทยมีกรรมวิธีในการผสมผสานวัฒนธรรมตาง
ถิน่ใหเขากบัวถิชีวีติ จงึทาํใหอาหารไทยสรางเอกลกัษณความ

เปนชาติไทย จะเห็นไดวาการปรุงอาหารของชาวไทยน้ันจะ

มีความละเอียดลออ พิถีพิถัน ทั้งวัตถุดิบและเครื่องปรุง จน

อาหารไทยสามารถกาวหนาเปนอาหารติดปากของชาวตาง
ชาติ จนไดรับความนิยมจนติดอันดับ 1 ใน 5 อาหารของโลก 

อาหารไทยแบงออกเปน 4 สวนใหญๆ คือ ขาว กับขาว ขนม

ผลไม และของขบเค้ียวเลน ขาวและกับขาวเปนของคาว ขนม
และผลไมเปนของหวาน สวนของขบเคี้ยวเปนของวาง การ

ทองเที่ยวในชุมชนเพื่อเรียนรูอาหารการกินของชาวบาน                     
คงไมมสีิง่ใดนาสนใจเทากบัการไดไปลองชิมรสชาตอิาหารถงึ

เรอืนชานของเจาของถิน่ (ชนญั วงษวภิาค, 2547, หนา 96-97)

ไมนานมานี้ ดวยความรวมมือระหวางกระทรวงการตาง
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ประเทศและสํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแหงชาติ 

กระทรวงวฒันธรรม ไดประกาศสบิอนัดบัรายการอาหารไทย

ทีช่าวตางชาตชิืน่ชอบมากท่ีสดุ ซึง่จากการสาํรวจรานอาหาร

ไทยทั่วโลกของทางสํานักงานฯ ผลการสํารวจแบบสอบถาม

ในรานอาหารไทยหนึ่งพันแหงท่ัวโลก สิบอันดับรายการ

อาหารไทยที่ไดรับความนิยมมากที่สุดในตางประเทศคือ 

ตมยํากุง แกงเขียวหวานไก ผัดไท ผัดกะเพรา แกงเผ็ดเปด

ยาง ตมขาไก แกงพะแนง เปนตน (โปรดดู: http://

thaicooks.net/articles_detail.php?a_id=9&lang=th)

 2) มวยไทย มวยไทยเปนศลิปะการตอสูปองกันตวัของ

ชาติไทยมาเปนเวลาหลายศตวรรษ เปนการตอสูที่ใชสวน

ตางๆ ของรางกายแทนอาวุธอื่น ไดแก มือ เทา เขา ศอกและ

ศีรษะ ซึ่งรวมเรียกวา “นวอาวุธ” มวยไทยมีวิวัฒนาการมา

หลายช่ัวอายคุนจงึสัง่สมวฒันธรรมและประเพณหีลายๆ ดาน

ไดอยางกลมกลืน เชนความเชื่อในเรื่องจิตวิญญาณ คาถา

อาคม ดนตรี วรรณกรรม คณุธรรม จรยิธรรม เปนตน ทวงทา

ลีลาของมวยไทยถือเปนศิลปะอีกแขนงหน่ึงที่แสดงออกถึง

เอกลักษณไทยไดอยางชัดเจน จะเห็นไดจากการต้ังชือ่ทาทาง

มวยกับช่ือหรือลีลาของตัวละคร เหตุการณหรือสัตวใน

วรรณคดีเชน เอราวัณเสยงา หนุมานถวายแหวน นางมณโฑ

นัง่แทน อเิหนาแทงกริช ฯลฯ (คณะกรรมการวัฒนธรรมแหง

ชาติ กระทรวงศึกษาธิการ, 2540, หนา 1) ศิลปะมวยไทย

เปนทีน่ยิมอยางมากของนักทองเท่ียวชาวตางชาติ กระท่ังการ

ผลิตสินคาเกี่ยวกับมวยไทยนั่นคือ กางเกงมวยท่ีพิมพคําวา 
“มวยไทย” ไวดานหนาสําหรับเปนสินคาที่ระลึก

 3) อาคารทรงไทย มีลักษณะทางสถาปตยกรรมแตก

ตางกนัไปตามแตละภาค โดยสอดคลองกบัการดาํรงชวีติของ

คนไทยสมัยกอนและแสดงออกถึงภูมิปญญาไทย ทั้งนี้องค
ประกอบที่มีผลตอรูปแบบเรือนไทยมีทั้งเรื่องสภาพแวดลอม 

ภมูศิาสตร ภมูอิากาศ อาชพี ฐานะความเปนอยู คตคิวามเชือ่

และศาสนาในแตละภมูภิาค และตามกระแสสมยันยิม ทาํให
เกิดการส่ังสมวัฒนธรรมรูปแบบตางๆ ตามกันไปดวย ทั้งนี้

ขึ้นอยูกับลักษณะของวัฒนธรรมดั้งเดิม สภาพแวดลอมและ
อทิธพิลจากภายนอก โดยส่ิงเหลานีจ้ะผสมผสานกลมกลืนกนั

เปนลักษณะของวัฒนธรรมไทยท่ีมีเอกลักษณเฉพาะตัวขึ้น

ทําใหบานเรือนไทยเปนท่ีนิยมตอการอนุรักษและสรางเพิ่ม
ขึ้นในปจจุบัน โดยมีการนําเสนอผานสถานที่ทองเที่ยว อัน

ไดแก พิพิธภัณฑ อาคารอนุรักษ บานโบราณหรือแมกระทั่ง

ในภาพยนตรหรอืละคร โรงแรมหรือรสีอรท ทีพ่กัตางๆ กน็ยิม

ใชลกัษณะทางสถาปตยกรรมยอนยคุมาเปนแรงจงูใจสาํหรบั

นักทองเท่ียว อาทิ พิพิธภัณฑจิม ทอมปสัน วังสวนผักกาด 

บาน มรว. คึกฤทธ์ิ ปราโมช อาคารคณะอักษรศาสตร 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ตึกยาวโรงเรียนสวนกุหลาบ

วิทยาลัย อาคารสุนันทาลัยโรงเรียนราชินี  กรุงเทพมหานคร 

พระตาํหนกัทบัขวญั พระราชวงัสนามจนัทร จงัหวดันครปฐม 

หมูบานเรือนไทยอัมพวา จังหวัดสมุทรปราการ สถานีรถไฟ

หวัหนิ จงัหวดัประจวบคีรขีนัธ สถานีรถไฟบางปะอนิ หมูบาน

ศลิปาชพีบางไทร จงัหวดัพระนครศรอียธุยา  โรงแรมแมนดา

รนิ โอเรียนเต็ล ดาราเทวี เชียงใหม จงัหวดัเชียงใหม และเทว

มันตรตรา รีสอรท แอนด สปา จังหวัดกาญจนบุรี โรงแรม

สุโขทัย เฮอริเทจ รสีอรท จังหวัดสุโขทัย เปนตน

2.3.2 การเสนออัตลักษณไทย

 อตัลกัษณ (Identity) เปนความรูสกึนกึคดิทีบ่คุคลมตีอ

ตนเองวา “ฉันคือใคร” ซึ่งจะเกิดขึ้นจากการปฏิสังสรรค

ระหวางตัวเรากับคนอ่ืน โดยผานการมองตนเองและการท่ีคน

อื่นมองเราอัตลักษณตองการความตระหนัก (awareness) 

ในตวัเราและพืน้ฐานของการเลอืกบางอยาง นัน่คอืเราจะตอง

แสดงตนหรือยอมรับอยางต้ังใจกับอตัลักษณทีเ่ราเลือก ความ

สําคัญของการแสดงตนก็คือ การระบุไดวาเรามีอัตลักษณ

เหมอืนกลุมหนึง่และมคีวามแตกตางจากกลุมอืน่อยางไร และ 

“ฉนัเปนใคร” ในสายตาคนอืน่ (นทัธนยั ประสานนาม, 2550)
การเสนออัตลกัษณไทยในการทองเท่ียวแบบโหยหาอดีต คอื

การสรางความเปนตวัตนของไทยใหเกดิข้ึนอยางเดนชดั เพือ่
สรางความเปนตัวตนของทองถ่ินหรือชุมชนน้ันๆ ใหสามรถ

ดึงดูดนักทองเท่ียวใหเขามาเท่ียวมากท่ีสุด จนเกิดเปนภาพ
ลักษณทางวัฒนธรรมท่ีมีความทรงจําตออดีตเปนตัวผลักดัน
ผานประวัติศาสตร ศาสนาและสังคมทองถิ่นหรือเปนการ

สราง “ภูมิทัศนทางวัฒนธรรม” (Cultural landscape) 

(เบญจวรรณ นาราสัจจ, 2553, หนา 35) โดยแบงการศึกษา
เปน 5 ประเด็นคือการพยายามดึงส่ิงท่ีเคยมีใหกลับมา การ

สรางสถานที่ทองเที่ยวขึ้นมาใหม เทศกาลและงานประเพณี 

การอางถึง และกิจกรรมอื่นๆ

 1) การพยายามดึงส่ิงที่เคยมีใหกลับมา 

(Constructed Authenticity)
 การพยายามดึงสิง่ทีเ่คยมีในอดีตใหกลับมาใหม เปนการ

โหยหาอดีตโดยชุมชนทองถ่ินนํารากฐานของประวัติศาสตร 
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วัฒนธรรม ประเพณี ของสถานที่นั้นๆ กลับคืนมาใหม ผสม

ผสานกับภูมิปญญาทองถิ่น เพื่อนําเสนอสถานที่ทองเที่ยว

ออกมาในรูปลักษณเชิงวัฒนธรรมทองถิ่น อาทิ เวียงกุมกาม 

จังหวัดเชียงใหม, วัดติโลกอาราม จังหวัดพะเยา เปนตน

 2) การสรางสถานที่ทองเที่ยวขึ้นมาใหม 

(Creating Attraction) 

 การสรางสถานที่ทองเท่ียวข้ึนมาใหม คือการนําเสนอ

วถิชีวีติ ทางสงัคม เศรษฐกจิและวฒันธรรมของไทย ซึง่สถาน

ทีท่องเทีย่วประเภทน้ีอาจมหีรอืไมมคีวามเกีย่วเนือ่งกบัพืน้ที่

ที่ถูกสรางขึ้นเลยก็ได สถานท่ีแตละแหงมีจุดประสงคในการ

สรางเพ่ือใหเกิดสถานท่ีทองเท่ียวแหงใหม โดยการนําราก

เหงาของประวตัศิาสตรมาประยกุตสรางสรรคขึน้ อาทิ เมอืง

โบราณ จังหวัดสมุทรปราการ ตลาดนํ้าสี่ภาค จังหวัดชลบุรี 

ตลาดนํ้าอโยธยา ตลาดบางหลวงและตลาดนํ้าวัดลําพญา 

จังหวัดพระนครศรีอยุธยา “เพลินวาน” ณ หัวหินและตลาด

นํ้าหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ เปนตน

 3) เทศกาลและงานประเพณี (Festivals and 

traditions)

 เทศกาลและงานประเพณีเปนการนําความเช่ือทาง

ศาสนา ผสานกับความเช่ือทองถ่ินจนเกิดการรังสรรคของ

คนในชุมชนดวยความเปนอัตลักษณของชุมชนทองถิ่น ซึ่ง

ประเทศไทยเปนดนิแดนแหงพทุธศาสนา พธิกีรรมทางศาสนา

จึงแทรกอยูในเทศกาลและงานประเพณีเปนสวนใหญ                   

เริ่มตั้งแตพิธีกรรมในแตละข้ันตอนของชีวิต พิธีกรรมหรือ

กจิกรรมเกีย่วกบัอาชพีทางเกษตรกรรมและอืน่ๆ  ซึง่กจิกรรม

เหลานี้ ไดกลายเปนหนึ่งในปจจัยหลักทางการทองเที่ยวใน

ปจจุบัน ทําใหเกิดความเขาใจถึงวงจรวัฒนธรรมของแตละ
ชมุชนทองถ่ินซึง่มคีวามสัมพนัธกนั ไมวาการผลิต การบริโภค 

การกําหนดกฎเกณฑ การนําเสนอ ละความเปนเอกลักษณ

จนกลายเปนสิ่งผลิตกระบวนการทางวัฒนธรรมท่ีเปนตัว
สรางระบบความหมายของแตละชุมชนทองถ่ิน รวมท้ังตอง

ทาํความเขาใจถงึสิง่ทีเ่ปนกระบวนการลดความเปนประเพณี

ดัง้เดมิ (Detraditionalization) ซึง่เปนสิง่ทีท่าํให ชมุชนทอง

ถิ่นตองหันกลับมาพิจารณาถึงการสรางและการฟ นฟู

ประเพณีวฒันธรรมใหม ทีส่าํคญัตองประยกุตและปรับใหเขา
กับสภาพความเปนจริงของสังคมและการดําเนินวิถีชีวิตใน

ปจจุบันใหได (สิริพร สมบูรณบูรณะ, 2546, หนา 92)

 การฟ นฟูปรุงแต งประเพณีพิธีกรรมในเมืองไทย                                                              

มีวัตถุประสงคทางเศรษฐกิจ คือ เพื่อใหมีรายไดจากการ                  

ทองเที่ยว โดยกรณีนี้การฟนฟูจึงเปนสิ่งผิวเผินไมใหความ

สนใจในความหมายสําคญัทีเ่คยมีของประเพณี พธิกีรรมเหลา

นั้นเทาที่ควร แตกลายเปนวาจะทําอะไรก็ไดใหดูเปนที่ตาน

ตาต่ืนใจแกบรรดานักทองเท่ียวเปนสําคัญ แตการปรุงแตง/

ฟนฟูประเพณีเพื่อรับการทองเที่ยวนั้นเปนส่ิงที่สงเสริมและ

สนบัสนนุในเร่ืองความเพลินเพลินทางโลก มากกวาจะรักษา

ดุลยภาพของการทําบุญและความเลื่อมในในพระศาสนาให

ไดสัดสวนกับการเสริมสรางความสัมพันธทางสังคมและการ

หยอนใจของผูในในชุมชน (ศรีศักร วัลลิโภดม, 2543, หนา 

24 และ 28) เทศกาลและงานประเพณีของไทยยังสามารถ

จําแนกไดเปน 4 กลุ ม เพ่ือใหไดรูปแบบท่ีมีความเปน

เอกลักษณดัง้เดิมมากท่ีสดุ รวมท้ังมเีนือ้หาท่ีเหมาะสมตอการ

ทองเที่ยวดวย ไดแก

  3.1) เทศกาลหรือประเพณีที่มีเปาหมายทาง

เศรษฐกิจ สวนใหญจะเกี่ยวกับพืชผลทางเกษตรกรรม มีทั้ง

อาหารผลิตภัณฑจากพืชและสัตว อาทิ งานวันลิ้นจี่ จังหวัด

เชียงราย งานวันลําไย จังหวัดลําพูน งานลางสาด จังหวัด

อุตรดิตถ งานมหกรรมไมดอกไมประดับ จังหวัดเชียงใหม 

และงานเทศกาลไหม จังหวัดขอนแกน เปนตน

  3.2) เทศกาลหรือประเพณีทีผ่สมผสานการละเลน

พืน้เมอืงกบัความเชือ่ทางศาสนา เปนงานท่ีเนนกิจกรรมทาง

ศาสนา อาทิ งานแหเทียนเขาพรรษา จังหวัดอุบลราชธานี 

งานวนัสารทเดอืนสบิ จงัหวดันครศรธีรรมราช งานประเพณี

กนิเจ จงัหวดัภเูกต็และจังหวดัตรงั งานวนัเทโวโรหนะ จงัหวดั

อทุยัธานี เปนตน สาํหรับงานท่ีเนนกจิกรรมการละเลน ไดแก 

งานยี่เปง จังหวัดเชียงใหม งานแขงเรือยาว จังหวัดนาน 

จังหวัดพิจิตร และจังหวัดพิษณุโลก งานเผาเทียนเลนไฟ 

จงัหวดัสุโขทยั งานไหลเรอืไฟจงัหวดันครพนม งานบญุบ้ังไฟ 

จังหวัดยโสธร งานแสดงชาง จังหวัดสุรินทร งานวาวสนาม
หลวง กรุงเทพฯ งานแขงเรือกอและ จังหวัดนราธิวาส 

  3.3) เทศกาลหรือประเพณีที่แสดงคุณคาทาง

ประวัติศาสตร อาทิ งานสัปดาหสะพานแมนํ้าแคว จังหวัด

กาญจนบุรี งานแสดงแสงเสียงอยุธยามรดกโลก จังหวัด

พระนครศรอียธุยา งานนบพระเลนเพลง จงัหวดักาํแพงเพชร 
เปนตน 

  3.4) เทศกาลหรือประเพณีที่แสดงศิลปวัฒนธรรม

เฉพาะกลุมชน อาทิ งานแหผตีาโขน จงัหวัดเลย งานประเพณี

บญุกาํฟา จงัหวัดนครสวรรค งานโยนบัว จงัหวัดปทุมธานีและ

สมุทรปราการ งานปลอยเตา จังหวัดภูเก็ตและจังหวัดพังงา
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อยางไรก็ตามการนําเทศกาลหรือประเพณีตางๆ ที่มีอยู 

ประมาณ 390 งาน จากพื้นที่จัดงานทั้งสิ้น 2,637 แหงทั่ว 

ทุกภูมิภาคเหลานี้มาใชประโยชนในเชิงการทองเที่ยวนั้น จะ

ตองมกีารศกึษาศกัยภาพหรอืความเปราะบางของแตละงาน 

มีการคิดคนรูปแบบการนําเสนอใหมีขั้นตอนที่เหมาะสม                  

มีการวางแผนเตรียมจัดงาน และตองพิจารณาจัดหาส่ิง 

อํานวยความสะดวกเพื่อบริการนักทองเที่ยว ที่สําคัญตองมี

การโฆษณาประชาสัมพันธไปยังกลุมเปาหมายเพื่อใหการ              

จัดงานครั้งนี้ประสบความสําเร็จตามวัตถุประสงค (โปรดดู: 

http://www2.tat.or.th/thaiinfo_culture3.php)

 2.3.3 การอางถึง (Allusion)

  1) การอางถึงระบบราชสํานัก ระบบราชสํานักมี

ความเปนระเบยีบแบบแผนและขนบธรรมเนยีมความเปนอยู

ของตัวเอง ผานการเรียนรู และการสืบทอดจากรุ นสูรุ น                

จึงความละเอียดลออ ความพิถีพิถัน จนเกิดอัตลักษณของ

ตนเองทีต่างจากวฒันธรรมราษฎร ทาํใหเปนทีส่นใจแกบคุคล

ทั่วไปที่ไมเคยพบเห็นสิ่งเหลานั้น อาทิ 

  1.1) ตํารับอาหารชาววัง หรือ กับขาวเจานาย คือ

อาหารท่ีประดิษฐคิดคนโดยผูคนในร้ัววังหรือที่เรียกวา 

“ชาววัง” มีอัตลักษณที่สําคัญคือ ความอุดมสมบูรณและ

ความสดใหมของวตัถดุบิในการประกอบอาหาร มกีรรมวธิใีน

การทําซับซอน ประณีต ตองใชเวลาและกําลังผูคนในการทํา

จาํนวนมาก มลีกัษณะความแปลกแตกตาง ความวจิติรบรรจง 

รวมถึงมีรสชาติที่นุมนวลไมเผ็ดมาก มีความกลมกลอมเปน

หลกั องคประกอบของอาหารชาววัง ในแตละม้ือจะประกอบ

ดวยอาหารที่มีความหลากหลาย และการตกแตงที่วิจิตร

บรรจงอยางเชน การแกะสลักผกัและผลไมตกแตงไปในสํารบั

อาหาร การกลาวอางถึงวาของส่ิงน้ันสิ่งนี้เปนตํารับอยาง

ชาววัง ไดแก ขนมครกชาววัง ขนมเบ้ืองชาววังหรือสูตร
อาหารชาววังตางๆ เชนตํารับสมเด็จพระศรีสุริเยนทราบรม

ราชินี ในรัชกาลที่ 2 ตํารับทานผูหญิงเปลี่ยน ภาสกรวงศ 

(บนุนาค) ตาํรับหมอมสมจีน ราชานุประพันธ (บนุนาค) ตาํรับ

ทานผูหญิงกลีบ มหิธร (ไกรฤกษ) (สุนทรี อาสะไวย, 2554, 

หนา 88) และ ตํารับหมอมหลวงเนื่อง นิลรัตน
  1.2) ตาํรบัผลติภัณฑจากชาววัง ดงัเชน มาลัยกรอง

ฝมือแบบชาววัง เครื่องหอมแบบชาววัง ทั้งนํ้าอบ นํ้าปรุง

ตาํรับเจาคุณพระประยูรวงศ (เจาจอมมารดาแพ ในรัชกาลท่ี 

5) บุหงารําไป ยาดมสมโอมือตํารับเจาจอมสดับ ลดาวัลยใน

รัชกาลที่ 5 การจีบหมากเจียนพลูแบบชาววัง การทําบุหรี่

แบบชาววัง การแกะสลักผักผลไม การปกสะดึง หรือกระทั่ง

การทาํอาหารตาํรับตางๆ ไมวาจะเปนตํารับหองเครือ่งพระวิ

มาดาเธอฯ กรมพระสุทธาสินีนาฏ, ตํารับทานผูหญิงเปลี่ยน 

ภาสกรวงศ เปนตน

 2) การอางถึงบุคคลสําคัญในประวัติศาสตร บุคคล

สาํคญัในประวัตศิาสตรมอีทิธพิลอยางมาก ในการสรางแหลง

ทองเทีย่วขึน้ โดยการกลาวอางวรีกรรมหรอืคณุงามความดทีี่

แสดงความโดดเดนเปนอัตลักษณของแตละบุคคล อาทิ 

  2.1) สมเดจ็พระนเรศวรมหาราช ทรงเปนพระมหา

กษตัรยิผูกอบกูอสิรภาพแกกรุงศรอียธุยา คร้ังที ่1 มกีารกลาว

อางสถานที่ที่เกี่ยวของกับการทํายุทธหัตถี อาทิ พระบรม

ราชานสุรณดอนเจดยี หนองสาหราย จงัหวดัสพุรรณบรุ ีเจดยี

ยุทธหัตถี อําเภอพนมทวน จังหวัดกาญจนบุรีและพระเจดีย

ภูเขาทอง วัดภูเขาทอง จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ซึ่งแตละ

จังหวัด แตละทองที่ตองการสรางความทรงจําเกี่ยวกับการ

ทํายุทธหัตถีของสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ไวเปนอนุสรณ

ในทองที่ของตน อีกทั้งดวยพระปรีชาสามารถและวีรกรรมที่

ทรงกระทํานั้น ทําใหจังหวัดตางๆ สรางพระบรมราชานุ                 

สาวรียสมเด็จพระนเรศวรมหาราชไวเปนเครื่องบงบอกวา

พระองคทานมีความเกี่ยวเนื่องกับสถานที่นั้นๆ อาทิ ศาล

สมเด็จพระนเรศวรมหาราช พระราชวังจันทน พระบรมราชา

นสุาวรยีสมเดจ็พระนเรศวรมหาราช  ณ มหาวทิยาลยันเรศวร 

และโรงเรียนพิษณโุลกพิทยาคม จงัหวดัพษิณโุลก ศาลสมเดจ็

พระนเรศวรมหาราช จังหวัดหนองบัวลําภู พระบรมราชา               

นุสาวรียสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ทุงภูเขาทอง จังหวัด

พระนครศรีอยุธยา เปนตน กระท่ังมีการสรางภาพยนตร

ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช อํานวยการผลิตโดย 

หมอมเจาชาตรีเฉลิม ยุคล จนมีการสรางโรงถายภาพยนตร

ขึ้นภายในคายสุรสีห จังหวัดกาญจนบุรี และมีการเปดใหนัก

ทองเท่ียวเขาชมภายในโรงถาย จนมกีารจัดการเดินทางตามรอย

สมเด็จพระนเรศวร ดังนั้นสมเด็จพระนเรศวรมหาราชจึงเปน

บุคคลหน่ึงในการกลาวอางเพ่ือผลประโยชนทางการทองเท่ียว
  2.2) สมเด็จพระเจาตากสินมหาราช ทรงเปนพระ

มหากษัตริยผู กอบกู กรุงศรีอยุธยา หลังจากการเสียกรุง

ศรีอยุธยาคร้ังที่ 2 ดวยพระปรีชาสามารถในการรบการ

บรหิารบานเมือง รวบรวมแผนดินใหเปนปกแผนตามแนวคดิ
ทีเ่คยมมีาแตคร้ังกรุงศรีอยธุยา แบบจารตีนยิม ทาํใหพระองค

เปนท่ียกยองอยางมาก จนมีการนําบุคลิกของพระองคทาน

มาสรางเปนละครอิงประวัติศาสตรหลายครั้ง อีกทั้งยังมีการ
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สรางตํานาน และความเช่ือเกี่ยวกับพระองคในกรณีการถูก

สาํเร็จโทษหรือเสด็จทรงพระผนวช นาํมาสูการทองเท่ียวตาม

รอยสมเด็จพระเจาตากสินมหาราช ทั้งในประเทศไทยและ

ประเทศจีน ตลอดจนมีการสรางพระบรมราชานุสาวรียเปน

อนสุรณราํลกึถงึพระองคทานมากมาย อาทิ พระบรมราชานุ

สาวรีย ณ วงเวียนใหญ ศาลสมเด็จพระเจาตากสินมหาราช 

ภายในพระราชวังเดิม ฝงธนบุรี กรุงเทพมหานคร พระบรม

ราชานสุาวรยี จงัหวดัตาก ศาลสมเดจ็พระเจาตากสนิมหาราช 

วัดพระบรมธาตุนครศรีธรรมราช จังหวัดนครศรีธรรมราช 

เปนตน

  2.3.4 กิจกรรมอ่ืนๆ เชน กิจกรรมไหวพระ 9 วัด             

ซึ่งเปนคติการทําบุญของชาวไทยพุทธท่ีพัฒนาข้ึนในชวงท่ี

ประเทศไทยประสบปญหาวิกฤตทางเศรษฐกิจราวปลาย

ทศวรรษที่ 2530 ในมุมหนึ่งของการทําบุญไหวพระ 9 วัดถือ

เปนที่พึ่งทางจิตใจของผูคนกลุมหนึ่งท่ีไดรับผลกระทบจาก

วกิฤตการณดงักลาว และสะทอนใหเหน็คานยิมในการทาํบญุ

และการแสวงบุญของสังคมไทยที่ปฏิบัติมานับแตอดีต ใน

ปจจุบันกิจกรรมการไหวพระ 9 วัดถือเปนกิจกรรมทางการ

ทองเท่ียวเชิงศาสนาท่ีไดรับความนิยมอยางมาก ทั้งนี้ก็ดวย

เหตุผลที่วาเลข 9 มีความหมายพองกับคําวา “กาว” หรือ 

“กาวหนา” อันเปนคําที่มีความหมายเปนมงคล มีชีวิตอยาง

กาวหนา (เอกรินทร  พึ่งประชา, 2550, หนา 56 และ 63)

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย มีการจัดกิจกรรมไหวพระ 9 

วดัและพระอารามหลวงประจาํรชักาล ในเทศกาลสงกรานต 

พ.ศ. 2554 โดยจัดทาํหนังสอืเดินทางเลมเล็กภายใตโครงการ 

“ไหวพระขอพรเสริมสิริมงคล ตอนรับเทศกาล เย็นท่ัวหลา

มหาสงกรานต” เพือ่ใหประชาชนและนักทองเท่ียวท่ีสนใจได

เดินทางทองเที่ยวสักการะสถานที่อันเปนมงคลเพื่อการเริ่ม
ตนอยางมคีวามสขุสงบทางใจตามคตคิวามเชือ่ของไทยอกีทัง้

ยงัเปนการเรยีนรูถงึคณุคาของโบราณสถานทีส่าํคญัของเกาะ

รัตนโกสินทรและบริเวณโดยรอบอีกดวย  และโครงการไหว
พระ 9 วัด ขององคการขนสงมวลชนกรุงเทพ (ขสมก.) ที่ได

จัดขึ้นตั้งแตป พ.ศ. 2549 จนถึงปจจุบัน (พ.ศ. 2555) เปน

กิจกรรมไหวพระทําบุญ ไปกลับภายในวันเดียว 9 วัดของ

จังหวัดหรือเมืองตางๆ โดยจัดโปรแกรมนําเท่ียวในวันเสาร

และวันอาทิตย ไดแก กรุงเทพมหานคร พระนครศรีอยุธยา 
ลพบุรี กาญจนบุรี ราชบุรี เพชรบุรี สิงหบุรี สมุทรสงคราม 

นครปฐม สพุรรณบุร ีสระบุร ีเปนตน และจากกระแสกิจกรรม

การไหวพระ 9 วัดในกรุงเทพฯ ทําใหจังหวัดตางๆ ไดจัด

กจิกรรมไหวพระ 9 วดัขึน้มาเพ่ือตอบสนองกิจกรรมทางการ

ทองเทีย่วประเภทน้ีเชนกนั โดยการทําประชาสัมพนัธ หลาก

หลายรูปแบบ เพื่อดึงดูดนักทองเที่ยว

อภิปรายผล

 เมือ่พจิารณาในประเดน็เกีย่วกบัการสะทอนแนวคดิโหย

หาอดีต (Nostalgia) กับกระแสอุตสาหกรรมการทองเที่ยว 

โดยเฉพาะอยางย่ิงในปริบทไทย อาจกลาวไดวาระดับความ

ใกล - ไกลของเน้ือหายอนอดีต ตลอดจนความทรงจํารวม 

(Collective Memory) ของผูคนในสังคมนั้น มีสวนสัมพันธ

อยางยิ่งกับพฤติกรรมการทองเท่ียวในลักษณะโหยหาอดีต 

กลาวคอื ระดับการยอนอดีตอนัไกลโพนซึง่คนรุนเกาและคน

รุ นใหมเกิดไมทัน อาทิ อดีตสมัยรัชกาลที่ 5 สมัยกรุง

ศรีอยุธยา ตํานานเลาขานสืบมา เหลานี้ยอมมีสวนผลักดัน 

เกื้อหนุนใหเกิดทั้ง “การประกอบสราง” และ/หรือ “การ
รื้อฟน” ความทรงจํานั้นๆ ขึ้นมาอีกครั้ง ดังแสดงไดจากการ

ขุดคนและร้ือฟนสถานท่ีอันเก่ียวกับบุคคลในประวัติศาสตร 

การสรางรูปปนหรอือนุสาวรียเพ่ือเชิดชวูรีกรรมและคุณความ

ด ีอนึง่ระดบัการยอนอดีตอนัไกลโพนนี ้โดยมากมกัเปนความ

ทรงจํารวมของคนทั้งสังคม จึงเปนการงายอันจะพัฒนาให

พื้นที่บริเวณดังกลาว หรือปริมณฑลใกลเคียงใหกลายเปน

สถานท่ีทองเที่ยวได

 การทองเท่ียวแบบโหยหาอดีต จึงเปนการทองเท่ียวที่

มุงเนนในการพัฒนาการทองเท่ียวอยางยั่งยืน โดยการทอง

เที่ยวรูปแบบนี้นักทองเที่ยวจะมีสวนรวมในการรักษาคุณคา 

และเอกลักษณทางวัฒนธรรมของทองถิ่น และชุมชนในพื้น
ที่นั้นๆ อีกทั้งการทองเท่ียวในรูปแบบนี้ยังเปนการอนุรักษ

ทรพัยากรทางการทองเท่ียว ซึง่เปนผลิตผลของคาํวา Market 
Place ทั้งนี้ก็เพราะวา Market Place เปน Product รูป

แบบหนึ่งที่แยกไมออกกับการทองเท่ียวสมัยใหม เนื่องจาก

สองส่ิงนีม้จีดุเช่ือมโยงเขาหากันอยู และนับวนักระแสการเกิด

ของ Market Place ในทั่วทุกแหงหนของเมืองไทย

 การทองเที่ยวแบบโหยหาอดีตจึงเปน วิธีการนําคุณคา

ของวัฒนธรรมมาใชใหเกิดประโยชนเชิงพาณิชย โดยมีองค
ประกอบที่นาสนใจอยู 3 ประการ คือ

  1. ความเขาใจในคุณคาของวัฒนธรรมอยางลึกซึ้ง

  2. ความสามารถในการรับรูความตองการเบ้ืองลึก
ของผูบริโภค

  3. ความสามารถในการเช่ือมคณุคาของความด้ังเดิม 
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ความเปนตัวตน เขากับความทันสมัยอันกลมกลืน อันไดแก 

สีสันที่กลมกลืน (Tone), รูปลักษณที่ลงตัว (Manner), 

รสนิยม (Taste) และกระแส (Trend)

 การทองเท่ียวแบบโหยหาอดีตในสังคมไทยมีการแขงขนั

ทางการตลาดคอนขางสูงโดยเฉพาะในพ้ืนท่ีจังหวัดใกล

กรุงเทพฯซ่ึงคุณวุฒิกร สินธวาทิน (โปรดดู: http://www.

brandage.com/Modules/DesktopModules/Article/ /

ArticleDetail.aspx?tabID=7&ArticleID=5053&Module

ID=701&GroupID=1257) กลาววา Lifestyle การเดินทาง

ทองเท่ียวของคนกรุงเทพฯ นยิมเดินทางดวยรถยนตในระยะ

ทางไมเกนิ 300 กโิลเมตร/3 ชัว่โมง ในการกาํหนดระยะเวลา

ในการเดินทางนี้มีวัตถุประสงคเพื่อการพักผอนในระยะส้ัน

และสามารถเดินทางกลับมาทํางานไดอยางรวดเร็ว อีกทั้ง

เปนการหลีกหนีความวุนวายในวิถีชีวิตของสังคมเมือง ซึ่ง

สถานท่ีทองเท่ียวนัน้ตองตอบสนองความตองการในการเดิน

ทาง สถานที่พัก มิตรไมตรีของคนในชุมชน และคุณคาที่นัก

ทองเที่ยวจะไดรับกลับมา  อยางไรก็ตามหากมีเวลาพักผอน

มากกอ็าจมกีารเดนิทางไปพกัผอนในภมูภิาคอืน่ๆ เพือ่สมัผสั

บรรยากาศของสถานท่ีทองเที่ยว ตลอดจนกิจกรรมทางการ

ทองเที่ยวที่แปลกใหม นั่นคือ การทองเที่ยวแบบโฮมสเตย 

หรือการทองเท่ียวโดยชุมชนทองถ่ิน (CBT) เชน บานแม                 

กําปอง จังหวัดเชียงใหม บานนาตนจั่น จังหวัดสุโขทัย บาน

รองกลา จงัหวดัพษิณโุลก บานหนองแมนา จงัหวดัเพชรบูรณ 

เปนตน 

 อยางไรก็ตามเม่ือพิจารณานโยบายของการทองเท่ียว

แหงประเทศไทยเก่ียวกับการพัฒนาแหลงทองเท่ียวภายใน

ประเทศ ได พยายามนําเสนอให สอดคลองกับ “ทุน

วัฒนธรรม” (Cultural Capital) และสภาพธรรมชาติของ

แตละภาค โดยในแหลงทองเที่ยวพื้นถิ่น จะเนนสรางคุณคา

เพิ่มเติมจากสิ่งท่ีมีอยู ขณะที่แหลงทองเที่ยวซึ่งสรางขึ้นใหม 

จะสงเสริมใหเปนสวนซ่ึงเพ่ิมข้ึนจากภาพรวมในพ้ืนที่นั้นๆ 

กลาวคือ ภาคกลางเนนเรื่อง ถวลิหาอดีต วิถีอดีต การส่ังสม

วัฒนธรรมประเพณีที่หลากหลาย วิถีชีวิตชุมชมอยูกับลํานํ้า 

ตลาดเกาซ่ึงสะทอนชีวิตเกษตรกรและการคาขาย สวนภาค

ตะวันออก เนนบรรยากาศชายหาด ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

เนนเรื่องศูนยการเรียนรู อูวัฒนธรรม โดยอีสานตอนบนเนน

เหตุการณในอดีตกอนประวัติศาสตรยุคหิน ไดโนเสาร สวน

อีสานตอนลางเนนเกี่ยวกับวัฒนธรรมขอม ขณะที่ภาคเหนือ

นําเสนอวัฒนธรรมลานนาและปาธรรมชาติ สวนภาคใตเนน

ความเขียวขจีของปาไมและทะเลงาม 

 จากนโยบายการพัฒนาแหลงทองเท่ียวในแตละภาคท่ี

แตกตางนี้ ผูวิจัยเห็นวาเปนยุทธศาสตรในการสงเสริมการ

ทองเท่ียวภายในประเทศไดดียิ่งประการหน่ึง เนื่องจาก

สภาวะเศรษฐกิจอันทรงตัวและมีทิศทางตกต่ํานั้นทําใหนัก

ทองเที่ยวในปจจุบันสนใจเดินทางไปที่ไมไกลมากนัก กอปร

กับนโยบายหลักซึ่งเนนใหเกิดการเรียนรูเพ่ือการอนุรักษ

วัฒนธรรมและดูแลส่ิงแวดลอมก็เปนกระแสหลักของโลก 

และจากหลักการของการทองเท่ียวแบบโหยหาอดีตในภาค

กลางไดนําไปสูภาคตางๆ มากข้ึนจนมีการจัดการทรัพยากร

ทางการทองเท่ียว โดยเฉพาะการทองเท่ียวเชิงวฒันธรรม โดย

การร้ือฟน อนุรักษใหคงอยูสืบทอด เปนมรดกของทองถ่ิน

นั้นๆ ตอไป

กิตติกรรมประกาศ
 ผูวจิยัขอขอบคุณอาจารยสราญมิตร ประชาญสิทธิ ์อาจารย

ประจําสาขาวิชาการทองเที่ยว คณะวิทยาการจัดการและ

สารสนเทศศาสตร มหาวิทยาลัยนเรศวร ที่อนุเคราะหให                     

คาํปรึกษาและใหคาํแนะนาํในการทาํวิจยับทความนีเ้ปนอยางดี
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