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บทคัดย่อ 
	 การแพร่ระบาดของ Covid-19 ส่งผลต่อพฤติกรรมนักท่องเที่ยวที่เปลี่ยนแปลงไป และความเชื่อมั่นในการ
เป็นพื้นที่ท่องเที่ยวเชิงดนตรีที่ปลอดภัยของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ งานวิจัยนี้จึงมุ่งศึกษา 1) พฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิง
ดนตรีตามแนวทางการท่องเที่ยววิถีใหม่ 2) บริบทของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ในการเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยว 
เชิงดนตรี และ 3) เสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงดนตรีของประเทศไทยจากรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยว 
เชิงดนตรีของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ โดยเก็บข้อมูลด้วยแบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้างกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในพื้นที่ จำ�นวน 
30 คน และแบบสอบถามออนไลน์กับนักท่องเที่ยว จำ�นวน 400 คน โดยเครื่องมือวิจัยพัฒนาจากแนวคิด ทฤษฎีรูปแบบ
การดำ�เนินชีวิต ขั้นบันไดแห่งการเดินทาง ลักษณะเฉพาะของเทศกาลดนตรี จุดหมายปลายทางการพักผ่อนที่มีคุณภาพ 
และการยกระดับพื้นที่ท่องเที่ยวปลอดภัยตามแนวทางการท่องเที่ยววิถีปกติใหม่ จากผลการศึกษา พบว่า 1) นักท่องเที่ยวที่
เดินทางมาท่องเที่ยวที่อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่เพื่อชมเทศกาลดนตรีเป็นกลุ่มที่มีความหลากหลายในทุกเพศทุกวัย ให้ความ
สนใจกับเทศกาลดนตรีที่มีลักษณะดึงดูดใจ มีกิจกรรมที่สนใจเป็นพิเศษ ตอบสนองแรงจูงใจในการเดินทางท่องเที่ยวได้ เป็น
พื้นที่ปลอดภัย และนักท่องเที่ยวให้ความสำ�คัญกับความปลอดภัยในสุขภาพและสุขอนามัยของตนเองขณะท่องเที่ยวพักผ่อน 
ในระดับมากที่สุด ( Χ =4.73) 2) อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่มีบริบทของการเป็นจุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวเชิงดนตรี
ในภาพรวมระดับมากที่สุด ( Χ =4.52) จากความโดดเด่นของเทศกาลดนตรี การมีมาตรฐานความปลอดภัยและคุณภาพ 
การสร้างความเชื่อมั่นด้านสุขอนามัยและความสะอาด และความเป็นธรรมในห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยวเชิงดนตรี และ 
3) แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงดนตรีของประเทศไทยจากรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงดนตรีของอุทยาน 
แห่งชาติเขาใหญ่ คือ รูปแบบ “NEMO” ซึ่งเป็นลักษณะที่ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวได้ระดับมากที่สุด (Χ =4.86) รูปแบบกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงดนตรีที่ได้นี้สามารถนำ�ไปเป็นแนวทางในการสร้างกิจกรรมเชิงดนตรีในพื้นที่อื่น ๆ ของประเทศไทยได้  

คำ�สำ�คัญ: การท่องเที่ยวเชิงดนตรี  พฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงดนตรี  รูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงดนตรี  	    	
	 อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ 
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Abstract 
	 The Covid-19 pandemic has resulted in changes of tourist behaviors and their trust of Khao Yai 

National Park as a safe music tourism area. This research aims to study 1) behaviors of music tourists in 

new normal tourism, 2) contexts of Khao Yai National Park as a music tourism destination, and 3) provide 

guidelines for music tourism development of Thailand from the model of music tourism activities of Khao 

Yai National Park. Data were collected using a semi-structured interview form with 30 local stakeholders 

and an online questionnaire with 400 tourists. The research instruments were developed based on 

theories and concepts of lifestyle, travel career ladder, characteristics of music festivals, quality leisure 

destinations, and upgrading tourism safe zone in the era of new normal tourism. It was found that 1) 

tourists of Khao Yai National Park who attend the music festivals were diverse groups of all genders and 

ages. They were especially interested in attractive music festivals with interesting activities that match 

their travelling purpose. Also, such music destinations must be safe. They perceived the safety of their 

health and hygiene while travelling as the most importance ( Χ =4.73). 2) In general, Khao Yai National 

Park has the context of being a music tourism destination at the highest level ( Χ = 4.52). It was rated in 

terms of its distinctiveness, safety and quality standards, ensuring hygiene and cleanliness, and fairness 

in the music tourism supply chain. 3) It was suggested that the music tourism development of Khao Yai 

National Park in Thailand should follow the “NEMO model”, which would attract tourists at the highest 

level ( Χ = 4.86). This form of music tourism activities can be used as a guideline for creating music activities 

in other areas of Thailand.

Keywords:  Music Tourism, Musical Tourist Behaviors, Music Tourism Activities Model,  

	    Khao Yai National Park

บทนำ� 
	 การท่องเท่ียวเชิงดนตรี คือ การเดินทางท่องเท่ียวท่ีมี 
กิจกรรมดนตรีเป็นกิจกรรมทางการท่องเท่ียวหลัก นักท่องเท่ียว 
มุ่งเน้นเดินทางท่องเท่ียวเพ่ือชมการแสดงดนตรีท่ีจัดข้ึนใน 
ท้องถ่ินน้ัน ๆ  ซ่ึงส่วนมากนิยมจัดตามแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง 
เน่ืองจากเสน่ห์ประการหน่ึงของการท่องเท่ียวเชิงดนตรี คือ  
การใช้ส่ิงดึงดูดใจทางการท่องเท่ียวของท้องถ่ินน้ัน ๆ  ร่วมกับการ
จัดเทศกาลดนตรี (Gibson, & Connell, 2007) ในปี ค.ศ. 2017
มีนักท่องเท่ียวท่ัวโลกเดินทางเพ่ือชมเทศกาลดนตรีมากถึง  
32 ล้านคน เพ่ิมข้ึนจากปีค.ศ. 2016 ถึง 7% คิดเป็น 2 เท่า
ของเศรษฐกิจโลก การเดินทางเพ่ือไปร่วมเทศกาลดนตรีของ 
นักท่องเท่ียวทำ�ให้เกิดการสร้างงานและรายได้ในท้องถ่ินเป็น
จำ�นวนมากถึง 17.3 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ (IFPI, 2018) ซ่ึงราย
ได้น้ีได้กระจายไปยังผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว
และการบริการท้ังระบบ ต้ังแต่ต้นน้ำ� กลางน้ำ� และปลายน้ำ� 
	 การจัดเทศกาลดนตรีของไทยมีการจัดงานอย่างเป็นรูป
ธรรมมานานมากกว่า 25 ปี ต้ังแต่ปีพ.ศ. 2539 จนถึงปัจจุบัน 
โดยในแต่ละปีจะมีความถ่ีในการจัดงานเทศกาลดนตรี 5-10 
คร้ัง/ปี (Boonpen, 2019) รูปแบบงานเทศกาลดนตรีท่ีนิยมจัด

คือ เทศกาลดนตรีกลางแจ้ง และนิยมจัดตามแหล่งท่องเท่ียว
ท่ีมีช่ือเสียงท่ัวทุกภูมิภาคของไทย โดยเฉพาะภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ ท่ีอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ซ่ึงเป็นแหล่งท่องเท่ียว
ทางธรรมชาติท่ีมีช่ือเสียงระดับประเทศ และยังเป็นพ้ืนท่ีจัด
เทศกาลดนตรีมีการจัดอย่างต่อเน่ืองและใหญ่ท่ีสุดของประเทศ 
(Cindy, 2018) 
	 อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ อำ�เภอปากช่อง จังหวัด
นครราชสีมา มีการจัดเทศกาลดนตรีมาแล้วจำ�นวนมาก โดย
เฉล่ีย 12 งาน ภายใน 1 ปี โดยเทศกาลดนตรีท่ีจัดข้ึนมี 2 กลุ่ม 
คือ 1) เทศกาลดนตรีท่ีจัดเป็นประจำ�ทุกปี อาทิ Big Mountain 
Music Festival, Rimpha Music Festival, Chang Music 
Connection Present Singing in the Rain, Nanglen 
Music Festival, Cheezecarbootsale Festival, Season 
of Love Song Music Festival และ 2) เทศกาลดนตรีท่ีไม่
ได้จัดเป็นประจำ� อาทิ YAK FEST ลองแล้วจะยักษ์, KHAOYAI 
COUNTDOWN, แสงจันทร์ มิวสิคเฟสติวัล, F.A.M. FEST 
เทศกาลดนตรี ศิลปะและอาหาร, NOVEMBER LOVE, Mystic 
Valley Festival Thailand เป็นต้น  
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	 อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ได้รับการยอมรับในการเป็นท่ีหน่ึง 
ด้านการจัดเทศกาลดนตรีกลางแจ้ง จากการมีความโดดเด่นของ
ธรรมชาติท่ีบริสุทธ์ิและอากาศท่ีเย็นสบาย โดยเฉพาะในช่วง
ปลายปีหรือต้ังแต่เดือนตุลาคม-เดือนธันวาคม จะมีสภาพอากาศ
ท่ีหนาวเย็นกว่าท่ีอ่ืน ๆ  ซ่ึงเป็นอากาศท่ีคนไทยส่วนใหญ่ถวิลหา 
เม่ือมีการจัดเทศกาลดนตรีจึงทำ�ให้นักท่องเท่ียวท่ีเข้าร่วมงานได้
รับอรรถรสในการฟังดนตรีท่ามกลางธรรมชาติ และบรรยากาศ
ท่ีผ่อนคลาย ให้ความรู้สึกถึงการพักผ่อนอย่างแท้จริง แต่ด้วย
สถานการณ์การแพร่ระบาดของไวรัส Covid–19 เป็นระลอก ๆ  
ของประเทศไทย ต้ังแต่ต้นปี พ.ศ. 2563 ทำ�ให้การจัดกิจกรรม
เทศกาลดนตรีได้รับผลกระทบต้องหยุดชะงักลง เน่ืองจากการ
จัดเทศกาลดนตรีมักมีการรวมตัวของนักท่องเท่ียวจำ�นวนมาก 
ทำ�ให้เป็นจุดเส่ียงในการแพร่ระบาด (Thansettakij, 2017) 
	 การไม่มีกิจกรรมทางการท่องเท่ียว ไม่มีการเดินทาง
ท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวส่งผลกระทบด้านรายได้เป็นลูกโซ่
ในอุปทานการท่องเท่ียว อาทิ โรงแรมท่ีพัก สถานบันเทิง สวน
สนุก ฯลฯ และยังส่งผลกระทบด้านภาพลักษณ์การเป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวปลอดภัยท่ีลดลงในสายตานักท่องเท่ียว จากเหตุการณ์
การร้องเรียนถึงระบบการจัดการท่ีปลอดภัยและเป็นมาตรฐาน
การรักษาความปลอดภัยจากการแพร่ระบาดของ Covid – 19 
ของเทศกาลดนตรีท่ีอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ (Wanichnum, 
2021) ประกอบกับผลการวิจัยของ Saenkam (2021) ช้ีให้
เห็นว่า รูปแบบการเดินทางท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวหลัง
จากการเกิดการแพร่ระบาดของ Covid-19 จะเปล่ียนแปลง
ท้ังในรูปแบบการเลือกแหล่งท่องเท่ียว กิจกรรมการท่องเท่ียว  
วิธีการเดินทาง การเลือกใช้บริการโรงแรมท่ีพัก ดังน้ันธุรกิจใน
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวและบริการต้องมีการปรับตัว เพ่ือ
ดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวกลับมาท่องเท่ียวซ้ำ� 
	 งานวิจัยน้ีเล็งเห็นปัญหาท่ีเกิดข้ึนกับพ้ืนท่ีจัดเทศกาล
ดนตรีท่ีอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ และความสำ�คัญในการ
พัฒนาการท่องเท่ียวเชิงดนตรีของประเทศไทย จากรูปแบบ
กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงดนตรีของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ 
เพ่ือให้อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่สร้างรายได้ท้ังทางตรงและ
ทางอ้อมจากการท่องเท่ียวเชิงดนตรี สร้างความเช่ือม่ันในภาพ
ลักษณ์การเป็นพ้ืนท่ีปลอดภัยจากการกลับมาท่องเท่ียวของนัก
ท่องเท่ียว จนนำ�ไปสู่แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงดนตรี
ของประเทศไทย

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 1. ศึกษาพฤติกรรมนักท่องเท่ียวเชิงดนตรีตามแนวทาง
การท่องเท่ียววิถีใหม่
	 2. ศึกษาบริบทของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ในการเป็น
จุดหมายปลายทางการท่องเท่ียวเชิงดนตรี

	 3. เสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงดนตรี
ของประเทศไทยจากรูปแบบกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงดนตรี
ของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่

ทบทวนวรรณกรรม 
การประยุกต์แนวคิด ทฤษฎีรูปแบบการดำ�เนินชีวิตร่วมกับ
ทฤษฎีข้ันบันไดแห่งการเดินทาง และลักษณะเฉพาะของ
เทศกาลดนตรี สำ�หรับศึกษาพฤติกรรมนักท่องเท่ียวเชิงดนตรี
ตามแนวทางการท่องเท่ียววิถีปกติใหม่ 
	 การศึกษาพฤติกรรมนักท่องเท่ียวเชิงดนตรี เพ่ือให้ได้
ข้อมูลเชิงลึกในส่วนของอุปสงค์การท่องเท่ียว ซ่ึงเป็นตัวแปรสำ�คัญ 
ในการเป็นจุดเร่ิมต้นของการท่องเท่ียว โดยงานวิจัยด้านการท่องเท่ียว
ในปัจจุบันนิยมใช้ลักษณะทางประชากรของนักท่องเท่ียว
เพ่ือคาดเดารูปแบบการตัดสินใจ คาดการณ์ถึงลักษณะของ 
จุดหมายปลายทางของนักท่องเท่ียว ท้ังน้ีการวิเคราะห์พฤติกรรม
นักท่องเท่ียวท่ีดีควรพิจารณาในเชิงจิตวิทยาร่วมด้วย เน่ืองจาก
การท่องเที่ยวเป็นการบริโภคที่ใช้อารมณ์ และความรู้สึกร่วม
ในการตัดสินใจด้วยเสมอ ดังน้ันงานวิจัยน้ีจึงประยุกต์แนวคิดของ 
Plummer (1974) ทฤษฎีรูปแบบการดำ�เนินชีวิต (Lifestyle) 
ร่วมกับแนวคิดของ Pearce (1988) ทฤษฎีข้ันบันไดแห่งการ
เดินทาง (Travel Career Ladder) และลักษณะเฉพาะของ
เทศกาลดนตรี (Liengudom, 2018)  
	 ทฤษฎีรูปแบบการดำ�เนินชีวิต (Lifestyle) คือ หลัก
การในการวัดรูปแบบการดำ�เนินชีวิตท่ีบุคคลแสดงออกผ่านทาง
ตัวแปรต่าง ๆ ใน 4 ประเด็นหลัก คือ
	 - กิจกรรม (Activities) ได้แก่ งาน งานอดิเรก กิจกรรม
สังคม การใช้เวลาวันหยุด ความบันเทิง สมาชิกคลับ การร่วม
กิจกรรมชุมชน และ การซ้ือสินค้า
	 - ความสนใจพิเศษ (Interests) ได้แก่ ครอบครัว  บ้าน 
งาน ชุมชน นันทนาการ ความนิยม อาหาร และ ส่ือความสำ�เร็จ 
	 - ความคิดเห็น (Opinion) ได้แก่ ความคิดเห็นต่อตนเอง 
ประเด็นทางสังคม การเมือง ธุรกิจ เศรษฐกิจ การศึกษา สินค้า 
อนาคต และ วัฒนธรรม
	 - ลักษณะพ้ืนฐานของแต่ละบุคคล (Demographic) 
ได้แก่ อายุ การศึกษา รายได้ อาชีพ ขนาดครอบครัว ท่ีอยู่
อาศัย ภูมิศาสตร์ ขนาดเมืองท่ีอาศัย และ วัฏจักรชีวิต 
	 ทฤษฎีข้ันบันไดแห่งการเดินทาง (Travel Career 
Ladder) คือ การอธิบายถึงแรงจูงใจในการออกเดินทาง 
ท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวมี 5 ระดับ คือ 
	 - ความต้องการพักผ่อน (Relaxation Needs) โดยใช้
การท่องเท่ียวเพ่ือหาความเป็นอิสระตามพ้ืนฐานร่างกาย ได้แก่ 
ความต้องการให้ร่างกายได้พักผ่อน ได้รับประทานอาหารทำ�ให้
ร่างกายแข็งแรงข้ึน หรือการผ่อนคลายอารมณ์ 
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	 - ความต้องการหาความปลอดภัยม่ันคง (Safety/

Security Needs) แรงจูงใจในข้ันน้ีเกิดจากการท่ีบุคคลมี

ประสบการณ์ในการเดินทางเพ่ิมข้ึน โดยนักท่องเท่ียวมีความ

กังวลเก่ียวกับความปลอดภัยของตนเอง เช่น ความปลอดภัย

เก่ียวกับสุขภาพในระหว่างการเดินทาง ทำ�ให้นักท่องเท่ียวใช้

กิจกรรมบริการสปาเพ่ือผ่อนคลายความตึงเครียด เป็นต้น

	 - ความต้องการด้านความสัมพันธ์ (Relationship 

Needs) โดยการใช้การท่องเท่ียวเพ่ือหาความรักและแสดง

ความเป็นเจ้าของกับส่ิงท่ีรักหรือช่ืนชอบ และสร้างสัมพันธภาพ

กับบุคคลอ่ืน โดยการเดินทางจะทำ�ให้นักท่องเท่ียวได้อยู่ร่วม

หรือทำ�กิจกรรมร่วมกับครอบครัว กลุ่มเพ่ือน สังคมท่ีเขาเป็น

สมาชิกอยู่

	 - ความต้องการความภาคภูมิใจและการพัฒนาตัวเอง 

(Self-esteem and Development Needs) นักท่องเท่ียวมี

แรงจูงใจในการเดินทางท่องเท่ียวเพราะรู้สึกว่า การท่องเท่ียว

เป็นโอกาสท่ีจะทำ�ให้เขาพัฒนาตนเอง ได้เรียนรู้ส่ิงใหม่ หรือ

การเดินทางทำ�ให้เขารู้สึกภาคภูมิใจในตัวเองจากการได้รับการ

ยอมรับนับถือจากบุคคลอ่ืน

	 - ความต้องการความสำ�เร็จหรือการบรรลุความปรารถนา

ของตน (Self-actualization/fulfillment Needs) ความ

ต้องการท่องเท่ียวในลำ�ดับข้ันน้ีเกิดจากแรงจูงใจท่ีนักท่องเท่ียว

รู้สึกว่า ได้บรรลุความใฝ่ฝัน หรือการเดินทางท่องเท่ียวทำ�ให้รู้จัก
ตนเองมากข้ึน ซ่ึงแรงจูงใจในลำ�ดับข้ันน้ีจะเป็นลำ�ดับข้ันสูงสุด
ท่ีนักท่องเท่ียวต้องการ
	 ลักษณะเฉพาะของเทศกาลดนตรี เทศกาลดนตรีมี
บทบาทในการเป็นส่ิงดึงดูดใจทางการท่องเท่ียว เพราะเทศกาล
ดนตรีเป็นเหตุผลหลักท่ีทำ�ให้ผู้ท่ีช่ืนชอบดนตรีออกเดินทางเพ่ือ
เข้าร่วมเทศกาล ซ่ึงเทศกาลดนตรีมีลักษณะเฉพาะ 5  ประเด็น 
ท่ีทำ�ให้มีความแตกต่างจากการแสดงคอนเสิร์ต คือ  
	 - จำ�นวนและการแบ่งประเภทวงมีมากกว่า 1 ในเทศกาล
เดียว
	 - ขนาดพ้ืนท่ีท่ีใหญ่ จัดในพ้ืนท่ีกลางแจ้ง และมีจำ�นวน
เวทีท่ีมากกว่า 1 เวที 
	 - ระยะเวลาในการแสดงมากกว่า 1 วันข้ึนไป 
	 - กิจกรรมและส่ิงท่ีน่าสนใจอ่ืน ๆ  ภายในงานท่ีหลากหลาย
	 - สถาปัตยกรรมและการตกแต่งเน้นการผสมผสาน
วัฒนธรรมท้องถ่ินกับความทันสมัย
	 การประยุกต์แนวคิด ทฤษฎีร่วมกันน้ี  เพ่ือให้การศึกษา
ถึงพฤติกรรมนักท่องเท่ียวเชิงดนตรีมีความเฉพาะเจาะจง สามารถ
นำ�ไปพัฒนารูปแบบกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงดนตรี และขยาย
ผลทางการตลาดได้ภายใต้แพลตฟอร์มการท่องเท่ียวท่ีเปล่ียน
มาสู่การท่องเท่ียววิถีปกติใหม่ท่ัวโลก (รูปท่ี 1)

 
รูปที่ 1  กรอบแนวคิด การประยุกต์แนวคิด ทฤษฎี รูปแบบการด าเนินชีวิต ร่วมกับทฤษฎีขั้นบันไดแห่งการเดินทาง และ
ลักษณะเฉพาะของเทศกาลดนตรี ส าหรับศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงดนตรี ตามแนวทางการท่องเที่ยววิถีปกติใหม่ 
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การประยุกต์แนวคิดจุดหมายปลายทางการพักผ่อนที่มี
คณุภาพ ร่วมกบั แนวคดิการยกระดบัพืน้ทีท่อ่งเทีย่วปลอดภยั
ตามแนวทางการท่องเทีย่ววถิปีกต ิสำ�หรบัศกึษาบริบทของ
อทุยานแห่งชาตเิขาใหญใ่นการเปน็จดุหมายปลายทางการ
ท่องเที่ยวเชิงดนตรี
	 การศึกษาบริบทการเป็นจุดหมายปลายทางการ
ท่องเที่ยวเชิงดนตรีของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ประยุกต์ใช้
จดุหมายปลายทางการพกัผอ่นท่ีมคีณุภาพ (Quality Leisure 
Destination) (Tourism Authority of Thailand, 2019)  
ร่วมกับแนวคิดการยกระดับพื้นท่ีท่องเท่ียวปลอดภัยตาม
แนวทางการทอ่งเทีย่ววถิปีกต ิ(Safety Zone) (Department 
of Tourism, Ministry of Tourism & Sports, 2021) เพื่อ 
ให้ได้ข้อมูลท่ีเหมาะสมกับสถานการณ์การท่องเที่ยวใน
แพลตฟอร์มการท่องเที่ยววิถีปกติใหม่ที่ยังคงสามารถ 
ตอบสนองการพักผ่อนอย่างมีคุณภาพแก่นักท่องเที่ยวได้ 
ในบริบทของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่
	 แนวคดิจดุหมายปลายทางการพกัผอ่นทีม่คีณุภาพ 
ประเทศไทยได้กำ�หนดยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยว
ของชาติ โดยแหลง่ทอ่งเทีย่วทีจ่ะยกระดับเปน็จุดหมายปลาย
ทางการพักผ่อนท่ีมีคุณภาพ  ควรพัฒนาใน 6 ประเด็นสำ�คัญ คือ 
 	 - การพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวและการบริการท่องเท่ียว
ให้มีคุณภาพมาตรฐาน (Higher Tourist & Stakeholder 
Satisfaction) โดยการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและการบริการ
ท่องเที่ยวให้มีคุณภาพมาตรฐาน ภูมิทัศน์สวยงาม ความ
ปลอดภัย ความสะอาด บุคลากรมีใจพร้อมให้บริการ และ
การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวที่มีความสะดวก 
	 - การอนรัุกษส์ิง่แวดลอ้ม (Environment Protection) 
โดยการคํานึงถึงขีดความสามารถในการรองรับ และมีการ
ฟื้นฟูแหล่งท่องเที่ยวอย่างสมํ่าเสมอ

	 - การกระจายช่วงเวลาการท่องเท่ียว (Seasonality 

Expansion) เพื่อเป็นการสร้างรายได้และกระจายรายได้สู่

แหล่งท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้น  

	 - กระจายการจ้างงานสูงข้ึนในแหล่งท่องเที่ยว

(Income Distribution) เพื่อเป็นการเสริมสร้างการจ้างงาน

ในท้องถิ่น เป็นการกระจายรายได้สู่ท้องถิ่นเพิ่มมากขึ้น

	 - การเพิ่มค่าใช้จ่ายต่อหัวของนักท่องเที่ยวด้วยการ

เพิ่มมูลค่าสินค้าการท่องเที่ยว (Higher Revenue) จากการ

พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวให้มีคุณค่า 

เพื่อนำ�มาเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าการท่องเที่ยว

	 - การเติบโตอย่างยั่งยืนของจํานวนนักท่องเที่ยว

อย่างสมดุลกับขีดความสามารถในการรองรับ (Sustainable 

Growth) โดยอาศยันวตักรรมทีม่าจากฐานรากของภมูปิญัญา

ทอ้งถิน่ ตอ่ยอดไปสูก่ารเพิม่มูลคา่ใหเ้กดิการจงูใจนกัทอ่งเทีย่ว 

และการกำ�กับดูแลกิจการที่ดีจากหน่วยงานท้องถิ่นตามหลัก

ธรรมภิบาลที่ดี

	 แนวคิดการยกระดับพืน้ท่ีท่องเท่ียวปลอดภยัตาม

แนวทางการทอ่งเทีย่ววถิปีกต ิท่ีมกีารกำ�หนดหลกัเกณฑก์าร

พฒันาพืน้ทีท่่องเทีย่วปลอดภัย 5 ด้าน ในแหลง่ทอ่งเทีย่วทาง

ธรรมชาติ และแหลง่ทอ่งเทีย่วทีม่นษุยส์รา้งขึน้ เพือ่สรา้งความ

เชือ่มัน่และสรา้งมาตรฐานเรือ่งความปลอดภยัดา้นสขุอนามยั

แกน่กัท่องเทีย่วชาวไทยและชาวตา่งประเทศ คอื 1) ด้านความ

ปลอดภัย 2) ด้านสุขอนามัย 3) ด้านความเป็นธรรมต่อนักท่องเท่ียว 

4) ด้านการบริการ และ 5) ด้านการบริหารจัดการที่ดี 

	 การประยุกต์ 2 แนวคิดทฤษฎี เป็นการประยุกต์ที่

อยูบ่นพืน้ฐานพืน้ทีจ่ดัเทศกาลดนตรทีีอ่ทุยานแหง่ชาติเขาใหญ่ 

เพื่อสะท้อนบริบทของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ในการเป็นจุด

หมายปลายทางการท่องเที่ยวเชิงดนตรี (รูปที่ 2)

 
 

รูปที่ 2  กรอบแนวคิด การประยุกต์แนวคิดจุดหมายปลายทางการพักผ่อนที่มีคุณภาพ ร่วมกับ แนวคิดการยกระดับพื้นที่
ท่องเที่ยวปลอดภัยตามแนวทางการท่องเที่ยววิถีปกติ ส าหรับศึกษาบริบทของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ในการเป็นจุดหมาย

ปลายทางการท่องเที่ยวเชิงดนตรี 
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วิธีการวิจัย
	 ข้ันตอนท่ี 1 ทบทวนวรรณกรรมและแนวคิดทฤษฎี
ท่ีเหมาะสม ทบทวนวรรณกรรม เร่ือง การท่องเท่ียวเชิงดนตรี 
บริบทจุดหมายปลายทางการท่องเท่ียวเชิงดนตรี พฤติกรรมการ
เดินทางท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวเชิงดนตรี สถานการณ์และ
การเปล่ียนผ่านสู่การท่องเท่ียวเชิงดนตรีวิถีปกติใหม่หลังการแพร่
ระบาด Covid-19 ของไทยและอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ทำ�ให้
ได้ช่องว่างการวิจัยของการท่องเท่ียวเชิงดนตรีของประเทศไทย 
(Research Gap) และพบปัญหาเชิงพ้ืนท่ีของอุทยานแห่งชาติ
เขาใหญ่ (Research Problem) โดยประยุกต์ใช้ 4 แนวคิด
ทฤษฎีหลักในการศึกษา คือ 1) แนวคิด ทฤษฎี Lifestyle, 
Travel Career Ladder, Quality Leisure Destination และ 
Safety Zone 
	 ข้ันตอนท่ี 2 กำ�หนดกลุ่มประชากร กลุ่มตัวอย่าง และ
เคร่ืองมือวิจัย 
	 กลุ่มท่ี 1: ผู้ให้ข้อมูลเชิงคุณภาพจากแบบสัมภาษณ์
ก่ึงโครงสร้าง คือ ผู้มีส่วนเก่ียวข้องในห่วงโซ่อุปทานการท่อง
เท่ียวเชิงดนตรีท่ีอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ จากการกำ�หนดกลุ่ม
ตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง ประกอบด้วย 1) กลุ่มดำ�เนินการ
จัดเทศกาลดนตรี ได้แก่ ผู้จัดเทศกาลดนตรี เจ้าของสถานท่ี

สำ�หรับจัดเทศกาลดนตรี จำ�นวน 10 คน 2) กลุ่มผู้ประกอบ
การสนับสนุนการจัดเทศกาลดนตรีท่ีอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ 
ได้แก่ ธุรกิจท่ีพัก ธุรกิจร้านอาหารและเคร่ืองด่ืม ธุรกิจของ 
ท่ีระลึก ธุรกิจขนส่งท้องถ่ิน ธุรกิจแหล่งท่องเท่ียว กิจกรรมการ
ท่องเท่ียวและธุรกิจให้บริการอ่ืน ๆ  ท่ีเก่ียวข้อง จำ�นวน 10 คน 
และ 3) หน่วยงานภาครัฐและองค์กรอิสระท่ีสนับสนุน ได้แก่ 
อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ท่องเท่ียวและกีฬาจังหวัดนครราชสีมา  
สมาคมการท่องเท่ียวเขาใหญ่ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย
สำ�นักงานนครราชสีมา แขวงทางหลวงนครราชสีมาท่ี 2  องค์การ
บริหารส่วนจังหวัดนครราชสีมา ชมรมผู้ประกอบการปากช่อง  
เทศบาลอำ�เภอปากช่อง และสถานีตำ�รวจอำ�เภอปากช่อง จำ�นวน 
10 คน  รวมท้ังส้ิน 30 คน โดยกำ�หนดรหัสกลุ่มผู้ให้ข้อมูล คือ 
T01-T30 แทนการระบุช่ือ – สกุล ผู้ให้ข้อมูล
	 กลุ่มท่ี 2: ผู้ให้ข้อมูลเชิงปริมาณจากแบบสอบถาม คือ 
นักท่องเท่ียวท่ีมีประสบการณ์เดินทางท่องเท่ียวเทศกาลดนตรี
กลางแจ้งท่ีอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ อำ�เภอปากช่อง จังหวัด
นครราชสีมา มากกว่า 1 คร้ัง ในช่วงพ.ศ. 2560 -2563 จำ�นวน 
400 คน ตามหลักการคำ�นวณหาขนาดกลุ่มตัวอย่างของงานวิจัย  
ท่ีค่าความคลาดเคล่ือนเท่ากับ .05 จากสถิตินักท่องเท่ียวท่ีเดิน
ทางท่องเท่ียวเชิงดนตรีท่ีอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ในเทศกาล
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ดนตรีของแบรนด์ต่าง ๆ  ในช่วงปี พ.ศ. 2560 – 2563 จำ�นวน
ประชากร 69,000 คน 
	 เคร่ืองมือเก็บข้อมูลวิจัยได้ผ่านการตรวจสอบคุณภาพ
เคร่ืองมือวิจัยจากผู้เช่ียวชาญ โดยผลรวมค่า IOC แบบสัมภาษณ์
ก่ึงโครงสร้าง คือ 0.96 และแบบสอบถาม คือ 0.88  
	 ข้ันตอนท่ี 3 การเก็บรวบรวมข้อมูล ดำ�เนินการวิจัย 
วิเคราะห์ข้อมูล และตรวจสอบความน่าเช่ือถือของผลการ
วิจัย ใช้วิธีการท้ังเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ ดังน้ี
	 1)	 เคร่ืองมือวิจัย “แบบสัมภาษณ์ก่ึงโครงสร้าง”  
สัมภาษณ์ในลักษณะออนไลน์ ด้วยโปรแกรมท่ีกลุ่มตัวอย่าง
สะดวก ได้แก่ Zoom, Microsoft Team, Line VDO Call 
และสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์ โดยส่งข้อคำ�ถามแบบสัมภาษณ์ 
ให้ล่วงหน้าทาง E-mail ใช้เวลาในการสัมภาษณ์ท่านละ 30 - 40 
นาที โดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์เน้ือหาในการวิเคราะห์ข้อมูล 
	 2)	 เคร่ืองมือวิจัย “แบบสอบถาม” เก็บข้อมูลจากกลุ่ม
ตัวอย่างในลักษณะออนไลน์ ด้วยแบบสอบถาม Google Form 
และส่งคิวอาร์โค้ด (QR Code) ของแบบสอบถามออนไลน์เข้าไป
ในกลุ่มเพจเฟสบุ๊กของเทศกาลดนตรีต่าง ๆ  ท่ีได้รับอนุญาตจาก
ผู้ดูแลเพจเรียบร้อยแล้ว มีการอธิบายวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
และคุณสมบัติของผู้ตอบแบบสอบท่ีพึงประสงค์ของการวิจัยให้
ทราบก่อน เพ่ือการตัดสินใจก่อนให้ข้อมูล และคัดกรองการ
เป็นกลุ่มตัวอย่างท่ีดี โดยใช้โปรแกรมประยุกต์หาค่าทางสถิติ
ในการแปลความหมายข้อมูล ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และ
ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
	 ผลการวิจัยท่ีได้ มีการตรวจสอบความน่าเช่ือถือของ
ผลการวิจัยด้วยเทคนิคการตรวจสอบสามเส้า (Triangulation) 
โดยผสมผสานรูปแบบการตรวจสอบสามเส้าหลายมิติ ได้แก่ 
ตรวจสอบสามเส้าด้วยการเก็บข้อมูลจากการเก็บข้อมูลหลาย
วิธีการ (Methods Triangulation)  และตรวจสอบสาม
เส้าด้วยการให้บุคคลต่าง ๆ ท่ีไม่ใช่นักวิจัยทบทวนข้อค้นพบ 
จากการวิเคราะห์ (Reviews Triangulation) ซ่ึงงานวิจัยน้ี 
สอดแทรกและผสมผสานการใช้เทคนิคการตรวจสอบสามเส้า
ตามแต่ละข้ันตอนการวิจัย 

ผลการวิจัย 
	 ศึกษาพฤติกรรมนักท่องเท่ียวเชิงดนตรีตามแนวทาง
การท่องเท่ียววิถีใหม่
	 นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวท่ีอุทยานแห่ง
ชาติเขาใหญ่เพ่ือชมเทศกาลดนตรีเป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ี
มีความหลากหลาย ทุกเพศทุกวัย ในสัดส่วนท่ีเท่า ๆ กัน  
(ร้อยละ 33.25) “เน่ืองจากดนตรีเป็นเร่ืองของความช่ืนชอบ  
มีลักษณะการส่ือสารของเพลงและดนตรีท่ีสามารถเข้าถึงได้ทุก

เพศอย่างไม่มีขอบเขตจำ�กัด (T01)” ช่วงอายุของนักท่องเท่ียว 
ท่ีมีจำ�นวนมากท่ีสุด มี 2 กลุ่มหลักท่ีสัดส่วนใกล้เคียงกัน  
(ร้อยละ 36.00 -36.50)  คือ 1) กลุ่มท่ีมีอายุอยู่ในช่วง 24 – 37 ปี 
และ 38 – 54 ปี โดยนักท่องเท่ียว 2 กลุ่มน้ีส่วนใหญ่จบการ
ศึกษาระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 82.25) มีรายได้ส่วนใหญ่อยู่
ในช่วง 15,001 – 35,000 บาท/เดือน (ร้อยละ 78.00) จาก
อาชีพท่ีหลากหลาย ได้แก่ รับจ้างอิสระ  ธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย 
พนักงานบริษัท นิสิต/นักศึกษา พนักงานราชการ และพนักงาน
รัฐวิสาหกิจ ซ่ึงเดินทางมาจากท่ัวประเทศไทย อาทิ ภาคเหนือ
มากท่ีสุด (ร้อยละ 20.50) รองลงมา คือ ภาคกลาง ภาคตะวัน-
ออกเฉียงเหนือกับภาคใต้มีสัดส่วนท่ีเท่ากัน และภาคตะวันตก
กับภาคตะวันออก  
	 นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ท่ีเคยมีประสบการณ์เข้าร่วม
เทศกาลดนตรีท่ีอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่มากท่ีสุด 2 คร้ัง  
(ร้อยละ 68.75) มีพฤติกรรมการใช้จ่ายสำ�หรับเดินทางท่องเท่ียว
เชิงดนตรีท่ีอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่อยู่ในช่วง 12,000 – 15,000 
บาท/คร้ัง (ร้อยละ 57.50) แต่ละคร้ังท่ีเดินทางมักเดินทางเป็น
หมู่คณะในลักษณะกลุ่มเพ่ือน 2 - 4 คน (ร้อยละ 36. 25) มีการ
พักค้างอย่างน้อย 1 คืน (ร้อยละ 94.25) ตามระยะเวลาของ
การจัดเทศกาลดนตรี “เน่ืองจากลักษณะของการจัดเทศกาล
ดนตรีกลางแจ้งส่วนใหญ่นิยมจัดมากกว่า 1 วันข้ึนไป และเพ่ือให้ 
คุ้มค่ากับบัตรเข้าชมเทศกาลดนตรี นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้า
ร่วมเทศกาลดนตรีจึงนิยมพักค้างคืน โดยเลือกพักได้ตามอัธยาศัย
ตามความช่ืนชอบและความสะดวก เช่น นอนในรถบ้านท่ีซ้ือ
เป็นแพคเกจพร้อมราคาบัตรเข้าชมเทศกาลดนตรี กางเต๊นท์
นอนในพ้ืนท่ีของการจัดเทศกาลดนตรี ท่ีมีการจัดเตรียมพ้ืนท่ี 
และส่ิงอำ�นวยความสะดวกท่ีจำ�เป็นไว้ให้ อาทิ พ้ืนท่ีสำ�หรับ
อาบน้ำ� ห้องน้ำ� และนักท่องเท่ียวยังสามารถเลือกพักผ่อนตาม
โรงแรมท่ีพักในบริเวณใกล้เคียงกับสถานท่ีจัดเทศกาลดนตรี  
ท่ีนักท่องเท่ียวได้สำ�รองท่ีพักไว้กับทางโรงแรมท่ีพัก (T 02)” 
และจะกลับมาท่องเท่ียวเพ่ือชมเทศกาลดนตรีท่ีอุทยานแห่ง
ชาติเขาใหญ่อีกทุกคร้ังเม่ือมีโอกาส (ร้อยละ 66.75) 
	 ลักษณะเทศกาลดนตรีท่ีดึงดูดใจทำ�ให้ต้องการเดินทาง
มาเยือน คือ ความเป็นมืออาชีพของผู้จัดเทศกาลดนตรี เน่ืองจาก
นักท่องเท่ียวมีความเช่ือม่ันในความสามารถ และประสบการณ์
ของผู้จัดท่ีสามารถออกแบบและจัดสรรแนวเพลงท่ีครอบคลุม
ทุกกลุ่มและช่วงวัย ประกอบกับอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่มีความ
โดดเด่นในเร่ืองของการจัดเทศกาลดนตรีได้หลายช่วงเวลา  
มีแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง มีความพร้อมของการอำ�นวยความ
สะดวก จึงทำ�ให้อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่มีความได้เปรียบในการ
เป็นพ้ืนท่ีจัดเทศกาลดนตรี ซ่ึงในภาพรวมของลักษณะเทศกาล
ดนตรีท่ีอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ สามารถดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียว



วารสารเทคโนโลยีภาคใต้ ปีที่ 16 ฉบับที่ 1 มกราคม-มิถุนายน 2566

Journal of Southern Technology Vol.16 No.1 January-June 2023 8

ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  และเข้าสู่ฐานข้อมูล ASEAN Citation Index (ACI)

ต้องการเดินทางมาเยือนอยู่ในระดับมากท่ีสุด (Χ =4.68) โดย
ลักษณะกิจกรรมพิเศษของเทศกาลดนตรีท่ีอุทยานแห่งชาติ 
เขาใหญ่ คือ มีลักษณะท่ีให้อิสระแบบไร้ขีดจำ�กัดแก่นักท่องเท่ียว 
สามารถทดลองและมีส่วนร่วมกับกิจกรรมใหม่ ๆ ท่ีมีความ 
หลากหลาย เลือกทำ�ได้ตามรสนิยม และสร้างความทรงจำ�พิเศษ 
อีกท้ังปัจจัยสำ�คัญประการหน่ึงท่ีผลักดันให้นักท่องเท่ียวเดินทาง
เข้าร่วมเทศกาลดนตรี ณ อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ นอกจาก
ความบันเทิงท่ีคาดหวังจะได้รับจากเสียงเพลงและดนตรีในงาน
เทศกาลแล้ว นักท่องเท่ียวยังคาดหวังว่า จะใช้เสียงของดนตรีเป็น
เคร่ืองมือบำ�บัดและเยียวยาจิตใจท่ีเหน่ือยล้าจากสภาพแวดล้อม
ท่ีมีความเครียด ความกดดัน (ร้อยละ 92 จากร้อยละ 100) 
“นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้าร่วมเทศกาลดนตรี ณ อุทยาน 
แห่งชาติเขาใหญ่ นอกจากความบันเทิงท่ีคาดหวังจะได้รับจาก
เสียงเพลงและดนตรีในงานเทศกาลแล้ว นักท่องเท่ียวยังคาดหวัง
ว่าจะใช้เสียงของดนตรีเป็นเคร่ืองมือบำ�บัดและเยียวยาจิตใจ
ท่ีเหน่ือยล้าจากสภาพแวดล้อมท่ีมีความเครียด ความกดดัน  
ให้มีความผ่อนคลายลง มีสภาพจิตใจดี เม่ือจิตใจดีข้ึน ร่างกาย
ก็จะสดช่ืนตามมา (T 05)” 
	 นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางท่องเท่ียวชมเทศกาลดนตรีท่ี
อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ให้ความสำ�คัญกับความปลอดภัยใน
สุขภาพและสุขอนามัยของตนเองในภาพรวมระดับมากท่ีสุด  
(Χ =4.73) “นักท่องเท่ียวท่ีจะเดินทางเข้าร่วมงานเทศกาลดนตรี
มักมีข้อซักถามถึงมาตรการความปลอดภัยของงานและส่ิงท่ี 
นักท่องเท่ียวต้องเตรียมตัวก่อนเข้าร่วมงาน ซ่ึงเป็นข้อมูลสะท้อน
ให้กับการจัดเทศกาลดนตรีท่ีต้องเตรียมความพร้อม และวาง
ระบบการจัดการด้านความสะอาดและความปลอดภัยของ 
สุขอนามัยท่ีรัดกุม เพ่ือความปลอดภัยของนักท่องเท่ียวตลอดช่วง
เวลาของการเข้าร่วมงาน (T 06)” เม่ือมีการเดินทางท่องเท่ียว 
เพ่ือเข้าร่วมเทศกาลดนตรีนักท่องเท่ียวจะเลือกปฏิบัติตนเอง
ให้ปลอดภัยจากการปฏิบัติตนเองตามแนวทางการท่องเท่ียว 
เชิงดนตรีวิถีปกติใหม่ เช่น เลือกใช้บริการจากพนักงานผู้ส่งมอบ
การบริการท่ีมีการแต่งกายท่ีรัดกุม ใส่หน้ากากอนามัยท่ีถูกต้อง 
ตลอดเวลา (Χ =4.85) เลือกใช้วัสดุ อุปกรณ์ หรือสัมผัสจุดท่ี
เห็นสัญลักษณ์และช่วงเวลาท่ีแสดงถึงผ่านการทำ�ความสะอาด  
การฆ่าเช้ือของวัสดุอุปกรณ์แล้ว ( Χ =4.79) ลดการสัมผัส
พนักงานผู้ให้บริการให้มากท่ีสุด รวมถึงการสัมผัสกับนักท่องเท่ียว 
ด้วยกันเอง (Χ =4.77) เลือกซ้ือและใช้บริการร้านค้าภายในงาน
และผู้ประกอบการให้บริการต่าง ๆ  ในแหล่งท่องเท่ียวท่ีเลือกใช้
วัสดุภาชนะท่ีย่อยสลายได้ง่าย (Χ =4.67) ใช้วิธีเดินทางมีความ
สะอาดและปลอดภัยทุกข้ันตอนในการเดินทางท่องเท่ียว เช่น 
สายการบินท่ีให้ความสำ�คัญกับมาตรการเว้นระยะห่างตลอด
การเดินทางท่องเท่ียว (Χ =4.55)    

	 ศึกษาบริบทของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ในการเป็น
จุดหมายปลายทางการท่องเท่ียวเชิงดนตรี
	 บริบทของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ในการเป็นจุดหมาย
ปลายทางการท่องเท่ียวเชิงดนตรี สะท้อนมาจาก 2 อัตลักษณ์ 
คือ 1) ความโดดเด่นของเทศกาลดนตรีท่ีอุทยานแห่งชาติ 
เขาใหญ่ และ 2) การยกระดับเป็นพ้ืนท่ีท่องเท่ียวปลอดภัยของ
แหล่งท่องเท่ียวและการบริการของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ดังน้ี
	 1) ความโดดเด่นของเทศกาลดนตรีท่ีอุทยานแห่งชาติ
เขาใหญ่ เกิดจาก 3 องค์ประกอบหลัก คือ (1) อุทยานแห่งชาติ 
เขาใหญ่มีภาพลักษณ์การเป็นพ้ืนท่ีจัดเทศกาลดนตรีท่ีมีท่ีต้ัง
เหมาะสมแก่นักท่องเท่ียวให้เดินทางได้ง่าย สามารถรองรับ
นักท่องเท่ียวได้หลากหลายกลุ่ม และมีบรรยากาศท่ีเอ้ือต่อการ
สร้างประสบการณ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ “เทศกาลดนตรีท่ีอุทยาน
แห่งชาติเขาใหญ่เปรียบเสมือนดินแดนท่ีถูกเนรมิตข้ึนมาเพ่ือ
ให้นักท่องเท่ียวได้สนุกไปกับเสียงเพลงท่ามกลางบรรยากาศ
ของป่าเขา มีปาร์ต้ีส่วนตัวกับเพ่ือนจำ�นวนมากท่ีพร้อมจะสนุก 
กระโดด โลดเต้นไปพร้อมกัน (T02)” (2) เทศกาลดนตรีของ
อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่มีเอกลักษณ์ในการเป็นเทศกาลดนตรี
กลางแจ้งท่ีย่ิงใหญ่ระดับประเทศ สามารถจัดเทศกาลดนตรีได้
ต่อเน่ืองตลอดท้ังปี และสามารถผสมผสานเอกลักษณ์ท้องถ่ินได้
อย่างลงตัว “เทศกาลดนตรีท่ีอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่จะมีการ
จัดอย่างต่อเน่ืองทุกช่วงฤดู อาจมีการผสมผสานเทศกาลดนตรี
ท่ีจัดข้ึนเป็นประจำ�ทุกปี และงานท่ีจัดข้ึนจากการทำ�การตลาด
ของผู้ประกอบการธุรกิจในพ้ืนท่ีเป็นระยะ ๆ  เพ่ือหวังดึงดูดให้
นักท่องเท่ียวเข้ามามากข้ึน (T23)” (3) ความหลากหลายของ
แหล่งท่องเท่ียวเช่ือมโยงภายในพ้ืนท่ีจัดเทศกาลดนตรี มีท้ัง
แหล่งท่องเท่ียวเชิงผจญภัย แหล่งท่องเท่ียวเชิงศาสนา แหล่ง
ท่องเท่ียวสวนสนุก/แหล่งเรียนรู้ และแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
“กิจกรรมท่ีเหมาะกับนักท่องเท่ียวท่ีมาชมเทศกาลดนตรีแบบ
ครอบครัว เช่น กิจกรรมท่ีสวนน้ำ�ซิลิคอนเวิลด์ ซ่ึงเป็นสวน
น้ำ�ท่ีใหญ่ท่ีสุดในอีสานเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีครบครันในเร่ือง
กิจกรรมเคร่ืองเล่น ขบวนพาเหรด การแสดงดนตรี การทาน
อาหาร การช็อปป้ิง (T 22)”
	 2) การยกระดับเป็นพ้ืนท่ีท่องเท่ียวปลอดภัยของ
แหล่งท่องเท่ียวและการบริการของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่
ดำ�เนินการใน 3 ประเด็นหลัก คือ (1) การสร้างมาตรฐาน
ความปลอดภัยและคุณภาพของแหล่งท่องเท่ียว กิจกรรม
การท่องเท่ียว และการบริการของสถานประกอบการตาม
วิถีปกติใหม่ “นักท่องเท่ียวต้องลงทะเบียนเข้าชมก่อนล่วง
หน้า เพ่ือจำ�กัดและลดความแออัดของนักท่องเท่ียว (T 21)”  
นักท่องเท่ียวให้ความสำ�คัญเก่ียวกับความปลอดภัยในระดับมาก
ท่ีสุด (Χ =4.58) และความสำ�คัญกับมาตรฐานคุณภาพการ
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บริการระดับมากที่สุด (Χ =4.69) (2) การสร้างความเชื่อมั่น 
ดา้นสุขอนามยัและความสะอาดใหก้บันกัท่องเทีย่ว นกัทอ่งเทีย่ว 
ให้ความสำ�คัญเก่ียวกับความสะอาดและสุขอนามัยในระดับ
มากที่สุด (Χ =4.51) “มีการประชาสัมพันธ์ด้วยคลิปวีดิทัศน ์
สั้น ๆ ขณะท่ีมีการฉีดยาฆ่าเช้ือภายในอาคารและบริเวณ
โดยรอบที่เป็นพื้นที่หลักในการให้บริการนักท่องเที่ยว  
(T 15)” และ (3) การสร้างความเป็นธรรมในห่วงโซ่อุปทาน
การทอ่งเทีย่วเชิงดนตรีนกัทอ่งเทีย่วให้ความสำ�คญัในระดับมาก  
(Χ =4.47) ทั้งในส่วนของ นักท่องเที่ยว และผู้ผลิตสินค้าและ
บริการทางการท่องเที่ยวเชิงดนตรี “แสดงเบอร์โทรร้องเรียน
กับหน่วยงานที่กำ�กับดูแลอย่างชัดเจนในบริเวณจุดให้บริการ
และในพืน้ทีข่องรถสาธารณะ หากนกัทอ่งเทีย่วใชบ้รกิารแล้ว
พบพนักงานขับรถไม่สุภาพ หรือมีความน่ากลัวจนอาจนำ�พา
นักท่องเที่ยวอยู่ในสถานการณ์ที่อันตราย (T 27)”    
	 เสนอแนวทางการพฒันาการทอ่งเทีย่วเชงิดนตรีของ
ประเทศไทยจากรปูแบบกจิกรรมการทอ่งเท่ียวเชงิดนตรีของ
อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่
	 แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงดนตรีของ
ประเทศไทย จากรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงดนตรี 
“NEMO” ของอทุยานแหง่ชาตเิขาใหญ ่ซึง่เปน็ลกัษณะท่ีดงึดดู
ใจใหน้กัทอ่งเทีย่วมคีวามตอ้งการเดนิทางเข้าร่วมงานเทศกาล
ดนตรีในระดับมากที่สุด (Χ =4.86) “NEMO” ประกอบด้วย  
	 เคียงคู่ธรรมชาติ (Nature Inside: N) หมายถึง การ
สร้างสรรค์กิจกรรมและบรรยากาศภายในงานเทศกาลดนตรี
ให้มีความเชื่อมต่อกับธรรมชาติทั้งทางตรงและทางอ้อม เพื่อ
ให้นักท่องเที่ยวรู้สึกถึงความมีอยู่ของธรรมชาติ และนักท่อง
เที่ยวได้เป็นส่วนหนึ่งในการถักทอชีวภาพใหม่ ๆ ให้เกิดขึ้น
ต่อจากเดิมท่ีธรรมชาติได้ฟื้นฟูตัวเองข้ึนมาจากการหยุดพัก
ในช่วงล็อกดาวน์ 
	 รักษ์สะอาด (Essential Hygiene: E) หมายถึง การ
ใสใ่จสขุภาพและสขุอนามยัของนักทอ่งเทีย่วผา่นกิจกรรมและ
การบริการต่าง ๆ  ภายในงาน เช่น กิจกรรมทานอาหารที่เน้น
วัตถุดิบอาหารที่มาจากท้องถิ่นและเป็นวัตถุดิบออร์แกนิก  
การบริการและการอำ�นวยความสะดวกภายในงานเน้นมาตรการ
สะอาด สวมหน้ากาก สงวนระยะห่าง สอดส่องสแกนยืนยัน
ตัวตน และสื่อสารผ่านระบบออนไลน์ เป็นต้น
	 ผสมผสานรว่มสมยั (Mix Modern: M) หมายถึง การนำ�
เสนอกจิกรรมดนตร ีกจิกรรมอืน่ในงาน และการอำ�นวยความ
สะดวกภายในงานในรูปแบบใหม่ เพ่ือสร้างความแตกต่าง
ให้นักท่องเที่ยวอยากร่วมเป็นส่วนหนึ่งของงาน เช่น การชม
ดนตรีเพลงลาวคำ�หอม ลาวดวงเดอืนในทำ�นองของโฟลค์หรอื 
ฮิบฮอบ กิจกรรมเปิดผับบนรถอีแต๋น กิจกรรมจิบกาแฟดริป 
ด้วยหวดนึ่งข้าวเหนียว เป็นต้น

	 เปิดประสบการณ์ (Open Experience: O) หมาย
ถึง การสร้างช่วงเวลาท่ีแสนพิเศษให้เกิดข้ึนกับนักท่องเท่ียว  
จนประทับเข้าไปในความทรงจำ�ท่ีมีความสุขทุกคร้ังท่ีระลึกถึง เช่น 
ประสบการณ์ลุยโคลนไปท่ีเต็นท์ด้วยกันกับเพ่ือน ประสบการณ์
นอนหน้าเวทีบนกองฟาง ประสบการณ์รียูเนียนท่ีได้นัดรวม
ตัวเจอเพ่ือนเก่า ประสบการณ์ดราม่าควีน (Drama Queen)  
ท่ีร้องไห้ไปกับเพลงท่ีซ้ึงกินใจ เป็นต้น

อภิปรายผลการวิจัย 
	 นิยามนักท่องเท่ียวเชิงดนตรี 
	 นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเท่ียวชมเทศกาลดนตรีท่ีอุทยาน
แห่งชาติเขาใหญ่ มีความหลากหลายทางลักษณะประชากรศาสตร์ 
แต่มีความโดดเด่นในพฤติกรรมการท่องเท่ียวเพ่ือเข้าร่วมชม
เทศกาลดนตรี ท่ีช่ืนชอบเทศกาลดนตรีท่ีจัดตามแหล่งท่องเท่ียว 
หรือเมืองท่ีมีช่ือเสียง สามารถเข้าถึงได้โดยสะดวก และมี
ช่วงเวลาให้เลือกเข้าร่วมเทศกาลดนตรีท่ีหลายช่วงเวลา และ
กิจกรรมท้ังภายในและภายนอกงานเทศกาลดนตรีต้องมีความ
หลากหลาย ให้ประสบการณ์ท่ีแปลกใหม่ จากผลการวิจัยน้ี 
สามารถนำ�มาอนุมาน ในการอธิบายความหมายของนักท่อง
เท่ียวเชิงดนตรีได้ คือ 
	 “นักท่องเท่ียวเชิงดนตรี หมายถึง ผู้ท่ีออกเดินทางเพ่ือ
เสพดนตรีเป็นกิจกรรมหลักในแหล่งท่องเท่ียวเพ่ือให้ร่างกาย
และจิตใจได้รับการพักผ่อน โดยใช้ช่วงเวลาหน่ึงกับตนเอง 
เพ่ือน และครอบครัว เพ่ือสร้างประสบการณ์ร่วมกัน และสาน
สัมพันธภาพใหม่และเก่าในกลุ่มคนท่ีมีรสนิยมการพักผ่อนด้วย
เสียงดนตรีเช่นเดียวกัน”
	 โดยนิยามนักท่องเท่ียวเชิงดนตรีท่ีได้จากผลการวิจัยน้ี 
เป็นการขยายความ จากการจำ�แนกประเภทนักท่องเท่ียวของม่ิงสรรพ์ 
ขาวสะอาด และคณะ ภายใต้แนวคิดการอธิบายลักษณะของลูกค้า 
จากวิถีชีวิต (Lifestyle) ท่ีประกอบด้วยกิจกรรม ความสนใจ 
และทัศนคติของลูกค้า ทำ�ให้สามารถอธิบายพฤติกรรม 
การใช้ชีวิต การตัดสินใจ ได้อย่างเป็นรูปธรรมมากข้ึน การ
จำ�แนกประเภทนักท่องเท่ียวของม่ิงสรรพ์ ขาวสะอาด และ
คณะ จำ�แนกเป็น 9 ประเภท คือ 1) นักท่องเท่ียวผู้พัฒนาตัวเอง 
เชิงสุขภาพ (The Pamerer) 2) นักท่องเท่ียวผู้พัฒนาตัวเอง
ทางสายอาชีพ (The Enhancer) 3) นักท่องเท่ียวผู้พัฒนาสังคม
และส่ิงแวดล้อม (The Catalyst) 4) นักท่องเท่ียวผู้ชอบสัมผัส
สินทรัพย์รูปแบบไทย (The Thai Toucher) 5) นักท่องเท่ียว 
ผู้หลีกหนีเมืองไปสู่ประสบการณ์เชิงลึก (The In-depth 
Escaper) 6) นักท่องเท่ียวผู้ร่วมเป็นส่วนหน่ึงของกิจกรรม 
ส่งเสริมธุรกิจ (The Outing Joiner) 7) นักท่องเท่ียวผู้ใช้เวลากับ

ตัวเอง (The Time Spender) 8) นักท่องเท่ียวผู้ชอบสานสัมพันธ์ 
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(The Relationship Builder) และ 9) นักท่องเท่ียวชอบปักหมุด 

สถานท่ี (The Optimizer) (Kaosa-Ard et al., 2021)   

	 การอธิบายความหมายของนักท่องเท่ียวเชิงดนตรี 

จากผลการวิจัยน้ี มีความสอดคล้องกับนักท่องเท่ียวประเภท 1, 

3, 5, และ 7 มากท่ีสุด กล่าวคือ นักท่องเท่ียวเชิงดนตรีมีเป้า

หมายในการเดินทางท่องเท่ียวเชิงดนตรีจากแรงจูงใจประการ

หน่ึงเพ่ือหาพ้ืนท่ีท่ีรู้สึกถึงความปลอดภัย ฟ้ืนฟูร่างกาย จิตใจ

ให้สดช่ืนข้ึน โดยกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงดนตรีท่ีสนใจและ

มีความดึงดูดใจมาก คือ กิจกรรมท่ีสามารถเช่ือมต่อระหว่าง 

นักท่องเท่ียวกับธรรมชาติท้ังทางตรงและทางอ้อม และสามารถ

ใช้ช่วงเวลาท่ีพิเศษกับตนเอง และบุคคลอันเป็นท่ีรัก

	 นิยามจุดหมายปลายทางการท่องเท่ียวเชิงดนตรี

บริบทของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ในการเป็นจุดหมายปลาย

ทางการท่องเท่ียวเชิงดนตรี สะท้อนมาจาก 2 ความโดดเด่น

ของภาพลักษณ์การเป็นพ้ืนท่ีจัดเทศกาลดนตรีท่ีเป็นเอกลักษณ์

และมีช่ือเสียง สามารถจัดเทศกาลดนตรีได้ต่อเน่ืองตลอดท้ังปี 

เหมาะแก่การรองรับนักท่องเท่ียว และการยกระดับเป็น

พ้ืนท่ีท่องเท่ียวปลอดภัยของแหล่งท่องเท่ียวและการบริการ

ของอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ด้วยมาตรฐานความปลอดภัย  

การสร้างความเช่ือม่ันให้กับนักท่องเท่ียว และการสร้างความ

เป็นธรรมในห่วงโซ่อุปทานการท่องเท่ียวเชิงดนตรี จากข้อมูล

ผลการวิจัยน้ี สามารถนำ�มาอนุมานในการอธิบายขยายความ 

ในการอธิบายความหมายของจุดหมายปลายทางการท่องเท่ียว

เชิงดนตรีได้ คือ

	 “จุดหมายปลายทางการท่องเท่ียวเชิงดนตรี หมายถึง  

แหล่งท่องเท่ียวท่ีมีกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงดนตรีเป็นกิจกรรมหลัก 

และมีเอกลักษณ์ โดยมีองค์ประกอบอ่ืนร่วมตอบสนองนักท่อง

เท่ียว ได้แก่ กิจกรรมในแหล่งท่องเท่ียวเช่ือมโยง การบริการ

ท่ีมีมาตรฐานและปลอดภัยด้านสุขลักษณะ การอำ�นวยความ

สะดวกท่ีจำ�เป็นข้ันพ้ืนฐานสำ�หรับนักท่องเท่ียว ”

	 โดยนิยามจุดหมายปลายทางการท่องเท่ียวเชิงดนตรีท่ี

ได้จากผลการวิจัยน้ี เป็นการอธิบายขยายจากความหมายของ

เมืองดนตรี (Music City) ของ UNESCO (2018)  ท่ีกำ�หนด

ให้เมืองท่ีได้รับการรับรองเป็นเมืองดนตรีเป็นส่วนหน่ึงในเครือ

ข่ายเมืองสร้างสรรค์ท่ีประกอบด้วย 7 กลุ่ม คือ เมืองหัตถกรรม

และศิลปะพ้ืนบ้าน เมืองแห่งการออกแบบ เมืองภาพยนตร์  

เมืองอาหาร เมืองวรรณกรรมและศิลปะ และเมืองดนตรี โดย

เมืองท่ีได้รับการรับรองต้องมีคุณสมบัติตามเกณฑ์ท่ีกำ�หนด

โดยยูเนสโก คือ

	 - เป็นศูนย์กลางของการสร้างสรรค์กิจกรรมทางดนตรี

ท่ีได้รับการยอมรับ

	 - มีประสบการณ์ในการจัดงานเทศกาลดนตรี และงาน

ต่าง ๆ ในระดับชาติหรือระดับนานาชาติ
	 - มีการส่งเสริมอุตสาหกรรมดนตรีในทุกรูปแบบ
	 - มีโรงเรียนดนตรี สถาบันการศึกษาท่ีเช่ียวชาญด้าน
ดนตรี
	 - มีโครงสร้างท่ีไม่เป็นทางการสำ�หรับการศึกษาดนตรี 
รวมถึงนักร้องประสานเสียงสมัครเล่น และวงออเคสตรา
	 - เป็นพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมท่ีเหมาะสำ�หรับการฝึกซ้อม
และฟังเพลง เช่น หอประชุมกลางแจ้ง เป็นต้น
	 ซ่ึงเมืองดนตรีท่ีอยู่ภายใต้การรับรองของ UNESCO 
มิได้มีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือการท่องเท่ียว แต่ท้ังน้ีส่วนหน่ึง
ของเมืองดนตรี คือ จุดหมายปลายทางด้านดนตรีสำ�หรับผู้ท่ี
สนใจ ซ่ึงเมืองดนตรีน้ีสามารถพัฒนาต่อยอดสู่การท่องเท่ียว
เชิงดนตรีท่ีมีพ้ืนฐานจากคุณลักษณะท่ีเข้าข่ายเมืองดนตรี  
แต่ไม่จำ�เป็นต้องเป็นเมืองดนตรีตามนิยามของ UNESCO 
	 แรงผลักดันและแรงดึงดูด พลวัตสำ�คัญของการตัดสินใจ 
เดินทางท่องเท่ียวเชิงดนตรี
	 จากผลการวิจัยในประเด็นเหตุผลในการเดินทางท่องเท่ียว 
เพ่ือชมเทศกาลดนตรีของนักท่องเท่ียว ลักษณะเทศกาลดนตรีท่ี
ดึงดูดใจ ลักษณะกิจกรรมเทศกาลดนตรีท่ีสนใจเป็นพิเศษ และ
ทัศนะของนักท่องเท่ียวต่อการท่องเท่ียวปลอดภัย จะเห็นได้ว่า 
เป็นองค์ประกอบท่ีส่งผลให้นักท่องเท่ียวตัดสินใจเลือกอุทยาน
แห่งชาติเขาใหญ่เป็นจุดหมายปลายทางการท่องเท่ียวเชิงดนตรี 
เม่ือนำ�มาพิจารณาตามแนวคิดระบบการท่องเท่ียว (Tourism 
System) ของ Leiper (1995) ท่ีมองว่า ระบบการท่องเท่ียว
ประกอบด้วย 4 ส่วนสำ�คัญท่ีส่งผลให้เกิดการเดินทางท่องเท่ียว
ไปยังจุดหมายปลายทางทางการท่องเท่ียว คือ 
	 ส่วนท่ี 1 ส่วนท่ีก่อให้เกิดการเดินทางท่องเท่ียว (Traveler 
Generating Region: TGR) หมายถึง นักท่องเท่ียว ท่ีมีความ
ต้องการเดินทางท่องเท่ียว (Demand Side) ได้แก่ พฤติกรรม
การท่องเท่ียวท่ีมีปัจจัยประกอบด้วย ระยะเวลาในการท่องเท่ียว 
ค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียว แรงจูงใจในการท่องเท่ียว ภูมิหลัง
ทางด้านประชากร ช่วงอายุของนักท่องเท่ียว ลักษณะการเดิน
ทาง (จำ�นวนคนเดินทาง พาหนะในการเดินทาง รูปแบบการ
เดินทาง) เป็นต้น
	 ส่วนท่ี 2 ส่วนท่ีเป็นจุดหมายปลายทางของนักท่องเท่ียว 
(Tourist Destination Region: TDR หมายถึง องค์ประกอบ

ของการท่องเท่ียวท่ีตอบสนองต่อความต้องการของนักท่องเท่ียว 

(Supply Side) ประกอบด้วย แหล่งท่องเท่ียว กิจกรรมการท่องเท่ียว 

สถานท่ีพัก การบริการการท่องเท่ียว การบริการผู้นำ�เท่ียว ธุรกิจ

การท่องเท่ียว การเดินทาง อาหารและเคร่ืองด่ืม สินค้าท่ีระลึก 

กิจกรรมนันทนาการเพ่ือการท่องเท่ียว โครงสร้างพ้ืนฐาน
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ด้านการท่องเท่ียว ความปลอดภัย การเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว  

ส่ิงอำ�นวยความสะดวกด้านการท่องเท่ียว เป็นต้น

	 ส่วนท่ี 3 การขนส่งทางการท่องเท่ียว  (Transit Route 

Region: TRR) ทำ�หน้าท่ีเช่ือมโยงนักท่องเท่ียวสู่แหล่งท่อง

เท่ียว และเดินทางกลับยังภูมิลำ�เนาหลังจากท่องเท่ียวพักผ่อน  

(ไป – กลับ ) ได้แก่ เส้นทางการท่องเท่ียว รูปแบบการเดินทาง 

(ทางบก ทางอากาศ ทางน้ำ�)

	 ส่วนท่ี 4 สภาพแวดล้อมท่ีมีผลต่อการท่องเท่ียว อาทิ 

คนในท้องถ่ิน สังคมวัฒนธรรม เศรษฐกิจ เทคโนโลยี ลักษณะ

ทางกายภาพ กฎหมายและการเมือง หน่วยงานภาครัฐและ

ภาคเอกชนท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียว โดยหน่วยงานเหล่าน้ี 

จะมีการใช้อำ�นาจทางกฎหมาย ออกนโยบายกำ�กับ หรือในการ

สนับสนุนก่อให้เกิดกิจกรรมการท่องเท่ียว เป็นต้น

	 โดยพิจารณาร่วมกับแนวคิดแรงจูงใจทางการท่องเท่ียว

ของ Uysal, Li., & Siraraya (2008) ท่ีเกิดจาก 2 องค์ประกอบ

หลัก คือ แรงผลักดันและแรงดึงดูด ซ่ึงจาก 2 แนวคิดน้ีจึงทำ�ให้

เห็นภาพว่า แรงผลักดันของนักท่องเท่ียวกับแรงดึงดูดของเทศกาล

ดนตรีท่ีอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ท่ีส่งผลในการขับเคล่ือนให้เกิด

การตัดสินใจเดินทางท่องเท่ียวเชิงดนตรีจาก 4 ประเด็นในผล

การวิจัย สามารถจำ�แนกเป็นแรงผลัก และแรงดึงดูดในระบบ

การท่องเท่ียวได้ (รูปท่ี 4) ดังน้ี

 
รูปที่ 4 การจ าแนกแรงผลักดันของนักท่องเที่ยวกับแรงดึงดูดของเทศกาลดนตรีที่อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ 

ตามระบบการท่องเที่ยว 
 

	 แรงผลักดันท่ีมาจากส่วนท่ีก่อให้เกิดการเดินทางท่องเท่ียว 
เชิงดนตรี(Traveler Generating Region: TGR) ท่ีอุทยานแห่งชาติ 
เขาใหญ่ คือ นักท่องเท่ียวต้องการหาความปลอดภัยม่ันคง 
เก่ียวกับสุขภาพ ใช้เสียงดนตรีผ่อนคลายความตึงเครียดจาก
การทำ�งาน/เรียน (อันดับ 1 ร้อยละ 92 จากร้อยละ 100) 
ซ่ึงเป็นเหตุผลสำ�คัญท่ีผลักดันให้นักท่องเท่ียวออกเดินทาง 
ท่องเท่ียว ท้ังน้ีนักท่องเท่ียว 1 คน จะมีมากกว่า 1 เหตุผล 
ท่ีทำ�ให้ตัดสินใจออกเดินทางท่องเท่ียว ได้แก่ ต้องการสร้าง
ความกระปร้ีกระเปร่าให้ร่างกาย ขยับร่างกายไปตามจังหวะ
และเสียงดนตรี  ต้องการสร้างความสัมพันธ์ใหม่ ๆ  หรือกระชับ
ความสัมพันธ์ ได้ทำ�กิจกรรมร่วมกับครอบครัว/ เพ่ือน ต้องการ
ความสำ�เร็จหรือการบรรลุความปรารถนาของตน ท่ีมีความใฝ่ฝัน
ในการเข้าร่วมเทศกาลดนตรีสักคร้ังหน่ึงในชีวิต และต้องการ
ความภาคภูมิใจและการพัฒนาตัวเอง จากการได้เรียนรู้ส่ิงใหม่ 
และมีประสบการณ์ในงานเทศกาลดนตรีเหมือนบุคคลอ่ืน
	 แรงดึงดูดท่ีมาจากส่วนท่ีเป็นจุดหมายปลายทางของนัก
ท่องเท่ียว (Tourist Destination Region: TDR) คือ อุทยาน
แห่งชาติเขาใหญ่มีเทศกาลดนตรีท่ีมีผู้จัดเทศกาลดนตรีท่ีมาก

ด้วยประสบการณ์และความเป็นมืออาชีพ (Χ =4.85) ความ
เป็นมืออาชีพของทีมผู้จัดเทศกาลดนตรี สามารถสร้างความ
ม่ันใจให้กับนักท่องเท่ียวได้ว่าสร้างสรรค์กิจกรรมท่ีมีอิสระแบบ
ไร้ขีดจำ�กัด และกิจกรรมท่ีอยู่ในสถานท่ีท่องเท่ียวมีช่ือเสียงหรือ
มหัศจรรย์ (Χ  =4.80) ให้นักท่องเท่ียวได้รับประสบการณ์
การพักผ่อนอย่างเต็มท่ีและมีคุณภาพ อีกท้ังอุทยานแห่งชาติ
เขาใหญ่ยังสามารถตอบสนองใน เร่ือง สุขอนามัยด้านสุขภาพ
ของนักท่องเท่ียวได้จากการมีพนักงานผู้ส่งมอบการบริการท่ี
มีการแต่งกายท่ีรัดกุม ใส่หน้ากากอนามัยท่ีถูกต้องตลอดเวลา 
โรงแรมท่ีพักมีความปลอดภัย ร้านจำ�หน่ายอาหารและเคร่ือง
ด่ืมมีความสะอาดและสุขอนามัย การบริการมีคุณภาพตาม
มาตรฐาน และแหล่งท่องเท่ียวและการบริการต่าง ๆ มีความ
สะดวกในการเข้าถึง  
	 จากผลการวจิยัภายใตแ้นวคดิแรงผลกัดนัทีม่าจากสว่น
ทีก่อ่ให้เกดิการเดินทางทอ่งเทีย่วเชงิดนตร ีและแรงดงึดดูทีม่า
จากส่วนที่เป็นจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยว ที่อุทยาน
แห่งชาติเขาใหญ่ มีความสอดรับกันระหว่างแรงผลักดันที่มา
จากส่วนของ Demand Side และแรงดึงดูดท่ีมาจากสว่นของ 
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Supply Side จึงทำ�ให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวเชิงดนตรีที่
อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ จากการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว
ส่งผลให้อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ คือ จุดหมายปลายทางการ
ท่องเที่ยวเชิงดนตรีของนักท่องเที่ยว
	 ความรู้ใหม่ที่ได้จากผลการวิจัย
	 การวจิยั เรือ่ง “การพฒันาการทอ่งเทีย่วเชิงดนตรขีอง
ประเทศไทย กรณีศึกษา: เทศกาลดนตรีที่อุทยานแห่งชาติ 
เขาใหญ่” ได้ความรู้ใหม่จากผลการวิจัยที่สามารถนำ�มาเป็น
หลักการ แนวคิด ทฤษฎี ใน 5 ประเด็น ดังนี้ 
	 1)	 ลักษณะประชากรศาสตร์ของนักท่องเท่ียว  
หมายถึง การแสดงออกถึงความต้องการเข้าร่วมงานเทศกาล
ดนตรีของนักท่องเที่ยว โดยไม่มีข้อจำ�กัดทางลักษณะ
ประชากรศาสตร ์คา่ใชจ้า่ย ประสบการณก์ารเขา้ร่วมงาน รวมทัง้ 
ลักษณะการเดินทาง จำ�นวนผู้ร่วมเดินทาง และมีแนวโน้ม 
การท่องเที่ยวเชิงดนตรีซ้ำ�
	 2)	 ลกัษณะเทศกาลดนตรีทีด่งึดดูใจ หมายถงึ การจดั
เทศกาลดนตรทีา่มกลางธรรมชาต ิในชว่งเวลาทีเ่หมาะสมกบั
วถิชีวีติของนกัทอ่งเทีย่ว มกีารออกแบบและจดัสรรแนวเพลง
และศิลปินที่ครอบคลุมผู้ชมหลายช่วงวัย ผู้จัดเทศกาลดนตรี
มีประสบการณ์และความเป็นมืออาชีพ สถานที่จัดเทศกาล
ดนตรีมีชื่อเสียงและความพร้อมในการรองรับจำ�นวนมาก  
มกีารจดัตอ่เนือ่งตลอดทัง้ป ีรวมถงึมแีหลง่ทอ่งเทีย่วเชือ่มโยง
ให้ท่องเที่ยวก่อน-หลังการชมเทศกาลดนตรี
	 3)	 ลักษณะกิจกรรมเทศกาลดนตรีที่สนใจเป็น
พเิศษ หมายถงึ กจิกรรมการแสดงดนตรีทีม่คีวามหลากหลาย  
มีอิสระแบบไร้ขีดจำ�กัด อยู่ในสถานที่ท่องเที่ยวมีชื่อเสียงหรือ
มหัศจรรย์ให้นกัท่องเที่ยวมีส่วนรว่มได้ และเป็นกิจกรรมที่ให้
ความทรงจำ�พิเศษแก่นักท่องเที่ยว

	 4)	 แรงจูงใจในการเดินทางทอ่งเทีย่วเชงิดนตร ีหมายถงึ 

การสร้างความกระปรี้กระเปร่าให้แก่นักท่องเที่ยวทั้งร่างกาย 

และจิตใจ ผอ่นคลายความตงึเครยีดจากการทำ�งาน การสรา้ง

ความสัมพันธ์ใหม่ ๆ กับครอบครัว/ เพื่อน ความภาคภูมิใจที่

ได้เรียนรู้สิ่งใหม่ มีประสบการณ์ใหม่ ๆ และการบรรลุความ

ปรารถนาของตน ทีม่โีอกาสเขา้รว่มเทศกาลดนตรสีกัครัง้หนึง่

ในชีวิต ในที่มีความปลอดภัยต่อสุขภาพ

	 5)	 ทัศนคติต่อการท่องเที่ยวเชิงดนตรีวิถีปกติใหม่ 

หมายถึง นักท่องเที่ยวยึดหลักการสร้างความปลอดภัยให้แก่

สขุภาพของตนเอง และการเลอืกใชก้ารบรกิารเพือ่การท่องเทีย่ว 

เชงิดนตรทีีห่นว่ยงานภาครฐั และภาคเอกชนไดน้ำ�เสนอไวต้าม 

มาตรฐานความปลอดภัย

	 หลักการ แนวคิด ทฤษฎี ทั้ง 5 เรื่องนี้ จะให้แนวคิด

ในการปรับตัวของธุรกิจการดนตรี และธุรกิจอื่น ๆ ได้ภายใต้

สถานการณ ์“VUCA World” ซ่ึงเกีย่วขอ้งกบัผูท้ีต่อ้งตดัสนิใจ 

หรือผู้นำ�องค์กรมากท่ีสุด ท่ีจะต้องพร้อมรับมือกับสถานการณ์

ต่าง ๆ ตามแต่ละรูปแบบ ซึ่งหนึ่งในนั้น คือ การปรับเปลี่ยน

สินค้าและบริการไปตามพฤติกรรมการบริโภคการท่องเที่ยว 

โดยเฉพาะการท่องเที่ยวเชิงดนตรี

สรุป 
	 การวิจัยนี้ได้ข้อมูลพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวเชิง

ดนตรตีามแนวทางการทอ่งเทีย่ววิถใีหม ่บรบิททีบ่ง่ชีก้ารเปน็

จุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวเชิงดนตรีของอุทยานแห่ง

ชาติเขาใหญ ่และรูปแบบกจิกรรมการทอ่งเทีย่วเชงิดนตรีของ

อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ คอื “NEMO Model” ท่ีเปน็แนวทาง

ในการพฒันาการทอ่งเทีย่วเชงิดนตรขีองประเทศไทยในพืน้ที่

อื่น ๆ ได้ โดยแสดงในลักษณะกรอบแนวคิดสรุปผลการวิจัย 

(รูปที่ 5)

 
รูปที่ 5  กรอบแนวคิดสรุปผลการวิจัย  
ที่มา: Developed by ผู้วิจัย (2022) 
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ข้อเสนอแนะ
	 1) ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัยท่ีให้ผู้มีส่วนเก่ียวข้อง 
สามารถนำ�ผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ได้ มีดังน้ี
	 -การส่งเสริม และพัฒนาทรัพยากรในแหล่งท่องเท่ียว
ให้เอ้ือต่อการเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงดนตรีเป็นหน้าท่ีและความ
รับผิดชอบของหน่วยงาน ภาครัฐท่ีเก่ียวข้องในการจัดทำ�แผน
ยุทธศาสตร์การพัฒนา การจัดสรรงบประมาณ และการสร้าง
เครือข่ายกับผู้มีส่วนเก่ียวข้อง โดยต้องกำ�หนดนโยบาย มาตรการ 
และกลยุทธ์ในการดำ�เนินงานให้ชัดเจนท้ังระยะเวลา รูปแบบท่ี
คาดหวัง และกฎระเบียบท่ีเก่ียวข้อง 
	 - การจัดเทศกาลดนตรีให้สอดรับกับวิถีปกติใหม่ (New 
Normal) ผู้ประกอบการดนตรี นำ�เสนอวงดนตรีแนวเพลง
ยุคใหม่ ให้มีความหลากหลาย ครบทุกแนวเพลงให้เลือกชม
เลือกฟัง อาทิ เพลงร็อค เพลงป็อป เพลงฮิปฮอป เพลงลูกทุ่ง  
เพลงเพ่ือชีวิต ฯลฯ โดยกระจายไปตามแต่ละเวทีในพ้ืนท่ีบริเวณ
จัดงานเดียวกัน เพ่ือลดความแออัดในแต่ละเวทีให้มากข้ึน
	 -การทำ�การตลาดการท่องเท่ียว ท้ังภายในประเทศและ
ระหว่างประเทศ โดยการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) 
ภายใต้ความรับผิดชอบของกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา 
และความร่วมมือกับกระทรวงอ่ืน ๆ ท่ีมีทรัพยากรท่ีสามารถ
พัฒนาเป็นทรัพยากรการท่องเท่ียวได้ภายใต้กฏระเบียบท่ี
เก่ียวข้อง
	 -การสร้างเครือข่ายเพ่ือส่งเสริมรายได้ให้แก่ผู้ประกอบการ
ในห่วงโซ่ทางการท่องเท่ียวและการบริการในพ้ืนท่ี หรือท้องถ่ิน 
ต้องได้รับการสนับสนุนอย่างเป็นรูปธรรมและมีความต่อเน่ือง 
จากการเป็นแกนนำ�ของสภาอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวจังหวัด 
อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ สมาคมการท่องเท่ียวเขาใหญ่ และ
ชมรมผู้ประกอบการ
	 2) ข้อเสนอแนะเพ่ือการวิจัยต่อไป
	 ผู้สนใจ และนักวิจัยท่ีต้องการศึกษาเชิงลึกในเร่ือง 
การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงดนตรี / แหล่งท่องเท่ียวเชิงดนตรี 
ควรทบทวนความรู้ เร่ือง การท่องเท่ียว อุปสงค์การท่องเท่ียว 
อุปทานการท่องเท่ียว ระบบการท่องเท่ียว และรูปแบบกิจกรรม
การท่องเท่ียวเชิงดนตรี เพ่ือให้ได้แนวคิดปัญหาท่ีต้องการทำ�วิจัย
ในเชิงลึก แม้จะเป็นพ้ืนท่ีบางส่วนของจังหวัด หรือกลุ่มจังหวัด
ก็สามารถนำ�มาใช้เป็นกรณีศึกษาได้ภายใต้หลักการแนวคิดน้ี
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