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บทคัดย่อ 
	 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นเครื่องมือที่ถูกนำ�มาใช้เพื่อการเปลี่ยนผ่านและต่อยอดการพัฒนาจากการท่องเที่ยว 
รูปแบบเดิม ๆ ซึ่งมีทรัพยากรการท่องเที่ยวในท้องถิ่นเป็นฐานและประยุกต์ใช้ความคิดสร้างสรรค์ควบคู่ งานวิจัยนี้จึงมี
วัตถุประสงค์เพื่อศึกษาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ และเพื่อพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกาแฟ
อย่างสร้างสรรค์ อำ�เภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ โดยใช้วิธีการวิจัยแบบผสมผสาน ประกอบด้วยการวิจัยเชิงคุณภาพ มีกลุ่มผู้ให ้
ข้อมูลหลักแบบเจาะจงจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียด้านการท่องเที่ยวในจังหวัดเพชรบูรณ์ รวมทั้งสิ้น 15 คน มีเครื่องมือที่ใช้เป็น
แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง และใช้การวิเคราะห์เนื้อหา ส่วนการวิจัยเชิงปริมาณ มีนักท่องเที่ยวกลุ่มทดลอง จำ�นวน 35 คน 
ตอบแบบสอบถาม ข้อมูลที่ได้นำ�มาวิเคราะห์ผลทางสถิติด้วยค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน อภิปรายผลตามวัตถุประสงค ์
และนำ�เสนอโดยการบรรยายเชิงพรรณนา
	 ผลการวิจัย พบว่า ศักยภาพด้านการท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ มีจุดแข็ง คือ เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่พร้อม
ด้วยแหล่งปลูก แปรรูป และคาเฟ่ครบวงจร อีกทั้งยังมีโอกาสจากแนวโน้มด้านพฤติกรรมนักท่องเที่ยวที่ให้ความสนใจในการ
ดื่มกาแฟ แต่ก็ยังพบข้อจำ�กัดด้านคุณภาพกาแฟ และมีอุปสรรคจากการถูกมองข้ามการพัฒนาคุณค่าแหล่งท่องเที่ยวเชิงกาแฟ 
ในการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ “จากต้นสู่ปาก กาแฟอาราบิกาเขาค้อ” ได้แก่ รูปแบบกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทางการเกษตร รูปแบบกิจกรรมห้องเรียนรู้กาแฟ และรูปแบบกิจกรรมพิเศษจากความหลงใหลในกาแฟ 
ซึ่งพัฒนาขึ้นบนพื้นฐานทรัพยากรท้องถิ่น ตามแนวคิด The 3S Principles และพบว่า นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ 
อยู่ในระดับมาก ( Χ =4.16) ได้แก่ ด้านคุณภาพการให้บริการ ด้านสถานที่และกิจกรรมการท่องเที่ยว และด้านการมีส่วนร่วม
ท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ ทั้งนี้ในการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวที่ได้นี้สามารถนำ�ไปเป็นแนวทางในการพัฒนา
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกาแฟในพื้นที่อื่น ๆ ของประเทศไทย และต่อยอดเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวเชิงกาแฟ 4 ภู จังหวัด
เพชรบูรณ์ ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ที่ได้รับการยอมรับในอนาคต 
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Abstract 
	 Creative tourism is a tool that has been used to transform and further develop the existing 
traditional tourism based on local tourism resources while practicing creative tourism activities. This 
research aimed to study potentials of creative coffee tourism and develop related activities in Khao Kho 
District, Phetchabun Province. This is a mixed method research which consisted of; firstly, qualitative 
method that studies data obtained from 15 stakeholders who are in charge of tourism in Phetchabun 
province. These data were collected by semi-structured interview questions and were later analyzed using 
content analysis. For quantitative method, a questionnaire was administered to 35 tourists who were in 
the experiment group. The quantitative data were analyzed by using descriptive statistics including mean, 
and standard deviation and then were reported according to the research’s objectives through descriptive 
presentation. 
	 Results showed that the potential for creative coffee tourism has its strengths as follows. First, 
it can be a perfect tourist attraction with coffee planting resources, processing and integrated cafes. It 
also has the potential to have and serve tourists who are interested in coffee beverage in the future. 
However, its limitations were found in terms of coffee quality and being overlooked on the development 
value of coffee tourism activities. Among these is “From trees to taste:  Khoakho’s Aribica” program 
which incorporates 3S principles: agricultural-based activities, coffee learning room activity model, and 
a special event model for tourists who have passions for coffee. All of which are developed and based 
on available local resources. Tourists express high level of satisfaction ( Χ =4.16) in the factors of service 
quality, tourist attraction and activities, and engagement in coffee creative tourism. This creative coffee 
tourism activities can be used as guidelines for creating coffee tourism in other areas of Thailand and also 
connect the 4 hills (Phu) of a creative coffee tourism program in Phetchabun province so that it might 
be encouraged to be a famous tourist attraction for creative coffee in the future. 

Keywords: The Development Tourism Activity; Creative Coffee Tourism; Phetchabun Province

บทนำ� 
	 กาแฟเป็นวัฒนธรรมการบริโภคของสังคมตะวันตก

และไดก้ระจายไปยงัภมูภิาคตา่ง ๆ  ทัว่โลก โดยเฉพาะภมูภิาค

เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ในยุคอาณานคิมราวคริสต์ศตวรรษที่ 

17 ถงึกลางครสิตศ์ตวรรษท่ี 20 (Kraipakorn, 2014) ปัจจุบนั

ทัว่โลกไดเ้ขา้สูย่คุของการบรโิภคกาแฟท่ีเนน้การดืม่ด่ํากบัคณุคา่

และรสชาติ โดยผ่านการคัดสรรมาอย่างพิถีพิถัน กาแฟของ

แต่ละภูมิภาคจะมีความโดดเด่นด้วยสภาพภูมิประเทศที่เป็น

เอกลกัษณแ์ละเรือ่งราวเฉพาะถิน่ทำ�ใหม้คีณุสมบตัทิีแ่ตกตา่ง

กนัไป และสามารถตอ่ยอดกลายเป็นแหล่งทอ่งเทีย่วเชิงกาแฟ

อย่างแพร่หลาย 

	 อำ�เภอเขาคอ้ จงัหวัดเพชรบรูณ ์เปน็พืน้ทีท่ีไ่ดร้บัความ

นิยมและมีจำ�นวนนกัทอ่งเทีย่วมาเยอืนค่อนขา้งมาก ดว้ยสภาพ

ภูมิประเทศที่มีความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติ อีกทั้งสภาพ

อากาศที่เหมาะสมแก่การเป็นแหล่งผลิตพืชผลทางเกษตรที่

สำ�คัญโดยเฉพาะ กาแฟสายพันธุ์อาราบิกา ซึ่งสามารถเติบโต

และให้ผลผลิตได้ในพื้นที่สูงที่มีอากาศหนาวเย็น เกือบตลอด

ทั้งปี ปัจจุบันอำ�เภอเขาค้อมีพื้นที่ปลูกกาแฟจำ�นวนมาก เช่น 

ศนูยว์จิยัเกษตรทีส่งูเขาคอ้ กาแฟไรจ่า่นรนิทร ์กาแฟไรอ่าราบกิา 

ณ เขาคอ้ กาแฟไรจ่งซา่ง เปน็ตน้ และจากกระแสการทอ่งเทีย่ว 

เชงิกาแฟ ซึง่นกัทอ่งเทีย่วมคีวามนยิมดืม่กาแฟ และสนใจศึกษา

เกีย่วกบักาแฟมากข้ึน จนเกดิเปน็รปูแบบการทอ่งเทีย่วเชงิกาแฟ 

ทีน่า่สนใจ สง่ผลกระทบเชิงบวกตอ่ชมุชนและแหลง่ทอ่งเทีย่ว 

มกีารเพ่ิมขึน้ของผู้ประกอบการรา้นกาแฟตามแหล่งท่องเทีย่วที่

สำ�คญั เสน้ทางทอ่งเทีย่วตา่ง ๆ  ในแหลง่ทีม่กีารปลกูกาแฟเพ่ือ

การจำ�หน่ายด้วย อย่างไรก็ตามปัญหาที่พบได้ คือ เกษตรกร 

ผู้ปลูกกาแฟและผู้ประกอบการร้านกาแฟ มีรายได้จากการ 

ส่งผลผลิตเพียงเท่านั้น เนื่องจากยังเข้าไม่ถึงนักท่องเที่ยว  

ขาดความรูค้วามเขา้ใจในการทอ่งเทีย่ว ปญัหาแหล่งทอ่งเทีย่ว

ทีไ่มส่วยงาม กจิกรรมการทอ่งเทีย่วทีเ่หมาะสม การสรา้งและ

พัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรคเ์พ่ือตอบโจทยค์วาม

ตอ้งการของนกัทอ่งเท่ียวในปจัจบุนั ซ่ึงมีแนวโนม้การทอ่งเทีย่ว 



3

ผ่านการรับรองคุณภาพจากศูนย์ดัชนกีารอ้างองิวารสารไทย (TCI) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  

วารสารเทคโนโลยีภาคใต้ ปีที่ 16 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม-ธันวาคม 2566

Journal of Southern Technology Vol.16 No.2 July-December 2023 

ไม่ใช่เพียงแต่การเดินทางเพื่อการพักผ่อนเท่าน้ัน แต่ยังให้
ความสนใจกับการเรียนรู้ในตัวกาแฟและวัฒนธรรมต่างถิ่น 
สิ่งแวดล้อม และกิจกรรมต่าง ๆ ของชุมชน (Techo, 2022)
	 จากเหตุผลดังกล่าวจึงเป็นช่องว่างการวิจัยในการ
ศกึษาศกัยภาพและความพรอ้มของแหลง่ทอ่งเทีย่ว ซึง่สามารถ 
ส่งเสริมให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ได้  
โดยการนำ�แนวคดิการท่องเทีย่วเชิงสรา้งสรรค ์ทีใ่ห้ความสำ�คญั
ท้ังกับเจา้ของทอ้งถิน่ และนกัทอ่งเทีย่วในการมสีว่นรว่มอยา่ง
จรงิจังผา่นประสบการณ์ท่ีไดจ้ากการเรยีนรูใ้นแหลง่ทอ่งเทีย่ว 
สูก่จิกรรมการทอ่งเท่ียวเชงิกาแฟอยา่งสรา้งสรรค ์ทีน่กัทอ่งเท่ียว 
สามารถเรียนรู้ลักษณะเฉพาะกาแฟอาราบิกาเขาค้อจาก 
แปลงปลกู ผา่นกระบวนการแปรรูป และการสกดัเปน็เคร่ืองดืม่ 
ผสมผสานกับการเพ่ิมมูลค่าด้วยกิจกรรมงานฝีมือ (DIY)  

จากวัตถุดิบในพื้นที่ ซ่ึงนักท่องเที่ยวจะสามารถสร้างสรรค์ 

และนำ�กลบัไปเปน็ของทีร่ะลกึได ้การวจิยันีไ้ดอ้อกแบบกจิกรรม

และเสน้ทางการท่องเท่ียวเชงิกาแฟอยา่งสรา้งสรรค ์โดยมุง่หวงั 

เพื่อสนับสนุนศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงกาแฟในพื้นที่อำ�เภอ

เขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ และเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว 

เชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ต่อไป 

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 1. เพื่อศึกษาศักยภาพด้านการท่องเที่ยวเชิงกาแฟ

อย่างสร้างสรรค์ อำ�เภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ	์

	 2. เพื่อพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่าง

สร้างสรรค์ อำ�เภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์

 
 

รูปที่ 1  กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

กระบวนการพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์(3S Principles)  
 Stories Telling (การสืบค้นให้ได้เร่ืองราว) 
1) กิจกรรมอยู่บนพ้ืนฐานทุนทางวัฒนธรรมท้องถิ่น  
2) มีคนเล่าเรื่องที่ออกแบบเรื่องราวนา่สนใจ และสร้างแรงบันดาลใจ 
 Senses (การร้อยเรียงให้ได้อรรถรส)  
3) กิจกรรมเป็นการได้ฟังเพื่อเรยีนรู้ ลงมือท า เพื่อให้เกิดความเข้าใจอย่าง

ลึกซึ้ง  
4) กิจกรรมเปิดโอกาสการมีส่วนร่วมทางความคิดและปฏิบตัิอย่างสรา้งสรรค ์
5) กิจกรรมผสมผสานสมัผสัทั้ง 5 คือ รูป รส กลิ่น เสียง และสมัผสั 
6) สถานท่ีจัดกิจกรรมเหมาะสมกับการเรยีนรู้และท ากิจกรรม 
 Sophistication (การออกแบบอย่างมีลีลา) 
7) กิจกรรมออกแบบใหส้ามารถกระตุ้นความคิดสรา้งสรรค์และสุนทรยีภาพ  
8) กิจกรรมเปิดโอกาสในการสร้างสรรค์ผลงานของตนเอง  
9) นักออกแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวสร้างสรรคส์ร้างความแตกต่างเพือ่

ประโยชน์ทางการตลาด 
10)  นักออกแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวสร้างสรรค์พร้อมต่อการประชาสมัพันธ์ 

และการพัฒนากิจกรรมอย่างต่อเนื่อง 

ทรัพยากรและ
ศักยภาพทาง 
การท่องเที่ยว 
เชิงกาแฟอย่าง
สร้างสรรค์ 
อ าเภอเขาค้อ 
จังหวัดเพชรบูรณ ์

การพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค ์อ าเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ 
 

ความพึงพอใจต่อ
การรับรู้คุณค่า
กิจกรรม 
การท่องเท่ียว 
เชิงกาแฟ 
อย่างสร้างสรรค ์ 
1) ด้านสถานท่ี
และกิจกรรม
ท่องเที่ยว 
2) ด้านการม ี
ส่วนร่วมท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค ์
เชิงกาแฟ 
3) ความพึงพอใจ
ด้านคุณภาพการ
ให้บริการ 
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ทบทวนวรรณกรรม 
	 การพิจารณาศักยภาพการท่องเที่ยวในสถานที่แหล่ง
ท่องเที่ยวหรือกิจกรรมการท่องเที่ยว เป็นหน่ึงกระบวนการ
ที่จะนำ�ไปใช้ในการวางแผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้มีคุณค่า 
และสร้างความดึงดูดใจต่อการเดินทางท่องเที่ยวมากขึ้น ซึ่ง 
จากการทบทวนวรรณกรรม พบว่า มีนักวิชาการหลายท่าน 
ศึกษาศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวในปัจจัยด้านต่าง ๆ เช่น ด้าน 
พื้นที่ ด้านการจัดการ ด้านผลิตภัณฑ์และกิจกรรม และด้าน
การมสีว่นร่วม (Pinprachanan, Panupat, & Junead, 2022; 
Sriboonruang, & Pimonsompong, 2021; Popichit, 
2020) ดังนั้นในการศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงกาแฟ
อยา่งสรา้งสรรคน์ี ้จงึมุ่งศกึษาความพร้อมของแหลง่ทอ่งเทีย่ว
เชิงกาแฟที่เอื้อต่อการพัฒนา ปรับปรุง และต่อยอดกิจกรรม
การทอ่งเทีย่วเชงิกาแฟตามแนวคดิการทอ่งเทีย่วเชิงสรา้งสรรค ์
โดยใช้วิธีการประเมินจุดแข็ง จุดอ่อน อุปสรรค และโอกาส เพ่ือ
ให้พร้อมต่อการรองรับ และให้บริการด้านต่าง ๆ  แก่นักท่องเท่ียว
	 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) 
เป็นการท่องเที่ยวที่ต่อยอดจากการท่องเที่ยวรูปแบบเดิม ๆ  
ทีม่นีกัทอ่งเทีย่วมาแวะเพยีงถ่ายรปูเทา่น้ัน มาสูก่ารทอ่งเทีย่ว
ในรูปแบบใหม ่ท่ีนักท่องเท่ียวให้ความสำ�คัญต่อการมีส่วนรว่ม 
กับกิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลายของชุมชนหรือ 
แหล่งท่องเที่ยว เป็นการสร้างคุณค่าด้านประสบการณ์ 
การทอ่งเทีย่วใหก้บันกัทอ่งเทีย่วและชมุชน โดยผา่นการเรียนรู้ 
จากประสบการณ์ตรงหรอืประสบการณร่์วม เพือ่ความผกูพนั 
ประสบการณท์ีจ่รงิแท ้และความเขา้ใจในวฒันธรรมอยา่งลกึซึง้ 
และในการออกแบบรูปแบบการทอ่งเทีย่ว ซึง่นำ�ไปสูก่ารสรา้ง
รายได้และผลประโยชน์ให้กับชุมชน อีกทั้งยังสามารถสร้าง
มลูคา่เพิม่เชงิคณุคา่ใหก้บัวฒันธรรม วถิชีมุชน และอตัลกัษณ์
ของชุมชนได้อีกด้วย (Designated Areas for Sustainable 
Tourism Administration Public Organization, 2019) 
ซึ่งล้วนแล้วแต่จะเป็นผลให้เกิดความจดจำ� ประทับใจและ
บอกต่อเรื่องราวพื้นที่ของการท่องเที่ยวนั้น ๆ 
	 Richards (2011) กล่าวว่า การพัฒนากิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ มีปัจจัยสำ�คัญ 2 ด้าน ได้แก่ การ
สร้างสรรค์ประสบการณ์สินค้าและบริการเชิงสร้างสรรค์ เช่น 
การลงมือปฏิบัติในสถานท่ีจริง และการนำ�เสนอสินค้าและ
บริการ เช่น โปรแกรมท่องเที่ยว การสร้างเครือข่ายความร่วม
มอืเพือ่เพิม่ศกัยภาพในการสง่เสริมการทอ่งเทีย่วเชงิสร้างสรรค ์
นอกจากนี้ Designated Areas for Sustainable Tourism 
Administration Public Organization (2019) ได้พัฒนา
กระบวนการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตาม
แนวคิด The 3S Principles ไดแ้ก่ Stories Telling (เรือ่งราว) 
Senses (อรรถรส) และ Sophistication (ลีลา) 

	 จากการทบทวนวรรณกรรม พบว่า การท่องเที่ยวเชิง
กาแฟ อาจมลีกัษณะเปน็การทอ่งเทีย่วเชงิเกษตร ซึง่หมายถงึ 
การท่องเท่ียวท่ีมุ่งเน้นด้านการเรียนรู้วิถีเกษตรกรรม การมี 
ส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในกิจกรรมทางการเกษตรชื่นชม 
ความงาม ได้รับความรู้และสร้างประสบการณ์ใหม่ ๆ  (Lyon, 
2013; Smith, Suthitakon, Gulthawatvichai, & Karnjanakit, 
2019) โดยรปูแบบการทอ่งเทีย่วเชิงเกษตรทีน่ยิมมากทีส่ดุ คือ 
เกษตรกรหรือเจา้ของฟารม์เปดิใหน้กัทอ่งเทีย่วเขา้ชม ถา่ยรปู 
เกบ็ผลไม ้ผกัสด และการรับประทานภายในฟาร์มเทา่นัน้ โดย
เก็บค่าบริการ แต่ยังมีนักวิชาการในต่างประเทศหลายท่าน  
(Rutynskyi, & Kushniruk, 2020; Seo, 2019) ได้กล่าวว่า  
“การทอ่งเทีย่วเชงิกาแฟ (Coffee Tourism)” เปน็หนึง่ในรปูแบบ 
การทอ่งเทีย่วเชงิอาหาร (Gastronomy Tourism) ทีน่กัทอ่งเทีย่ว 
มุ่งเนน้ใหค้วามสนใจและเรยีนรูเ้กีย่วกบัอาหารนัน้ ๆ  ผสมผสาน
กับธรรมชาติ วัฒนธรรม การบริการ สิ่งอำ�นวยความสะดวก 
การเข้าถึง และเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ซึ่งนักท่องเที่ยวจะได้รับ
ประสบการณ์จากการสัมผัส ลิ้มรส และเรียนรู้กระบวนการ
ประกอบอาหาร 
	 ดังนั้นในการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกาแฟ
อย่างสร้างสรรค์ อำ�เภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์น้ี จึงเป็น 
รปูแบบการทอ่งเทีย่วทีส่ามารถดงึดดูใจนักทอ่งเทีย่วหรอืบคุคล
ท่ัวไปให้เข้ามาเรียนรู้วิถีชีวิตของเกษตรกร แหล่งปลูกกาแฟ  
แปรรูป การชงกาแฟ และร้านกาแฟที่เป็นทั้งจุดหมายปลาย
ทางการท่องเที่ยวและแหล่งเรียนรู้เกี่ยวกับกาแฟ และได้รับ
ประสบการณ์ตรงจากการได้ทดลองทำ�กิจกรรมที่เกี่ยวข้อง
กับกาแฟในแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ ร่วมกับการใช้กิจกรรมเชิง
ศิลปะ ดังเช่นกรณีศึกษาการท่องเที่ยวเชิงกาแฟในเมืองคังนึง 
(Gangneung) ประเทศเกาหลีใต้ ได้พัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
สรา้งสรรคเ์พ่ือรบัความรู้เก่ียวกับวิธกีารทำ�กาแฟท่ีแตกตา่งกนั 
และสร้างประสบการณ ์DIY ทีเ่ก่ียวข้องกบักาแฟทีห่ลากหลาย 
โดยใช้ร้านกาแฟเป็นเครื่องมือ สื่อกลางที่ทำ�หน้าที่เป็นพื้นท่ี
ทางวัฒนธรรม สร้างจุดดึงดูดนักท่องเที่ยวที่แตกต่าง และยัง
สามารถเสรมิสรา้งภาพลกัษณ์ของแหลง่ท่องเท่ียวในเกาหลใีต้
ได้อีกด้วย (Pannara, 2021) และในประเทศเวียดนาม ได้นำ� 
เอาไร่กาแฟ มาเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรใหม่ และนำ�
เสนอกาแฟควบคู่วัฒนธรรมและไลฟ์สไตล์ของชาวเวียดนาม 
(Bangkokbiznews, 2021) เพือ่ตอบสนองความตอ้งการของ
นักท่องเที่ยวอย่างหลากหลาย 
	 แนวคดิความพงึพอใจของนกัทอ่งเทีย่วเชงิสรา้งสรรค ์
ประกอบด้วย (1) ความพึงพอใจด้านการรับรู้คุณค่า หมายถึง 
ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวจากระดับความรู้สึกที่ 
นกัทอ่งเท่ียวไดร้บัประโยชน ์ดงันัน้ คณุคา่ทีม่อบใหก้บันกัทอ่งเทีย่ว 
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ตอ้งมากกวา่ตน้ทนุของนกัทอ่งเทีย่วท่ีเสยีไป (Sereerat et al., 
2009; Sweeney, & Soutar, 2001) (2) ความพึงพอใจ
ด้านความสุขที่นักท่องเท่ียวมีส่วนร่วม ในการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ หรือการทำ�กิจกรรมต่าง ๆ อันเป็นผลมาจาก
ประสบการณ์ที่ได้รับจากการเดินทางที่เติมเต็ม (Chen, & 
Tsai, 2007; Wongmanee, & Wongsaroj (2021) และ  
(3) ความพึงพอใจด้านคุณภาพการให้บริการ หมายถึง  
ความพึงพอใจโดยรวมในระหว่างหรือหลังจากการเดินทาง
มายังแหล่งท่องเที่ยวนั้น (Akama, & Kieti, 2003) 

วิธีการวิจัย 
	 การศกึษานีใ้ชว้ธิวีจิยัแบบผสมผสานเชงิคณุภาพ และ
เชิงปริมาณ ประกอบไปด้วย 3 ขั้นตอน ได้แก่	
	 ข้ันตอนท่ี 1 วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ กำ�หนดกลุ่มตัวอย่าง
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยคำ�นึงถึงผู้ให้ข้อมูล
สำ�คัญท่ีสามารถตอบวัตถุประสงค์และคำ�ถามของการวิจัยได้ 
เป็นการเลือกผู้ท่ีสามารถให้ข้อมูลสัมภาษณ์เชิงลึกเก่ียวกับการ
วางแผนเชิงนโยบายด้านการจัดการท่องเท่ียวและการส่งเสริม
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ การท่องเท่ียวเชิงกาแฟในพ้ืนท่ี 
หรือเป็นผู้มีความรู้ความเข้าใจในแหล่งท่องเท่ียวน้ันเป็นอย่างดี 
มีส่วนช่วยผลักดันการพัฒนาการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ี มีส่วนได้
ส่วนเสีย และข้อเสนอแนะในด้านการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ี ได้แก่ 
1) กลุ่มตัวแทนจากหน่วยงานภาครัฐ 2) กลุ่มผู้ประกอบการใน
พ้ืนท่ีเป้าหมาย 3) นักวิชาการ และ 4) คนในท้องถ่ิน รวมท้ังส้ิน 
15 คน มีเคร่ืองมือท่ีใช้เป็นแบบสัมภาษณ์ก่ึงโครงสร้าง และ
วิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพด้วยการวิเคราะห์เน้ือหา (Content 
Analysis) และตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า 	
	 ขั้นตอนที่ 2 นำ�ข้อมูลทรัพยากรและศักยภาพการ 
ท่องเที่ยวที่ได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
ทางการท่องเท่ียวในจังหวัดเพชรบูรณ์ มาสังเคราะห์เป็นรูป
แบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ ตาม
แนวคิด (The 3S Principles) แล้วนำ�เสนอข้อมูลและร่าง
กิจกรรมต่อผู้ทรงคุณวุฒิด้านการท่องเท่ียว จำ�นวน 3 ท่าน 
ไดแ้ก่ ภาควชิาการ หนว่ยงานภาครัฐ และตัวแทนสมาคมธรุกจิ
ท่องเที่ยวเขาค้อ เพื่อปรับปรุงรูปแบบกิจกรรมให้เหมาะสม 
	 ขั้นตอนที่ 3 การทดลองกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
กาแฟอยา่งสรา้งสรรค ์โดยเปดิรบัสมคัรนกัทอ่งเทีย่วชาวไทย
กลุม่ตวัอยา่งเพือ่เขา้ร่วมการทดลองและประเมนิกจิกรรมหรือ
โปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ แบบ 1 วัน 
จำ�นวน 35 ทา่น โดยคำ�นงึถงึนกัทอ่งเทีย่วทัง้ในและนอกพืน้ที่
จงัหวดัเพชรบรูณ ์ซึง่เปน็ผูท้ีส่นใจในการทอ่งเทีย่วเชงิสรา้งสรรค์
และมคีวามสมคัรใจทีจ่ะทดลองปฏบิตักิจิกรรมการทอ่งเทีย่ว

เชิงสร้างสรรค์และตอบแบบสอบถามความพึงพอใจที่คณะ 
ผู้วิจัยได้พัฒนาขึ้น ประกอบด้วย 3 ส่วน ได้แก่ ความคิดเห็น
เกี่ยวกับการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค 
ของการท่องเท่ียวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ในอำ�เภอเขาค้อ 
จังหวัดเพชรบูรณ์ ความคิดเห็นด้านพฤติกรรมนักท่องเที่ยว
หลังการเข้าร่วมกิจกรรม และระดับความพึงพอใจต่อการ 
รับรู้คุณค่ากิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ 
ซึ่งแบ่งออกเป็น ด้านสถานที่และกิจกรรมท่องเที่ยว ด้านการ
มีส่วนร่วม และด้านคุณภาพการให้บริการ โดยเก็บรวบรวม
ข้อมูลทันทีเมื่อเสร็จสิ้นในกระบวนการทดลองกิจกรรมการ
ทอ่งเทีย่วเชงิกาแฟอยา่งสรา้งสรรค ์แบบสอบถามทีใ่ช้ไดผ้่าน
การตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิงเนื้อหา โดยมีค่าดัชนีความ
สอดคล้องมากกว่า 0.5 และวิเคราะหค่์าความเช่ือม่ันได้เทา่กบั 
0.87 ข้อมูลที่ได้นำ�มาวิเคราะห์ค่าสถิติ ด้วยค่าเฉลี่ย และค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน

ผลการวิจัยและอภิปรายผล 
	 1. ศกัยภาพดา้นการทอ่งเทีย่วเชงิกาแฟอยา่งสรา้งสรรค ์
อำ�เภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ ด้วยการวิเคราะห์โดยใช้
เทคนคิ SWOT Analysis เพือ่ประเมนิจุดแข็ง จดุออ่น โอกาส 
และอุปสรรค มีผลการวิเคราะห์ (ตารางที่ 1) โดยหลังจากที่มี
การวิเคราะห์ศักยภาพการทอ่งเทีย่วเชิงกาแฟอยา่งสรา้งสรรค ์
โดยผู้มีส่วนได้ส่วนเสียด้านการท่องเท่ียวแล้ว ผลที่ได้นำ�มา 
สอบถามความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวภายหลังการเข้าร่วม
การทดลองกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ 
“จากต้นสู่ปาก อาราบิกาเขาค้อ” (ตารางที่ 2) พบว่า ในภาพ
รวม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.06 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า 
การท่องเท่ียวเชิงกาแฟอย่างสรา้งสรรค ์อำ�เภอเขาคอ้ จงัหวดั
เพชรบรูณ ์มจีดุแขง็ คา่เฉลีย่รวมเทา่กบั 4.30 อยู่ในระดบัมากทีส่ดุ 
ได้แก่ ความพร้อมด้านสิ่งอำ�นวยความสะดวก เช่น ด้านที่พัก 
ร้านอาหาร และศนูยบ์ริการนกัทอ่งเทีย่ว มคีวามสะดวกสบายใน
การเขา้ถงึแหลง่ทอ่งเทีย่วเชิงกาแฟ และยงัเปน็แหลง่ทอ่งเทีย่ว 
มีทั้งที่เป็นแหล่งปลูก และแปรรูปกาแฟอาราบิกา และคาเฟ่
ครบวงจรสำ�หรับนักท่องเที่ยวด้วย “เราเริ่มมีการปลูกกาแฟ
อาราบิกามาตั้งแต่ปี 2530 จากการศึกษาพัฒนาและส่งเสริม
เกษตรกร จนปัจจุบันเรามีสมาชิกทั้งผู้ปลูก แปรรูป และร้าน
กาแฟอาราบิกาและโรบัสต้าไว้คอยบริการให้นักท่องเที่ยว 
(T01)” นอกจากน้ี “อำ�เภอเขาค้อ เป็นแหล่งท่องเที่ยวใกล้
กรงุเทพฯ ซึง่มีการเดนิทางสะดวก มทีีพ่กัและรา้นอาหารหลาก
หลายระดับราคา และยงัมทีรพัยากรทอ่งเทีย่วหลากหลายดว้ย 

(T08)” สอดคล้องกบัแนวทางการจดัการทอ่งเทีย่วเชิงสรา้งสรรค ์

ของ Thanapitak, Ritima, Chaiyanupong, & Kumanchan 
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ผ่านการรับรองคุณภาพจากศูนย์ดัชนกีารอ้างองิวารสารไทย (TCI) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  

(2021) กลา่วว่า สิง่ดงึดูดใจทางการทอ่งเทีย่วเปน็ปจัจยัสำ�คญัที่

นกัท่องเท่ียวตดัสนิใจเดนิทาง ควบคูไ่ปกบัสิง่อำ�นวยความสะดวก 

ที่เพียงพอ และพร้อมต่อการรองรับนักท่องเที่ยว นอกจากนี ้

ยังต้องประกอบด้วย การสร้างคุณค่าเพื่อการมีส่วนร่วม 

การถ่ายทอดองคค์วามรู ้และการสง่เสรมิผูป้ระกอบการรายยอ่ย 

ในพื้นที่

	 ดา้นโอกาสของการทอ่งเทีย่วเชงิกาแฟอยา่งสรา้งสรรค ์

พบว่า ค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ 4.19 อยู่ในระดับมาก ได้แก่ พื้นที่

อำ�เภอเขาคอ้ เปน็จุดหมายปลายทางทีม่ชีือ่เสยีงและได้รับการ

ยอมรับจากนักท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง อีกทั้ง นักท่องเที่ยวมี

แนวโน้มด้านพฤติกรรมที่ให้ความสนใจในการดื่มกาแฟ และ

เดินทางท่องเที่ยวที่ตอบสนองไลฟ์สไตล์ของตนเอง “ต้อง

ยอมรับว่า คาเฟ่ เป็นอีกจุดหมายปลายทางที่นักท่องเที่ยว

เลือกเดินทาง การมีบริการที่ครอบคลุมเกี่ยวกับกาแฟจะช่วย

ทำ�ให้เขาเลือกเดินทางได้ง่ายกว่า (T10)” 

	 แตอ่ย่างไรกต็ามยังพบจดุอ่อนหรอืขอ้เสียของการทอ่ง

เที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ อำ�เภอเขาค้อ มีค่าเฉลี่ยรวม 

เท่ากบั 3.77 อยูใ่นระดบัมากเชน่เดียวกนั ไดแ้ก ่การทอ่งเทีย่ว 

เชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ อาราบิกาเขาค้อ ยังไม่เป็นที่รู้จัก

และขาดการประชาสมัพนัธเ์พือ่สง่เสรมิการท่องเทีย่วทัง้ภายใน
และภายนอกพื้นที่ รองลงมา คือ กาแฟอาราบิกาเขาค้อ ยัง

ไม่เป็นที่นิยมในกลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงกาแฟมากนัก เนื่องจาก 
ยงัขาดเอกลกัษณ์และคณุภาพทีเ่ดน่ชัด  รวมไปถึงกจิกรรมและ
แหลง่ทอ่งเทีย่วเชงิกาแฟอาราบกิาเขาคอ้ ยงัมอียูน่อ้ย และไม่
หลากหลาย จากการศึกษาของ Pinprachanan, Panupat, & 
Junead (2022) พบวา่ นกัทอ่งเทีย่วตอ้งการคน้หากจิกรรมการ
ทอ่งเทีย่วเชงิสร้างสรรคใ์หม ่ๆ  ทีเ่รียนรู้วิถชีวิีตและภมูปิญัญา
ท้องถิ่นที่แตกต่างไปจากบริบทสังคมของตนเอง เพื่อนำ�ไป
ประยกุต์ใชต่้อยอดในชวีติประจำ�วนั หรือเพ่ือพัฒนาทักษะของ
ตนเอง “กิจกรรมการท่องเที่ยวต้องตอบสนองนักท่องเที่ยว 
ได้หลากหลายกลุ่ม โดยเฉพาะกลุ่มวัยรุ่น และครอบครัว ซึ่ง
ถือว่าเป็นนักท่องเที่ยวหลักของจังหวัดเพชรบูรณ์ (T05)” 
	 ส่วนดา้นอปุสรรคในการพฒันาการทอ่งเทีย่วเชงิกาแฟ
อย่างสร้างสรรค์ อำ�เภอเขาค้อ มีค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ 3.99  
อยูใ่นระดบัมาก ได้แก่ ปญัหาสถานการณ์การแพรร่ะบาดของ
ไวรสัโควดิ- 19 ในชว่งทีผ่า่นมาสง่ผลใหจ้ำ�นวนนกัทอ่งเทีย่วลดลง 
และรู้สึกยังไม่ปลอดภัยในการเดินทางท่องเที่ยว รวมไปถึง 
ยงัมีแหลง่ท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค ์และการท่องเท่ียวเชงิกาแฟ
ในจังหวัดอื่น ๆ  ใกล้เคียงที่มีชื่อเสียงมายาวนาน เช่น ไร่กาแฟ
ในจงัหวัดเชยีงใหม ่จงัหวดัเชยีงราย เปน็ตน้ “เรากย็งัไมเ่ขม้แขง็ 
เหมอืนจังหวดัเชยีงใหม่หรอืเชยีงรายซึง่โดง่ดงัเรือ่งกาแฟมานาน 
ด้วยเรายังคงยึดติดกับปริมาณมากกว่าคุณภาพของเมล็ด

กาแฟ (T01)” 

ตารางที่ 1 ผลการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ของการท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ อ าเภอเขาค้อ 
จังหวัดเพชรบูรณ์  

จุดแขง็ จุดอ่อน 
1. เป็นแหล่งท่องเที่ยวมีทั้งที่เป็นแหล่งปลูก และแปรรูปกาแฟ และ

คาเฟ่ครบวงจร ที่นักท่องเที่ยวนิยมเดินทาง 
2. มีความสะดวกสบายในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 
3. เป็นกิจกรรมใหม่ที่สามารถกระตุ้นความสนใจและต่อยอดกลุ่ม

นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเพื่อการพักผ่อนได้  
4. กิจกรรม หรือแหล่งท่องเที่ยวเชิ งกาแฟอย่างสร้างสรรค์  

อาราบิกาเขาค้อ มีความน่าสนใจ หลากหลายและสามารถดึงดูด
นักท่องเที่ยวภายนอกพื้นที่ได้ 

5. เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ ที่มีสิ่งอ านวยความ
สะดวก เช่น ด้านที่พัก ร้านอาหาร และศูนย์บริการนักท่องเท่ียว 
เป็นต้น 

1. กาแฟอาราบิกาเขาค้อ ยังไม่เป็นที่นิยมในกลุ่มนักท่องเที่ยว 
เชิงกาแฟมากนัก เนื่องจากยังขาดเอกลักษณ์และคุณภาพที่เด่นชัด  

2. การท่องเท่ียวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ ยังขาดการบูรณาการความ
ร่วมมือในหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

3. กิจกรรมและแหล่งท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ อาราบิกา
เขาค้อ ยังมีอยู่น้อย และไม่หลากหลาย 

4. การท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ อาราบิกาเขาค้อ ยังไม่เป็น
ที่รู้จักและขาดการประชาสัมพันธ์เพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียว 

โอกาส อุปสรรค 
1. นักท่องเที่ยวมีพฤติกรรมแนวโน้มด้านพฤติกรรมที่ให้ความสนใจ

ในการดื่มกาแฟ และการท่องเที่ยวที่ตอบสนองไลฟ์สไตล์ของ
ตนเอง 

2. พื้นที่อ าเภอเขาค้อ เป็นจุดหมายปลายทางที่มีชื่อเสียงและได้รับ
การยอมรับจากนักท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง  

3. มีโอกาสได้รับความสนับสนุนด้านนโยบาย งบประมาณและ
วิชาการจากภาครัฐ และภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนา 
การท่องเท่ียวในพื้นที่  

4. มีนโยบายสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ ให้มีการเดินทาง
ท่องเที่ยวภายในประเทศมากขึ้น 

1. มีแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และการท่องเที่ยวเชิงกาแฟ 
ในจังหวัดอื่น ๆ ใกล้เคียงที่มีชื่อเสียงมายาวนาน เช่น  ไร่กาแฟ
จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดเชียงราย เป็นต้น 

2. สถานการณ์การแพร่ระบาดของไวรัสโควิด- 19 ส่งผลให้จ านวน
นักท่องเที่ยวลดลง หรือรู้สึกยังไม่ปลอดภัยในการเดินทางท่องเที่ยว  

3. ผู้น าชุมชนท้องถิ่น ชุมชน และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องหลายภาคส่วนยัง
ขาดความรู้ความเข้าใจในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
และรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพื่อจะช่วยให้
เกิดการสนับสนุนพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในพื้นที่ 
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ตารางที่ 2 ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความคดิเห็นของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ   
   อุปสรรค ต่อการท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ อ าเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ 
 

ประเด็นความคดิเห็น ค่าเฉลี่ย 
 ( X ) 

ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับความ
คิดเห็น 

ข้อ 1. ท่านคดิว่าการทอ่งเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ อ าเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ มีจุดแข็งหรือข้อด ีในระดับใด 

1 อ าเภอเขาค้อ แหล่งท่องเที่ยวมีทั้งที่เป็นแหล่งปลูก และแปรรูปกาแฟอาราบิกา และ  
คาเฟ่ครบวงจร ที่นักท่องเที่ยวนิยมเดินทาง 4.37 0.59 มากที่สุด 

2 มีความสะดวกสบายในการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวเชิงกาแฟ 4.17 0.56 มาก 

3 เป็นกิจกรรมใหม่ที่สามารถกระตุ้นความสนใจและต่อยอดกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เดินทาง
มาเพื่อการพักผ่อนได้  4.34 0.47 มากที่สุด 

4 กิจกรรม หรือแหล่งท่องเท่ียวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์อาราบิกาเขาค้อ มีความน่าสนใจ 
หลากหลายและสามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวภายนอกพ้ืนท่ีได้ 4.23 0.54 มากที่สุด 

5 เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ที่มีสิ่งอ านวยความสะดวกครบครัน เช่น 
ด้านที่พัก รา้นอาหาร และศูนย์บริการนักท่องเท่ียว เป็นต้น 4.40 0.49 มากที่สุด 

รวม 4.30 0.54 มากที่สุด 
ข้อ 2. ท่านคิดว่าการท่องเทีย่วเชงิกาแฟอย่างสรา้งสรรค์ อ าเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ มี จดุอ่อน ในระดับใด  

1 กาแฟอาราบิกาเขาค้อ ยังไม่เป็นที่นิยมในกลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงกาแฟมากนัก เนื่องจาก
ยังขาดเอกลักษณ์และคุณภาพที่เด่นชัด  3.86 0.96 มาก 

2 การท่องเท่ียวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ ยังขาดการบูรณาการความร่วมมือในหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้อง 3.80 0.98 มาก 

3 กิจกรรมและแหล่งท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์อาราบิกาเขาค้อ ยังมีอยู่น้อย 
และไม่หลากหลาย 3.54 0.97 มาก 

4 การท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์อาราบิกาเขาค้อ ยังไม่เป็นที่รู้จักและขาดการ
ประชาสัมพันธ์เพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวภายในพื้นที่ 3.89 0.92 มาก 

รวม 3.77 0.96 มาก 
ข้อ 3. ท่านคิดว่าการท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ อ าเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ มโีอกาส ในระดับใด  

1 นักท่องเที่ยวมีพฤติกรรมแนวโน้มด้านพฤติกรรมท่ีให้ความสนใจในการดื่มกาแฟ และ
การท่องเท่ียวที่ตอบสนองไลฟ์สไตล์ของตนเอง 4.34 0.58 มากที่สุด 

2 พื้นที่อ าเภอเขาค้อ เป็นจุดหมายปลายทางที่มีชื่อเสียงและได้รับการ ยอมรับ 
จากนักท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง  4.57 0.65 มากที่สุด 

3 มีโอกาสได้รับความสนับสนุนด้านนโยบาย งบประมาณและวิชาการจากภาครัฐ และ
ภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาการท่องเท่ียวในพื้นที่  3.86 0.80 มาก 

4 มีนโยบายสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ ให้มีการเดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศ
มากขึ้น  3.97 0.88 มาก 

รวม 4.19 0.73 มาก 
ข้อ 4. ท่านคิดว่าการท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ อ าเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ มีอุปสรรค ในระดับใด  

1 มีแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และการท่องเที่ยวเชิงกาแฟในจังหวัดอื่น ๆ ใกล้เคียง 
ที่มีชื่อเสียงมายาวนาน เช่น  ไร่กาแฟจังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดเชียงราย เป็นต้น 3.91 1.00 มาก 

2 สถานการณ์การแพร่ระบาดของไวรัสโควิด- 19 ส่งผลให้จ านวนนักท่องเที่ยวลดลง หรือ
รู้สึกยังไม่ปลอดภัยในการเดินทางท่องเที่ยว  4.03 0.74 มาก 

3 
ผู้น าชุมชนท้องถิ่น ชุมชน และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องหลายภาคส่วนยังขาดความรู้ความ
เข้าใจในการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์เพื่อจะช่วยให้เกิดการสนับสนุนพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ในพื้นที่ 

4.03 0.77 มาก 

รวม 3.99 0.84 มาก 
รวมค่าเฉลีย่ความคิดเห็น 4.06 0.76 มาก 

 



วารสารเทคโนโลยีภาคใต้ ปีที่ 16 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม-ธันวาคม 2566

Journal of Southern Technology Vol.16 No.2 July-December 2023 8

ผ่านการรับรองคุณภาพจากศูนย์ดัชนกีารอ้างองิวารสารไทย (TCI) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  

	 2. การพฒันากจิกรรมการทอ่งเทีย่วเชงิกาแฟอยา่ง
สร้างสรรค์ อำ�เภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ พบว่า ใน
อำ�เภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ เป็นแหล่งปลูก และแปรรูป
ผลิตภัณฑ์จากกาแฟในท้องถิ่น และยังมีร้านกาแฟซึ่งถือเป็น
อีกหนึ่งจุดหมายปลายทางการท่องเท่ียวท่ีนักท่องเท่ียวให้
ความสนใจ โดย Richards (2011) กล่าวว่า นักท่องเที่ยวเชิง
สรา้งสรรคจ์ะไม่เพยีงแตร่บัขอ้มลูหรอืชืน่ชมเทา่นัน้ แตจ่ะเขา้มา 
มสีว่นรว่มในกจิกรรมดว้ยตนเองตามความสนใจเฉพาะ ดงันัน้
ในการนำ�เสนอกิจกรรมและโปรแกรมการทอ่งเทีย่วเชงิกาแฟ
อยา่งสรา้งสรรค ์“จากตน้สูป่าก กาแฟอาราบกิาเขาคอ้” จงึมี
หลักสำ�คัญในการพฒันากจิกรรมการทอ่งเทีย่วเชิงกาแฟอยา่ง
สรา้งสรรค ์บนพืน้ฐานทรัพยากรทอ้งถิน่ ตามกระบวนการพฒันา
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (The 3S Principles) 
(Designated Areas for Sustainable Tourism Administration 
Public Organization, 2019) (รปูที ่2) ดว้ยการคน้หาเรือ่งราว 
(Stories) และนำ�มาออกแบบกิจกรรมบนพ้ืนฐานทรัพยากร
ท้องถิ่น แล้วนำ�มาร้อยเรียง (Senses) เป็นกิจกรรมที่เปิด
โอกาสให้ทุกคนได้แลกเปลี่ยนความรู้ ความคิด และลงมือ
ทำ�อย่างสร้างสรรค์ และใช้การเพ่ิมเติมลีลาให้น่าประทับใจ 
(Sophistication) ด้วยกิจกรรมที่หลากหลายแตกต่าง 
กระตุ้นศักยภาพและสามารถสร้างแรงบันดาลใจ “ถ้าจะ
พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกาแฟสร้างการมีส่วนร่วมของผู้ปลูก
กาแฟใหม้าก และตอ้งสรา้งความตระหนักในการพฒันา กาแฟ
ใหเ้ปน็ Special Coffee (T11) แล้วส่งต่อกจิกรรมการท่องเท่ียว 
ให้นักท่องเที่ยวทั้งสนุกและเรียนรู้ (T02)” ประกอบด้วย  
(1) รปูแบบกจิกรรมการทอ่งเทีย่วเชิงสร้างสรรคท์างการเกษตร 

(Agrucultural Based Activities) โดยนักท่องเที่ยวสามารถ
เขา้ชมแหลง่พืน้ทีป่ลกู เรียนรู้ สอบถามและแลกเปลีย่นขอ้มลู
เกี่ยวกับการปลูกกาแฟ และการทำ�กิจกรรมในไร่กาแฟใน 
รูปแบบของการทอ่งเทีย่วแบบคาร์บอนตํา่ เชน่ การเก็บผลเชอร์ร่ี 
การปัน่จกัรยาน การใช ้E-Unicycle ในเสน้ทางทอ่งเทีย่วเชงิเกษตร 
การนั่งรถราง เป็นต้น (2) รูปแบบกิจกรรมห้องเรียนรู้กาแฟ 
(Coffee Learning Room Activity Model) นักท่องเที่ยวที่
มคีวามสนใจพเิศษเกีย่วกบัการแปรรปูกาแฟ หรอืการชงกาแฟ 
สามารถร่วมเรียนรู้ตั้งแต่กระบวนการเก็บเกี่ยว และแปรรูป 
และการชงกาแฟ ชิม ทดลองรสชาติเฉพาะถิน่กาแฟอาราบกิา 
เขาค้อ และ (3) รูปแบบกิจกรรมพิเศษจากความหลงใหล
ในกาแฟ (A special event form from the passion 
for coffee) นักท่องเที่ยวที่มีความหลงใหลในกาแฟ และ
ต้องการได้รับประสบการณ์ DIY จากการทดลองทำ�กิจกรรม
ที่ต่อยอดจากการแปรรูป หรือการให้บริการในร้านกาแฟ 
ในรูปแบบกิจกรรมเชิงศิลปะ หรือสิ่งประดิษฐ์ (Coffee Art 
Workshop) เช่น เทียนจากกากกาแฟ สบู่กากกาแฟ ปุ๋ย
ธรรมชาตจิากกะลากาแฟ คอ็กเทลกาแฟ (Coffee Cocktail) 
เป็นต้น สอดคล้องกับ Popichit, Prasitwisafe, Serirat, & 
Namjaidee (2020) ระบุว่า ในการพัฒนาศักยภาพกิจกรรม 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ต้องแสดงออกถึงความเป็น
เอกลักษณ ์มกิีจกรรมแลกเปล่ียนความคิดและการลงมอืปฏิบตั ิ
โดยมีปัจจัยสนับสนุนการพัฒนากิจกรรมการท่องเท่ียว เช่น  
สิง่อำ�นวยความสะดวก การประชาสมัพนัธผ์า่นช่องทางออนไลน ์
รวมไปถึงการสนบัสนนุจากหนว่ยงานภาครฐัทีเ่กีย่วข้องตัง้แต่
ต้นนํ้าถึงปลายนํ้า

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

รูปที่ 2  ผลการศึกษาตามแนวคิด 3S Principles 
 

การพัฒนากจิกรรมการท่องเท่ียวเชิงกาแฟอยา่งสร้างสรรค์: อาราบิกาเขาค้อ 

Stories - แหล่งปลูกกาแฟอาราบิกา ตั้งแต่ป ี2530 
- สิ่งอ านวยความสะดวก คาเฟ ่ครบครัน  

 

Senses 
- กิจกรรมการเรียนรู้แปลงปลูกกาแฟของหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน พร้อมวิทยากรบรรยาย 
- กิจกรรมแปรรูป และชงกาแฟพร้อมดื่ม  
- กิจกรรมเสริมการท่องเท่ียวอย่างสร้างสรรค์ด้วยงานศิลปะ 

Sophistication 
ต้องเปิดโอกาสให้นักทอ่งเที่ยวทุกกลุ่มได้ส่วนร่วมในกิจกรรมอย่างทั่วถึง 

- สามารถลดทอนหรือเพิ่มเติมกิจกรรมได้ตามโอกาส ข้อจ ากัด หรือความต้องการของนักท่องเที่ยว 
- เกษตรกร หรือผู้ประกอบการร้านกาแฟ หรือรถบริการน าเที่ยวสามารถน าเสนอข้อมูลกิจกรรมได้   
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	 ทัง้นีก้จิกรรมการทอ่งเทีย่วเชงิกาแฟอยา่งสร้างสรรคน์ี้
สามารถเดนิทางทอ่งเทีย่วไดต้ลอดทัง้ป ีอกีทัง้ยงัสามารถปรับ
เพิม่เตมิกจิกรรมหรอืลดทอนกจิกรรมไดต้ามความต้องการของ
นักท่องเที่ยว พบว่า นักท่องเที่ยวที่เข้าร่วมทดลองกิจกรรม 
เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 28-37 ปี ประกอบอาชีพธุรกิจ
ส่วนตัว และมีเหตุผลการเข้าร่วมกิจกรรม คือ หลงใหลและ 
ชื่นชอบการดื่มกาแฟ และอยากเรียนรู้ด้านกาแฟตั้งแต่เมล็ด 
จากไร ่จนถงึกาแฟพรอ้มดืม่ จากลกัษณะเฉพาะของนักทอ่งเทีย่ว 
สอดคล้องกับพฤติกรรม 5 องค์ประกอบของนักท่องเที่ยว 
สมยัใหม ่คอื การเดนิทางตอ้งเรยีบงา่ย ชืน่ชอบความแปลกใหม่ 
ชืน่ชอบความหรหูรา ชืน่ชอบความเปน็ท้องถิน่ และไดร้บัคณุภาพ
ชีวิตที่ดีขึ้น (Sriboonruang, & Pimonsompong, 2021)
	 และพบวา่ นกัทอ่งเทีย่วมคีวามพงึพอใจตอ่การพฒันา
กจิกรรมการทอ่งเทีย่วเชงิกาแฟอยา่งสรา้งสรรคโ์ดยภาพรวม 
อยู่ในระดับมาก ( Χ = 4.16) (ตารางที่ 3) เม่ือพิจารณา 
รายด้าน พบว่า มีความพึงพอใจด้านคุณภาพการให้บริการ
มากที่สุด ( Χ = 4.34) ได้แก่ ความรูสึกปลอดภัยในชีวิต
และทรัพย์สินในระหว่างเดินทางท่องเท่ียวในพ้ืนที่ ความ
สะดวกสบายในการเดินทางไปยังพ้ืนที่และการเดินทาง
ภายในพื้นที่ และความคุ้มค่าของประสบการณ์ที่ไดรับเมื่อ
เทียบกับเวลาและเงินที่จ่ายไป ดังนั้นในการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวต้องก่อให้เกิดการมี
ปฏิสัมพนัธที์ด่กีบัคนในชมุชน พฒันาอยา่งเหมาะสมและเปน็ 
รปูธรรมทีแ่สดงออกถงึคณุคา่ในประสบการณ ์ความรูส้กึปลอดภยั 
และการต้อนรับจากเจ้าบ้าน (Department of Tourism, 
2019) และหากลูกค้าเกิดความรู้สึกในเชิงบวกต่อสินค้าและ
บริการ ไม่ว่าจะเป็นความรู้สึกยินดี รู้สึกมีความสุขหรือรู้สึก
ไดถ้งึความสบายใจ จะส่งผลทำ�ใหล้กูคา้มโีอกาสกลบัมาซือ้ซ้ํา 
หรือใช้บริการซํ้า (Akama, & Kieti, 2003)
	 รองลงมา คือ ด้านสถานที่และกิจกรรมการท่องเที่ยว 
มคีวามพงึพอใจอยูใ่นระดบัมากทีสุ่ด (Χ  = 4.22) ไดแ้ก่ พืน้ที่
และบรรยากาศเหมาะสำ�หรับการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ มีสิ่งอำ�นวยความสะดวก และ
สาธารณูปโภค ที่ช่วยให้นักท่องเที่ยวสามารถสร้างความทรง
จำ�ตอ่การทอ่งเทีย่วเชงิกาแฟอยา่งสรา้งสรรคไ์ด้ สอดคล้องกบั 
Sereerat et al., (2009) กลา่ววา่ หากนกัการตลาดสามารถสร้าง
มลูคา่เพิม่ ความแตกตา่ง และคุณคา่ทีม่อบให้กบันกัทอ่งเทีย่ว 

มากกว่าต้นทุนที่เสียไป คุณค่าอาจเกิดขึ้นกับนักท่องเที่ยวได้
ในทุกขั้นตอนของการซื้อสินค้าและบริการ และส่งผลต่อการ
ส่งต่อข้อมูลด้วย 
	 และลำ�ดบัสดุทา้ย คอื ดา้นการมสีว่นรว่มการทอ่งเทีย่ว 
เชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ของนักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ
อยู่ในระดับมาก ( Χ  =3.92) รวมไปถึงการมีส่วนร่วมของ
เกษตรกรที่เชื่อมโยงแหล่งปลูก กับกิจกรรมการท่องเที่ยว
ก็ยังมีอยู่น้อยด้วยเช่นกัน “ตอนนี้ยังขาดการมีส่วนร่วม
ของเกษตรกรที่จะช่วยกันพัฒนาแปลงกาแฟให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดความสนใจและพัฒนากาแฟ 
ให้มีคุณภาพได้ (T01)” ได้แก่ เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงกาแฟ
อย่างสร้างสรรค์ที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าร่วม
กจิกรรมสรา้งสรรคไ์ด้จรงิตามความสนใจ และไดเ้รยีนรูก้าแฟ
ในทุกขั้นตอน รวมไปถึงการมีปฏิสัมพันธ์กับคนในท้องถิ่น 
สอดคลอ้งกบัแนวคดิของ Richards (2011) และ ผลการศกึษา
ของ Wongmanee, & Wongsaroj (2021) ได้นำ�เสนอไว้ว่า  
จุดหมายปลายทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จะมีรูปแบบ
และวธิกีารทีแ่ตกตา่งกนัเพือ่เปดิโอกาสใหน้กัทอ่งเทีย่วไดส้มัผสั
ประสบการณ์ มีส่วนร่วมสร้างสรรค์กิจกรรม และแลกเปลี่ยน 
แนวคิดอย่างสร้างสรรค์กับคนในท้องถิ่น 
	 โดยการกำ�หนดรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
กาแฟอย่างสร้างสรรค์นี้ ยังคำ�นึงถึงปัจจัยด้านอัตราค่า
บริการที่ถือว่า เป็นอีกหนึ่งปัจจัยการตัดสินใจซื้อที่สำ�คัญของ 
นกัทอ่งเทีย่ว รวมกบัการเสนอขายกจิกรรมทีต่อบสนองความ
ตอ้งการของนกัทอ่งเทีย่ว สามารถสรา้งความประทบัใจ บอกตอ่ 
สรา้งแรงบันดาลใจและประสบการณท์ีมี่คุณคา่จากการเดนิทาง 
ท่องเที่ยวได้ Mahapornprajak (2020) พบว่า กิจกรรม 
การท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ ของอำ�เภอเขาค้อ 
จังหวัดเพชรบูรณ์ ควรนำ�เสนอในลักษณะกิจกรรมการท่อง
เที่ยวแบบไม่รวมที่พัก โดยเมื่อคำ�นวณอัตราค่าบริการแบบ 
1 วัน รวมบริการรถสองแถวนำ�เที่ยว ไกด์นำ�เที่ยว วิทยากร
นำ�ชมเฉพาะจุด อาหารกลางวัน และกิจกรรม Work Shop 
โดยกำ�หนดผู้ใช้บริการขั้นตํ่า 8 ท่าน และกำ�ไรร้อยละ 25  
จะมีราคาขายท่านละ 480 บาท “โปรแกรมท่องเที่ยวควรให้
ชุมชน ที่พัก หรือรถนำ�เที่ยวเสนอขายได้ผ่านช่องทางต่าง ๆ 
นักท่องเท่ียวสามารถได้รบัประสบการณเ์ชิงกาแฟตามทีต่วัเอง 
คาดหวังและไลฟ์สไตล์ (T06)” 
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สรุป 
	 จากการศกึษาทำ�ใหเ้กิดกิจกรรมและโปรแกรมการท่อง
เทีย่วเชงิกาแฟอยา่งสรา้งสรรค์ อำ�เภอเขาค้อ จังหวดัเพชรบูรณ ์
“จากต้นสู่ปาก กาแฟอาราบิกาเขาค้อ” (ตารางที่ 4) โดยใน
การพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์นี้ 
พฒันาขึน้บนพืน้ฐานทรพัยากรทอ้งถิน่ ความรว่มมอืเครอืขา่ย
ทางการท่องเท่ียว มาต่อยอดสินค้าและบริการด้านการท่อง
เที่ยวในพื้นที่โดยอาศัยกระบวนการพัฒนากิจกรรมการท่อง
เท่ียวเชงิสรา้งสรรค ์(3S Principles) เพือ่ออกแบบกิจกรรมการ

ทอ่งเทีย่วเชงิกาแฟอยา่งสร้างสรรคใ์ห้สามารถสร้างมลูคา่เพิม่ 
สรา้งความประทบัใจแกนั่กทอ่งเทีย่ว และสรา้งความภาคภมูใิจ 
และรายได้เสริมให้กับคนในท้องถิ่น แต่อย่างไรก็ตามในการ
ศึกษานี้ยังมีข้อจำ�กัดเชิงพื้นท่ีและเป็นการศึกษาเฉพาะกลุ่ม
เกษตรกรผู้ปลูกกาแฟและผู้ประกอบการที่มีความพร้อมต่อ
การพฒันาการทอ่งเทีย่วเชงิสร้างสรรค ์ในอำ�เภอเขาคอ้ จงัหวดั
เพชรบูรณ์เท่านั้น อีกทั้งในปัจจุบันเริ่มมีการขยายพื้นที่ปลูก 
และสายพันธุ์ที่มากขึ้นในหลายพื้นที่ของจังหวัดที่สามารถนำ�
มาเชื่อมโยงได้ในอนาคต

ตารางที่ 3 ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความพึงพอใจในการรับรู้คุณค่าของนักท่องเที่ยวต่อการพัฒนากิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ อําเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์  

 

ความพึงพอใจต่อ 
การพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์   ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
ระดับความ 
พึงพอใจ 

1.  ด้านสถานที่และกิจกรรมการท่องเที่ยว    
1.1  สถานที่จัดกิจกรรมทําให้รู้สึกได้ถึงความเป็นเอกลักษณ์ที่มีความหมายของกาแฟ

อาราบิกาเขาค้อ 
4.00 0.72 มาก 

1.2  กิจกรรมการท่องเท่ียวให้ความสนุกสนาน สร้างประสบการณ์ และความทรงจําท่ีมี
คุณค่า 

4.14 0.72 มาก 

1.3  กิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกาแฟภายในแหล่งท่องเท่ียวมีความหลากหลาย 4.23 0.59 มากที่สุด 
1.4  พ้ืนที่และบรรยากาศเหมาะสมสําหรับการจัดกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงกาแฟอย่าง

สร้างสรรค์ 
4.40 0.49 มากที่สุด 

1.5  มีส่ิงอํานวยความสะดวก และสาธารณูปโภคสําหรับนักท่องเท่ียว ที่ช่วยให้
นักท่องเท่ียวสามารถสร้างความทรงจําเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์ 

4.31 0.57 มากที่สุด 

รวม 4.22 0.62 มากที่สุด 
2.  ด้านการมีส่วนร่วมการท่องเที่ยวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์    
2.1 ท่านได้รับประสบการณ์ที่มีคุณค่าจากวิถีชีวิตที่เป็นของจริงหรือของแท้ ที่ไม่ใช่การ

สร้างขึ้นใหม่  
3.97 0.74 มาก 

2.2 แหล่งท่องเท่ียวเชิงกาแฟอย่างสร้างสรรค์เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าร่วม
กิจกรรมสร้างสรรค์ได้จริงตามความสนใจ 

4.17 0.70 มาก 

2.3 นักท่องเท่ียวมีโอกาสได้เรียนรู้ด้านกาแฟในทุกขั้นตอนและมีปฏิสัมพันธ์กับคน
ในท้องถิ่น 

3.63 0.99 มาก 

รวม 3.92 0.81 มาก 
3. ด้านคุณภาพการให้บริการ     
3.1 ความรู้สึกปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินในระหว่างเดินทางท่องเท่ียว 4.43 0.60 มากที่สุด 
3.2 ความสะดวกสบายในการเดินทางไปยังพ้ืนที่และการเดินทาง 4.43 0.60 มากที่สุด 
3.3 ความคุ้มค่าของประสบการณ์ที่ได้รับเมื่อเทียบกับเวลาและเงินที่จ่ายไป 4.11 0.78 มากที่สุด 

รวม 4.34 0.64 มากที่สุด 
ค่าเฉลี่ยรวม 4.16 0.70 มาก 
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ข้อเสนอแนะ
	 1) ชมุชน เกษตรกร และผูป้ระกอบการรายยอ่ยควร

ไดร้บัการพฒันาศกัยภาพดา้นการเปน็นกัพัฒนากิจกรรมการ

ทอ่งเทีย่วเชงิสร้างสรรคแ์ละนกัการตลาด เพือ่ตอ่ยอดกิจกรรม

การท่องเที่ยว และช่วยประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวได้อย่าง

ต่อเนื่อง 

	 2) ชมุชนและผูใ้หบ้รกิารการทอ่งเทีย่ว ควรไดร้บัการ

พฒันาศกัยภาพดา้นการถา่ยทอดองคค์วามรูแ้ละประสบการณ์

การทอ่งเทีย่วเชงิสรา้งสรรคแ์กน่กัทอ่งเทีย่ว เชน่ การนำ�เสนอ

ที่น่าสนใจ การปฏิบัติกิจกรรม เป็นต้น 

	 3) ควรส่งเสริมความร่วมมือผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุก

ภาคส่วนเพื่อแลกเปลี่ยนและร่วมพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง

กาแฟอย่างสร้างสรรค์ไปพร้อม ๆ กัน

	 4) ในการศึกษาครั้งต่อไป ควรเชื่อมโยงเส้นทาง

ท่องเที่ยวเชิงกาแฟในพื้นที่อื่น ๆ  เช่น ภูหินร่องกล้า ภูทับเบิก  

นํ้าหนาว และ เขาค้อ เป็นต้น เพื่อสร้างเส้นทางท่องเที่ยวเชิง

กาแฟ 4 ภู จังหวัดเพชรบูรณ์ และเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิง

สร้างสรรค์ที่ได้รับการยอมรับต่อไปในอนาคต
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ตารางที่ 4 กิจกรรมจากต้นสู่ปาก กาแฟอาราบิกาเขาค้อ 
 

จากต้นสู่ปาก กาแฟอาราบิกาเขาค้อ 
เช้า กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรคาร์บอนตํ่า ณ ศูนย์วิจัยและพัฒนาเกษตรท่ีสูงเพชรบูรณ์  ชมแปลงกาแฟ

อาราบิกาเขาค้อ แห่งแรกบนอําเภอเขาค้อท่ีมีอายุกว่า 35 ปี และเรียนรู้เอกลักษณ์กาแฟเขาค้อ การแปรรูป 
และ Works Shop กาแฟอาราบิกาเขาค้อ   

เที่ยง รับประทานอาหารเที่ยง  
บ่าย เอาใจสายคาเฟ่ฮอปปิ้ง พาชมไร่กาแฟอาราบิกา ณ เขาค้อ ท่ีไม่ว่าจะมุมไหนก็สวย แชะ! ภาพเซลฟี่ได้ทุก

มุม และลิ้มรสกาแฟจากไร่ บดใหม่ หอมละมุน สไตล์ Espresso Machine  และสนุกสนานกับกิจกรรมหา
บ้านใหม่ให้ขยะจากเศษกาแฟ (Waste Coffee Art Workshop) เป็นกิจกรรม Master Piece ของท่ีระลึก
ของตนเอง  เช่น เทียนจากกากกาแฟ  เรซินกะลากาแฟ เป็นต้น 

(หรือ)บ่าย   ชมไร่กาแฟจ่านรินทร์ หนึ่งในแหล่งปลูกกาแฟชั้นดีเขาค้อ เรียนรู้การทําเกษตรจากใจท่ีมีสโลแกน “ทุกต้นท่ี
ปลูกต้องสร้างรายได้- ทําในส่ิงท่ีรัก และรักในส่ิงท่ีทํา” เรียนรู้การทําปุ๋ยกะลากาแฟ ชิม Coffee Cocktail 
และเรียนรู้การทําสมูทต้ีฟักข้าว และเลือกซ้ือเมล็ดกาแฟ และพันธุ์ไม้เป็นของฝากของท่ีระลึก 
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