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บทคดัยอ่ 
  
 งานวิจยันี้มวีตัถุประสงค์คอื 1) เพื่อศกึษาปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อความ
ตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสุนัขของนักท่องเทีย่วชาวไทย 2) เพื่อศกึษาความสมัพนัธข์องแรงจูงใจกบัความ
ตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสุนัขของนักท่องเทีย่วชาวไทย 3) เพื่อศกึษาความสมัพนัธ์ของปจัจยัส่วนประสม
ทางการตลาดกบัความตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสุนัขของนักท่องเทีย่วชาวไทย ขอ้มูลจากตวัอย่างจ านวน 
400 คน ไดม้าจากส่วนหนึ่งของนักท่องเทีย่วชาวไทยทีเ่ป็นกลุ่มคนรกัสุนัข ผ่านช่องทางออนไลน์โดย
วธิแีบบบงัเอญิ เครื่องมอืวจิยัหลกัคอืแบบสอบถาม วธิกีารวเิคราะหข์อ้มูลหลกัใชก้ารวเิคราะหส์ถติเิชงิ
พรรณนาและสถิติเชิงอนุมาน ในการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยัน 
Confirmatory Factor Analysis (CFA) และการวเิคราะหค์วามสมัพนัธด์ว้ยสถติถิดถอยพหุคณู  
           ผลการวจิยัพบว่า เจา้ของสนุขัสว่นใหญ่เป็นเพศหญงิ อายุ 21 – 35 ปี รายไดต่้อเดอืน 20,001 
– 40,000 บาท รายการแรงจูงใจที่ส่งผลต่อความตัง้ใจที่จะเดินทางร่วมกบัสตัว์เลี้ยงสูงสุดคอื ความ
ผูกพนักบัสตัว์เลี้ยง (ค่าเฉลี่ย) ปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อความตัง้ใจเดนิทางร่วมกบั
สุนัขของนักท่องเที่ยวชาวไทยสูงสุดคือ ราคา (ค่าเฉลี่ย) ผลการทดสอบสมมติฐานที่ 1 ด้วยการ
วเิคราะห์การถดถอยพหุคูณแบบ Stepwise พบว่า แรงจูงใจในการท่องเที่ยวกบัสตัว์เลี้ยงสามารถ
พยากรณ์ความตัง้ใจเดินทางร่วมกับสุนัขของนักท่องเที่ยวชาวไทยมี 2 ด้าน ได้แก่ การรับรู้ถึง
ผลประโยชน์ทีส่ตัวเ์ลีย้งไดร้บั และดา้นปฏสิมัพนัธก์บัทางสงัคม อย่างมนีัยส าคัญทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
สว่นดา้นความผกูพนักบัสตัวเ์ลีย้ง ดา้นความภาคภูมใิจในตนเอง และดา้นการแสวงหาสิง่แปลกใหม่ ไม่
สามารถพยากรณ์ความตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย ผลการทดสอบสมมตฐิานที ่
2 ด้วยการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณแบบ Stepwise พบว่า ส่วนประสมทางการตลาดสามารถ
พยากรณ์ความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้ง มจี านวน 3 ดา้น ไดแ้ก่ 1) ดา้นสนิคา้และ
บรกิาร 2) ดา้นสถานที ่และ3) ดา้นการส่งเสรมิการตลาด อย่างมนีัยส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ส่วน
ปจัจยัดา้นราคา ไม่สามารถพยากรณ์ความตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 
 
ค าส าคญั: ท่องเทีย่วกบัสตัวเ์ลีย้ง สว่นประสมทางการตลาด แรงจงูใจ ความตัง้ใจ 
 
ABSTRACT 
 

This research aimed to study 1) the marketing mix factors affecting the intention to 
travel with pets of Thai tourists, 2) the relationship between motivation and intention to travel 
with pets of Thai tourists, and 3) the relationship between marketing mix factors and intention 
to travel with pets of Thai tourists. Data were obtained from a sample of 400 Thai tourists who 
were dog lovers, selected via online channels using incidental methods. The main research 
instrument was a questionnaire. The main data analysis methods were descriptive statistics 
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and inferential statistics. The data were analyzed using Confirmatory Factor Analysis (CFA) 
and multiple regression analysis. 
 The research found that most dog owners were female, aged 21-35 years, and had a 
monthly income of 20,001-40,000 baht. The motivation item with the highest impact on the 
intention to travel with a pet was the attachment to the pet (X ). The marketing mix factor that 
had the highest impact on the intention to travel with a pet was the price ( X ). The results of 
testing hypothesis 1 using stepwise multiple regression analysis found that the motivation to 
travel with a pet could predict the intention to travel with a pet in 2 aspects: 1) the perception 
of benefits that pets receive and 2) the social interaction aspect, with statistical significance at 
the 0.05 level. However, the aspects of attachment to a pet, prestige and novelty could not 
predict the intention to travel with a pet of Thai tourists. The results of testing hypothesis 2 
using stepwise multiple regression analysis found that the marketing mix could predict the 
intention to travel with a pet in 3 aspects: 1) products and services, 2) places, and 3) 
promotions, with statistical significance at the 0.05 level. The price factor could not predict the 
intention to travel with a pet. 
 
Keywords: Travel with pets, Marketing mix, Motivation, Intention 

 

บทน า 
 
 ปจัจุบนัความนิยมในการเลีย้งสตัวเ์ลีย้งของทัว่โลกมแีนวโน้มเพิม่สงูขึน้ นบัว่าเป็น ส่วนหนึ่งที่
เขา้มามบีทบาทต่อการด ารงชวีติของมนุษย์ส่งผลให้สตัว์เลี้ยงมจี านวนเพิม่มากขึน้อย่างต่อเนื่อง ใน
ประเทศไทยเองการเพิม่ขึน้ของครวัเรอืนที่หนัไปเลี้ยงสตัวแ์พร่หลายนับว่าเป็นปรากฏการณ์ของการ
เปลี่ยนแปลง ด้านการตลาดไม่น้อย Pattanathanyadech (2023) สอดคล้องกบัหลงัจากสถานการณ์
การแพร่ระบาดของโควิด-19 คลี่คลายลง ท าให้พฤติกรรมผู้บริโภคในปจัจุบันเปลี่ยนไปจากเดิม 
เน่ืองจากการใชช้วีติในช่วงการแพร่ระบาดของ โควดิ-19 ตอ้งใชช้วีติและการท างานอยู่กบัทีพ่กัมากขึน้ 
ท าใหเ้จา้ของใชเ้วลากบัสตัว์เลี้ยงมากขึน้ ก่อใหเ้กดิความรกั ความผูกพนั และให้ความส าคญักบัการ
เลีย้งสตัวเ์หมอืนลกู (Pet Humanization / Pet Parents) ซึง่ตรงกบัทศันคตแิละพฤตกิรรมของกลุ่มคน
เลีย้งสตัว ์เช่น กลุ่มนกัศกึษา กลุ่มคนท างาน กลุ่มคู่รกัทีแ่ต่งงานแลว้ หรอืยงัไม่แต่งงาน แต่ไม่ต้องการ
มบีุตร และกลุ่มผู้สูงอายุ เป็นต้น ซึ่งกลุ่มดงักล่าวเป็นกลุ่มผู้บรโิภคที่มกี าลงัจ่าย และพร้อมดูแลสตัว์
เลี้ยงอย่างดทีี่สุด ซึง่กลุ่มผู้บรโิภคนี้มแีนวโน้มเติบโตมากขึน้ พร้อมทัง้จ านวนสตัว์เลี้ยงประเภทสุนัข
และแมวมีจ านวนมากขึ้นเช่นกัน จากข้อมูลส ารวจประชากรสุนัขและแมวที่มีเจ้าของ มีจ านวน 
1,809,256 ตวั แบ่งออกเป็น สนุขั 1,195,285 ตวั และแมว 613,971 ตวั (ขอ้มูล ณ วนัที ่1 พฤษภาคม 
2567) สง่ผลใหแ้นวโน้มการเลีย้งสตัวเ์ตบิโตอย่างต่อเนื่อง (Rabies one data, 2024)  
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 นอกจากนี้ยงัพบว่า กลุ่มคนผู้รกัสตัว์เลี้ยงกต็้องการพาสตัว์เลี้ยงไปท่องเที่ยวตามสถานที่
ท่องเที่ยวด้วย ประกอบกบัที่พกัหลายแห่งที่เลง็เหน็ถึงแนวโน้มความต้องการนี้ กไ็ด้อนุญาตให้สตัว์
เลีย้งเขา้พกัได ้แมก้ระทัง่สายการบนิบางแห่งกย็งัตอ้นเพื่อนสีข่าใหส้ามารถเดนิทางไปดว้ยกนัได ้(TAT 
Review, 2021) เพราะ 9 ใน 10 ของคนที่เลีย้งหมา แมวหรอืสตัวเ์ลีย้งอื่น ๆ มองว่า เขาคอืหนึ่งใน
สมาชกิของครอบครวั สอดคลอ้งกบัการส ารวจแนวโน้มการเดนิทางกบัสตัวเ์ลีย้งของ Kurgo (2024) ทีม่ี
ผลส ารวจว่าเจ้าของสตัว์เลี้ยงมากกว่าครึ่งวางแผนทีจ่ะเดนิทางกบัสตัว์เลี้ยงของตน และสตัว์เลี้ยงใน
บ้านประมาณ 2 ล้านตัวขึ้นเครื่องบินพาณิชย์ทุกปี การเดินทางกับสตัว์เลี้ยงเป็นส่วนส าคัญของ
อุตสาหกรรมการท่องเทีย่วและไม่ควรละเลยหรอืมองขา้ม เจา้ของสตัวเ์ลีย้งมากกว่าหนึ่งในสามบอกว่า
พวกเขาจะไม่เดนิทางโดยไม่มสีตัวเ์ลีย้ง ดงันัน้การท าใหก้ารเดนิทางกบัสตัวเ์ลีย้งสะดวกทีสุ่ดเท่ าทีจ่ะ
เป็นไปไดจ้งึเป็นประโยชน์ส าหรบัทัง้นกัเดนิทางและธุรกจิ  
 การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย (ททท.) ไดเ้หน็ถงึโอกาสของกลุ่มนกัท่องเทีย่วพรอ้มสตัวเ์ลีย้ง
ทีม่แีนวโน้มขยายตวัมากขึน้ เพื่อใหเ้ป็นสว่นหนึ่งในการเสรมิสรา้งประสบการณ์การเดนิทางท่องเทีย่วที่
ประทบัใจระหว่างนกัท่องเทีย่วและสตัวเ์ลีย้ง จงึจดัท าโครงการ Amazing Happy Paws Thailand: สีข่า
พาตะลุย เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในกลุ่มผู้รกัสตัว์เลี้ยงให้เป็นทางเลือกส าหรับการท่องเที่ยวที่
หลากหลายในประเทศไทย โดยมผีูป้ระกอบการทีส่นใจเขา้ร่วมโครงการ จ านวน 112 ราย นอกจากนี้ 
ไดส้รา้งตราสญัลกัษณ์ Amazing Happy Paws Thailand เพื่อสรา้งการรบัรูส้นิคา้และบรกิารทางการ
ท่องเทีย่ว เพื่อใหน้ักท่องเทีย่วพรอ้มสตัวเ์ลีย้งทีเ่ขา้ใชบ้รกิารรบัรูถ้งึการบรกิารทีเ่ป็นมติรกบัสตัวเ์ลีย้ง 
รวมทัง้ยงัมชี่องทางแพลตฟอรม์ดจิทิลัผ่านทางเวบ็ไซต์ (Amazing Happy Paws Thailand, 2024) ซึง่
เป็นแหล่งรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยวพร้อมสตัว์เลี้ยง เหมาะส าหรับนักท่องเที่ยว และ
ผูป้ระกอบการท่องเทีย่ว  
 ดงันัน้ อุตสาหกรรมสตัวเ์ลีย้งในไทยเตบิโตเพิม่สงูขึน้อย่างต่อเนื่อง เนื่องจาก พฤตกิรรมของ
กลุ่มคนเลีย้งสตัว์เปลีย่นแปลงจากเดมิ ส่งผลใหค้่าใช้จ่ายการดูแลสตัวเ์ลีย้งเพิม่ขึน้ จงึเป็นโอกาสของ
อุตสาหกรรมท่องเทีย่วไทยทีเ่ป็นสว่นส าคญัต่อการขบัเคลื่อนเศรษฐกจิส่งเสรมิใหผู้ป้ระกอบการต่าง ๆ 
เช่น ทีพ่กั สายการบนิ รา้นอาหาร และสถานทีท่่องเทีย่วต่าง ๆ วางแผน และด าเนินกจิกรรมทางธุรกจิ
เพื่ออ านวยความสะดวก และรองรบักลุ่มนกัท่องเทีย่วทีเ่ดนิทางพรอ้มสตัวเ์ลีย้ง ผูว้จิยัจงึใหค้วามสนใจ
ในการศกึษาเรื่อง การวเิคราะหอ์งคป์ระกอบเชงิยนืยนัปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดในส่วนของ 4Ps 
ของสถานที่ท่องเทีย่วและความตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสุนัขของนักท่องเทีย่วชาวไทย เพื่อใหห้น่วยงาน
ภาครฐั และผู้ประกอบการภาคเอกชนที่เกี่ยวขอ้ง ไดร้บัขอ้มูลที่เป็นประโยชน์ในการวางแผนกลยุทธ์
ทางการตลาดให้ตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย รวมทัง้ยังเป็นข้อมูลที่สามารถส่งเสริม 
ผลกัดนั ใหผู้ป้ระกอบการเพิม่จุดแขง็ และพฒันาสนิคา้และบรกิารทางการท่องเทีย่วเพื่อแสดงศกัยภาพ
การรองรบัการท่องเที่ยวพร้อมสตัว์เลี้ยงให้ประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางแรกที่นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาตพิรอ้มสตัวเ์ลีย้งเลอืกทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่ว 
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ค าถามน าวิจยั 

 
1. แรงจงูใจและปจัจยัสว่นประสมทางการตลาดทีส่ง่ผลต่อความตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสุนัขของ

นกัท่องเทีย่วชาวไทยหรอืไม่ อย่างไร 
2. ความสมัพนัธข์องแรงจูงใจกบัความตัง้ใจทีเ่ดนิทางร่วมกบัสุนัขของนักท่องเทีย่วชาวไทย

เป็นอย่างไร  
 3. ความสมัพนัธข์องปจัจยัสว่นประสมทางการตลาดกบัความตัง้ใจทีเ่ดนิทางร่วมกบัสุนัขของ
นกัท่องเทีย่วชาวไทยเป็นอย่างไร 
 

วตัถปุระสงคข์องการวิจยั 
 

1. เพื่อศึกษาแรงจูงใจและปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อความตัง้ใจที่เดินทาง
ร่วมกบัสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 

2. เพื่อวเิคราะหส์มการถดถอยพหุคณูแบบเป็นขัน้ตอนในการวเิคราะหป์จัจยัทางแรงจูงใจทีม่ี
ผลต่อความตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย  
 3. เพื่อวเิคราะหส์มการถดถอยพหุคณูแบบเป็นขัน้ตอนในการวเิคราะหป์จัจยัทางการตลาดทีม่ี
ผลต่อความตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 
 

สมมติฐานการวิจยั 
 
H1: แรงจงูใจสง่ผลต่อความตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 
H2: ปจัจยัสว่นประสมทางการตลาดสง่ผลต่อความตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 
  

ประโยชนข์องการวิจยั 

 
1. การศกึษานี้จะท าใหท้ราบถงึปจัจยัประชากรของนกัทอ่งเทีย่วชาวไทยทีส่ง่ผลต่อความตัง้ใจ

เดนิทางร่วมกบัสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 
2. การศกึษานี้จะท าให้ทราบถึงแรงจูงใจของนักท่องเทีย่วชาวไทยทีส่่งผลต่อส่งผลต่อความ

ตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย  
 3. การศกึษานี้จะท าใหท้ราบถงึปจัจยัสว่นประสมทางการตลาดทีส่่งผลต่อความตัง้ใจเดนิทาง
ร่วมกบัสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย  
 4. ข้อมูลดงักล่าวสามารถเป็นแนวทาง ท าให้หน่วยงานภาครฐัและภาคเอกชนสามารถน า
ผลการวจิยัน าไปใช้ประโยชน์ต่อการพฒันาสนิคา้และบรกิารทางการท่องเที่ยว หรอืทีเ่กี่ยวขอ้ง เพื่อ
ตอบสนองความตอ้งการใหต้รงกบักลุ่มเป้าหมาย 
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กรอบแนวคิดการวิจยั 
 

 

รปูท่ี 1: กรอบแนวคดิการวจิยั 
ท่ีมา: ผูว้จิยั 

 

การทบทวนวรรณกรรม 
 
1. แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวกบัประชากรศาสตร ์  
 แนวคดิและทฤษฎีทีเ่กีย่วกบัประชากรศาสตรน์ับว่าเป็นการวเิคราะหป์ระชากรในเรื่องขนาด
โครงสร้างการกระจายตวั และการเปลีย่นแปลงประชากรในเชงิที่สมัพนัธก์บัปจัจยัด้านต่างๆ ไม่ว่าจะ
เป็นเศรษฐกจิ สงัคม และวฒันธรรม โดยปจัจยัทางประชากรศาสตร์อาจจะเป็นได้ทัง้สาเหตุและผล 
ตลอดจนความหลากหลายของภูมหิลงัของแต่ละบุคคล เป็นการแสดงถึงการกระท าที่มาจากอดตีถึง
ปจัจุบนั นอกจากน้ี Jones et al. (2020) ไดใ้หค้วามหมายของลกัษณะทางประชากรศาสตรว์่า ลกัษณะ
พืน้ฐานทีน่ ามาพจิารณาพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคทีส่ าคญั เช่น อายุ เพศ เชือ้ชาต ิสถานะทางเศรษฐกจิ
และสงัคม ซึง่สามารถน ามาพจิารณาพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคได ้ในขณะเดยีวกนั Burkolter and Kluge 
(2011) ไดศ้กึษาความแตกต่างของพฤตกิรรมผูบ้รโิภคทีซ่ือ้สนิคา้ผ่านช่องทางออนไลน์ โดยมปีจัจยัที่
ส าคญัทางด้านประชากรศาสตร์และสงัคมที่มาจากคุณสมบตัิที่แตกต่างกนั นอกจากนี้ ตัวแปรส่วน
บุคคลยงัมคีวามเกีย่วขอ้งกบัพฤตกิรรมการซื้อของออนไลน์แตกต่างกนั และผลการวจิยัจะไดร้บัการ
หารอืเกีย่วกบัการพฒันาอนิเทอรเ์น็ตในอนาคต ตลอดจนขอ้มลูเชงิลกึทางวทิยาศาสตรแ์ละเชงิปฏบิตัิ  
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2. แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวกบัส่วนประสมทางการตลาด  
 Kotler (2003) ไดม้กีารแบ่งระดบัของแนวความคดิและทฤษฎีเกีย่วกบัตลาดออกเป็น ระดบั
แรก คอืการตลาดแบบดัง้เดมิ (Traditional marketing) โดยการตลาดแบบนี้มจีุดมุ่งหมายหลกัคอื การ
สรา้งความตระหนกัในตราสนิคา้ (Brands) แบบทีเ่คยมุ่งเน้นกนัมา โดยการตลาดทีอ่ยู่ในระดบัขัน้นี้จะ
มุ่งใหค้วามส าคญักบัสว่นประสมการตลาด นอกจากนี้ Dominici (2009)ไดศ้กึษาแนวคดิการผสมผสาน
การตลาดรูปแบบ 4P’s ทีม่ชีื่อเสยีงผ่านววิฒันาการของทฤษฎกีารตลาดมานาน ซึง่เป็นทีถ่กเถยีงทัง้
ในทางวชิาการและการจดัการ แมว้่าจะเป็นขอ้เทจ็จรงิที่แนวคดิผสมผสานการตลาดแบบ 4P’s เป็นกา้ว
ส าคัญของทฤษฎีการตลาด แต่ก็เกิดความจ าเป็นในการทบทวน “ปจัจัยที่ควบคุมได้” ซึ่งเป็นการ
ผสมผสานทางการตลาด โดยธุรกจิดจิทิลัเป็นตวัแทนของบรบิททางธุรกจิใหม่และมคีวามจ าเป็นในการ
สรา้งความแตกต่างของการผสมผสานมากกว่า ตลอดกระบวนการนี้ นกัวจิยัจะแบ่งออกเป็นสองฝา่ยคอื 
มีแนวคิดว่า 4P’s สามารถปรับให้เข้ากับการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมได้โดยการรวม
องคป์ระกอบใหม่ไวใ้น “P” แต่ละตวั และอกีฝา่ยยนืยนัว่าแนวคดิ 4P’s นัน้ลา้สมยัและเสนอแนวคดิใหม่ 
และ Phetsopha et al. (2021) ศกึษาปจัจยัการผสมผสานทางการตลาดอคีอมเมริซ์ในการตดัสนิใจซือ้
ผกัปลอดสารพษิ โดยใชก้ารวเิคราะหป์จัจยัยนืยนัล าดบัทีส่อง ขอ้มลูทีไ่ดด้า้นผลติภณัฑค์อื บรกิารหลงั
การขายมคี่าถ่วงน ้าหนักสงูสุด ในดา้นราคา การให้ราคาต ่ากว่าช่องทางอื่นมคี่าถ่วงน ้าหนักสงูสุด ใน
ดา้นสถานทีค่วามสะดวกในการใชง้านมคี่าถ่วงน ้าหนักสงูสุด ในดา้นการส่งเสรมิการตลาด การตดิตาม
หลงัการขายอย่างสม ่าเสมอมคี่าถ่วงน ้าหนกัสงูสดุ  
 
3. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัแรงจงูใจ  
 Apiprachayakul (2015) ได้กล่าวไว้ว่า ความต้องการที่ได้รบัการกระตุ้นจากบุคคลหนึ่งที่
ตอ้งการแสวงหาความพอใจทีม่ ีเป้าหมาย และแรงกระตุน้ เพื่อทีจ่ะไดก้ารตอบสนองทีพ่อใจ  
 Tang et al. (2022) ไดเ้สนอแนวคดิของแรงจูงใจของความสมัพนัธร์ะหว่างคนและสตัวเ์ลีย้ง 
ซึง่แบ่งออกไดเ้ป็น 5 มติ ิไดแ้ก่  
            1. การรบัรู้ถงึผลประโยชน์ที่สตัวเ์ลีย้งไดร้บั ค านึงถงึความเป็นอยู่ที่ดทีัง้สภาพทางกายและ
จติใจ   
            2. ความผกูพนักบัสตัวเ์ลีย้ง จากการศกึษาความสมัพนัธร์ะหว่างคนและสตัวเ์ลีย้ง พบว่า การ
ดแูลสตัวเ์หมอืนกบัการดแูลเดก็เลก็ เพื่อใหรู้ส้กึถงึความปลอดภยั และความสบายใจ รวมถงึสตัวเ์ลีย้งมี
ความรูส้กึถงึความทุกข ์เมื่อถูกแยกกบัเจา้ของ   
            3. การมปีฏสิมัพนัธท์างสงัคม ผ่านการอบรม ฝึกทกัษะการเขา้สงัคมของสตัวเ์ลีย้ง เพื่อสรา้ง
สมัพนัธท์ีด่กีบัสตัวเ์ลีย้งตวัอื่น และผูค้นได้  
            4. ความภาคภูมใิจในตนเอง เพื่อยกระดบัคุณภาพชวีติของสตัวเ์ลีย้ง ใหพ้บเจอสิง่แปลกใหม่ 
และสรา้งประสบการณ์ร่วมกบัคน  
            5. การแสวงหาสิง่แปลกใหม่ การคน้หาประสบการณ์แปลกใหม่ทีส่ตัวเ์ลีย้งจะไดร้บั เช่น การ
ผจญภยั และความตื่นเตน้ เป็นตน้  
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            สรุปไดว้่า แรงจงูใจเป็นสิง่ทีผ่ลกัดนัมาจากภายในตวับุคคล และมสีิง่กระตุ้นจากภายนอกทีม่ี
อทิธพิลสง่ผลใหพ้ฤตกิรรมเพื่อตอบสนองความตอ้งการของตวัเอง   
 
4.  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัความตัง้ใจ  
 Oliver et al. (1997) ได้กล่าวว่า ความตัง้ใจที่จะไปท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวสามารถ
แสดงออกถงึพฤตกิรรมภายนอกได ้โดยทีบุ่คคลอื่นสงัเกตเหน็ไดจ้ากการกระท าและสมัผสัไดถ้งึความ
ต้องการทีจ่ะตอบสนองต่อความตัง้ใจ โดยมปีจัจยัต่าง ๆ ได้แก่ 1) การมเีป้าหมาย 2) ความพรอ้ม 3) 
สถานการณ์ 4) การตอบสนอง  
 Namahoot and Laohavichien (2018) ไดเ้สนอองค์ประกอบที่ส าคญัของความตัง้ใจเชงิ
พฤตกิรรมไว ้3 ดา้น ไดแ้ก่ 1) ความตัง้ใจกลบัมาท่องเทีย่วซ ้า 2) การแนะน าบอกต่อ 3) ความเตม็ใจที่
จะจ่าย  
 Athapaththu and Kulathunga (2018) ไดก้ล่าวว่า ไดก้ล่าวว่า ดว้ยการพฒันาอย่างรวดเรว็
ของเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร การเข้าถึงอินเทอร์เน็ตที่เพิ่มขึ้น ลกัษณะของกิจกรรม
ประจ าวนัของผู้บรโิภคจงึเปลี่ยนไป กจิกรรมออฟไลน์ส่วนใหญ่ได้ยา้ยไปสู่กจิกรรมออนไลน์ ในแง่นี้ 
ธุรกรรมอคีอมเมริ์ซคาดว่าจะเติบโตขึน้ในอนาคต นอกเหนือจากเทคโนโลยอีนิเทอร์เน็ตแบบดัง้เดมิ 
กจิกรรมโซเชยีลคอมเมริ์ซรูปแบบใหม่ต่าง ๆ กเ็ริม่มอีทิธิพลต่อพฤติกรรมของกจิกรรมของลูกค้า 
รวมถงึการซือ้ของออนไลน์ดว้ย   
 

ระเบียบวิธีการวิจยั 
 
 การวจิยันี้เป็นการวจิยัเชงิส ารวจ (Survey Research) โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเครื่องมอืใน
การเกบ็รวบรวมขอ้มลูจากตวัอย่างเจา้ของสนุขัในประเทศไทย โดยมรีายละเอยีดมดีงันี้  
 
ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 
 กลุ่มตวัอย่างทีใ่ชใ้นการวจิยั ไดแ้ก่ กลุ่มคนทีเ่ลีย้งสนุขัในประเทศไทย ซึง่จากขอ้มูล ณ เดอืน
พฤษภาคม 2567 พบว่ามคีนที่เป็นเจา้ของสุนัขที่ท าการลงทะเบยีนการฉีดวคัซนีใหก้บัสุนัข จ านวน
ทัง้สิน้ 1,195,285 ตวั  (Rabies one data, 2024) ดงันัน้ จากการค านวณขนาด ของตวัอย่างกรณีขนาด
ประชากรใหญ่มากทีร่ะดบัความเชื่อมัน่ 95% ค่าความคลาดเคลื่อน ± 5% ตามแนวคดิของทาโร่ ยามา
เน่ Yamane (1973) ในที่นี้ขนาดกลุ่มตวัอย่างขัน้ต ่าคอื 400 ตวัอย่าง แสดงรายละเอยีดการค านวณ
ดงันี้ 
 

                         𝑛  =   
𝑁

1 + 𝑁(𝑒)2
                                               (1) 
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โดยที ่   n     แทน  ขนาดของกลุ่มตวัอย่าง 
  N    แทน  ขนาดของประชากร 
  e     แทน  ความคลาดเคลื่อนทีย่อมรบัไดท้ีร่อ้ยละ 20 

 
เมื่อแทนค่าจะได ้
 

𝑛  =   
1,195,285

1 + (1,195,285)(0.05)2
 

 
𝑛  =   399.87  

 
การเลือกตวัอย่างและการเกบ็ข้อมูล 
 ใช้วธิีการสุ่มตัวอย่างแบบบงัเอิญ โดยท าการกระจายแบบสอบถาม เพื่อให้ได้จ านวนกลุ่ม
ตวัอย่างตามจ านวนทีต่้องการ โดยไม่มหีลกัเกณฑ ์ซึง่กลุ่มตวัอย่างจะเป็นผูใ้ดกไ็ดท้ีส่ามารถใหข้อ้มูล
รายละเอยีดของแบบสอบถามได้ โดยผู้วจิยัจะสร้างแบบสอบถามจาก Google doc และกระจาย
แบบสอบถาม โดยการเกบ็จากเวบ็ไซต ์Facebook  
 การวจิยันี้ใช้แบบสอบถามในการเกบ็รวบรวมขอ้มูล โดยผู้วจิยัได้ศกึษาหาความรู้ ค้นคว้า 
ทบทวน วรรณกรรม แนวคดิและทฤษฎ ีเอกสารทางวชิาการ รวมถึงงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง เพื่อก าหนด
กรอบแนวคดิของงานวจิยัทีแ่สดงให้เหน็ตวัแปรที่เกี่ยวขอ้ง และน าไปสู่การใหค้วามหมายของนิ ยาม
ศพัทเ์ฉพาะ เพื่อเป็นแนวทางในการพฒันาการสรา้งแบบสอบถาม ซึง่การวจิยันี้เป็นวจิยัเชงิส ารวจทีใ่ช้
แบบสอบถามทัง้ปลายปิดและปลายเปิด โดยแบบสอบถามปลายปิดผูว้จิยัมตีวัเลอืกค าตอบใหผู้ต้อบได้
เลอืกตอบ ส่วนแบบสอบถามปลายเปิด ผูว้จิยัจะก าหนดเฉพาะค าถามใหผู้ต้อบแบบสอบถามสามารถ
แสดงความคิดเหน็ในการตอบได้ โดยแบบสอบถามถูกแบ่งออกเป็น 4 ส่วน คือ ส่วนที่ 1 เป็นการ
สอบถามขอ้มลูสว่นบุคคล สว่นที ่2 แรงจงูใจทีม่ผีลต่อความตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสุนัขของนักท่องเทีย่ว
ชาวไทย ส่วนที่ 3 ปจัจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อความตัง้ใจเดินทางร่วมกับสุนัขของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย ซึ่งประกอบด้วย ด้านราคา ด้านสถานที่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านการส่งเสริม
การตลาด และสว่นที ่4 ความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งของนกัท่องเทีย่วชาวไทย ซึง่
ขอ้ค าถามทัง้ 4 สว่น เป็นขอ้ค าถามแบบมาตรวดัแบบลเิคริท์ (Likert Scale) 5 ระดบั ดงันี้ 
  
 1.00 – 1.80 หมายถงึ เหน็ดว้ยน้อยทีส่ดุ 1.81 – 2.60 หมายถงึ เหน็ดว้ยน้อย 
 2.61 – 3.40 หมายถงึ เหน็ดว้ยปานกลาง 3.41 – 4.20 หมายถงึ เหน็ดว้ยมาก  
 4.21 – 5.00 หมายถงึ เหน็ดว้ยมากทีส่ดุ 
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ร่วมกบัสุนขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 
 

ชดิชนก อนิทอง จริาภรณ์ พนิิจวชิา สุรรีกัษ์ วงษ์ทพิย์ ต่อศกัดิ ์หาญคุณะเศรษฐ์ อาชวนิท์ อนันตกูล ววิฒัน์ กติตพิงศ์
โกศล 

การเลือกตวัอย่างและการเกบ็ข้อมูล 
 ผูว้จิยัด าเนินการทดสอบความเทีย่งตรงเชงิเนื้อหา (Content Validity) เพื่อตรวจสอบความ
ตรงของเน้ือหาทีค่รอบคลุมวตัถุประสงคข์องการศกึษา โดยการด าเนินการตรวจสอบหาความเทีย่งตรง
โดยผูเ้ชีย่วชาญประเมนิค่าความสอดคลอ้งของเนื้อหากบัวตัถุประสงคข์องการวจิยั (Index of Item – 
Objective Congruence : IOC) ซึง่เมื่อหาค่าเฉลีย่แลว้คดัขอ้ค าถามทีม่คี่า IOC ซึง่มากกว่า  0.5 ทุกขอ้ 
จากนัน้ท าการทดสอบความเชื่อมัน่ของเครื่องมอืโดยน าแบบสอบถามไปทดลองเกบ็ขอ้มูลการส ารวจ
เบื้องต้นประมาณ 30 ตัวอย่าง แล้วน ามาค านวณค่าสมัประสทิธิค์วามเชื่อมัน่ของครอนบาคอลัฟ่า 
(Cronbach‘ alpha) มคี่าเท่ากบั 0.954 ซึง่มากกว่า 0.7 (Tavakol and Dennick, 2011) จากนัน้จะท า
การปรบัปรุงรายละเอยีดแลว้น าไปเกบ็รวบรวมขอ้มลูกบักลุ่มตวัอย่าง  
 
การวิเคราะหข์้อมูล  
           เมื่อผู้วิจ ัยได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามมาแล้ว จึงได้น าข้อมูลนัน้มา
ประมวลผลดว้ยการวเิคราะหข์อ้มลูดงัรายละเอยีดต่อไปนี้  
           1. สถติเิชงิพรรณนา (Descriptive Statistic) ใชใ้นการวเิคราะหข์อ้มลูดงันี้  
           1.1 ใช้ค่าร้อยละ (Percentage) และค่าความถี่ (Frequency) กบัตวัแปรที่มรีะดบัการวดัเชิง
กลุ่ม ได้แก่ ปจัจยัส่วนบุคคล เพศ อายุ สถานภาพ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ขนาดของสตัว์เลี้ยง และ
จ านวนของสตัวเ์ลีย้ง  
           1.2 ใช้ค่าเฉลีย่ (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) กบัตวัแปรที่มี
ระดบัการวดัเชงิปรมิาณ ไดแ้ก่ แรงจงูใจ ปจัจยัส่วนประสมทางการตลาด และ ความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทาง
ท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งประเภทสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย  
           2. สถติอินุมาน (Inferential Statistic) ใชใ้นการวเิคราะหข์อ้มลู ดงันี้  
           2.1 การวเิคราะหอ์งคป์ระกอบเชงิยนืยนัความตัง้ใจเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งประเภท
สุนัขของนักท่องเที่ยวชาวไทย ใช้การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยนืยนั (Confirmatory  Factor  
Analysis : CFA)  
           2.2 การวิเคราะห์เพื่อศึกษาแรงจูงใจมีความสมัพันธ์เชิงบวกต่อความตัง้ใจที่ที่จะเดินทาง
ท่องเที่ยวร่วมกบัสตัว์เลี้ยงประเภทสุนัขของนักท่องเที่ยวชาวไทย ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติ
ถดถอยพหุคณู (Multiple Regression Analysis)  
           2.3 เพื่อศึกษาปจัจัยส่วนประสมทางการตลาดมีความสมัพนัธ์เชิงบวกต่อความตัง้ใจที่จะ
เดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลี้ยงประเภทสุนัขของนักท่องเทีย่วชาวไทยใชก้ารวเิคราะหข์อ้มูลด้วย
สถติถิดถอยพหุคณู (Multiple Regression Analysis) 
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ผลการวิจยั 
 
 จากการวจิยัเรื่อง การวเิคราะหอ์งค์ประกอบเชงิยนืยนัความตัง้ใจเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบั
สตัวเ์ลีย้งประเภทสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย สามารถสรุปผลการวจิยั ไดด้งันี้ 
 
ส่วนท่ี 1 ปัจจยัส่วนบุคคล 
 ผลจากการเกบ็ขอ้มลูจากตวัอย่างคอื กลุ่มคนทีเ่ลีย้งสนุขัในประเทศไทยจ านวน 400 ตวัอย่าง 
โดยเป็นเพศหญงิ 262 ราย (รอ้ยละ 65.5) และเพศชาย 138 ราย (รอ้ยละ 34.5) สว่นใหญ่มอีายุระหวา่ง 
21 - 35 ปี 287 ราย (รอ้ยละ 71.8) และอายุระหว่าง 36 – 50 ปี 60 ราย (รอ้ยละ 15.0) สถานภาพส่วน
ใหญ่คอื โสด หย่ารา้ง และ หมา้ย 324 ราย (รอ้ยละ 81.0) ระดบัรายไดต่้อเดอืนอยู่ระหว่าง 20,001 – 
40,000 บาท 261 ราย (รอ้ยละ 65.3) ขนาดของสนุขัทีเ่ลีย้งคอื สนุขัพนัธุเ์ลก็ น ้าหนัก 4 – 10 กโิลกรมั 
165 ราย (รอ้ยละ 41.3) ในสว่นของจ านวนของสตัวเ์ลีย้งทีเ่ลีย้งสว่นใหญ่อยู่ที ่1 – 2 ตวั 306 ราย (รอ้ย
ละ 76.5) 
 
ส่วนท่ี 2 การวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนัความตัง้ใจเดินทางท่องเท่ียวร่วมกบัสตัวเ์ลี้ยง
ประเภทสุนัขของนักท่องเท่ียวชาวไทย 
 ค่าสถติดิงักล่าวเป็นไปตามขอ้มลูเชงิประจกัษ ์โดยประกอบดว้ยตวัแปรแฝง 10 ตวัแปรและตวั
แปรสงัเกตได ้32 ตวัแปร ขณะทีพ่จิารณาจากค่าโหลดมาตรฐาน เราพบว่าค่าของน ้าหนักองคป์ระกอบ
อยู่ในช่วง 0.126-0.869 ซึ่งไม่ตรงตามเกณฑ์ที่ก าหนด เพราะปกติแล้วเกณฑ์โดยทัว่ไปต้องมีค่า
มากกว่า 0.4 (Hair et al., 2010) ดงันัน้ จงึท าการตดัตวัแปรทีม่คี่าน ้าหนักองคป์ระกอบไม่ถงึ 0.4 ออก 
ซึง่กค็อื IN3 และ IN4 มคี่าน ้าหนกัองคป์ระกอบสงูสดุที่ 0.231, 0.126 ตามล าดบั และเมื่อท าการตดัตวั
แปรดงักล่าวแล้วกท็ าการวเิคราะห์ขอ้มูลอกีครัง้ ผลการวเิคราะหพ์บว่าตวัแปรสงัเกตได้มคี่าน ้าหนัก
ผ่านเกณฑท์ีก่ าหนดทุกตวัแปร สรุปไดว้่าแบบจ าลองนี้ประกอบขึน้ดว้ยวธิกีารทีม่นีัยส าคญัทางสถติ ิ(p 
< 0.001) และค่าน ้าหนกัองคป์ระกอบเป็นมาตรฐานซึง่แสดงในตารางที ่1 
  
ตารางท่ี 1: ผลการวเิคราะห์องค์ประกอบเชงิยนืยนัความตัง้ใจเดนิทางท่องเที่ยวร่วมกบัสตัว์เลี้ยงประเภทสุนัขของ
นกัท่องเทีย่วชาวไทย 

ตวัแปรอิสระ 
 

Code 
Standardized 

Loadings* 
Standard 

Error 
t-Value R2 

รายการแรงจงูใจ      

1. การรบัรู้ถึงผลประโยชน์ท่ีสตัวเ์ล้ียงได้รบั      

สตัวเ์ลีย้งของฉนัมโีอกาสไดท้ าความรูจ้กักบัสตัวเ์ลีย้ง
ตวัอืน่ หรอืผูค้นอื่น ๆ ได ้ 

PB1 0.559 0.037 15.029 0.312 
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ตวัแปรอิสระ 
 

Code 
Standardized 

Loadings* 
Standard 

Error 
t-Value R2 

สตัวเ์ลีย้งของฉนัไดร้่วมสนุกสนานและเพลดิเพลนิ ไม่
ถูกทิง้ใหเ้งยีบเหงา  

PB2 0.701 0.029 24.304 0.492 

สตัวเ์ลีย้งของฉนัสามารถอยู่กบัฉนัไดต้ลอดเวลา PB3 0.720 0.027 26.545 0.518 
 2. ความผกูพนักบัสตัวเ์ล้ียง      

ฉนักบัสตัวเ์ลีย้งไดเ้พิม่มติรภาพและความผกูพนั ซึง่
กนัและกนั  

PA1 0.777 0.022 34.724 0.604 

ฉนัสามารถเพิม่ความผกูพนัรว่มกบัสตัวเ์ลีย้งได ้ PA2 0.839 0.018 47.328 0.704 
ฉนัสามารถสรา้งความไวว้างใจใหก้บัสตัวเ์ลีย้งมากขึน้  PA3 0.870 0.015 57.305 0.758 
ฉนัและสตัวเ์ลีย้งสามารถร่วมกนัสรา้งความทรงจ าทีด่ ี PA4 0.755 0.024 31.902 0.570 
 3. การมีปฏิสมัพนัธ์ทางสงัคม      

ฉนัไดม้โีอกาสพบปะและสรา้งมติรภาพใหมก่บั
เจา้ของสตัวเ์ลีย้งคนอืน่  

SO1 0.777 0.031 25.130 0.603 

ฉนัและสตัวเ์ลีย้งของฉนัไดม้โีอกาสเขา้กลุ่มท า
กจิกรรมร่วมกบัคนอื่น  

SO2 0.738 0.031 23.602 0.544 

 4. ด้านความภาคภมิูใจในตนเอง      
การเดนิทางเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งของฉนัจะสามารถ
แสดงสถานะทางการเงนิและสงัคมทีด่ขีองฉนัได ้ 

PT1 0.412 0.038 10.840 0.169 

ฉนัจะรูส้กึภาคภมูใิจทีไ่ดแ้บ่งปนัประสบการณ์การ
เดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งกบัผูอ้ื่น  

PT2 0.548 0.039 14.190 0.301 

ฉนัใหค้วามใส่ใจ ดแูลสตัวเ์ลีย้งของฉนัเป็นอย่างด ี PT3 0.721 0.033 21.776 0.520 
 5. ด้านการแสวงหาส่ิงแปลกใหม่      
ฉนัจะไดร้บัประสบการณ์ใหม ่กบัสตัวเ์ลีย้งแตกต่าง
จากการท่องเทีย่วทัว่ไป  

NO1 0.685 0.034 20.271 0.469 

ฉนัจะไดร้บัประสบการณ์การท่องเทีย่วกบัสตัวเ์ลีย้งที่
ไมเ่หมอืนใคร  

NO2 0.720 0.032 22.345 0.518 

 รายการปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด      
 1. ด้านสินค้าและบริการ      
สถานทีท่่องเทีย่วตอ้งมสีิง่อ านวยความสะดวกครบ
ครนัใหก้บัสตัวเ์ลีย้ง 

PD1 0.730 0.025 29.467 0.533 

สถานทีท่่องเทีย่วตอ้งมขีนส่งสาธารณะทีส่ตัวเ์ลีย้งใช้
ร่วมได ้

PD2 0.656 0.031 21.432 0.431 

มสีถานทีท่่องเทีย่วรว่มกบัสตัวเ์ลีย้งใหเ้ลอืกได้
หลากหลาย 

PD3 0.759 0.024 31.053 0.576 
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ตวัแปรอิสระ 
 

Code 
Standardized 

Loadings* 
Standard 

Error 
t-Value R2 

2. ด้านราคา      
สถานทีท่่องเทีย่วนัน้ตอ้งมกีารก าหนดราคาบรกิารที่
ชดัเจน 

PR1 0.782 0.021 36.785 0.611 

สถานทีท่่องเทีย่วนัน้ตอ้งมคีวามเหมาะสมของราคา
เมือ่เทยีบกบับรกิารทีไ่ด ้

PR2 0.786 0.021 38.207 0.618 

สถานทีท่่องเทีย่วนัน้ตอ้งมรีาคาบรกิารไมแ่พงกว่าการ
ท่องเทีย่วปกตทิีไ่มม่สีตัวเ์ลีย้งมากนกั 

PR3 0.738 0.024 30.968 0.545 

3. ด้านสถานท่ี      
สถานทีต่อ้งมพีืน้ทีส่ าหรบัสตัวเ์ลีย้งกวา้งขวาง
เพยีงพอ 

PL1 0.746 0.024 31.199 0.556 

สถานทีส่ าหรบัสตัวเ์ลีย้งตอ้งมคีวามสะอาด ปลอด
โปร่ง 

PL2 0.761 0.022 34.900 0.579 

สถานทีต่อ้งมกีารตกแต่งทีส่วยงาม เป็นธรรมชาติ
เหมาะสมส าหรบัสตัวเ์ลีย้ง 

PL3 0.666 0.029 22.725 0.443 

4. ด้านการส่งเสริมการตลาด      
ค่าสนิคา้และบรกิารทีเ่กีย่วขอ้งกบัสตัวเ์ลีย้งรวมอยู่ใน
แพค็เกจของโปรแกรมท่องเทีย่ว 

PM1 0.690 0.028 24.497 0.476 

มกีารจดัโปรโมชัน่ตามฤดกูาลอย่างน่าสนใจ PM2 0.665 0.030 22.080 0.442 
มกีารจดัโปรโมชัน่ร่วมกบัผูป้ระกอบการทอ้งถิน่ PM3 0.636 0.032 19.726 0.404 
มกีารโฆษณาทีเ่ป็นความจรงิ และมคีวามน่าเชือ่ถอื PM4 0.770 0.023 33.551 0.593 
มชี่องทางการสือ่สารใหข้อ้มลูและรายละเอยีดที่
เพยีงพอต่อการตดัสนิใจ 

PM5 0.821 0.019 42.354 0.674 

รายการความตัง้ใจ      
1. ตัง้ใจเดินทางท่องเท่ียวร่วมกบัสตัวเ์ล้ียง
ประเภทสนัุขของนักท่องเท่ียวชาวไทย 

     

ฉนัมคีวามสนใจทีจ่ะศกึษาขอ้มลูเกีย่วกบัการเดนิทาง
ท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้ง 

IN1 0.774 0.031 24.789 0.600 

ฉนัมคีวามตัง้ใจทีจ่ะทดลองเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบั
สตัวเ์ลีย้ง 

IN2 0.642 0.036 18.072 0.412 

2 = 1013.275 df = 349 2 /df = 2.90 p-value = 0.00 
RMSEA = 0.069 CFI = 0.916 TLI =0.896 

 
 



114 | การวเิคราะห์องค์ประกอบเชงิยนืยนัปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดและแรงจูงใจที่มต่ีอความตัง้ใจเดนิทาง

ร่วมกบัสุนขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 
 

ชดิชนก อนิทอง จริาภรณ์ พนิิจวชิา สุรรีกัษ์ วงษ์ทพิย์ ต่อศกัดิ ์หาญคุณะเศรษฐ์ อาชวนิท์ อนันตกูล ววิฒัน์ กติตพิงศ์
โกศล 

ส่วนท่ี 3 ระดบัของแรงจงูใจท่ีมีผลต่อความตัง้ใจท่ีจะเดินทางรว่มกบัสตัวเ์ลี้ยงของนักท่องเท่ียว
ชาวไทย 
 จากการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่าผลการวิเคราะห์ระดบัของแรงจูงใจที่มีผลต่อความตัง้ใจจะ
เดนิทางร่วมกบัสตัวเ์ลีย้ง พบว่าระดบัของแรงจงูใจทีม่ผีลต่อความตัง้ใจจะเดนิทางร่วมกบัสตัว์เลีย้งทัง้ 5 
กลุ่มมคีะแนนรวมค่าเฉลีย่ความคดิเหน็แต่ละกลุ่มในระดบัมากทุกกลุ่ม โดยกลุ่มทีม่รีะดบัคะแนนสงูทีส่ดุ
คือ ความผูกพันกบัสตัว์เลี้ยง ( X = 4.14, SD = 0.609) รองลงมาตามล าดบัคือ การรับรู้ถึง
ผลประโยชน์ทีส่ตัวเ์ลีย้งไดร้บั ( X = 4.05, SD = 0.569) การแสวหาสิง่แปลกใหม่ ( X = 4.00, SD = 
0.645) ความภาคภูมใิจในตนเอง ( X = 3.96, SD = 0.572) และการมปีฏสิมัพนัธ์ทางสงัคม ( X = 
3.80, SD = 0.739) เมื่อพจิารณารายการวดัของแต่ละกลุ่มรายการวดัทีม่คีะแนนระดบัของแรงจูงใจสงู
ทีส่ดุในแต่ละกลุ่มคอื สตัวเ์ลีย้งของฉนัสามารถอยู่กบัฉนัไดต้ลอดเวลา มคีะแนนสงูสดุในกลุ่มการรบัรูถ้งึ
ผลประโยชน์ทีส่ตัวเ์ลีย้งไดร้บั ( X = 4.19, SD = 0.729) ฉันและสตัวเ์ลีย้งสามารถร่วมกนัสรา้งความ
ทรงจ าทีด่ ีมคีะแนนสงูทีสุ่ดในกลุ่มความผูกพนักบัสตัวเ์ลีย้ง ( X = 4.23, SD = 0.716) ฉันและสตัว์
เลีย้งของฉนัไดม้โีอกาสเขา้กลุ่มท ากจิกรรมร่วมกบัคนอื่น มคีะแนนสงูทีสุ่ดในกลุ่มการมปีฏสิมัพนัธท์าง
สงัคม ( X = 3.86, SD = 0.873) ฉนัใหค้วามใส่ใจ ดูแลสตัวเ์ลีย้งของฉันเป็นอย่างด ีมคีะแนนสงูสุดใน
กลุ่มความภาคภูมใิจในตนเอง ( X = 4.30, SD = 0.706) และฉันจะไดร้บัประสบการณ์การท่องเทีย่ว
กบัสตัว์เลี้ยงที่ไม่เหมอืนใคร มคีะแนนสูงสุดในกลุ่มการแสวงหาสิง่แปลกใหม่ ( X = 4.17, SD = 
0.748) 
 
ส่วนท่ี 4 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อความตัง้ใจจะเดินทางรว่มกบัสตัวเ์ลี้ยง 
 จากการวเิคราะหข์อ้มลูพบว่า ผลการวเิคราะหร์ะดบัของปจัจยัสว่นประสมทางการตลาดทีม่ผีล
ต่อความตัง้ใจจะเดนิทางร่วมกบัสตัว์เลี้ยงพบว่าระดบัของปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อ
ความตัง้ใจจะเดนิทางร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งทัง้ 5 กลุ่มมคีะแนนรวมค่าเฉลีย่ความคดิเหน็แต่ละกลุ่มในระดบั
มากทุกกลุ่มโดยกลุ่มที่มรีะดบัคะแนนสูงที่สุดคอื ด้านราคา ( X = 4.16, SD = 0.609) รองลงมา
ตามล าดบัคอื ดา้นสถานที ่(X = 4.14, SD = 0.595) ดา้นสนิคา้และบรกิาร ( X = 4.11, SD = 0.593) 
และดา้นสง่เสรมิการตลาด (X = 4.09, SD = 0.595) เมื่อพจิารณารายการวดัของแต่ละกลุ่มรายการวดั
ทีม่คีะแนนระดบัของปจัจยัสว่นประสมทางการตลาดสงูทีสุ่ดในแต่ละกลุ่มคอื สถานทีท่่องเทีย่วต้องมสีิง่
อ านวยความสะดวกครบครนัใหก้บัสตัวเ์ลีย้ง มคีะแนนสงูสดุในดา้นสนิคา้และบรกิาร (X = 4.14, SD = 
0.713) สถานทีท่่องเทีย่วนัน้ตอ้งมรีาคาบรกิารไม่แพงกว่าการท่องเทีย่วปกตทิีไ่ม่มสีตัวเ์ลีย้งมากนัก มี
คะแนนสงูสดุในดา้นราคา (X = 4.20, SD = 0.726) สถานทีส่ าหรบัสตัวเ์ลีย้งตอ้งมคีวามสะอาด ปลอด
โปร่ง มคีะแนนสงูสดุในดา้นสถานที ่(X = 4.24, SD = 0.726) และมกีารโฆษณาทีเ่ป็นความจรงิ และมี
ความน่าเชื่อถอื มคีะแนนสงูสดุในดา้นการสง่เสรมิการตลาด (X = 4.25, SD = 0.744) 
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ปีที ่21 ฉบบัที ่2 (กรกฎาคม – ธนัวาคม 2567) 

ส่วนท่ี 5 ความตัง้ใจท่ีจะเดินทางรว่มกบัสตัวเ์ลี้ยงของนักท่องเท่ียวชาวไทย 
 จากการวเิคราะห์ขอ้มูลพบว่า ผลการวเิคราะหร์ะดบัของความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเที่ยว
ร่วมกบัสตัว์เลี้ยงพบว่าระดบัของความตัง้ใจที่จะเดินทางท่องเที่ยวร่วมกับสตัว์เลี้ยงมีคะแนนรวม
ค่าเฉลีย่ความคดิเหน็อยู่ในระดบัมาก (X = 3.98, SD = 0.649) เมื่อพจิารณารายการวดัของระดบัของ
ความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้ง พบว่าฉันมคีวามสนใจทีจ่ะศกึษาขอ้มูลเกีย่วกบัการ
เดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้ง ( X = 4.09, SD = 0.743) รองลงมาคอื ฉันจะแนะน าเจา้ของสตัว์
เลีย้งคนอื่นใหล้องเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้ง (X = 3.87, SD = 0.756)  
 
ส่วนท่ี 6 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 ในงานวจิยันี้ผูว้จิยัท าการทดสอบสมมตฐิาน 2 ขอ้ ตามทีก่ าหนดไว ้คอื 
 
H1: แรงจงูใจมคีวามสมัพนัธเ์ชงิบวกกบัความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลี้ยงประเภทสุนัข
ของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 
H2: ปจัจยัสว่นประสมทางการตลาดมคีวามสมัพนัธเ์ชงิบวกกบัความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบั
สตัวเ์ลี้ยงประเภทสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 

  
 การทดสอบสมมติฐานท าโดยการใช้สถิติการวิเคราะห์การถดถอยแบบพหุคูณ (Multiple 
Linear Regression) ทัง้นี้แต่ละสมมตฐิานมกีารตัง้ชือ่ตวัแปร และท าการทดสอบการสง่ผลต่อกนัของตวั
แปรอสิระ (Multi-collinearity) โดยการใชค้่าทดสอบ VIF และ Tolerance ทัง้นี้ ไดก้ าหนดค่าทีย่อมรบั
ไดข้อง VIF ไวท้ีค่่ามากกว่าเท่ากบั 0.1 และค่า Tolerance ทีม่คี่าไม่เกนิ 10 (Stevens, 1992)  
 ทัง้นี้ผลการทดสอบสมมตฐิานทัง้ 2 ขอ้ สามารถน าเสนอผลไดด้งันี้  
 ผลการทดสอบสมมตฐิานการวจิยัขอ้ที ่1 แรงจูงใจมคีวามสมัพนัธเ์ชงิบวกกบัความตัง้ใจทีจ่ะ
เดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งประเภทสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 

พบว่าการตรวจสอบขอ้มูลเบือ้งต้นว่าตวัแปรอสิระไม่มคีวามสมัพนัธก์นัเองในระดบัทีส่งูมาก 
(ไม่เกดิ Multicollinearity) ท าการตรวจสอบ Multicollinearity จะใชค้่า Variance Inflation Factor (VIF) 
และค่า Tolerance โดยมเีกณฑก์ารตรวจสอบ ดงันี้ VIF ทีเ่หมาะสมไม่ควรเกนิ 10 หากเกนิกว่านี้แสดง
ว่า ตวัแปรอสิระมคีวามสมัพนัธก์นัเองในระดบัทีส่งูมาก และหากค่า Tolerance < 0.2 แสดงว่าเกดิ 
Multicollinearity จากผลการวิเคราะห์พบว่าค่า VIF สูงสุดมคี่าเท่ากบั 3.21 ซึ่งไม่เกิน 10 และค่า 
Tolerance ทีม่คี่าน้อยทีสุ่ดเท่ากบั 0.31 ซึง่ไม่ต ่ากว่า 0.2 แสดงว่าตวัแปรไม่มคีวามสมัพนัธก์นัเองใน
ระดบัสงูหรอืไม่เกดิ Multicollinearity 

 ดงันัน้ ผลการทดสอบสมมติฐานการวจิยัขอ้ที่ 1 ด้วยการวเิคราะห์การถดถอยพหุคูณแบบ 
Stepwise ตวัแปรย่อยของแรงจูงใจในการท่องเที่ยวกบัสตัวเ์ลีย้งทัง้ 14 ตวั พบว่า ปจัจยัแรงจูงใจที่
สามารถพยากรณ์ความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งประเภทสุนัขของนักท่องเทีย่วชาว
ไทย มจี านวน 3 ปจัจยั ไดแ้ก่ 1) ฉันสามารถสรา้งความไวว้างใจใหก้บัสตัวเ์ลีย้งมากขึน้ (PA3) 2) ฉัน
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ร่วมกบัสุนขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 
 

ชดิชนก อนิทอง จริาภรณ์ พนิิจวชิา สุรรีกัษ์ วงษ์ทพิย์ ต่อศกัดิ ์หาญคุณะเศรษฐ์ อาชวนิท์ อนันตกูล ววิฒัน์ กติตพิงศ์
โกศล 

จะรูส้กึภาคภูมใิจทีไ่ดแ้บ่งปนัประสบการณ์การเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งกบัผูอ้ื่น (PT2) และ 
3) ฉันจะได้รบัประสบการณ์การท่องเที่ยวกบัสตัว์เลี้ยงที่ไม่เหมอืนใคร (NO 2) อย่างมนีัยส าคญัทาง
สถติทิีร่ะดบั 0.05 สว่นปจัจยัอื่น ๆ ไม่สามารถพยากรณ์ความตัง้ใจทีท่ีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัว์
เลี้ยงประเภทสุนัขของนักท่องเทีย่วชาวไทย โดยมค่ีาสมัประสทิธิส์หสมัพนัธแ์บบพหุคูณ (R) เท่ากบั 
0.59 ซึ่งปจัจยัทัง้ 3 ข้อ สามารถร่วมกนัท านายความตัง้ใจที่จะเดินทางท่องเที่ยวร่วมกบัสตัว์เลี้ยง
ประเภทสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย ไดร้อ้ยละ 33 (R2 = 0.33) สามารถเขยีนเป็นสมการพยากรณ์ใน
รปูคะแนนดบิได ้ดงันี้ 

  
(ความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้ง) = 1.74 + 0.15 (PA3) + 0.09 (PT2) 

                    + 0.10 (NO2)        (2) 
 
และเขยีนสมการพยากรณ์ในรปูคะแนนมาตรฐาน ไดด้งัต่อไปนี้ 
 
        Zความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางทอ่งเทีย่วรว่มกบัสตัวเ์ลีย้ง = 0.15 (PA3) + 0.09 (PT2) + 0.10 (NO2)       (3) 
 
ตารางท่ี 2: ผลการวเิคราะหก์ารถดถอยพหุคณูแบบ Stepwise ตวัแปรแรงจูงใจในการท่องเทีย่วกบัสตัว์เลี้ยงแต่ละดา้น
ในภาพรวม 

ตวัแปรอสิระ B Beta t-value p-value Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 
1. ดา้นการรบัรูถ้งึผลประโยชน์ทีส่ตัวเ์ลีย้ง
ไดร้บั (GPB) 

0.04 0.04 0.60 0.54 0.30 3.29 

2. ดา้นความผกูพนักบัสตัวเ์ลีย้ง (GPA) 0.21 0.25 03.84 <0.00* 0.37 2.64 
3. ดา้นปฏสิมัพนัธก์บัทางสงัคม (GSO) 0.00 0.012 0.220 0.826 0.54 1.84 
4. ดา้นความภาคภมูใิจในตนเอง (GPT) 0.17 0.19 2.73 0.00* 0.35 2.85 
5. ดา้นการแสวงหาสิง่แปลกใหม ่(GNO) 0.13 0.16 2.82 0.00* 0.47 2.09 
ค่าคงที ่(Constant) 1.72 - 10.38 <0.00 - - 

R = 0.58      R2 = 0.32     F = 39.86     p-value = 0.01 

 
           จากตารางที ่2 พบว่า การตรวจสอบขอ้มลูเบือ้งตน้ว่าตวัแปรอสิระไม่มคีวามสมัพนัธก์นัเองใน
ระดับที่สูงมาก (ไม่เกิด Multicollinearity) ท าการตรวจสอบ Multicollinearity จะใช้ค่า Variance 
Inflation Factor (VIF) และค่า Tolerance โดยมเีกณฑก์ารตรวจสอบ ดงันี้ VIF ทีเ่หมาะสมไม่ควรเกนิ 
10 หากเกนิกว่านี้แสดงว่า ตวัแปรอสิระมคีวามสมัพนัธก์นัเองในระดบัทีส่งูมาก และหากค่า Tolerance 
< 0.2 แสดงว่าเกดิ Multicollinearity จากผลการวเิคราะหพ์บว่าค่า VIF สงูสุดมคี่าเท่ากบั 3.29 ซึง่ไม่
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ปีที ่21 ฉบบัที ่2 (กรกฎาคม – ธนัวาคม 2567) 

เกิน 10 และค่า Tolerance ที่มีค่าน้อยที่สุดเท่ากบั 0.30 ซึ่งไม่ต ่ากว่า 0.2 แสดงว่าตัวแปรไม่มี
ความสมัพนัธก์นัเองในระดบัสงูหรอืไม่เกดิ Multicollinearity  
           ดงันัน้ ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจยัขอ้ที่ 1 ด้วยการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณแบบ 
Stepwise ตัวแปรของแรงจูงใจในการท่องเที่ยวกบัสตัว์เลี้ยงทัง้ 5 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านการรบัรู้ถึง
ผลประโยชน์ทีส่ตัวเ์ลี้ยงไดร้บั (GPB) 2) ดา้นความผูกพนักบัสตัวเ์ลีย้ง (GPA) 3) ดา้นปฏสิมัพนัธก์บั
ทางสงัคม (GSO) 4) ด้านความภาคภูมิใจในตนเอง (GPT) และ5) ด้านการแสวงหาสิง่แปลกใหม่ 
(GNO) พบว่า แรงจูงใจในการท่องเที่ยวกับสตัว์เลี้ยงสามารถพยากรณ์ความตัง้ใจที่จะเดินทาง
ท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งประเภทสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย มจี านวน 2 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นการรบัรู้
ถงึผลประโยชน์ที่สตัว์เลี้ยงได้รบั และดา้นปฏสิมัพนัธ์กบัทางสงัคม อย่างมนีัยส าคญัทางสถิติทีร่ะดบั 
0.05 ส่วนดา้นความผูกพนักบัสตัวเ์ลี้ยง ดา้นความภาคภูมใิจในตนเอง และดา้นการแสวงหาสิง่แปลก
ใหม่ ไม่สามารถพยากรณ์ความตัง้ใจที่จะเดินทางท่องเที่ยวร่วมกับสัตว์เลี้ยงประเภทสุนัขของ
นกัท่องเทีย่วชาวไทย โดยมค่ีาสมัประสทิธิส์หสมัพนัธแ์บบพหุคูณไดร้อ้ยละ 58 (R = 0.58) ส่วนดา้นที่
พยากรณ์ได ้สามารถร่วมกนัท านายความตัง้ใจที่ที่จะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งประเภทสุนัข
ของนักท่องเทีย่วชาวไทย ไดร้อ้ยละ 32  (R2 = 0.32) ทัง้นี้ สามารถเขยีนเป็นสมการพยากรณ์ในรูป
คะแนนดบิได ้ดงันี้  
 
(ความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้ง) = 1.72 + 0.04 (GPB) + 0.21 (GPA) 
                   + 0.00 (GSO) + 0.17 (GPT) + 0.13 (GNO)  (4) 
 
และเขยีนสมการพยากรณ์ในรปูคะแนนมาตรฐาน ไดด้งัต่อไปนี้ 

 
Zความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางทอ่งเทีย่วรว่มกบัสตัวเ์ลี้ยง = 0.04 (GPB) + 0.21 (GPA) + 0.00 (GSO) + 0.17 (GPT) 

        + 0.13 (GNO)           (5) 
 
 ผลการทดสอบสมมตฐิานการวจิยัขอ้ที ่2 ปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดมคีวามสมัพนัธเ์ชงิ
บวกกบัความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งประเภทสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย พบว่า
การตรวจสอบข้อมูลเบื้องต้นว่าตัวแปรอิสระไม่มีความสมัพันธ์กันเองในระดับที่สูงมาก (ไม่เกิด 
Multicollinearity) ท าการตรวจสอบ Multicollinearity จะใชค้่า Variance Inflation Factor (VIF) และค่า 
Tolerance โดยมเีกณฑก์ารตรวจสอบ ดงันี้ VIF ทีเ่หมาะสมไม่ควรเกนิ 10 หากเกนิกว่านี้แสดงว่า ตวั
แปรอิสระมีความสมัพันธ์กันเองในระดับที่สูงมาก และหากค่า Tolerance < 0.2 แสดงว่าเกิด 
Multicollinearity จากผลการวเิคราะห์พบว่าค่า VIF สูงสุดมคี่าเท่ากบั 2.79 ซึ่งไม่เกิน 10 และค่า 
Tolerance ทีม่คี่าน้อยทีสุ่ดเท่ากบั 0.35 ซึง่ไม่ต ่ากว่า 0.2 แสดงว่าตวัแปรไม่มคีวามสมัพนัธก์นัเองใน
ระดบัสงูหรอืไม่เกดิ Multicollinearity  
          ดงันัน้ ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจยัข้อที่ 2 ด้วยการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณแบบ 
Stepwise ตวัแปรย่อยของส่วนประสมทางการตลาดทัง้ 14 ตวั พบว่า ปจัจยัทีส่ามารถพยากรณ์ความ
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ร่วมกบัสุนขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 
 

ชดิชนก อนิทอง จริาภรณ์ พนิิจวชิา สุรรีกัษ์ วงษ์ทพิย์ ต่อศกัดิ ์หาญคุณะเศรษฐ์ อาชวนิท์ อนันตกูล ววิฒัน์ กติตพิงศ์
โกศล 

ตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งประเภทสุนัขของนักท่องเทีย่วชาวไทย มจี านวน 3 ปจัจยั 
ไดแ้ก่ 1) มสีถานทีท่่องเที่ยวร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งใหเ้ลอืกไดห้ลากหลาย (Product 3) 2) สถานทีส่ าหรบั
สตัว์เลี้ยงต้องมีความสะอาด ปลอดโปร่ง (Place 2) และ3) มีช่องทางการสื่อสารให้ข้อมูลและ
รายละเอยีดทีเ่พยีงพอต่อการตดัสนิใจ (Promotion 5 อย่างมนียัส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 สว่นปจัจยั
อื่นไม่สามารถพยากรณ์ความตัง้ใจที่ที่จะเดินทางท่องเที่ยวร่วมกับสัตว์เลี้ยงประเภทสุนัขของ
นักท่องเที่ยวชาวไทย โดยมค่ีาสมัประสทิธิส์หพนัธ์แบบพหุคูณ ( R) เท่ากบั 0.60 ซึง่ปจัจยัทัง้ 3 ขอ้ 
สามารถร่วมกนัท านายความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งประเภทสนุขัของนกัท่องเทีย่ว
ชาวไทย ไดร้อ้ยละ 34 (R2 = 0.34) ทัง้นี้ สามารถเขยีนเป็นสมการพยากรณ์ในรปูคะแนนดบิได ้ดงันี้ 

 
(ความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้ง) = 1.80 + 0.11 (PD 3) + 0.10 (PL 2) 

           + 0.12 (PM 5)        (6) 
 
และเขยีนสมการพยากรณ์ในรปูคะแนนมาตรฐาน ไดด้งัต่อไปนี้  
       Zความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางทอ่งเทีย่วรว่มกบัสตัวเ์ลีย้ง = 0.11 (PD 3) + 0.10 (PL 2) + 0.12 (PM 5)       (7) 
 
ตารางท่ี 3: ผลการวเิคราะหก์ารถดถอยพหุคณูแบบ Stepwise ตวัแปรแรงจูงใจในการท่องเทีย่วกบัสตัว์เลี้ยงแต่ละดา้น
ในภาพรวม 

ตวัแปรอิสระ B Beta t-value p-value 
Collinearity Statistics 
Tolerance VIF 

1. ดา้นสนิคา้และบรกิาร (GPD) 0.15 0.17 2.22 0.02* 0.27 3.67 
2. ดา้นราคา (GPR) 0.01 0.02 0.22 0.82 0.20 4.86 
3. ดา้นสถานที ่(GPL) 0.17 0.20 2.36 0.01* 0.21 4.62 
4. ดา้นการส่งเสรมิการตลาด (GPM) 0.20 0.23 3.06 0.00* 0.28 3.50 
ค่าคงที ่(Constant) 1.78 - 11.29 <0.00 - - 

R = 0.58      R2 = 0.33     F = 52.140     p-value = 0.01 

 

จากตารางที ่3 พบว่า การตรวจสอบขอ้มลูเบือ้งตน้ว่าตวัแปรอสิระไม่มคีวามสมัพนัธก์นัเองใน

ระดับที่สูงมาก (ไม่เกิด Multicollinearity) ท าการตรวจสอบ Multicollinearity จะใช้ค่า Variance 

Inflation Factor (VIF) และค่า Tolerance โดยมเีกณฑก์ารตรวจสอบ ดงันี้ VIF ทีเ่หมาะสมไม่ควรเกนิ 

10 หากเกนิกว่านี้แสดงว่า ตวัแปรอสิระมคีวามสมัพนัธก์นัเองในระดบัทีส่งูมาก และหากค่า Tolerance 

< 0.2 แสดงว่าเกดิ Multicollinearity จากผลการวเิคราะหพ์บว่าค่า VIF สงูสุดมคี่าเท่ากบั 4.86 ซึง่ไม่

เกิน 10 และค่า Tolerance ที่มีค่าน้อยที่สุดเท่ากบั 0.20 ซึ่งไม่ต ่ากว่า 0.2 แสดงว่าตัวแปรไม่มี

ความสมัพนัธก์นัเองในระดบัสงูหรอืไม่เกดิ Multicollinearity 
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ปีที ่21 ฉบบัที ่2 (กรกฎาคม – ธนัวาคม 2567) 

 ดงันัน้ ผลการทดสอบสมมติฐานการวจิยัขอ้ที่ 2 ด้วยการวเิคราะห์การถดถอยพหุคูณแบบ 
Stepwise ตวัแปรของส่วนประสมทางการตลาดทัง้ 4 ด้าน ได้แก่ 1) ดา้นสนิคา้และบรกิาร (PD) 2) 
ด้านราคา (PR) ด้านสถานที่ (PL) และ4. ด้านการส่งเสริมการตลาด (PM) พบว่า ส่วนประสมทาง
การตลาดสามารถพยากรณ์ความตัง้ใจที่ที่จะเดินทางท่องเที่ยวร่วมกบัสตัว์เลี้ยงประเภทสุนัขของ
นักท่องเทีย่วชาวไทย มจี านวน 3 ดา้น ไดแ้ก่ 1) ดา้นสนิคา้และบรกิาร (GPD) 2) ดา้นสถานที ่(GPL) 
และ3) ดา้นการส่งเสรมิการตลาด (GPM) อย่างมนีัยส าคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ส่วนปจัจยัดา้นราคา 
(Price) ไม่สามารถพยากรณ์ความตัง้ใจที่ที่จะเดินทางท่องเที่ยวร่วมกบัสตัว์เลี้ยงประเภทสุนัขของ
นกัท่องเทีย่วชาวไทย โดยมค่ีาสมัประสทิธิส์หสมัพนัธแ์บบพหุคูณไดร้อ้ยละ 58 (R = 0.58) ส่วนดา้นที่
พยากรณ์ได้ สามารถท านายความตัง้ใจที่จะเดินทางท่องเที่ยวร่วมกบัสตัว์เลี้ยงประเภทสุนัขของ
นกัท่องเทีย่วชาวไทย ไดร้อ้ยละ 33 (R2 = 0.33) ทัง้นี้ สามารถเขยีนเป็นสมการพยากรณ์ในรูปคะแนน
ดบิได ้ดงันี้ 

 
(ความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้ง) = 0.58 + 0.15 (GPD) + 0.17 (GPL) 

            + 0.20 (GPM)         (8) 
 
และเขยีนสมการพยากรณ์ในรปูคะแนนมาตรฐาน ไดด้งัต่อไปนี้ 
 
     Zความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางทอ่งเทีย่วรว่มกบัสตัวเ์ลีย้ง = 0.15 (GPD) + 0.17 (GPL) + 0.20 (GPM)       (9) 
 

สรปุอภิปรายผลการวิจยั 
 
  ในภาพรวมดา้นลกัษณะประชากรของกลุ่มตวัอย่างซึ่งพบว่าเป็นกลุ่มเพศหญงิมากกว่ากลุ่ม
เพศชาย ส่วนใหญ่มอีายุระหว่าง 21 - 35 ปี ซึง่สอดคล้องกบังานวจิยัทีศ่กึษาเกี่ยวกบัเรื่องคลา้ยกนันี้
หลายท่าน อาท ิHung et al., (2016); Hoy et al., (2023) และ Yılmaz (2023) สว่นในแง่ของรายได ้ซึง่
พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ในวจิยันี้มรีายได้ค่อนขา้งสูง ซึ่งสอดคล้องกบัผลการวจิยัของ Ramos-
Ruiz et al. (2024) และสว่นใหญ่จะเลีย้งสนุขัสายพนัธุเ์ลก็ โดยจ านวนของสตัวเ์ลีย้งจะอยู่ทีป่ระมาณ 1 
– 2 ตวั 
 ในภาพรวมของการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันปจัจัยส่วนประสมทางการตลาดและ
แรงจงูใจทีม่ต่ีอความตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย พบว่า ตวัแปรแฝง 10 ตวัแปร
และตัวแปรสงัเกตได้ 32 ตัวแปร ขณะที่พิจารณาจากค่าโหลดมาตรฐาน เราพบว่าค่าของน ้าหนัก
องคป์ระกอบอยู่ในช่วง 0.126-0.869 ซึ่งไม่ตรงตามเกณฑ์ที่ก าหนด เพราะปกติแล้วเกณฑ์โดยทัว่ไป
ตอ้งมคี่ามากกว่า 0.4 ดงันัน้จงึท าการตดัตวัแปรทีม่คี่าน ้าหนกัองคป์ระกอบไม่ถงึ 0.4 ออก ซึง่กค็อื ฉัน
ตัง้ใจจะเดนิทางร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งอย่างแน่นอนในอนาคตอนัใกล้และฉันจะแนะน าเจา้ของสตัวเ์ลีย้งคน
อื่นให้ลองเดินทางท่องเที่ยวร่วมกบัสตัว์เลี้ยง ซึ่งมคี่าน ้าหนักองค์ประกอบสูงสุดที่ 0.231, 0.126 
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ร่วมกบัสุนขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 
 

ชดิชนก อนิทอง จริาภรณ์ พนิิจวชิา สุรรีกัษ์ วงษ์ทพิย์ ต่อศกัดิ ์หาญคุณะเศรษฐ์ อาชวนิท์ อนันตกูล ววิฒัน์ กติตพิงศ์
โกศล 

ตามล าดบั และเมื่อท าการตดัตวัแปรดงักล่าวแลว้กท็ าการวเิคราะหข์อ้มลูอกีครัง้ ผลการวเิคราะหพ์บว่า
ตวัแปรสงัเกตไดม้คี่าน ้าหนกัผ่านเกณฑท์ีก่ าหนดทุกตวัแปร   

            ในแง่ของผลการวเิคราะหแ์รงจงูใจทีม่ผีลต่อความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้ง
ของนกัท่องเทีย่วชาวไทย โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก สามารถอธบิายรายละเอยีดไดด้งันี้ 1) ดา้นการ
รบัรูถ้ึงผลประโยชน์ทีส่ตัว์เลี้ยงได้รบั พบว่าสตัว์เลี้ยงสามารถอยู่กบัเจ้าของตลอดเวลา ท าใหเ้จา้ของ
สตัวเ์ลีย้งรบัรูแ้ละเขา้ใจความตอ้งการของสนุขั 2) ดา้นความผกูพนักบัสตัวเ์ลีย้ง พบว่าเจา้ของและสตัว์
เลีย้งสามารถร่วมกนัสรา้งความทรงจ าทีด่ ีเสรมิสรา้งความรกั และความผกูพนั 3) ดา้นการมปีฏสิมัพนัธ์
ทางสงัคม พบว่าเจา้ของสตัวเ์ลีย้งและสนุัขมโีอกาสท ากจิกรรมร่วมกบัผูอ้ื่น เพื่อเสรมิสรา้งความคุน้ชนิ 
ลดความวติกกงัวลของสนุขัเมื่อเจอคนแปลกหน้า 4) ดา้นความภาคภูมใิจในตนเอง  พบว่าเจา้ของสตัว์
เลีย้งใหค้วามใสใ่จ ดแูลสนุขัเป็นอย่างด ีสง่ผลใหส้นุขัมสีขุภาพกายและใจทีด่ ีสะทอ้นถงึความพรอ้มของ
เจา้ของสตัวเ์ลีย้ง และ5) ดา้นการแสวงหาสิง่แปลกใหม่ พบว่าเจา้ของสตัวเ์ลีย้งไดร้บัประสบการณ์การ
ท่องเทีย่วกบัสนุขัทีไ่ม่เหมอืนใคร เมื่อท ากจิกรรมร่วมกนั จะไดร้บัประสบการณ์ใหม่ทีแ่ตกต่างจากเดมิ 
ซึง่สอดคลอ้งกบัแนวคดิของ Tang et al. (2022) ไดศ้กึษาเรื่อง เจา้ของสตัวเ์ลีย้งชาวจนีทีเ่ดนิทางกบั
สตัวเ์ลีย้ง: การแบ่งกลุ่มตามแรงจงูใจ ผลการศกึษาพบว่าแรงจงูใจในการเดนิทางพรอ้มกบัสตัวเ์ลีย้งของ
ชาวจนี ใหค้วามส าคญั ดา้นการรบัรูผ้ลประโยชน์ของสตัวเ์ลีย้งมากทีส่ดุ รองลงมาคอื การมปีฏสิมัพนัธ์
ทางสงัคม และความภาคภูมใิจในตนเอง  
            ในแง่ของผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ของแรงจูงใจกบัความตัง้ใจที่จะเดนิทางท่องเที่ยว
ร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งของนกัท่องเทีย่วชาวไทย ในภาพรวมมคีวามสมัพนัธก์นัในเชงิบวก เมื่อพจิารณาในแต่
ละด้านพบว่า ด้านความผูกพนักบัสตัว์เลี้ยง ด้านความภาคภูมิใจในตนเอง และด้านการแสวงหาสิง่
แปลกใหม่ สามารถอธบิายความสมัพนัธข์องแรงจูงใจกบัความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัว์
เลี้ยงได้ จากการศึกษาพบว่า ความสมัพันธ์ของมนุษย์และสุนัขสามารถเชื่อมโยงกนัในความรู้สึก 
ก่อใหเ้กดิความผกูพนัซึง่กนัและกนั เมื่อสุนัขไดร้บัความรกั การดูแลเอาใจใส่ และการเลีย้งดูทีด่ ีท าให้
เจา้ของบางคน อยากใหสุ้นัขใชช้วีติเหมอืนกบัตนเอง ดว้ยการค้นหาประสบการณ์ผ่านการท่องเทีย่ว
ร่วมกนั เนื่องจากการท่องเที่ยวแต่ละครัง้จะต้องใช้เวลาอยู่ร่วมกนั การท ากิจกรรมที่สอดคล้องกบั
วตัถุประสงค์ของเจ้าของสตัว์เลี้ยง ส่งผลให้เกดิความใกล้ชดิ สนิทสนมมากขึน้ สามารถดูแลสุนัขได ้
และเขา้ใจความต้องการของสุนัขเป็นอย่างดี รวมถึงได้รบัประสบการณ์การท่องเที่ยวไม่เหมอืนใคร 
ส่งผลใหเ้จา้ของสตัวเ์ลีย้งเกดิความภาคภูมใิจในตนเอง และถือว่าเป็นการใหเ้กยีรตแิก่สุนัขของตนได ้
ซึง่สอดคลอ้งกบัแนวคดิของ (Hung et al. 2016) ไดศ้กึษาปจัจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจของเจา้ของเมื่อ
น าสตัว์เลี้ยงไปท่องเที่ยว เจ้าของสตัว์เลี้ยงต้องพิจารณาสถานการณ์ของตนเอง รวมถึงข้อจ ากดัที่
ก าหนดไว ้ผลจากการวจิยัแสดงใหเ้หน็ว่าขอ้จ ากดัทีเ่กีย่วขอ้งกบัสตัวเ์ลีย้งจะส่งผลเชงิลบต่อพฤตกิรรม
ของเจา้ของ ในทางกลบักนั เจา้ของทีม่แีรงจูงใจซึง่ผูกพนักบัสตัวเ์ลีย้งของตนจะยงัคงน าสตัวเ์ลีย้งของ
ตนเขา้ร่วมกจิกรรมการท่องเทีย่วหากพวกเขามกีลยุทธก์ารเจรจาทีจ่ าเป็น  
 ในแง่ของผลการวเิคราะห์ปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดที่มผีลต่อความตัง้ใจที่จะเดนิทาง
ท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งของนกัท่องเทีย่วชาวไทย โดยภาพรวมอยู่ในระดบัมาก อธบิายรายละเอยีด
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ปีที ่21 ฉบบัที ่2 (กรกฎาคม – ธนัวาคม 2567) 

ไดด้งันี้ 1) ดา้นสนิคา้และบรกิาร พบว่าสถานทีต่้องมสีิง่อ านวยความสะดวกใหก้บัสตัว์เลีย้ง เนื่องจาก
บางสถานที่ยังมีข้อจ ากดัในเรื่องของสถานที่เพื่อรองรับสุนัขตามช่วงน ้าหนัก 2) ด้านราคา พบว่า
สถานทีท่่องเทีย่วต้องมรีาคาไม่แพงกว่าการท่องเทีย่วทีไ่ม่มสีตัวเ์ลีย้ง ผูป้ระกอบการธุรกจิบางราย ใช้
โอกาสในการตัง้ราคาที่สูงและไม่เหมาะสมกบัสิง่ที่ลูกค้าได้รบั ท าให้เจา้ของสตัว์เลีย้งเหน็ว่าราคาไม่
คุม้ค่า  3) ดา้นสถานที ่พบว่าสถานทีต่้องมคีวามสะอาด ปลอดโปร่ง ป้องกนัเชือ้โรคทีจ่ะส่งผลใหสุ้นัข
เกดิความเจบ็ปว่ย รวมถงึการบรหิารจดัการความสะอาดอย่างสม ่าเสมอ และ4) ดา้นส่งเสรมิการตลาด 
พบว่ามกีารโฆษณาทีเ่ป็นจรงิและมคีวามน่าเชือ่ถอื ช่วยใหเ้จา้ของสตัวเ์ลีย้งรบัรูข้อ้มลู และตดัสนิใจทีจ่ะ
พาสุนัขเดนิทางท่องเทีย่วได้ง่ายขึน้ ซึ่งสอดคล้องกบัแนวคดิของ Nonthapot and Thomya (2020) 
ศกึษาเรื่องส่วนผสมทางการตลาดทีม่ต่ีอนักท่องเทีย่วรมิฝ ัง่แม่น ้าโขง ผลการวจิยัพบว่า ส่วนผสมทาง
การตลาดซึ่งประกอบด้วยผลิตภัณฑ์ ราคา การส่งเสริมการขาย และกระบวนการ ส่งผลต่อความ
ต้องการของนักท่องเที่ยว ดงันัน้ หน่วยงานที่เกี่ยวขอ้งควรเน้นกลยุทธ์การตลาดการท่องเที่ยวโดย
รกัษามาตรฐานของแหล่งท่องเทีย่ว การสง่เสรมิการตลาด และราคาทีเ่หมาะสม 
 ในแง่ของผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธข์องปจัจยัสว่นประสมทางการตลาดกบัความตัง้ใจทีจ่ะ
เดนิทางท่องเทีย่วร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งของนกัท่องเทีย่วชาวไทย ในภาพรวมมคีวามสมัพนัธก์นัในเชงิบวก 
เมื่อพิจารณาในแต่ละด้านพบว่า ด้านสนิค้าและบรกิาร ด้านสถานที่ และด้านการส่งเสริมการตลาด 
สามารถอธบิายความสมัพนัธข์องปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดกบัความตัง้ใจทีจ่ะเดนิทางท่องเทีย่ว
ร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งได ้จากการศกึษาพบว่า ปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดส่งผลกระทบต่อความตัง้ใจที่
จะเดินทางท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก เนื่องจากเป็นเครื่องมือทางการตลาดที่มีบทบาทส าคัญต่อ
ผูป้ระกอบการธุรกจิท่องเทีย่ว โดยผูป้ระกอบการธุรกจิท่องเทีย่วจะตอ้งออกแบบ และสรา้งกลยุทธอ์ย่าง
มปีระสทิธภิาพเพื่อตอบสนองความต้องการและสรา้งความพงึพอใจใหก้บักลุ่มเป้าหมาย ส่งผลต่อการ
ตดัสนิใจในบุคคลนัน้ ๆ โดยตรง ซึง่สอดคลอ้งกบัแนวคดิของ Chantamart and Thabhiranrak (2018) 
ศึกษาความสมัพันธ์ระหว่างปจัจัยส่วนผสมทางการตลาดกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเหล่าน้ี 
ผลการวจิยัพบว่า ส่วนผสมทางการตลาดทัง้ 4 ประเภท หรอื 4Ps ส่งผลต่อพฤติกรรมนักท่องเที่ยว
ตลาดน ้าในแง่ค่าใชจ้่ายทีใ่ชจ้่ายในตลาด และความถีใ่นการมาเยีย่มชมตลาด 
 
ขอ้เสนอแนะจากงานวิจยั 
 

ข้อเสนอแนะจากผลการวิจยั 
 1) แรงจงูใจทีม่ผีลต่อความตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสนุขัของนกัท่องเทีย่วชาวไทย เจา้ของผูเ้ลีย้ง
สุนัขในปจัจุบนัให้ความส าคญักบัสุนัขเป็นเสมือนคนในครอบครวั การเป็นเจ้าของสตัว์เลี้ยงมคีวาม
เชื่อมโยงกับสุขภาพจิตและสุขภาพกายที่ดีขึ้น ส่งผลกระทบเชิงบวกต่ออารมณ์และความรู้สึก 
โดยเฉพาะผูส้งูอายุทีม่อียู่อย่างสนัโดษและโดดเดีย่ว การเลีย้งสนุขัก่อใหเ้กดิความรกั ความผูกพนั และ
เป็นความภาคภูมใิจทีเ่จา้ของผูเ้ลีย้งสนุขัไดเ้อาใจใส่ ดูแลใกลช้ดิเป็นอย่างด ีในระหว่างการท ากจิกรรม
ร่วมกนัสมองของมนุษยจ์ะผลติฮอรโ์มนออกซโิตซนิออกมามากกว่าปกตชิ่วยใหผ้่อนคลายความเครยีด
และสร้างความผูกพนักบัสตัว์เลี้ยงมากขึน้ ท าให้เจา้ของมองหาโอกาสที่จะสรา้งประสบการณ์ร่วมกนั 
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โกศล 

ปรบัพฤตกิรรมใหส้ตัวเ์ลีย้งมปีฏสิมัพนัธท์ีด่กีบัผูอ้ื่น และสนุขัดว้ยกนั เพื่อปรบัพฤตกิรรมทีส่ง่ผลกระทบ
ในแง่ลบ เช่น ขู ่เห่าเสยีงดงั หรอืวติกกงัวลใหน้้อยลง ก่อใหเ้กดิแรงจูงใจทีจ่ะตัง้ใจเดนิทางร่วมกบัสุนัข
ของนักท่องเทีย่วชาวไทย เพื่อท ากจิกรรมทีส่ามารถสรา้งประสบการณ์ร่วมกนั เพิม่ความใกลช้ดิ และ
แสวงหาสิง่แปลกใหม่ทีแ่ตกต่างกบัการท่องเทีย่วในรูปแบบเดมิ ทัง้นี้หน่วยงานที่เกี่ยวขอ้งควรศกึษา
พฤตกิรรมและความตอ้งการของกลุ่มเจา้ของสตัวเ์ลีย้งและสนุขั จากการศกึษาธรรมชาตขิองพฤติกรรม
ของสนุขัในแง่มุมต่าง ๆ เพื่อสรา้งความเขา้ใจ และค านึงถงึผลประโยชน์ทีส่นุขัจะไดร้บัจากการใชส้นิคา้
และบริการทางการท่องเที่ยว พร้อมทัง้สร้างความประทบัใจ และประสบการณ์ที่ดีในระหว่างการ
เดนิทางท่องเทีย่ว  
 2) จากผลการวจิยัเรื่องปจัจยัส่วนประสมทางการตลาดที่มผีลต่อความตัง้ใจเดนิทางร่วมกบั
สุนัขของนักท่องเทีย่วชาวไทย พบว่าปจัจยัด้านราคาส าคญัมากที่สุด ควรมรีาคาคุ้มค่ากบัสิง่ที่ลูกค้า
ได้รบั เนื่องจากค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวกบัสตัวเ์ลี้ยงมรีาคาค่อนขา้งสูง ท าให้ผู้มรี ายได้ระดบัปาน
กลาง เลือกที่จะท ากิจกรรมกับสัตว์เลี้ยงที่บ้านแทน เพื่อจะประหยัด มากกว่าเลือกที่จะเดินทาง
ท่องเทีย่ว ทัง้นี้ ผูป้ระกอบการธุรกจิท่องเทีย่วจะต้องมเีกณฑก์ารก าหนดราคาที่ชดัเจน และเทีย่งตรง 
เช่น การตัง้ราคาโดยก าหนดน ้าหนักของสตัว์เลี้ยง หรอืจดัแพค็เกจโปรแกรมการท่องเที่ยว เป็นต้น 
ต่อมาด้านด้านสถานที่ เจ้าของกิจการต้องจดัสถานที่  ให้เหมาะสมโดยสถานที่กว้างขวาง มีความ
สะอาด และสามารถใชบ้รกิารร่วมกบัลกูคา้กลุ่มอื่นทีไ่ม่ไดม้คีวามนิยมชมชอบสตัวเ์ลีย้งได ้เช่น ธุรกจิที่
พกั โรงแรม รสีอรท์ทีอ่นุญาตใหพ้าสตัวเ์ลีย้งเขา้มาพกัได ้จะตอ้งมกีารแบ่งโซนการเขา้พกัอย่างชดัเจน 
มทีีร่ะบายอากาศ และไม่กกัเกบ็เชือ้โรค ในสว่นของดา้นสนิคา้และบรกิารผูป้ระกอบการธุรกจิท่องเทีย่ว
ควรทีจ่ะเขา้ใจพฤตกิรรมของกลุ่มเจา้ของสตัวเ์ลีย้ง และสนุขั เพื่อใหเ้กดิความประทบัใจ และกลบัมาใช้
บรกิารซ ้า เช่น ธุรกจิรา้นอาหารทีอ่นุญาตใหส้ตัวเ์ลีย้งเขา้ใชบ้รกิารได ้มเีมนูส าหรบัสตัวเ์ลีย้งประเภท
สนุขั ใหเ้จา้ของสตัวเ์ลีย้งสามารถรบัประทานอาหารร่วมกบัสตัวเ์ลีย้งได ้พนักงานมกีารบรกิารทีด่ ีและ
เข้าใจข้อควรปฏิบตัิการอยู่ร่วมกนัระหว่างลูกค้ากบัสุนัข และด้านสุดท้ายคือ การส่งเสริมการตลาด 
เน่ืองจากยงัมขีอ้จ ากดัในเรื่องของการสง่เสรมิการตลาดและเขา้ถงึแหล่งขอ้มลูของกลุ่มเจา้ของสตัวเ์ลีย้ง
ยงัมไีม่มาก ควรเน้นการประชาสมัพนัธร์่วมกบัผูป้ระกอบการ รวมทัง้การโฆษณาทีเ่น้นความจรงิและ
ถูกต้อง เพื่อส่งเสรมิและกระตุ้นใหน้ักท่องเทีย่วเดนิทางท่องเทีย่วพรอ้มกบัสตัว์เลีย้ง และไดร้บัความ
ประทบัใจ  
 
ข้อเสนอแนะส าหรบัการวิจยัครัง้ต่อไป  
 1. เน่ืองจากในการวจิยัครัง้นี้เป็นการวจิยัเชงิปรมิาณ ซึง่ไม่สามารถไดข้อ้มลูในลกัษณะเชงิลกึ 
ควรมกีารวจิยัเพิม่เตมิในส่วนของการวจิยัเชงิคุณภาพ อาท ิใช้การสมัภาษณ์เชงิลกึ หรอืการประชุม
กลุ่มย่อยทัง้กบัผู้ทีเ่คยและไม่เคยท่องเทีย่วกบัสตัว์เลี้ยงเพื่อศกึษาถึงปจัจยัที่ส่งเสรมิและปจัจยัที่เป็น
อุปสรรค เพื่อน าไปใชเ้ป็นแนวทางในการปรบัปรุงและพฒันาสนิคา้และบรกิารให้ตรงกบันักท่องเทีย่ว
ชาวไทยทีเ่ดนิทางพรอ้มสตัวเ์ลีย้งมากขึน้  
 2. เนื่องจากการวจิยัในครัง้นี้เกบ็ขอ้มูลจากเจา้ของสุนัขทีข่ ึน้ทะเบยีนกบัศูนยบ์ญัชาการเพื่อ
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ปีที ่21 ฉบบัที ่2 (กรกฎาคม – ธนัวาคม 2567) 

การเฝ้าระวงัโรคพิษสุนัขบ้า จึงอาจยงัไม่คลอบคลุมความคิดเห็นจากเจ้าของสตัว์เลี้ยงที่ไม่ได้ขึ้น
ทะเบยีนกบัทางศนูย ์จงึควรเกบ็ขอ้มลูจากกลุ่มประชากรทีเ่ลีย้งสตัวเ์ลีย้งประเภทอื่นทีแ่ตกต่างจากเดมิ 
อาทิ แมว นก หรือปลา หรือเปลี่ยนขนาดของกลุ่มประชากรจากเดิม เพื่อให้ได้รบัข้อมูลที่มีความ
แตกต่างกนั 
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