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บทคัดยอ (Abstract) 
 งานวิจัยครั้งนี้ มีวัตถุประสงคเพ่ือสรางนวัตกรรมสื่อการรำโทนนกพิทิดเพ่ือสงเสริมการ
ทองเท่ียวโดยชุมชน และเพ่ือประเมินผลนวัตกรรมสื่อดังกลาว โดยใชวิธีการวิจัยแบบผสมผสาน ท้ัง
การสัมภาษณนักทองเท่ียว การประชุมกลุมยอยผูมีสวนเก่ียวของในพ้ืนท่ี เพ่ือนำมาสรางนวัตกรรม
สื่อการรำโทนนกพิทิด และการใชแบบสอบถามออนไลนประเมินผลนวัตกรรมสื่อกับกลุม
นักทองเท่ียว ผลการวิจัยพบวา ผูใหขอมูลสำคัญไดรวมแสดงความคิดเห็นเพ่ือสรางนวัตกรรมสื่อการ
รำโทนนกพิทิดเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวโดยชุมชน ไดแก การสรางนวัตกรรมสื่อในรูปแบบสื่อ
ออนไลน สื่อโทรทัศน สื่อวิทยุกระจายเสียงและสื่อแผนพับและปาย โดยมีเนื้อหาท่ีเก่ียวกับการ
รณรงคเพ่ือการสืบสานรำโทนนกพิทิด ประวัติความเปนมาของรำโทนนกพิทิด ทรัพยากรธรรมชาติ 
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วิถีชีวิต และสถานท่ีทองเท่ียวในตำบลกรุงชิงและการประเมินสื่อ ผูมีสวนเก่ียวของในชุมชนไดให
ขอเสนอแนะเพ่ือประเมินสื่อกอนนำไปใชจริงในขณะท่ีผูตอบแบบสอบถามมีความพึงพอใจในระดับ
มากท่ีสุดตอภาพรวมของนวัตกรรมสื่อ และในดานอ่ืน ๆ อยูในระดับความพึงพอใจระดับมากทุก
ดาน 
คำสำคัญ (Keywords): นวัตกรรมสื่อ; รำโทนนกพิทิด; การทองเท่ียวโดยชุมชน 
 
Abstract 
 The research has objectives to create Ramtone NokPhithid Dance 
innovative media to promote community based tourism and to evaluate this 
innovative media. The research team used mixed method; interview with tourists 
and group discussion with involved people to create Ramtone NokPhithid Dance 
innovative media and online survey with tourists to evaluate this innovative media. 

The result of this research revealed that the key informants participated in the 
discussion to create an innovation of Ramtone NokPhithid Dance media to promote 
community based tourism including online media, television, radio, pamphlet and 
sign. The content should present campaign for inheriting Ramtone NokPhithid, the 
history of Ramtone NokPhithid, local natural resource, lifestyle and tourist 
attractions. When evaluating, the involved community representatives have 
suggestions for evaluating the media before disseminating while the tourists are 
satisfied with the highest level of overall media innovation and in other aspects 
were in the high level. 
Keywords: Media innovation; Ramtone Nokphithid Dance; Community based 
tourism 
 
บทนำ (Introduction) 
 ตำบลกรุงชิงเปน 1 ใน 4 ตำบลของอำเภอนบพิตำของจังหวัดนครศรีธรรมราช มีคำขวัญ
ประจำตำบล คือ “สัตวปามากมาย ปาไมมากมี อุดมดีสินแร งามแทน้ำตก ออมอกขุนเขา เมืองเกา
กรุงชิง”พ้ืนท่ีเปนท่ีราบต่ำขนาดใหญในหุบเขา มีภูเขาขนาดนอยใหญลอมอยูทุกดาน โดยทางดาน
ทิศตะวันออก ทิศเหนือ และทิศตะวันตกจะมีเทือกเขานัน ซ่ึงอยูในเขตอุทยานแหงชาติเขานัน สวน
ทางดานทิศใตจะมีเทือกเขาในอุทยานแหงชาติเขาหลวง ซ่ึงเรียกเทือกเขาท้ังหมดในกลุมนี้วา 
“เทือกเขานครศรีธรรมราช” จากสภาพแวดลอมดังกลาว ทำใหพ้ืนท่ีบริเวณนี้มีความอุดมสมบูรณ
จนสงผลใหเกิดเปนชุมชนข้ึนมาเรียกวา “ชุมชนกรุงชิง” (วีนิตย นิลกรรณ, 2552) 
 นอกจากกรุงชิงจะมีทรัพยากรธรรมชาติท่ีดึงดูดใหนักทองเท่ียวเขาไปเท่ียวชมแลว ยังมี
ศิลปวัฒนธรรมการละเลนพ้ืนบานท่ีมีเอกลักษณ ชื่อวา “รำโทนนกพิทิด” ซ่ึงในสมัยสงครามโลกครั้ง
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ท่ี 2  สมัยจอมพล ป.พิบูลสงครามเปนนายกรัฐมนตรี ซ่ึงอยูในยุคขาวยากหมากแพง ไดเกิดการรำ
โทนจากภาคกลางกระจายสูภูมิภาคตาง ๆ ของประเทศไทย เพ่ือเปนเครื่องบันเทิงใจประชาชน ท้ังนี้ 
ในพ้ืนท่ีกรุงชิง มีพรรคคอมมิวนิสตแหงประเทศไทยเขามาแฝงตัวอยู ทหารจึงไดเขามาปราบปราม 
ครูแนบ ลองลือฤทธิ์ ขาราชการครูวัดเปยน ไดรับเอารำโทนมาจากในตัวเมืองนครศรีธรรมราชไป
เผยแพรเพ่ือคลายความเครียดในสถานการณทางการเมืองขณะนั้นและไดประดิษฐเนื้อรองและ
ทำนองเพลงข้ึนอีกเปนรอย ๆ เพลง มีลักษณะเปนเนื้อรองสั้น ๆ และมีทารำท่ีสอดคลองกับเนื้อรอง 
หนึ่งในนั้นคือ เพลงนกพิทิด (เปนนกในตระกูลนกฮูก นกเคาแมว) โดยเนื้อรองและทารำเนนความ
ตลกขบขัน แสดงถึงการเก้ียวพาราสีของนักตัวผูตัวเมีย จนกลายเปนเพลงเอกในพ้ืนท่ีกรุงชิง เรียก
การรำโทนท่ีนี่วา “รำโทนนกพิทิด” (เมธาวี แกวสนิทและกรกฎ จำเนียร, 2559) 
 อยางไรก็ตาม รำโทนนกพิทิดไดรับความสนใจสืบทอดจากคนในชุมชนนอยลง ท้ังเยาวชน
และผูใหญ ท่ีผานมา จึงไดมีรื้อฟนและอนุรักษเนื้อรองรำโทนนกพิทิด เพ่ือใชในการเปนกิจกรรม
ทองเท่ียว ในขณะเดียวกันเปนการสรางสรรคการรำโทนนกพิทิดและเนื้อหาในเพลงรองประกอบทา
รำเพ่ิมเติมจากทารำเดิมใหมีความเปนอัตลักษณเฉพาะถ่ิน สรางความนาสนใจและรวมสมัยมากข้ึน 
เพ่ือเขาถึงกลุมนักทองเท่ียวคนรุนใหมซ่ึงจะเปนเปาหมายหลัก และมีเปนจำนวนมาก เพ่ือนำไปวาง
แผนการจัดการทองเท่ียวโดยสื่อใหม ตลอดจน เปนกิจกรรมการทองเท่ียวอยางเปนรูปธรรมและ
เหมาะกับนักทองเท่ียวหลากหลายกลุม อยางไรก็ตาม จะตองมีการพัฒนานวัตกรรมสื่อท่ีไดมาจาก
การวิเคราะหพฤติกรรมและความตองการของนักทองเท่ียวและจากการระดมความคิดเห็นของ
ชุมชน  เพ่ือใหในการสื่อสารรำโทนนกพิทิดใหเขาถึงกลุมนักทองเท่ียวและผูสนใจตอไป 
 
วัตถุประสงคการวิจัย (Research Objectives) 
 1. เพ่ือสรางนวัตกรรมสื่อการรำโทนนกพิทิดเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวโดยชุมชน 
 2. เพ่ือประเมินผลนวัตกรรมสื่อการรำโทนนกพิทิดเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวโดยชุมชน 
 
วิธีดำเนินการวิจัย (Research Methods) 
 การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยและพัฒนา โดยมีรายละเอียดการดำเนินการวิจัย ดังนี้ 
 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 งานวิจัยนี้ เปนงานวิจัยเชิงผสมผสาน ท้ังคุณภาพและปริมาณ ประกอบดวย การ
สัมภาษณนักทองเท่ียวท่ีคางคืนในพ้ืนท่ี โดยสุมตัวอยางแบบบังเอิญ จำนวน 25 คน เพ่ือใชสอบถาม
ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการเปดรับสื่อเพ่ือการทองเท่ียว และความตองการรูปแบบและเนื้อหาสื่อ
เก่ียวกับการละเลนรำโทนนกพิทิด จากนั้นจะนำขอมูลจากการสัมภาษณนักทองเท่ียวมาประชุมกลุม
ยอยกับผูใหขอมูลสำคัญ ซ่ึงมาจากการสุมตัวอยางแบบเจาะจง จำนวน 15 คน ซ่ึงมาจาก 3 กลุม 
คือ แกนนำชุมชน วิสาหกิจชุมชนดานการทองเท่ียว และนักปราชญดานการรำโทนนกพิทิด เพ่ือหา
แนวทางผลิตนวัตกรรมสื่อรำโทนนกพิทิด 
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 สำหรับการประเมินนวัตกรรมสื่อท่ีชุมชนมีสวนรวมในการผลิตเพ่ือสื่อสารและสงเสริม
การทองเท่ียว จะใชการประชุมกลุมยอยผูมีสวนเก่ียวของและสอบถามกลุมตัวอยางนักทองเท่ียว 
จำนวน 400 คน ในลกัษณะแบบสอบถามออนไลน   
 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 การสรางนวัตกรรมสื่อรำโทนนกพิทิดและประเมินผลนวัตกรรมสื่อ ใชแบบสัมภาษณ
นักทองเท่ียวและแบบสัมภาษณการประชุมกลุมยอยผูมีสวนเก่ียวของในชุมชน 
 สำหรับการประเมินผลจะใชแบบสัมภาษณการประชุมกลุมยอยผูมีสวนเก่ียวของในชุมชน 
และแบบสอบถามออนไลนประเมินนวัตกรรมสื่อ โดยเครื่องมือท่ีใชในการดำเนินการวิจัยจะ
ตรวจสอบความนาเชื่อถือของเครื่องมือ โดยผูทรงคุณวุฒิท่ีมีความเชี่ยวชาญดานการทองเท่ียว 
วัฒนธรรม และการสื่อสาร 
 การวิเคราะหขอมูล 
 การวิจัยเชิงคุณภาพ จะใชการวิเคราะหขอมูลโดยใชเทคนิควิเคราะหเนื้อหา (content 
analysis) โดยพิจารณาเนื้อหาท้ังความเหมือน ความแตกตาง ความเปนเหตุเปนผล ความขัดแยง 
เพ่ือนำมาจัดหมวดหมู และสรุปผลการวิเคราะหโดยคำนึงถึงวัตถุประสงคและคำถามการวิจัยท่ี
กำหนดไวเปนกรอบ 
 ในสวนการประเมินผลเปนการวิจัยเชิงคุณภาพและปริมาณ ในสวนของคุณภาพใชการ
วิเคราะหเนื้อหาจากการประชุมกลุมยอย สำหรับการใชแบบสอบถามออนไลนเพ่ือประเมินผล
นวัตกรรมสื่อรำโทนนกพิทิดท่ีผลิตข้ึนนั้น วิเคราะหขอมูลจากโปรแกรมแบบสอบถามออนไลนเพ่ือ
หาความถ่ี รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 
ผลการวิจัย (Research Results) 
 การสรางสรรคนวัตกรรมส่ือรำโทนนกพิทิด 
 นักทองเท่ียวโดยสวนใหญจะเปดรับสื่อสังคมออนไลน รองลงมาคือโทรทัศน และ
วิทยุกระจายเสียงดังนั้น นักทองเท่ียวสวนใหญ จึงเห็นวาสื่อท่ีควรใชในการสงเสริมเผยแพรรำโทน
นกพิทิดใหเปนท่ีรูจักคือ สื่อออนไลน 
 “ลงยูทูบไววามันเปนการแสดงของหมูบานกรุงชิง อยากใหการแสดงชุดนี้ของหมูบานกรุง
ชิงเปนการแสดงพิเศษของจังหวัดนครศรีธรรมราช และเผยแพรทางโทรทัศน” (นักทองเท่ียว 1, 
สัมภาษณ 4 เมษายน 2562) 
 สำหรับเนื้อหาสารท่ีควรถายทอดออกไป นักทองเท่ียวสวนใหญตองการใหคงการรำ
ลักษณะเดิมเผยแพรออกไป แตควรกระตุนใหเยาวชนสนใจหันมาสืบทอดรำโทนนกพิทิดเปน
ประเด็นท่ีสำคัญอีกประเด็นหนึ่ง 
 “อยากใหเด็กรุนนี้ไดรูวา เม่ือกอนจะมีการแสดงอยางนี้ เพราะเด็กตอนนี้ไมคอยไดเห็น 
จึงอยากใหเห็นวา ไมไดเครื่องดนตรีอะไรมากมาย แคสองสามอยางมาประกอบกันก็เปนเสียงเพลง 
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ก็ทำใหคนมีความสุข รื่นเริงในแตละครั้งท่ีไดดูการแสดง” (นักทองเท่ียว 2, สัมภาษณ 4 เมษายน 
2562) 
 อยางไรก็ตาม ยังมีนักทองเท่ียวสวนหนึ่งเห็นวา ควรเนนการนำเสนอประวัติของรำโทน
นกพิทิด รองลงมาคือ ธรรมชาติและวิถีชีวิตในชุมชนและสถานท่ีทองเท่ียว โดยทำใหเห็นหมวดหมู
นำเสนอในแตละเพลง 
 ผลการประเมินนวัตกรรมส่ือรำโทนนกพิทิด  
 คณะผูวิจัยไดจัดเวทีประชุมกลุมยอยผูมีสวนเก่ียวของเพ่ือรวมกันประเมินนวัตกรรมสื่อ 
ประเภทสื่อวีดิทัศนออนไลนและแผนพับท่ีผลิตข้ึนกอนนำไปพัฒนานำเสนอแกกลุมนักทองเท่ียว
ตอไป 
 “อยากจะถายทำใหมท่ีทะเลหมอกกรุงชิงเพราะเปนท่ีท่ีสวยมากเปนแหลงทองเท่ียวของ
กรุงชิง ในตอนเชาจะสวยมากเพราะหมอกลง และเราจะไดประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวของเรา
ดวยไปในตัวสถานท่ี ถายทำใหมอาจจะเปนเขาเหล็กหรือวาทะเลหมอกกรุงชิง หรือเขาจังโหลน 
อาจจะถายทำในชวงเวลา 8.00 น” (ผูใหขอมูล 1, ประชุมกลุมยอย 5 พฤศจิกายน 2562) 
 “ในแผนพับอยากใหใสสถานท่ีทองเท่ียวของอำเภอกรุงชิง เชน น้ำตกกรุงชิง ทะเลหมอก 
ใสใหมันดูนาดึงดูดและตัวอักษรดานหนายังดูแข็งๆอยากใหใชฟอนทท่ีมีลักษณะคลาย ๆ กับวีดิทัศน
เพราะมันจะดู มีความออนชอยไม แ ข็ งเกิน ไป  อยากให เลนคำวารำโทนนกพิ ทิดกรุงชิ ง
นครศรีธรรมราช ในคำวานครศรีธรรมราชมันยาวเกินไปจึงทำใหคำวารำโทนนกพิทิดกรุงชิงดูแปลก 
ๆ หรืออาจจะเปลี่ยนเปนรำโทนนกพิทิดกรุงชิงการละเลนพ้ืนบานสมัยสงครามโลกครั้งท่ี 2 ก็คือตัว
บนจะไดสั้นกวาตัวลางในวีดิทัศนจะใสซับไทย ซับอังกฤษ หรือวาพูดบรรยายไปแทนการใสตัวอักษร
ไปในวีดิทัศน เพราะวาคนบางคนอาจจะชอบในการฟงบรรยายมากกวาการอานในวีดทัิศน ทำแบบ
ก่ึงสารคดีคะ” (ผูใหขอมูล 2, ประชุมกลุมยอย 5 พฤศจกิายน 2562) 
 จากการประชุมกลุมยอยเพ่ือประเมินนวัตกรรมสื่อรำโทนนกพิทิด สำหรับสื่อวีดิทัศน
ออนไลน คณะนักวิจัยไดถายทำสื่อวีดิทัศนใหม ณ เขาจังโหลน เพ่ือใหเห็นธรรมชาติท่ีอุดมสมบูรณ
ของพ้ืนท่ีตำบลกรุงชิงควบคูไปกับการนำเสนอบทเพลงและทารำของรำโทนนกพิทิด 
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ภาพท่ี 1 การถายทำสื่อวีดิทัศนรำโทนนกพิทิด ณ เขาจังโหลน ตำบลกรุงชิง 

 

 

 
 

ภาพท่ี 2 วีดิทัศนออนไลนแนะนำรำโทนนกพิทิด 
 
 ในสวนของการปรับปรุงแผนพับจากขอเสนอแนะจากการประชุมกลุมยอย ท่ีประกอบไป
ดวย กลุมแกนนำชุมชน วิสาหกิจชุมชนดานการทองเท่ียว และปราชญชาวบานรำโทนนกพิทิด 
จำนวน 15 คน คณะผูวิจัยไดจัดวางภาพสถานท่ีทองเท่ียวสำคัญ ๆ ในพ้ืนท่ีตำบลกรุงชิงในลักษณะ
เปนแนวเทือกเขาของพ้ืนท่ีตำบลกรุงชิง  ตรวจสอบขอมูลเพลงและเนื้อหาท่ีอธิบายเพลงใหถูกตอง
และทดสอบคิวอารโคดเพ่ือใหผูใชสื่อสามารถเขาถึงวีดิทัศนออนไลนท่ีใหขอมูลรำโทนนกพิทิด 
 อยางไรก็ตาม เม่ือทดลองนำไปใชจริงกับผูมีสวนไดเสียในชุมชน โดยรับฟงความคิดเห็น
เพ่ิมเติม พบวายังมีปญหาในเรื่องการออกแบบและความเหมาะสมในการนำไปใชงานจึงมีการแกไข
ข้ึนอีกครั้งโดยมีการเพ่ิมขนาดตัวอักษรใหใหญข้ึนจากของเดิม เพ่ือใหสามารถอานเนื้อหาไดงาย มี
การเพ่ิมความชัดเจนของสีตัวอักษรท่ีอยูในภาพประกอบ และมีการเพ่ิมขอความภาษาอังกฤษบาง
จุดเพ่ือใชสื่อสารกับนักทองเท่ียวตางประเทศ  



ห น้ า  |  263  

วารสารการบริหารนิติบุคคลและนวัตกรรมท้องถ่ิน 

ปีท่ี 8 ฉบับท่ี 2  เดือนกุมภาพันธ์ 2565 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 3-4 แผนพับภายหลังการทดลองใชและปรับแก 
 นอกจากนี้ จากการใชแบบสอบถามออนไลนประเมินนวัตกรรมสื่อรำโทนนกพิทิด (สื่อวีดิ
ทัศนออนไลน) พบวา จากจำนวนผูตอบแบบสอบถามซ่ึงเปนนักทองเท่ียวท่ัวไป จำนวน 441 คน 
โดยการกำหนดขนาดตัวอยางตามหลักการของทาโร ยามาเน (Yamane) ไดผลดังนี้ 

 
ตารางท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามจำแนกตามอายุ ระดับการศึกษาและอาชีพ 

อายุ จำนวนคน รอยละ 
11-20 ป  75 17.0 
21-30 ป 66 15.0 
31-40 ป  135 30.6 
41-50 ป  119 27.0 
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51-60 ป  34 7.7 
60 ปข้ึนไป 12 2.7 

รวม 441 100 

สถานภาพ จำนวนคน รอยละ 
ประถมศึกษา  67 15.2 
มัธยมศึกษาหรือเทียบเทา  174 39.5 
ปริญญาตรีหรือเทียบเทา  154 34.9 
ปริญญาโท  40 9.1 
ปริญญาเอก 6 1.4 
รวม 441 100 

อาชีพ จำนวนคน รอยละ 
นักเรียน/นักศึกษา  77 17.5 
รับราชการ  88 20.0 
รัฐวิสาหกิจ  92 20.9 
คาขาย  105 23.8 
รับจางท่ัวไป  53 12.0 
เกษตรกร  24 5.4 
อ่ืน ๆ  2 0.5 
รวม 441 100 

 จากตารางท่ี 1 พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนผูท่ีมีอายุอยูในชวง 31-40 ป
จำนวน 135 คน คิดเปนรอยละ 30.6 รองลงมาเปนชวงอายุ 41-50 ป จำนวน 119 คน คิดเปนรอย
ละ 27.0 และชวงอายุท่ีนอยท่ีสุดคือ มากกวา 60 ป จำนวน 12 คน คิดเปนรอยละ 2.7 
 ดานระดับการศึกษา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษา มัธยมศึกษาหรือ
เทียบเทาจำนวน 174คน คิดเปนรอยละ 39.5รองลงมาระดับปริญญาตรีหรือเทียบเทา 154 คน คิด
เปนรอยละ 34.9 นอยท่ีสุดคือระดับปริญญาเอกจำนวน 6 คน คิดเปนรอยละ 1.4 
 ดานอาชีพ จากตาราง พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญประกอบอาชีพคาขาย จำนวน 
105 คน คิดเปนรอยละ 23.8 รองลงมา อาชีพรัฐวิสาหกิจ จำนวน 92 คน คิดเปนรอยละ 20.9 และ
นอยท่ีสุดคือ อาชีพอ่ืน ๆ จำนวน 2 คน คิดเปนรอยละ 0.5 
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ตารางท่ี 2  ระดับความพึงพอใจของผูตอบแบบสอบถามนวัตกรรมสื่อรำโทนนกพิทิด 
ความพึงพอใจคิดคะแนนและเกณฑระดับความพึงพอใจเปนดังนี้ 

ระดับความพึงพอใจนอยท่ีสุดมีคาคะแนน 1 
ระดับความพึงพอใจนอยมีคาคะแนน 2 
ระดับความพึงพอใจปานกลางมีคาคะแนน 3 
ระดับความพึงพอใจมากมีคาคะแนน 4 
ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุดมีคาคะแนน 5 

  
คาคะแนนเฉลี่ยมีเกณฑดังนี้ 

คะแนนคาเฉลี่ย 1.00-1.50  หมายถึง  ระดับความพึงพอใจนอยท่ีสุด 
คะแนนคาเฉลี่ย 1.51-2.50  หมายถึง  ระดับความพึงพอใจนอย 
คะแนนคาเฉลี่ย 2.51-3.50  หมายถึง  ระดับความพึงพอใจปานกลาง 
คะแนนคาเฉลี่ย 3.51-4.50  หมายถึง  ระดับความพึงพอใจมาก 
คะแนนคาเฉลี่ย 4.51-5.00  หมายถึง  ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 

 

ขอ ประเด็นคำถาม 

 S.D. ระดับความพึงพอใจ 

   

1 ความถูกตองของเนื้อหาและภาพ 4.43 0.53 มาก 
2 ความนาสนใจ/ความคิดสรางสรรค 4.45 0.54 มาก 
3 ความตอเนื่องของการนำเสนอ 4.42 0.56 มาก 
4 ความทันสมัยของสื่อ 4.46 0.58 มาก 
5 ความโดดเดนของสื่อ 4.43 0.56 มาก 
6 การสามารถนำไปใชประโยชนไดจริง 4.49 0.59 มาก 
7 ความพึงพอใจในภาพรวม 4.55 0.52 มากท่ีสุด 

จากตารางท่ี 2 ผลการประเมินนวัตกรรมสื่อการรำโทนนกพิทิด ผูตอบความพึงพอใจใน
ภาพรวมนวัตกรรมสื่อรำโทนนกพิทิดมากท่ีสุด มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.55  อยูในเกณฑของระดับความ
พึงพอใจระดับมากท่ีสุด รองลงมา ดานการสามารถนำไปใชประโยชนไดจริง มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.49 
ดานความทันสมัยของสื่อมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.46 ดานความนาสนใจ/ความคิดสรางสรรคมีคาเฉลี่ย
เทากับ 4.45 ดานความถูกตองของเนื้อหาและภาพ และดานความโดดเดนของสื่อมีคาเฉลี่ยเทากัน
คือ 4.43 และดานความตอเนื่องของการนำเสนอมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.42 ซ่ึงในแตละดานอยูในเกณฑ
ของระดับความพึงพอใจระดบัมากและมีคาเฉลี่ยใกลเคียงกัน 
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ผลการวิจัย (Research Discussion) 
 จากการวิจัย สื่อท่ีควรใชในการสงเสริมรำโทนนกพิทิด คือ สื่อสังคมออนไลน สื่อโทรทัศน 
และวิทยุกระจายเสียงตามลำดับ โดยเนื้อหาในการสงเสริมรำโทนนกพิทิดควรแสดงกระตุนการสืบ
สานรำโทนนกพิทิดในโดยเฉพาะในกลุมเยาวชน ควรมีการบอกกลาวประวัติความเปนมาของรำโทน
นกพิทิดกอนมีการแสดงหรือเพ่ิมเติมในเนื้อเพลง การบอกเลาความเปนธรรมชาติและวิถีชุมชนใน
พ้ืนท่ี และสถานท่ีทองเท่ียวผานบทเพลง  
 สำหรับการประเมินนวัตกรรมสื่อรำโทนนกพิทิด จากการประชุมกลุมยอย ผูมีสวน
เก่ียวของในชุมชนแสดงความคิดเห็นใหมีการปรับปรุงนวัตกรรมสื่อ สำหรับสื่อวีดิทัศนออนไลน ควร
มีการเพ่ิมสถานท่ีทองเท่ียวในฉาก การใสบทบรรยายเสียงและขอความบรรยายท้ังไทยและอังกฤษ 
สื่อแผนพับ ควรมีการปรับเปลี่ยนการนำเสนอแบบตัวอักษร (font) การเพ่ิมภาพสถานท่ีทองเท่ียว 
และการประเมินนวัตกรรมสื่อการรำโทนนกพิทิดทางแบบสอบถามออนไลน ผูตอบแบบสอบถามมี
ความพึงพอใจในภาพรวมนวัตกรรมสื่อรำโทนนกพิทิดมากท่ีสุด มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.55  อยูในเกณฑ
ของระดับความพึงพอใจระดับมากท่ีสุด รองลงมา ดานการสามารถนำไปใชประโยชนไดจริง มี
คาเฉลี่ยเทากับ 4.49 ดานความทันสมัยของสื่อมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.46 ดานความนาสนใจ/ความคิด
สรางสรรคมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.45 ดานความถูกตองของเนื้อหาและภาพ และดานความโดดเดนของ
สื่อมีคาเฉลี่ยเทากันคือ 4.43 และดานความตอเนื่องของการนำเสนอมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.42 ซ่ึงในแต
ละดานอยูในเกณฑของระดับความพึงพอใจระดับมากและมีคาเฉลี่ยใกลเคียงกัน 
 
อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 
 การจะทำใหรำโทนนกพิทิดกลายเปนกิจกรรมทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวใหความสนใจ
จะตองอาศัยการสื่อสาร โดยคณะนักวิจัยไดนำแนวคิดการสื่อสารการทองเท่ียวมาเปนแนวทางใน
การพัฒนานวัตกรรมสื่อรำโทนนกพิทิดและสื่อสารไปยังกลุมนักทองเท่ียว โดยในการผลิตนวัตกรรม
สื่อรำโทนนกพิทิด คณะผูวิจัยใชหลักการในการสื่อความหมายซ่ึง ธนิก เลิศชาญฤทธิ์ (2554) ได
อธิบายไวดังนี้  
 1. การสื่ อความหมายควรมุ งเนน ท่ีความสำคัญ  และเรื่องราว ท่ี โดดเดนหรือมี
ลักษณะเฉพาะ (unique significance and stories) ของทรัพยากรวัฒนธรรมนั้น ในท่ีนี้ควรดึง
เอกลักษณ ความโดดเดนของรำโทนนกพิทิดมานำเสนอ ไดแก การเปนการละเลนพ้ืนบานในสมัย
สงครามโลกครั้งท่ี 2 บทเพลงและทารำท่ีเปนเอกลักษณในเชิงบริบทพ้ืนท่ี เปนตน 
 2. แนวทางการสื่อความหมายควรเปนการสรุปเรื่องราวในลักษณะภาพรวม (inclusive) 
และผูชม/ผูใชสามารถเขาใจและเขาถึงใจความไดงาย (readily accessible) ในการผลิตนวัตกรรม
สื่อแผนพับและสื่อวีดิทัศนออนไลน คณะผูวิจัยสรุปเนื้อหาใหมีลักษณะสั้น กระชับ ชัดเจน เหมาะ
สำหรับการรับรูของคนทุกเพศทุกวัย 
 3. การสื่อความหมายควรเคารพความรูสึก/อารมณของสถานท่ี และคุณคาท้ังนามธรรม
และรูปธรรมของทรัพยากรวัฒนธรรมจากการดำเนินการวิจัยเนนการมีสวนรวมของชุมชนในทุก
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ข้ันตอน และคำนึงถึงความรูสึกของชุมชนและพ้ืนท่ีตำบลกรุงชิงในการสรางสรรคบทเพลงและทารำ
ข้ึนมาใหม โดยไมท้ิงเอกลักษณการรำโทนนกพิทิดแบบดั้งเดิม สอดคลองกับงานวิจัยของ อาจารี รุง
เจริญ (2557)  ท่ีนำเพลงอีแซวมาสรางสรรค โดยจัดองคประกอบการแสดง เพ่ือเพ่ิมคุณคาใหกับ
การทองเท่ียว มีการปรับใหสอดคลองกับความตองการของผูชม แตควรระมัดระวังไมใหเปนการ
ทำลายรูปแบบดั้งเดิมของการแสดง  
 4. การสื่อความหมายควรใหประสบการณท่ีสนุกสนาน รื่นรมย และตอบสนองความ
ตองการของผูชม นักทองเท่ียว หรือผูบริโภคท้ังนี้ ในการผลิตสื่อนวัตกรรมรำโทนนกพิทิดจะมีการ
ประเมินความตองการของนักทองเท่ียวเปนระยะ ๆ ตั้งแตข้ันสำรวจขอมูล วางแผนการผลิตสื่อ การ
ดำเนินการผลิตสื่อ และการประเมินผล 
 5. สิ่งอำนวยความสะดวกและแผนการในการสื่อความหมายควรเลือกสิ่งท่ีดีท่ีสุด (ท้ังใน
เชิงปฏิบัติและเชิงทฤษฎี) ผานการออกแบบอยางสรางสรรค และควรเปนนวัตกรรมท่ีใหคุณคาเชิง
ผลตอบแทนสูง โดยในการวิจัยครั้งนี้ มีขอมูลจากผลการวิจัยรองรับเพ่ือการออกแบบสรางสรรคการ
รำโทนนกพิทิดท่ีตรงกับความตองการของนักทองเท่ียวมากท่ีสุดและชุมชนสามารถนำไปใช
ประโยชนไดจริง 
 6. การสื่อความหมายจำเปนตองใชเจาหนาท่ีท่ีมีทักษะเหมาะสมกับภาระงานมีความรู 
เปนมืออาชีพ และมีเครื่องไมเครื่องมือชวยในการสื่อความหมายอยางเพียงพอซ่ึงคณะผูวิจัยไดเนน
การมีสวนรวมของชุมชนในการสื่อความหมายรำโทนนกพิทิดผานสื่อตาง ๆ รวมถึง การคัดเลือกคน
ในชุมชนใหสรางสารสามารถเผยแพรรำโทนนกพิทิดไดดวยตนเอง 
 7. การสื่อความหมายรำโทนนกพิทิดมีขอมูลท่ีถูกตองและทันสมัย ผานการวิจัยอยาง
นาเชื่อถือ สามารถทำใหผูชมเขาใจทรัพยากรวัฒนธรรมไดอยางทะลุปรุโปรง 
 8. การสื่อความหมายรำโทนนกพิทิด พยายามใหกอใหเกิดความซาบซ้ึง ตระหนัก’ ใน
คุณคา และการอนุรักษทรัพยากรทางวัฒนธรรม 
 นอกจากจะใชแนวคิดการสื่อความหมายแลว การผลิตนวัตกรรมสื่อรำโทนนกพิทิด
หลักการออกแบบและผลิตสื่อมวลชนมาใชในการผลิตนวัตกรรมสื่อดังกลาว ดังท่ี ณรงค สมพงษ 
(2543) เสนอวา ในการผลิตสื่อแตละครั้งจุดมุงหมายในการผลิตเฉพาะสื่อ การวางโครงเรื่อง การ
เสนอเนื้อหาของสื่อท่ีมีลักษณะเปนสื่อภาพหรือสื่อภาพและเสียง รวมไปถึงการเขียนบท โดยในการ
ผลิตนวัตกรรมสื่อรำโทนนกพิทิด มีวัตถุประสงคเพ่ือสื่อสารรำโทนนกพิทิดท่ีไดรับการสรางสรรคใหม
และบทเพลงและทารำดั้งเดิมเผยแพรไปยังกลุมนักทองเท่ียวใหมีความตองการเขามาเรียนรูรำโทน
นกพิทิดในลักษณะกิจกรรมการทองเท่ียวและสงเสริมการทองเท่ียวโดยชุมชนของตำบลกรุงชิงผาน
การวิจัยความตองการของชุมชนและกลุมนักทองเท่ียว ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของ พงศธร ต้ัง
สะสม (2559) ท่ีพัฒนาสื่อท่ีสามารถตอบสนองตอการใชงานของนักทองเท่ียวจีนใหเหมาะสม ซ่ึงผล
จากการวิจัย พบวาประเทศจีนมีการใชสื่อจากโทรศัพทมือถือสูงมาก ทำใหเกิดการสรางสื่อบน
ปฏิสัมพันธบนโทรศัพทมือถือ รวมถึงงานวิจัย อีก ๆ งานท่ีตองมีการสำรวจการใชสื่อกอนลงมือผลิต
สื่อ 
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 ท้ังนี้ เม่ือผลิตนวัตกรรมสื่อรำโทนนกพิทิดและเผยแพรนวัตกรรมสื่อแลว ควรมีการ
ทดสอบสื่อมวลชนหรือสื่อท่ีไดผลิต ท้ังการทดสอบประสิทธิภาพและประสิทธิผล (เกศินี จุฑาวิจิตร, 
2548) ดังนี้ 
 1. การทดสอบประสิทธิภาพ (Efficiency) เปนการวัดปฏิกิริยาท่ีมีตอสื่อมวลชนวาผูดู
หรือผูรับสารมีความรูสึกหรือความพอใจตอสื่อมวลชนอยางไร เชน ทางดานเทคนิคการผลิต เทคนิค
การนำเสนอสื่อ ลักษณะของรายการท่ีดึงดูดความสนใจ ตลอดจนความเหมาะสมของสารท่ีสงไป
ดวย  
 2. การทดสอบประสิทธิผล (Effectiveness) การทดสอบประสิทธิผลของสื่อ เปนการ
วัดผลพฤติกรรมการเรียนรูและประสบการณของผูรับสาร หลังจากท่ีไดดูหรือฟงสื่อมวลชนนั้นแลว 
การทดสอบประสิทธิผลจะตองดำเนินการ วัดตามจุดมุงหมายหรือวัตถุประสงคท่ีตั้งไวกอนแลววา 
ผูรับสารมีพฤติกรรมท่ีเปลี่ยนแปลงไปตามพฤติกรรมท่ีมีการคาดหวังไวหรือไม ซ่ึงการทดสอบอาจทำ
การวัดผลได 3 ทางคือ ความรูความเขาใจ ความรูสึก และทักษะในการปฏิบัติงาน ซ่ึงคณะผูวิจัยได
นำนวัตกรรมสื่อรำโทนนกพิทิดไปใหตัวแทนชุมชนผูมีสวนเก่ียวของประเมินนวัตกรรมสื่อในลักษณะ
การประชุมกลุม และกลุมนักทองเท่ียวและผูสนใจท่ัวไปในลักษณะแบบสอบถามท้ังการทดสอบ
ประสิทธิภาพและประสิทธิผลสื่อมวลชน ท้ังนี้ ถือเปนการทดสอบ โดยการใชแบบวัดผลกับกลุมคน
ซ่ึงเปนตัวแทนของกลุมเปาหมายจริงในพ้ืนท่ีจริง  
 จากผลการวิจัยท่ีได พบวา ชุมชนตำบลกรุงชิงเกิดคณะรำโทนนกพิทิดท่ีสามารถอนุรักษ
และสรางสรรคการรำโทนนกพิทิดใหตรงกับความตองการของนักทองเท่ียวมากข้ึน ตลอดจน
นวัตกรรมสื่อท่ีคณะผูวิจัยผลิตข้ึนจากการมีสวนรวมของชุมชนและผานการประเมินของชุมชนและ
นักทองเท่ียว สามารถนำไปใชประโยชนสรางความพึงพอใจแกกลุมนักทองเท่ียวและผูชมในระดับ
มาก  
 
ขอเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 
 ขอเสนอแนะการนำไปใชประโยชน 
 การผลักดันรำโทนนกพิทิดใหสามารถยกระดับเปนกิจกรรมการทองเท่ียวของตำบลกรุง
ชิงไดนั้น จำเปนตองอาศัยความรวมมือกันของทุกภาคสวน ท้ังภาครัฐและภาคธุรกิจ เชน องคการ
บริหารสวนตำบลกรุงชิง วัฒนธรรมอำเภอนบพิตำและจังหวัดนครศรีธรรมราช การทองเท่ียวแหง
ประเทศไทย เปนตน  โดยการเปดพ้ืนท่ีการแสดง สนับสนุนการแสดงในเวทีตาง ๆ อยางตอเนื่อง 
และเนนการสื่อสารไปยังกลุมเปาหมายผานชองทาง  ตาง ๆ ท้ังสื่อออนไลน สื่อมวลชน และการ
บอกกลาวปากตอปาก 
 ขอเสนอแนะการวิจัยครั้งตอไป 
 ในการประเมินผลนวัตกรรมสื่อรำโทนนกพิทิดท่ีผลิตข้ึน  ควรมีการศึกษาผลจากการรับ
สารของจากนวัตกรรมสื่อดังกลาว นอกจากนี้ ควรมีการประเมินผลโดยใชระเบียบวิธีวิจัยเชิง
คุณภาพประกอบดวย เชน การสัมภาษณเชิงลึกกลุมนักทองเท่ียว หรือผูมีสวนเก่ียวของกับการ
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ทองเท่ียวในระดับจังหวัดนครศรีธรรมราชหรืออำเภอนบพิตำ เพ่ือทำใหไดขอมูลหรือมุมมองท่ี
นาสนใจ สามารถนำไปปรับใชเพ่ือพัฒนานวัตกรรมสื่อรูปแบบอ่ืน ๆ ท่ีตรงกับความตองการของ
นักทองเท่ียวในโอกาสตอไป 
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