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บทคัดย่อ (Abstract) 
 การวิจัยครั้งนี้มี วัตถุประสงค์ 1. เพื่อศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวในแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี 2. เพื่อศึกษาความต้องการของนักท่องเท่ียวในแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ โดยท าการเก็บข้อมูลจาก
แบบสอบถามนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาเท่ียวแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัด
อุทัยธานี ขอบเขตของประชากรส าหรับการวิจัยเชิงปริมาณ เป็นการเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม 
ผู้วิจัยได้ก าหนดกลุ่มประชากรส าหรับการวิจัยในครั้งนี้  คือ นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมา
ท่องเท่ียวแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดอุทัยธานี มีจ านวน 365,767 คน (กระทรวงการ
ท่องเท่ียวและกีฬา , 2561) โดยก าหนดค่าความเช่ือมั่น 95% การค านวณจากสูตร การหากลุ่ม
ตัวอย่างท่ีทราบจ านวนประชากรของผู้วิจัยส ารวจกลุ่มตัวอย่าง คือนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมา
เท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดอุทัยธานี จ านวน 400 คน  ผลการวิจัยพบว่า 1. 
ข้อมูลพื้นฐานท่ัวไปของนักท่องเท่ียว ท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวจังหวัดอุทัยธานี ส่วนใหญ่เป็นผู้หญิงอยู่
ในช่วงอายุ 30 – 39 ระดับการศึกษาปริญญาตรี มีอาชีพเป็น พนักงานบริษัทเอกชน ภูมิล าเนาท่ี
อาศัยอยู่ในปัจจุบัน ภาคกลาง มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนส่วนใหญ่จะอยู่ในช่วง  15,001 - 30,000 บาท 
สถานภาพส่วนใหญ่ โสด 2. นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่สนใจแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม  ด้าน
ประวัติศาสตร์และโบราณสถาน สนใจกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ด้านนมัสการขอพรส่ิง
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Abstract 

This study aimed to develop a guidelines on managing Chinese language 
learning for Bilingual Schools (Thai – Chinese) under the Bangkok Metropolitan 
Administration. The study was divided into 2 phases. Phase 1 was to investigate the 
present state and needs on managing Chinese language learning for Bilingual 
Schools (Thai – Chinese) under the Bangkok Metropolitan Administration from the 
perspectives of the involved personnel in Bilingual Schools (Thai – Chinese) under 
the Bangkok Metropolitan Administration Phase 2 was to create guidelines on 
managing Chinese language learning for Bilingual Schools (Thai – Chinese) under the 
Bangkok Metropolitan Administration and to verify the accuracy and suitability of 
the guidelines by interviewing experts on teaching Chinese language and school 
management. A questionnaire, a semi-structured interview form, and an evaluation 
form were used as tools for collecting data. Percentage, mean, and Standard 
Deviation were employed for analyzing quantitative data. Modified Priority Needs 
Index (PNImodified) and content analysis were used for needs assessment and analyzing 
qualitative data, respectively.  

The results of this research found that the actual state of the Chinese 
language learning management for Bilingual Schools (Thai – Chinese) in all aspects 
was at a high level ( x =4.00) and the expected state of the Chinese language 
learning management for Bilingual Schools (Thai – Chinese) in the overall was at the 
highest level ( x =4.62). The difference between the actual state and the expected 
state were significant different at .01 level. The Modified Priority Needs Index revealed 
that aspects on teaching method and learners were at a high needs (PNImodified = 0.20) 
and aspects on curriculum and teaching technique were at a low needs (PNImodified 
= 0.13 and 0.10, respectively). 

The guidelines on managing Chinese language learning for Bilingual Schools 
(Thai – Chinese) under the Bangkok Metropolitan Administration consisted of 4 main 
factors: 1) Goal and Principle 2) Curriculum and Teaching facility 3) Teaching 
technique and Teaching method and 4) Instructor and Learner Development. 
 
Keywords: Guidelines, Chinese language learning management, Bilingual Schools (Thai – Chinese) 
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ศักดิ์สิทธ์ิ รับทราบข้อมูลแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดอุทัยธานีจากอินเตอร์เน็ต ตัดสินใจใน
การเดินทางมาท่องเท่ียวจังหวัดอุทัยธานีจากส่ิงกระตุ้นทางการท่องเท่ียว เช่น โฆษณา ต้องการ
เดินทางมาท่องเท่ียวจังหวัดอุทัยธานีเพื่อพักผ่อนเติมเต็มให้กับชีวิต มีส่ิงดึงดูดใจในการเดินทาง
ท่องเท่ียวจังหวัดอุทัยธานีเพื่อชมวิถีชีวิต 3. นักท่องเท่ียวมีระดับความต้องการมากท่ีสุด ในด้าน
ความเป็นเอกลักษณ์และความงดงามของศิลปวัฒนธรรมของแหล่งท่องเท่ียว ความหลากหลายของ
กิจกรรมท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชนดั้งเดิม การได้สัมผัสกับวิถีชีวิตของคนในชุมชน
บริเวณแหล่งท่องเท่ียว ความสวยงามของสภาพภูมิทัศน์โดยรวมของแหล่งท่องเท่ียวและความ
หลากหลายของสินค้าและของท่ีระลึกท้องถิ่นตามล าดับ  
ค าส าคัญ (Keywords): ความคิดเห็น; ความต้องการ; แหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม; อุทัยธานี 
 
Abstract 
 This research aims to 1. To study the opinions of tourists in cultural 
attractions Uthai Thani Province. 2.To study the needs of tourists in cultural 
attractions Uthai Thani Province. This research is a quantitative research. The data 
was collected from the questionnaire of Thai tourists traveling to cultural 
attractions of Uthai Thani Province. Population boundaries for the quantitative 
research were data collection using questionnaires. The researcher determined the 
population group for this research is 365,767 Thai tourists traveling to cultural 
attractions in Uthai Thani Province. (Ministry of Tourism and Sports, 2018) With the 
95% confidence value calculated from the formula. Calculation from the formula 
Finding a sample with a known population of the researcher to survey the sample. 
Is 400 Thai tourists who come to cultural tourism sites in Uthai Thani Province. The 
research results were found that 1. Basic information of tourists Traveling to Uthai 
Thani Province Most of them were women in the 30-39 age range with a bachelor's 
degree in private companies. The present domicile in the central region has an 
average monthly income of 15,001 - 30,000 baht. Most of the status is single. 2. 
Most tourists are interested in cultural attractions. History and historic sites 
Interested in cultural tourism activities Worship side wishes for sacred things Get 
information on Uthai Thani cultural tourism sites from the Internet. Decide to travel 
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to Uthai Thani Province from tourism stimuli such as advertisements, want to travel 
to Uthai Thani Province to relax and fulfill life. There is an attraction in traveling 
Uthai Thani Province to see the way of life. 3. Tourists have the highest demand 
levels. In the uniqueness and beauty of the arts and culture of the tourist 
attractions Diversity of cultural tourism activities and traditional community 
lifestyles Exposure to the way of life of the community in the tourist area The 
beauty of the overall landscape of the tourist attraction and the variety of 
merchandise and local souvenirs respectively. 
Keywords: Opinion; Needs; Cultural tourism; Uthai Thani.  
 
บทน า (Introduction) 
 ปัจจุบันกระแสการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมเข้ามามีบทบาทมากขึ้นในอุตสาหกรรมการ
ท่องเท่ียวของประเทศไทย การส่งเสริมการสร้างภาพลักษณ์อันสวยงาม การรักษาขนบธรรมเนียม
ประเพณีของแหล่งท่องเท่ียวภายในประเทศไทย และในปี พ.ศ.2561 ได้รับการสนับสนุนจาก
กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา ก าหนดให้เป็นปีท่องเท่ียววิถีไทย เก๋ไก๋อย่างยั่งยืน หรือAmazing 
Thailand Tourism Year 2018 เพือ่เป็นการเน้นย้ าให้การท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมท่ีเก้ือหนุนใน
ส่วนของเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม ความมั่นคง รวมไปถึงการต่างประเทศ ซ่ึงเป็นอุตสาหกรรมท่ี
ต้องอาศัยความร่วมมือกันของทุกภาคส่วนเพื่อน าไปสู่การเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพท่ีเจริญเติบโต
บนพื้นฐานของความเป็นไทยโดยน ารายได้ สู่ประชาชนทุกภาคส่วนอย่างยั่งยืน (กระทรวงการ
ท่องเท่ียวและกีฬา, 2561) 
 การท่องเท่ียวถูกระบุความส าคัญไว้ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 12 
(พ.ศ. 2560-พ.ศ.2564) มีวิสัยทัศน์ของแผนพัฒนาท่ีมุ่งสู่การเปล่ียนผ่านประเทศไทยจากประเทศท่ี
มีรายได้ปานกลางไปสู่ประเทศท่ีมีรายได้สูง มีความมั่นคงและยั่งยืน สังคมอยู่ร่วมกัน อย่างมี
ความสุข และน าไปสู่การบรรลุวิสัยทัศน์ระยะยาว “มั่นคง มั่งคั่งและยั่งยืน” และในด้านการ
ท่องเท่ียวในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฯ ก าหนดแนวทางพัฒนาด้านการปรับ
โครงสร้างการผลิตของภาคบริการ และจัดท ากฎหมายเพื่อยกระดับมาตรฐานการท่องเท่ียวของไทย
สู่ระดับสากลและรองรับการพัฒนาการท่องเท่ียวให้สามารถแข่งขันได้ในระดับนานาชาติ รวมถึงการ
ควบคุมกิจกรรมการท่องเท่ียวและการส่งเสริมการท่องเท่ียวต่างๆ การพัฒนาเชิงพื้นท่ีในลักษณะ
กลุ่มคลัสเตอร์ท่องเท่ียวโดยสนับสนุนพื้นท่ีท่ีมีความเช่ือมโยงท้ังทางกายภาพ วิถีชีวิต วัฒนธรรม
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ท้องถิ่น และกิจกรรมการท่องเท่ียว (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ, 2558) 
 ท่ามกลางการแข่งขันของตลาดการท่องเท่ียวท่ีสูงขึ้น กระแสการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม จึงได้รับความสนใจท่ีเพิ่มสูงขึ้นด้วย เนื่องจากแหล่งท่องเท่ียวและมรดกทางวัฒนธรรม
ของประเทศไทย มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวและมีการถ่ายทอดมรดกทางวัฒนธรรมของ
ประเทศไทย (กาญจนา แสงล้ิมสุวรรณ และศรันยา แสงล้ิมสุวรรณ , 2555) นอกจากนี้ การ
ท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม ยังเป็นวิธีการศึกษาประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมผ่านการเดินทางท่องเท่ียว 
เป็นการท่องเท่ียวท่ีเน้นการพัฒนาด้านภูมิปัญญา สร้างสรรค์ เคารพต่อส่ิงแวดล้อม วัฒนธรรม 
ศักดิ์ศรี และวิถีชีวิตผู้คน หรือสามารถกล่าวได้อีกนัยหนึ่งว่า การท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมคือ การ
ท่องเท่ียวเพื่อการเรียนรู้ผู้อ่ืนและย้อนกลับมามองตนเองอย่างเข้าใจความเก่ียวพันของส่ิงต่างๆ 
ช้ีให้เห็นว่า ส่วนประกอบทางวัฒนธรรมท่ีสามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวในเชิงของการท่องเท่ียวทาง
วัฒนธรรม ประกอบไปด้วยเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ งานหัตถกรรม กิจกรรมทางประเพณี ภาษา 
อาหาร ศิลปะ ดนตรี ศาสนา สถาปัตยกรรมการศึกษา ลักษณะการแต่งกาย และเทคโนโลยีของ
ชุมชนท้องถิ่น (ชาญวิทย์ เกษตรศิริ, 2540) 
 การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม (Cultural and Traditional Tourism) เป็นการท่องเท่ียวท่ี
มีวัตถุประสงค์ เพื่อแสวงหาประสบการณ์ใหม่ๆอันประกอบด้วยการเรียนรู้ การสัมผัส การช่ืนชมกับ
เอกลักษณ์ความงดงามของวัฒนธรรม คุณค่าทางประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของกลุ่มชนอ่ืน 
ความแตกต่างทางวัฒนธรรมของชนต่างสังคม ไม่ว่าจะเป็นด้านของศิลปะ สถาปัตยกรรม 
โบราณสถาน โบราณวัตถุ เรื่องราว และคุณค่าทางประวัติศาสตร์ รูปแบบวิถีชีวิต ภาษา การแต่ง
กาย การบริโภค ความเช่ือ ศาสนา จารีตประเพณี ล้วนแต่เป็นส่ิงดึงดูดใจท่ีส าคัญ ช่วยกระตุ้นให้เกิด
การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมขึ้น ซ่ึงจะท าให้เกิดการท่องเท่ียวแบบยั่งยืนท่ีต้องรับผิดชอบต่อ
ปัจจัยพื้นฐานทางวัฒนธรรม (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 2548) 
 จังหวัดอุทัยธานีเป็นจังหวัดท่ีมีสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีน่าสนใจเป็นอย่างยิ่งใน
ส่วนของการรักษาและด ารงไว้ซ่ึงสภาพแวดล้อม สังคม วัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิตความ
เป็นอยู่ของชุมชนในท้องถิ่น จังหวัดอุทัยธานี เป็นจังหวัดหนึ่งท่ีมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจมากมาย 
เช่น ล่องเรือแม่น้ าสะแกกรัง วัดท่าซุงหรือวัดจันทาราม วัดอุโปสถาราม วัดถ้ าเขาวง ตรอกโรงยา 
เขาสะแกกรัง วัดผาท่ัง ศูนย์ผ้าทอลายโบราณบ้านผาท่ัง ถ้ าพุหวาย ถ้ าเขาพระยาพายเรือ บ้านกระ
เหรี่ยงแก่นมะกรูด หุบป่าตาด ต้นไม้ยักษ์บ้านสะน า สะพานแขวนเกาะเทโพ เขตรักษาพันธ์ุ สัตว์ป่า
ห้วยขาแข้ง และน้ าตกผาร่มเย็น มีแม่น้ าท่ีส าคัญคือ แม่น้ าสะแกกรัง (แผนพัฒนาจังหวัดอุทัยธานี , 
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2561) แต่ท้ังนี้ยังไม่มีการส่งเสริมหรือพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวเหล่านี้ให้เป็นท่ีรู้จักเท่าท่ีควร ท าให้
ผู้วิจัยมีความสนใจท่ีจะศึกษาการวิจัยในเรื่องความคิดเห็นและความต้องการของนักท่องเท่ียวใน
แหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี  เพื่อน าไปสู่ศักยภาพของนักท่องเท่ียวในแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้นไปในอนาคต (แผนพัฒนาจังหวัดอุทัยธานี , 2561) 
บทความวิจัยนี้จะน าเสนอความคิดเห็นและความต้องการของนักท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี โดยข้อมูลดังกล่าวจะก่อให้เกิดประโยชน์ต่อการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมของจังหวัดอุทัยธานีต่อไป 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย (Research Objective) 
 1. เพื่อศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัด
อุทัยธานี 
 2. เพื่อศึกษาความต้องการของนักท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัด
อุทัยธานี    
 
วิธีด าเนินการวิจัย (Research Method) 
 การวิจัยเรื่อง ความคิดเห็นและความต้องการของนักท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี โดยมีวิธีด าเนินการวิจัย ดังนี้ 
 1. รูปแบบการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยออกแบบรูปแบบการวิจัยเป็นการวิจัยเชิงปริมาณ 
 2. กลุ่มเป้าหมาย 
 ผู้วิจัยได้ก าหนดกลุ่มประชากรส าหรับการวิจัยในครั้งนี้  คือ นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ี
เดินทางมาท่องเท่ียวแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดอุทัยธานี มีจ านวน 365 ,767 คน ซ่ึง
เป็นข้อมูลผู้มาเยือนล่าสุด ในปี พ.ศ. 2561 ตั้งแต่เดือนมกราคม พ.ศ. 2561 ถึงเดือนธันวาคม พ.ศ. 
2561 (กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2561) โดยก าหนดค่าความเช่ือมั่น 95% การค านวณจาก
สูตร การหากลุ่มตัวอย่างท่ีทราบจ านวนประชากรของ (ละเอียด ศิลาน้อย, 2558) ผู้วิจัยส ารวจกลุ่ม
ตัวอย่าง คือนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัด
อุทัยธานี จ านวน 400 คน ผู้วิจัยก าหนดระยะเวลาในการวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ ตั้งแต่
เดือนสิงหาคม - ตุลาคม พ.ศ.2563 
 3. เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยเชิงปริมาณ  
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 แบบสอบถามลักษณะแบบปลายปิด (Closed-end questionnaire) และแบบสอบถาม
ลักษณะปลายเปิด (Open-end questionnaire) โดนแบบสอบถาม ประกอบด้วย หัวข้อค าถาม
หลัก ดังนี้  
 1. ข้อมูลส่วนบุคคลท่ัวไป ประกอบด้วย เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ ภูมิล าเนา และ
รายได้ เฉล่ียต่อเดือน  
 2. ความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี 
ประกอบด้วย หัวข้อค าถาม ได้แก่ แหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมท่ีท่านสนใจ กิจกรรมการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม แหล่งข้อมูลท่ีท่านรับทราบเก่ียวกับข้อมูลการท่องเท่ียว การตัดสินใจในการเดินทาง
มาท่องเท่ียว  ส่ิงท่ีท่านพึงพอใจในการเดินทาง ความต้องการในการเดินทาง ส่ิงดึงดูดในการเดินทาง 
ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจในการเดินทาง  
 3. ความต้องการของนักท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี 
ประกอบด้วย หัวข้อค าถาม ได้แก่ ความเป็นเอกลักษณ์และความงดงามของศิลปวัฒนธรรม  การได้
สัมผัสกับวิถีชีวิตของคนในชุมชน ความหลากหลายของสินค้า ความหลากหลายของกิจกรรม ความ
สวยงามของสภาพภูมิทัศน์ ส่ิงอ านวยความสะดวกต่างๆ ในการท่องเท่ียวท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม     
 4. สถิติท่ีใช้ในการวิจัย 
 1. สถิติพื้นฐาน ได้แก่ ร้อยละ (percentage) ค่าเฉล่ีย (𝑥̅𝑥) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(S.D.)  
 2. สถิติท่ีใช้ในการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ ทดสอบความตรงของเนื้อหา (A test 
of validity) ด้วยดัชนีความสอดคล้องระหว่างค าถามและวัตถุประสงค์ของการวิจัย ( Index of 
item objective congruence: IOC) การหาความเช่ือมั่นของเครื่องมือ (Reliability test) โดยใช้
ค่าสัมประสิทธิ แอลฟา (Alpha-coeffcient) ตามวิธีของคอนบาค (Cronbach) 
 3. สถิติเชิงอนุมาน (Inferential statistics) จะใช้ทดสอบสมมติฐานของการวิจัย ได้แก่ 
การทดสอบค่าที (t-test) และการทดสอบความแปรปรวน (Analysis of variance) แบบจ าแนก
ทางเดียว (One-way ANOVA or f-test) เพื่อทดสอบสมมติฐานระหว่างตัวแปรต้น 
 
ผลการวิจัย (Research Results) 
 การวิเคราะห์และการน าเสนอผลการวิจัยเรื่องความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวในแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี โดยการแบ่งการน าเสนอ  ดังนี้ 
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 1. ข้อมูลส่วนบุคคลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถามความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวในแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นผู้หญิง จ านวน 
213 คน คิดเป็นร้อยละ 53.3 และเป็นผู้ชายจ านวน 187 คน จ านวน 92 คน คิดเป็นร้อยละ 46.8 
 2. ช่วงอายุ 30 – 39 ปี จ านวน 179 คน คิดเป็นร้อยละ 44.8 รองลงมาเป็น 20-29 ปี 
จ านวน 92 คน คิดเป็นร้อยละ 23.0 อายุ 40 - 49 ปี จ านวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 12.9 
ตามล าดับ ส่วนผู้ตอบแบบสอบถามท่ีพบน้อยท่ีสุด คือ ต่ ากว่า 20 ปี จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 
4   
 3. ระดับการศึกษา ปริญญาตรี จ านวน 244 คน คิดเป็นร้อยละ 61.0 รองลงมาอยู่ใน
ระดับการศึกษา ปริญญาโท จ านวน 102 คน คิดเป็นร้อยละ 25.5 ระดับการศึกษาต่ ากว่าปริญญา
ตรี จ านวน 54 คน คิดเป็นร้อยละ 13.5 ส่วนผู้ตอบแบบสอบถามท่ีพบน้อยท่ีสุด คือ ระดับการศึกษา
ต่ ากว่าปริญญาเอก จ านวน 0 คน คิดเป็นร้อยละ 0 
 4. อาชีพเป็น พนักงานบริษัทเอกชน จ านวน 140 คน คิดเป็นร้อยละ 35.0 รองลงมาท า
อาชีพราชการ / รัฐวิสาหกิจ จ านวน 115 คน คิดเป็นร้อยละ 28.8 อาชีพธุรกิจส่วนตัว / ค้าขาย 
จ านวน 89 คน คิดเป็นร้อยละ 22.3 ตามล าดับ ส่วนผู้ตอบแบบสอบถามท่ีพบน้อยท่ีสุด คือ นักเรียน 
/ นักศึกษา จ านวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 5.5 
 5. ภูมิล าเนาท่ีอาศัยอยู่ในปัจจุบันของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น ภาคกลาง 
จ านวน 244 คน คิดเป็นร้อยละ 61.0 รองลงมา คือ ภาคเหนือ จ านวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 19.0 
ภาคภาคตะวันตก จ านวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 7.3 ส่วนผู้ตอบแบบสอบถามท่ีพบน้อยท่ีสุด มี 2 
ภาคเท่า ๆ กัน คือ ภาคตะวันออกและภาคใต้ จ านวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 3 
 6. รายได้เฉล่ียต่อเดือนส่วนใหญ่จะอยู่ในช่วง 15,001 - 30,000 บาท จ านวน 268 คน 
คิดเป็นร้อยละ 67.0 รองลงมา คือ 30,001 - 50,000 บาท จ านวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 17.8 
น้อยกว่าหรือเท่ากับ 15,000 บาท จ านวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 11.3 ส่วนผู้ตอบแบบสอบถามท่ี
พบน้อยท่ีสุด คือ มากกว่า 50,000 บาท จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 4 
 7. สถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ โสด จ านวน 223 คน คิดเป็นร้อยละ 
55.8 รองลงมา คือ สมรส จ านวน 147 คน คิดเป็นร้อยละ 36.8 ส่วนผู้ตอบแบบสอบถามท่ีพบน้อย
ท่ีสุด คือ หย่าร้าง/แยกกันอยู่ จ านวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.5  
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี มีดังน้ี 
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ตารางท่ี 1 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวในแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี 
แหลง่ทอ่งเที่ยวทาง
วัฒนธรรมที่สนใจ 

 
 

 
จ านวน 

 
ร้อยละ 

 
ล าดับ 

 ประวัติศาสตร์และโบราณสถาน 260 65.0 1 
 ชุมชนโบราณ 78 19.5 2 
 ประเพณีและงานเทศกาล 29 7.3 3 
 หัตถกรรมและงานศิลป ์ 18 4.5 4 
 อารยธรรมและชนเผ่า 11 2.8 5 
 อื่นๆ 4 1.0 6 
 รวม 400 100.0  
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม 

  
จ านวน 

 
ร้อยละ 

 
ล าดับ 

 นมัสการขอพรส่ิงศักดิ์สิทธิ ์ 213 53.3 1 
 ชมดนตรีพ้ืนเมือง ร าชนเผ่า  23 5.8 4 
 ชมวิถีชีวิตชุมชน หมู่บ้านชนเผ่า  102 25.5 2 
 ชมงานเทศกาล และงานประเพณี 19 4.8 5 
  43 10.8 3 
 รวม 400 100.0  

แหลง่ข้อมูลการท่องเทีย่ว
เชิงวัฒนธรรม 

  
จ านวน 

 
ร้อยละ 

 
ล าดับ 

 การบอกปากต่อปาก 113 28.3 2 
 เอกสาร ส่ิงพิมพ์ 4 1.0 5 
 อินเตอร์เน็ต 266 66.5 1 
 โทรทัศน์ วิทยุ 6 1.5 4 
 บริษัทน าเที่ยว 11 2.8 3 
 อื่น ๆ 0 0.00 6 
 รวม 400 100.0  
การตดัสนิใจในการ
เดนิทาง 

  
จ านวน 

 
ร้อยละ 

 
ล าดับ 

 ส่ิงกระตุ้นทางการท่องเที่ยว เช่น 
โฆษณา การส่งเสริมกการขาย  

196 49.0 1 

 อิทธิพลของสังคมบุคคล เช่น 
สถานภาพ เศรษฐกิจ สังคม  

43 10.8 3 

 ปัจจัยภายนอก เช่น ความมั่นใจ
ของธุรกิจน าเที่ยว 

14 3.5 4 

 ลักษณะการท่องเที่ยว เช่น ราคา  147 36.8 2 
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 คุ้มค่า ส่ิงอ านวยความสะดวก     
 รวม 400 100.0  
สิ่งทีพ่ึงพอใจในการ
เดนิทาง 

  
จ านวน 

 
ร้อยละ 

 
ล าดับ 

 แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 211 52.8 1 
 ความเป็นมิตรของผู้คน 52 13.0 4 
 กิจกรรมทางการท่องเที่ยว 68 17.0 2 
 การบริการที่ด ี 7 1.8 5 
 ความคุ้มค่า  62 15.5 3 
 รวม 400 100.0  
ความต้องการในการ
เดนิทาง 

  
จ านวน 

 
ร้อยละ 

 
ล าดับ 

 พักผ่อนเติมเต็มให้กับชีวิต 254 63.5 1 
 สังคมการท างาน 3 0.8 5 
 การสร้างสัมพันธภาพ 23 5.8 3 
 ศึกษาและเรียนรู้ 116 29.0 2 
 อื่นๆ 4 1.0 4 
 รวม 400 100.0  
สิ่งดงึดดูใจในการเดนิทาง  จ านวน ร้อยละ ล าดับ 

 วิถีชีวิต 312 78.0 1 
 วัฒนธรรมและประเพณี 41 10.3 2 
 ประชุม สัมมนา และธุรกิจ 30 7.5 3 
 ศรัทธา ความเช่ือและศาสนา 17 4.3 4 
 เย่ียมญาติ 0 0.00 5 
  รวม 400 100.0  
ปัจจยัที่มผีลตอ่การ
ตดัสนิใจ  

  
จ านวน 

 
ร้อยละ 

 
ล าดับ 

 ทรัพยากรที่หลากหลาย 116 29.0 2 
 ภาพลักษณ์การท่องเที่ยว 126 31.5 1 
 ค่าครองชีพ 50 12.5 4 
 ครอบครัว เพ่ือน และสังคม 59 14.8 3 
 มีความตั้งใจอยากเดินทางมา 49 12.3 5 
 รวม 400 100.0  

 
จากตารางท่ี 1 แสดงจ านวนและค่าร้อยละของความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวในการ

ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมตามแนวล าน้ าสะแกกรังและพื้นท่ีเช่ือมโยง จังหวัดอุทัยธานี พบว่า ผู้ตอบ
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แบบสอบถามส่วนใหญ่สนใจแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมด้าน ประวัติศาสตร์และโบราณสถาน 
จ านวน 260 คน คิดเป็นร้อยละ 65.0 รองลงมาคือ ชุมชนโบราณ จ านวน 78 คน  คิดเป็นร้อยละ 
19.5  ประเพณีและงานเทศกาล จ านวน 29 คน คิดเป็นร้อยละ 7.3 ตามล าดับ ส่วนผู้ตอบ
แบบสอบถามท่ีพบน้อยท่ีสุด คือ อ่ืนๆ จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 1.0    

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับความต้องการของนักท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิง
วัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี 

 ตารางท่ี 2 แสดงค่าเฉลี่ย (𝒙̅𝒙) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดับความ
ต้องการของนักท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี 

 
ความต้องการของนักท่องเทีย่ว 

 
(𝑥̅𝑥) 

 
(S.D.) 

 
ระดับความคดิเหน็ 

 
ล าดับ 

 
1. ความเป็นเอกลักษณ์และความงดงามของศิลปวัฒนธรรม 4.95 0.22 มากที่สุด 1 

2. การได้สัมผัสกับวิถีชีวิตของคนในชุมชนบริเวณแหล่งท่องเที่ยว 4.89 0.31 มากที่สุด 3 

3. ความหลากหลายของสินค้าและของที่ระลึกท้องถ่ิน 4.74 0.44 มากที่สุด 5 

4. ความหลากหลายของกิจกรรมท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 4.92 0.28 มากที่สุด 2 

5. ความสวยงามของสภาพภูมิทัศน์โดยรวมของแหล่งท่องเที่ยว 4.78 0.41 มากที่สุด 4 

6. การอนุรักษณ์ทางด้านสถาปัตยกรรมของแหล่งท่องเที่ยว 4.66 0.47 มากที่สุด 7 

7. สภาพของถนนในเส้นทางที่เดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 4.44 0.54 มากที่สุด 17 

8. ป้ายบอกเส้นทางในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 4.24 0.43 มากที่สุด 25 

9. ความเพียงพอของระบบคมนาคมขนส่งโดยสาร 4.27 0.50 มากที่สุด 24 

10. ความสะดวกของช่วงเวลาในการเข้าชมแหล่งท่องเที่ยว 4.51 0.50 มากที่สุด 14 

11. ความปลอดภัยของถนน / ท่าเรือ 4.53 0.50 มากที่สุด 12 

12. การจัดการด้านการจราจรในบริเวณแหล่งท่องเที่ยว 4.54 0.50 มากที่สุด 11 

13. ความเพียงพอของที่จอดรถตามแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ  4.58 0.54 มากที่สุด 9 
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14. การประชาสัมพันธ์ข้อมูลของแหล่งท่องเที่ยว 4.50 0.50 มากที่สุด 15 

15. ความเพียงพอของร้านอาหาร 4.44 0.50 มากที่สุด 17 

16. ความสมเหตุสมผลของราคาอาหารและเครื่องดื่ม 4.42 0.49 มากที่สุด 19 

17. ร้านจ าหน่ายของฝากของที่ระลึก 4.43 0.50 มากที่สุด 18 

18. ป้ายบอกช่ือของแหล่งท่องเที่ยวมีความชัดเจน 4.52 0.50 มากที่สุด 13 

19. ป้ายบอกถึงประวัติความเป็นมาโดยย่อของแหล่งท่องเที่ยว 4.32 0.58 มากที่สุด 21 

20. ป้ายแนะน าของแหล่งท่องเที่ยวในการเย่ียมชมจุดที่ส าคัญ 4.31 0.64 มากที่สุด 22 

21. ที่นั่งพักส าหรับผู้เย่ียมชมภายในแหล่งท่องเที่ยว 4.41 0.54 มากที่สุด 20 

22. การให้บริการข้อมูลทางการแหล่งท่องเที่ยว 4.44 0.56 มากที่สุด 17 

23. การดูแลความปลอดภัยแก่ชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว 4.56 0.55 มากที่สุด 10 

24. ความสะอาดของห้องสุขา 4.48 0.50 มากที่สุด 16 

25. ความสะอาดของน้ าประปา 4.44 0.50 มากที่สุด 17 

26. มีระบบไฟฟ้าในการบริการนักท่องเที่ยว 4.43 0.50 มากที่สุด 18 

27. มีบริการสัญญาณอินเตอร์เนต็ (WIFI) ให้กับนักท่องเที่ยว 4.69 0.73 มากที่สุด 6 

28. ความเพียงพอของจ านวนถังขยะ 4.14 0.35 มาก 28 

29. การบริหารจัดการขยะมูลฝอย 4.20 0.40 มาก 26 

30. การดูแลน้ าขังในบริเวณแหล่งท่องเที่ยว 4.15 0.42 มาก 27 

31. การบริหารจัดการระเบียบของร้านค้าแผงลอย 4.27 0.44 มากที่สุด 23 

32. การจัดระเบียบของสถานที่ภายในแหล่งท่องเที่ยว 4.50 0.50 มากที่สุด 15 

33. ความร่มรื่นของต้นไม้ ดอกไม้ภายในแหล่งท่องเที่ยว 4.61 0.49 มากที่สุด 8 

รวม 4.49 0.21 มากที่สุด  
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 จากตารางท่ี 2 แสดงค่าเฉล่ีย (x) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ของระดับความ
ต้องการของนักท่องเท่ียวในท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี พบว่ากลุ่มตัวอย่างผู้ตอบ
แบบสอบถามมีระดับความต้องการของนักท่องเท่ียวโดยรวมระดับความต้องการมากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย 
4.49) เมื่อพิจารณาตามรายข้อโดยมีค่าเฉล่ียสูงสุดในด้านความเป็นเอกลักษณ์และความงดงามของ
ศิลปวัฒนธรรมของแหล่งท่องเท่ียว อยู่ในระดับมากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย = 4.95) รองลงมา คือความ
หลากหลายของกิจกรรมท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชนดั้งเดิม (ค่าเฉล่ีย = 4.92) การได้
สัมผัสกับวิถีชีวิตของคนในชุมชนบริเวณแหล่งท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย = 4.89) ตามล าดับ ส่วนผู้ตอบ
แบบสอบถามท่ีแสดงความคิดเห็นน้อยท่ีสุด อยู่ในระดับมาก คือ ความเพียงพอของจ านวนถังขยะ 
(ค่าเฉล่ีย = 4.14) 
 
อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 
 จากผลการศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัด
อุทัยธานีมีประเด็นท่ีสามารถน ามาอภิปรายผลได้ ดังนี้ 
 1. ผลการศึกษาข้อมูลพื้นฐานท่ัวไปของนักท่องเท่ียว พบว่า นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมา
ท่องเท่ียวจังหวัดอุทัยธานี ส่วนใหญ่เป็นผู้หญิงอยู่ในช่วงอายุ 30 – 39 ระดับการศึกษาปริญญาตรี มี
อาชีพเป็น พนักงานบริษัทเอกชน ภูมิล าเนาท่ีอาศัยอยู่ในปัจจุบัน ภาคกลาง มีรายได้เฉล่ียต่อเดือน
ส่วนใหญ่จะอยู่ในช่วง 15,001 - 30,000 บาท สถานภาพส่วนใหญ่ โสด ซ่ึงสอดคล้องกับผล
การศึกษาของ จุฑารัตน์ จันทวิชญสุทธ์ิ (2554) การศึกษาเรื่อง “ความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวชาว
ไทยต่อการพัฒนาการท่องเท่ียวเกาะล้าน จังหวัดชลบุรี  ให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน 
นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุมากท่ีสุดอยู่ในช่วงระหว่าง 30-39 ปี ระดับการศึกษามาก
ท่ีสุด คือ ปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน และมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนมากท่ีสุด
ระหว่าง 15,000 - 30,001 บาท 
 2. ผลการศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวในการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัด
อุทัยธานี พบว่า นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่สนใจแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมด้าน ประวัติศาสตร์และ
โบราณสถาน สนใจกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ด้านนมัสการขอพรส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ รับทราบ
ข้อมูลแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดอุทัยธานีจาก อินเตอร์เน็ต ตัดสินใจในการเดินทางมา
ท่องเท่ียวจังหวัดอุทัยธานีจากส่ิงกระตุ้นทางการท่องเท่ียว เช่น โฆษณา ต้องการเดินทางมา
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ท่องเท่ียวจังหวัดอุทัยธานีเพื่อพักผ่อนเติมเต็มให้กับชีวิต มีส่ิงดึงดูดใจในการเดินทางท่องเท่ียว
จังหวัดอุทัยธานีเพื่อชม วิถีชีวิต ซ่ึงสอดคล้องกับผลการศึกษาของ เพ็ญพิชา ชนะวงศ์ ( 2554) 
การศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมและปัจจัยในการตัดสินใจของนักท่องเท่ียวในการเลือกท่ีพักแบบโฮมส
เตย์ อ าเภอวังน้ าเขียว พบว่านักท่องเท่ียวต้องการเห็นวิถีชีวิตดั้งเดิมของคนชุมชน คงไว้ซ่ึงวัฒนธรรม 
และธรรมชาติ ไม่ต้องปรับปรุงเพื่อแข่งขันกันประกอบวิชาชีพเน้น วัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชนให้
มากท่ีสุด 
 3. ผลการศึกษาความต้องการของนักท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัด
อุทัยธานี พบว่า นักท่องเท่ียวมีระดับความต้องการมากท่ีสุด ในด้านความเป็นเอกลักษณ์และความ
งดงามของศิลปวัฒนธรรมของแหล่งท่องเท่ียว ความหลากหลายของกิจกรรมท่องเท่ียวทาง
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชนดั้งเดิม การได้สัมผัสกับวิถีชีวิตของคนในชุมชนบริเวณแหล่งท่องเท่ียว 
ความสวยงามของสภาพภูมิทัศน์โดยรวมของแหล่งท่องเท่ียวและความหลากหลายของสินค้าและ
ของท่ีระลึกท้องถิ่นตามล าดับ ซ่ึงสอดคล้องกับผลการศึกษาของ ประพัทธ์ชัย ไชยนอก ( 2553) 
การศึกษาเรื่อง “แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษาบ้านด่านซ้าย อ าเภอ
ด่านซ้าย จังหวัดเลย” มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาสภาพและปัญหาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมใน
ชุมชนบ้านด่านซ้าย อ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย เพื่อหาแนวทางพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ี
สอดคล้องเหมาะสมกับบริบทบ้านด่านซ้าย อ าเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย พบว่าด้านส่ิงดึงดูดใจ
ทางการท่องเท่ียวบ้านด่านซ้าย คือสถานท่ีส าคัญต่าง ๆ ทางประวัติศาสตร์ มี วัฒนธรรมและ
ประเพณีบางอย่างท่ีได้รับการปฏิบัติสืบต่อกันมา  
 
ข้อเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 
 1. ควรสนับสนุนให้เพิ่มป้ายแนะน าประวัติและความเป็นมาเพิ่มข้ึน โดยให้การสนับสนุน
ส่ิงอ านวยความความสะดวก อาทิเช่น ป้ายบอกทาง ป้ายแนะน าแหล่งท่องเท่ียว  
 2. ควรอัพเดตสถานท่ีท่องเท่ียวในเว็ปไซต์ ให้เป็นปัจจุบัน ควรแจ้งเพิ่มเติมเรื่องการ
เดินทาง การปฏิบัติตามกฎต่างๆ แนะน าแหล่งท่องเท่ียวใกล้เคียงเพื่อเพิ่มยอดการท่องเท่ียวใน
บริเวณใกล้เคียงให้เพิ่มมากขึ้นด้วย นักท่องเท่ียวอาจจะเพิ่มข้ึนในอนาคตข้างหน้า  
 3. ศึกษาความส าคัญของปัจจัยส่วนประสมการตลาดของนักท่องเท่ียวต่อการท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี เพื่อน าผลจาการศึกษาเป็นแนวทางในการปรับปรุงให้ท่องเท่ียวเชิง
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วัฒนธรรมมีคุณภาพมากยิ่งขึ้นและเป็นแนวทางในการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมต่างๆ ใน
ประเทศไทยด้วย 
 4. ควรมีการศึกษาปัจจัยศักยภาพทางการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี ให้มี
ประสิทธิผลเพิ่มมากขึ้น 
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