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บทคัดย่อ (Abstract)  
 บทความวิจัยนี้ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาศักยภาพ ปัญหาและความต้องการพัฒนาชุมชน
สู่หมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนโดยเชื่อมโยงระบบเศรษฐกิจชุมชนฐานรากกับวิถีวัฒนธรรมชุมชน 
ต้าบลบุ่งน้้าเต้า จังหวัดเพชรบูรณ์ ด้าเนินการวิจัยด้วยวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพโดยการการสนทนา
กลุ่ม จากผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ ได้แก่ ผู้น้าชุมชนและกลุ่มอาชีพในพ้ืนที่ จ้านวน 14 คน เครื่องมือที่ใช้ใน
การวิจัยได้แก่แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง วิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิ เคราะห์ เนื้อหา   
1)  ศักยภาพของการท่องเที่ยววิถีชุมชน  ได้แก่ ชุมชนมีกิจกรรมและรายการท่องเที่ยวที่มีความ
น่าสนใจ มีที่พักและร้านอาหาร มีความสวยงามของสิ่งแวดล้อม และภูมิอากาศเหมาะสมกับการ
พักผ่อน 2) ศักยภาพของผลิตภัณฑ์ชุมชน ผลิตภัณฑ์ชุมชนเกิดจากองค์ความรู้และภูมิปัญญาตั้งแต่
ดั้งเดิม จ้าพวกสินค้าหัตถกรรมพ้ืนบ้าน อาหารพ้ืนบ้าน ซึ่งเป็นเอกลักษณ์เหมาะกับการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว 3) ศักยภาพของเศรษฐกิจชุมชนฐานราก มีสิ่งแวดล้อมในวิถีชุมชนดี ไม่มีมลภาวะรบกวน 
ทรัพยากรธรรมชาติมีเพียงพอ ประชาชนท้าเกษตรที่สามารถเพาะปลูกผักและผลไม้ปลอดสารพิษ 
4) ศักยภาพวิถีวัฒนธรรมชุมชน มีการจัดการตามวิถีวัฒนธรรมชุมชนที่คิดค้นขึ้นมาใหม่แล้วพัฒนา
ต่อยอดจนเป็นประเพณีประจ้าท้องถิ่น  
ค้าส้าคัญ (Keywords): การพัฒนาชุมชน; การท่องเที่ยววิถีชุมชน; เศรษฐกิจชุมชนฐานราก 
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แนวทางการบริหารการจัดการเรียนรู้ภาษาจีนส าหรับโรงเรียนสองภาษา (ไทย-จีน) 
สังกัดกรุงเทพมหานคร ประกอบด้วยองค์ประกอบหลักที่ส าคัญ 4 องค์ประกอบ ได้แก่ 1) เป้าหมายและ
หลักการ 2) หลักสูตรและสื่อการสอน 3) เทคนิคและวิธีการสอน และ 4) การพัฒนาผู้สอนและผู้เรียน  
ค าส าคัญ: แนวทาง, การบริหารการจัดการเรียนรู้ภาษาจีน,  โรงเรียนสองภาษา (ไทย-จีน)   

 
Abstract 

This study aimed to develop a guidelines on managing Chinese language 
learning for Bilingual Schools (Thai – Chinese) under the Bangkok Metropolitan 
Administration. The study was divided into 2 phases. Phase 1 was to investigate the 
present state and needs on managing Chinese language learning for Bilingual 
Schools (Thai – Chinese) under the Bangkok Metropolitan Administration from the 
perspectives of the involved personnel in Bilingual Schools (Thai – Chinese) under 
the Bangkok Metropolitan Administration Phase 2 was to create guidelines on 
managing Chinese language learning for Bilingual Schools (Thai – Chinese) under the 
Bangkok Metropolitan Administration and to verify the accuracy and suitability of 
the guidelines by interviewing experts on teaching Chinese language and school 
management. A questionnaire, a semi-structured interview form, and an evaluation 
form were used as tools for collecting data. Percentage, mean, and Standard 
Deviation were employed for analyzing quantitative data. Modified Priority Needs 
Index (PNImodified) and content analysis were used for needs assessment and analyzing 
qualitative data, respectively.  

The results of this research found that the actual state of the Chinese 
language learning management for Bilingual Schools (Thai – Chinese) in all aspects 
was at a high level ( x =4.00) and the expected state of the Chinese language 
learning management for Bilingual Schools (Thai – Chinese) in the overall was at the 
highest level ( x =4.62). The difference between the actual state and the expected 
state were significant different at .01 level. The Modified Priority Needs Index revealed 
that aspects on teaching method and learners were at a high needs (PNImodified = 0.20) 
and aspects on curriculum and teaching technique were at a low needs (PNImodified 
= 0.13 and 0.10, respectively). 

The guidelines on managing Chinese language learning for Bilingual Schools 
(Thai – Chinese) under the Bangkok Metropolitan Administration consisted of 4 main 
factors: 1) Goal and Principle 2) Curriculum and Teaching facility 3) Teaching 
technique and Teaching method and 4) Instructor and Learner Development. 
 
Keywords: Guidelines, Chinese language learning management, Bilingual Schools (Thai – Chinese) 
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Abstract 
 This qualitative research aims at studying the potential, difficulties and 
community’s needs in developing to community-based tourism by connecting the 
local economy system with culture practices, that took place in Bung Nam Tao sub-
district, Phetchabun province. Informants participated in the research included 14 
of community leaders and workers. Semi-structured interview was used as the 
research instrument and the content analysis as data scrutiny. Research findings 
were as follows: 1) for the potential of community-based tourism, the community 
provides interesting activities and travel programs, accommodations and restaurants 
as well as attractive setting and nice weather suitable for vacation, 2) in terms of 
local products potential, traditional wisdom and knowledge has influenced the 
creation of handicrafts and local food which promote the community’s tourism, 3) 
regarding the local economy, the environment in the community is decent with 
pollution-free and sufficient natural resources including residents’ organic 
agriculture of vegetables and fruit, and 4) in the potential of local cultures, newly 
initiated practices have been managed and developed as to become local 
traditions.   
Keywords: Community Development; Community-Based Tourism; Local Economy   
 
บทน้า (Introduction) 
 รัฐบาลได้ก้าหนดวิสัยทัศน์ในกรอบยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ให้ประเทศไทยมีความมั่นคง    
มั่งค่ัง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ที่ให้ความส้าคัญกับการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและยกระดับ
ให้เป็นเศรษฐกิจยุคดิจิตอล โดยได้เล็งเห็นว่าเศรษฐกิจจะเข้มแข็งและมั่นคงได้ต้องเกิดจากเศรษฐกิจ
ที่ชุมชนมีส่วนร่วมในการพัฒนา น้าไปสู่การพ่ึงพาตนเองได้อย่างยั่งยืน และที่ส้าคัญเป็นระบบ
เศรษฐกิจที่เอ้ือต่อการพัฒนาด้านอ่ืนๆ ในพื้นที่ ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจภายในชุมชน สังคม 
ชุมชน วัฒนธรรม สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ (เสรี พงศ์พิศ, 2548) การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นสิ่ง
หนึ่งของการสร้างทางเลือกในการพัฒนาการท่องเที่ยวที่ให้คนในชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมและได้รับ
ประโยชน์จากท่องเที่ยว เป็นการท่องเที่ยวที่ค้านึงถึงความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม สังคมและ
วัฒนธรรม ที่ประชาชนในชุมชนมีส่วนก้าหนดทิศทาง บริหารจัดการโดยชุมชน เพื่อชุมชนและชุมชน
มีบทบาทเป็นเจ้าของ มีสิทธิในการจัดการดูแล เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้แก่ผู้มาเยือน การท่องเที่ยวโดย
ชุมชนจึงเป็นเครื่องมือสร้างความเข้มแข็งขององค์กรชาวบ้านในการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและ
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ปีที่ 7 ฉบับที่ 6 (มิถุนายน 2564)

วัฒนธรรม (เศรษฐกิจในชุมชน , 2561) การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากวิถีชุมชน สิ่งส้าคัญคือทุก
กระบวนการควรเริ่มต้นจากชุมชนในท้องถิ่นและมีการบริหารจัดการอย่างครบวงจรจากคนในชุมชน
ท้องถิ่น ไม่ว่าจะเป็นการสร้างทุนและการมีกองทุนที่เข้มแข็ง การผลิตสินค้าชุมชนขั้นพ้ืนฐาน การ
แปรรูปสินค้าชุมชน การบริการ การตลาดชุมชน เป็นต้น ทั้งนี้กระบวนการบริหารจัดการทั้งหมด
ของชุมชนมีวัตถุประสงค์ส้าคัญเพ่ือแก้ไขปัญหาความจ้าเป็นขั้นพ้ืนฐานในการด้ารงชีวิตของคนใน
ชุมชนให้เหมาะสมและพอเพียง (กรมพัฒนาชุมชน , 2559) ฉะนั้น ในแต่ละวัฒนธรรมในแต่ละวิถี
ชีวิตแต่ละภาคของประเทศไทยสามารถเป็นจุดขายในเชิงการท่องเที่ยวแบบวิถีไทยได้เป็นอย่างดี
และประเทศไทยก็เป็นศูนย์กลางเชิงวัฒนธรรมและเชิงพ้ืนที่ในแถบภาคตะวันออกเฉียงใต้จึงเหมาะ
กับการปรับเปลี่ยนเป็นการบริการทางด้านการท่องเที่ยววิถีไทยเพ่ือเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน 
(สุพร นภาโชติศิร, 2561) 
 จังหวัดเพชรบูรณ์ ได้ก้าหนดแผนพัฒนาจังหวัดเพชรบูรณ์ประจ้าปี พ.ศ.2561 - 2565 
โดยมีวิสัยทัศน์ คือ ดินแดนแห่งความสุขของคนอยู่และผู้มาเยือน “จังหวัดเพชรบูรณ์มุ่งส่งเสริม
การเกษตรปลอดภัย ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่ใช้ศักยภาพทางธรรมชาติและวัฒนธรรมที่
เป็นจุดเด่น พร้อมกับการพัฒนายกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนและสังคมอย่างยั่งยืน เพ่ือให้
ไปสู่การเป็นเมืองแห่งความสุขของคนอยู่และผู้มาเยือน” (แผนพัฒนาจังหวัดเพชรบูรณ์, 2561) 
จังหวัดเพชรบูรณ์เป็นจังหวัดหนึ่งที่มีแหล่งท่องเที่ยวเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวคือ เขาค้อและภูทับ
เบิก มีผลิตภัณฑ์จากมะขามที่มีชื่อเสียงของจังหวัด  
 ต้าบลบุ่งน้้าเต้า อ้าเภอหล่มสัก จังหวัดเพชรบูรณ์ มีภูมิประเทศเป็นเขตภูเขาและที่ราบ    
มีพ้ืนที่ติดกับต้าบลทุ่งสมอ อ้าเภอเขาค้อ เป็นต้าบลหนึ่งที่มีสถานที่ส้าคัญทางประวัติศาสตร์ของชาว
เพชรบูรณ์ แสดงหลักฐานการย้ายเมืองหลวงมาอยู่ที่จังหวัดเพชรบูรณ์ นับว่าเป็นเสาหลักเมืองหลวง
แห่งที่ 2 ของประเทศไทย มีวัฒนธรรม ประเพณีของท้องถิ่นที่หลากหลาย เช่น งานพิธีบวงสรวง
ศาลหลักเมืองนครบาลเพชรบูรณ์ เป็นทางผ่านที่นักท่องเที่ยวจะเดินทางขึ้นเขาค้อและภูทับเบิก ซึ่ง
ต้าบลบุ่งน้้าเต้ามีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรม คือ วนอุทยานน้้าตกธารทิพย์ 
พระแก้วมรกต 3 ฤดู วัดถ้้าสมบัติ ศาลหลักเมือง และมีอาหารพ้ืนเมืองที่ขึ้นชื่อ เป็นภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและเป็นสินค้า OTOP คือ ไก่ข้าวเบือ รวมทั้งมีผลิตภัณฑ์ของกลุ่มชุมชนที่หลากหลายเช่น 
กลุ่มข้าวซ้อมมือ  กลุ่มจักรสาน กลุ่มเกษตรยุคใหม่เพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น วิสาหกิจชุมชนกลุ่มพัฒนา
อาชีพเพาะเห็ดต้าบลบุ่งน้้าเต้า เป็นต้น (องค์การบริหารส่วนต้าบลบุ่งน้้าเต้า , 2564) แม้ว่าในพ้ืนที่
ต้าบลบุ่งน้้าเต้า อ้าเภอหล่มสัก จะมีวิสาหกิจชุมชน กลุ่มอาชีพอยู่บ้าง แต่ก็ยังไม่สามารถสร้างความ
โดดเด่นในด้านแบรนด์ของสินค้า และการเพ่ิมมูลค่าสินค้าที่มีอยู่ในชุมชน หรือการพัฒนาสินค้าให้
กลายเป็นนวัตกรรมที่สร้างความแตกต่างจากสินค้าเดียวกันในพ้ืนที่อ่ืนๆ ได้ ดังนั้นการสร้างความมั่ง
คงให้ประชาชนในชุมชน คือ การท่องเที่ยววิถีชุมชนที่สามารถสร้างรายได้แบบเพ่ิมมูลค่าและสร้าง
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ความความมั่นคงทางเศรษฐกิจให้แก่ชุมชน โดยเชื่อมโยงด้านการท่องเที่ยว วัฒนธรรมและเศรษฐกิจ
ของชุมชนเข้าด้วยกัน จะเป็นการพัฒนาที่สอดคล้องและสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวกับ
ชุมชน สะท้อนให้เห็นผลที่เป็นรูปธรรมและความยั่งยืน 
 จากเหตุดังกล่าว ผู้วิจัยสนใจที่จะศึกษาถึงองค์ประกอบต่างๆของชุมชนในต้าบลบุ่งน้้าเต้า 
ที่สามารถร่วมกันพัฒนาสิ่งต่างๆ จนชุมชนได้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยว ตามวิถีวัฒนธรรม โดย
เชื่อมโยงเศรษฐกิจชุมชน ท้าให้ชุมชนมีชื่อเสียงระดับประเทศ ที่ยังคงรักษาวัฒนธรรม ประเพณี ภูมิ
ปัญญาดั้งเดิมไว้ อีกทั้งยังจะช่วยให้ประชาชนในต้าบลต้าบลบุ่งคล้าที่ยังมีฐานะค่อนข้างยากจน 
รายได้ค่อนข้างต่้า คุณภาพชีวิตอยู่ในระดับต่้า ให้มีรายได้เสริมจากอาชีพเดิมที่มีอยู่แล้ว ซึ่งจะเป็น
การยกระดับคุณภาพชีวิตให้กับคนในชุมชนให้ดีขึ้น ทั้งนี้ผลการวิจัยจะก่อให้เกิดประโยชน์ต่อความ
เข้าใจส้าหรับบุคคลทั่วไปและเป็นแบบอย่างให้กับหลายชุมชนที่มีอัตลักษณ์เฉพาะตนทั่วประเทศใน
ด้านการจัดการหรือส่งเสริมให้ชุมชนเป็นแหล่งท่องเที่ยววิถีชุมชน ตามวิถีวัฒนธรรมชุมชนที่สามารถ
รักษาความเป็นตัวตนของชุมชนสืบต่อไป 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย (Research Objective) 
 เพ่ือศึกษาศักยภาพ ปัญหาและความต้องการพัฒนาชุมชนสู่หมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน
โดยเชื่อมโยงระบบเศรษฐกิจชุมชนฐานรากกับวิถีวัฒนธรรมชุมชน ต้าบลบุ่งน้้าเต้า  จังหวัด
เพชรบูรณ์ 
 
วิธีด้าเนินการวิจัย (Research Methods) 
 การศึกษาศักยภาพ ปัญหาและความต้องการพัฒนาชุมชนสู่หมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชน
โดยเชื่อมโยงระบบเศรษฐกิจชุมชนฐานรากต้าบลบุ่งน้้าเต้า อ้าเภอหล่มสัก จังหวัดเพชรบูรณ์ ผู้วิจัย
ได้ก้าหนดวิธีการดังนี้ 
 1. วิธีการวิจัย ได้แก่ การสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) ผู้น้าชุมชนและกลุ่ม
อาชีพในพ้ืนที่เพ่ือระดมความคิดเห็น และร่วมกันวิเคราะห์ในประเด็นศักยภาพเศรษฐกิจฐานราก
เพ่ือพัฒนาชุมชนที่มีส่วนได้ส่วนเสียในการร่วมพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากวิถีชุมชนแต่ละประเภท 
 2. พ้ืนที่ท้าการวิจัย ได้แก่พ้ืนที่ ต้าบลบุ่งน้้าเต้า อ้าเภอหล่มสัก จังหวัดเพชรบูรณ์  
 3. สถานที่ด้าเนินการในการการสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) ได้แก่ ที่ท้า
การขององค์การบริหารส่วนต้าบลบุ่งน้้าเต้า อ้าเภอหล่มสัก จังหวัดเพชรบูรณ์ 
 4. ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญในการสนทนากลุ่มได้แก่ ผู้น้าชุมชน สมาชิกสภาองค์การบริหารส่วน
ต้าบล และกลุ่มอาชีพในต้าบลบุ่งน้้าเต้า อ้าเภอหล่มสัก จังหวัดเพชรบูรณ์ จ้านวน 14 คน เป็นการ
คัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling)  
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 5. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสัมภาษณ์ที่สร้างขึ้นมาจากการทบทวน
วรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจฐานรากของชุมชน   
 6. การตรวจสอบเครื่องมือ หลังจากที่ผู้วิจัยได้สร้างแบบส้ารวจในเบื้องต้นแล้ว น้าแบบ
ส้ารวจไปให้ผู้เชี่ยวชาญจ้านวน 3 ท่าน ตรวจสอบความถูกต้องของภาษาและความสมบูรณ์ครบถ้วน
ของเนื้อหา จากนั้นน้ามาแก้ไขและทดลองใช้กับประชาชนในพ้ืนที่ ต้าบลบุ่งน้้าเต้า อ้าเภอหล่มสัก 
จังหวัดเพชรบูรณ์ (กลุ่มเป้าหมายที่ไม่ใช่ในต้าบลบุ่งน้้าเต้า อ้าเภอหล่มสัก จังหวัดเพชรบูรณ์) และ
เมื่อได้ผลการทดลองแล้ว น้ามาปรับปรุงและสร้างเป็นแบบส้ารวจที่สมบูรณ์แบบพร้อมลงพ้ืนที่
ด้าเนินการวิจัย 
 7. การจัดสนทนากลุ่ม คณะผู้วิจัยจะประสานโดยตรงโดยการโทรศัพท์ไปถึง
กลุ่มเป้าหมายเพ่ือนัดแนะวันเวลาสถานที่ในการจัดงาน จากนั้นคณะผู้วิจัยจะลงพ้ืนที่ด้าเนินการจัด
สนทนากลุ่ม ระหว่างที่มีการสนทนากลุ่มนี้ คณะผู้วิจัยจะท้าหน้าที่ในการเปิดประเด็นตามแบบ
ส้ารวจเพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายได้แสดงความคิดเห็น ระหว่างนั้นก็จะมีการจดประเด็นส้าคัญไปด้วย 
เมื่อได้ผลการส้ารวจแล้ว ขั้นต่อไปจะเป็นการวิเคราะห์ผลการส้ารวจที่ได้ในแต่ละประเด็นและลงมติ
เห็นชอบในประเด็นการส้ารวจและวิเคราะห์เศรษฐกิจฐานรากที่เป็นศักยภาพของชุมชน  
 
ผลการวิจัย (Research Results) 
 ศักยภาพ ปัญหาและความต้องการพัฒนาชุมชนสู่หมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนโดยเชื่อมโยง
ระบบเศรษฐกิจชุมชนฐานรากกับวิถีวัฒนธรรมชุมชน ต้าบลบุ่งน้้าเต้า  ผลการวิจัยสรุปได้ตาม
ประเด็น ดังนี้  
 1)  การท่องเที่ยววิถีชุมชน 
 ศักยภาพของการท่องเที่ยววิถีชุมชน  มีกิจกรรม รายการท่องเที่ยวที่ให้คุณค่า รายการน้า
เที่ยวที่มีความที่น่าสนใจ เช่น เส้นทางขี่จักรยานเพ่ือเป็นการออกก้าลังกาย รวมถึงมีแหล่งที่พักและ
ร้านอาหารเพียงพอ และมีจุดศูนย์รวมที่แวะพักและเช็คอิน (ร้านอาหารและกาแฟ) และมีอ่างเก็บน้้า
ขนาดใหญ่ วิวทิวทัศน์บริเวณรอบอ่างเก็บน้้ามีความสวยงามและบรรยากาศที่สดชื่นในยามเช้า ซึ่งมี
จุดเด่นในการท่องเที่ยววิถีชุมชน ในด้านความสวยงามของสิ่งแวดล้อม และภูมิอากาศในวิถีชุมชนดี 
เหมาะกับการพักผ่อน การปั่นจักรยานเพ่ือการท่องเที่ยว มีท้าเล พ้ืนที่ใกล้แหล่ง สถานที่ท่องเที่ยว 
เช่น วัดหลวงพ่อทบ และมีสัตว์เศรษฐกิจในชุมชนคือการเลี้ยงแกะของชุมชนรอบบริเวณอ่างเก็บน้้า 
ในด้านความต้องการส่งเสริมและปรับปรุงการท่องเที่ยววิถีชุมชน ในเรื่องที่พักค้างแรม และที่
พักผ่อนที่ได้คุณภาพและมาตรฐาน  รวมถึงเพ่ิมกิจกรรมและการบริการท่องเที่ยวให้มีความ
หลากหลาย และสร้างแผนที่บอกบริเวณ เส้นทางท่องเที่ยว ชมแหล่งต่างๆ ในวิถีชุมชน ที่ชัดเจน ใน
แหล่งท่องเที่ยวควรสร้างห้องน้้า ห้องสุขา เพ่ือให้มีบริการกับนักท่องเที่ยวอย่างเพียงพอและสะอาด 
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 2)  ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 ผลิตภัณฑ์ชุมชน อาศัยองค์ความรู้ มีภูมิปัญญาการผลิตมาตั้งแต่ดั้งเดิม จ้าพวกสินค้าหัต
กรรมพ้ืนบ้าน อาหารพ้ืนบ้าน ที่น่าสนใจ มีผลิตภัณฑ์ที่เป็นจุดเด่น เช่น ผลิตภัณฑ์ตะกร้าจากซอง
กาแฟที่ใช้แล้ว และผลิตภัณฑ์พรมเช็ดเท้าจากเศษผ้าและผลิตภัณฑ์กระเป๋าถือของสุภาพสตรีจาก
เศษผ้าและซองกาแฟ ผลิตภัณฑ์กระเป๋าและตะกร้าจากเชือกปอฟาง  ซึ่งท้าให้ต้นทุนการผลิต 
ค่าแรงงานต่้า เนื่องจากแรงงานส่วนใหญ่เป็นแรงงานในพ้ืนที่สามารถขยายตลาดและลดต้นทุน เช่น 
ผลิตภัณฑ์จากเศษไม้ภายในชุมชน ประเภทโต๊ะเก้าอ้ี ชุดโต๊ะอาหารโต๊ะหมู่บูชา โซฟา และ
ผลิตภัณฑ์ตามท่ีลูกค้าสั่ง และยังมีผลิตภัณฑ์ชุมชนมีอาหารพ้ืนบ้านที่เป็นจุดเด่น เช่น ขนมกง กล้วย
ฉาบ ขนมสอดไส้ น้้าพริก น้้าพริกปลาร้า เป็นต้น ในส่วนจุดด้อยของผลิตภัณฑ์ชุมชน คือ ยังไม่มี
แหล่งจ้าหน่าย ท้าให้บุคคลภายนอกชุมชนไม่รู้จักผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ในชุมชน และผลิตภัณฑ์ชุมชนบาง
ชนิดยังไม่มีตราสินค้าที่แสดงถึงรายละเอียดของสินค้า จึงไม่สามารถท้าให้เป็นที่รู้จักในตัวสินค้า 
และท้าให้สินค้าไม่น่าสนใจมากนัก  ในส่วนความต้องการส่งเสริมและปรับปรุงผลิตภัณฑ์ชุมชน การ
มีแหล่งศึกษา เที่ยวชมการผลิต ทดลองท้าหัตกรรมพ้ืนบ้าน  แหล่งจ้าหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์ของ
ที่ระลึกและของฝากจ้าหน่าย ยังไม่มีสถานที่ตั้งที่เหมาะสม และการส่งเสริมให้ความรู้ กับประชาชน
ในชุมให้มีความรู้และความพร้อมในด้านการจัดการตลาด  
 3)  เศรษฐกิจชุมชนฐานราก 
 ศักยภาพของเศรษฐกิจชุมชน มีสิ่ งแวดล้อมในวิถีชุมชนดี ไม่มีมลภาวะรบกวน
ทรัพยากรธรรมชาติมีเพียงพอ ประชาชนท้าเกษตรที่สามารถเพราะปลูกผักปลอดสารพิษ ได้ ซึ่งจุด
ด้อยของเศรษฐกิจชุมชน คือ ข้อจ้ากัดของฤดูกาลการท่องเที่ยวไม่สามารถที่จะดึงดูดนักท่องเที่ยวได้
ทั้งปี และความต้องการส่งเสริมและปรับปรุงของเศรษฐกิจชุมชน ให้หน่วยงานมาสนับสนุน
งบประมาณในการจัดตั้งร้านค้าชุมชนเพ่ือจ้าหน่ายสินค้า ผลิตภัณฑ์ของชุมชน อีกทั้งขาดความ
ร่วมมือของหน่วยงานของรัฐ และเอกชน และ  ยกระดับมาตรฐาน หมู่บ้านต้นแบบเศรษฐกิจฐาน
รากการท่องเที่ยววิถีชุมชนและพัฒนาเป็นศูนย์การเรียนรู้บ้านเศรษฐกิจพอเพียงพ่ึงตนเอง สร้างกลุ่ม
อาชีพเสริมเชื่อมโยงวิถีวัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่น 
 4)  วิถีวัฒนธรรมชุมชน 
 ในชุมชนมีการจัดการตามวิถีวัฒนธรรมชุมชน มีการแสดงศิลปะ การละเล่นพ้ืนบ้านที่
น่าสนใจ เช่น เพณีสงกรานต์ รดน้้าด้าหัวผู้สูงอายุ ประเพณีแห่เทียนจ้าน้าพรรษาช่วงเทศกาล
เข้าพรรษาที่มีรูปขบวนใช้รถอีโก่งหรืออีแต๊กแห่ขบวน  และมีจุดเด่น ในการจัดการตามวิถีวัฒนธรรม
ชุมชน มีวิถีชีวิตความเป็นอยู่ วัฒนธรรมและประเพณีท้องถิ่นที่น่าสนใจ ซึ่งเป็นประเพณีที่ชุมชน
ร่วมกันรังสรรค์หรือคิดค้นขึ้น มาใหม่แล้วพัฒนาต่อจนเป็นประเพณีขึ้นมา เช่น ประเพณีสมโภชศาล
เจ้าพ่อหลักเมือง วิ่งรอบสันอ่างเก็บน้้าและความต้องการส่งเสริมและปรับปรุงในการจัดการตามวิถี
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วัฒนธรรมชุมชน ในการพัฒนาเรื่องสุขภาพของประชาชนในชุมชน เช่น การจัดการแข่งขันกีฬา     
ฟุตซอล การแข่งขันจักรยาน เป็นต้น 
 โดยสรุป ศักยภาพการพัฒนาชุมชนสู่หมู่บ้านท่องเที่ยววิถีชุมชนโดยเชื่อมโยงระบบ
เศรษฐกิจชุมชนฐานรากกับวิถีวัฒนธรรมชุมชน ต้าบลบุ่งน้้าเต้า ในภาพรวมมีความพร้อมที่จะพัฒนา
ไม่ว่าจะเป็นด้านคุณภาพสิ่งแวดล้อม ทิวทัศน์ทางธรรมชาติ สถานที่พัก สถานที่บริการอาหารและ
เครื่องดื่ม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ รวมถึงผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นท่ีหลากหลาย โดย
ปัญหาและความต้องการที่จ้าเป็นต้องพัฒนา ได้แก่ การบูรณาการความร่วมมือทุกภาคส่วน เพ่ือ
จัดตั้งร้านค้าชุมชนเพ่ือจ้าหน่ายสินค้า ส่งเสริมและปรับปรุงของเศรษฐกิจชุมชน การส่งเสริมด้าน
การตลาดให้กับผลิตภัณฑ์ของชุมชน  รวมถึงการยกระดับสถานที่และสิ่งอ้านวยความสะดวกให้มี
คุณภาพและมาตรฐานเพียงพอต่อการให้บริการนักท่องเที่ยว 
 
อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 
 1. การท่องเที่ยววิถีชุมชน 
 เนื่องจากการส้ารวจสภาพพ้ืนที่ภายในชุมชนของหมู่บ้านหนองตาด ต้าบลบุ่งน้้าเต้า นั้น
สภาพพ้ืนที่ด้านการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ กล่าวคือสถานที่เกิดขึ้นตามธรรมชาตินั้น ไม่มีความโดด
เด่นและสามารถดึงดูดใจต่อผู้คนทั้งในชุมชนและผู้คนที่ผ่านไปมา ดังนั้นการพัฒนาด้านการ
ท่องเที่ยวของชุมชน จึงควรจัดสรรขึ้นในรูปแบบใหม่ๆ หรือสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นเอง ไม่ว่าจะเป็น
รูปแบบโฮมสเตย์ การจัดแข่งขันจักรยานชมธรรมชาติบนสันเขื่อนอ่างเก็บน้้าของชุมชน และต้องมี
รูปแบบการจัดประชาสัมพันธ์ทุกๆ ช่องทาง ไม่ว่าจะเป็นป้ายโฆษณาที่มีสีสันสดใสสวยงามและ
ดึงดูดใจของผู้พบเห็น แผ่นพับประชาสัมพันธ์ โดยเฉพาะสื่อออนไลน์ช่องทางต่างๆสอดคล้องผล
การศึกษาของ วรุณยุพา อัศวโกวิทพงศ์ (2561) พบว่า การรับรู้ประโยชน์และความน่าเชื่อถือของ
ข้อมูลในการรีวิวร้านอาหารจากสื่อสังคมออนไลน์ พบว่า ส่วนใหญ่ค้นหาข้อมูลผ่านทาง Facebook 
Wongnai และ Google ตามล้าดับ อีกทั้งสอดคล้องผลการศึกษาของบัวผิน โตทรัพย์และคณะ 
(2562) พบว่าสื่อสังคมออนไลน์ที่สามารถเข้าถึงเชิงสาธารณะได้ง่าย สะดวกในการติดตามและ
เผยแพร่ได้อย่างกว้างขวาง รวดเร็ว ซึ่งผู้ใช้สามารถสื่อสารผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์อย่างต่อเนื่อง
และมีแนวโน้มสูงขึ้นมาก รวมถึงควรจัดงานประชาสัมพันธ์ภายในชุมชนเป็นระยะๆ เพ่ือเป็นการ
ส่งเสริมและกระตุ้นเตือนผู้คนทั้งในชุมชน และผู้คนที่เดินสัญจรทางผ่านเส้นทางระหว่างอ้าเภอ -
อ้าเภอ และระหว่างจังหวัด-จังหวัด เพ่ือเป็นการสร้างอาชีพเสริมและสร้างรายได้เสริมให้คนใน
ชุมชนให้มีคุณภาพชีวิตที่ดี ซึ่งเป็นการสอดคล้องกับนโยบายการบริหารของรัฐบาล สอดคล้องกับ
แผนพัฒนาจังหวัดเพชรบูรณ์ และแผนพัฒนาตามวิสัยทัศน์ในกรอบยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ให้
ประเทศไทยมีความม่ันคง มั่งค่ัง ยั่งยืน   
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 2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน  
 ส่งเสริมผู้ประกอบการกลุ่มสินค้าเกษตรฐานรากของ วิสาหกิจชุมชน เนื่องจากการส้ารวจ
สภาพพ้ืนด้านผลิตภัณฑ์ชุมชนของ ชุมชนของต้าบลบุ่งน้้าเต้า นั้นส่วนใหญ่เป็นประเภทผลิตภัณฑ์ที่
มีอยู่ทั่วๆ ไปกับพ้ืนที่ อ่ืนๆ ซึ่งไม่มีผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่นมากนัก จึงควรจัดให้มีการเรียนรู้ หรือ
ฝึกอบรมผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ในชุมชนโดยภาครัฐและภาคีเครือข่ายทุกภาคส่วน ต้องเป็นแกนน้าในการ
ด้าเนินการอย่างจริงจัง เพ่ือให้ได้ผลสัมฤทธิ์ตามเป้าหมายของการพัฒนาอย่างแท้จริง ตลอดจนการ
จัดศึกษาดูงานของเจ้าของผลิตภัณฑ์ต่างๆ ในพ้ืนที่ต่างๆ ที่มีความหลากหลายด้านผลิตภัณฑ์ของ
ชุมชน เพ่ือน้ามาพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์เดิม หรือเพ่ิมเติมสิ่งใหม่ๆ สอดคล้องกับผลการศึกษาของ 
อุทิศ ทาหอม และคณะ (2562) ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์มีความจ้าเป็นที่จะต้องค้นหาความรู้ในด้าน
ต่าง ๆ เช่น บรรจุภัณฑ์ คุณภาพของสินค้า ตลอดจนการสร้างความร่วมมือกับภาคีเครือข่ายทั้ง
ภาครัฐ และภาคเอกชน เพ่ือท้าให้เกิดการพัฒนาศักยภาพกลุ่มให้สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์เกิดความ
น่าสนใจบนพ้ืนฐานทุนทางวัฒนธรรมที่ก่อให้เกิดรายได้ทางเศรษฐกิจของชุมชน แต่ประการส้าคัญ
ด้านการตลาดก็มีความส้าคัญไม่ยิ่งหย่อนไปกว่าสิ่งอ่ืน ดังนั้นภาครัฐเองต้องมีการจัดหาพ้ืนที่การ
จ้าหน่ายสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนในรูปแบบตลาดชุมชน หรือตลาดวิสาหกิจชุมชน และมีพ้ืนที่ติดกับ
เส้นทางการจราจรที่เชื่อมผ่านระหว่างอ้าเภอ และระหว่าจังหวัด เพ่ือเป็นการเอ้ือต่อยอดการขาย 
หรือจ้านวนการขายสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์ชุมชน ในการเสริมอาชีพและเสริมรายได้ให้กับสมาชิก
ในชุมชน 
 3. การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานราก  
 ตลาดสินค้าชุมชน ตลาดวิสาหกิจชุมชน ผลิตภัณฑ์ชุมชน และการสร้างรายได้เพ่ิมข้ึนจาก
เดิม จากการส้ารวจสภาพพ้ืนด้านสิ่งสนับสนุนการพัฒนาที่ครบวงจรตลาดวิสาหกิจของต้าบลบุ่ง
น้้าเต้า ยังขาดสถานที่จัดจ้าหน่ายสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชน และสถานที่ที่ เป็นศูนย์กลางการ
ประชาสัมพันธ์กิจกรรม และผลิตภัณฑ์สินค้าภายในชุมชน ภาครัฐภาคเอกชนสอดคล้องกับ
การศึกษาของ ทัศนียา บริพิศและธีรภัทร กิจจารักษ์ (2563) องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นควรสร้าง
แรงจูงใจทางกายภาพ ให้เกิดความร่วมมือระหว่างผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
ภาครัฐและภาคีเครือข่ายทุกภาคส่วนต้องมีความจริงใจในการเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนา
ตลาดวิสาหกิจชุมชนอย่างไม่มีเงื่อนไข เพราะภาครัฐเองถือว่าเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย โดยตรงในการ
พัฒนาชุมชน สอดคล้องกับการศึกษาของนิสา บุญทะสอนและคณะ (2557) พบว่า รัฐควรจัดสรร
งบประมาณอบรมความรู้เรื่อง e-commerce ควรน้าผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนในท้องถิ่นผสมกับ
วัฒนธรรมชุมชนประยุกต์ใช้ใน   เชิงธุรกิจท่องเที่ยวเตรียมความพร้อมของชุมชนในการเป็นเจ้าของ
บ้านที่ดีสร้างจิตส้านึกในการบริการให้เกิดกับชุมชน อีกทั้งเป็นการสนองต่อนโยบายของรัฐบาล และ
ตอบโจทย์แนวทางการพัฒนาที่ยั่งยืน และเป็นกระบวนการวางรากฐานการพัฒนาชุมชนต้นแบบ
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ปีที่ 7 ฉบับที่ 6 (มิถุนายน 2564)

ครบวงจรเพ่ือยกระดับมาตรฐานการพัฒนาไปสู่ไทยแลนด์ 4.0 เพ่ือดูแลคนไทยทุกคนให้ก้าวไป
พร้อมกันโดยไม่ทิ้งใครไว้ข้างหลัง และเป็นแนวทางในการยกระดับคุณภาพชีวิตให้กับคนในชุมชนให้
ดีขึ้นสอดคล้องกับแผนพัฒนาจังหวัดเพชรบูรและแผนพัฒนาตามวิสัยทัศน์ในกรอบยุทธศาสตร์ชาติ 
20 ปี ให้ประเทศไทยมีความม่ันคง มั่งค่ัง ยั่งยืน  
 4. การพัฒนาวิถีวัฒนธรรมชุมชน 
 การสร้างมูลค่าเพ่ิม การพัฒนากลุ่มอาชีพเสริม เนื่องจากการส้ารวจสภาพพ้ืนด้าน วิถี
ชุมชนวัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่น ของต้าบลบุ่งน้้าเต้าทางด้านวัฒนธรรมประเพณีท้องถิ่น ยังไม่มีสิ่ง
ที่สามารถดึงดูดใจของนักท่องเที่ยว หรือผู้คนทั้งในชุมชนเองและผู้คนที่ผ่านสัญจร จึงมีความ
จ้าเป็นต้องจัดสรรขึ้นมาในรูปแบบใหม่ๆ ที่ไม่มีความซ้้าซ้อนกับชุมชน สอดคล้องกับการศึกษาของ
อรพินท์ บุญสิน (2014) การสร้างผลผลิตเชิงสร้างสรรค์ ประกอบด้วย 1) การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
ผลิตภัณฑ์ 2) การสร้างความแตกต่างเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการท้าก้าไร 3) การใช้ความรู้ในการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แบบบูรณาการ 4) การจดทรัพย์สินทางปัญญา องค์ประกอบทั้งสองส่วนน้าไปสู่
ประสิทธิผลในการด้าเนินงานด้านรายได้เพ่ิมขึ้น การสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ และการจด
ทรัพย์สินทางปัญญา เป็นการเชิญชวนให้ผู้คนมาท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้น และต้องผลักดันให้มีความ
ต่อเนื่องจนพัฒนาเป็นประเพณีท้องถิ่นของชุมชน เพ่ือเพ่ิมช่องทางการซื้อสินค้าและบริการให้แก่
นักท่องเที่ยว ที่มาเที่ยวภายในชุมชนและชุมชนก็จะมีอาชีพ รายได้เพ่ิมขึ้นและยกระดับคุณภาพชีวิต
ที่ดีต่อไป 
 
ข้อเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 
 1. ภาครัฐและชุมชนต้องสร้างความเข้มแข็งขององค์กรด้วยการส่งเสริมให้เป็นกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนตัวอย่างในด้านการด้าเนินงานที่มีความยั่งยืน มั่นคงตามแนวปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง  
 2. ภาครัฐและชุมชนสนับสนุนต้องร่วมมือกันเพ่ือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนต่างๆ ด้วยการต่อ
ยอดโครงการ OTOP เพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์และเสริมช่องทางการตลาดด้วยโครงการ OTOP  
 3. ภาครัฐและชุมชนต้องส่งเสริมการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนตามที่ชุมชนมีภูมิปัญญาหรือ
ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่แก่กลุ่มผู้ผลิตต่างๆ และเพ่ิมช่องทางการจ้าหน่ายสินค้า เพ่ือกระจายผลประโยชน์
ให้แก่สมาชิกอย่างทั่วถึง ทั้งนี้เพ่ือส่งเสริมการเป็นเจ้าของผลิตภัณฑ์ และเป็นโอกาสในการขยายการ
ลงทุนบนฐานทุนของตนเองเนื่องจากการมีจุดแข็ง และโอกาสในด้านปัจจัยการผลิต  
 4. ภาครัฐต้องส่งเสริมการเพ่ิมรายได้ของสมาชิกวิสาหกิจชุมชนด้วยการขยายก้าลังการ
ผลิต และการขยายตลาด โดยอาศัยการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชนและภาคี
เครือข่าย ตลอดจนการสนับสนุนเรื่อง แหล่งเงินทุนตามความเหมาะสม  
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 5. ภาครัฐและชุมชนต้องร่วมมือกันพัฒนาขีดความสามารถของท้องถิ่น เช่น จัดอบรม
เพ่ือพัฒนาความรู้ด้านการตลาดให้แก่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนต่างๆ เป็นต้น  
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