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บทคัดยอ (Abstract) 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษาพฤติกรรมในการตัดสินใจ และปจจัยสวนประสม
ทางการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมในการเลือกการตัดสินใจเลือกสั่งสรางล็อกเก็ตของวัดอารามหลวง
ชั้นตรีในภาคกลาง กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ ผูมีอำนาจรวมในการสั่งสรางล็อกเกต็ วัด
อารามหลวงชั้นตรีในภาคกลาง คือ พระ โยมอุปฏฐาก และมัคนายก รวมจำนวนประชากรเปน 366 
คน (รูป) เครื่องมือในการวิจัย คือ แบบสอบถาม สถิติที่ใชในการวิจัยคือ คาเฉลี่ย คารอยละ คา
ความเบี่ยงเบนมาตรฐาน t-test F-test คาความสัมพันธดวยสถิติ Chi-Square และสถิติวิเคราะห
แบบการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว One-Way Analysis of Variance (ANOVA) โดยวิธี  
Fisher`s Least Significant Difference (LSD) ผลการวิจัยพบวา สวนประสมทางการตลาดอยู ใน

ระดับดี (X̅=4.09, SD. .544) โดยดานผลิตภัณฑมีระดับดีมาก (X̅=4.24, SD. .493) รองลงมา คือ 

ดานพนักงานผูใหบริการ (X̅=4.19, SD. .553) ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา (1) ปจจัยสวนบุคคล 
ดาน อายุ ระดับการศึกษา มีความเกี่ยวพันกับวัด และผูมีอำนาจรวมในการสั่งสรางเหรียญล็อกเก็ต 
มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจสั ่งสรางล็อกเก็ตของวัดอารามหลวงชั ้นตรีในภาคกลาง ระดับ
นัยสำคัญทางสถิติที่ 0.05 (2) ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลกับพฤติกรรมการตัดสินใจสั่ง
สรางล็อกเก็ตของวัดอารามหลวงชั้นตรีในภาคกลางที่ตางกัน มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจสั่ง
สรางล็อกเก็ตของวัดอารามหลวงชั้นตรีในภาคกลางท่ีแตกตางกัน มีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 
คำสำคัญ (Keywords): สวนประสมทางการตลาด 7P; พฤติกรรมการตัดสินใจ; วัดอารามหลวงชั้นตรี 
ในภาคกลาง 
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Abstract 
The objectives of this research to study decision behavior and marketing mix 

factors affecting decision behavior to order lockets of Third Grade Royal Temples in 
the central region of Thailand. The sample group consists of 366  populations and 
samples of persons with joint authority to order lockets of decision behavior to order 
lockets of Third Grade Royal Temples in the central region of Thailand, i.e., monks, 
folks, and liaisons. Research tool is a questionnaire. Statistics used in this research 
include mean, percentage, Standard Deviation, t-test, F-test, Chi-Square, and One-
Way Analysis of Variance (ANOVA) via Fisher`s Least Significant Difference (LSD).  The 

results revealed that Marketing Mix was at good level (X̅=4.09, SD. .544), following by 

product was at good level (X̅=4.24, SD. .493 ), service personal (X̅=4.19, SD. .553 ) 
respectively. The results of hypothesis test revealed that (1) personal factors on ages, 
education levels, involvement with temples and persons with joint authority to order 
lockets affecting decision behavior to order lockets of Third Grade Royal Temples in 
the central region of Thailand with statistical significance at 0 . 0 5  (2 )  different 
marketing mix factors and decision behavior to order lockets of Third Grade Royal 
Temples in the central region of Thailand had different effect on decision behavior 
to order lockets of Third Grade Royal Temples in the central region of Thailand with 
statistical significance at 0.05. 
Keywords: Marketing Mix 7P; Decision Behavior; Third Grade Royal Temples in the  
Central Region 
 
บทนำ (Introduction)  

ปจจุบันความศรัทธาของพุทธศาสนิกชนที่มีตอวัตถุมงคลไดเปลี่ยนแปลงไปเปนอยางมาก
ทำใหการสรางวัตถุมงคลในปจจุบันไดกลายมาเปนสินคาประเภทหนึ่งที่เรียกวา พุทธพาณิชย ซึ่งมี
ผลตอพระพุทธศาสนาเปนอยางมาก ประชาชนสวนมากเปลี่ยนจากความศรัทธามาเปนการบริโภค
นิยม เห็นวัตถุมงคลเปนที่พึ่งพาทางใจมุงหาความสำเร็จจากสิ่งศักดิ์สิทธิ์จึงทำใหการสรางและการ
เชาบูชาวัตถุมงคลในยุคปจจุบันกลายมาเปน ธุรกิจพุทธพาณิชย ซึ่งเปนธุรกิจที่มีมูลคาสูงและขยาย
ตัวอยางตอเนื่อง ดังที่ ศูนยวิจัยกสิกรไทย ไดระบุวา มูลคาของธุรกิจพุทธพาณิชย ขยายตัวตอเนื่อง
จากในป 2546 ที่มีมูลคาสูงเกือบ 10,000 ลานบาท มีการขยายตัวเพิ่มขึ้นในป 2548 ที่มีมูลคาสูง
เกือบ 20,000 ลานบาท และไดขยายตัวอยางตอเนื่องแบบทวีคูณในป 2550 ทำใหธุรกิจพุทธ
พาณิชย มีมูลคาสูงถึง 40,000 ลานบาท และ คาดการณวาจะทรงตัวในป 2551 โดยมีมูลคา
ประมาณ 40,000 ลานบาท (ณัฐวุฒิ แกววิมล, 2558) โดยในชวงป พ.ศ. 2563 ที่ผานมามีกระแส
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การบูชา ไอไขเด็กวัดเจดีย ท่ี มาแรงชวยกระตุนเศรษฐกิจชุมชนในพ้ืนท่ีจากคนท่ีมาไหวนำเงินมาใช
จายและการจำหนายเครื่องรางไอไขก็ยังสรางเงินหมุนเวียนใหกับวงการพระเครื่องซึ่งทุกวันนี้
เครื ่องรางไอไขวัดเจดียคนตองการเยอะมากที่มีอยูเทาไหรก็ขายหมดตองคอยหามาเพิ่มตลอด
โดยเฉพาะหลังจากที่ดารานักแสดงพิธีกรสาวกาละแมรมาแกบนยิ่งขายดีมากขึ้นวันละ 20-30 องค 
สำหรับเครื่องรางไอไขวัดเจดียแตกอนนี้ทำออกมาทุก 10 ปแตระยะหลังทำออกมา 2 ปครั้งบางหรือ
ปติดกันบางขึ้นอยูกับวัตถุประสงคของการสรางแตละครั้งวาจะนำเงินไปทำอะไร ซึ่งเครื่องรางที่ทำ
ออกมาแตละครั้งจะมีหลายแบบและไมซ้ำกัน จึงทำใหมีเงินเงินหมุนเวียนสะพัดชวงงานเทศกาลบุญ
สารทเดือนสิบเพียง 10 วัน ในจังหวัดนครศรีธรรมราชประมาณ 870 ลานบาท ผอ.ททท.
นครศรีธรรมราชกลาวไว (เดลินิวสดอทคอม, 2563) 

ปจจุบันการสรางล็อกเก็ตท่ีมีรูปพระท่ีศรัทธาและเคารพบูชาเริ่มเปนท่ีนิยมในหมูวัตถุมงคล
มากขึ้นเนื่องจากการสรางล็อกเก็ตเปนวัตถุมงคลประเภทเดียวที่ไมตองใชแมพิมพในการสรางซ่ึง
แตกตางจากวัตถุมงคลประเภทอื่นที่ตองใชตนทุนสูงในการสรางแมพิมพและล็อกเก็ตยังมีความ
เสมือนจริงมากที่สุดในวัตถุมงคลจึงทำใหนิยมนำมาหอยคอหรือติดแทนเข็มกลัดใหเปนที่ยึดเหนี่ยว
จิตใจ สำหรับสถานที่ทางศาสนาสวนใหญที่มีตนทุนสูงในการสั่งสรางล็อกเก็ตเปนจำนวนมากและ
ประจำทุกป คือ วัดพระอารามหลวงชั้นตรี  

แตเดิมนั้น วัดอารามหลวงยังไมมีการจัดแบงพระอารามหลวงอยางเปนทางการเพียงแตมี
การจัดแบงพระอารามหลวงออกเปนหลายชั้นตามความรูสึกหรืออาศัยการคาดเดาตามสถานการณ 
เชน ดูจากการพระราชทานเทียนพรรษาขี้ผึ ้งหรือมากกวานั้น หลังจากนั้น กระทรวงธรรมการ
รวมกับกระทรวงพระคลังมหาสมบัติไดจัดระเบียบพระอารามหลวงเพื่อประมาณคาบำรุงวัด แต
ไมไดนำมาใชเปนเกณฑในการจัดระเบียบพระอารามหลวง ดังนั้น ในป พ.ศ. 2458 พระบาทสมเด็จ
พระมงกุฎเกลาเจาอยูหัว จึงทรงพระกรุณาโปรดเกลาใหมีการจัดระเบียบพระอารามหลวงขึ้นอยาง
เปนระบบตั้งแตนั ้นมา โดยวัดท่ีจัดวาเปนพระอารามหลวงนั้น คือ วัดอันสมเด็จพระเจาแผนดิน 
สมเด็จพระราชินี สมเด็จพระยุพราช ทรงสราง ทรงปฏิสังขรณเปนสวนพระองคหรือทรงในนามทานอ่ืน 
และอารามอันพระบรมวงศและขาทูลละอองธุลีพระบาทผูใหญสรางปฏิสังขรณทรงรับไวในความบำรุง
ของแผนดิน ภายหลังจึงหมายรวมถึงวัดราษฎรที่ที่ประชาชนสรางหรือปฏิสังขรณ แลวทรงพิจารณา
เห็นสมควรยกยองเปนพิเศษก็ทรงรับไวเปนพระอารามหลวงการจัดลำดับชั้นของพระอารามหลวง เริ่ม
มีขึ้นในรัชกาลพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลาเจาอยูหัวเมื่อ พ.ศ. 2458 ซึ่งทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ 
ใหจัดระเบียบแบงชั้นพระอารามหลวงออกเปนสามชั้น แตละชั้นยังแยกระดับออกไปอีกหลายระดับ
โดยมีสรอยตอทายชื่อวัดตามฐานะ ประกาศกระทรวงธรรมการ แผนกกรมสังฆการี เรื่อง จัดระเบียบ
พระอารามหลวง พ.ศ. 2458 วันท่ี3 ตุลาคม ตามราชกิจจานุเบกษา เลม 32 ตอน 0 ก. หนา 284-288 
ซึ่งทางวัดอารามหลวงชั้นตรีในภาคกลางไดสั่งสรางล็อกเก็ตที่มีคุณภาพ ราคา และขนาดที่แตกตาง
กันเพ่ือปลอยเชาหรือจัดจำหนายในแตละปเปนประจำตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน  

จากที่กลาวมาขางตนผูวิจัยจึงมีความสนใจศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลกับ
พฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตของวัดอารามหลวงชั้นตรีในภาคกลาง เนื่องจากวัดอาราม
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หลวงชั้นตรีในภาคกลางมีจำนวนมากที่สุดในประเทศไทย และวัดอารามหลวงชั้นตรีเปนวัดที่สั่ง
สรางล็อกเก็ตในแตละป ซึ ่งมีตนทุนในการสั ่งสรางล็อกเก็ต 7 แสนบาทตอปในแตละวัด (ทา
พระจันทรดอทคอม, 2564) ตางจากตนทุนในการสั่งสรางล็อกเก็ตในป 2562 ซึ่งมีตนทุนการสั่ง
สรางล็อกเก็ตเพียง 4 แสนบาทตอปในแตละวัด เพื่อชวยผูประกอบการหรือโรงงานธุรกิจสรางล็อก
เก็ตไดทราบถึงเกณฑการเลือกสั่งสรางล็อกเก็ตของวัดอารามหลวงชั้นตรีในภาคกลางเพื่อประโยชน
และเปนขอมูลในการพัฒนาสินคาสำหรับปรับกลยุทธทางการตลาดใหตรงความตองการของวัด
อารามหลวงชั้นตรีในภาคกลาง สามารถทำใหโรงงานสรางความไดเปรียบเชิงการแขงขันที่ยั่งยืนได
สำเร็จ 
 
วัตถุประสงคของการวิจัย (Research Objectives)  

1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมในการตัดสินใจเลือกสั่งสรางล็อกเก็ตของวัดอารามหลวงชั้นตรีใน
ภาคกลาง 

2. เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมในการเลือกการตัดสินใจ
เลือกสั่งสรางล็อกเก็ตของวัดอารามหลวงชั้นตรีในภาคกลาง 
 
วิธีดำเนินการวิจัย (Research Methods)  

1. รูปแบบการวิจัย 
การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณไดศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลกับ

พฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตของวัดอารามหลวงชั้นตรีในภาคกลาง 
2. กลุมเปาหมาย 
ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา คือ ผูมีอำนาจรวมในการสั่งสรางเหรียญล็อก

เก็ต วัดอารามหลวงชั ้นตรีในภาคกลางทั ้งหมด 22 จังหวัด คือ กรุงเทพ 63 วัดอยุธยา 8 วัด 
นครปฐม 4 วัด สมุทรสงคราม 4 วัด นครสวรรค 4 วัด ลพบุรี 4 วัด ปทุมธานี 3 วัด สิงหบุรี 3 วัด 
สุโขทัย 3 วัด กำแพงเพชร 3 วัด นนทบุรี 3 วัด เพชรบูรณ 3 วัด สมุทรปราการ 3 วัด สมุทรสาคร 3 
วัด สระบุรี 2 วัด สุพรรณบุรี 2 วัด นครนายก 2 วัด พิจิตร 2 วัด ชัยนาท 1 วัด อางทอง 1 วัด 
อุทัยธานี 1 วัด รวมจำนวนท้ังหมด 122 วัด ใชกลุมตัวอยางเทาจำนวนประชากรดวยการเลือกแบบ
มีจุดมุงหมาย หรือการเลือกแบบจำเพาะเจาะจง (Purposive sampling) และไมอาศัยความนาจะ
เปน โดยการศึกษาในครั้งนี้ ใชกลุมประชากรและกลุมตัวอยางของผูมีอำนาจรวมในการสั่งสราง
เหรียญล็อกเก็ต วัดอารามหลวงชั้นตรีในภาคกลาง คือ พระ โยมอุปฏฐาก และมัคนายก รวมจำนวน
กลุมประชากรและกลุมตัวอยางเปน 366 คน (รปู) 

3. เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
ตอนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคล ไดแก อายุ ระยะเวลาที่เกี่ยวพันกับวัด 

ระดับการศึกษา และผูมีอำนาจรวมในการสั่งสรางเหรียญล็อกเก็ต มีลักษณะเปนแบบสำรวจรายการ 
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ตอนท่ี 2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลกับพฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ต
ของวัดอารามหลวงชั้นตรีในภาคกลาง โดยมีลักษณะขอคำถามแบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ 
(Rating Scale) ตามวิธีการของลิเคิรท (Likert Scale)  

ตอนท่ี 3 พฤติกรรมท่ีมีผลตอการตัดสินใจสั่งสรางเหรียญล็อกเก็ตของวัดอารามหลวงชั้นตรี
ในภาคกลางโดยมีลักษณะขอคำถามแบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ (Rating Scale) ตาม
วิธีการของลิเคิรท (Likert Scale) 

4. การเก็บรวบรวมขอมูล 
1. ประสานงานติดตอขอขอมูลวัดอารามหลวงชั ้นตรีในภาคกลาง โดยทำหนังสือจาก

มหาวิทยาลัยถึงวัดอารามหลวงชั้นตรีกลุมตัวอยางเพ่ือขอความรวมมือในการใหขอมูล (เฉพาะกรณีท่ี
ตองใช) 

2. การเก็บรวบรวม ดวยวิธีการเจาะจงในการเลือกกลุมตัวอยางวิจัย การเก็บขอมูลแบบไม
อาศัยความนาจะเปน โดยผูวิจัยสรางแบบสอบถาม แลวสำรวจขอมูลในภาคสนาม ดวยการนำ
แบบสอบถามไปแจกแกกลุมผูมีอำนาจรวมในการสั่งสรางล็อกเก็ตทั้งหมด 122 วัด รวมเปนจำนวน 
366 ชุด ในระหวางวันท่ี 1 ธันวาคม 2563 เสร็จสิ้น ในวันท่ี 31 ธันวาคม 2563 

5. สถิติท่ีใชในการวิจัย 
1. วิธีการวิเคราะหขอมูล ในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยไดนำขอมูลจากการตอบแบบสอบถาม

มาทำการวิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรมทางสถิติสำเร็จรูป (SPSS) โดยสถิติที่ใชในการวิเคราะห
ขอมูลไดแก คาเฉลี่ย (Mean) รอยละ (Percentage) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( Standard 
Deviation)  

2. สถิติเชิงอางอิง ไดแก การวิเคราะหความแปรปรวนแบบจำแนกทางเดียว (One-Way 
Analysis of Variance) โดยใชการทดสอบรายคู LSD (Least-Significant Different) เพ่ือวิเคราะห
ความแตกตางอีกข้ันหนึ่ง และใชการวิเคราะหคาสหสัมพันธ (correlation) คำนวณหาความสัมพันธ
ระหวาง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดและการตัดสินใจสั่งสรางเหรียญล็อกเก็ต โดยคำนวณ
สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson's Product Moment Correlation Coefficient) (กัลยา วา
นิชยบัญชา, 2548) 
 
ผลการวิจัย (Research Results)  
 จากผลการวิจัย “ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที ่มีผลกับพฤติกรรมการตัดสินใจสั่ง
สรางล็อกเก็ตของวัดอารามหลวงชั้นตรีในภาคกลาง” สามารถนำมาอภิปรายผลในประเด็นสำคัญได
ดังนี้ 

ขอมูลปจจัยสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปน
อายุมากกวา 50 ป 162 คน คิดเปนรอยละ 44.3 ระดับการศึกษาปริญญาตรี 149 คน คิดเปนรอยละ 
40.7 มีความเกี่ยวพันกับวัดมากกวา 10 ป 147 คน คิดเปนรอยละ 40.2 พระ 122 รูป รอยละ 33.33 
โยมอุปฏฐาก 122 คน คิดเปนรอยละ 33.33 และมัคนายก 122 คน คิดเปนรอยละ 33.33 
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การวิเคราะหระดับการตัดสินใจสวนประสมทางการตลาด ผลการศึกษาพบวา ภาพรวมของ

สวนประสมทางการตลาดอยูในระดับดี มีคาเฉลี่ยอยูที่ (X̅=4.09, S.D.=.544) โดยสามารถพิจารณาแบบ

เรียงลำดับรายดานจากมากไปนอยพบวา ดานผลิตภัณฑอยูในระดับดีมาก มีคาเฉลี่ยอยูที่ (X̅=4.24, 

S.D.=.493) รองลงมาคือ ดานราคาอยูในระดับดี มีคาเฉลี่ยอยูท่ี (X̅=4.19, S.D.=.571) รองลงมาคือ ดาน

พนักงานผูใหบริการอยูในระดับดี มีคาเฉลี่ยอยูที่ (X̅=4.19, S.D.=.553) รองลงมาคือ ดานกระบวนการ

ใหบริการอยูในระดับดี มีคาเฉลี่ยอยูท่ี (X̅=4.12, S.D.=.501) รองลงมาคือ ดานสิ่งแวดลอมทางกายภาพ

อยูในระดับดี มีคาเฉลี่ยอยูที่ (X̅=4.02, S.D.=.506) รองลงมาคือ ดานการจัดจำหนายอยูในระดับดี มี

คาเฉลี่ยอยูที ่ (X̅=4.01, S.D.=.624) รองลงมาคือ ดานการสงเสริมการตลาดอยูในระดับดี (X̅=3.91, 
S.D.=.614) ตามลำดับ  

ดานพฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตของวัดอารามหลวงชั้นตรีในภาคกลาง 
พบวา สวนใหญมีพฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตในหัวขอ ความถ่ีในการสั่งสรางล็อกเก็ตสั่งสราง
ทุกเดือน ตอบ ใช คิดเปนรอยละ 5.2 มีพฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสราง ล็อกเก็ตในหัวขอ ความถี่ในการ
สั่งสรางล็อกเก็ตสั่งสรางทุกไตรมาส ตอบ ใช คิดเปนรอยละ 18.0 มีพฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อก
เก็ตในหัวขอ ความถี่ในการสั่งสรางล็อกเก็ตสั่งสรางทุกครึ่งป ตอบ ใช คิดเปนรอยละ 37.2 มีพฤติกรรม
การตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตในหัวขอ ความถี่ในการสั่งสรางล็อกเก็ตสั่งสรางทุกป ตอบ ใช คิดเปนรอย
ละ 37.2 พฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตในหัวขอ จำนวนของล็อกเก็ตที่จะสั่งทำในแตละครั้ง
มากกวา 100 เหรียญ ตอบ ใช คิดเปนรอยละ 10.4 พฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตในหัวขอ 
จำนวนของล็อกเก็ตที่จะสั่งทำในแตละครั้งมากกวา 1,000 เหรียญ ตอบ ใช คิดเปนรอยละ 46.4 
พฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตในหัวขอ จำนวนของล็อกเก็ตที่จะสั่งทำในแตละครั้งมากกวา 
5,000 เหรียญ ตอบ ใช คิดเปนรอยละ 30.9 พฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตในหัวขอ จำนวน
ของล็อกเก็ตท่ีจะสั่งทำในแตละครั้งมากกวา 10,000 เหรียญ ตอบ ใช คิดเปนรอยละ 12.3 พฤติกรรม
การตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตในหัวขอ แหลงขอมูลขาวสารในการหาขอมูลในการเลือกสั่งสราง
เหรียญล็อกเก็ตอินเตอรเน็ต ตอบ ใช คิดเปนรอยละ 1.9 แหลงขอมูลขาวสารในการหาขอมูลในการ
เลือกสั่งสรางเหรียญล็อกเก็ตหนังสือพิมพ ตอบ ใช คิดเปนรอยละ 2.5 แหลงขอมูลขาวสารในการหา
ขอมูลในการเลือกสั่งสรางล็อกเก็ตวารสารพระเครื่อง ตอบ ใช คิดเปนรอยละ 28.4 แหลงขอมูล
ขาวสารในการหาขอมูลในการเลือกสั่งสรางล็อกเก็ตผูแทนขายตอบ ใช คิดเปนรอยละ 67.2 

ผลการทดสอบสมมติฐาน 
สมมติฐานขอที่ 1 ปจจัยสวนบุคคลจำแนกตาม อายุ ระดับการศึกษาสูงสุด มีระยะเวลาท่ี

เกี่ยวพันกับวัด และผูมีอำนาจรวมในการสั่งสรางล็อกเก็ต มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อก
เก็ตของวัดอารามหลวงชั้นตรีในภาคกลาง อยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 

สมมติฐานขอที่ 2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
ตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตของวัดอารามหลวงชั้นตรีในภาคกลาง จากผลการวิเคราะหพบวา โดย
ภาพรวม ปจจัยสวนประสมทางการตลาดกับพฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตของวัดอาราม
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หลวงชั้นตรีในภาคกลาง ที่แตกตางกันมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตของวัดอาราม
หลวงชั้นตรีในภาคกลางแตกตางกัน อยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 
 
อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion)  
 1 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดมีผลกับพฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตของวัด
อารามหลวงชั้นตรีในภาคกลางที่ตางกัน มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตของวัด
อารามหลวงชั้นตรีในภาคกลางแตกตางกัน สอดคลองกับ ณัฐวุฒิ แกววิมล (2558) ศึกษาปจจัยที่มี
อิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเชาพระเครื่องออนไลน เว็บไซต G-pra กลาววา ปจจัยสวนบคุคล 
ไดแก อายุ ระดับการศึกษาสูงสุด ที่แตกตางกันสงผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเชาพระเครื่อง
ออนไลนในเว็บไซตG-pra และ สอดคลองกับ กิตติ ภิญโญ (2560) ปจจัยที่มีผลตอความนิยมพระ
เครื่องของประชาชนที่มีความสนใจพระเครื่อง ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร กรณีศึกษา ศูนยพระ
เครื่อง หางสรรพสินคาพันธุทิพยพลาซา สาขางามวงศวาน กลาววา ปจจัยสวนบุคคล ไดแก ระดับ
การศึกษาสูงสุด ท่ีแตกตางกันสงผลตอความนิยมพระเครื่องของประชาชนท่ีมีความสนใจพระเครื่อง 
ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร กรณีศึกษา ศูนยพระเครื่อง หางสรรพสินคาพันธุทิพยพลาซา สาขางาม
วงศวาน ตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 2 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีตางกันจะมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ต
ของวัดอารามหลวงชั้นตรีในภาคกลางที่ตางกัน มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตของ
วัดอารามหลวงชั้นตรีในภาคกลางแตกตางกัน พบวา กลุมตัวอยางใหความสำคัญมากที่สุดในดานดาน
ผลิตภัณฑ รองลงมาคือ ดานราคา ซึ่งสอดคลองกับ ณัฐวุฒิ แกววิมล (2558) ศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพล
ตอพฤติกรรมการตัดสินใจเชาพระเครื ่องออนไลน เว็บไซต G-pra กลาววา ปจจัยสวนประสม
การตลาดโดยรวม สงผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเชาพระเครื่องออนไลนในเว็บไซตG-pra และ
สอดคลองกับ คริษฐา เกยดานกลาง (2563) ศึกษากลยุทธทางการตลาดเพื่อเพิ่มยอดเชาบูชาพระ
เครื่องพระบูชาหลวงพอพระใสวัดอารามหลวงวัดโพธิ์ชัยจังหวัดหนองคายพบวากลุมตัวอยางให
ความสำคัญมากที่สุดในดานผลิตภัณฑรองลงมาคือดานราคากลาววาปจจัยสวนประสมการตลาด
โดยรวมสงผลตอกลยุทธทางการตลาดเพื่อเพิ่มยอดเชาบูชาพระเครื่องพระบูชาหลวงพอพระใส วัด
อารามหลวง วัดโพธิ์ชัย จังหวัดหนองคาย อยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
 
ขอเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions)  

ขอเสนอแนะสำหรับการนำผลการวิจัยไปใช 
1 ผูสรางล็อกเก็ตควรจะมีการพัฒนาการล็อกเก็ตใหมีคุณภาพยิ่งขึ้นเพื่อสรางความเชื่อถือตอ

ตราสินคานั้นๆ รวมไปถึงการใหบริการของสถานท่ีจัดจำหนาย ซ่ึงจะทำใหผูบริโภคตัดสินใจสั่งสรางล็อก
เก็ตเพ่ิมข้ึน 
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2 ผูสรางล็อกเก็ต ควรปรับปรุงเรื ่องตนทุนการผลิตและตนทุนการบริหารจัดการใหต่ำลง 
เพื่อที่จะทำใหสามารถตั้งราคาขายล็อกเก็ตในราคาที่ถูกไดจะทำใหผูบริโภคตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ต
เพ่ิมข้ึน 

3 ตัวแทนจำหนายสินคา ล็อกเก็ต ควรบริหารจัดการในปจจัยดานชองทางการจัดจำหนายเชน 
หาทำเลท่ีตั้งของตัวแทนจำหนายใหไปมาสะดวก และมีตัวแทนจำหนายมาก/หาซ้ืองายในปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาด ใหเนนการประชาสัมพันธผานสื่อ วิทยุ โทรทัศน และนิตยสารมีของแถมกับสวนลด
มาก ในดานราคาใหกำหนดอัตราดอกเบี้ยในอัตราต่ำระยะเวลาผอนชำระนาน จะทำใหผูบริโภคตัดสินใจ
สั่งสรางล็อกเก็ต เพ่ิมข้ึน 
ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป  

1. ควรมีการศึกษาเปรียบเทียบปจจัยสวนประสมทางการตลาดที ่ต างกันจะมีผลตอ
พฤติกรรมการตัดสินใจสั่งสรางล็อกเก็ตของวัดอารามหลวงชั้นตรีในภูมิภาคท่ีใกลเคียงเพ่ือเปนเครื่อง
ชีวัดท่ีชัดเจนยิ่งข้ึน 

2. ควรศึกษาในดานความพึงพอใจท่ีผูบริโภคมีตอการสั่งสรางล็อกเก็ต เพ่ือใหทราบถึงความ
พึงพอใจหลังจากที่ผูบริโภครับล็อกเก็ตแลว เพื่อที่จะไดนำมาใชเปนแนวทางในการพัฒนาและปรับปรุง
เพ่ือออกผลิตภัณฑแบบใหมสูตลาดตอไป 
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