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บทคัดยอ (Abstract) 
 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษา 1. ทัศนคติของกลุมแฟนคลับท่ีมีตอเพลงเกาหลี                      
2. พฤติกรรมของกลุมแฟนคลับท่ีมีตอเพลงเกาหลี 3. เปรียบเทียบความแตกตางระหวางปจจัยสวน
บุคคลกับทัศนคติของกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลี 4) เปรียบเทียบความ
แตกตางระหวางปจจัยสวนบุคคลกับพฤติกรรมของกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมเพลง
เกาหลี กลุมตัวอยาง ไดแก กลุมแฟนคลับของศิลปนนักรองเกาหลี จำนวน 472 คน เก็บรวบรวม
ขอมูลโดยใชแบบสอบถาม สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล ไดแก ความถ่ี, รอยละ, คาเฉลี่ย และสวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน ทดสอบสมมติฐานโดยใชการทดสอบ Chi-Square, t-test และ One-Way 
ANOVA ผลการวิจัย พบวา กลุมตัวอยาง สวนใหญเปนเพศหญิง อายุระหวาง 18-22 ป รายไดต่ำ
กวา 5,000 บาท มีทัศนคติตอดานภาพลักษณของศิลปนอยูในระดับมาก และมีพฤติกรรมในการ
ติดตามขาวสารของศิลปนท่ีชื่นชอบอยางตอเนื่องอยูในระดับมาก ผลทดสอบสมมติฐานพบวา เพศ
แตกตางกันจะมีทัศนคติตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลีตางกัน อยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี .05 
และเพศ อายุ และรายไดแตกตางกันจะมีพฤติกรรมตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลีไมแตกตางกัน 
อยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี .05  
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Abstract 
 This research aimed to study 1. The attitude of   fan clubs towards Korean 
music 2 . behavior of fan clubs towards Korean music 3 . compare the differences 
between personal factors with fan group's attitude towards Korean music popularity 
and 4) compare the differences between personal factors with fan group’s behavior 
towards Korean music popularity. The samples were 472  Korean Music fan clubs, 
the data was collected by questionnaires. The statistics used for data analysis were 
frequency, percentage, mean and standard deviation.  Hypothesis were tested by 
Chi-Square, t-test and One-Way ANOVA. The research results found that the most of 
sample were female, aged 18-22, earning less than 5,000 baht. The attitude towards 
the image of the artist at the high level, and the behavior of following the news in 
favorite artists at the high level.  The results of hypothesis testing found that the 
genders different had a statistically significant in attitudes towards Korean music 
popularity at . 0 5  and the gender, age, and income are different, the behavior 
towards Korean music trend is no different. Statistically significant at .05. 
Keywords:  Attitude; Behavior; Fan Clubs; Korean Music 
 
บทนำ (Introduction) 
 ถาจะกลาวถึงวงการเพลงท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุดในโลกวงการหนึ่งตอนนี้ก็คงไมพนวงการเพลง
เกาหลีหรือเพลงพ็อปเกาหลี นิยมเรียกวา เคพ็อป (K-Pop) จะถูกหยิบยกข้ึนมาพูดถึงเปนอันดับตนๆ 
หากยอนเวลากลับไปวงการเพลงในเกาหลีแมอาจจะยังไมเปนท่ีรูจักมากนัก เปนเพียงอุตสาหกรรมใน
ประเทศ เชน กระแสวัฒนธรรมเกาหลีในประเทศไทยเริ่มตนจากการฉายละครชุด เกาหลีในป 2002 
คือ ลิขิตแหงดวงดาว (Wish Upon a Star), รักนี้ชั่วนิรันดร (Autumn in my heart), เพลงรักในสาย
ลมหนาว (Winter Love Song) เปนตน แตหลังจากนั้นไมนานการเปลี่ยนเปนการถายเททาง
วัฒนธรรมเกาหลีผาน ภาพยนตร ละครชุดทำใหคนท่ัวโลกตางจับตามองประเทศเกาหลีใตมากข้ึน 
เกาหลีใตไดมีการพัฒนาวงการเพลงของตนจนกาวข้ึนมาเปนอันดับตน ๆ ของโลก และทุกวันนี้อิทธิพล
กระแสเพลงเกาหลีไดแพรกระจายไปยังท่ัวทุกมุมโลก ท้ังยังเปนอุตสาหกรรมท่ีรัฐบาลเกาหลีใหการ
สนับสนุนเปนอยางมาก โดยเปนความต้ังใจของรัฐบาลเกาหลีท่ีตองการจะใชวัฒนธรรมสมัยนิยม (Pop 
Culture ) เพ่ือแพรกระจายวัฒนธรรมเกาหลีใหไปสูระดับสากล เนื่องจากประเทศไทยเปนประเทศหนึ่ง
ท่ีกระแสเคพ็อป  (K-Pop)  เขามามีอิทธิพลในตลาดสื่อบันเทิงอยางมาก ซ่ึงปจจัยท่ีทำใหวัยรุนไทยชื่น
ชอบศิลปนเกาหลีสวนหนึ่งแลวมาจากภาพลักษณในตัวศิลปนท่ีมีเสนห ลักษณะนิสัย การยิ้มแยม             
การเปนกันเองกับแฟนคลับ รวมไปถึงความสามารถในดานการเตน และการรองเพลง ความเปน
เอกลักษณของแนวเพลง ซ่ึงกลุมท่ีคลั่งไคลศิลปนเกาหลีนั้นจะใหความสำคัญตอศิลปนท่ีภาพลักษณ
มากกวาในแงของดนตรี ดังนั้น ภาพลักษณของศิลปนเปนสวนสำคัญในการนำเสนอทางดานหนาตา 
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ความสดใส ความนารัก ทาเตนท่ีเปนเอกลักษณและทวงทำนองเพลง (กองเกียรติ มหาอินทร, 2556) 
สวนพฤติกรรมความชื่นชอบและคลั่งไคลศิลปนนักรองเกาหลีของวัยรุนไทยไดแก พฤติกรรมการหา
ขอมูลและติดตามขาวสารเก่ียวกับศิลปนนักรองเกาหลีท่ีชื่นชอบไมวาจะเปนการติดตามขอมูลขาวสาร
จากเพ่ือนท่ีชื่นชอบศิลปนเกาหลีวงเดียวกันหรือจากอินเทอรเน็ต สวนพฤติกรรมหลังจากท่ีเริ่มชอบ
ศิลปนแลวก็คือ การซ้ือของสะสมและของท่ีระลึกตาง ๆ ของบริษัท คายเพลงทำออกมาขายท่ีเก่ียวของ
กับกับศิลปน รวมไปถึงการฟงเพลงของศิลปนกลุมท่ีตนเองชอบผานสื่อออนไลน รวมท้ังการไปชม
คอนเสิรตของศิลปนท่ีชื่นชอบ การเตนเลียนแบบศิลปนท่ีตนเองชื่นชอบ การแสดงการเตนโคฟเวอร 
(Cover Dance) การอานหรือการแตงนิยายท่ีผูแตจินตนาการข้ึนมาเองและสรางเปนเรื่องราวข้ึนมา 
และฝกฝนการเรียนภาษาเกาหลี เพ่ือท่ีจะไดใชสื่อสารกับศิลปน ติดตามขอมูลขาวสารของศิลปน เปน
ตน (ชลนิภา รุงเรืองศรี และจารุณี มุมบานเซา, 2562) 
 การเขามาของกระแสความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีสงผลกระทบตอความคิดของคนใน
สังคมไทยวาวัฒนธรรมเกาหลีในประเทศไทยนั้นเปน "ปญหา"และผูท่ีชื่นชอบวัฒนธรรมเกาหลีนั้นก็เปน                       
"ตัวปญหา" ดวย (ณัชชา สิงพลอนันตชัย, 2561)  จึงทำใหบุคคลท่ัวไปมองวาการท่ีกลุมแฟนคลับให
ความนิยม หรือสนับสนุนผลงานเพลงเกาหลี เปนการกระทำท่ีสิ้นเปลืองไมมีประโยชน และเสียเวลาใน
การใชชีวิตประจำวัน การแสดงออกถึงความคลั่ งไคล ซ่ึงเปนสวนหนึ่ งของวัฒนธรรมการเปน                     
“ติ่งเกาหลี” ไมไดชวยใหคนท่ัวไปเขาใจพวกเขาไดงายข้ึน ภาพของแฟนคลับท่ีวิ่งตามนักรองคนโปรด
ในหางสรรพสินคา หรือเบียดเสียดสงเสียงดังขณะตอนรับศิลปนเกาหลีท่ีสนามบิน ซ่ึงทำใหบอยครั้ง
แฟนเกาหลีถูกวิจารณวา ไรสาระ ไมสมเหตุสมผล และเกินพอดี แตความชอบของเราไมเหมือนกัน               
สิ่งท่ีจะสรางความสุขของแตละคนไมเหมือนกัน (ฐิติพล ปญญาลิมปนันท, 2560) ดังนั้น แฟนคลับ
ศิลปนเกาหลีตองพิสูจนตัวเองใหครอบครัวยอมรับในการชื่นชอบของพวกเขา และเปลี่ยนความชอบ
ศิลปนเกาหลีใหเปนแรงผลักดันเปนท้ังกำลังใจในเรื่องของการเรียน แรงบันดาลใจในการทำเรื่องตาง ๆ 
ใหประสบความสำเร็จ จากท่ีกลาวมาขางตนจะเห็นไดวา ศิลปนเกาหลีมีอิทธิพลเปนตนแบบของ
เยาวชนไทยซ่ึงความภักดีของแฟนคลับนั้นสำคัญตอตัวศิลปนเปนอยางมาก เนื่องจากกลุมแฟนคลับจะ
เปนฐานความนิยมท่ีม่ันคงแมวากระแสของศิลปนนั้นจะเบาลงแลวก็ตาม ยิ่งแฟนคลับมีความภักดีกับ
ตัวศิลปนมากจะสะทอนถึงคุณภาพของตัวศิลปนเองและแนวโนมความกาวหนาในอาชีพศิลปนนั้นๆอีก
ดวย โดยกลุมแฟนคลับท่ีชื่นชอบในตัวศิลปนนั้นก็จะยึดเอาศิลปนท่ีตนชอบมาเปนแบบอยางและแสดง
ออกมาในดานตางๆ ทำใหคานิยมของกลุมแฟนคลับเปลี่ยนไปหันมาบริโภคสินคาจากประเทศเกาหลี
มากยิ่งข้ึน ยังรวมไปถึงคานิยมการใหความสำคัญกับรูปรางหนาตา (วรุตม มีทิพย, 2560) จึงเปนท่ีมา
ในการศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมท่ีกลุมแฟนคลับแสดงออกตอเพลงหรือศิลปนเกาหลีเพ่ือเปนการ
อธิบายใหสังคมเขาใจถึงกลุมแฟนคลับท่ีการชื่นชอบศิลปนเกาหลี และใชในการจัดกิจกรรมการตลาด
ใหสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคกลุมเปาหมาย   
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วัตถุประสงคของการวิจัย (Research Objective) 
 1. เพ่ือศึกษาทัศนคติของกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลี 
 2. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลี                           
 3. เพ่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางปจจัยสวนบุคคลดานเพศ อายุ รายไดกับ
ทัศนคติของกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลี    
 4. เพ่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวางปจจัยสวนบุคคลดานเพศ อายุ รายไดกับ
พฤติกรรมของกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลี  
 
สมมติฐานของการวิจัย (Research Hypothesis) 
 1. กลุมแฟนคลับเกาหลีท่ีมีลักษณะประชากรศาสตร (เพศ อายุ และรายได) แตกตางกัน 
จะมีทัศนคติตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลีแตกตางกัน     
 2. กลุมแฟนคลับเกาหลีท่ีมีลักษณะประชากรศาสตร (เพศ อายุ และรายได) แตกตางกัน 
จะมีพฤติกรรมตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลีแตกตางกัน 
 
วิธีดำเนินการวิจัย (Research Methods)         
 ผูวิจัยนำวรรณกรรมเก่ียวกับเพลงเกาหลี กระแสนิยม แฟนคลับ ทัศนคติ พฤติกรรม
ผูบริโภค ชองทางการติดตาม และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ เพ่ือนำมาสังเคราะหเปนกรอบแนวคิดใน
การศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมของชุมชนแฟนคลับเกาหลีชาวไทยซ่ึงก็คือ ผูท่ีติดตามศิลปนอยู
เสมอและทำกิจกรรมรวมกลุมอ่ืนๆอยางสม่ำเสมอ ผูวจิัยเลือกคนกลุมหนึ่งในชุมชนแฟนคลับเกาหลี
มาใชเปนตัวแทนในการศึกษา วิเคราะห และหาขอสรุป โดยไมไดเฉพาะเจาะจงวาจะเปนแฟนคลับ
ข อ ง ศิ ล ป น เก า ห ลี ค น ห รื อ ก ลุ ม ใ ด  ร ะ ย ะ เว ล า ใน ก า ร ด ำ เนิ น ก า ร วิ จั ย ร ะ ห ว า ง                                      
เดือนมกราคม – พฤษภาคม 2564  โดยศึกษาตัวแปรอิสระ ไดแก ปจจัยสวนบุคคลดานเพศ อายุ 
และรายได ตัวแปรตาม ไดแก ทัศนคติและพฤติกรรมของกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมของ
เพลงเกาหลี 
 1.ประชากรและกลุมตัวอยาง ประชากรคือ กลุมแฟนคลับศิลปน นักรองเกาหลีโดยท่ัวไป
ท่ีติดตาม สนับสนุนผลงานตางๆ ของศิลปนเกาหลี กำหนดขนาดกลุมตัวอยางจากสูตรการคำนวณ
ของรอสโค (Roscoe,1969) จำนวน 384 คน และเพ่ือปองกันความผิดพลาดจากการตอบ
แบบสอบถามท่ีไมสมบูรณ ผูวิจัยจึงสำรองกลุมตัวอยางเพ่ิมอีก 116 คน รวมกลุมตัวอยาง 500 คน 
สงกลับขอมูลและมีความสมบรูณ จำนวน 472 คน โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบงาย   
 2. เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
 2.1 แบบสอบถาม เปนเครื่องมือเชิงปริมาณท่ีผูวิจัยสรางข้ึนแบงเปน 4 ตอน ดังนี้ 
 ตอนท่ี 1 แบบสอบถามแบบสำรวจรายการ (Check list) ใชสำรวจปจจัยสวนบุคคล
ประกอบดวยขอคำถาม จำนวน 3 ขอ ไดแก เพศ อายุ รายได     
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 ตอนท่ี  2 แบบสอบถามแบบสำรวจรายการ (Check list) ใชสำรวจทัศนคติของ                  
กลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมของเพลงเกาหลี จำนวน 8 ขอ    
 ตอนท่ี 3 แบบสอบถามมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) ใชสอบถามพฤติกรรม
ของกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมของเพลงเกาหลี จำนวน 12 ขอ ตามแบบของลิเคอรท  
(Likert, 1967) ซ่ึงมี 5 ระดับ ไดแก มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย และนอยท่ีสุด  
 ตอนท่ี 4 ความคิดเห็นและขอเสนอแนะตาง ๆ เปนลักษณะคำถามปลายเปดเพ่ือให
ผูตอบแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นโดยอิสระ  
 2.2 ข้ันตอนการสรางเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย      
 ผูวิจัยศึกษาและวิเคราะหเอกสาร ตำรา และงานวิจัยท่ีเก่ียวของศึกษาตำรา เอกสารและ
งานวิจัยท่ีเก่ียวของ เพ่ือนำขอมูลมาสรางเครื่องมือวจิัยตามกรอบขอมูลท่ีตองการศึกษา โดยใชนิยาม
ปฏิบัติการตามตัวแปรท่ีกำหนดในการสรางคำถามใหครอบคลุมตัวแปรท่ีศึกษาท้ังหมด เพ่ือสามารถ
วัดไดตามวัตถุประสงค ผูวิจัยดำเนินการตรวจสอบรายการความตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) 
ดวยดัชนีความสอดคลองระหวางขอคำถามและวัตถุประสงคของการวิจัย (Index of Item 
Objectives Congruence: IOC) โดยหลักการแลวขอคำถามใดไดคา IOC ≥ 0.5 หมายถึงคำถาม
ขอนั้นไดตรงกับวัตถุประสงคของการวิจัย ซ่ึงผูเชี่ยวชาญ จำนวน 3 ทาน ตรวจสอบพบวา คะแนน
ของขอคำถามแตละขอมีคา IOC ≥ 0.73 จึงสามารถนำไปใชได จากนั้นผูวิจัยนำแบบสอบถามไป
ทดลองใชกับกลุมทดลอง (Try Out) ซ่ึงมีคุณสมบัติคลายคลึงกับประชากรท่ีตองการจะศึกษา 
จำนวน 30 คนโดยการทดสอบความเท่ียงดวยคาสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาค (Cronbach’s 
Alpha Coefficient) (Cronbach, 1990) เพ่ือหาคาความเชื่อม่ัน (Reliability) ไดคาความเชื่อม่ัน 
(Reliability) ของแบบสอบถามท้ังฉบับเทากับ 0.863 ซ่ึงสำหรับงานวิจัยเชิงสำรวจ (Exploratory 
research) เกณฑการยอมรับไวท่ีคา ∞ มากกวาและเทากับ 0.7 (Jump, 1978) จึงสรุปไดวา
แบบสอบถามมีความนาเชื่อถือสูง 
 3. การเก็บรวบรวมขอมูล ผูวิจัยใชเครื่องมือท่ีเปนรูปแบบกระดาษชุดคำถาม และสราง
แบบสอบถามออนไลนโดยใช Google Form สงใหกลุมตัวอยาง ใชเวลาเก็บขอมูล 1-2 เดือน แจก
แบบสอบถามจำนวน 500 ชุด ไดกลับคืนมาจำนวน 480 ชุด อัตราการตอบกลับรอยละ 94.40 และ
ตรวจสอบความสมบูรณใชไดจำนวน 472 ชุด จึงนำไปใชเพ่ือวิเคราะหขอมูลตอไป  
 4. การวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ในการวิเคราะหปจจัยสวนบุคคล 
และทัศนคติโดยการแจกแจงความถ่ี (Frequency) และหาคารอยละ(Percentage) วิเคราะหความ
คิดเห็นเก่ียวกับพฤติกรรมโดยหาคาคะแนนเฉลี่ย (x̄) และคาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)                                  
สำหรับสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ผูวิจัยใชเปรียบเทียบคาเฉลี่ย t-test สำหรับตัว
แปรท่ีมี 2 กลุมและการทดสอบความแปรปรวนทางเดียว (One-Way Analysis of Variance)  เพ่ือ
เปรียบเทียบความแตกตางระหวางตัวแปรปจจัยสวนบุคคลกับทัศนคติและพฤติกรรมของกลุมแฟน
คลับท่ีมีตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลี คาไคสแควร(Chi-Square Test) ใชในการทดสอบ
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สมมติฐาน เพ่ือหาความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระกับพฤติกรรมของกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแส
ความนิยมเพลงเกาหลี สวนของขอคำถามปลายเปดจากแบบสอบถามผูวิจัยไดนำมาสรุปและนำมา
อภิปรายผลโดยใชวิธีวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) 
 
ผลการวิจัย (Research Results) 
 1. ปจจัยสวนบุคคลของกลุมแฟนคลับ สวนใหญเปนเพศหญิง จำนวน 383 คน รอยละ 
81.1 ชวงอายุ 18-22 ป รอยละ 80.3 รองลงมามีอายุ 23-27 ป รอยละ 12.7 และมีอายุ 27 ปข้ึน
ไปนอยท่ีสุด รอยละ 7 มีรายไดต่ำกวา  5,000 บาท รอยละ 43.9 รองลงมามีรายได 5,001-10,000 
บาท รอยละ 29.2 มีรายได 10,001-20,000 บาท รอยละ 17.4 มีรายได 20,001-30,000 บาท 
รอยละ 5.7 และมีรายได 30,000 บาทข้ึนไป รอยละ 3.8 ตามลำดับ 
 2. ทัศนคติของกลุมแฟนคลับ ภาพรวมสวนใหญเปนไปในทิศทางท่ีเห็นดวยรอยละ 93.17     
ดานภาพลักษณของศิลปน รอยละ 96.76 โดยกลุมแฟนคลับเห็นดวยกับความรูสึกประทับใจกับ
ภาพลักษณและลักษณะนิสัยท่ีศิลปนแสดงออกมา และชื่นชอบศิลปนท่ีมีความดึงดูดนาสนใจท้ัง
หนาตาและความสามารถ รอยละ 97.9 เทากัน รองลงมาคือ กลุมแฟนคลับชื่นชอบศิลปนท่ีมีรูปราง
หนาตาดีรอยละ 94.5ตามลำดับ  ดานความสามารถการแสดงผลงานเปนท่ีประจักษของศิลปน รอย
ละ89.58 โดยเห็นดวยกับความสามารถของศิลปนมีผลตอความชื่นชอบมากท่ีสุด รอยละ 96.8  
รองลงมาคือ คุณภาพผลงานของศิลปนเกาหลีมีผลตอความชื่นชอบ รอยละ 93.4 เลือกติดตาม
ผลงานของศิลปนจากความสามารถดานการรองเพลง (Vocals) รอยละ 90.3 เลือกติดตามผลงาน
ของศิลปนจากความสามารถดานในการทำการแสดง (Performance) เห็นดวยรอยละ 86.9 และ
เลือกติดตามผลงานของศิลปนจากความสามารถดานการเตน (Dance) เห็นดวยรอยละ 80.5 
ตามลำดับ 
 3. ระดับพฤติกรรมของกลุมแฟนคลับดานปจจัยท่ีเก่ียวของกับการติดตามขาวสารของ
ศิลปน ภาพรวม คะแนนเฉลี่ย 3.82 มีความพอใจอยูในระดับมาก เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา 
กลุมแฟนคลับมีพฤติกรรมตอปจจัยท่ีเก่ียวของกับการติดตามขาวสารของศิลปนอยูในระดับมากทุก
ขอ การใช Account YouTube ในการติดตามผลงานเพลงเกาหลี  คะแนนเฉลี่ย 4.02 มีความ
พอใจอยูในระดับมาก รองลงมาคือ ใช Account Instagram ในการติดตามผลงานเพลงเกาหลี 
คะแนนเฉลี่ย 3.83 มีความพอใจอยูในระดับมาก สามารถจัดสรรเวลาใหเหมาะสมระหวางการเรียน 
การทำงาน และการติดตามศิลปน คะแนนเฉลี่ย 3.81 มีความพอใจอยูในระดับมาก และใช 
Account Twitter ในการติดตามผลงานเพลงเกาหลี คะแนนเฉลี่ย 3.61 มีความพอใจอยูในระดับ
มากตามลำดับ ดานปจจัยท่ีเก่ียวของกับการเลือกซ้ือ สนับสนุนผลงานของศิลปนพบวา พฤติกรรม
ของกลุมแฟนคลับ คะแนนเฉลี่ย 3.30 มีความพอใจอยูในระดับปานกลาง  เม่ือพิจารณาเปนรายขอ
พบวา กลุมแฟนคลับมีพฤติกรรมท่ีสามารถจัดสรรทุนทรัพยท่ีมีใหเหมาะสมกับการนำไปใชจายกับ
การติดตามศิลปนคะแนนเฉลี่ย 3.57 มีความพอใจอยูในระดับมาก รองลงมาคือ พอใจในผลิตภัณฑ
ของท่ีระลึกท่ีผลิตออกมา คะแนนเฉลี่ย 3.51 มีความพอใจอยูในระดับมากใชชองทางการเลือกซ้ือ
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ของท่ีระลึกหลากหลาย คะแนนเฉลี่ย 3.12 มีความพอใจอยูในระดับปานกลาง และใชจายไปกับการ
ซ้ือของท่ีระลึก คะแนนเฉลี่ย 3.00 มีความพอใจอยูในระดับปานกลาง ตามลำดับ และดานปจจัยท่ี
เก่ียวของกับการติดตามผลงานของศิลปน พบวาพฤติกรรมของกลุมแฟนคลับ คะแนนเฉลี่ย 3.57 มี
ความพอใจอยูในระดับมาก เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา กลุมแฟนคลับมีพฤติกรรมความชื่นชอบ
เพลงเกาหลีท่ีเปนแนวเพลง Pop คะแนนเฉลี่ย 3.97 มีความพอใจอยูในระดับมาก รองลงมาคือ 
ความชื่นชอบเพลงเกาหลีท่ีเปนแนวเพลง Dance คะแนนเฉลี่ย 3.73 มีความพอใจอยูในระดับมาก 
คายเพลงมีอิทธิพลตอการติดตามศิลปนเกาหลี คะแนนเฉลี่ย 3.32 มีความพอใจอยูในระดับปาน
กลาง และคายเพลงของศิลปนท่ีทานชื่นชอบมีการโปรโมทผลงานไดคะแนนเฉลี่ย 3.28 มีความ
พอใจอยูในระดับปานกลางตามลำดับ 
 4. ผลการทดสอบสมมติฐาน  
ตารางท่ี 1 ความแตกตางของทัศนคติกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมเพลงเกาหล ีดานเพศ 

ทัศนคติของกลุมแฟนคลับ Value df Sig. 
ดานภาพลักษณของศิลปน Pearson  

Chi-Square 
Continuity Correction 

8.785 1 .007 

ดานความสามารถการแสดงผลงาน 
เปนท่ีประจักษของศิลปน 

Pearson Chi-Square 
Continuity Correction 

7.45 1 .016 

ภาพรวม Pearson  
Chi-Square 
Continuity Correction 

8.117 1 .011 

จากตารางท่ี 1 ทัศนคติกลุมแฟนคลับท่ีมีเพศแตกตางกันจะมีทัศนคติตอกระแสความนิยม
เพลงเกาหลีแตกตางกัน อยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 

 
 

ตารางท่ี 2 ความแตกตางของทัศนคติกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลี ดานอายุ 
ทัศนคติของกลุมแฟนคลับ Value df Sig. 

ดานภาพลักษณของศิลปน Pearson  
Chi-Square 
Continuity Correction 

1.549 2 .524 

ดานความสามารถการแสดงผลงาน 
เปนท่ีประจักษของศิลปน 

Pearson Chi-Square 
Continuity Correction 

1.993 2 .385 

ภาพรวม Pearson  
Chi-Square 
Continuity Correction 

1.771 2 .454 

จากตารางท่ี 2 ทัศนคติกลุมแฟนคลับท่ีมีชวงอายุแตกตางกันจะมีทัศนคติตอกระแส             
ความนิยมเพลงเกาหลีไมแตกตางกัน อยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
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ตารางท่ี 3 ความแตกตางของทัศนคติกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลี ดานรายได 
ทัศนคติของกลุมแฟนคลับ Value df Sig. 

ดานภาพลักษณของศิลปน Pearson  
Chi-Square 
Continuity Correction 

6.745 4 .345 

ดานความสามารถการแสดงผลงาน 
เปนท่ีประจักษของศิลปน 

Pearson Chi-Square 
Continuity Correction 

7.632 4 .170 

ภาพรวม Pearson  
Chi-Square 
Continuity Correction 

7.188 4 .257 

จากตารางท่ี 3 ทัศนคติกลุมแฟนคลับท่ีมีรายไดแตกตางกันจะมีทัศนคติตอกระแส                
ความนิยมเพลงเกาหลีไมแตกตางกัน อยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 

ตารางท่ี 4 ความแตกตางของพฤติกรรมกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลี ดานเพศ 
พฤติกรรมของกลุมแฟนคลับ  ชาย 

89 
หญิง  
383 

t df Sig. Mean Mean 
ดานปจจัยท่ีเก่ียวของกับการติดตาม
ขาวสารของศิลปน 

Equal 
variances 
assumed 

-4.320 470 .000 3.34 3.92 

 Equal 
variances not 
assumed 

-4.127 127.123 .000   

ดานปจจัยท่ีเก่ียวของกับการ                               
เลือกซื้อสนับสนุนผลงานของศิลปน 

Equal 
variances 
assumed 

-2.220 470 .043 3.05 3.36 

 Equal 
variances not 
assumed 

-2.132 126.001 .054   

ดานปจจัยท่ีเก่ียวของกับการติดตาม
ผลงานของศิลปน 

Equal 
variances 
assumed 

-1.495 470 .299 3.42 3.60 

 Equal 
variances not 
assumed 

-1.319 131.238 .295   

รวม Equal 
variances 
assumed 

-2.678 470 .114 3.27 3.62 
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 Equal 
variances not 
assumed 

-2.526 128.120 .116   

จากตารางท่ี 4 กลุมแฟนคลับท่ีมีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมตอกระแสความนิยมเพลง
เกาหลีไมแตกตางกัน อยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวาพฤติกรรม
กลุมแฟนคลับท่ีมีเพศแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลีแตกตางกันดาน
ปจจัยท่ีเก่ียวของกับการติดตามขาวสารของศิลปน และการเลือกซ้ือสนับสนุนผลงานของศิลปน 
                                                                                                           

ตารางท่ี 5 ความแตกตางของพฤติกรรมกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลี ดานอายุ 
พฤติกรรมของกลุมแฟนคลับ SS df MS F Sig. 

ดานปจจัยท่ีเก่ียวของกับการติดตามขาวสารของ
ศิลปน 

Between 
Groups 

13.033 2 6.516 4.916 .016 

 Within Groups 615.175 469 1.311   
 Total 628.208 471    
ดานปจจัยท่ีเก่ียวของกับการเลือกซื้อสนับสนุน
ผลงานของศิลปน 

Between 
Groups 

15.287 2 7.643 5.476 .007 

 Within Groups 646.784 469 1.379   
 Total 662.070 471    
ดานปจจัยท่ีเก่ียวของกับการติดตามผลงานของ
ศิลปน 

Between 
Groups 

3.061 2 1.531 1.388 .474 

 Within Groups 600.539 469 1.280   
 Total 603.6 471    

รวม Between 
Groups 

10.460 2 5.23 3.926 .165 

 Within Groups 620.832 469 1.323   
 Total 631.292 471    

จากตารางท่ี 5 กลุมแฟนคลับท่ีมีชวงอายุแตกตางกันมีพฤติกรรมตอกระแสความนิยมเพลง
เกาหลีไมแตกตางกัน อยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวาพฤติกรรม
กลุมแฟนคลับท่ีมีเพศแตกตางกันมีพฤติกรรมตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลีแตกตางกันดานปจจัย
ท่ีเก่ียวของกับการติดตามขาวสารของศิลปน และการเลือกซ้ือสนับสนุนผลงานของศิลปน  

 

ตารางท่ี 6 ความแตกตางของพฤติกรรมกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลี                    
ดานรายได 

พฤติกรรมของกลุมแฟนคลับ SS df MS F Sig. 
ดานปจจัยท่ีเก่ียวของกับการติดตามขาวสารของ
ศิลปน 

Between 
Groups 

8.846 4 2.212 1.679 .191 

 Within Groups 619.362 467 1.326   
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 Total 628.208 471    
ดานปจจัยท่ีเก่ียวของกับการเลือกซื้อสนับสนุน
ผลงานของศิลปน 

Between 
Groups 

25.460 4 6.365 4.487 .010 

 Within Groups 636.610 467 1.363   
 Total 662.070 471    
ดานปจจัยท่ีเก่ียวของกับการติดตามผลงานของ
ศิลปน 

Between 
Groups 

5.717 4 1.429 1.146 .443 

 Within Groups 597.883 467 1.280   
 Total 603.600 471    

รวม Between 
Groups 

13.341 4 3.335 2.437 .214 

 Within Groups 617.951 467 1.323   
 Total 631.292 471    

จากตารางท่ี 6 กลุมแฟนคลับท่ีมีรายไดแตกตางกันมีพฤติกรรมตอกระแสความนิยมเพลง
เกาหลีไมแตกตางกัน อยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 และเม่ือพิจารณาเปนรายดาน พบวา
พฤติกรรมกลุมแฟนคลับท่ีมีรายไดแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลี
แตกตางกันดานปจจัยท่ีเก่ียวของกับการเลือกซ้ือสนับสนุนผลงานของศิลปน 

 
อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 
 1. ทัศนคติของกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสนิยมเพลงเกาหลี แบงออกเปน 2 ดาน  
 1.1 ดานภาพลักษณของศิลปน กลุมแฟนคลับรูสึกประทับใจกับภาพลักษณและลักษณะ
นิสัยท่ีศิลปนแสดงออกมา และความชื่นชอบศิลปนท่ีมีความดึงดูดนาสนใจท้ังหนาตาและ
ความสามารถ และความชื่นชอบศิลปนท่ีมีรูปรางหนาตาดี ดังนั้น จึงปฏิเสธไมไดวาการเริ่มติดตาม
ผลงานศิลปน นักรองเกาหลี รูปรางหนาตาถือเปนองคประกอบหนึ่งท่ีมีสวนในการตัดสินใจของกลุม
แฟนคลับท่ีจะชื่นชอบ ติดตาม หรือสนับสนุนผลงานตางๆ ของศิลปน สอดคลองกับวรุตม มีทิพย 
(2560) ศึกษาเก่ียวกับปจจัยท่ีสงผลกระทบตอความซ่ือสัตยภักดีตอศิลปนเกาหลีของกลุมแฟนคลับ
ชาวไทยในกรุงเทพมหานคร พบวาภาพลักษณมีความสัมพันธกันกับความภักดีท่ีมีตอศิลปนเกาหลี
อยูในระดับมาก และเม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวากลุมตัวอยางใหความสำคัญกับหนาตาของศิลปน
เปนอันดับแรก สอดคลองกับประภาพร  พวงเกตุ และคณะ (2551) ไดศึกษาพฤติกรรมการเลือกชม
ภาพยนตรซีรีสเกาหลีในเขตกรุงเทพมหานครโดยผลวิจัยชี้ใหเห็นวา กลุมตัวอยางสวนใหญชอบดารา
ท่ีหนาตาเปนอันดับแรก เนื่องจากเปนสิ่งท่ีดึงดูดใหเกิดพฤติกรรมรับชมภาพยนตรเรื่อยนั้นๆ                 
มากยิ่งข้ึนซ่ึงจะสงผลถึงการจดจำขอมูลตางๆท่ีสงผานจากตัวละครสูผูรับสาร เปนการเขาไปยังจิตใจ
ของ ผูรับสาร  
 1.2 ดานความสามารถการแสดงผลงานเปนท่ีประจักษของศิลปน นอกจากรูปลักษณ
ภายนอกท่ีเปนปจจัยหนึ่งในการตัดสินใจชื่นชอบ ติดตามผลงานของศิลปนแลว ความสามารถของ
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ศิลปนดานการรองเพลง (vocals) การแสดง (performance) และการเตน (dance) และคุณภาพ
ผลงานยังเปนปจจัยหลักและสำคัญท่ีจะทำใหกลุมแฟนคลับมีความนิยม และชื่นชมในตัวศิลปน 
สอดคลองกับจรรยาลักษณ สิริกุลนฤมิตร (2558) ท่ีศึกษาเอกลักษณท่ีสำคัญของเพลงเกาหลีนั่นคือ 
การแสดงบนเวที เนื่องจากผูบริโภคไมสามารถเขาใจความหมายของเพลงผานสัญญะอยางตัวภาษา
ได แตทํานองเพลง และทาเตนท่ีถูกดัดแปลงมาจากความหมายของเนื้อรองสามารถถายทอดมายัง
ผูบริโภคไดซ่ึงแตกตางจากสินคาเพลงอ่ืนท่ีอยูในตลาด อีกท้ังการเปลี่ยนรูปแบบการนําเสนอ
ตลอดเวลาก็ถือเปนสวนชวยสรางความนาสนใจใหกับสินคา ทำใหผูบริโภคบริโภคตอเนื่องจนเกิด
ความเคยชินเชนเดียวกับงานวิจัยของ ศรัณย สิงหทน (2552) และซอมินซู (Seo Min Soo, 2013)   
ท่ีพบวา ผูผลิตตองการใหผูบริโภคไดบริโภคท้ังความไพเราะในการรองเพลง   ทาเตน และการแสดง
บนเวทีของศิลปน เพราะแมจะไมเขาใจในตัวภาษาแตผูบริโภคสามารถตีความจากลีลาและการ
แสดงได จากเนื้อหาความสอดคลองขางตนของท้ังดานภาพลักษณของศิลปน และดานความสามารถ
การแสดงผลงานเปนท่ีประจักษของศิลปน  
 2. ระดับพฤติกรรมของกลุมแฟนคลับท่ีมีตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลี แบงเปน 3 
ดาน  
 2.1 การติดตามขาวสารของศิลปนมีผลตอพฤติกรรมพบวาอยูในระดับมาก กลุมแฟน
คลับ มีพฤติกรรมการใช  Account YouTube , Account Instagram และAccount Twitter                         
ในการติดตามผลงานเพลงเกาหลี สอดคลองกับจารุภัค อธิวัฒนภิญโญ และคณะ (2562) ท่ีศึกษา
การกระจายขาวสารท่ีสามารถเขาถึงกลุมแฟนคลับไดอยางรวดเร็วและท่ัวถึงจากชองทางใน                  
การติดตามศิลปน เกาหลีบนสื่อสั งคมออนไลนจากกลุมแฟนคลับมีการสรางชองทางใน                     
การติดตามบนสื่อมากมายท้ังเฟซบุกแฟนเพจ ยูทูป ทวิตเตอร เว็บไซต  อินสตาแกรม รายการทีวี
รายการวิทยุรวมไปถึงชองทางจากฝงตางประเทศตางๆ โดยรูปแบบของการสื่อสารท่ีแฟนคลับ
ตองการ ขอความแจงขาวอัปเดต รูปภาพ คลิปวีดีโอตางๆ ดังนั้น การวางแผนขยายชองทาง                  
การสื่อสารมีการขยายฐานขอมูลไดอยางกวางขวาง การพัฒนาระบบของการสื่อสารบนสื่อสังคม
ออนไลนในอนาคตการเชื่อมโยงในการสื่อสารในทุกรูปแบบ ในขณะเดียวกันกลุมแฟนคลับยัง
สามารถจัดสรรเวลาใหเหมาะสมระหวางการเรียน การทำงานและการติดตามศิลปนไดอยาง
เหมาะสมสอดคลองกับพีรภา สุวรรณโชติ (2551) ศึกษาการสื่อสาร ปฏิสัมพันธทางสังคม                    
ก่ึงความจริง และการเรียนรูคุณคาทางบวกจากศิลปนนักรองเกาหลีของกลุมแฟนคลับ พบวากลุม
แฟนคลับมีการเรียนรูคุณคาเก่ียวกับการใชชีวิตประจำวัน เชน การมุงม่ันทำตามความฝน คุณคา
เก่ียวกับมิตรภาพ และระบบอาวุโส จากเนื้อหาชีวิตสวนตัว เนื้อหาการงานอาชีพของศิลปนโดยมี
ท่ีมาจากการสื่อสารกับศิลปนนำไปสูเรียนรูคุณคาเชิงบวกท่ีประยุกตใชในชีวิตประจำวันอีกดวย 
ยกตัวอยางจากศิลปนวงดงบังชินกิ ซ่ึงเปนแบบอยางหรือไอดอล ใหวัยรุนไทยเอาเปนแบบอยางท้ัง
ในเรื่องการเรียนดี บางคนก็อยางเกงภาษา และกระแสนิยม ท่ีทำใหวัยรุนไทยหลายคนสนใจเรียน
เตนกันอยางมากมาย จนทำใหเกิดวงเลียนแบบทาเตน ท่ีเรียกวา Dance Cover หลายตอหลายวง 
นับวาเปนสิ่งท่ีดีสำหรับวัยรุนท่ีใชเวลาวางใหเกิดประโยชน 
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 2.2 การเลือกซ้ือ สนับสนุนผลงานของศิลปนพบวาอยูในระดับปานกลางโดยกลุมแฟน
คลับ สามารถจัดสรรทุนทรัพยท่ีมีใหเหมาะสมกับการนำไปใชจายกับการติดตามศิลปนและพอใจใน
ผลิตภัณฑของท่ีระลึกโดยเลือกใชชองทางการเลือกซ้ือของท่ีระลึกหลากหลาย เต็มใจใชจายไปกับ
การซ้ือของท่ีระลึก ผูวิจัยมีความเห็นวา จากผลการวิจัย กลุมแฟนคลับสามารถจัดสรรทุนทรัพยท่ีมี
ใหเหมาะสมกับการนำไปใชจายกับการติดตามศิลปนไดอยางเหมาะสมในระดับมาก อาจเปนเพราะ
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปนกลุมวัยรุนอายุ 18-22 ป อีกท้ังสวนใหญยังมีรายไดต่ำวา                    
5,000 บาทตอเดือน ดวยปจจัยสวนบุคคลขอนี้อาจเปนขอจำกัดท่ีทำใหกลุมแฟนคลับนั้นไมสามารถ
ท่ีจะสนับสนุนผลงานของศิลปนในดานการเลือกซ้ือผลงานท่ีมีราคาสูง หรือสิ่งของท่ีระลึกท่ีจะตอง
สั่งแบบพรีออเดอรมาจากตางประเทศไดแตแฟนคลับกลุมนี้ก็สนับสนุนผานชองทางอ่ืนท่ีตนนั้น
สามารถทำได สอดคลองกับภัณฑิรา สมประเสริฐสุข (2562) ท่ีศึกษาพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา
ของ BNK48 พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีการซ้ือสินคาของ BNK48 ทุกชวงท่ีมีสินคาใหม
ออกจำหนาย โดยมีเหตุผลท่ีซ้ือสินคาเก่ียวกับ BNK48 คือ เพ่ือเก็บเปนท่ีระลึก และงบประมาณใน
การซ้ือสินคาของ BNK48 แตละครั้ง คือ 2,001- 5,000 บาท ซ่ึงสอดคลองกับชุติมา เกียรติสันติสุข 
(2557) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคาท่ีเก่ียวกับนักรองเกาหลีของแฟนคลับใน
กรุงเทพมหานคร พบวา กลุมตัวอยางเลือกซ้ือสินคาท่ีสามารถสื่อถึงศิลปนนักรองท่ีตนเองชื่นชอบ
เพ่ือตองการเก็บสะสมเปนหลักโดยพิจารณาจากคุณภาพสินคาและการออกแบบเปนหลัก ดังนั้น 
สินคาท่ีคนกลุมแฟนคลับนิยมซ้ือนั้นจะเปนสินคาท่ีนำเขามาจากตางประเทศท่ีไดรับลิขสิทธิ์ใน              
การผลิต แมวาในบางครั้งสินคาจะมีราคาสูงก็ตาม แตเหลาบรรดาแฟนคลับก็ยอมจายเงิน                   
เรื่องโปรโมชั่นจะถูกนำมาพิจารณาลำดับทาย เพียงแคใหไดสินคาท่ีตองการก็เพียงพอสอดคลองกับ
ทฤษฎี เก่ียวกับพฤติกรรมผูบริโภค ( Leon G. Schiffman and Leslie Lazar Kanuk, 1991             
อางในศุภร เสรีรัตน, 2550) ท่ีกลาวในประเด็นพฤติกรรมผูบริโภควา เปนพฤติกรรมท่ีผูบริโภค
แสดงออกในการแสวงหาสำหรับการซ้ือ การใช การประเมิน และการจับจายใชสอย ซ่ึงสินคาและ
บริการท่ีเขาคาดหวังวาจะทำใหความตองการของเขาไดรับความพอใจ  
 2.3 การติดตามผลงานของศิลปนพบวาอยูในระดับมาก กลุมแฟนคลับมีความชื่นชอบ
เพลงเกาหลีท่ีเปนแนวเพลง Pop และแนวเพลง Dance โดยคายเพลงมีอิทธิพลตอการติดตาม
ศิลปนเกาหลีท่ีแฟนคลับชื่นชอบดวยการโปรโมทผลงานของศิลปน สอดคลองกับจรรยาลักษณ สิริ
กุลนฤมิตร (2558) ศึกษาองคประกอบการสื่อสารและกระแสนิยมเพลงเกาหลีในประเทศไทย  
พบวาประเภทของเพลงท่ีมีจังหวะสนุกสนาน ถือเปนสวนหนึ่งท่ีทำใหผูบริโภคใหความสนใจในเพลง
เกาหลี อีกท้ังประเภทของเพลงท่ีฟงงายอยางเพลงปอบก็ถือวาเปนสวนหนึ่งท่ีทำใหเพลงเกาหลี
สามารถเขาถึงผูบริโภคไดในวงกวาง เพราะสามารถฟงไดทุกชวงเวลา และลักษณะของวัฒนธรรม
เพลงสมัยใหมของเกาหลีใตมุงเนนการนําเสนอเพลงปอบ เนนเพลงเร็วท่ีมีจังหวะสนุกสนาน จึงทำให
เปนท่ีนิยม (ศรัณย สิงหทน, 2552)   
 ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา 1) กลุมแฟนคลับเกาหลีท่ีมีปจจัยสวนบุคคลดานเพศท่ี
แตกตางกัน มีทัศนคติตอกระแสความนิยมเพลงเกาหลีตางกัน ซ่ึงเพศหญิงมีทัศนคติตอกระแสนิยม



ห น้ า  |  49  

วารสารการบริหารนิติบุคคลและนวัตกรรมท้องถ่ิน 

ปีท่ี 8 ฉบับท่ี 4  เดือนเมษายน 2565 

 

เพลงเกาหลีมากกวาเพศชาย สอดคลองกับงานวิจัยของชญาณ ลำเภา ศึกษาทัศนคติ การรับรูและ
พฤติกรรมการบริโภคตามกระแสเกาหลีนิยม พบวาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอปจจัยทางทัศนคติจะ
ประกอบไปดวย เพศ ระดับการศึกษา และอาชีพ ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดดานประชากรศาสตร 
(อัจฉรา ทองอยู, 2550) วาดวยเรื่องของเพศและอายุท่ีแตกตางกันจะมีความคิดและพฤติกรรมท่ี
แตกตางกัน โดยเพศหญิงจะมีอารมณและความละเอียดออน เขามามีสวนในการตัดสินใจในเรื่อง
ตางๆมากกวา เพศชาย และเพศยังเปนตัวกำหนดบทบาทในการยอมรับวัฒนธรรมเกาหลี เชน              
การชมละคร ฟงเพลง การแตงกายหรือการรับประทานอาหารเกาหลี เปนตน 2) กลุมแฟนคลับ
เกาหลีท่ีมีปจจัยสวนบุคคลท้ังดานเพศ อายุและรายได จะมีพฤติกรรมตอกระแสความนิยมเพลง
เกาหลีไมตางกันท้ัง 3 ดานสอดคลองกับนภาพร ลัคโนทัย (2551) พบวาการคลั่งไคลศิลปนดาราไม
มีความสัมพันธกับ เพศ อาย ุและระดับการศึกษา ในวัยรุนเพศหญิง 
 
ขอเสนอแนะ (Research Suggestions) 
 1. ขอเสนอแนะสำหรับการปฏิบัติ นำขอมูลมาสนับสนุนการทำตลาดโดยมองแฟนคลับ
เปนผูบริโภค (Fans as a consumer) จากพฤติกรรมตางๆ หรือนำไอดอลเกาหลีเปนพรีเซ็นเตอร
เพ่ือสรางการรับรู รูจักตราสินคา (Brand Awareness) และความภักดี (Brand Loyalty) ในระยะ
ยาว 
 2. ขอเสนอแนะสำหรับการวิจัยครั้งตอไป ควรเพ่ิมตัวแปรในการศึกษา เชน ความชอบ
ตามกระแสนิยม หรือเลือกศึกษาเฉพาะกลุมศิลปน หรือคายเพลง ซ่ึงจะทราบความแตกตางของ
ศักยภาพท่ีแตละคายจะนำไปใชโปรโมทศิลปน   
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