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บทคัดย่อ (Abstract) 
 ประเทศไทยได้รับความนิยมในการถ่ายท าภาพยนตร์จากกองถ่ายฯ ต่างประเทศ 
ซึ่งสามารถสร้างทั้งชื่อเสียงให้สถานที่ท่องเที่ยวและรายได้มากมาย ช่วยให้เกิดการหมุนเวียน 
ในระบบเศรษฐกิจตามนโยบายของรัฐบาลได้ การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1. ศึกษาองค์ประกอบ
ของการส่งเสริมการถ่ายท าภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ในประเทศไทยเพ่ือส่งเสริมท่องเที่ยว  และ 
2. น าเสนอแนวทางการส่งเสริมการถ่ายท าภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ในประเทศไทย 
เพ่ือส่งเสริมท่องเที่ยว เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลหลักโดยใช้วิธีการสัมภาษณ์
แบบเชิงลึก เพ่ือเก็บข้อมูลจากตัวแทนผู้บริหารและระดับปฏิบัติการของภาครัฐและเอกชนจ านวน 
17 คน ผลการวิจัยพบว่า ผู้ให้ข้อมูลหลักส่วนใหญ่เห็นว่าถ้าประเทศไทยมีผลงานภาพยนตร์ที่มี
คุณภาพดีมากยิ่งขึ้นจะสามารถช่วยพัฒนาให้ประเทศประสบความส าเร็จได้หลายช่องทาง มี
ภาพยนตร์ไทยหลายเรื่องสามารถสร้างแบรนด์ให้กับประเทศ เช่น ภาพยนตร์เรื่ององค์บาก ท าให้ทั่ว
โลกรู้จักศิลปะมวยไทยผ่านทางนักแสดง รวมถึงอาหารไทย และสถานที่ท่องเที่ยวของเมืองไทย 
ละครโทรทัศน์เรื่องบุพเพสันนิวาสสามารถสร้างกระแสการท่องเที่ยวตามรอยให้กับจังหวัดอยุธยา 
คนไทยเกิดกระแสนิยมแต่งชุดไทยย้อนยุคเป็นจ านวนมาก และเปลี่ยนจากเมืองที่เป็นเพียงแค่
ทางผ่านให้กลายเป็นเมืองท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงและได้รับการยอมรับสูง การส่งเสริมภาพยนตร์และ
ละครโทรทัศน์จึงถือเป็นกลไกส าคัญเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวให้สามารถสร้างกระแสให้นักท่องเที่ยว
เกิดความสนใจและต้องการมาท่องเที่ยวที่ประเทศไทย ข้อเสนอแนะ การประชาสัมพันธ์การถ่ายท า
ภาพยนตร์ในประเทศไทยผ่านทางอินเตอร์เน็ตจะสามารถตอบสนองการเปิดรับข่าวสารให้
บริษัทผู้ผลิตสื่อบันเทิงได้มากที่สุด 
ค ำส ำคัญ (Keywords): การส่งเสริมการท่องเที่ยว; ภาพยนตร์และละครโทรทัศน์; การท่องเที่ยว 
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Abstract  
 Thailand is popular for filming movies from filmmaking teams, which can 
build both the reputation of tourist destination and income for circulation in the 
economy according to the government policy. This research aims to 1.Study the 
elements of film and TV series promotion in Thailand for tourism promotion. 
2.Presenting guidelines for the promotion of film and TV series production in 
Thailand to promote tourism. This is a qualitative research. The researcher selected 
the key informants using in-depth interview method to collect data from 17 
representatives of executives and operational levels of government and private 
agencies. The results showed most of the key informants commented that if 
Thailand has more good quality movies its can help develop the country to be 
successful in many ways. There are many Thai movies that can create  
a brand for Thailand such as Ong Bak, which makes the world know the art of Thai 
boxing through actors including knowing Thai food and tourist attractions of 
Thailand. The TV series Buppesanniwat can create a tourism trend for Ayutthaya 
province. There is a trend among Thai people to dress in retro Thai costumes  
a lot and can transform from a city that is just a transit city into a famous tourist 
destination and is highly recognized. The promotion of TV series and movies is 
therefore an important mechanism to promote tourism in order to create a trend 
that attracts tourists and wants to travel to Thailand. Suggestions, public relations 
for film production in Thailand via the Internet will be able to respond to the news 
exposure for entertainment media production companies as much as possible.  
Keywords:  Tourism promotion; Film and TV series; Tourism 
 
บทน ำ (Introduction) 
 ปัจจุบันอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทยมีการพัฒนาและเปลี่ยนแปลงอย่าง
ต่อเนื่องตามปัจจัยที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ ด้านการเมือง เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม ท า
ให้ทิศทางการท่องเที่ยวต้องปรับเปลี่ยนตลอดเวลา นอกเหนือไปจากปัจจัยภายนอกที่ได้ส่งผล
กระทบต่อการท่องเที่ยวแล้ว ปัจจัยที่เกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวก็มีส่วน
ส าคัญต่อการก าหนดทิศทางด้านการพัฒนาการท่องเที่ยว (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2558) 
โดยสถานการณ์ด้านการท่องเที่ยวในปัจจุบันเกิดการเปลี่ยนแปลงจากพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่มี
แนวโน้มสนใจในการท่องเที่ยวในความสนใจพิเศษ (Special Interest Tourism) ตัวอย่างเช่น กลุ่ม
นักท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงศาสนา และกลุ่มบริษัทหรือองค์กร (Corporate) ซึ่ง
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ร่วมกับผู้ประกอบการท่องเที่ยวน าเสนอสินค้าและบริการที่สอดคล้องกับความสนใจพฤติกรรมของ
กลุ่มเป้าหมาย พร้อมทั้งสร้างสรรค์สินค้าและบริการใหม่ๆ เพ่ือตอบสนองความสนใจพิเศษ (การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2554)   
 กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ได้รายงานว่าในปีพ.ศ. 2561 (ค.ศ. 2018) การ
ท่องเที่ยวในประเทศไทยเติบโตขึ้นอย่างน่าพึงพอใจ โดยเฉพาะเดือนมกราคม - เมษายน ประมาณ
การรายได้จากการท่องเที่ยวมวลรวมกว่า 9.98 แสนล้านบาท สูงขึ้นร้อยละ 16.07 จากช่วงเวลา
เดียวกันของปีที่ผ่านมา จ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเดินทางเข้าประเทศไทย 13,701,411 คน 
ขยายตัวเพ่ิมขึ้นถึงร้อยละ 13.97 ดังนั้นสามารถสร้างรายได้จ านวน 730,750 ล้านบาท เติบโตขึ้น
ร้อยละ 17.55 โดยจ านวนนักท่องเที่ยวจากประเทศจีนเดินทางมาท่องเที่ยวมากที่สุด (สถิติด้านการ
ท่องเที่ยว, 2561) 
 ประเทศไทยเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติอย่างกว้างขวางได้
เนื่องจากภาพความสวยงามของธรรมชาติรวมถึงศิลปวัฒนธรรมที่ถูกถ่ายทอดผ่านทางการโฆษณา
ของสื่อต่าง ๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งสื่อภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ ซึ่งถือเป็นอีกหนึ่งช่องทางของการ
ประชาสัมพันธ์ให้ประเทศทางอ้อมที่ไม่ต้องลงทุนเองและได้ผลเอ้ืออ านวยต่อการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวของประเทศอย่างดีมาก (จ าเริญลักษณ์ ธนะวังน้อย, 2557)  
 ยิ่งไปกว่านั้นประเทศไทยถือเป็นประเทศที่ได้รับความนิยมจากกองถ่ายท าภาพยนตร์
ต่างประเทศที่ยกกองถ่ายฯ เข้ามาถ่ายท าในประเทศไทยอย่างต่อเนื่อง ซึ่งผลดีจากกองถ่ายท า
ต่างชาติไม่เพียงแต่สร้างรายได้ สร้างงานเท่านั้น ยังเป็นการกระจายรายได้ให้แก่ชุมชน ท าให้เกิดการ
หมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจตามนโยบายรัฐบาลด้วย ทั้งนี้ กรมการท่องเที่ยวยังผลักดันให้กลุ่มกอง
ถ่ายต่างชาติเลือกถ่ายท าในจังหวัดเมืองรอง เพ่ือให้เกิดการประชาสัมพันธ์สถานที่ในจังหวัดต่างๆ 
ออกสู่สายตาผู้ชมทั่วโลก และส่งผลให้ผู้ชมเหล่านั้นเดินทางตามรอยภาพยนตร์หรือละครเข้ามา
ท่องเที่ยวในประเทศไทยมากยิ่งขึ้น (ผู้จัดการออนไลน์, 2561)  
 นอกจากนั้น จากเหตุการณ์ภารกิจปฏิบัติการกู้ภัยระดับโลกโดยเจ้าหน้าที่ภาครัฐ รวมทั้ง
นักประดาน้ าจากต่างประเทศ ได้ระดมก าลังเพ่ือเข้าช่วยเหลือเยาวชนทีมฟุตบอล หมูป่า อะคาเดมี 
จ านวน 13 คน ที่ติดอยู่ในถ้ าหลวง ขุนน้ านางนอน จังหวัดเชียงราย เป็นระยะเวลาหลายวัน 
ท่ามกลางการเฝ้าติดตามข่าวด้วยความลุ้นระทึกจากผู้คนทั้งโลก กระแสดังกล่าวท าให้เกิดการสร้าง
ภาพยนตร์เรื่อง The Cave นางนอน ขึ้นมา โดยผู้อ านวยการสร้างและก ากับการแสดง คือ ทอม 
วอลเลอร์ (Tom Waller) ซึ่งเป็นผู้ก ากับภาพยนตร์ชาวไทยเชื้อสายไอริชที่เคยสร้างผลงาน
ภาพยนตร์ไทยและต่างประเทศมาหลายเรื่อง เช่น ศพไม่เงียบ (2554), เพชฌฆาต (2557) รวมถึง
ภาพยนตร์แอคชันที่ได้รับความนิยมเรื่อง Mechanic: Resurrection (2559) ฯลฯ  
 ด้วยสาเหตุดังกล่าว ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาถึงแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยว
โดยใช้ภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ในประเทศไทย ถือเป็นการด าเนินการที่ส าคัญยิ่ง เพราะเมื่อ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์และละครชุดโทรทัศน์ของประเทศไทยในเบื้องต้นเจริญก้าวหน้าจะสร้าง
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ศักยภาพของประเทศในการแข่งขันด้านการให้บริการสถานที่ท่องเที่ยวทัดเทียมกับนานาชาติ และ
ยังสามารถใช้เป็นเครื่องมือในการประชาสัมพันธ์เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวโดยสถานที่ท่องเที่ยวที่
ปรากฏในละครชุดโทรทัศน์และภาพยนตร์ ท าให้ผู้ชมทั้งชาวไทยและจากทั่วโลกเกิดความหลงใหล 
และต้องการเดินทางมาสัมผัสสถานที่ท่องเที่ยวในประเทศไทยมากยิ่งขึ้น สร้างชื่อเสียงเป็นผู้น าด้าน
การท่องเที่ยวและพร้อมเป็นศูนย์กลางด้านสถานที่ถ่ายท าภาพยนตร์และละครชุดโทรทัศน์ น าเอา
ศิลปะของประเทศตนเองมาสร้างมูลค่าเพ่ิม 
 
วัตถุประสงคก์ำรวิจัย (Research Objective) 
 1. เพ่ือศึกษาองค์ประกอบของการส่งเสริมการถ่ายท าภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ใน
ประเทศไทยเพ่ือส่งเสริมท่องเที่ยว   
 2. เพ่ือน าเสนอแนวทางการส่งเสริมการถ่ายท าภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ในประเทศ
ไทยเพ่ือส่งเสริมท่องเที่ยว   
 
วิธีด ำเนินกำรวิจัย (Research Methods) 
 1. รูปแบบกำรวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ลักษณะการศึกษา
ข้อมูลทุติยภูมิจากเอกสาร วิทยานิพนธ์ เว็บไซต์ และต าราต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับแนวทางการส่งเสริม
การท่องเที่ยวโดยใช้ภาพยนตร์ละครโทรทัศน์ในประเทศไทย วิเคราะห์ทฤษฎีและแนวคิดที่เกี่ยวข้อง 
และเก็บข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลหลัก 2 กลุ่ม เพ่ือสัมภาษณ์เก็บข้อมูลและน ามาวิเคราะห์เพ่ือให้บรรลุ
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 2. ผู้ให้ข้อมูลหลัก 
 ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลหลัก 2 กลุ่ม โดยใช้เลือกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักแบบ
เฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) เพ่ือสามารถได้ข้อมูลและความเห็นที่แท้จริงจากตัวแทนของ
แต่ละภาคส่วน โดยแบ่งเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ 1. ภาครัฐ ผู้แทนจากหน่วยงานภาครัฐ ที่มีความ
เกี่ยวข้องในการก าหนดนโยบาย การวางแผน การบริการจัดการ การก ากับดูแลรับผิดชอบ และให้
การสนับสนุนการถ่ายท าภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ในประเทศไทยเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว
จ านวน 10 คน และ 2. ภาคเอกชน ผู้แทนที่มีส่วนเกี่ยวข้องและมีบทบาทในภาค อุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยว การบริการ และมีบทบาทในการผลิตภาพยนตร์และละครโทรทัศน์เพ่ือการส่งเสริมการ
ถ่ายท าภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ในประเทศไทยเพ่ือส่งเสริมท่องเที่ยว จ านวน 7 คน เนื่องจาก
กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informant) เป็นผู้มีความเก่ียวข้องโดยตรงและมีส่วนได้ส่วนเสียโดยตรง 
 3. เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย 
 การวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์เป็นเครื่องมือในการวิจัย ซึ่งเป็นการท าแบบ
สัมภาษณ์แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ได้แก่  
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 1. การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว ได้แก่ สถานการณ์การ
ท่องเที่ยวไทย การวางแผนยุทธศาสตร์ เศรษฐกิจและการเมือง จากหนังสือประกอบการเรียน สื่อ
สิ่งพิมพ์ต่าง ๆ เว็บไซด์ เพ่ือน าไปวิเคราะห์และหาความสัมพันธ์ของข้อมูลให้มีการเชื่อมโยงกับ
งานวิจัย สามารถใช้เป็นข้อมูลเบื้องต้นในการก าหนดทิศทางในการสร้างแนวทางการส่งเสริมการ
ถ่ายท าภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ในประเทศไทยเพ่ือส่งเสริมท่องเที่ยว ตามล าดับขั้นตอนต่อไป 
 2. รายการของทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ต้องตรวจสอบ ได้แก่ ทรัพยากรธรรมชาติ 
ทรัพยากรวัฒนธรรม ทรัพยากรกิจกรรม และทรัพยากรบริการ เพ่ือสามารถน ามารองรับการ
ส่งเสริมการถ่ายท าภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ในประเทศไทยเพื่อส่งเสริมท่องเที่ยว 
 3. แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ซึ่งเครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวม
ข้อมูล ได้แก่ แบบสัมภาษณ์ที่มีลักษณะเป็นการสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง ( Semi-structure 
interview) เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลหลักที่มีจ านวนจ ากัด เพ่ือให้ได้รายละเอียด
แบบเชิงลึกที่ลึกซึ้ง โดยในหัวข้อหรือประเด็นที่ต้องการสัมภาษณ์ ผู้วิจัยได้ก าหนดเป็นแนวทางอย่าง
คร่าว ๆ ไว้ล่วงหน้า ซึ่งจะมีลักษณะเป็นค าถามแบบเปิดกว้าง มีความยืดหยุ่นสูง ผู้วิจัยจะเป็นผู้
สัมภาษณ์และบันทึกข้อมูลลงในเอกสารแบบฟอร์มที่เตรียมไว้ 
 4. กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การเก็บข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์เก็บข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูล
หลัก 2 กลุ่ม จ านวน 17 คน ด้วยการสัมภาษณ์โดยตรงและการสัมภาษณ์ออนไลน์ และน าข้อมูลที่
ได้มาประมวลผล เพ่ือประกอบการสรุปผลและอภิปรายผลการวิจัยให้บรรลุวัตถุประสงค์การวิจัย  
ดังนี้ 
 1. ผู้วิจัยตรวจสอบความสมบูรณ์ของข้อมูลที่ได้มาจากการเก็บรวบรวมของเอกสารและ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องตามความมุ่งหมายของการวิจัย 
 2 การเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนาม (Field Study) 
  2.1 การส ารวจ (Survey) ข้อมูลของทรัพยากรส าคัญที่รองรับการสร้างกลยุทธ์การ
ส่งเสริมการภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ในประเทศไทยเพ่ือส่งเสริมท่องเที่ยว 
  2.2 การสัมภาษณ์ (Interview) ผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึก ( In-depth 
Interview) สัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key informant) จ านวน 17 คน เพ่ือให้ได้ข้อมูลมา
วิเคราะห์สถานการณ์ แนวทาง และปัจจัยที่ส่งผลต่อส่งเสริมการภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ใน
ประเทศไทยเพ่ือส่งเสริมท่องเที่ยวในปัจจุบัน  
 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มผู้ถูกสัมภาษณ์จนครบถ้วนตามที่วางไว้ โดยในการ
สัมภาษณ์ ผู้ให้สัมภาษณ์สามารถแสดงความคิดเห็นของตนเองได้อย่างเต็มที่ ผู้วิจัยได้เตรียมแผนการ
สัมภาษณ์โดยทุกค าถามจะถูกจัดเรียงล าดับก่อนหลังเพ่ือให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน และน ามาเป็น
ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ในการวิเคราะห์ต่อไป 
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ผลกำรวิจัย (Research Results) 
 ข้อมูลทั่วไปของศักยภาพการเป็นสถานที่ถ่ายท าภาพยนตร์และละครชุดโทรทัศน์ใน
ประเทศไทยจากผู้ให้ข้อมูลหลักในการท าแบบสัมภาษณ์การวิจัยครั้งนี้ จ านวน 17 คน ได้แก่ 1.
ภาครัฐ ผู้แทนจ านวน 10 คน 2.ภาคเอกชน ผู้แทนจ านวน 7 คน ข้อมูลที่ได้จากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก
ทั้ง 2 กลุ่ม มีดังนี้ 
 1. ภาครัฐ 
 สถานที่ถ่ายท าฯ ในประเทศไทยที่ปรากฏทั้งในภาพยนตร์หรือละครโทรทัศน์มีอิทธิพลสูง
มากในการเข้าถึงกลุ่มผู้ชม โดยไม่ต้องใช้เงินเพ่ือโฆษณาการประชาสัมพันธ์ หลายแห่งเป็นสถานที่
ถ่ายท าภาพยนตร์ที่มีชื่อเสียงโด่งดังระดับโลก สามารถน ารายได้เข้าประเทศได้ปีละมากกว่าหนึ่ง
หมื่นล้านบาท การประชาสัมพันธ์สถานที่ท่องเที่ยวไทยผ่านทางภาพยนตร์และละครโทรทัศน์เป็น
กลไกที่ส าคัญมากท าให้เกิดความต้องการมาท่องเที่ยวในที่แห่งนั้นของนักท่องเที่ยวจากทั่วโลก โดย
ภาพยนตร์และละครโทรทัศน์สามารถช่วยทั้งส่งเสริมให้ความรู้กับประชาชนและยังเป็นการต่อยอด
ให้เกิดรายได้จากที่สิ่งที่ เป็นสมบัติของชาติได้ ที่ส าคัญเมืองไทยมีสถานที่ที่ส วยงามมากมาย
หลากหลาย การมาถ่ายท าฯ ที่ประเทศไทยมีราคาที่ไม่สูงมาก รวมไปถึงมีที่พักอาศัย อาหาร 
บุคลากร และโรงถ่ายท ามากมายส าหรับถ่ายท า ฯ และท่องเที่ยว อีกท้ังงานด้านบริการเป็นงานที่คน
ไทยถนัด เพราะคนไทยมีอัธยาศัยไมตรีที่ดี และมีน้ าใจ ท าให้กองถ่ายท าฯ ต่างประเทศส่วนใหญ่
เลือกการผลิตทั้งหมดรวมถึงบุคลากรของประเทศไทย 
 หน่วยงานรัฐมีการพัฒนาการประชาสัมพันธ์เต็มที่หลายช่องทางเพ่ือให้เข้ากับความร่วม
สมัย เช่น ด้านระบบเทคโนโลยี IT น าข้อมูลใหญ่ (Big Data) มาสร้างเป็นแอปพลิเคชันในการให้
ข้อมูลต่าง ๆ ของหน่วยงาน มีการบริการการผลิต อุปกรณ์ถ่ายท าฯ และสิ่งอ านวยความสะดวกที่
ครบครัน มีผู้ประสานงานภาพยนตร์ของไทยที่สามารถพูดได้หลายภาษาคอยช่วยด าเนินการ 
ทั้งหมดเพ่ือเพ่ิมสะดวกตอบสนองความต้องการทุกอย่างให้กับกองถ่ายฯ  นอกจากนี้หน่วยงานไทย
หลายพ้ืนที่ยินดีให้กองถ่ายท า ฯ เข้าไปถ่ายในจุดที่อนุญาตและเก็บค่าธรรมเนียมไม่แพง แต่ต้อง
ไม่ให้เกิดการท าลายสิ่งแวดล้อมโดยรอบ ยิ่งไปกว่านั้นมีการเพ่ิมความสะดวกด้วยมาตรการ 
Incentive คืนเงินให้กองถ่ายท าจากต่างประเทศร้อยละ 20 
 ด้านความคิดเห็นจากภาครัฐ ต้องการให้ภาคเอกชนควรเข้ามาร่วมบูรณาการตามแผน
บันทึกการตกลงร่วมกัน (MOU) ทั้งด้านวิชาการเพ่ือการแลกเปลี่ยนข้อมูลและด้านของงบประมาณ 
และจะมีการส่งเสริมให้ไปถ่ายท าในสถานที่ใหม่ ๆ ที่ยังไม่มีใครเข้าไปเพ่ือให้นักท่องเที่ยวเห็นแล้ว
ต้องการไปท่องเที่ยวในที่ใหม่ โดยยินดีมอบทุนเพ่ือสนับสนุนในการสร้างภาพยนตร์ที่มีส่วน
ประชาสัมพันธ์ประเทศไทย 
 2. ภาคเอกชน 
 การส่งเสริมภาพยนตร์และละครโทรทัศน์เป็นกลไกเพ่ือส่งเสริมด้านการท่องเที่ยว ยิ่งไป
กว่านั้นในยุค 4.0 มีเทคโนโลยีของการถ่ายท าใหม่หลายรูปแบบ เช่น YouTuber หรือ Blogger ซึ่ง
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เมื่อนักท่องเที่ยวต่างชาติมาเที่ยวเมืองไทยแล้วเกิดความประทับใจจะน าไปลงใน YouTube ส่งผล
ให้การประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของไทยเปิดกว้างยิ่งขึ้นมาก ปัจจุบันรัฐบาลไทยสนับสนุนให้
บริษัททั้งของไทยและต่างชาติได้เข้ามาถ่ายท าภาพยนตร์ในประเทศไทยด้วยการอ านวยความสะดวก
หลายอย่าง เช่น การลดหย่อนและคืนภาษี รวมถึงสายการบินต้นทุนต่ า (Low cost airline) ที่
เกิดขึ้นใหม่ ๆ ในประเทศไทย สามารถช่วยให้คณะถ่ายท าฯ ต่างประเทศประหยัดค่าเดินทางมาก
ยิ่งขึ้น นอกจากนี้มีบุคลากรและทีมงานอ านวยความสะดวกให้กองถ่ายท าฯ ต่างชาติเป็นอย่างดี ท า
ให้ไม่ต้องใช้ทีมงานจากต่างประเทศเข้ามาเป็นจ านวนมาก 
 ทางด้านการตลาดของค่ายผู้ผลิตละครโทรทัศน์และภาพยนตร์จะด าเนินการเจรจาค้าขาย
เองซึ่งแต่ละค่ายผู้ผลิตจะได้รับการช่วยเหลือสนับสนุนจากเครือข่าย โดยขณะนี้ทางค่ายฯ ก าลัง
พยายามสนับสนุนการท่องเที่ยวไทยเพ่ือประชาสัมพันธ์ให้ผู้ชมอยากไปเที่ยว รวมถึงท าให้คนในพ้ืนที่
มีความภาคภูมิใจในถิ่นของตัวเอง ความต้องการของทางค่ายผู้ผลิตฯ คือ ต้องการให้หน่วยงานรัฐ
สนับสนุนอย่างจริงจังให้สถานที่ท่ีปรากฏในภาพยนตร์หรือละครโทรทัศน์ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวใหม่
ให้ได้เหมือนของประเทศเกาหลีใต้เพราะเอกลักษณ์และวัฒนธรรมไทยเป็นสิ่งที่ใคร ๆ จะสร้าง
เลียนแบบไม่ได้ อีกทั้งคนไทยมีอัธยาศัยไมตรีและมีน้ าใจท าให้นักท่องเที่ยวนิยมมาเที่ยวซ้ า 
นอกจากนั้นขอให้รัฐบาลลดหย่อนภาษีให้กับดาราจากต่างประเทศซึ่งจะส่งผลให้มีดาราที่มีชื่อเสียง
อยากมาเมืองไทยมากยิ่งขึ้น และต้องการให้รัฐสนับสนุนทุนวิจัยในเรื่องของการน าศิลปวัฒนธรรมมา
เป็นแนวคิด (Concept) ในการเขียนบทภาพยนตร์หรือบทละครโทรทัศน์ต่อไป 
 
อภิปรำยผลกำรวิจัย (Research Discussion)  
 การวิจัยเรื่อง แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยใช้ภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ใน
ประเทศไทย สามารถน ามาอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ ดังนี้ 
 วัตถุประสงค์ข้อที่ 1. เพื่อศึกษำองค์ประกอบของกำรส่งเสริมกำรถ่ำยท ำภำพยนตร์
และละครโทรทัศน์ในประเทศไทยเพื่อส่งเสริมท่องเที่ยว 
 ด้ำนกำรจัดองค์กำร  
 ผู้ให้ข้อมูลหลักส่วนใหญ่มีความเห็นว่า หน่วยงานรัฐมีการก าหนดโครงสร้างการแบ่ง
หน้าที่รับผิดชอบของแต่ละองค์การในเรื่องการส่งเสริมการถ่ายภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ทั้งของ
ไทยและต่างประเทศไว้อย่างชัดเจน เช่น บางหน่วยงานผิดชอบเรื่องกองถ่ายท าฯ ต่างประเทศเข้ามา
ถ่ายท าในประเทศไทย หรือการพิจารณาบทภาพยนตร์และสถานที่ในการถ่ายท าว่าเหมาะสมกับ
ภาพลักษณ์ สถาบัน หรือศาสนาของไทยอย่างถูกต้องหรือไม่ บางหน่วยงานรับผิดชอบเรื่องการ
ประชาสัมพันธ์ และทางด้านการตลาดให้กับผู้ประกอบการภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ไทยให้
สามารถแข่งขันได้กับต่างประเทศ รวมถึงสามารถขายเนื้อหา (Content) ออกไปสู่ตลาดโลกได้ บาง
หน่วยงานอ านวยความสะดวกด้านการคมนาคมในทุกด้านให้กับกองถ่ายท าฯ ซึ่งในหน่วยงานเหล่านี้
พยายามให้ความร่วมมือกับทุกกองถ่ายท า ฯ ที่จะขอเข้ามาใช้พ้ืนที่ ซึ่งสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การ
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ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดิทัศน์ ระยะที่ 3 (พ.ศ. 2560 – 2564) และแผนปฏิบัติการ
เพ่ือขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ฯ (2560) ได้อธิบายว่า ต้องมีการจัดโครงสร้างระบบบริหารให้มีคุณภาพ
เพ่ือให้การด าเนินงานขับเคลื่อนยุทธศาสตร์เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ 
 ด้ำนกำรวำงแผน  
 ผู้ให้ข้อมูลหลักส่วนใหญ่แสดงทรรศนะว่าปัจจุบันหลายหน่วยงานรัฐและเอกชนของไทยมี
การจัดวางโครงการและแผนงานเพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์ ในภาพรวมเรื่องแหล่งท่องเที่ยวและ
กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ให้ออกสู่วงการสาธารณะกว้างขวางมากยิ่งขึ้นไว้ล่วงหน้าเพ่ือการส่งเสริมให้
เข้ามาถ่ายท าฯ หรือมาท่องเที่ยวในประเทศไทย อีกทั้งมีการวางยุทธศาสตร์ใหม่ ๆ เช่น การพัฒนา
ด้านเส้นทางคมนาคมเพ่ือเพ่ิมความสะดวกในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว การลดข้อจ ากัดเพ่ือให้กอง
ถ่ายฯ สามารถเข้าไปถ่ายท าในสถานที่ที่ยังไม่มีใครเคยเข้าไปได้และเพ่ือสถานที่ท่องเที่ยวเหล่านั้น
เติบโตอย่างยั่งยืนและมีคุณภาพ  
 นอกจากนี้หลายหน่วยงานได้ก าหนดนโยบายการต่อยอดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าจากทรัพย์สินของ
แผ่นดินที่มีอยู่และเพ่ิมช่องทางการบริการให้นักท่องเที่ยวให้เกิดความพึงพอใจที่จะจ่ายเงิน ให้
สามารถบรรลุเป้าหมายการเป็นผู้น าที่เหนือกว่าประเทศคู่แข่งและเพ่ิมรายได้เข้าสู่ประเทศไทยให้
มากยิ่งขึ้น สอดคล้องกับงานวิจัยของ กาญจนา โชคเหรียญสุขชัย (2559) เรื่อง การเปิดรับข่าวสาร
และความต้องการเข้าร่วมกิจกรรมที่เก่ียวข้องกับวัฒนธรรมไทยสากลของชาวลาว ได้อธิบายว่า ชาว
ลาวนั้นมีความต้องการท่องเที่ยวและเข้าร่วมท ากิจกรรมทางวัฒนธรรมไทย โดยรู้จักสถานที่
ท่องเที่ยวไทยผ่านทางโทรทัศน์มากท่ีสุด  
 ด้ำนกำรจัดกำรเกี่ยวกับตัวบุคคลในองค์กำร  
 ผู้ให้ข้อมูลหลักส่วนใหญ่เห็นว่า แต่ละหน่วยงานจะมีการจัดการการบริหารทรัพยากร
มนุษย์ในองค์การเพ่ือให้สามารถปฏิบัติงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ และสอดคล้องกับการส่งเสริม
การถ่ายท าฯ ในประเทศไทย เช่น การจัดผู้ประสานงานที่มีความสามารถพูดได้หลายภาษาคอยดูแล
เรื่องความสะดวกให้กับกองถ่ายท าฯ ต่างประเทศ รวมไปถึงการจัดเตรียมผู้ประสานงานที่มี
ประสบการณ์สูงมากมารับผิดชอบด าเนินการการบริการที่ดีที่สุดให้กับกองถ่ายท าฯ ต่างชาติ เช่น 
การจัดหาที่พักที่ดีมาก การเดินทางที่สะดวกมาก คอยอ านวยความคล่องตัวให้กับการท างาน เพ่ือ
สร้างความประทับใจให้อยากกลับมาเที่ยวเมืองไทยอีก สอดคล้องกับแผนพัฒนาการท่องเที่ยว
แห่งชาติฉบับที่ 2 พ.ศ. 2560-2564 (2560) ในยุทธศาสตร์ที่ 3 ต้องมีการพัฒนาบุคลากรด้านการ
ท่องเที่ยวและสนับสนุนการมีส่วนร่วมของประชาชนในการพัฒนาการท่องเที่ยว โดยเน้นยกระดับ
คุณภาพขีดความสามารถบุคลากรด้านการท่องเที่ยวให้ทัดเทียมในระดับโลก  
 ด้ำนกำรอ ำนวยงำน  
 ความคิดเห็นส่วนใหญ่จากผู้ให้ข้อมูลหลักแสดงทรรศนะว่าผู้บริหารและเจ้าหน้าที่รัฐที่
ดูแลหน่วยงานด้านการส่งเสริมการถ่ายท าฯ ในประเทศไทยจะมีภาวะผู้น าในการวินิจฉัยก่อนการ
ตัดสินใจสั่งการอย่างรอบคอบ เช่น เรื่องการท าผังเมืองใหม่ที่สามารถอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวแบบ
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ยั่งยืนได้ผู้บริหารจะมีการวิเคราะห์ถึงเหตุการณ์ที่ไม่อยากให้เกิดขึ้นก่อนจะลงมือด าเนินการ หรือ
หน่วยงานมีหน้าที่ในการกลั่นกรองภาพยนตร์ที่จะออกฉายจะพิจารณาอย่างรอบคอบว่ามีความ
ขัดแย้งกับวัฒนธรรมไทย มีการโจมตีหรือมีเนื้อหาไม่เหมาะสมกับสถาบันของไทยหรือไม่มี รวมไปถึง
มุ่งพัฒนาส่วนผสมทางการตลาดหลายด้าน เช่น อารยสถาปัตย์ ทางเดิน หรือห้องน้ าให้มีการจัดทาง
ลาดเพ่ือเพ่ิมความสะดวกให้กับผู้พิการ สอดคล้องกับแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติฉบับที่ 2 
พ.ศ. 2560-2564 (2560) ได้อธิบายถึง การพัฒนาคุณภาพของแหล่งท่องเที่ยว สินค้า และบริการ
ทุกรูปแบบอย่างจริงจังให้มีมาตรฐาน ครอบคลุมทุกรูปแบบ สอดรับกับการพัฒนาการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน และส่งเสริมขีดความสามารถในการแข่งขันด้านธุรกิจการถ่ายท าภาพยนตร์ต่างประเทศ
ในประเทศไทย ทั้งภาคผลิต ภาคบริการ และกิจการที่เก่ียวข้อง 
 ด้ำนกำรประสำนงำน  
 ผู้ให้ข้อมูลหลักส่วนใหญ่แสดงทรรศนะว่า การด าเนินงานของหน่วยงานภาครัฐและ
เอกชนจะมีการวางแผนประสานให้ส่วนต่าง ๆ ของกระบวนการท างานได้อย่างมีความสอดคล้อง
และต่อเนื่องกัน เพื่อให้งานความราบรื่นเรียบร้อย เช่น หน่วยงานมีการพัฒนาในเรื่องของความร่วม
สมัยด้วยการพัฒนาระบบ IT การปรับปรุงหน้าเว็บ (Webpage) เว็บไซต์ (Website) หรือ รหัสคิว
อาร์ (QR Code) เทคโนโลยี 3D ระบบ Big Data รวมไปถึงแอปพลิเคชัน เพ่ือให้การเผยแพร่
ก้าวหน้าไปอีกทางหนึ่ง หรือหน่วยงานภาครัฐมีคณะกรรมการเรื่องสื่อปลอดภัยและสร้างสรรค์
ระดับชาติที่เข้ามาส่งเสริมและดูแลเรื่องการถ่ายทอดบุคคลที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมไทย การอนุรักษ์ 
ผ่านทางการสร้างภาพยนตร์ ขณะที่บางหน่วยงานเน้นการสร้างความประทับใจเรื่องของสถานที่มี
ความสะอาด มีสิ่งอ านวยความสะดวก มีสภาพภูมิศาสตร์ที่ดี และมีสิ่งแวดล้อมที่สวยงาม สอดคล้อง
กับงานวิจัยของ กุลฤดี นุ่มทอง และอัศวิน เนตรโพธิ์แก้ว (2558) ศึกษาเรื่อง อุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ยุคสื่อใหม่ในอาเซียน : ก้าวย่างใหม่สู่โลกออนไลน์และภูมิภาคอุษาคเนย์ ได้อธิบายว่า 
ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีและสื่อใหม่ โดยเฉพาะอย่างยิ่งสื่อออนไลน์ ช่วยท าให้การเข้าถึงและ
การแพร่กระจายเป็นไปอย่างง่ายดายและสะดวกสบายมากยิ่งขึ้น มองจากมุมสร้างสรรค์ 
แรงผลักดันที่จะน าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยออกไปสร้างรายได้และท าชื่อเสียงให้ประเทศ ย่ อม
เป็นไปได้ในยุคสังคมสารสนเทศ 
 ด้ำนกำรรำยงำน  
 ผู้ ให้ข้อมูลหลักส่วนใหญ่ต่างมีความเห็นว่า ผู้บริหารของแต่ละหน่วยงานมีการ
ติดต่อสื่อสารกับเจ้าหน้าที่ในองค์การเพ่ือรับฟังรายงานผลของการปฏิบัติงาน เช่น ในหน่วยงานมี
โครงการหนึ่งขนส่ง หนึ่งครอบครัว (One Transport One Family) และศูนย์ปฏิบัติงานทั้ง 77 
จังหวัดเพ่ืออ านวยความสะดวกด้านการคมนาคมให้กับกองถ่ายท า ฯ จึงไม่พบปัญหาเรื่องการขนส่ง 
(Logistic) หรือโบราณสถานของไทยที่อยู่ในความดูแลของหน่วยงานสามารถน ารายได้เข้าสู่
ประเทศชาติจ านวนมหาศาลในแต่ละปี รวมไปถึงหน่วยงานของแต่ละจังหวัดได้จัดหาสิ่งอ านวย
ความสะดวกให้มีพร้อมในทุกด้านเพ่ือรองรับการเป็นสถานที่ในการถ่ายท าฯ โดยตรงหรือเป็นแหล่ง
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ท่องเที่ยว นอกจากนั้นยังมีการท าประชาสัมพันธ์ถึงเรื่องภาพลักษณ์จากอัตลักษณ์ของการท่องเที่ยว
ในจังหวัดต่าง ๆ ว่า สะดวก สะอาด ปลอดภัย 
 ด้ำนกำรจัดท ำงบประมำณ  
 ผู้ให้ข้อมูลหลักส่วนใหญ่แสดงความเห็นว่า หน่วยงานรัฐและเอกชนมีการวางแผนควบคุม
ด้านการเงิน และบัญชีการใช้จ่าย รวมถึงแผนการบริหารงานภายในองค์กรและการประสานงานกับ
ภายนอกองค์กรเพ่ือการส่งเสริมการถ่ายท าภาพยนตร์และละครโทรทัศน์ในประเทศไทย  
 วัตถุประสงค์ข้อ 2. เพื่อน ำเสนอแนวทำงกำรส่งเสริมกำรถ่ำยท ำภำพยนตร์และละคร
โทรทัศน์ในประเทศไทยเพื่อส่งเสริมท่องเที่ยว 
 ด้ำนจุดแข็ง 
 ผู้ให้ข้อมูลหลักส่วนใหญ่แสดงความเห็นว่า สถานที่ส าหรับถ่ายท าที่ปรากฏในภาพยนตร์
หรือละครโทรทัศน์รวมไปถึงวัฒนธรรมไทยที่เป็นเอกลักษณ์มีอิทธิพลสูงมากในการเข้าถึงกลุ่มผู้ชม
โดยที่ทางภาครัฐไม่ต้องใช้เงินจ านวนมากเพ่ือท าการโฆษณาหรือการประชาสัมพันธ์ ประเทศไทยนั้น
มีสถานที่สวยงามมากมายและหลากหลายที่เหมาะอย่างยิ่งส าหรับเป็นสถานที่ในการถ่ายท าฯ เช่น 
เกาะตะปู จังหวัดพังงา ปรากฏในภาพยนตร์เรื่อง James Bond 007 หรืออ่าวมาหยา เกาะพีพี 
จังหวัดกระบี่ ที่ปรากฏในภาพยนตร์เรื่อง The Beach ซึ่งภาพยนตร์ทั้งสองเรื่องช่วยประชาสัมพันธ์
ให้สถานที่ท่องเที่ยวทั้งสองแห่งนี้ เป็นที่รู้จักของคนทั่วโลกและมีนักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวเพ่ิมขึ้น
มากมาย สอดคล้องกับ จิงหง ซู่ และพรทิพย์ เย็นจะบก (2558) ศึกษาเรื่อง การเรียนรู้วัฒนธรรม
ผ่านละครโทรทัศน์ไทยของนักศึกษาจีน : กรณีศึกษานักศึกษาจีนที่เรียนภาษาไทยในเขตปกครอง
ตนเองกว่างซีจ้วง พบว่า การรับรู้วัฒนธรรมไทยที่ปรากฏอยู่ในละครชุดนี้มีอิทธิพลสูงท าให้กลุ่ม
ตัวอย่างเกิดทัศนคติหลายด้าน เช่น มีความเข้าใจและชื่นชอบวัฒนธรรมไทยเพ่ิมขึ้น เกิดการ
เปรียบเทียบวัฒนธรรมไทยกับวัฒนธรรมจีน และเกิดความสนใจอยากไปสัมผัสวัฒนธรรมไทยด้วย
ตนเอง  
 ยิ่งไปกว่านั้นค่าใช้จ่ายในการมาถ่ายท าฯ หรือมาท่องเที่ยวที่เมืองไทยราคาไม่แพง ภาครัฐ
ไดบู้รณาการส่วนผสมทางการตลาดให้พร้อมส าหรับการบริการเพ่ือตอบสนองความต้องการทุกอย่าง
ของกองถ่ายท าฯ และมีการพัฒนาการประชาสัมพันธ์ทางด้านระบบเทคโนโลยี IT ให้เต็มที่ในหลาย
ช่องทางเพ่ือความทันสมัย มีบริการอุปกรณ์ถ่ายท า Production และมีโรงถ่ายท าให้เลือกมากมาย 
ที่ส าคัญงานด้านบริการเป็นงานที่คนไทยถนัด ท าให้แต่ละปีมีรายได้เข้าประเทศจากคณะถ่ายท าฯ 
และจากการเก็บภาษีมากกว่าหมื่นล้านบาทภาครัฐจึงยินดีอ านวยความสะดวกให้ทุกกองถ่ายท าฯ 
 ด้ำนจุดอ่อน 
 ผู้ให้ข้อมูลหลักส่วนใหญ่แสดงความเห็นว่า เรื่องการส่งเสริมการถ่ายท าละครโทรทัศน์
และภาพยนตร์ในประเทศไทยยังมีปัญหาหลายอย่าง เช่น เจ้าหน้าที่ของหลายหน่วยงานไทยยังไม่
เข้าใจถึงความหมายของบทภาพยนตร์หรือละครฯ จึงตีความไปว่าอาจสื่อไปในการท าลาย
ทรัพยากรธรรมชาติและภาพลักษณ์ของประเทศ จึงไม่อนุญาตให้เข้าไปถ่ายท าฯ เรื่องของการคืน
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ภาษ ีค่าตอบแทนและสิ่งจูงใจ (Incentive) ที่ยังให้น้อยกว่าของประเทศคู่แข่ง ข้อบังคับและเงื่อนไข
ที่หน่วยงานบางพ้ืนที่ก าหนดมากเกินไปสร้างความไม่พอใจให้กับกองถ่ายท าฯ ความไม่ซื่อสัตย์ของ
คนไทยที่เรียกเก็บเงินนอกเหนือจากข้อตกลงกับกองถ่ายท าฯ ต่างชาติ เกิดการต่อต้านจากคนไทยที่
รู้สึกไม่พอใจเมื่อกองถ่ายท าฯ เข้ามาใช้พ้ืนที่  รวมไปถึงวัฒนธรรมการแต่งกายที่ไม่เหมาะสมของ
นักแสดง การบุกรุกและการสร้างความเสียหายในพ้ืนที่หลายแห่ง ขณะที่กฎหมายไทยด้านการช่วย
คุ้มครองสถานที่ยังไม่เด็ดขาด นอกจากนี้ยังมีคนไทยที่ขาดจิตส านึกในการช่วยอนุรักษ์รักษา
สิ่งแวดล้อมและขนบธรรมเนียมประเพณี ที่ส าคัญสถานที่ที่เหมาะสมหลายแห่งยังไม่มีการก าหนดให้
พัฒนาเป็นสถานที่ถ่ายท าภาพยนตร์ (Film Shooting Destination)  
 ด้ำนโอกำส 
 ผู้ให้ข้อมูลหลักส่วนใหญ่แสดงความเห็นว่า หลายคนในโลกอาจยังไม่รู้จักประเทศไทย 
ดังนั้นการประชาสัมพันธ์สถานที่ท่องเที่ยวผ่านภาพยนตร์และละครโทรทัศน์จึงเป็นปัจจัยส าคัญมาก 
เพราะท าให้ผู้ชมจากทั่วโลกต้องการไปท่องเที่ยวตามรอยสถานที่ที่ปรากฏในภาพยนตร์และละครฯ 
เรื่องนั้น เพราะกระแสจากภาพยนตร์หรือละครฯ ท าให้มีจ านวนนักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวไทยมาก
ขึ้น เช่น ภาพยนตร์เรื่อง Lost In Thailand ท าให้มีนักท่องเที่ยวชาวจีนมาเที่ยวเมืองไทยเพ่ิมขึ้น
จ านวนมหาศาล หรือละครโทรทัศน์เรื่องบุพเพสันนิวาสซึ่งถ่ายท าท่ีจังหวัดอยุธยาฯ ท าให้เกิดกระแส
การแต่งกายชุดไทยไปท่องเที่ยวในโบราณสถาน สร้างชื่อเสียงให้โด่งดังระดับโลกและน ารายได้ให้กับ
ประเทศอย่างมากมาย ซึ่งสอดคล้องกับงานศึกษาวิจัยของ สิทธิพันธ์ ทนันไชย (2554) ได้อธิบายว่า 
การประชาสัมพันธ์ผ่านภาพยนตร์เสมือนนั้นมีค่าอิทธิพลต่อพฤติกรรมการวางแผนการตัดสินใจ
ท่องเที่ยวมากท่ีสุด รองลงมือคือ การประชาสัมพันธ์ผ่านบุคคลที่มีอิทธิพลด้านการท่องเที่ยวและการ
ประชาสัมพันธ์ผ่านคนดังข้ามคืน 
 ภาครัฐควรสนับสนุนทุกช่องทางเพ่ือประชาสัมพันธ์สถานที่ที่ใช้เป็นฉากในการถ่ายท า
ภาพยนตร์หรือละครแล้วมีชื่อเสียง และควรส่งเสริมให้มีโปรแกรมการท่องเที่ยวตามรอยฯ หรือสร้าง
เป็นพิพิธภัณฑ์ตามรอยภาพยนตร์ที่เคยมาถ่ายท า (Memorial Park) เหมือนประเทศเกาหลีใต้ และ
ควรมอบทุนสนับสนุนการสร้างภาพยนตร์ที่มีส่วนประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวของไทยมากขึ้น 
รวมถึงส่งเสริมให้ไปถ่ายท าในสถานที่แห่งใหม่ ๆ ที่ยังไม่มีใครเคยเข้าไปถ่าย และพัฒนาให้เป็น
สถานที่ถ่ายท าภาพยนตร์ Film Shooting  Destination) เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวเพราะมีแฟนคลับ
จ านวนมากที่คอยติดตามเที่ยวตามรอยฯ ทั้งจากละครหรือภาพยนตร์  
 มีภาพยนตร์ต่างประเทศหลายเรื่องมาลงทุนหลายร้อยล้านบาทถ่ายท าฯ ในเมืองไทย โดย
ส่วนใหญ่ทางกองถ่ายท าฯ จะพาเพียงดาราและทีมงานมาเพียงไม่กี่คน ส่วนที่เหลือจะเลือกจ้างทั้ง
นักแสดงและทีมงานผู้ผลิตทั้งหมดเป็นคนไทย ดังนั้น ทุกหน่วยงานต้องเตรียมความพร้อมด้าน
บริการไว้อย่างสมบูรณ์แบบ และไม่มีการคดโกง เอารัดเอาเปรียบ มีความม่ันคงปลอดภัยในชีวิตและ
ทรัพย์สิน มีสุขอนามัย มีการขนส่ง (Logistics) ที่ดี ให้ข้อมูลกฎกติกาชัดเจนกับทีมถ่ายท าฯ ที่ส าคัญ
ภาครัฐควรพิจารณาอย่างจริงจังเรื่องของการแข่งขันด้านแรงจูงใจ (Incentive) ให้เท่าเทียมกับ
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ประเทศคู่แข่ง มีการพัฒนาแผนการตลาดและโปรโมชั่นอย่างดีเยี่ยมตลอดเวลา นอกจากนั้น คนไทย
ควรเป็นเจ้าบ้านที่ดี อ านวยความสะดวกและดูแลนักท่องเที่ยวให้เกิดความพึงพอใจอยากมาเท่ียวซ้ า 
 ด้ำนอุปสรรค 
 ผู้ให้ข้อมูลหลักส่วนใหญ่แสดงความเห็นว่า บางครั้งบทภาพยนตร์ต่างชาติที่จะขอเข้ามา
ถ่ายท าฯ ในประเทศไทยอาจส่งผลกระทบกับทรัพยากรทางธรรมชาติของไทยโดยตรงในการเปิด
พ้ืนที่ใหม่ เช่น กรณีพ้ืนที่ในถ้ าหลวงมีบริษัทต่างชาติหลายแห่งขอเข้ามาถ่ายท าฯ แต่ติดเงื่อนไข
บางอย่างของรัฐบาลที่ไม่สามารถอนุญาตได้ หรือภาพยนตร์ต่างชาติบางเรื่องเลือกใช้ฉากในบาง
สถานที่ถ่ายท าฯ ในเมืองไทยซึ่งไม่เหมาะสม เช่น ในพัทยามักมาถ่ายท าฯ ภาพยนตร์ประเภทของ
โสเภณีหรือยาเสพติด   
 ด้ำนกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยว 
 ผู้ให้ข้อมูลหลักส่วนใหญ่แสดงความเห็นว่า ประเทศไทยมีพ้ืนที่สวยงามมากมายทั้ งแหล่ง
ท่องเที่ยวธรรมชาติและมนุษย์สร้างซึ่งเหมาะสมส าหรับการเป็นสถานที่ถ่ายท าฯ ทั้งของไทยและ
ต่างประเทศ หลายสถานที่เป็นสถานที่ถ่ายท าที่มีชื่อเสียงโด่งดัง เป็นที่รู้จักของคนทั่วโลก ส่งผลให้
แต่ละปีมีนักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวมากมาย โดยเฉพาะละครไทยเรื่องบุพเพสันนิวาสสร้างกระแส
การแต่งกายชุดไทยมาเที่ยวที่โบราณสถานที่จังหวัดอยุธยา ซึ่งสามารถสร้างรายได้ให้กับประเทศเป็น
อย่างมาก สอดคล้องกับงานวิจัยของ นิตยาวดี วัชโรบล (2553) ที่ศึกษาเรื่อง อิทธิพลของละคร
โทรทัศน์ไทยที่มีผลต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวในประเทศไทย ได้อธิบายว่า ผู้ชมส่วนใหญ่อยากจะ
ไปเที่ยวตามรอยละครโทรทัศน์หลังจากที่รับชมแล้ว เช่น ละครโทรทัศน์ไทยในอดีตเรื่อง “ดวงใจ
อัคนี” ทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 3 โดยใช้สถานที่ถ่ายท าที่ Villa Maroc Hotel อ าเภอปราณบุรี 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ และ Palio เขาใหญ่ จังหวัดนครราชสีมา ท าให้เกิดแรงจูงใจในการไป
ท่องเที่ยวตามรอยละครมากที่สุด ซึ่งสามารถมาท่องเที่ยวได้ทุกเพศ ทุกวัย ทุกโอกาส และทุก
ฤดูกาล เพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว และมีการปรับปรุงสภาพแวดล้อมภูมิทัศน์ต่าง ๆ 
เพ่ือให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวถูกต้องตามหลักวิชาการ  
 นอกจากนี้  ทุกหน่วยงานรัฐยินดีอ านวยความสะดวกให้กองถ่ายท าฯ และพยายาม
ส่งเสริมให้ไปถ่ายท าในสถานที่แห่งใหม ่รวมถึงสถานที่แห่งใดไม่ได้สร้างขึ้นมาเพ่ือส าหรับการถ่ายท า
ภาพยนตร์เป็นหลักโดยตรงหน่วยงานได้ดัดแปลงให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจเพ่ือสร้างรายได้
เพ่ิมให้กับประเทศ  
 รัฐบาลให้การสนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตร์อย่างเต็มที่ ในโครงการ Creative 
Economy Thailand 4.0 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพ่ือให้เกิดเศรษฐกิจในแผนพัฒนาประเทศ โดย
มุ่งเน้นให้การผลิตภาพยนตร์มีเนื้อหา (Content) ที่มีคุณภาพ ซึ่งจะต้องอาศัยทักษะความสามารถ
พิเศษจากหลายฝ่าย ทั้งภาคบุคลากร วัฒนธรรม เศรษฐกิจ เทคโนโลยี มาร่วมกันสร้างให้เป็นผลงาน
ที่มีประสิทธิภาพ เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวต่างประเทศให้จ านวนเพิ่มมากขึ้น   
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ข้อเสนอแนะกำรวิจัย (Research Suggestions) 
 1. ข้อเสนอแนะในการน าไปใช้ 
 1.1 ควรมีการสร้างทัศนคติและค่านิยมใหม่ในการวางแนวทางการพัฒนาศักยภาพ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์และละครโทรทัศน์เพ่ือสามารถประสานงานกันได้อย่างมีประสิทธิภาพ
ระหว่างทุกหน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง รวมถึงประชาชน ชุมชนเจ้าของพ้ืนที่ เพ่ือ
ร่วมกันเพิ่มคุณภาพการให้บริการแก่กองถ่ายท าฯ ทั้งของไทยและต่างประเทศ 
 1.2 การประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริมการถ่ายท าภาพยนตร์และละครชุดโทรทัศน์ใน
ประเทศไทยผ่านทางสื่ออินเทอร์เน็ตและสื่อโทรศัพท์พกพา (Smart Phone) จะสามารถตอบสนอง
การเปิดรับข่าวสารแก่บริษัทผู้ผลิตสื่อบันเทิงได้มากที่สุด ดังนั้น ควรน าเทคโนโลยีดังกล่าวมาเป็น
ช่องทางหลักเพ่ือการสื่อสารข้อมูลประชาสัมพันธ์  
 2. ข้อเสนอแนะเพ่ือการวิจัยครั้งต่อไป 
 2.1 ควรมีการศึกษาวิจัยเพ่ือพัฒนาศักยภาพในด้านความพร้อมของสถานที่ท่องเที่ยวหรือ
ทรัพยากรท่องเที่ยวต่าง ๆ ในระดับมหภาค เช่น การท่องเที่ยวตามรอยควบคู่ไปกับการอนุรักษ์
ทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดการท่องเที่ยวตามรอยอย่างยั่งยืนในอนาคต  
 2.2 ควรศึกษาถึงปัจจัยการบริหารจัดการถึงเรื่องขีดความสามารถการรองรับ
นักท่องเที่ยวในช่วงเทศกาลหรืองานประเพณีในโบราณสถานต่าง ๆ เนื่องจากเป็นช่วงที่มีจ านวน
นักท่องเที่ยวสูงและส่งผลให้เกิดความเสียหายต่อทรัพยากรของพื้นที่ 
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